“IDEOLOGIA en la PARED”
EL CARTEL REPUBLICANO DE CONCIENCIACION SOCIAL EN LA
GUERRA CIVIL ESPANOLA

M? Cruz Alvarado Lopez

Susana de Andrés del Campo

Rodrigo Gonzalez Martin

(Universidad de Valladolid)

Facultad de CC. Sociales, Juridicas y de la Comunicacion. C/Trinidad, 3. 40001 Segovia

mcal@hmca.uva.es

delcampo@hmca.uva.es

rogonmar(@hmca.uva.es

Indice de epigrafes

1. La guerra simbdlica.

2. Signos para un ideario.

3. Cartel y politica.

4. Republica e ideologia plastica

5. Conciencia de papel.

Resumen:

Aborda este texto la cuestion del cartel republicano emitido en la Guerra Civil Espafiola
desde un nuevo prisma: ideoldgico, publicitario y social. Como hipdtesis de fondo, se
plantea como el cartel, que venia sirviendo al trafico de bienes gracias a su lenguaje
basado en la desmaterializacion de los objetos, tornd con la guerra a servir al trafico de

consignas, a base de la materizalizacion de las ideas.

Abstract:

This article turns around the republican poster during the Spanish Civil War, but from
an ideological, advertiser and social point of view. As hypothesis, we try to argue how
the poster —a classical medium for the interchange of products, has a language based on
the unmaterialization of objects, but change to interchange war claims, based on the

materialization of ideas.



“Y la guerra al fascismo tendra sus carteles, como tiene sus héroes”

Josep Renau, Hora de Espana, 11, Valencia, Febrero de 1937.

1. La Guerra simbdlica.

El cartel generado en Espafia durante la Guerra Civil es, sin duda, uno de los
elementos fedatarios a partir del cual se han realizado abordamientos y reflexiones sobre
aquel momento historico. Con el paso del tiempo y -como ha sefialado Francisco Javier
Navarro (en Burdiel et. al., 1998)- el cartel, se ha convertido en simbolo de la contienda
espafiola, epitome de la ingente propaganda que se generd durante el conflicto.

La abundancia de estos estudios contrasta, sin embargo, con la escasez de
enfoques desde los cuales se ha tratado el tema. Entre los angulos de estudio
predominantes se pueden mencionar aqui el historico, el artistico (a veces derivado
hacia lo formalista e iconografico) y el politico. De ahi que nuestro objetivo en este
articulo sea alejarnos de los tratamientos al uso para reflexionar sobre el cartel espafiol
de la Guerra Civil desde un nuevo prisma: ideolodgico, publicitario y social. Nos
basamos, principalmente, en el estudio de la coleccion de carteles de los hermanos
Carulla (1997) por ser la muestra méas abundante de carteles (2.000 originales) y mas
exhaustivamente catalogada del periodo de la Segunda Republica Espaiiola y la Guerra
Civil.

Ese cartel de periodo bélico, con propodsitos de sublevacion, arrancd con una
diferenciacion estética, elemento éste histéricamente utilizado como contingente ante un
frente al que aniquilar simbolicamente. Y fue precisamente esa diferenciacion estética la
que tomo6 las armas de un ejército popular que también combatidé en la calle con la
definicion de “soldados de papel y tinta” (E! socialista, octubre de 1936, op.cit., 1997,
p-11).

Ciertamente, se libr6 una guerra en los muros, que manifestaba la supremacia
del bando republicano en términos plasticos. La enorme edicion de carteleras en los
afnos de la Guerra Civil Espafiola se mostrd notablemente sobrepasada por el cartel del
bando republicano. Este cartel, en términos generales, fue méas numeroso, mas
espontaneo y heterogéneo, de mayor valor artistico y menos univoco que el cartel del

bando nacional. Son muchas las aportaciones de este cartel que han sido ya estudiadas



(calidad técnica, importacion de estilos, nuevas simbolizaciones, proliferacion de
autores y emisores, ...).

El simbolo, situado entre el pensamiento y el lenguaje, posibilita una
categorizaciéon semantica de la realidad (Gonzalez Martin, 1990) objetivando la
ideologia y simplificandola al mismo tiempo. Esa categorizacién es en si misma
revolucionaria si crea su universo simbolico especifico (op.cit) si formalmente implica
una ruptura y una novedad. Pero en su estricto sentido, s6lo la primera republica
francesa origind una revolucion iconografica. Las republicas subsiguientes, en tanto que
reutilizaron los viejos simbolos, caian en lo estereotipado, en la convencién del icono y
su repeticion insistente. Y el estereotipo, en tanto que signo perpetuado, es conservador
y antirrevolucionario.

El cartel republicano de la guerra civil resignificé los ya clasicos simbolos de la
Republica y también anteriores simbolos comunistas, tomados de los carteles de la
revolucion soviética. De hecho, se ha visto en el cartel republicano de la guerra Civil
espanola una prolongacion mas de la extension de la iconografia proletaria que se
expandia en el movimiento obrero mundial (Grimau, 1979, p. 15)

En ese sentido, la guerra simbdlica de la Republica espafiola, batalld6 con
préstamos de armamento. Y en la guerra, las armas mas sofisticadas y de ultima
generacion suelen determinar victorias. Pero el bando nacional, que defendia ideologias
conservadoras, se ubicaba en un terreno comodo definido sobre el poder de los viejos
signos (de la religion, la maternidad, el ejército). Y si bien su armamento no era
poderoso en novedad simbdlica si era vanguardista al optar por el emergente medio

radiofonico para transmitir sus arengas, propiciando una guerra intermedios.

2. Signos para un ideario.

El republicanismo, como ideologia evolutiva, ha obtenido en sus diferentes
revisiones e interpretaciones, una recodificacion visual, una mascara visible que ha
servido de identificador a sus adeptos y que lo ha hecho visualmente reconocible por
todo el publico. Ideologia creativa, creadora, expresiva y radical, su bagaje de
transformacion en elementos visibles (desde los iniciales Marianne, bandera, balanza,
gorro frigio, a los localismos espafioles de alpargata, pufio al frente, miliciano/a, pecho
descubierto, entre otros) incluye un espectro de significaciones y metamorfosis que se

ha trasladado y adaptado con gran frecuencia en el soporte del cartel.



Observando el cartel republicano, descubrimos el proceso de transformacion de
una ideologia en signos y éstos en un referente banalizado y compartido por la mente de
sus receptores. El cartel, la publicidad misma, coadyuva con tantos otros elementos de
ritualizacion social a que la sociedad se transforme, a veces a partir de la simple
banalizacion de hechos o ideas. He ahi su fuerza latente, por el continuo devenir de
mensajes insistentes que terminan por asimilarse y aceptarse.

El cartel, que en sus fines publicitarios servia al trafico de bienes gracias a su
lenguaje basado en la desmaterializacion de los objetos, tornd con la guerra a servir al

trafico de consignas, a base de la materizalizacion de las ideas.

3. Cartel y politica

Afirma Santos Julid (1988, p. 63) que la de los 30, fue una década en toda
Europa, de politica en la calle. Una significativa forma de presencia de esa politica de
calle era el cartel. Los mensajes de contenido politico, sindicalista y reivindicativo
utilizaban el cartel, que continuaba siendo, en ese sentido, un grito en la pared. Gritos de
mensajes sociales, educativos, de convocatorias a reuniones, manifestaciones y huelgas,
de llamamiento a la implicacion ciudadana en problemas laborales y denuncia del
gobierno, concurrian en los muros y otros soportes como las columnas anunciadoras. De
hecho, fueron los carteles de la campafia electoral de febrero de 1936 el precedente
directo del cartelismo radical que surgiria al estallar la guerra civil.

Se trataba el cartel de un medio de mayor accesibilidad, menores trabas de
divulgacion que el resto de los soportes convencionales, y sobre todo, mas accesible a
las clases obreras y populares. Otra ventaja manifiesta del cartel era la divulgacion
adicional que recibia por parte de otros soportes de comunicacion. Las convocatorias de
concursos, el fallo de los premios de los carteles o la realizacion de carteles de interés
social o realizados por artistas conocidos constituyeron tematica de reportaje en la
prensa ilustrada. El eco de tal publicidad conseguia multiplicarse de esta forma.

El cartelismo en Espafia se encontraba en una etapa de tecnificacion y
profesionalizacion creciente, que continud a pesar de la guerra, o mejor, gracias a la
guerra. De hecho, la propaganda no habia sido organizada gubernamentalmente a través
de 6rganos especializados hasta el 4 de septiembre de 1936, cuando el nuevo presidente,

Francisco Largo Caballero improvisara un Ministerio de Propaganda.



De hecho, esto supuso una oportunidad de protagonismo y poder para el
cartelista. En 1938, el cartelista y anterior director general de Bellas Artes, Josep Renau,
es designado Director de Propaganda Grafica del Estado.

Es oportuno citar otras iniciativas de la logia cartelistica, como aquella que tuvo
el Sindicato de Agentes Técnicos de Publicidad de UGT de planificar un programa de
cursos de la técnica publicitaria en 1937. Al mismo tiempo, el publicitario Pedro Prat
Gabealli (citado en Gamonal, 1987, p.184), abanderado de los métodos y la practica entre
los profesionales del sector, reconocia el nuevo papel que el cartel habia de protagonizar
en el contexto bélico:

<<Se ha dicho que la publicidad, en épocas normales, tiene el valor de
municiones de paz para las batallas economicas. En tiempos de revolucion y de guerra
tiene mas que nunca el valor de municiones. Porque tanto en el orden economico, como
en el social, como en el bélico, espolea la consciencia del pueblo para que vibre sin
desfallecer en el trabajo y la lucha>>."

Artistas y publicitarios reactivaron su virtuosismo en la nueva oportunidad del
cartel de guerra. De hecho, como sefialaba F. Carrefio en la revista Comisario n°1 de
septiembre de 1938 “al cartelista, la guerra le ha dado la maxima libertad a que puede
aspirar” (op.cit. p.186).

Las concepciones mas antindmicas cohabitaban en un mosaico que si hablaba de
libertad de expresion. La guerra fue una verdadera oportunidad artistica, un marco de
permisividad y de demanda de mensajes espontdneos. Quedaba legitimada la expresion

multivoca y el cartel condicionado dejaba espacio al mensaje de visiones personalistas.

Este cartel bélico se muestra como prueba que refuta la tesis del socidlogo
polaco Zygmunt Bauman, quien ha estudiado en sus diferentes criticas” como la
dominacién politica no se alcanza solo a través de la legitimacion de los valores
sociales, sino a través de la combinacion de seduccion y represion. La publicidad en la
historia, calificada ya de memoria de la seduccion’ ha sido utilizada por cuantos
pudieron pagarla. A lo largo del siglo XX, el creciente mercadeo establecido entre
publicidad y politica viene a explicitar las necesidades mutuas entre ambos discursos de

influencia. Y el episodio del cartel de la guerra civil mostro el escandalo de la guerra de

! Publicado en la revista Nova Iberia, n°3-4, Barcelona, marzo-abril, 1937.

% La cultura como praxis (1973), Modernidad y Holocausto (1989).

3 Véase Luxan, E., et al (coords.) (2002): Memoria de seduccién. Carteles del siglo XIX en la Biblioteca
Nacional, Madrid, Caja Madrid.



las cotas de dominacion ideologica, la prostitucion ejercida por los seductores muros,

controlados por propagandistas de dogmas.

4. Republica e ideologia plastica.

Entendemos por publicidad de concienciacion social en la guerra civil aquellas
actividades anunciadoras que tratan de fomentar la actitud solidaria de la poblacion y las
que responden a causas o problematicas concretas derivadas del conflicto. En el término
de publicidad social incluimos los objetivos de concienciacion ciudadana, educacion
publica, orientacion social, apoyo a causas sociales, divulgacion de acciones de
beneficencia, etc.

Este cartel de fines sociales no era una modalidad nueva, pero si aun inusual en
los medios de comunicacion publicitaria de los afios 30. Siendo ya a finales del siglo
XX una fuerza anunciante de primer orden, cabe identificar en el momento de la Guerra
Civil més que un punto de inflexién en su historia y concepcion, el instante de
verdadero descubrimiento y apuesta objetiva por su necesidad y conveniencia en el
sistema de la comunicacion publica.

En los afios inmediatamente anteriores al estallido de la Guerra Civil existia en
Espaia un cartel de concienciacion social, que es el referente mas proximo al generado
durante el conflicto, suplantado quiza por el imaginario de la guerra o borrado por el
tiempo. La voluntad de la Segunda Republica de paliar diversas lacras sociales se
tradujo en campaias de concienciacion, al frente de las cuales se hallaban instituciones
publicas (e incluso privadas) que asumieron un importante papel como emisores de

mensajes ideologicos de finalidad social.

Este cartel republicano tenia, al menos, dos estirpes. Una calificable de cartel
gubernamental, puesto que era concebido desde el aparato burocratico del gobierno atn
en vigor: organos oficiales especificos asignaban cierta financiacién a una accion de
propaganda concebida para cumplir unos objetivos definidos en una politica de guerra.
Otra rama, de cartel no centralizado, en cuyo compartimiento entré una variopinta
diversidad de emisores: organizaciones, asociaciones, sindicatos, ligas, etc.

A este respecto, y a pesar de que un primer vistazo de los carteles de la Guerra
Civil Espafiola recogidos hasta ahora en exposiciones, archivos y libros revela un mayor

predominio de temas y objetivos bélicos (el reclutamiento, la batalla, la ideologia, el



sostenimiento de la moral de los soldados, etc.), un visionado mas exhaustivo desvela
abundantes ejemplos de carteles de contenido y finalidad social. Carteles que, en su
mayoria se emitieron desde el bando republicano. De hecho, uno de los aspectos de la
actividad cartelistica republicana que, a nuestro juicio, propiciaban un mayor avance en
la comunicacion de influencia social fue la emisidon notable en términos cuantitativos y

cualitativos, ambos sin precedentes en Espafia, de mensajes de publicidad social.

Durante la guerra, fue la causa republicana quien destac6 en la creacion de
carteles de este corte, con criterios ideologicos y fines beligerantes, pero con premisas
basicas y necesarias de didlogo e impulsion de causas de beneficio al ciudadano. De
hecho, algunos cartelistas del bando republicano como Josep Renau, adoptan los
planteamientos soviéticos del cartelismo en las revoluciones blanca y roja, transfiriendo
a todo cartel la llamada “funcion humana del arte”, tal como se establecia en las
consignas bolcheviques.

El propio Renau, en 1937, afirmaba:

<<Porque en orden a los problemas que plantea la construccion del socialismo,
la necesidad social del cartel es mucho mds inmediata y urgente que la del arte
puramente emocional. El cartelista soviético comparte la primera fila con el
“Oudarnik”, con el comisario, con el ingeniero, en la tarea gigantesca de construir un
mundo nuevo>>. (Recogido por Gamonal, op.cit. p.171)

Todo el cartel era calificable, en este concepto, de concienciacion social.

En general, las acciones publicitarias de caracter no comercial derivadas de las
necesidades comunicacionales bélicas o posbélicas pueden agruparse en cinco grandes

bloques:

1. Las que pretenden el reclutamiento de soldados o de personal colaborador para
desempefiar otras tareas durante el conflicto.

2. Las que solicitan dinero a través de la venta de bonos de guerra.

3. Las que tratan de fomentar actitudes solidarias en la poblacion de cada pais, bien
sea colaborando en acciones concretas o con otras causas como: el ahorro de
energia o alimentos, apoyo a las tropas, etc.

4. Las de caracter antibelicista, mas propias de los periodos de posguerra.



5. Las que pretenden reflejar las consecuencias sociales de la guerra o denunciar

situaciones provocadas por ella.

Es posible dudar del estricto contenido de concienciacion ciudadana de algunas
de estas acciones, en particular de los carteles de reclutamiento y los de recaudacion de
fondos para mantener el conflicto, en cuanto a su carécter patridtico y a la relacion que
tienen con la existencia misma de la guerra, considerada una de las lacras sociales mas
devastadoras. Pero no se han descartado aqui, por ser producto de un contexto bélico en
el que la movilizacion de la poblacion se ve como una necesidad para sobrevivir, y el
endeudamiento de los paises implicados constituye un auténtico problema social.
También las que son de cardcter antibelicista, que reflejan un punto de vista

determinado y pueden tener mayor caracter propagandistico que publicitario.

5. Conciencia de papel.

Ampliamente reproducido y numeroso en originales, el cartel republicano de
concienciacion social fue, en cambio, exiguo en tematicas. De todos los problemas
sociales que acuciaban en la Espafia de la guerra, s6lo un pequefio catdlogo de aspectos
se consideraron merecedores de imagen publica a través del cartel, basicamente
englobados en cuatro compartimentos: salud, educacidon, aprovisionamiento,
salvamento. Muchos de ellos, ademas, con el sesgo de la prioridad concedida al apoyo
del recluta, en detrimento de la prioridad del civil, lo que de facto merma su presunto
caracter loable como vehiculo para el bien publico.

Como ejemplo, a través del cartel es observable que la guerra contra el
analfabetismo se radicaliza e intensifica en la guerra, si bien, sobre todo va a estar
dirigida a la instruccion del soldado. La cultura es un arma contra el fascismo, una
bandera de la libertad y recicla los esléganes comunistas. El analfabetismo se presenta
como lacra social y mal endémico.

Respecto a las nuevas causas urgentes derivadas de la guerra, a las que el cartel
trata también de hacer frente, abundan las firmadas por Instituciones de caracter
gubernamental, como el Ministerio de Trabajo y Asistencia Social, promotoras de
acciones de evacuacion, proteccion y acogida de los nifios y victimas, problemas de

abastecimiento de ropa y alimentos o recaudacion hospitalaria de sangre.



La publicidad, como hace siempre, se encarga servir de visualizador de nuestras
carencias, constituyendo el contrapeso de las ausencias de una sociedad. Durante un
periodo bélico, en torno a la tragedia y la aniquilacion humana, la publicidad social
hablaba de un mundo solidario y sensible a los problemas de los desfavorecidos.
Delante de una apocaliptica caida de valores sociales y humanos, se exponian papeles

tintados de una alternativa actitudinal, empero sélo pléstica.

El cartel, viejo vehiculo comercial de alienacidon social, fue relevado por otro
muy distinto, vehiculo de rebelién. Y el mensaje, de constituir la apologia del
individualismo y el hedonismo, abrira la puerta a contrarios valores como la
colectividad y el activismo, mucho mas afines, ademas, al ideario republicano. Asi lo
manifestd el cartelista republicano Josep Renau en la contestacion a Ramén Gaya a
consecuencia de su polémica en Hora de Esparia (Ano 1, n® 2, Valencia, febrero de
1937).

Esa toma del espacio publico que realiza el cartel politico y la propaganda
republicana es en si misma aniquiladora, ya que supone una ocupacién simbdlica del

poder, al ostentar el dominio comunicativo siempre inherente al poder hegemonico.
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