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1. Introduccion

En el siglo xvi, William Petty sefialaba en su obra
Political Arithmetick, que se gana mucho mas por
la manufactura que por la labranza, y mas por el
comercio que por la manufactura, resaltando asi
la importancia de la actividad comercial, seguida
de la industrial, en el desarrollo econémico de un
pais (Velarde, 1999-2000, pag. 211). La industria
y la construccién superan a la agricultura desde

1941 en su aportacion al VAB de nuestro pais, con

participaciones ese ano del 30,3 y del 25,9%, res-
pectivamente. Desde los afos cincuenta tuvo lugar
en Espana un intenso proceso de desagrarizacion
simultéaneo a la expansién industrial y sobre todo
de los servicios, sector este Ultimo que inicia a
mediados de siglo un proceso de crecimiento, lento
al principio y mas acusado en los afos sesenta.
Desde la puesta en marcha del Plan de Estabili-
zacion en 1959, el desarrollo del sector turistico
espanol se vio favorecido con la fijacién de un tipo
de cambio de nuestra moneda més realista que el
establecido hasta entonces, situandolo en 60 pese-
tas el dolar en ese ano, lo que impulso notable-
mente la entrada de turistas en nuestro pais (1).
Es a partir de 1992, cuando la participacion de los
servicios en el VAB nacional (64,4%) duplicaba por
primera vez a la de la industria y la construccion
(31,1%), y asi hemos llegado a finales del siglo xx,
en que el sector servicios supera ya el 65% del
VAB nacional. Actualmente, la estructura sectorial
del VAB en Espana es similar a la que tienen otros
paises desarrollados, con un predominio del sec-
tor servicios (superior al 60%), seguido en impor-
tancia del sector industrial (entre el 25% y el 30%)
y una participacion pequefa pero significativa del
sector primario (en torno al 5%).

Las actividades relacionadas con el turismo han
tenido, como es sabido, una importancia crucial
en el suministro de las divisas necesarias para
financiar el déficit comercial crénico de la econo-
mia espanola y mantener su proceso de desarro-
llo economico desde el Plan de Estabilizacion de
1959 (2). Espana ocupa actualmente la segunda
posicién mundial en cuantia de ingresos por turis-
mo con una cuota de mercado del 6,5% en el afio
2000, posicion privilegiada a la que se ha llegado
en solo cuatro décadas, mediante una evoluciéon
en la que se pueden distinguir cuatro etapas.

Los ingresos por turismo recibidos por Espana
han crecido de forma continuada desde los afios
cincuenta con oscilaciones dependiendo de la fase
del ciclo econdémico de la economia mundial.
Hemos distinguido cuatro etapas entre los afios
1952 y 1995, llegando la primera de ellas hasta el

84

Plan de Estabilizacion (1959), la segunda com-
prende la expansion economica de los anos sesen-
ta hasta la primera crisis del petroleo (1973), la ter-
cera abarca los anos de la crisis de los setenta y
los ochenta, hasta 1985; y la ultima etapa llega
hasta 1995 (cuadro 1).

En el periodo 1952-1959, es insignificante la
entrada de divisas por turismo en Espana, ayu-
dando en escasa cuantia a la economia esparno-
la para financiar las importaciones de mercancias.
Posiblemente, esta penuria en la entrada de divi-
sas, sobre todo de dolares, tenga mucho que ver
con el tipo de cambio oficial de la peseta, esta-
blecido en 1948 en 39 pesetas el dolar, cotizacion
que se mantuvo hasta 1957 en que paso a ser de
42 pesetas el délar, cuando en el mercado negro
y en Tanger cotizaba a 60 pesetas. Efectivamen-
te, y segun Tamames y Rueda (1997, pag. 563),
conforme se fue ampliando la diferencia entre las
cotizaciones oficial y libre de la peseta, los turis-
tas que venian a Espana preferian cambiar sus
divisas por pesetas antes de cruzar la frontera o
las canjeaban en Espana en el mercado negro,
logrando asi un cambio mucho mas favorable que
el oficial. Con toda seguridad, la entrada de turis-
tas en Espana crecié esos anos mucho mas que
los ingresos de divisas.

En la segunda etapa, que comprende la larga
expansion econdmica de los anos sesenta y pri-
mera mitad de los setenta, con el cambio ya a 60
pesetas el dolar, los ingresos anuales por turismo
experimentaron un aumento considerable, tanto
en cifras absolutas como relativas, con una tasa
media de crecimiento del 28,2% anual, la mas alta
de los periodos considerados. Destaca aqui el salto
del 130% que se produce en los ingresos turisti-
cos entre 1959 y 1960, el mayor de todos los pe-
riodos. El tercer periodo analizado coincide con la
década de crisis econdémica (1975-1985); duran-
te ella los ingresos de divisas por turismo alcan-
zaron un nivel medio anual préximo a 6.000 millo-

CUADRO 1
INGRESOS POR TURISMO EN ESPANA

Ingresos anuales Variacion anual

Periodo medios (millones de ) media (%)
1952-1959 88 16,7
1960-1973 1.308 282
1974-1985 5.764 9.1
1986-1995 18.034 12,7

Fuente: Secretaria General de Turismo y elaboracién propia.

nes de dblares, si bien la tasa media de crecimiento
anual fue mucho mas pequena que en el periodo
anterior.

La ultima fase considerada (1986-1995), se
caracteriza por una intensa recuperacion de la eco-
nomia mundial. Es en estos anos cuando Espafna
consigue convertirse en uno de los principales des-
tinos turisticos del mundo, multiplicando por mas
de tres los ingresos anuales respecto al periodo
anterior, con crecimientos medios del 12,7% anual.

De lo anterior se deduce que si bien el turismo
en Espafa ha tenido y sigue teniendo una gran
importancia (3), sus ingresos crecen menos en
épocas de crisis econémica, lo cual por otra parte
es légico, por lo que no podemos afirmar, de mane-
ra rotunda, que el turismo en Espafna no conozca
la crisis, como indicaba Cals (1987, pag. 206) al
analizar el comportamiento de la demanda turisti-
ca espanola en el periodo 1973-1985 (4).

Dada la importancia del turismo dentro del sec-
tor servicios, es conveniente atender a su dimen-
sion territorial, como recomienda el Instituto de
Estudios Turisticos (1997, pag. 5), debiéndose
hacer un analisis por regiones de los efectos gene-

-rados por la actividad turistica con objeto de apli-

car politicas especificas de desarrollo turistico,
como puede ser el disefio de un plan promocio-
nal o la dotacién de un presupuesto de infraes-
tructuras turisticas.

Por ello, en este articulo se analizan los aspec-
tos mas relevantes del sector turistico en Andalu-
cia en la segunda mitad del siglo xx, en tres aspec-
tos diferentes. En el primero, se describe la
evolucion reciente de la demanda y la oferta turis-
tica de Andalucia en relaciéon con el resto del pais.
En el segundo, analizamos las variables macro-
economicas del sector turistico en el conjunto de
la region y por provincias en el periodo 1955-1995,
y en el tercero se hace una estimacion del impac-
to econdmico, en términos de produccion y de
empleo, del sector turistico en la economia anda-
luza, en base a los datos del SAETA (Sistema de
analisis y estadistica del turismo de Andalucia)
correspondientes al afio 2000. Finalmente pre-
sentamos unas consideraciones finales extraidas
del trabajo.

2. Evolucion reciente de la demanda
y la oferta turistica en Andalucia

Parece conveniente comenzar con un analisis
de la evolucion reciente de la oferta y la demanda
turistica en nuestra region (5), que no pretende ser
exhaustivo debido a la escasa informacion sobre
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la estructura del sector turistico andaluz, asi como
por la orientacién méas agregada del trabajo que
pretendemos realizar (6).

Andalucia ha tenido tradicionalmente gran rele-
vancia como destino turistico, con algunas osci-
laciones (cuadro 2). Los viajeros alojados en hote-
les andaluces han aumentado desde el 16,3%
sobre el total nacional que suponian en 1976 hasta
el 18,1% en 1985, para luego experimentar una
caida durante la segunda mitad de la década de
los ochenta y quedar en torno al 17% en 1990. En
la Gltima década del siglo pasado se aprecia una
clara recuperacion hasta situar la ocupacion hote-
lera de Andalucia en niveles préximos al 19% en
el ano 2000. La pérdida de cuota en el total nacio-
nal a finales de la década de los ochenta y princi-
pios de los noventa se explica por la crisis del
modelo turistico tradicional de sol y playa, en el
gue Andalucia se habia especializado (7). Esta cri-
sis del sector turistico, agravada en el caso de
Andalucia, fue el resultado de varios factores, entre
los que destacan el encarecimiento relativo de los
servicios turisticos espafnoles y el tipo de cambio
de la peseta, la aparicién de nuevos competido-
res en el 4area mediterranea y la crisis economica
global, que junto a la elevada elasticidad-renta del
turismo, hizo que los efectos negativos de esta cri-
sis se hicieran mas intensos en este sector que en
otras actividades productivas (Torres, 1993, pags.
454-455). El Plan de Desarrollo Integral del Turis-
mo en Andalucia 1993-1999 (Plan DIA) y la Ley de
Turismo de 1999 (8) han ayudado a transformar la
oferta turistica andaluza, anteriormente casi exclu-
sivamente dirigida hacia la satisfaccion del turis-
mo tradicional de sol y playa basado en precios
bajos, un turismo pasivo y escasos servicios com-

plementarios al estrictamente de alojamiento. El
nuevo modelo de turismo, surgido tras la crisis del
modelo tradicional y potenciado por el Plan DIA,
se caracteriza basicamente por una oferta turisti-
ca mas diversificada, una mayor profesionaliza-
cién del sector (9) y un turismo de mayor calidad
y exigencia, que no se limita a demandar aloja-
miento a pie de playa, sino que manifiesta un
mayor interés por la naturaleza, deporte y activi-
dades culturales.

La crisis econémica actual, agravada por los
fatidicos acontecimientos del 11-S-2001, aunque
no se puede comparar con la crisis anterior ni en
intensidad ni en duracién, esta provocando una
revision a la baja de las previsiones de crecimien-
to del sector turistico. No obstante, la deprecia-
cién del euro frente al délar, el mayor dinamismo
de las economias europeas (principal fuente emi-
sora de clientes extranjeros en el mercado turisti-
co andaluz) en relacién con Estados Unidos y el
mayor peso actual del turismo nacional, estan mini-
mizando los efectos negativos de esta crisis en el
sector turistico andaluz.

En el cuadro 2 se puede observar también la
participacién de las ocho provincias andaluzas en
el total de la region. Se ve claramente que en los
veinticinco afos que van de 1975 a 2000, ha
aumentado la participacion de Almeria, Huelva,
Granada y Sevilla en el movimiento de viajeros en
hoteles, habiendo disminuido esa participacion en
Cordoba, Jaén y Mélaga, mientras que Céadiz man-
tiene estable su peso relativo en ocupacion hote-
lera. Resulta evidente que las dos provincias mas
en el interior de Andalucia (Cérdoba y Jaén) van
perdiendo importancia relativa. Las dos provin-
cias con mayor poblacion de Andalucia tienen

CUADRO 2 .
OCUPACION HOTELERA EN ANDALUCIA Y ESPANA
(Cifras absolutas y entre paréntesis los porcentajes)

1976 1980 1985 1990 1995 2000
Almeria 256.066 (6,5) 332.686 (8,2) 310.009 (6,1) 390.940 (6,9) 497.545 (7,3) 803.629 (7.2)
Cadiz 503.876 (12,8) 440.739 (10,9) 460.787 (9,1) 715.786 (12,6) 784.885 (11,5  1.424.191 (12,7)
Cordoba 316.226 (8,3) 322.183 (7,9) 366.983 (7,2) 424,071 (7,5) 545912 (8,0 866.408 (7.,7)
Granada 473.127 (12,1) 567.005 (14,0) 798.805 (15,7) 842.402 (14,9) 1.057.146 (15,5)  1.743.485 (15,6)
Huelva 149.150 (3.8) 119.2056 (2,9) 131.530 (2,6) 175.102 (3,1) 2.786.176 (4,1) 465.693 (4,2)
Jaén 214222 (5,4) 252.511 (6.2) 237.189 (4,7) 387.116 (5.8) 277.183 (4,1) 496.548 (4,4)
Malaga 1.412.327 (35,9) 1.396.771 (34,4) 1.878.803 (31,0) 1.797.708 (31,7) 1.995.755 (29,3)  3.298.647 (29.,5)
Sevilla 613.464 (15,6) 628.199 (15,5) 895.166 (17,6) 990.469 (17,5) 1.372.201 (20,1)  2.069.516 (18,5)
Andalucia 3.938.458 (16,3) 4.059.389 (17,6) 2.079.272 (18,1) 5.663.594 (17,0) 6.809.303 (19,0) 11.168.118 (18,8)
Espafia 24.192.745 23.078.274 28.137.640 33.236.960 37.456.577 59.282.522

Fuente: Movimiento de viajeros en Establecimientos Hoteleros (1976-1995), encuesta de Ocupacién Hotelera (2000), INE.
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comportamientos divergentes en esta cuestion:
en el cuarto de siglo analizado, Méalaga reduce su
ocupacion hotelera relativa en Andalucia desde el
35,9 al 29,5%, mientras que Sevilla la aumenta
del 15,6 al 18,5%. En el caso de Sevilla, la expli-
cacién puede estar en el impulso que ha recibido
la ciudad tras ser designada en 1982 capital de
la comunidad auténoma, y también por haber sido
la sede de la Exposicion Universal de 1992. La
caida relativa (que no absoluta) de Mélaga en ocu-
pacion hotelera, debe estar relacionada con el
ascenso de otras provincias y con la creciente
proliferaciéon de apartamentos, no incluidos en la
oferta hotelera.

En el lado de la oferta, centramos el analisis en
tres componentes: alojamiento (numero de esta-
blecimientos y de plazas), restauracion (restau-
rantes y cafeterias) y agencias de viajes.

En cuanto a la oferta de alojamiento, fue cre-
ciendo a lo largo del periodo 1974-2000, tanto en
nuamero de establecimientos como de plazas, si
bien el crecimiento de este ultimo fue menor (10).
Por modalidades de alojamiento, la distribucion
en Andalucia a finales de los noventa era en pro-
medio la siguiente: un 47% en hoteles, un 29%
en camping, un 14% en apartamentos y un 10%
en pensiones.

El mayor crecimiento en la década de los noven-
ta correspondi6 a hoteles, con un 3,6% acumula-
tivo anual, aunque su peso en la oferta total de
alojamientos ha ido descendiendo desde el 54%
que representaba en 1980, afio en el que alcan-
z6 una participacion maxima. En el otro extremo
- tenemos las pensiones y albergues, que de repre-
sentar el 14% de la oferta total de alojamientos en
1980, pasaron al 10% a finales de la década de
los noventa.

Una de las tipologias de alojamiento turistico
que mas ha crecido en los ultimos decenios,
especialmente a partir de los anos setenta, y de
la que apenas se tiene informacion estadistica,
son los apartamentos turisticos y de segunda
- residencia, que se han convertido en el aloja-
miento sustitutivo por antonomasia de los hote-
les. En el Libro Blanco de la Costa del Sol orien-
tal (1987-1989) se calculaba la existencia de
280.000 plazas en apartamentos de uso turisti-
co frente a 70.000 en hoteles. Célculos recien-
tes estiman hasta una oferta en toda Andalucia
de 1.250.000 plazas en apartamentos en la
- actualidad, aunque esta cifra podria ser algo exa-
gerada al incluir las segundas residencias en la
periferia de las ciudades.

El espectacular crecimiento experimentado por
~ los acampamentos ha respondido en buena medi-

da al desarrollo de las infraestructuras de trans-
porte terrestre en nuestra region y al mayor apoyo
de la Administracion a partir de los afos ochenta,
lo que ha permitido que este tipo de alojamientos
representen el 30% de las plazas disponibles en
Andalucia a finales de la década de los noventa,
frente al 13% que representaban en 1974.

En los afos 1991 y 1993, anterior y posterior al
de la Exposicion Universal de Sevilla, las variacio-
nes de la demanda no fueron acompanadas por
variaciones de la oferta en el mismo sentido. Sin
embargo, durante la segunda mitad de la década
de los noventa, el mercado turistico en Andalucia
fue mucho mas estable, aunque sigue existiendo
una escasez de infraestructura turistica, no sélo
en numero de plazas y establecimientos (14,3%
del total nacional) sino en toda clase de servicios
relacionados con el turismo, para hacer frente a la
creciente cuota regional en el nimero de turistas
(18,8%) que eligen nuestra comunidad como des-
tino de sus vacaciones (cuadro 3).

Respecto a la oferta de restauracién en Anda-
lucia, ha experimentado también un espectacu-
lar crecimiento desde los 1.922 establecimientos
que existian en 1986 hasta los 6.020 en 1994.
Una importante proporcion de este crecimiento
se ha concentrado en la década de los noventa,
mostrando en 1992 el aumento mas acusado,
con un 11,2%. La mayor parte de esta oferta
corresponde a restaurantes (89%) y el resto (11%)
a cafeterias, concentrandose principalmente en
Maélaga y Sevilla.

Finalmente, el nimero de agencias de viajes,
como tercer componente de la oferta turistica, tam-
bién crecio durante la década, especialmente en
1995 y 1996, anos que registraron una tasa de
variacion del 9,1 y del 10,4%, respectivamente.

3. La importancia del sector turistico en
Andalucia: andlisis regional y provincial

Generalmente, se identifica al sector turistico
con la rama de Hosteleria y Restauracion, que
engloba la oferta hotelera, la extrahotelera (hosta-
les, albergues y camping) y la oferta turistica com-
plementaria (cafeterias, bares, restaurantes, dis-
cotecas y similares), excluyendo otras actividades
relacionadas con el turismo como las agencias de
viajes, agencias de transporte y alquiler de apar-
tamentos. Utilizamos informacién sobre el VAB
(c.f.), el empleo (numero de empleados) y la pro-
ductividad de la rama de hosteleria y restauracion
para conocer la relevancia del sector turistico en
Andalucia (11).
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CUADRO 3
EVOLUCION DE LA OFERTA TURISTICA REGLADA ANDALUZA

1974 1980 1985 1990 1995 2000
N.° total plazas 198.157 179.965 205.112 248.343 285.258 321.656
% sobre el total nacional 14,9 11,9 14,5 12,0 —_ 14,3

Distribucién de la oferta de plazas por categorias (%)

Hoteles 53,1 541
Apartamentos 25,0 20,5
Pensiones 12,7 14,4
Camping 9,2 11,0

50,8
17,5
1.7
20,0

440 45,5 471
15,5 13,8 14,4
15,5 10,4 9,7
250 30,2 28,7

Fuente: INE, IEA, SAETA y elaboracion propia.

El VAB aportado por el sector turistico en Anda-
lucia ha ido ganando peso gradualmente en el
VAB total andaluz en los cuarenta anos analiza-
dos, ya que ha pasado del 2,6% que suponia en
1955 el 8,1% en 1995, o sea que ha multiplica-
do por algo mas de tres el porcentaje que tenia
en 1955. Sin embargo, el VAB del sector turisti-
co en Andalucia ha ido perdiendo peso ligera-
mente en el VAB de ese sector a nivel nacional,
al haberse reducido desde el 15,2% que supo-
nia en 1955, hasta el 13,9 en 1995, o sea una
pérdida de algo mas de un punto porcentual en
esos cuarenta anos (cuadro 4).

En cuanto a otras comunidades auténomas,
Baleares y Canarias son las que han elevado mas
su participacion en el VAB turistico nacional en el
periodo 1955-1995, con siete puntos porcentua-
les de aumento en el caso de Baleares y seis en
el de Canarias, mientras que la Comunidad Valen-
ciana ha elevado en casi dos puntos su participa-
cion. Sin embargo, Madrid ha reducido su partici-
pacion en seis puntos y el Pais Vasco en dos. El
resto de las comunidades auténomas no ha expe-
rimentado cambios significativos en su participa-
cion relativa.

En 1955, las regiones con mayor peso en el
VAB turistico nacional eran, por este orden, Madrid
(21%), Cataluna (16,8) y Andalucia (15,1), las cua-
les continuaban siendo cuarenta afos después las
mas relevantes en sentido turistico aungue con
algunos cambios: Catalufia (17,7), Madrid (15) y
Andalucia (14) a las que hay que anadir Baleares
(11,1) y Canarias (9,1).

En cuanto al empleo de este sector en Andalu-
cia respecto al total de empleos en esta region
(cuadro 5), evoluciona, como es logico, de mane-
ra similar al VAB del sector en la region, al aumen-
tar desde el 3% que suponia en 1955 hasta el 7,8

en 1995, si bien este aumento (que ha supuesto
multiplicar por 2,6 el porcentaje de 1955) ha sido
menor que el registrado en el VAB del sector, segun
hemos sefialado anteriormente. No ocurre lo
mismo con el porcentaje que representa el empleo
del sector en Andalucia, respecto al empleo del
mismo sector a nivel nacional, ya que muestra un
ligero descenso, en torno a un punto porcentual.

CUADRO 4
IMPORTANCIA RELATIVA
DEL SECTOR TURISTICO ANDALUZ
(Valor Anadido Bruto)
VAB turistico o VAB turistico
s andaluz VAB turistico andaluz/VAB
(millones pesetas ~ andaluz/VAB turistico

corrientes) regional (%) nacional (%)
1955 1.523 26 15,2
1957 2.027 2.7 14,8
1959 2.673 29 14,4
1961 3.726 3,3 14,5
1963 4,942 33 141
1965 6.401 3.4 13,6
1967 8.066 3,4 13,0
1969 10.086 3,5 12,2
1971 14.160 3,6 12,6
1973 20.887 3.8 13,0
1975 31.270 3.9 12,9
1977 52.048 43 13,1
1979 82522 48 13,2
1981 110.813 5,0 133
1983 1568.277 55 13,2
1985 209.762 58 13,1
1987 300.846 6,5 13,3
1989 369.281 6,3 13.3
1991 472.023 6,5 133
1993 578.965 7.2 13,2
1995 726.229 8,1 13,9

Fuente: Renta Nacional de Espana, Fundacion BBVA.
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CUADRO 5
EMPLEO TURISTICO EN ANDALUCIA

En resumen, de la evolucién del VAB turistico y
del empleo del sector en Andalucia en el periodo
_1955-1995, se deduce el aumento de su peso e
importancia en la economia andaluza, mientras

Empl_eo Empleo Empleo
Afo ptxg:ma Antju;fg::ol Antc;xr/iético gue su participacion en el conjunto turistico nacio-
N totalvAnde(g; Rl g‘é‘,ﬁ : nal no ha aumentado e incluso se ha reducido.

= Presen;amos a continuacion la evolucion de la
pacs mgi gg 12,2 prodt_Jctlwdad aparente del sector en Andalucia
S ol 2 i (mgd!da como cociente entre el VAB del sector
1961 75780 a8 16.6 turistico de la region a precios constantes y el
:ggg gg:g) ?g 3‘8 }g; numero de empleos del sector) y en Esparia (gra-
> i i e fico 1). En _ambos casos, se aprecia un aumento
1969 84.900 43 146 de esta variable a lo largo de esos cuarenta afios,
:3;; 32_‘322 jg 1‘5"3 con una mayor productjvidad del sector a nivel
s o g = nacional gue en Andalucia, que ha ido aumentan-
1977 98.670 52 b do desde 1955 hasta 1987, afio en el que ese dife-
] gg? 1 gg_gg: 2'3 15.0 rencial registra un valor maximo.
ol . 5.3 : z.g ~ Enla evolucién del VAB turistico de cada pro-
1085 106518 82 150 vincia en el VAB turistico andaluz en esos cua-
1 325 1 ; 2-2?1 glf, 15.2 renta anos (grafico 2), se observa que sélo Alme-
e o 6.2 1 g? ria y Mélaga, aurpentan su importancia relativa.
odd 35 e85 a9 e En el caso de Malaga, el aumento es muy gran-
1995 146.215 78 15.4 de, de 26 puntos porcentuales, frente a los 3,7
Fuente: Renta Nacional de Espafia, Fundacion BBVA. punt'os'de o st Almerla' 'EI e 2

, ‘ provincias reducen su participacién porcentual,

GRAFICO 1

PRODUCTIVIDAD APARENTE DEL TRABAJO EN EL SECTOR TURISTICO, 1955-1995
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Fuente: Renta Nacional de Espafa, Fundacién BBVA y elaboracion propia.




GRAFICO 2
PARTICIPACION PROVINCIAL EN EL VAB TURISTICO REGIONAL, 1955-1995
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Fuente: Elaboracion propia en base a los datos de la Renta Nacional de Espana, Fundacion BBVA.

siendo Sevilla la que presenta una mayor reduc-
cién (8,4 puntos), seguida de Cadiz (6,7 puntos),
Granada (5,3 puntos), Cérdoba (4,6 puntos), Jaén
(8 puntos) y Huelva (1,6 puntos).

En cuanto al empleo, son igualmente Aimeria
y Malaga las provincias que elevan mas el nume-
ro de empleos en el sector turistico en el perio-
do 1955-1995. Concretamente Malaga multipli-
ca por seis el nUmero de empleados en el sector
turistico en esos anos, y Almeria lo multiplica por
cinco. En el resto de las provincias el numero de
empleos aumenta pero en menor proporcion, lo
gue implica que, en términos porcentuales, hayan
reducido su participacion en el empleo del sec-
tor en la regién. Esta reduccion es mas acusada
en la provincia de Granada, que experimenta una
caida de 9 puntos porcentuales, seguida de Sevi-
lla (5,7 puntos), Cérdoba (4,4 puntos), Jaén (4,3
puntos), Cadiz (3,7 puntos) y Huelva (2,8 puntos)
(grafico 3).

A la luz de estos datos provinciales sobre el VAB
y el empleo en el sector turistico andaluz, se des-
prende una gran desigualdad entre las provincias,
situdndose Méalaga en una posicion dominante sobre
las demas en 1995, ya que en ese ano el 44% del

VAB del sector turistico en Andalucia se generaba
en esa provincia, y de los algo mas de 146.000
empleos de este sector existentes en la region en
ese mismo ano, el 42% pertenecia también a Mala-
ga. En el otro extremo se encuentran las provincias
de Huelva y Jaén, con una participacion en el VAB
del sector turistico andaluz del 4,5 y 4,1%, respec-
tivamente. La provincia de Sevilla, que en 1955 ocu-
paba el primer lugar en el porcentaje que repre-
sentaba el VAB turistico generado por esta provincia
en el conjunto de la region, pasa a situarse en 1995
en segundo lugar, detras de Malaga.

Ese grado de desigualdad se manifiesta cla-
ramente en los resultados obtenidos al calcular
los indices de concentracion de Berry y Entropia
(12). La evolucién seguida por ambos indices
(cuadro 6), evidencia un notable aumento de la
concentracion del VAB turistico regional en algu-
nas provincias andaluzas a lo largo del periodo
1955-1995. Esto se puede explicar en parte por
el aumento del turismo de masas en la provincia
de Mélaga y la pérdida de importancia de otros
tipos de turismo, como el cultural y el de interior,
mas propios de provincias como Sevilla, Cérdoba
y Granada, las cuales, como ya hemos indicado,
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GRAFICO 3
PARTICIPACION PROVINCIAL EN EL EMPLEO REGIONAL DEL SECTOR TURISTICO, 1955-1995
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Fuente: Elaboracion propia en base a los datos de la Renta Nacional de Esparia, Fundacion BBVA.

han ido perdiendo peso en el VAB del sector turis-
tico andaluz.

4. Repercusion econémica del sector turistico
en la economia andaluza

La demanda de servicios turisticos no soélo inci-
de sobre las ramas de actividad que satisfacen

~ directamente esa demanda, sino también sobre

otras ramas de actividad proveedoras indirectas
de aguéllas. Esto pone de manifiesto el entrama-
do de relaciones entre los sectores productivos

CUADRO 6
EVOLUCION DEL GRADO DE CONCENTRACION
PROVINCIAL DEL SECTOR TURISTICO ANDALUZ

Periodo 1955-1965 1966-1975 1976-1985 1986-1995
.~ Indice de Berry 0,83 0,82 0,79 0,76
indice de Entropia 1,89 1,87 1,80 1,74

Fuente: Elaboracion propia.

que conforman la economia andaluza y que mul-
tiplican los efectos directos del sector turistico
sobre la produccion y el empleo en la regién.

Los efectos que genera la actividad turistica
sobre la produccion y el empleo en Andalucia, se
vienen estimando desde 1995 por el Servicio de
Analisis y Estadisticas del Turismo de Andalucia
(SAETA) mediante el empleo de la Ultima Tabla
Input-Output de la economia andaluza (TIO-95) y
utiizando un vector de gasto turistico que se obtie-
ne de la Encuesta de Coyuntura Turistica de Anda-
lucia realizado por el Instituto de Estadistica de
Andalucia (IEA). Este procedimiento permite dife-
renciar efectos directos, indirectos y, como suma
de ambos, los efectos totales.

La repercusion econémica que tiene la deman-
da de turismo directamente sobre las ramas pro-
ductivas andaluzas, constituye el efecto directo.
Los efectos indirectos expresan el esfuerzo pro-
ductivo de otros sectores no relacionados direc-
tamente con la actividad turistica, pero que garan-
tizan la satisfaccion de la demanda de bienes y
servicios realizada por los turistas.

Dado que entre 1995 y 2000 los efectos direc-
tos y los indirectos del sector turistico en la eco-
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nomia andaluza presentan escasas variaciones rela-
tivas, hemos optado por analizar los Ultimos datos
disponibles, correspondientes al ano 2000 (13).

La economia andaluza ha tenido que realizar en
el 2000 un esfuerzo de produccion de bienes y ser-
vicios, que suponen inputs intermedios, igual a
704,6 miles de millones de pesetas (efectos indi-
rectos) para satisfacer la demanda turistica de 1,7
billones de pesetas (efectos directos) (cuadro 7).
Se observa ademas que los efectos directos, como
es logico, se concentran principalmente en los sec-
tores de hosteleria y restauracion, sobre los que
recae casi el 80% de la demanda turistica. Los efec-
tos indirectos se concentran en actividades pro-
ductivas aparentemente menos relacionadas con
el turismo, como la energia, alimentacion, bebidas
y tabaco, y servicios destinados a la venta.

En cuanto al empleo, las necesidades directas
del sistema productivo andaluz para satisfacer la
demanda turistica se estiman en 191.592 perso-
nas y las indirectas en 46.682 personas (cuadro
7). Como en el caso de la produccion, los empleos
directos se concentran en los sectores mas direc-
tamente relacionados con las actividades turisti-
cas, mientras que otros sectores como el prima-
rio, el de comercio y el de los servicios destinados
a la venta concentran la mayoria del empleo indi-
recto generado por la demanda turistica. A partir
de estos datos, se estima que la economia anda-
luza necesito emplear a 0,1 personas en el afno
2000 para satisfacer cada millén de pesetas de

demanda turistica, lo que significé ocupar a
238.274 trabajadores.

Una aproximacion a los efectos multiplicadores
del sector turistico andaluz sobre el empleo y la
produccion del ano 2000 en cada uno de los sec-
tores considerados, se obtiene del cociente entre
los efectos totales y los efectos directos de la
demanda turistica (14). Los datos del cuadro 8 nos
indican la difusion de estos efectos multiplicado-
res entre el tejido productivo andaluz en términos
de produccion y de empleo. Asi, los valores mas
elevados corresponden a sectores que no se
encuentran directamente relacionados con el sec-
tor turistico, como el primario, el energético, el de
industria de bienes intermedios y el de alimenta-
cion, bebidas y tabaco. Por el contrario, en los
sectores mas directamente relacionados con la
actividad turistica, como restauracion, hosteleria
y ocio y cultura, el efecto multiplicador es mucho
menor. Esto se explica por el mayor peso que tie-
nen los efectos directos sobre los efectos totales
en los sectores mas directamente relacionados
con el turismo.

Finalmente, la estructura sectorial de la pro-
duccién turistica (cuadro 9) pone de manifiesto cla-
ramente, como no podia ser menos, que el out-
put turistico tiene fundamentalmente una naturaleza
terciaria (82,3%) e industrial (14,5%), estando la
mayor parte del empleo generado por la econo-
mia turistica andaluza concentrada en el sector
servicios.

CUADRO 7
EFECTOS DEL SECTOR TURISTICO ANDALUZ EN LA PRODUCCION Y EL EMPLEO, 2000
(Millones de pesetas corrientes y nimero de personas)

Efectos totales Efectos directos Efectos indirectos
Sectores

Produccion Empleo Produccién Empleo Produccion Empleo
Primario 56.355 8.765 7.140 1.123 49.215 7.642
Energia e industria basica 141,063 2.118 29.261 189 111.802 1.929
Industria de bienes intermedios 24,620 1.687 3.635 256 20.985 1.431
Alimentacion, bebidas y tabaco 170.851 5.888 25,244 1.016 145.607 4.872
Manufacturas 12.607 1.386 6.390 752 6.217 634
Construccion 16.517 1.419 — — 16.517 1.419
Comercio 194.514 21.744 98.757 12.796 95.757 8.948
Restauracion 949,523 107.649 938.164 106.361 11.359 1.288
Hosteleria 398.672 49.962 388.706 48.713 9.966 1.249
Reparaciones y transportes 144,286 12.522 82.859 7.366 61.427 5.156
Comunicaciones 48.290 3.439 22.608 1.610 25.682 1.829
QOcio y cultura 44,459 5.740 41.891 5.408 2.568 332
Servicios destinados a la venta 194.737 185,717 50.537 6.002 144.200 9.715
Otros servicios 3.330 238 _ — 3.330 238
Total 2.399.824 238.274 1.695.192 191.592 704.632 46.682
Fuente: SAETA.

CUADRO 8
MULTIPLICADORES DEL SECTOR
TURISTICO ANDALUZ, 2000
Sectores Produccion Empleo
Primario 7.9 7.8
Energia e industria basica 4.8 1.2
Industria de bienes intermedios 6,8 6,6
Alimentacion, bebidas y tabaco 6,8 5,8
Manufacturas 2,0 1.8
Comercio 2,0 1.7
Restauracion 1,0 1,0
Hosteleria 1,0 1,0
- Reparaciones y transportes P 17
~ Comunicaciones 2.1 21
QOcio y cultura 1,1 1.1
Servicios destinados a la venta 3.9 2,6
Total economia andaluza 1,4 1,2

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del SAETA.

- 5. Consideraciones finales

No cabe duda de la importancia creciente que

- el sector turistico tiene en Espana, a la luz de los
' datos analizados sobre el periodo 1955-1995. En

millones de pesetas constantes, el VAB turistico

- nacional aumento6 desde 289.596 en 1955 hasta
- 2.267.236 en 1995, lo que ha supuesto un creci-
~ miento del 683% en esos cuarenta anos.

Sin embargo, ese importante crecimiento a nivel

- nacional no se ha traducido por igual en las diver-

sas regiones espanolas. Mientras algunas han
experimentado un crecimiento muy superior a la
media nacional, como es el caso de Baleares y
Canarias, otras han mantenido su participacion en
la renta turistica nacional (valor anadido bruto turis-

 tico), como es el caso de Madrid o Andalucia. Asi-

mismo, el caso de Andalucia presenta un interés

- anadido, ya que mientras su cuota en el mercado
 turistico nacional, medida tanto desde el punto de

CUADRO 9
DISTRIBUCION SECTORIAL DE LA ECONOMIA
TURISTICA ANDALUZA EN EL 2000
(En porcentaje)

Produccion Empleo Empleo

Sectores turistica total directo
Agricultura 23 3.7 0,6
Industria y energia 14,5 4.6 1,2
Construccion 0,7 0,6 0,0
Servicios 82,3 91,0 98,2

- Total 100,0 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del SAETA.

vista de la demanda (movimiento de viajeros) como
de la oferta (niUmero de plazas de alojamiento),
aumenta, la economia turistica andaluza en ter-
minos de VAB, empleo y productividad, en rela-
cién con el total nacional, no ha aumentado.

La participacion de cada una de las provincias
andaluzas en el valor afiadido bruto y en el empleo
turistico regional en el periodo 1955-1995 se ha
caracterizado por una tendencia a la concentra-
cién en las provincias tipicamente turisticas, como
Méalaga y Almeria, por su especializacion en un
turismo de masas guiado principalmente por la
oferta de sol y playa.

El andlisis de los efectos directos e indirectos
generados por la actividad turistica sobre el resto
de sectores productivos de la economia andaluza
ha mostrado la existencia de unas fuertes interre-
laciones econémicas con los sectores primario,
energético, industria basica y el de alimentacion,
bebidas y tabaco, que aun no estando directa-
mente relacionados con el sector turistico (hoste-
leria y restauracion), presentan una gran depen-
dencia de la demanda turistica, tanto en términos
de producciéon como de empleo.

En el futuro inmediato, la politica turistica en
Andalucia deberia ir dirigida a limar la desigualdad
existente entre las provincias en cuanto al peso
que el sector turistico tiene en cada una de ellas,
lo cual llevaria al establecimiento de politicas selec-
tivas de promocioén turistica, de acuerdo a las
potencialidades y peculiaridades de cada provin-
cia. Ello permitiria mejorar la posicion de la region
como potencia turistica a nivel nacional, al mismo
tiempo que consolidaria al sector turistico como
el principal motor de generacion de empleo y de
riqgueza en Andalucia.[J

NOTAS

(1) La primera tesis doctoral realizada en Espafia sobre eco-
nomia del turismo la debemos al profesor Antonio Puli-
do, que fue publicada en 1966 por el antiguo Instituto de
Estudios Turisticos.

(2) En este sentido, Buisan (1996, pags. 162-167) resalta la
importancia del sector turistico espariol en la financiacion
del déficit por cuenta corriente al comparar, para el periodo
1969-1993, el saldo de la balanza por cuenta corriente en
porcentaje del PIB, con balanza turistica y sin ella. Demues-
tra que en los anos de crisis econémica, especialmente
durante la década setenta y cinco-ochenta y cinco y el perio-
do 88-93, en el caso de no considerar al turismo, la balan-
za por cuenta corriente hubiera alcanzado saldos negativos
proximos al 7% del PIB, mientras que en el caso de consi-
derar al turismo, ese saldo negativo se reducia al 4%.

(3) Ver al respecto el Informe de la Secretaria General Téc-
nica de Turismo (1995): «La actividad turistica y su impor-
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tancia en el crecimiento econdmico espariol», Boletin
de ICE, num. 2473.

(4) Cals, J., senalaba que para ese periodo el consumo
turistico presentaba una cierta resistencia a la baja a par-
tir de ciertos niveles de renta, de ahi que mostrase unas
caracteristicas mas proximas a la de los bienes de pri-
mera necesidad que a los bienes de Iujo.

(5) Diversos trabajos han apuntado en este sentido, como
por gjiemplo Aurioles, Otero y Serrano (1997), Figuero-
la, Arranz y Allende (1996) y Torres (1993).

(6) ElInstituto de Estadistica de Andalucia comienza a ofre-
cer informacion relevante sobre el sector turistico anda-
luz a partir de 1990 y el Servicio de Analisis y Estadisti-
cas del Turismo de Andalucia a partir de 1995.

(7) Una valoracion de esa crisis la hallamos en el trabajo de
Figuerola, M. (1991, pags. 6-9).

(8) Esta norma se convierte en la principal referencia para
la planificacion turistica en Andalucia, incorporando un
mandato explicito para la redaccién de un Nuevo Plan
General de Turismo.

(9) La Escuela Oficial de Turismo de Andalucia, no fue crea-
da por la Junta de Andalucia hasta 1996 (decreto
35/1996 de 30 de enero).

(10) Balance del ano turistico en Andalucia, 1999. Instituto
de Estudios Turisticos.
(11) Datos de la Contabilidad Nacional correspondientes al
sector 17, denominado «Hosteleria y Restaurantes».
(12) El indice de Berry viene dado por la siguiente expre-
sion: KU
B=1-% &
i=1

donde S, representa la participacion de cada provincia
en el VAB turistico regional. El valor del indice de Berry
toma valores entre O y (K-1)/K, indicando el valor O que
el VAB turistico regional se concentra en una sola pro-
vincia y el valor (K-1)/K, que éste se distribuye homo-
géneamente entre las K provincias andaluzas. Por su
parte el indice de entropia se define mediante la siguien-
te expresion; i
E=-Z S Ins

Este indicador toma valores entre (0, InK), tendiendo al
valor cero en caso de que el sector turistico se con-
centre en una sola provincia y resultando el valor InK
para una economia que posee una produccion turisti-
ca diversificada de forma homogénea en todo su terri-
torio. En nuestro caso particular, los valores indicativos
de una distribucion provincial homogénea en términos
de VAB son, para el indice de Berry y de Entropia, 0,87
y 2,07, respectivamente.

(13) Datos extraidos del balance del afio turistico en Anda-
lucia para el afio 2000, realizado por el SAETA.

(14) Una aplicacion de estos indicadores para el caso de la
economia espanola se realiza en Cuadrado Roura (1996,
pag. 198).
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RESUMEN

Este trabajo pretende analizar la importancia del sector
turistico en la economia andaluza actual y en la perspecti-
va de las ultimas décadas. Se estudia la relevancia del sec-
tor en Andalucia en relacién con el resto de nuestro pais,
mediante el andlisis de la oferta y la demanda turistica. Ade-
maés de ello, se analiza el impacto economico del turismo
sobre las distintas ramas productivas, tanto en el ambito
regional como a nivel de las ocho provincias. Por ultimo,
se realizan diversas reflexiones sobre el presente y el futu-
ro del sector en la region, a las que siguen las conclusio-
nes del trabajo.

Palabras clave: Andalucia, Sector turistico, Impacto eco-
nomico.
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