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I. UNA MIRADA A LA HISTORIA

Desde un punto de vista tecnolégico. el proceso de la television, se trata de un sisterna electronico de
grabacion de imogenes y sonidos y reproduccion de los mismos a distancia. La reproduccion puede ser
instantGnea (al mismo tiempo de la emision), diferida (mediante un sistema de aimacenamiento de imagenes
y sonidos pregrabados). La fransmision televisiva desde el lugar de grabacién al lugar de produccion puede
hacerse a través del éter o por cable.

La historia de la television la podemos considerar reciente. Dentro de los descubrimientos clentificos es muy joven.

La primera fransmisién pablica regular de imagenes eléctricas se realizd en el ano 1929 por la compania
briténica BBC con una duracion diaric de media hora. Desde entonces el avance ha sido imparable. En 1936,
Alemania transmite durante dieciséis dias las Olimpiadas de Berlin; y fue en 1951, cuando se produce en
Espana la primera experiencia de television, credndose TVE (Madrid). Hasta 1956 no habrd una emisibn regular
en Espana.

I, LA TELEVISION CONTEMPORANEA

Siendo realistas, afirmamos que uno de los medios de comunicacién que mayor alcance y aceptacion tiene,
por no decir el que mas, es el medio televisivo por maltiples razones:

- La inmediatez y facilidad que supone tener el televisor en casa.

- La pequena pantalla compromete mds los sentimientos que la inteligencia: lo instintivo que lo reflexivo;
lo impulsivo y lo visceral que lo ponderado y meditativo.
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- Es mds sencillo leer imagenes que letras impresas, mas exactamente comprender los contenidos de
aquellas que de estas.

Referente a ko television, podemos encontrarmos con argumentos a favor y en contra, es decir, argumentos
que arancan desde su aprobacién completa como instrumento de difusion (cienfifica, arfistica, cultural,
deportiva...), de informacién, enfretenimiento y educacién: hasta los que lo contempla como cuipable o
causante de problemas soclales tales como: el fomento de la violencia, fracaso escolar, falta de
comunicacién en la familia, ausencia de la actitud critica...

IIl. ;LA TELEVISION ENSENA?

La televisién educa pues fransmite valores, crea hdbitos de conducta y genera una forma de ver la realidad.

LEnsena? Bueno. eso es mdas que discutible. Lo que si es verdad es que proporciona informacién, pero la forma
de organizaria, buscando la sorpresa y el entretenimiento no coinciden con su contenido (estructura).

Su pUblico es masivo y heterogéneo. y los mensajes buscan formas capaces de interesar a grandes
audiencias, lo que contrasta con las necesidades especificas del individuo que aprende. Como ya sabemaos,
el ser humano se caracteriza por su diversidad e individualidad. y la television, por el contrario, suele dotar a
su publico como un grupo homogéneo, con los mismos gustos, preferencias. expectativas, edades,
caracteristicas,...

El aprendizaje que se hace frente al televisor no es un aprendizaje significativo, ni efectivo, duradero o
verdadero; es un aprendizaje estructurado. El problema principal consiste en el hecho de que los contenidos
se presentan sin rigor y no buscan la instruccion (salvo en contados programas con intencién meramente
instructiva). La cuestion estriba en que la interpretacion a estos programas suele ser mas erronea que correcta.
Pero por ofro lado, o televisibn intenta suplir estas carencias con una afractiva presentacion de los
contenidos. lo cual resulta bastante motivante para el aprendizoje. slempre que se aproveche esta para
transmitir una actitud critica hacia ka television.

Consideraomos, llegados a este pianteamiento, conveniente describir cudles son las ventojas e inconvenientes
de lo television en el Gmbito educativo:

IV. VENTAJAS
- Motiva tanto a profesores como a los alumnos. A profesores porque es una nueva metodologia
aplicable o su practica docente y. a los alumnos porque actia sobre elios mediante un aprendizaje
vicario.
- Amplifica los materiales demostrativos e liustrativos que se pueden usar en el aula.

- Desarrolia rapidez en los refliejos de los telespectadores.

- Ofrece igualdad de oportunidades educativas para todos, puesto que donde no llega la educacion
ordinaria puede llegar a través de este medio.

- Fomenta el placer estético, porque busca la belleza, lo ornomental....
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- A fravés de la television se produce un elevado “consumo” de emociones que desarolian a la
persona sensorial, mental y psiquicamente

- Transmite valores sociales ademdas del cuidado del medio ambiente, la salud, la higiene....

V. INCONVENIENTES

- Ofrece pocas oportunidades de interaccidn verbal.

- Disminuye el tiempo de dedicacion a la familia, con lo cual los valores familliares quedan deteriorados.
- Aumenta la posividad intelectual.

- Aparta al nifo del trabajo escolar.

- Umita la creatividad y el tempo para ofras actividades como el oclo.

- El nifo plerde sociablidad, aumentando su introversion.

En un intento por paliar estos inconvenientes, planteamos siguiendo a Enrique Martinez (1996), las siguientes
directrices:

- Comenzar la educacion hacia la television desde el nacimiento.
- Ver la television en familia.

- Comentar programas y peliculas.

- Aceptar positivamente los acontecimientos tecnologicos.
- Ser criticos, sin temor, ante aspectos negativos.

- Detectar y evitar la manipulocion del medio.

- Conocer por la prensa los programas del dia y planificar.
- Es conveniente un solo televisor para toda la familia.

- Ensefar a apagar el televisor.

- Encender el televisor sdlo cuando interese.

- No ver ko televisibn comiendo.

- Apagar la televisibn cuando hay visitas.

- Intentar que la televisibn no sea el centro de la casa.

Respecto a este tema, el cumiculum debe trotar los siguientes contenidos:
- Concepluaies:
Visionado critico y activo de la television.,
Televisién y audiencia: habitos televisivos.
Las actitudes del televidente.
El "buen telespectador”.
- Procedimentales:
Observacion critica y objetiva de la planificacion personal televisiva.
Critica y confraste de opiniones sobre la television y sus mensajes.
Andlisis de modelos de visionado televisivos.
Comparacion de los distintos estilos de los televidentes.
Estudio de nuestros habitos como telespectadores.
- Actitudinales:

Respeto por los distintos gustos y estilos de los telespectadores.
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Valoracion critica de las distintas actitudes y habitos ante la television.
Interés por las estrategios que llevan a un visionado activo y creativo de la television.,
Disfrute del visionado critico y creativo de la television.

El objetivo de esta propuesta cumicular, consiste en lograr que los alumnos lleguen a ser:
Consumidores de los medios, con capacidad de discriminar productos y en estado de alerta.
Luchadores activos contra toda forma de censura.

No interferirGn indebidamente en la independencia editorial.

Actuardn contra los estereotipos racistas y sexistas en los medios.

Buscar@n canales de informacion alternativos.

Demandarén aportaciones pluralistas de informacién.

ContribuirGn a proteger la privacidad de las personas.

Seran siempre fuentes de informacién fiables,

No serén coémplices de la practica del periodismo pagado.

Exigiran responsabilidad de los productos de los productores de los medios.

VI. CONSUMO TELEVISIVO

El consumo en television se puede apreciar de manera positiva o negativa; y comesponde, principaimente a
0s padres lograr conductos positivas desde el nacimiento; de forma que eviten para un futuro la impotencia
de como solucionar el problema de cuando, cOmo y cudnto tiempo ven la television nuestros hijos.

e MODELOS NEGATIVOS DE CONSUMO (ENRIQUE MARTINEZ, 1996):

Los modelos negativos, los identifica este autor, con el "butacén®, que es la pasividad absoluta; o con el
televisor encendido todo el dia, muy comun en la mayor parte de lkas familias: el sentarse ante el televisor sin
saber nada sobre la programaciéon y esperar a que el televisor no proporcione entretenimiento, sin procurar
nosotros en nuestro caso ningun acto positivo de eleccién de programa.

Los modelos negativos activos, suelen ser posiblemente mas perniciosos. ya que suponen una adicién. en
algunos casos activa, fandtica e iracional a la tele, y en ofros casos un rechazo absurdo, descabellado e
incongruente. Los modelos negativos. que pueden ser tanto octivos, aquellos que se basan en actitudes
beligerantes, impulsivas o enérgicas, y los modelos pasivos, que se basan en la aceptacion sumisa, apética u
obediente.

¢ MODELOS POSITIVOS (ENRIQUE MARTINEZ, 1996):

Los modelos positivos (asertivos) son slempre activos, libres y criticos. Se basan en las responsabllidades
individuales y colectivas, se hacen cargo de que proponen una reflexion, tienen que ver con la interrelaciéon
con ofros medios; preservan los habitos y valores familiares, utilizan la television en su justa medida. sin
convertirla en el centro de la casa. se basan en el didlogo y en la basqueda de la libertad.

Anteriormente hemos citado como un contenido conceptual de la propuesta curicular, el ser “un buen
telespectador”. Este es aquel: que conoce el lenguaje, la técnica: mantiene una actitud critica, creativa y
activa frente a los mensajes: y es capaz de explorar de manera lidica y cooperativamente todos aquelios
conocimientos que ha adquirido o todos los medios.
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VIl. CONCLUSIONES

Para concluir vamos a presentar unos datos estadisticos que nos han parecido representativos del consumo
en Andalucia.

Un primer aspecto a resaltar es el nUmero de oparatos de television que alumnos y profesores tienen en casa.
Cuatro de cada diez alumnos tienen dos televisiones en casa, un nOmero muy aproximado al de los
profesores, sin embargo el 3'8 % del profesorado no tienen ningun aparato receptor en su casa, frente ol 0 %
del alumnado.

En cuanto a las horas de visionado diario de television siete de diez alumnos la ven mdas de dos horas. Horas
que se distribuyen para nifos, entre ocho y trece anos (segin un estudio de la Asoclacion para la
Investigacion los Mass Comunication publicada en el Diario Sevilla Informacion del dia 22 de febrero de 1999)
probablemente entre el horario de sobremesa y de tarde-noche, aunque el 3°4 % de esta poblacién ven la
televisibn en horario de madrugada y en dias laborales.

Los nifios constituyen sélo el 12°3 % de la audiencia total de television.

La distribucion segun horarios es la siguiente:

Cuatro de cada diez nifos ven la television de ocho a una de la farde y de cinco a ocho de la noche; este
porcentaje se eleva en el horario nocturno, encontrandose siete de cada diez ninos delante del televisor. En

la sobremesa son seis de cada diez los que estan delante de la pequena pantalla.

Es significativo comentar el hecho de que los nifos castellanomanchegos son los que ven mas television, con
231 minutos diarios.
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