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estima, por extension cultural -que no por evidencia empirica-, que la Historieta es un medio dirigido, con
oridad. a los pablicos infantil y juvenll; y pareciera que el iempo en el que en Espofa se intentd una
)usqueda del llomado mercado de adultos ha pasado a la otra vida: la del recuerdo y la sombra. Jamdaés se
pncretd en qué se concretd aquelio de la adultez. Para unos, fue un simple aropamiento y un rescate de la
Btorieta erdtica y violenta: para ofros, la recuperacion o lkanzamiento de firmas que se plantearon que o
Istorieta era no s6io un medio expresivo sino. y también, comunicante.

| el hundimiento actual de la Historieta espanola (naufragio que arrancéd al final de los anos ochenta)
' los pecios de la antano industria junto a los temporales flotadores de la llamadas -por comodidad
Gntica- correntes independientes y alternativas.

dependencia -y la alternancia-, en este caso, no significan radicalismo y si una ocupacién de los espacios
Bndonados -por desidia, inoperancia, aprofesionalismo, aconclenciacion, iresponsabilidod- por los
pres que, hasta ahora, se autodenominaban profesionales; lo gremial.

D de los selios verdaderamente gremiales tan sdlo nos quedan tres: La Capula (1979). Norma (1981) y Glénat
dafc (1993: éste, con la libertad comprimida al depender de su casa-madre en Francia). Porque Planela
¥) es multifocial (se ocupa del tebeo como una mds de sus facetas; desde 1983, y en la division Forum);
mo multifacial también lo es B (1987: integrado en el Grupo Zeta, y con la totalidad del fondo heredado de
oria Bruguera; 1940-1986). Todos ellos establecidos en Catalunya.

‘Clpula (fundado y dirgido por José Maria Berenguer) mantiene un tebeo historico, £l Vibora (1979), de
matica generalista, y ofro de la comente pornografica, Kiss Comix (1992). més varias colecciones de
nografias. En principlo, ninguna de las dos cabeceras parecieran dirigidas al pablico infantil-juvenil.

3 (fundado y dirgido por Rafael Marfinez) cerrd sus publicaciones periddicas -y, también, historicas,
(1985-1991) y Cairo (1981-1991)-, pero defiende casl todas sus colecciones de monografics. Es sello muy
» de la citada comente del tebeo para adultos, y de la difusion de materiales externos.

Espaha (dirgido por Joan Navamo) no pudo alargar la vida de Vinefas (1994-1995), un mensual
ado y crepuscular, pero sus colecciones de monografias sobreviven ya en el mercado adulto ya en
(se ocupa. ademdas y con especial atencion, del mercado tedrico con una coleccion batalladora,
foteca del Dr. Vértigo: 1995).

3 (fundodo por José Manuel Lara, con Anfonic Marfin al frente de la divisibn de publicaciones
gres), con materiales mayoritariamente procedentes del Marvel estadounidense, abarnota el mercado
setenta fitulos mensuales- con cabeceras infantiles y juveniles y, esporbdicamente, se aproxima a la
0 adulta mdés por vocacikon personal del director editorial (plonero en ka historletografia espanola, pues
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fue el fundador de la revista de estudios Bangl; 1968) que por conciencia asumida.

B -Grupo Zeta- (fundado por Antonio Asensio, con varios coordinadores, y, de entre ellos, acaso el de
conclencia historletistica, Loureano Dominguez) desperdicia a cada instante el gigantesco fondo de |
antigua Bruguera: para el mercado infantil avasalia con el fendbmeno Mortadelo y Filemén, y para el
el nostéigico rescata, cas sin saber por qué y para quién, pequenias joyas en dispersion (Ambrds, Fuentes
Victor Mora).

Y de entre el mercado semiadulto. en la practica, y asiadamente, se mantienen De la Torre (1975), con

coleccién Papel Vivo, Juventud (1923), con los derechos de la archipopular serie Tintin (ejemplo sumo de |
infantiHuveni)); y se esfumaron Grijalbo (1962; con materiales del francés Dargaud), la barcelonesa Zing
(1981-1996; pendiente de los productos de la DC estadounidense). la catalana Camaledn (1992-1998; c¢
decenas de fitulos tan inconexos como libres).

También est@ El Jueves (1982), con su semanario homonimo y que. al parecer, se dirige al mercado adulto |
adulto fuera todo hominido que estd a punto de enfrar, 0 de salir, del servicio militar).

Pero ha surgido una microindustria proveniente del fanzinismo (mercado paralelo y underground que se dif
desde y para el dficionado). y que ha prosperado o partir del fendmeno de la distribucion gremic
alternativa: productos estables en las librerias especializadas en Historieta. '

En esa linea estarion Subterfuge (1991). La Factoria de Ideas (1993) y Under Comic (1997), y, acaso, |
Comictiva (1994); sellos muy pendientes de una revisita al mercado de adultos (0. més bien, lo que ¢
mismos han decidido establecer como ideal mercado de adultos).

Y ha arancado, de forma mdas que insular, De Ponent (1998; dingido por Francisco Camarasa). un in
levantine que ha rescatado una obra maestra de la Historleta espofola del auténtico mercado pora ad
Lope de Aguire. La explacién. Pero se quedard en eso, en Infento: la rivalidad del resto de los selios -que coX
dia se acrecienta mas en su comportamiento semimafioso- acabard con la leve idea de libertad y --f
acusacion de intruso.

Como prevencion conviene detenerse en que el fenémeno de la estética Manga (historieta jopo
intentd, en Espana. un implante masivo en los anos noventa; pero que, como toda costumbre gratuita,
interés mercadotécnico ha decrecido y ya esta al borde de la extincion. En ese mimetismo del ‘manga all
espanola’ se refugiaron, en confuso desorden, unas supuestas lineas infantiles y juveniles. En principio, nad
que objetar sobre los contenidos de los mensajes, pero si avisar de que, en lo formal, la enfermedad Icd
ha quedado ahi, iatente, en las retinas de los creadores y de los lectores -y de la supuesta critica: grupos
meros aficionados tan agrafos como insolentes-. El iempo hablara.

Como segunda prevencién: ahi estan los resultados paralelos, y onteriores, en lo asimilocion del pab
espanol -de nuevo, léase creadores; léase lectores: éase criticos- de la commente de historieta de superhéros
que en los anos ochenta explotd, y que nos dejd el actual vicio de imagen, incurable ya. y para siempre.
En el presente, el consumidor actual no mira hocia atrds y desconoce la historia del serlalismo aventure
espafnol (narmadores poderosos e intuitivos).

En el presente. el consumidor actual desconoce la historia de los seriontes de humor espanol (
creadores, de genio tan irepetible como autbctono)

En el presente. el consumidor actual desconoce ka més préxima historia de la generacion de autores de ke
anos ochenta -estamos hablando de autoria en el sentido mas estricto del término-, y que renovd
panorama del medio al mismo tiempo que ofrecia ka mas licida defensa del propio medio como vehiculo o
expresion diferenciado y alternativa.
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presente, los criticos actuales no llegan ni a parodia de nuestros ploneros.

to: en el presente, la Historieta espanola ha desaparecido del mercado exterior -salvo alguna
peion: autores como Miguelanxo Prado o Daniel Torres-: se manifiesta en un equilibrio tan inestable como
o en el mercado interior, y casi inexistente; se ensaliva las llagas sin apercibirse de que, en su propia
Agua. fransporta los gérmenes de la torpeza, de la ineficacia, el mimetismo, la ignorancia, la cobardic. El
jolametazo del espejo coOncavo.




