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Resumen

Los medios digitales adquieren hoy dia una responsabilidad especial
derivada de su funcién social de educar y formar en valores a los mas jovenes,
a quienes se les puede marcar el mejor camino a seguir favoreciendo la
generalizacion y mantenimiento de un estilo de vida basado en la satisfaccion
del esfuerzo, el juego limpio, la solidaridad y el compromiso por la paz social.
Ademas, este tipo de periodismo ha de explotar su verdadero potencial
preservando y fomentando un uso correcto del idioma espafiol entre la
ciudadania. En el caso particular de la lengua espafola, Internet, dado su
caracter universal, aparece como el canal con mayores posibilidades para
fomentar un uso panhispanico del idioma.
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los medios, uso del idioma espaiiol.

Abstract

Nowadays online media have an special responsability for educating
underage children through principles and values in order to lead them by the
right way to acquire and maintain a lifestyle based on effort and job satisfaction,
fair play, solidarity and commitment to social peace. In addition, this kind of
journalism has to exploit its real potential preserving and promoting a correct
use of the Spanish language among citizens. In the particular case of the
Spanish language, Internet, given its universal nature, appears as the platform
with major possibilities to spread a panhispanic use of the language.

Keywords: Internet, digital journalism, underage children, media
education, use of the Spanish language.



1. Internet, nueva realidad mediatica

Los medios de comunicacion surgidos en Internet han protagonizado
una verdadera revolucién periodistica al aprovechar las posibilidades que
ofrecen las nuevas tecnologias para crear una innovadora forma de transmitir y
presentar los contenidos mediante plataformas universales, en las que los
lectores o usuarios de cualquier lugar del mundo no son meros receptores
pasivos, sino que participan en la construccion e interpretacion de las noticias.

Desde la creacion de los primeros medios digitales a principios de los
afios noventa® hasta su estado actual, se han desarrollado gradualmente hasta
convertirse en una nueva formula de periodismo, denominado periodismo
digital o ciberperiodismo, como disciplina especifica y autbnoma de la
profesién. Tal como apunta Ramoén Salaverria, “existe ya un consenso, tanto
académico como profesional, de que las publicaciones de Internet ya han
alcanzado un estatus periodistico equivalente -o casi- al de otros medios
clasicos como la prensa, la radio y la televisién™. Sin embargo, para llegar a
esta consideracion, ha sido preciso un proceso de paulatina digitalizacion y
enriquecimiento de los contenidos, el cual podemos decir que todavia se
encuentra inacabado.

De hecho, los medios digitales pioneros constituyeron un mero cambio
de soporte y una renovacion de lo ya existente mas que un nuevo medio en si,
dado que aun se inspiraban en el modelo de los diarios impresos y se limitaron
a volcar o reutilizar las noticias que ya habian sido elaboradas en papel. Esta
tendencia, seguin explica Pablo Boczkowski®, fue la predominante a la hora de
tratar la informacién tanto en América como en Europa en la década de los
noventa. Posteriormente, las empresas editoras de los principales medios de
papel invirtieron en mejoras tecnolégicas con el fin de aprovechar la
potencialidades multimedia, interactivas e hipertextuales de Internet y
progresivamente fueron digitalizando sus contenidos y adquiriendo una
personalidad propia.

Tal como recuerda este autor:

1 A este respecto, Luis Alfonso Albornoz (ALBORNOZ, L.A. (2007) Periodismo digital. Los
grandes diarios en la Red. Buenos Aires: La Crujia Ediciones, pag. 27) sefiala que las primeras
empresas editoras de prensa diaria se aventuran en la Red en Estados Unidos entre 1993 y
1995, si bien el primer sitio web de informacion diaria fue The Chicago Tribune, un poco antes,
en 1992, a través dela red American Online (AOL). En Espafia, se considera el 1 de abril de
1995 como fecha de inicio de los medios digitales en Espafia, con el nacimiento de la edicién
en Internet del diario catalan Avui. Poco después le seguirian El Periédico de Catalunya y La
Vanguardia y hasta 1996 no se produjo el ‘boom’ de este tipo de medios con la salida de la
edicién electrénica del diario El Pais.

2 SALAVERRIA, R. (coord.) (2005). Cibermedios. Sevilla: Comunicacién Social Ediciones y
Publicaciones, pag. 11

® BOCZKOWSKI, P.J. (2006). Digitalizar las noticias. Buenos Aires: Manantial, pags. 83-85



"Los medios nuevos surgen por la fusién de infraestructuras sociales y materiales
existentes con capacidades técnicas novedosas, proceso que se despliega en relacion
con tendencias socioeconémicas mas amplias. Mas especificamente, los periédicos
online han surgido a partir de la fusién de las tradiciones impresas de narrativa lineal

con las potenciales capacidades interactivas (y mas recientemente) multimedia de la

informatica™.

Las principales caracteristicas definitorias del nuevo discurso digital, que
condicionan tanto la estructura redaccional de las informaciones como su
presentacion visual, son, segun José Alvarez, cinco: multimedialidad,
hipertextualidad, interactividad, instantaneidad y universalidad®. Entre todos
estos rasgos, el que quiza en mayor medida haya hecho posible la expansion
del periodismo en Internet es su continua actualizacion. Los medios digitales, al
poder renovarse permanentemente, no estan sujetos a la periodicidad de los
medios escritos y adquieren un cualidad que antes solo se asociaba a los
medios audiovisuales®.

Asimismo, de la misma forma que las redes digitales propician que los
medios online no queden circunscritos en el plano temporal dado su caracter
dinamico, también hacen posible que su difusion no esté restringida a un
ambito geografico concreto y adquieran una condicion de universalidad, un
rasgo que, como veremos mas adelante, determina la redaccion de las noticias
y el lenguaje que ha de utilizarse.

Todos estos atributos le han granjeado a Internet el reconocimiento
como nuevo medio de comunicacion de masas, que ha pasado de ser
alternativa a los medios tradicionales a tener la capacidad de amplificarlos y
superarlos en inmediatez y difusion, tanto real como potencial. Y lo ha hecho
integrando todas las formas narrativas existentes en una misma unidad
discursiva y creando un lenguaje periodistico propio, multimedia, hipertextual e
interactivo, que incorpora nuevas técnicas y nuevos formatos, y que ha
reformulado la presentacién y el tratamiento de los géneros periodisticos ya
existentes.

* Op.cit., pag. 21

> ALVAREZ MARCOS, José. “El periodismo ante la tecnologia hipertextual” en DIAZ NOCI, J. y
SALAVERRIA, R. (coord.) (2003). Manual de redaccion ciberperiodistica. Barcelona, Ariel,
pags. 243-246

® Al desaparecer la periodicidad, no parece del todo adecuado hablar de diarios digitales o
diarios online, sino mas bien de “periédico continuo en la red”. Sin embargo, tal como recoge
Luis A. Albornoz (Op.cit., pag. 27), mas alld del peso de la propia tradicion periodistica, “se
siguen denominando diarios porque las cabeceras de prensa convencional siguen incluyendo
en sus sitios web una version digital de la edicion impresa y mantienen el periodo de 24 horas
como referente 0 como base sobre la cual la informacion que va llegando durante la jornada a
la redaccion”. Sobre esta cuestién, Ramén Salaverria (Cibermedios, cit., pag. 44) se muestra
partidario de denominar a este tipo de empresas periodisticas ‘cibermedios’ en lugar de medios
o diarios digitales: “Ciber” porque usa el lenguaje multimedia, porque recurre a la interactividad
y la hipertextualidad, porque se actualiza y se publica en la red internet. “Medio” porque tiene
voluntad de mediacién entre los hechos y el publico, porque emite contenidos, porque emplea
criterios y técnicas periodisticas. “Cibermedio” por que es, ante todo, un medio dinamico”.



2. Informacion y vulnerabilidad de los més jovenes ante la Red

El florecimiento experimentado por los medios de comunicacion digitales
en los ultimos afios en todo el mundo se ha visto acompafiado por una
creciente aceptacion entre los ciudadanos, especialmente entre los de menor
edad, que son quienes mas familiarizados estan con el uso de las nuevas
tecnologias al tratarse de una generacion que ha crecido con Internet y
consideran a los distintos dispositivos digitales como algo cotidiano en su vida.

Esta realidad queda corroborada por encuestas elaboradas
recientemente por grupos de investigacion y diferentes instituciones. Entre
ellas, destaca la realizada en 2009 por la norteamericana Kaiser Family
Foundation’, que pone de relieve un gran aumento en el tiempo que los mas
jovenes dedican a los medios electronicos de entretenimiento. Concretamente,
sefala que los menores de entre 8 y 18 afios pasan una media de 7 horas y 38
minutos8 al dia, esto es mas de 53 horas a la semana, utilizando este tipo de
medios”.

En el caso de Espafia, los datos més significativos provienen del estudio
presentado en noviembre de 2009 por el foro Generaciones Activas® que
concluye que el 71% de los nifios de 6 a 9 afios y el 88% de los adolescentes
de 10 a 18 afios son usuarios de la Red. Ademas la mayor parte de ellos (un
70%) utiliza redes sociales o tiene web propia (40%)*°. Este mismo grupo de
trabajo edité en 2008 la obra La Generacion Interactiva en Iberoamérica. Nifios
y adolescentes ante las pantallas, donde se destaca que los hogares de los
paises mas desarrollados del Cono Sur estdn cada vez mejor equipados
tecnolégicamente™”.

” Organizacién no lucrativa con sede en Menlo Park (California, Estados Unidos) dedicada a la
informacién sobre la salud.

® El estudio Generation M2: Media in the Lives of 8- to 18-Year-Olds es el tercero de estas
caracteristicas realizado por esta Fundacion tras los efectuados con anterioridad en los afios
1999 y 2004. Esta disponible en la Web: http://www.kff.org/entmedia/mh012010pkg.cfm
[Consulta: 8 de abril de 2010]

El foro autor de este estudio es una organizacion integrada por la Universidad de Navarra, la
Organizacion Universitaria Interamericana y la Fundacidon Telefénica, y para llegar a esta
conclusiéon han elaborado mas de 13.000 entrevistas en colegios esparioles.

10 http://www.generacionesinteractivas.org

1 Este estudio se elaboré a partir de las respuestas y opiniones de 25.467 escolares de
Argentina, Chile, Colombia, Brasil, México, Perl y Venezuela. El trabajo concluye que el 61%
de los nifios encuestados (6-9 afios) y el 65% de los adolescentes (10-18 afios)declararon
poseer un ordenador en casa; el 40% de los mas pequefios y el 46% entre los mayores afirmé
disponer de una conexion a Internet en su hogar; el 42% de los pequefios y el 83% de los
adolescentes, por ultimo, poseen un teléfono celular propio. Este estudio esta disponible en la
Web: http://www.generacionesinteractivas.org/?page _id=660 [Consulta: 8 de abril de 2010]




Ademas, Internet no solo se ha convertido en el medio mas utilizado por
los mas jovenes para buscar informacién de productos y servicios, intercambiar
ficheros, ver videos, escuchar musica y entablar relaciones a través de las
redes sociales, sino también para leer periddicos y revistas. Tal como recoge la
encuesta Navegantes en la Red'? presentada por la Asociacién para la
Investigacion de Medios de Comunicacion (AIMC) en 2010, los habitos de
lectura de los usuarios en general y de los mas jovenes en particular estan
cambiando. Asi, los entrevistados que leen Unicamente la version electronica
de los diarios ascienden del 22,9% al 29,4% y descienden cuatro puntos los
gue tan solo leen la prensa impresa pasando del 13,5% al 9,4%. Pese a todo,
siguen siendo mayoria aquellos que leen ambas versiones (mas del 55%).
Ademas, se subraya el aumento de la importancia de Internet como fuente
principal de informacion, ya que el 64,2% de los encuestados (frente al 53,1%
registrado en el estudio anterior de 2009) utilizan la Red no solo para leer las
ediciones digitales de periddicos, sino también para escuchar cada vez mas la
radio y ver cada vez mas horas de television.

Sobre esta misma cuestion, un estudio publicado por la Organizacion de
Consumidores y Usuarios (OCU) en octubre de 2009 indica que los espafioles
pasan dos horas y media al dia en Internet y que en los usos y costumbres de
los internautas de este pais cada vez tienen mayor peso las ediciones digitales
de los periddicos. Asi, el nUmero de personas que consultan habitualmente los
medios online se sitda en torno a los 15,6 millones, una cifra que duplica a la
de usuarios de blogs®.

Podemos ver, por tanto, que todos estos estudios y encuestas ponen de
manifiesto la creciente relevancia que han adquirido los medios de
comunicaciéon digitales como fuente cotidiana de consulta e informacion
principal para muchos ciudadanos, entre los que se encuentra un nimero cada
vez mas importante de jovenes. Efectivamente, los medios de comunicaciéon
cibernéticos se han convertido en un espejo donde se miran miles de nifios y
adolescentes, sobre quienes proyecta determinadas pautas de expresion
linglistica y de comportamiento que pueden ser facilmente emuladas.

Por ello, en su tarea de distribuidores permanentes de informacién a la
sociedad, tanto los sitios web de medios impresos, radiofénicos y televisivos
como aquellos concebidos exclusiva y especificamente para la Red adquieren
la responsabilidad especial, en el cumplimiento de su deber como servicio
publico, de informar y contribuir a la formacién integral de los menores al
mismo tiempo que velar por la proteccion de sus derechos.

Esta funcion social de los medios digitales resulta clave en unos tiempos
en los que los contenidos en Internet, que pueden ser proporcionados por
cualquier ciudadano amparado incluso en el anonimato, proliferan libremente,
se superponen y se distribuyen sin el control ni el contraste de fuentes

12 Disponible en la Web:

http://www.aimc.es/aimc.php?izg=audiencia.swi&op=dos&pag html=si&dch=03internet/32.html
[Consulta: 8 de abril de 2010]

¥ OCU (2009). “Encuesta Internet: proveedores y usuarios”. Compra Maestra. Madrid: OCU
Ediciones, nim. 341.




necesario para garantizar el cumplimiento del derecho publico a recibir una
informacion veraz'.

3. La responsabilidad social de los medios digitales: lenguaje
correcto y formacién en valores

Lo cierto es que el consumo cada vez mas masivo de estos medios que
se produce en la sociedad contemporanea y la propension de las empresas de
comunicacién hacia el sensacionalismo con el fin de copar importantes cuotas
de mercado frente a la competencia hacen a los menores de edad aun mas
vulnerables frente a unos contenidos que no se encuentran lo suficientemente
autorregulados™.

Los jovenes se convierten en los seres mas desprotegidos cuando son
testigos de comportamientos violentos o0 modelos de conducta y de expresion
gue no se corresponden con los comunmente aceptados, ya sea por incorporar
un repertorio Iéxico de corte belicista y de incitacion a la violencia o por utilizar
términos indecorosos, malsonantes o vulgares. Asimismo, padecen indefension
cuando se exponen a que un medio publiqgue en una informacion datos o
fotografias que puedan transgredir su derecho al honor, a la intimidad y a la
propia imagen.

Sobre este asunto, el profesor Josep Maria Casasus afirma que los
medios de comunicacién tienen como una de sus principales funciones la de
servir de grandes vehiculos de la ética, entendida esta como compromiso
responsable del individuo con la sociedad:

"El periodismo del siglo XXI no tiene sentido ni razén de se ser sin ese compromiso
ético que se adquiere con un uso inteligente de las imagenes y de las palabras. Este
compromiso ético debe proponerse, como una de sus primeras finalidades, la
formacion de los nifios y los jovenes en la inteligencia social y en la sabiduria del
progreso civico solidario. La violencia, la insolencia y la groseria son actitudes antiguas,
viejas, propias de la anterior generacion"®.

1% A este respecto, Ramén Salaverria (SALAVERRIA, R. (coord.) (2005). Cibermedios...cit.,
pags. 310-311) sitlla como principales retos éticos del cibeperiodismo: los que hacen referencia
a confidencialidad de las fuentes, ahora mas numerosas y cercanas; las que afectan al respeto
a derechos de autor y a la correcta atribucion; las reglas que se refieren a la advertencia y
valoracién acerca de la idoneidad de los contenidos que se difunden en la Red y que estan al
alcance de cualquier publico; la asuncion de responsabilidad social del periodista de informar
sobre realidades no tan cercanas como antes pero igualmente interesantes para la
colectividad.

> En opinion de Hugo Aznar (AZNAR, H. (2005) Comunicacién responsable. Barcelona: Ariel,
pag. 76), la competencia entre las empresas no siempre promueve ni mucho menos los valores
propios de la comunicacion ni el cumplimiento de sus normas éticas. “Las empresas trasladan
sus exigencias competitivas a los medios condicionando los contenidos y mensajes que
difunden. El lugar que deberian ocupar los criterios y valores éticos de la comunicacién lo
ocupan los criterios y requisitos del marketing”.

6 CASASUS, Josep Maria. (2006) "La ética en el lenguaje deportivo verbal y visual" en el
Encuentro El idioma espafol en el periodismo deportivo. Sevilla: Universidad Internacional
Menéndez Pelayo.



Nos encontramos, por tanto, en un momento de la historia donde el
empeoramiento generalizado de las conductas ha reavivado la preocupacion
en muchos sectores sociales por la influencia negativa que los medios de
comunicaciéon en Internet pueden ejercer sobre los menores. De hecho, cada
vez son mas los organismos publicos, como los Consejos Audiovisuales
creados en Catalufia, Navarra y Andalucia, y colectivos y foros ciudadanos que
en los ultimos afios han formulado diferentes propuestas para prevenir desde
los medios de comunicacién incidentes violentos en la sociedad®’.

Muchas de las pautas y recomendaciones surgidas en estos
documentos son de caracter ético y se refieren a la relacion que existe entre
determinados contenidos que vierten a diario desde los medios informativos y
los altercados que se suceden posteriormente en los espacios publicos. A
estas propuestas, se suman los cddigos deontoldgicos, colegios profesionales
e instituciones de autorregulacion del periodismo que abogan por el imperio de
la ética en los medios de comunicacién. Los libros de estilo de muchas
redacciones recogen normas de ética y deontologia, que en algunos casos
cuentan con érganos propios que se encargan de su proteccion, como son los
defensores del lector, el oyente y el telespectador.

El periodismo digital, dado su caracter universal, ha de explotar su
verdadero potencial actuando como un fuerte resorte de cohesion vy
convivencia social, como un factor de integracion de los colectivos mas
desfavorecidos como la poblaciéon inmigrante o personas con algun tipo de
discapacidad, asi como un elemento que fomente la igualdad de género. Debe
aspirar, por tanto, a educar y formar en valores a los mas jovenes, a quienes se
les puede marcar el mejor camino a seguir favoreciendo la generalizacién y
mantenimiento de un estilo de vida basado en la satisfaccion del esfuerzo, el
juego limpio, la solidaridad y el compromiso por la consecucion vy
mantenimiento de la paz social.

Igualmente, los medios online completan su funcién social de informar y
educar preservando y fomentando un uso correcto del idioma espariol entre la
ciudadania. Asi, deberan apostar por el buen gusto y evitar palabras y
expresiones vulgares o injuriosas, asi como imagenes desagradables o
violentas injustificadas que puedan provocar el rechazo o desagrado de la
audiencia. Los niveles léxicos y visuales que se alcancen en las noticias deben
situarse siempre a la altura adecuada. Por eso, la responsabilidad social que
contraen los periodistas digitales, debido a la enorme repercusién de sus
contenidos, pasa también por no bajar nunca el listbn y mantener por encima
de todo la riqueza y la calidad del producto informativo.

7 Segun sefiala Aznar (AZNAR, H. (2005) Pautas éticas para la comunicacion social. Valencia:
Universidad Cardenal Herrera - CEU, pags. 43-59), los primeros documentos que ponen de
relieve en Espafia el problema de la influencia de los medios de comunicaciéon en la
proliferaciéon de la violencia social fueron los promovidos por la UNESCO (Declaracion de
Granada. "La Educacion en medios de comunicacién e internet como instrumento para el
desarrollo de una cultura de la paz", octubre 2001), el Consejo Audiovisual de Catalufia ("Los
valores en los contenidos de los programas dirigidos a la infancia y la juventud”, febrero de
2002) y las cadenas de television espafiolas y el Gobierno de la Nacion ("Cédigo de
autorregulacion sobre contenidos televisivos e infancia”, firmado en diciembre de 2004).



4. Una vision panhispanica

Hasta aqui hemos visto cdmo los medios de comunicacion en general, y
muy en particular los digitales, pueden llegar a ser plataformas inmejorables
para informar y formar a la poblacién infantil y adolescente protegiéndola frente
a determinados contenidos nocivos y educandola a través de un correcto uso
del lenguaje.

En el caso particular de la lengua espafiola, Internet, dado su caracter
universal y el creciente numero de medios digitales en el espacio
latinoamericano®®, aparece como el canal con mayores posibilidades para
fomentar un uso panhispanico del idioma. En un medio online, no circunscrito a
un ambito geografico concreto, es preciso que el lenguaje que se adopte para
la redaccion de noticias sea igualmente valido y comprensible en todas las
latitudes en las que se habla el idioma espafiol.

En este sentido, Parra y Alvarez apuntan que, debido a la
transnacionalidad inherente a los medios surgidos en la Red, uno de los
efectos de la narrativa digital es la homogeneizacion de esta lengua:

“La lengua espafiola crece de forma sostenida en el ciberespacio y se esta
convirtiendo en un elemento unificador de primera magnitud del idioma espafiol. Las
peculiaridades léxicas de las distintas lenguas habladas no van a desaparecer, pero la
necesidad de los medios digitales de emplear un léxico comprensible en todas las
latitudes convierte en inexorable el uso de un espafiol coman”*®.

Asi, para que los medios online contribuyan a la construccion de un
espacio linguistico, educativo y cultural comun para los jévenes de ambos
lados del Atlantico, es preciso que el lenguaje empleado tenga amplitud de
miras, y sea diverso y rico en todas sus variantes y acepciones. Sin embargo,
al mismo tiempo deberia ser homogéneo internacionalmente y, por ende,
alejarse de aquellos regionalismos y variedades dialectales que puedan
restringir la comprension de los mensajes en determinadas comunidades de
habla hispana.

A esta nueva modalidad de espafiol supranacional que ha surgido en el
seno de los medios de comunicacion en los ultimos afios se le denomina
‘espafiol internacional’ o ‘espafiol neutro’®. Asi, por ejemplo, Alberto Gémez

¥ Seguin recoge el Informe Tendencias 2007 (AAVV. (2007) Tendencias 07. Medios de
comunicacién. El escenario iberoamericano. Madrid: Fundacién Telefonica-Ariel, pag. 46), el
namero de ediciones digitales de los medios impresos iberoamericanos se ha ido
incrementando notablemente en los Ultimos afios. Asi pasaron de ser 289 en 1997 a alcanzar
la cifra de 497 en el afio 2000. Posteriormente, en 2006, se contabilizaron 1.049 ediciones en
Internet de un total de 1.582 periddicos que cada jornada se ponen en circulacion, lo que
supone que el 66,3 por ciento de las cabeceras existentes producen una edicion para la red.

9 PARRA VALCARCE, D. Y ALVAREZ MARCOS, J. (2004) Ciberperiodismo. Madrid: Sintesis,
pag. 194.

% Eva Bravo (BRAVO, E. (2008). El espafiol internacional. Madrid: Arco Libros, pags. 27-29)
afiade a estas las denominaciones ‘espafol (o castellano) panhispanico’, ‘panespafiol’ o
‘espafiol (o castellano) global’ y explica que a la hora de utilizar una u otra designacion



Font utiliza indistintamente ambas designaciones para referirse al patron
linglUistico que los periodistas de los grandes medios internacionales en
espafnol deben seguir cuando, a la hora de escribir sus informaciones, se
pregunten de vez en cuando si lo que estan poniendo podran entenderlo todos
los hispanohablantes a los que potencialmente se dirigen®.

En este sentido, aboga por crear un grupo de trabajo entre instituciones
académicas y medios de comunicacion de Espafia y paises americanos para
unir esfuerzos y encauzar el uso de un espafol comun:

“Hay que trabajar juntos porque el problema no esta en encontrar 0 no ese espafiol
internacional, sino en cdmo se busca; qué sistema se emplea y qué criterios se aplican
en esa busqueda. Y cuando lo que estemos buscando no exista, no habra mas remedio
gue inventarlo, pero siempre con un acuerdo general, para evitar la dispersién. En
muchas ocasiones es complicado o imposible encontrar una palabra que entiendan
todos los hispanohablantes y que contenga todos los matices que encierran cada una
de las empleadas en distintos paises; pero de lo que se trata es de encontrar una
expresion que permita, a los medios de comunicacioén, informar a todos de una sola
vez. El resultado no sera una lengua natural, pero si una lengua que nos permitira

cumplir nuestros objetivos: informar a un amplio mundo de hispanohablantes™?.

En este mismo sentido se pronuncia Eva Bravo:

“La politica linguistica y la politica mediatica no tienen por qué seguir caminos
divergentes cuando el fin es comun: llegar a la mayor cantidad de individuos con un
estandar que ofrezca univocidad y correccion (...) La finalidad primordial de este
espafiol internacional no es la egemplaridad linglistica o la creacion literaria, sino
favorecer la eficacia comunicativa™.

A juicio de esta autora, el futuro del idioma espafol es sin duda
panhispanico porque es el que favorece la unidad y la cohesion de la lengua y
garantizara su vitalidad a través del uso social y mediatico:

“El espafiol internacional no pretende ser la lengua del futuro, sino un estandar comun
gue ayuda a esa proyeccion: una modalidad que sobrepasa las fronteras regionales y
nacionales en aras de un nuevo concepto de lealtad linguistica que lleva a considerar la
lengua, ante todo, como un factor de integracién social y de Promocién humana, mas
que como una bandera de nacionalismos, razas o ideologias™".

De esta forma, los medios digitales hispanoamericanos, al optar por uso
panhispanico del idioma, se sitian en la misma linea de trabajo de instituciones
de vigilancia linglistica como la Fundacion del Espafiol Urgente (Fundéu) vy,
sobre todo, de la Asociacion de las Academias de la Lengua Espariola, que en
diciembre de 2009 presento la Nueva Gramatica, una obra que, a diferencia de

“intervienen perspectivas nacionales, la vinculacién histérica con la antigua metrépoli y los
sentimientos que esta herencia histérica suscita”.

. GOMEZ FONT, Alberto (2004). "Proyecto Rosario: El Espafiol internacional de los medios de
comunicacién” en el lll Congreso Internacional de la Lengua Espafiola. La lengua espafiola y
los medios de comunicacion. Rosario (Argentina). Disponible en la Web:
http://congresosdelalengua.es/rosario/ponencias/internacional/gomez_a.htm [Consulta: 9 de
abril de 2010]
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las anteriores, recoge por primera vez todas las variedades del espafiol que se
habla en América.

Segun anuncia el presidente esta asociacién, Humberto Lopez Morales,
también vera la luz muy pronto la nueva Ortografia. lgualmente, para 2010, tras
la suspension del V Congreso Internacional de la Lengua Espafiola en
Valparaiso (Chile), est4 prevista la presentacion oficial del Diccionario de
Americanismos, que también aspira a servir de actualizacién de los trabajos del
Diccionario de la Lengua Espafiola (DRAE).

Esta obra, segun avanzé Lopez Morales, cuenta con unas 100.000
entradas y cerca de medio millbn de acepciones, locuciones de todo tipo,
frases proverbiales y formulas variadas:

“Es un esfuerzo extraordinario por dotar a la América Hispana del mayor y mas
exhaustivo y documentado diccionario que jamas se haya elaborado sobre esta
importante zona hispénica, donde vive y habla algo mas del 90% de la poblacién que
maneja nuestra lengua, incluyendo los Estados Unidos, hoy ya el segundo pais

hispanohablante del mundo por nimero de habitantes”

Los medios digitales en el ambito de la lengua espafiola deberan
permanecer, por tanto, fieles a los fundamentos académicos y recoger los
principios basicos de gramatica y sintaxis para normalizar el lenguaje
informativo y actuar asi como eficaces modelos educativos para los ciudadanos
mas jovenes.

5. Propuesta para la educacién de los jovenes hispanomericanos a
través de los medios digitales

A modo de conclusion, podemos decir que los medios digitales tienen un
enorme potencial como instrumentos valiosos y de largo alcance en los
distintos procesos de formacion y aprendizaje de los menores de edad, asi
como para la proteccion de sus derechos. No obstante, la libertad de
circulacién de unos contenidos muy poco autorregulados por parte de las
empresas periodisticas en la Red hace que los mas jovenes sean muy
vulnerables.

Por todo ello, y con el objetivo de que este tipo de periodismo pueda
contribuir de forma efectiva a una educacion integral de nifios y adolescentes
de los paises de habla hispana, resulta necesario que los nuevos medios en
Internet se doten de un libro de estilo, compuesto por normas deontologicas y
de procedimiento profesional, pautas linglisticas y principios éticos basicos de
actuacion con los que poder satisfacer plenamente el derecho publico a recibir
una informacion veraz.

De esta forma, nuestra propuesta de libro de estilo digital se basaria en
tres lineas de actuacion fundamentales:

? LOPEZ MORALES, Humberto. (2009) "La Asociacion de Academias de la Lengua Espafiola,
hoy". Revista Donde dice..., nium. 15. Madrid: Fundacion del Espafiol Urgente.



1) La realizacion de la labor periodistica en Internet se
fundamentara en la aplicacion de una serie de principios
rectores basicos, encaminados tanto a la proteccion de los
derechos a la intimidad, al honor y a la propia imagen de los
menores de edad, como a la transmision de valores positivos
con los que formarlos como personas e integrarlos socialmente.

2) La educacion digital a través de los medios de comunicacion
tiene su piedra angular en un uso correcto del lenguaje, tanto
desde el punto de vista gramatical y sintactico como ortografico
y Iéxico, que se ajustara siempre a las directrices académicas.

3) Para la construccién de un espacio linguistico y cultural comun
en el ambito hispanoamericano, sera preciso que los medios de
comunicaciéon digitales utilicen un lenguaje neutro que recoja
todas las variantes del espafiol existentes, huya de localismos y
formas dialectales, y, por tanto, sea igualmente valido y
entendible en los diferentes paises de la comunidad
hispanohablante.
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