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1. Resumen

El presente trabajo hace un andlisis de la repercusion que tienen las campanas de violencia de
género que son lanzadas por las diversas plataformas encargadas de ayudar a las mujeres contra los
diferentes casos de agresion por su género. Para llevarlo a cabo, tomaremos una de esas campanas y
veremos el impacto mediatico y estadistico que ha tenido. Todo esto serd analizado bajo un marco
teorico en el cual se contextualizard la problematica de la violencia de género.

Palabras clave

Muyjer. Violencia de género. Machismo. Micromachismo. Sexismo. Violencia Sexual. Feminismo.

Campania. Prensa.

2. Introduccion

No cabe duda de que la violencia de género es un tema que estd a la orden del dia, y que cada vez
cobra mas importancia la necesidad de acabar con esta problematica social que se ha ido

desarrollando a lo largo de la historia y que todavia ocurre en la actualidad.

Desde el inicio de los tiempos la mujer ha estado a la sombra del hombre, bajo sociedades
patriarcales que han simplificado los objetivos de la mujer a dedicarse al hogar y a los hijos bajo la
supremacia del hombre, encargado de mantener econdmicamente el hogar. Este hecho, ha
provocado que hoy en dia todavia se viva en una sociedad patriarcal aunque en menor medida que
antes, y esto en muchos casos, ha derivado en violencia machista, provocando en muchas ocasiones

un asesinato por violencia de género.

No obstante, han sido muchos los avances que se han dado en este tema, aunque todavia queda
mucho por hacer para alcanzar la plena igualdad y acabar definitivamente con las desigualdades que

todo esto conlleva.

Actualmente existen muchos analisis sobre la situacion de la mujer, y son muchas las instituciones
cuyo objetivo es seguir avanzando en el tema. Estas entidades luchan para crear una sociedad
igualitaria en la que hombres y mujeres gocen de los mismos derechos, para acabar con las muertes
cuya causa es la violencia de género y para ayudar a todas las mujeres que estén siendo victimas de

cualquier tipo de violencia por su sexo.
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Uno de los mecanismos que utilizan dichas instituciones para lograr sus objetivos es la educacion,
ya que es imprescindible educar a las nuevas generaciones en la idea de plena igualdad entre
hombres y mujeres, y de acabar con los estereotipos machistas que la tradicion patriarcal ha

mantenido en la sociedad.

Para lograrlo, organismos como el Instituto Andaluz de la Mujer utilizan herramientas para
sensibilizar a la sociedad, como son por ejemplo las campafas lanzadas especialmente para que
lleguen a la poblacion vulnerable, que suele ser la poblacion joven, y cuyo objetivo es denunciar

algln tipo de violencia machista.

También es frecuente encontrar que dichas instituciones se encargan de dar charlas de
concienciacion en instituciones escolares o universitarias, con el fin de dar a conocer diferentes
tipos de machismos que estdn asentados en la sociedad actual y que, por tanto, a veces no son

apreciables a simple vista.

Es importante hacer que los colectivos mas vulnerables sean conscientes de la problematica que
vivimos y de la situaciéon que tiene la mujer en la actualidad, con el objetivo de acabar con la
discriminacion de la mujer por el simple hecho de serlo, y sobre todo, para acabar con la violencia

que todo esto implica y que en muchos casos acaba convirtiéndose en asesinato.

3. Justificacion

Hemos elegido este tema de investigacion en primer lugar porque es una problematica social que
influye directamente en la juventud, por lo que es importante conocerla en profundidad y ser
conscientes de su gravedad para poder erradicarla.

De igual forma, a lo largo de la carrera hemos visto asignaturas que nos han llevado a dicha
eleccion, como por ejemplo Psicologia Social de la Comunicacion, en la que vimos la importancia
del lenguaje a la hora de comunicarse. También en Teoria de la Publicidad y Relaciones Publicas, en

la que pudimos ver ejemplos del uso de la mujer-objeto en publicidad.

No obstante la asignatura que en mayor medida nos ayudo a la eleccion del tema fue Periodismo de
Sucesos y Tribunales, en la que pudimos ver ejemplos de noticias de violencia de género situadas en
la seccion de sucesos. También en esta asignatura recibimos una charla de orientacion sobre el tema
de la violencia de género y el machismo que se da en la actualidad, y esto fue lo que hizo que nos

interesaramos en este tema.
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Otra asignatura que también nos ha ayudado ha sido Técnicas de Investigacion Periodistica, en la
que aprendimos técnicas de investigacion y tuvimos que realizar un trabajo en el cual llevar a cabo

dichas técnicas.
4. Hipotesis

Este trabajo parte de la hipdtesis de que las campafias que son lanzadas por el Instituto Andaluz de
la Mujer, con el fin de ayudar en la educacion social para erradicar la violencia de género y las
desigualdades entre mujeres y hombres, no tienen la repercusion o el impacto que pretenden
conseguir, al menos a corto plazo. También, que los medios de comunicacion no les estan dando

suficiente importancia, por lo que es dificil que el mensaje lanzado tenga el efecto que se pretende.

5. Objetivos

En base a esa hipotesis, el trabajo contara con los siguientes objetivos:

1. Contextualizar la actualidad de la violencia de género y hacer un breve repaso por sus origenes

para saber de donde viene el tipo de machismo que sucede hoy en dia.

2. Analizar en profundidad una campana lanzada por el Instituto Andaluz de la Mujer, con el
objetivo de ver en qué consiste, de qué forma es lanzada, los elementos que contiene y qué

quiere hacer llegar al ptblico al que se dirige.
3. Analizar el impacto que ha tenido esa campaia, ver de qué forma la han difundido los medios
de comunicacion, ver si la poblacion ha colaborado a promoverla y si ha cumplido sus

objetivos.

4. Comprobar si los medios de comunicacion les estan dando suficiente importancia, analizando el

numero de noticias y su contenido.

5. Comparar los datos estadisticos oficiales en cuestiones de violencia de género que se obtuvieron

tras el lanzamiento de las campanas, con el fin de ver un impacto a nivel general.
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6. Metodologia

Para llevar a cabo este trabajo, la metodologia de andlisis social que vamos a utilizar va a ser una
investigacion cientifica cuantitativa. Si observamos la definicion de Corbetta, la investigacion
cientifica seria “un proceso de descubrimiento creativo que sigue un itinerario prefijado y unos
procedimientos preestablecidos y consolidados dentro de la comunidad cientifica” (Corbetta, Fraile
Maldonado, & Fraile Maldonado, 2007. p: 68), es decir, una investigacion social sirve para

descubrir algo siguiendo unos mecanismos establecidos.

En nuestro caso, el analisis que vamos a realizar estd dividido en cuatro etapas, que son las
siguientes (Corbetta, Fraile Maldonado, & Fraile Maldonado, 2007):

1. Disenio de la investigacion. En este primer apartado se incluye el marco teorico que engloba la
teoria de la investigacion, las hipotesis de las que se va a partir para realizar el trabajo, y los
objetivos que se pretenden conseguir.

2. Obtencion de la informacion. Esta segunda etapa consta la recopilacion de datos sobre el objeto
a analizar, de los instrumentos y de los procedimientos que se van a llevar a cabo para realizar
la investigacion. En este caso el instrumento va a ser una ficha de analisis que se va a aplicar a

las noticias obtenidas.

3. Anadlisis de datos. En esta tercera etapa se incluird la interpretacion de los resultados obtenidos

en la etapa anterior de la investigacion.

4. Vuelta a la teoria. En esta Ultima etapa volveremos a retomar la hipdtesis de partida y

comprobaremos si se cumple o si por el contrario era erronea.

Para analizar los datos obtenidos durante la segunda etapa, vamos a utilizar una ficha de analisis de
documentos, que es una herramienta que se adapta al objeto de analisis segun convenga al
investigador (Bardin, Laurence, 1986) y que nos servira para evaluar la cantidad y la calidad de la
informacion que se ofrece en los diferentes medios de comunicacion, y posteriormente podremos
proceder a realizar unas conclusiones con los resultados obtenidos en el estudio. A continuacion,

incluimos la ficha que vamos a utilizar y la explicacion de cada uno de sus apartados:
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Aspectos técnicos

BLOQUE I: Datos de

BLOQUE II: Aspectos

identificacion generales del documento
-Ficha N° -Ambito de difusion -Apoyo grafico
-Titular -Origen -Tamafio
-Nombre del medio -Autor -Antetitulo, subtitulo
-Fecha -Ubicacion -Fuentes
-Seccion/Apartado -Género
-Compartido

BLOQUE III: Aspectos generales del

contenido

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL
CONTENIDO

-Tema
-Resumen
-Tipo titular
-Estructura

Contenido:
-Contenido informativo

-Contenido Interpretativo
-Contenido opinativo

Lenguaje:
-Informativo
-Interpretativo

-Opinativo

Aspectos graficos:

-Fotografia:

A continuacion, se explican cada uno de los apartados de la ficha:

Aspectos técnicos: en este apartado se incluiran los aspectos técnicos del documento que se esté

analizando, un breve resumen de su localizacion y sus elementos basicos.

-Ficha N°: cada ficha corresponderé a un documento y estard numerada con la finalidad de llevar

un orden y hacer mas accesible su busqueda.

-Titular: en este apartado se escribira el titulo del documento a analizar.
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-Nombre del medio/entidad: localizacién del documento, en el caso de que sea un documento
periodistico habré que decir el medio del que proviene, y en el caso de que no lo sea decir el

nombre de la entidad que lo ha publicado.

-Fecha: fecha de publicacion de dicho documento.

-Seccidon/apartado: aqui se dir la seccion o el apartado en el que aparece el documento dentro del

medio o la entidad.

BLOOQUE I: Datos de identificacion: en este primer bloque de andlisis encontraremos los datos
basicos para la identificacion del documento.

-Ambito de difusién: aqui describiremos el lugar territorial al que llega la noticia. Si es un medio
de comunicacidn, se dird el alcance que tiene. Por ejemplo si es un medio autondémico en este

apartado se incluira “Andalucia”.

-Origen: aqui se incluira el lugar de donde proviene la informacion que se da en el texto, si es de

agencia, si es por parte de un periodista, si es otro medio de comunicacion, etc.
-Autor: quien ha redactado el documento, el autor de la noticia en el caso de que se dijera.

-Ubicacion: localizacion territorial del documento, es decir, si el documento habla sobre algo

sucedido en algun sitio en concreto y la noticia es redactada desde alli.

BLOQUE II: Aspectos generales del documento: en este segundo bloque se describiran las

caracteristicas generales que engloban el documento a analizar.

-Apoyo grafico: si el documento cuenta con alguna fotografia, infografia, graficos, tablas, etc.

Posteriormente seran explicados en el apartado “Aspectos graficos”.
-Tamaifio: espacio que el medio o la entidad le ha dedicado al documento, si le ha dedicado un
espacio amplio y por tanto una mayor importancia, si lo ha mencionado, etc. Este apartado estara

dividido en: 1/4 de pagina; 1/2 pagina; 1 pagina; 1 pagina y media; 2 paginas.

-Antetitulo, subtitulo: ver las partes de las que esta compuesto el titular del documento, si posee

subtitulo, antetitulo y escribirlos en caso de que los tenga.
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-Fuentes: a qué fuentes ha acudido el autor del texto para su redaccion. Se clasificaran dichas

fuentes segun los siguientes aspectos (Pérez Curiel, 2005):

» Seglin su soporte: documentales, que engloba todas las fuentes escritas, como informes, datos o la
que se busca en internet; y orales, que serdn las declaraciones que hacen las personas.

» Seglin su presencia: habitual, si es una fuente a la que los medios acuden de forma continuada; u
ocasional, si es una fuente a la que se ha acudido de forma puntual.

« Seglin su posicion social: publicas, si las fuente son de ambito ptblico como son los portavoces
de los gobiernos, de los gabinetes de prensa, etc; o privadas, si son personas andnimas, empresas
privadas, o cualquier fuente que posea exclusividad para dicho medio.

» Segun su oficialidad: institucionales, que engloba toda informacion que dan las organizaciones
publicas; o no institucionales, que englobaria aquellas organizaciones publicas que no forman
parte del gobierno, como son las ONGs. Dentro de esta clasificacion se diferenciaran
gubernamentales, las que sean del gobierno; oficiales, que engloba la Policia, los Juzgados, las

Fiscalias, etc.; y no gubernamentales, las que no formen parte del gobierno.

-Género: género del texto, si es una noticia, un articulo, una cronica, un reportaje, etc.

-Compartido: aqui indicaremos el nimero de veces que el documento ha sido compartido por las

redes sociales.

BLOQUE III: Aspectos generales del contenido: En este apartado se analiza el contenido del

documento.

-Tema: de qué se habla en el documento, cual es el tema principal.

-Resumen: breve resumen del contenido del texto.

-Tipo titular: si es un titular informativo, interpretativo, opinativo, etc.

-Estructura: como se compone la noticia, si tiene entradilla, como se estructura el cuerpo del texto,

etc.

-Contenido Informativo: aqui expondremos el contenido informativo que tiene el contenido del

documento.

Péagina 9 de 50



VIOLENCIA DE GENERO: ANALISIS DEL IMPACTO DE UNA CAMPANA LANZADA POR EL INSTITUTO ANDALUZ DE LA MUJER

-Contenido Interpretativo: en este caso expondremos el contenido interpretativo que encontremos

dentro del texto, en el caso de que exista.

-Contenido Opinativo: por Gltimo haremos lo mismo con el contenido opinativo.

Lenguaje:

-Informativo: analizaremos si el documento cuenta con lenguaje informativo.

-Interpretativo: haremos lo mismo con el contenido interpretativo, y ejemplificaremos en el caso

de que exista. Se mencionaran aquellas expresiones que no sean meramente informativas.

-Opinativo: en el caso de que encontremos opinidon dentro de la noticia sera analizado el lenguaje

que utiliza.

Aspectos graficos:

-Fotografia: analisis de la fotografia o el documento grafico que aparece acompainando el
documento en el caso de que haya. De igual forma si el documento no cuenta con fotografia pero

cuenta con graficas también seran descritas en este apartado.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: en este ultimo apartado haremos

una interpretacion del analisis del documento, sacando las conclusiones convenientes.
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7. Disefio de la investigacion. Marco tedrico

7.1 Violencia de género

“El amor ha sido el opio de las mujeres, como la religion el de las masas. Mientras nosotras
amabamos, los hombres gobernaban. Tal vez no se trata de que el amor en si sea malo, sino de la
manera en que se empleo para engatusar a la mujer y hacerla dependiente en todos los sentidos.

Entre seres libres es otra cosa.” Kate Millet.

Las Naciones Unidas, en su Declaracion sobre la eliminacion de la violencia contra la mujer,
definen la violencia de género como “fodo acto de violencia basado en la pertenencia al sexo
femenino que tenga o pueda tener como resultado un dario o sufrimiento fisico, sexual o sicologico
para la mujer, asi como las amenazas de tales actos, la coaccion o la privacion arbitraria de la
libertad, tanto si se producen en la vida publica como en la vida privada”, lo que significa que hay
muchas formas de ocasionar violencia de género que no tienen por qué ser solamente maltrato

fisico.

Actos como amenazas, insultos o anular a la persona, son elementos que también se son

considerados como violencia de género. Ademds, existen

otras formas de violencia machista que no se aprecian a ™ B P
simple vista, o mejor dicho, que estan tan asimiladas por la Ana zn0a "’
sociedad actual que las propias mujeres no son conscientes Ana 2008 o
de que no estan siendo tratadas con igualdad con respecto a omb b i
los hombres. Afio 2006 €
Afio 2007 7
A pesar de todos los avances que ha ido logrando la mujer a Aflo 2008 6
lo largo de la historia, todavia hoy dia son muchas las  #fie 2009 56
mujeres que son asesinadas por sus parejas o sus ex-parejas Aiie 2010 73
cada afio en Espafia, llevando en el afio presente 36 victimas ~ #f°201" &
segun el Portal Estadistico de la Delegacion del Gobierno — #fi° 2012 52
para la Violencia de Género. En la siguiente tabla, tomada de Aflo 2013 B
la misma fuente, se encuentran el nimero de mujeres que Aflo 2014 5
Afia 2045 0

han sido victimas mortales a manos de sus conyuges a lo
largo de los afos, y en la que se puede observar que la  Ane 206 a0

problematica sigue teniendo mucha fuerza en este pais. Fente: Porl Eetadicticn Violene e Ganers
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No obstante, se puede ver un leve descenso a partir del afio 2011, en el que las victimas dejaron de
ser mas de 70 anualmente. Poco a poco las acciones de las instituciones y los particulares que
luchan por erradicar la violencia de género estdn cumpliendo sus objetivos respecto a las victimas
mortales, sin embargo, como se observa en la definicion de las Naciones Unidas, la violencia de

género abarca mucho mas que el asesinato.

De hecho, y siguiendo la misma fuente, en lo que llevamos de 2016 las denuncias por violencia de
género ascienden a la cifra de 70.236, que aunque dejen una diferencia de 58.957 con respecto al
afio 2015, la cifra todavia tiene que seguir aumentando hasta final de afio. Es significativo también
destacar que, de esa cifra tan solo 2.389 denuncias han sido puestas directamente por la mujer,
siendo la mayoria puestas por atestados policiales con denuncia de la victima, lo que significa es
que todavia hoy en dia muchas mujeres que estan sufriendo maltrato no se atreven a denunciar su
situacion. Viendo estas cifras, es indudable pensar que el problema no se ha erradicado, y que

todavia queda mucho por hacer para que esto suceda.

Ademas de la violencia en si, otro problema que estd muy presente en nuestra sociedad son sin duda
las desigualdades que existen todavia entre hombres y mujeres en los diferentes ambitos sociales,
como por ejemplo en el trabajo o en la educacion. Hoy dia persisten estereotipos diferenciales entre
hombres y mujeres, que van marcando a los nifios y nifias desde que son pequefios, provocando que
crezcan ya en una desigualdad que con el paso de los afios se ird aumentando. Esto se observa por
ejemplo en el caso de los colores, el azul para los nifios y el rosa para las nifias, o también en el caso
de los juguetes, las mufiecas para las nifias y los coches para los nifos. Esto tiene como
consecuencia que los nifios crezcan ya teniendo una idea diferencial entre lo que debe hacer un

hombre y lo que debe hacer una mujer, es lo que se conoce como socializacion diferencial.

En el caso laboral, en la Union Europea existe una diferencia del 16% en el salario entre hombres y
mujeres, segun la Comision Europea, e incluso se observan diferencias en los puestos de trabajo. Es
frecuente encontrar casos en la prensa de mujeres que denuncian que cobran menos que los
hombres, como por ejemplo por parte de las actrices de Hollywood, como fue el caso de Jennifer

Lawrence o de Amanda Seyfried.

Por su parte, en Espafia, el Sindicato de la Union General de Trabajadores (UGT) ha lanzado
recientemente una campaiia con el objetivo de disminuir una brecha salarial que en nuestro pais se
sitia en el 14,9% (segun Eurostat), lo que significa que las mujeres trabajamos durante casi dos
meses gratis con respecto al salario de los hombres. Ademas de estas diferencias salariales, hay que
mencionar las limitaciones a las que estan sometidas las mujeres para acceder a determinados
puestos de trabajo, o las dificultades con las que se encuentran cuando deciden quedarse
embarazadas, ya que en muchas ocasiones esto sigue siendo motivo de despido aunque se camufle

bajo otra excusa.
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A pesar de todo esto, en la sociedad actual ya no tiene tanto predominio el machismo tradicional,
debido a los avances que las mujeres han ido logrando a lo largo de la historia, pero nos
encontramos otro tipo de machismos o micromachismos que se esconden dentro de los mitos del

amor romantico, y que de igual forma suponen una forma de violencia de género.

Patriarcado

Si buscamos un origen de esta situacion, se podria encontrar en la socializacion diferencial con la
que se ha ido desarrollando la sociedad y en el sistema patriarcal que siempre ha predominado. La
Real Academia de la lengua, define patriarcado como una “organizacion social primitiva en que la
autoridad es ejercida por un varon jefe de cada familia, extendiéndose este poder a los parientes
aun lejanos de un mismo linaje”, por tanto una sociedad patriarcal es aquella en la que el poder

reside en el hombre, lo que hace que las mujeres se queden en un segundo plano.

Este sistema social es el que ha predominado a lo largo de la historia, y que aun predomina hoy en
dia. Para hablar del origen del patriarcado, hemos tomado como referencia un libro de una
importante historiadora estadounidense llamada Gerda Lerner. Esta escritora habla sobre el origen
del sistema patriarcal en su libro La creacion del Patriarcado (1986), y diferencia tres posturas para

hablar del origen del sistema patriarcal:

- En primer lugar, la autora diferencia una postura que denomina tradicionalista, y que consiste en
la creencia de que Dios cred a la mujer con un objetivo diferente al del hombre, siendo dicho
objetivo el de reproducirse y engendrar hijos. Esta postura también defiende el hecho de las
diferencias biologicas que Dios le ha otorgado a los hombres y las mujeres, siendo los primeros
los idoneos para las tareas que requieren un mayor esfuerzo fisico como cazar o luchar, y las
mujeres quedan reprimidas al cuidado de los nifios, la alimentacion, la recoleccion, etc (Lerner,
Gerda. 1986).

- En segundo lugar, habla de la teoria marxista, que bajo fundamentos del pensamiento de Engels
atribuye el origen del patriarcado a los inicios de la propiedad privada, argumentando que la
monogamia, y por tanto la posesion de una mujer, aseguraba una descendencia legitima a la que
dejar las propiedades que el hombre conseguia, lo que implicaba que no perderia su patrimonio.
(Lerner, Gerda. 1986)

- Por ultimo, la autora habla de una tercera postura, a la que llama maternalista, y que se
caracteriza por la aceptacion de las diferencias biologicas que hay entre hombres y mujeres,
aceptando por tanto una division del trabajo basada en dichas diferencias. No obstante esta
postura avanza un poco con respecto a la igualdad, puesto que para ellas, las mujeres tenian que

“rescatar a la sociedad de la destruccion, la competitividad y la violencia creadas por los
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hombres” (Lerner, Gerda. 1986) basandose en el amor incondicional que las madres eran capaces

de sentir hacia sus hijos.

A pesar de las diferentes posturas que hablan del origen del patriarcado, lo que es indudable es que
es un sistema que se ha ido asentando desde la antigliedad y que todavia tiene presencia en la
actualidad. La autora defiende también que este sistema se ha ido transmitiendo mediante la cultura,
que ha impuesto unos valores diferenciales entre hombres y mujeres. Si continuamos analizando
este libro, destacamos la definicion que hace la autora con respecto al patriarcado en los estados
modernos, que es la que més se parece a la que hay en la actualidad, ya que defiende una sociedad
en la que existe cierta igualdad pero con la objecion de que los poderes politicos y econdmicos

siguen perteneciendo al hombre.

También hemos querido destacar de este libro el hecho de que “las mujeres han participado durante
milenios de su propia subordinacion porque se las ha moldeado psicologicamente para que
interioricen la idea de su propia inferioridad” (Lerner, Gerda, 1986), y es ahora cuando se estad
intentando acabar realmente con esta idea. Durante miles de afios las mujeres han sido criadas con
unos valores que implican un impedimento para realizarse como mujeres y como personas, ya que

estan renegadas a cumplir con su objetivo bioldgico y a estar bajo la subordinacion del patriarca.

Durante muchos afios a la mujer no se le ha permitido estudiar, no han podido trabajar sin el
permiso del padre o el marido, y su objetivo en la vida siempre ha sido encontrar un marido que le
mantenga y cuidar de los hijos y del hogar. Aunque esto suene a la antigiiedad, hoy en dia se dan
situaciones muy parecidas a este sistema, y a los nifios y nifias se les esta transmitiendo unos valores

que no estan basados en la plena igualdad, lo que nos lleva a hablar de la socializacion diferencial.

Socializacion diferencial

La socializacién diferencial es el proceso por el cual los nifios y niflas son educados desde
perspectivas distintas, asigndndoles unos valores si son hombres y otros muy diferentes si son
mujeres, provocando que crezcan bajo la creencia de que existe diferencia entre ambos sexos y las
tareas que deben llevar a cabo a lo largo de su vida (Boch, Esperanza; Ferrer, Victoria A.; Ferreiro,
Virginia & Navarro, Capilla. 2013. P: 16).

Este proceso se inicia desde antes de nacer, puesto que ya se comienza a crear diferencias por
ejemplo en los colores de la ropa o el mobiliario que va a rodear al bebé, habitualmente el azul es
para los nifios y el rosa para las nifias. A esto le sigue una diferenciacion en los juguetes que usaran
ellos y los que usaran ellas, para ellos superhéroes y coches, para ellas cocinas de juguete y

mufiecas que se pueden peinar y maquillar.
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Incluso se observa esta
diferencia en los videojuegos,
ya que los juegos que hay en
internet que estdn dirigidos
especificamente para chicas
acentlian los estereotipos ya
comentados, con juegos en
los que hay que vestir, peinar

o maquillar, cuidar animales

o hacer de comer (De la Mata
Retamar, Rocio. 2015. pp:
195-210). Ademéas de esto,

los nifios crecen habitualmente viendo como la mujer se encarga de su cuidado y del cuidado de la

Fotoerama de uno de los cortos del nrovecto #SheCulture. El mundo

casa mientras que el hombre serd el encargado de mantener econdémicamente el hogar.

Por tanto, vemos una sociedad que esta criando a las nuevas generaciones bajo diferentes valores,
los hombres son educados con unos valores que le llevaran a buscar el éxito profesional y
econdmico, siendo competitivos y limitando sus emociones (Boch, Esperanza, et al. 2013. pp:

225-226), mientras que las mujeres seran educadas para ser delicadas y sensibles.

Ademas, durante el crecimiento de los nifios también observan habitualmente que sus padres les
tratan de manera diferente si son nifios o nifias, esto se observa por ejemplo en el uso de expresiones
como “portate como una sefiorita”, 1o que implica que la nifia debe tener unos valores especificos
de lo que debe o no debe hacer una mujer, mientras que el hombre es educado en la competitividad

para que sea exitoso en su vida (Pérez Viejo, Jestis M; Escobar Cirujano, Ana. 2011).

Todo este proceso de socializacion diferencial que se inicia desde antes de nacer y que se va
desarrollando a lo largo de toda la educacién de los nifios es lo que ha provocado que todavia hoy
en dia estemos bajo una sociedad patriarcal en la que las mujeres estan en desigualdad con los
hombres, y es por esto por lo que cada vez es mas fuerte la lucha de las mujeres por acabar con esta

situacion.
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El mito del amor romantico

Otro problema que también influye en los machismos actuales es el mito del amor romantico. Este
mito es algo que se ha ido desarrollando en Occidente desde hace doscientos afios y que tiene como
consecuencia que en la actualidad muchas mujeres tengan como objetivo encontrar ese amor. Este
amor romantico se caracteriza por la idea de buscar una media naranja, una persona que encaje a la
perfeccion con otra, y es un amor que “todo lo puede” y por el que se puede hacer cualquier cosa

para conseguirlo.

Este tipo de amor en teoria es para siempre, estd dotado de exclusividad y tiene un fuerte
componente infravalorativo por parte de la mujer que lo busca (Boch, Esperanza, et al. 2013).
Refuerza la idea de la mujer que tiene que ser rescatada por un principe azul que se enfrenta a
dragones por amor. El problema estd, es que este mito se sigue fortaleciendo gracias a la literatura y
al cine, elementos culturales que son consumidos por toda la sociedad. Un ejemplo reciente de esta
situacion es la novela de E.L.James llamada 50 sombras de Grey, que se presenta como una historia
de amor entre una estudiante y un empresario adinerado, pero que en realidad se trata de una
historia que cuenta la sumision literal de una mujer hacia un hombre. La protagonista, Anastasia,
tiene incluso que firmar un contrato en el que se subordina por completo al hombre, sometiéndose
también al sadomasoquismo, todo por amor hacia el chico. No obstante, lo mas alarmante es que es
una obra escrita por una mujer y para las mujeres, y que ha tenido un gran éxito, ya que han sido

mas de cien millones de copias vendidas.

Las mujeres estan constantemente recibiendo este tipo de ideales, provocando que en muchas
ocasiones su objetivo sea encontrar un amor asi y encontrar a un hombre que mate sus dragones en
lugar de hacerlo por ellas mismas. No obstante, como afirman las autoras del libro ya citado, “hay
otras formas de amar (...) el amor que nos hace libres, y a la vez el que mas libre estd de prejuicios,
el que ni es eterno, ni sube montanas, ni es la mitad de nada, simplemente el amor entre iguales”,
(Boch, Esperanza, et al. 2013. P. 241).

Todo esto nos da pie a hablar de los llamados “micromachismos”.
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Micromachismos

El psicologo Luis Bonino (2004) describe el término como “habiles artes de dominio,
comportamientos sutiles o insidiosos, reiterativos y casi invisibles que los varones ejecutan
permanentemente”, es decir, son manifestaciones de machismo a una escala menor, pero que de
igual forma supone un grave problema ya que implica una desigualdad entre hombres y mujeres y
por tanto sigue siendo violencia de género.

Los micromachismos tienden a ser invisibles, ya que son formas de violencia muy sutiles que
habitualmente estan normalizadas en la sociedad. Son conductas machistas dificiles de identificar
debido a esta normalizacion, que a corto plazo parece algo normal pero cuando va avanzando puede

desembocar en violencia fisica o psicologica, por lo que hay que aprender a detectarlas.

Este mismo autor diferencio estos tres tipos diferentes de micromachismos:

Tipo Caracteristicas

Coercitivos Busca limitar la libertad y la capacidad de decision de la mujer.
Implica que la mujer se encargue de todas las tareas del hogar, la
intimidacion por parte del hombre, el control absoluto del dinero,
un control absoluto de lo que hace la pareja, la insistencia abusiva

y el abuso del espacio fisico comun.

Encubiertos Estos micromachismos son indirectos, es decir, el hombre trata de
ocultar que estd intentando dominar a la mujer. Implica
maternalizar a la mujer, un paternalismo que le haga sentir a la
mujer con la necesidad de proteccion, una manipulacion

emocional, engafios y mentiras.

De crisis Estos micromachismos surgen cuando hay un desequilibrio de
poder, cuando el hombre se siente en peligro y utiliza estas
técnicas para recuperar el poder. Implica un pseudoapoyo en las
tareas del hogar, hacer promesas y hacerse la victima para jugar
con los sentimientos de la mujer utilizando la pena, un mayor

control de lo que hace la mujer y alargar el tiempo de decisiones.

Fuente: tabla de elaboracion propia. Contenido: Bonino, Luis (1995)
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Todos estos tipos de micromachismos pueden empezar en menor medida en las relaciones de
parejas, e incluso es muy frecuente verlos en parejas de adolescentes que han crecido en medio de la
lucha por la igualdad. Actitudes como los celos, el control, mirar el mévil de tu pareja, la necesidad
de saber siempre donde esta, controlar la ropa que se pone, prohibirle que salga de fiesta o con sus
amigos, son formas de control y micromachistas que a la larga pueden desembocar en violencia de

género.

Este tipo de actitudes se encuentra tanto en chicos como en chicas adolescentes, ya que tienen una
vision erronea de lo que es el amor. Para ellos, por ejemplo, los celos significan una demostracion
de amor, camuflado bajo el miedo de perder a otra persona, no obstante, es una forma de
dominacion y de imposicion de poder, ya que los celos hacen que las personas adopten actitudes
controladoras que se justifican detrds de un supuesto amor, convirtiéndolo asi en una forma de

micromachismo (Bosch, Esperanza, et al. 2013).

Estos micromachismos que estan en la sociedad actual, son la herencia de la sociedad patriarcal en
la que hemos vivido durante toda la historia y del machismo que ha significado. Hay que darles
visibilidad y concienciar, sobre todo a la juventud, del problema que supone para la sociedad que
todavia hoy en dia el machismo siga actuando aunque sea de forma casi invisible debido a lo

normalizadas que estan este tipos de actitudes en la actualidad.

HAZME EL CAFE.

AHORA MISMO,
AMOR.

s [ 1

M icroM achismmos

Sara Herndfeles Psicéloga Huu*ni

Micromachismo. Imagen tomada de menteyterapia.com/micromachismos/
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7.2 Normativa

La situacién actual de violencia machista y desigualdades entre hombres y mujeres ha provocado
que exista la necesidad de elaborar leyes que traten de minimizar, en la mayor medida de lo posible,
estas diferencias. Esta necesidad surge en una sociedad en la que todavia hay anualmente unas 60
mujeres que son asesinadas a manos de sus conyuges, al igual que hay miles de denuncias por

diferentes tipos de violencia de género.

Esta situacion tan problematica ha dado pie a la creacion de estas normativas, unas leyes que sin
embargo, muchas personas no entienden ni ven necesarias, ya que es frecuente escuchar frases
como “que haya leyes en favor de las mujeres y no de los hombres crea desigualdad’, o “los
hombres no tenemos una legislacion especifica para nosotros”. Sin embargo, lo que hay que
explicar es que las mujeres parten de una base de desigualdad desde el inicio de las sociedades, y
que como ya hemos explicado, hemos crecido en un sistema patriarcal en el que los hombres
siempre han gozado de mas privilegios que las mujeres, por lo tanto, para erradicar con esta

desigualdad surge la necesidad de crear estas leyes que defienden y protegen a las mujeres.

En este apartado vamos a hablar brevemente de las legislaciones a nivel nacional y autonémico que
protegen a la mujer y lo que ellas contienen, ya que su creacion y aprobacion ha significado un paso
mas en la busqueda de la plena igualdad entre hombres y mujeres.

Legislacion nacional:

Ya en la Constitucion Espafiola encontramos articulos que hacen referencia al principio de igualdad
que se desarrollarda méas ampliamente en las legislaciones vigentes. Estos articulos son en primer
lugar el Articulo 9.2 del Titulo Preliminar, que dice asi: “Corresponde a los poderes publicos
promover las condiciones para que la libertad y la igualdad del individuo y de los grupos en que se
integra sean reales y efectivas, remover los obstaculos que impidan o dificulten su plenitud y
facilitar la participacion de todos los ciudadanos en la vida politica, economica, cultural y
social.” (Const., 1978).

En este articulo vemos que se habla de igualdad de todos los ciudadanos, y también de que son los

organos publicos los que deben encargarse de que esta igualdad no se vulnere.

La Constitucion Espaiola establece también que “los esparioles son iguales ante la ley, sin que
pueda prevalecer discriminacion alguna por razon de nacimiento, raza, sexo, religion, opinion o
cualquier otra condicion o circunstancia personal o social.”’, lo que establece la inexistencia de

discriminacion por ser mujer ante la ley.
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No obstante, estos articulos no han sido suficientes para erradicar la discriminacion que persiste en

nuestra sociedad, asi como con la violencia machista, por lo que ha sido necesario elaborar

legislaciones especificas para las mujeres.

Nos vamos a centrar en explicar brevemente dos legislaciones, la primera busca garantizar la

igualdad entre hombres y mujeres, y la segunda actuar contra cualquier tipo de violencia de género.

Y son las siguientes:

1.

Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo, para la Igualdad Efectiva de Hombres y Mujeres. Esta
legislacion se centra en lograr la igualdad entre mujeres y hombres en el ambito laboral y en el
acceso a bienes y servicios. Esta legislacion establece la igualdad en cuanto al acceso al empleo,
asi como a la formacion y las condiciones de trabajo. Establece de igual forma politicas de
igualdad en el ambito de la educacion, con el fin de garantizar dicha igualdad con respecto al
acceso a la formacion académica. También en el d&mbito de la salud, de las empresas y de las
instituciones publicas. De igual forma, establece una igualdad con respecto al acceso de bienes y
servicios, y obliga a las instituciones tanto publicas como privadas a otorgar dichos bienes sin
discriminar por razéon de sexo. Destacamos de esta legislacion el Titulo III, ya que hace
referencia a la igualdad en los medios de comunicacion nacionales, y establece que dichos
medios no discriminaran por razones de sexo, y evitaran las informaciones que tengan caracter

sexista. De igual forma tendran que hacerlo los medios de comunicacion privados.

Ley Orgénica 1/2004, de 28 de diciembre, de Medidas de Proteccion Integral contra la Violencia
de Género. Esta ley, establece en su exposicion de motivos que “La violencia de género no es un
problema que afecte al ambito privado. Al contrario, se manifiesta como el simbolo mas brutal
de la desigualdad existente en nuestra sociedad. Se trata de una violencia que se dirige a las
mujeres por el hecho mismo de serlo, por ser consideradas, por sus agresores, carentes de los
derechos minimos de libertad, respeto y capacidad de decision” (Ley Organica 1/2004). Por
tanto esta ley, que afirma que la violencia de género es una problematica grave para la sociedad,
establece medidas preventivas contra la violencia machista en diferentes ambitos sociales, como
en el ambito educativo, en el sanitario, en los medios de comunicacion, en la Seguridad Social y
en los trabajos de indole publico, asi como en la tutela judicial y penal. Ademas, en su Titulo I,
esta ley establece la necesidad de crear un Plan Nacional de Sensibilizacion y Prevencion de la
violencia de Genero. De igual modo, queremos destacar la importancia de los derechos que esta

ley establece para las mujeres que son victimas del maltrato, y que son los siguientes:

Derecho a recibir la informacion y el asesoramiento que le ayude a entender y a saber los pasos
que debe seguir si estd siendo maltratada por su pareja.

2. Ala asistencia social integral, como asistencia sanitaria, psicologica y de apoyo.
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3. Ala asistencia juridica. De forma gratuita las mujeres victimas de violencia de género que den
el paso de denunciar tienen el derecho de ser informadas de forma répida y eficaz sobre los
procesos que debe seguir a partir de entonces. De igual forma tienen el derecho a ser defendidas

por un abogado sin ningln coste.

4. Derechos laborales. Las mujeres que estén siendo maltratadas y que estén trabajando tendran
derecho a un cambio en su horario laboral, ya sea reduciéndolo o reorganizdndolo; tienen
derecho a cambiarse de centro de trabajo o a pedir un traslado del mismo; a suspender la
relacion laboral sin necesidad de perder el puesto de trabajo; y por Gltimo tienen el derecho de

finalizar con su contrato si asi lo requieren.

5. También tienen derecho a recibir ayudas econdmicas sociales si asi lo requiere su situacion,
financiadas por los Presupuestos Generales del Estado. De igual forma tienen el derecho al

acceso a viviendas protegidas para garantizar su seguridad.

Legislacion autonomica:

En cuanto a la legislacion que hay enfocada a la erradicacion de la violencia de género en la
Comunidad Autonoma de Andalucia, vamos a destacar tres legislaciones. En primer lugar La Ley
Organica 2/2007, de 19 de marzo de reforma del Estatuto de Autonomia para Andalucia, del que
destacaremos algunos articulos; en segundo lugar la Ley 12/2007, de 26 de noviembre para la
promocion de la Igualdad de Género; y en ultimo lugar la Ley 13/2007, de 26 de noviembre de

Medidas de Prevencion y Proteccion integral contra la Violencia de Género.

- Ley Orgénica 2/2007, de 19 de marzo de Reforma del Estatuto de Autonomia para Andalucia: de
esta ley destacamos en primer lugar el reconocimiento a la igualdad como valor superior en el
Articulo 1 de su Titulo Preliminar. Lo que garantiza que la igualdad debe ser un valor supremo.
Destacamos también el Capitulo II del Titulo I, Articulos 15 y 16, en los que se garantiza en el
primero la igualdad de oportunidades entre hombres y mujeres y en el segundo el derecho de las
mujeres que sufran violencia machista a una proteccion integral.

Por lo que observamos que ya desde el Estatuto de Autonomia Andalucia abogaba por la

proteccion de la mujer y por la eliminacion de las desigualdades.

- Ley 12/2007, de 26 de noviembre para la promocion de la Igualdad de Género: esta ley pretende
garantizar la igualdad efectiva entre hombres y mujeres en la Comunidad Auténoma de
Andalucia, eliminando en consecuencia todo acto de discriminacion directa o indirecta. Esta ley
establece que los poderes publicos se encarguen de promover politicas igualitarias, elaborando un

Plan Estratégico para la Igualdad de mujeres y hombres, evaluando el impacto de género,

Pégina 21 de 50



1.

VIOLENCIA DE GENERO: ANALISIS DEL IMPACTO DE UNA CAMPANA LANZADA POR EL INSTITUTO ANDALUZ DE LA MUJER

evitando la utilizacion de lenguaje sexista, y elaborando estadisticas e investigaciones. Ademas,
establece la igualdad en el ambito educativo, laboral, de salud y bienestar social, en la
participacion en el ambito social, politico y econdmico, asi como la transmision de una imagen
no sexista en los medios de comunicacion.

Esta ley también garantiza la creacion de instituciones que traten de garantizar la igualdad de
género, como la Comision Interdepartamental para la Igualdad de Mujeres y Hombres, las
Unidades de igualdad de género, el Observatorio de la Igualdad de Género y la Comision de

coordinacion de las politicas autondmicas y locales para la igualdad de género.

Ley 13/2007, de 26 de noviembre de Medidas de Prevencion y Proteccion Integral contra la
Violencia de Género: esta ley establece las medidas de prevencion para la violencia de género asi
como las medidas de proteccion a la mujer que la sufra. Se garantiza en el Titulo I la prevencion,
que implica el fomento de las investigaciones que tengan que ver con la violencia machista, la
sensibilizacién con un Plan Integral, el apoyo a las asociaciones y actividades culturales que
busquen esta sensibilizacion.

La ley garantiza medidas en el dmbito educativo, en el de la publicidad y los medios de
comunicacion, asi como la fomentacion de programas dirigidos a los poderes publicos para

formar a sus profesionales en el ambito de la violencia de género.

En su Titulo II, garantiza la proteccion y la atencion a las mujeres que ya han sufrido violencia
machista, y establece los derechos de los que gozaran las mujeres victimas de violencia de
género, los planes de colaboracion para garantizar su seguridad, las medidas especificas en los
ambitos de salud, la atencidn juridica, la atencioén social, la atencion integral y acogida, las

ayudas econdmicas, de viviendas protegidas, en el &mbito laboral y la colaboracidn institucional.

Los derechos que establece esta Ley son los siguientes (ley Organica 13/2007):

Derecho a la Informacion: lo que garantiza que las mujeres victimas de violencia de género
deberan recibir asesoramiento sobre su situacidn personal, sobre los centros y servicios
autonomos que le pueden ayudar, y el acceso a la informacion a través de las nuevas

tecnologias.
Derecho a la atencidn especializada: es decir, la mujer tiene derecho a ser atendida sanitaria y
psicologicamente, a ser acogida en centros especializados, a asistencia juridica y a la atencion

social integral.

Derecho a la Intimidad y privacidad: las instituciones que actien para ayudar a la victima deben

garantizar la proteccion de sus datos personales.
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4. Derecho a la Escolarizacion inmediata: un derecho dirigido a los hijos de las victimas de
violencia de género, que garantiza su acceso inmediato al colegio en caso de tener que cambiar

de lugar de residencia.

5. Derecho a la acreditacion de la violencia de género: en caso de que se exija.

La finalidad de estas legislaciones tanto nacionales como autondmicas es la de disminuir en la
medida de lo posible la violencia machista que sufren tanto las mujeres como sus hijos, que también
se convierten en victimas del maltrato. Con estas medidas y estos derechos que se le otorgan a las
mujeres victimas de violencia, se hace mas facil que dichas mujeres se atrevan a denunciar sus
casos, ya que se sienten algo més protegidas. No obstante esto sigue sin ser suficiente, puesto que

son relativamente pocas las denuncias que son puestas directamente por la victima.
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7.3 Prensa y violencia, campaifias sociales

Los medios de comunicacién de masas han sufrido un gran desarrollo en los ultimos tiempos
gracias a las nuevas tecnologias que han permitido que el acceso a ellos sea mas facil. El nacimiento
y el desarrollo progresivo de internet ha permitido que un mayor nimero de personas tengan acceso
a los medios de comunicacion ya existentes, y de igual modo ha supuesto la posibilidad de crear

nuevas plataformas de informacion y de entretenimiento.

Estos medios tienen la funcion de informar para permitir que la sociedad se forme su propia opinion
sobre los diferentes aspectos de la vida social, asi como la funcion de entretener, sobre todo si se
trata de la television. No obstante, tienen una funcion mas importante que consiste en formar, ya
que tienen la capacidad de educar a la poblacién debido al nimero horas que pasamos consumiendo
los medios, ya sea viendo la television, escuchando la radio, navegando en internet o leyendo la
prensa escrita. La prensa es considerada para algunos el Cuarto Poder, debido a la capacidad de

persuasion que tiene en la sociedad.

En cuanto al tema que nos ocupa, cabe destacar lo frecuente que resulta encontrar que en dichos
medios siguen apareciendo estereotipos que no ayudan a la eliminacion de las desigualdades, sino
que, por el contrario, las fomentan. El sistema patriarcal y las desigualdades en los puestos de
trabajo ha supuesto que el porcentaje de mujeres que estan a cargo de medios de comunicacion sea
mucho inferior que el de los hombres, siendo un 73% de altos cargos masculinos y Gnicamente un

27% femeninos, segin ONU Mujeres.

Ademas, las el papel que tienen en los medios las mujeres suele ser diferente al de los hombres,
siendo estos ultimos mas respetados. Es frecuente encontrarse con que las presentadoras sean
mujeres atractivas, siempre bien maquilladas y con una buena presencia, con la finalidad de atraer
una mayor audiencia. De esta forma los medios lanzan una imagen sexista, en la que las mujeres
estan siendo utilizadas como objetos para lograr audiencia, o en el caso de la publicidad, donde esto

es mucho mas explicito, son utilizadas para atraer clientela.

Los medios de comunicacion tienen el poder de transmitir los elementos culturales, y de contribuir a
la formacion de las ideologias de las sociedades, por lo que de algin modo pueden estar ayudando a
aumentar algunos tipos de violencia con las imagenes que se muestran (Menéndez, M* Isabel.
2010). La utilizacion de un lenguaje sexista, de la mujer-objeto, y la mayor participacion de

hombres en los medios de comunicacion son un ejemplo de estas violencias.

En cuanto a la violencia de género como tal, los medios no comenzaron a hablar de ella hasta el
final del siglo XX, en concreto tras el caso de Ana Orantes. Esta mujer fue asesinada en 1997 por su

marido dos semanas después de anunciar publicamente en television que llevaba 40 afios recibiendo
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malos tratos por parte de su esposo. La victima habia interpuesto varias denuncias por malos tratos
hacia ella y abuso hacia sus hijas, no obstante lo unico que consiguié fue que un juez le permitiera

vivir en la parte de arriba de su casa, conviviendo con su ex-marido en la parte de abajo.

Este acontecimiento marco un antes y un después en la sociedad, ya que a partir de este momento
los medios le dieron visibilidad a la violencia de género, y pas6 de ser una problematica de ambito
privado a serlo de ambito publico. Tanto fue asi que tras este hecho y a la movilizacidon social que

supuso se elaboro la ya comentada Ley Integral 1/2004.

A partir de este momento los medios de comunicacion comenzaron a dar mas visibilidad al tema de
la violencia machista, y comenzaron a formar parte de los temas que trataban. No obstante, aunque
esto sea un hecho positivo que permitié que aumentaran los derechos de la mujer y que se empezara

a luchar contra la violencia de género, todavia queda mucho por avanzar.

El tratamiento que los medios de comunicacion le dan al tema y el lenguaje que utilizan no siempre
es el correcto, y tampoco la finalidad con la que algunos medios publican las noticias. Con
frecuencia encontramos noticias de asesinatos de mujeres que en su redaccion eluden la
responsabilidad del hombre, y afirman que las mujeres “han aparecido muertas” en lugar de decir
que han sido asesinadas por sus parejas, del mismo modo que en el cuerpo de la noticia
encontramos expresiones como “crimen pasional” o “ataque de celos”, que no hacen otra cosa que

justificar la agresion.

De igual forma, lo normal en las noticias que cubren estos casos es encontrar informacion y datos
personales sobre la victima, en lugar de hablar del agresor, significando esto que la victima y la
familia de la victima queden expuestas a la opinion publica. Lo mismo pasa con las imagenes que
se utilizan para complementar las noticias, el uso de fotografias que muestran a la victima, a los
familiares llorando, o a los vecinos hablando sobre el tema. Todos estos elementos influyen
negativamente en la lucha contra la violencia de género ya que en muchas ocasiones las

informaciones buscan mas el morbo y llamar la atencidon que tratar de combatir la problematica.

A pesar de esto, el desarrollo de internet ha posibilitado la creacidon de plataformas digitales que se
centran exclusivamente en dar visibilidad a la problemética y en luchar para erradicarla.
Fundaciones de mujeres, periddicos feministas, e instituciones publicas que ofrecen ayuda y dan

voz a las victimas y tratan de concienciar a la sociedad.

Encontramos plataformas de ayuda hacia la mujer internacionales, nacionales y autonémicas.
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Organismos internacionales.

En cuanto a los organismos internacionales que buscan la lucha por la igualdad de derechos de

hombres y mujeres, y la erradicacion de la violencia de género, destacamos los siguientes:

- ONU Muyjeres, para la Igualdad de Género y el Empoderamiento de la Mujer, es una
organizacion creada en 2010 por las Naciones Unidas y cuyos objetivos son apoyar a aquellas
organizaciones intergubernamentales en la creacion de politicas para el desarrollo de una
sociedad igualitaria, asi como ayudar econdmicamente y técnicamente a los estados miembros de
las Naciones Unidas para implementar dichas politicas, y dirigir a las Naciones Unidas en cuanto
al tema de la igualdad de género (ONU Mujeres, 2016).

- Amnistia Internacional, que es una organizacion globalizada que trata de que se cumplan los
derechos proclamados por las Naciones Unidas en la Declaracion Universal de los Derechos
Humanos. Dentro de sus diferentes areas de actuacion, se incluye la lucha por la libertad y los
derechos de las mujeres y las nifias. (Amnistia Internacional, 2016).

- AWID, Asociacion para los Derechos de las Mujeres y el Desarrollo. Es una organizacion
feminista creada en 1982, y que lucha por los derechos de las mujeres a nivel mundial. (AWID,
2016).

Organismos nacionales

Encontramos muchos organismos a nivel nacional que se encargan de la lucha por la igualdad entre
mujeres y hombres, asi como la erradicacion de la violencia de género y el machismo. Entre todos,

queremos destacar los siguientes:

- Instituto de la Mujer para la Igualdad de Oportunidades, del Gobierno de Espana. Fue creado en
1983, tras la aprobacion de la Ley 16/1983 y busca la igualdad efectiva entre hombres y mujeres
en el &mbito nacional. Entre sus funciones, esta la de la realizacion de investigaciones sobre la
violencia de género en Espafa, asi como la adopcion de politicas que busquen la sensibilizacion
en la igualdad entre hombres y mujeres y la erradicacién de dicha violencia. (Instituto de la
Mujer, 2016)
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- Fundacién Mujeres, que es una organizacion no gubernamental espafiola que se cre6 en Madrid
en el afio 1994, y cuya funcion es lograr la igualdad efectiva y real entre hombres y mujeres a

nivel internacional. (Fundacion Mujeres, 2016)

- Federacion RAMMAS (Red de Apoyo a Mujeres Maltratadas por Asociaciones de Mujeres
Supervivientes de Violencia de Género), que incluye organizaciones y fundaciones que buscan
dar visibilidad a la violencia de género bajo el testimonio de mujeres supervivientes a la
violencia. Dentro de esta federacion encontramos organizaciones como la Fundaciéon Anabella,
Amigas Supervivientes, M.U.M (Mujeres Unidas contra el Maltrato), Renacer Violeta o
Despertar sin violencia. (Federacion RAMMAS, 2016).

Organismos autonémicos

Cada una de las Comunidades Autonomas de Espafia cuenta con un Instituto de la Mujer que lucha
por erradicar la violencia de género y por conseguir la igualdad efectiva de hombres y mujeres.
Destacamos por ejemplo la Direccion General de la Mujer de la Comunidad de Madrid o el Instituto

Andaluz de la Mujer, que es en el que nos vamos a centrar.

El Instituto Andaluz de la Mujer es un organismo autondomico que fue creado en 1989 y cuya
finalidad es “promover las condiciones para que la igualdad entre mujeres y hombres en Andalucia,
sea real y efectiva (...)” (web Instituto de la Mujer, 2016). Es un organismo creado a partir de la
Conserjeria de Igualdad, Salud y Politicas Sociales, y fue uno de las primeras instituciones para la

igualdad que se crearon a nivel autondmico.

Tiene su sede principal en Sevilla, pero cuenta con un centro en cada una de las provincias, ademas
de los 162 centros municipales repartidos por toda Andalucia. Su directora general actualmente es
Elena Ruiz Angel y el secretario general es Urbano Jests, Mufioz Pedroche. Ademas, cada centro

provincial cuenta con una coordinadora que lo dirige.

El Instituto Andaluz de la Mujer cre6 en 2013 el Pacto Andaluz por la Igualdad de Género, un
documento que incluye los compromisos que tiene la comunidad auténoma en cuanto al tema de la
igualdad, y que estd enmarcado en diez areas distintas: transversalidad, participacion econdomica y
politica, empoderamiento de las mujeres, educacioén, salud y bienestar, corresponsabilidad y
conciliacion, cultura y deporte, urbanismo y accesibilidad, comunicacion e imagen y por ultimo en

la violencia de género.
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Web del Instituto Andaluz de 1a Mujer

Desde los Centros Municipales de Informacion a la Mujer, se lleva a cabo también el Programa de
Unidades de Empleo de Mujeres, que tiene por objetivo orientar a las mujeres en temas laborales asi
como luchar por mejorar la situacion laboral de la mujer en Andalucia. Va dirigido sobre todo a
aquellas mujeres con especial dificultad para acceder a un empleo, como las mujeres inmigrantes,

discapacitadas o de etnia gitana.

Dentro del Instituto encontramos otros servicios como el Centro de Documentacion Maria
Zambrano, que es un centro en el que se recopilan todos aquellos documentos que tratan sobre
igualdad o violencia de género. El Observatorio Andaluz de Publicidad no sexista, creado en 2003 y
que busca denunciar los mensajes sexistas que aparecen continuamente y que vulneran la dignidad
de las mujeres. Y el Centro de Formacion Feminista Carmen de Burgos, donde se forma a las

mujeres en el &mbito feminista.

El Instituto Andaluz de la Mujer resume sus competencias en su Guia de Recursos, que puede
encontrarse en su pagina web (Instituto de la Mujer, 2016). En esta guia se recogen los diferentes
instrumentos que van a utilizar en diez areas sociales diferentes, y que son las siguientes:

1. Servicios Generales de Atencién. En esta seccion el Instituto ofrece los servicios basicos para
que las mujeres que estan viviendo en situaciones de violencia o desigualdad puedan recurrir a
ellos, son por ejemplo los centros municipales, el numero gratuito de informacion, las

subvenciones, el trabajo de sensibilizacion y las publicaciones periddicas.
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2. Transversalidad. Con esta seccion el Instituto busca que los centros andaluces introduzcan en

sus gobiernos las politicas de igualdad.

3. Educacion. Quiza una de las secciones mds importantes, tiene la finalidad de educar en la
sensibilizacion de la problematica tanto a los profesores, a las madres y padres y a los alumnos.
Esto lo logrardan mediante la realizacion de actividades en los centros escolares y mediante
campaiias de sensibilizacion.

4. Empleo. El instituto Andaluz de la Mujer quiere facilitar el acceso al empleo a aquellas mujeres
que tienen problemas para acceder a ellos. Sobre todo ayudar a aquellas que pertenecen a los

sectores mas vulnerables como son las inmigrantes, las que tienen alguna discapacidad, etc.

5. Conciliacion de la vida laboral, familiar y personal. Con esta seccion la organizacion
pretende crear una igualdad y un reparto de tareas entre los hombres y las mujeres tanto en la

vida laboral para que cada uno realice la suya, como en la familiar y la personal.

6. Salud. Mediante programas como Forma joven y jornadas de Salud y de Género el instituto
pretende hacer compatible el amor con la salud, con propuestas como promover el uso de

métodos anticonceptivos, o fomentar el amor propio.

7. Bienestar Social. Pretende facilitar la estancia de las mujeres en la sociedad, para lograrlo tiene
dos programas, uno de ellos consiste en que las mujeres que tengan menores a su cargo puedan
parar un tiempo fuera de su lugar de residencia; y un segundo programa que consiste en tratar

de relacionar a mujeres nacidas en la zona con mujeres extranjeras.

8. Participacion. Esta seccion busca la participacion activa de las mujeres en la sociedad.

9. Imagen y medios de Comunicacion. Mediante el Observatorio Andaluz de la Publicidad no
Sexista, el Instituto Andaluz de la Mujer pretende acabar con la imagen estereotipada de la
mujer y erradicar la utilizacion de la mujer como objeto de mercado.

10. Violencia de Género. El objetivo principal del Instituto es acabar con la violencia de género

que perjudica a las mujeres en Andalucia. Para ello, en esta seccidon el instituto cuenta con
instrumentos como muchos programas de apoyo y de ayudas a las victimas, y servicios como
un teléfono y asesoramiento juridico sin costes; también consta de subvenciones para ayudar

econdmicamente a las mujeres; de programas de formacion; y de campaiias de sensibilizacion.

Sin embargo, destacamos el 4rea tematica que estd dedicada exclusivamente a la conduccion, donde

a través de multiples recursos como diferentes campafias, talleres y actividades pretende eliminar
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los estereotipos sexistas que diferencian a los nifios y nifas. En este area se incluyen campafias,
programas de formacion dirigido tanto a los jovenes como a los adultos para que colaboren en en el

proceso de una educacion igualitaria.

Estos son los instrumentos y los recursos que ofrece el Instituto Andaluz de la Mujer en su
busqueda de la igualdad entre hombres y mujeres y la erradicacion de la violencia de género. Con
los programas de sensibilizacion sobre todo en el &mbito educativo se pueden evitar muchos casos
de violencia, y cuando esta violencia ya ha sucedido, es importante que las victimas se sientan

arropadas por este tipo de organismos y se atrevan a acudir a ellos.
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8. Analisis de una campaia

La campafia que vamos a analizar en este trabajo fue lanzada por el Instituto Andaluz de la mujer
bajo el nombre ‘Si, es amor’, una campafa que fue lanzada en el afio 2014 y que se situa en el
medio de otras dos: una que se lanzé en 2013 llamada “No es amor. Rompe con las desigualdades”

y otra lanzada en el 2014 que se llama “El amor no se mide”.

El origen de estas campanas estd en una
investigacion que fue realizada por la
Fundacién Mujeres y la UNED l
(Universidad Nacional de Educacion a ;

Distancia) con la colaboracion de la

asociacion AMUVI, y promovida por el

Instituto Andaluz de la Mujer, que se
Sexitme y S olensia de Govers
"8 Jovertad

Dete 't o

llama Andalucia Detecta.

Este informe trata sobre “Sexismo y

“1"'"“‘ - :‘:mmwu-
LB 1)

Violencia de Género en la juventud

andaluza e lmp acto de su eXPOSiCién en Portada del PDF de la investigacion Andalucia Detecta
menores” (Junta de Andalucia, 2016).

La investigacion tenia como objetivo

medir el nivel de sexismo que existe en la juventud mediante cuestionarios realizados a nifios y
nifias de instituto, para poder elaborar programas de prevencion y de intervencion para acabar con la

violencia de género.

Esta investigacion obtuvo resultados llamativos como que la mitad de nifios y de nifias encuestados
opinaban que las mujeres son las que mejor crian a los nifios, que un 27,6% de los chicos piensa que
el lugar més idoneo para que esté la mujer es en su casa cuidando de la familia, y que un 24% de los

chicos y un 9% de las chicas piensen que los hombres estdn mas capacitados para el ambito publico.
(Junta de Andalucia. IAM, 2016).

Tras estos resultados, el Instituto Andaluz de la Mujer junto con el Instituto Andaluz de la Juventud
y la Conserjeria de la Presidencia e igualdad decidieron poner en marcha campafias de
sensibilizacion dirigidas especialmente a los jovenes, ya que son el colectivo mas vulnerable a estos

ideales sexistas.

La primera campafia que pusieron en marcha fue en 2013 bajo el lema ‘No es amor. Rompe con la
desigualdad’, y tenia como objetivo mostrarle a la juventud aquellas actitudes que son sintomas de
violencia de género pero que no se pueden observar a simple vista, para acabar con los mitos del
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amor romdantico y educar a los jovenes para que establezcan unas relaciones en las que haya
igualdad y un respeto mutuo de la libertad de ambos. Para llevarla a cabo, lanzaron mensajes en los
que se exponian situaciones aparentemente cotidianas entre parejas jovenes pero que realmente
suponian un comportamiento violento. A esta primera campana de sensibilizacion, le siguié una
campafia en positivo, que es la que vamos a analizar en este trabajo. Fue lanzada en 2014 bajo el

lema ’Si, es amor’.

En 2015 lanzaron la continuacién a la anterior, ‘El amor no se mide’. Mediante esta campafia se
pretendia ensefiar a la juventud a detectar estas actitudes sexistas. Por Gltimo, en 2016 se ha puesto
en marcha una nueva campafia que tiene como novedad el publico al que se dirige, ya que no s6lo
va a victimas de violencia sexista, sino que también pretende acabar con las situaciones de
discriminacion que sufren las victimas de maltrato por parte de las personas que la rodean. Esta
campafia se llama ‘No te pierdas. Sin libertad no hay amor’, y consta de dos videos publicados en
las redes sociales y del desarrollo de talleres en instituciones educativas (Web Junta de Andalucia,
2016).

En este trabajo nos vamos a centrar en la campafia lanzada a finales de 2014, ‘Si, es amor’. Los
Institutos de la Mujer y de la Juventud quieren sensibilizar a esa poblacion joven en las pautas que
deben seguir para mantener una relacion sana basada en igualdad. Es una campafna que tiene la
misma finalidad que la primera, prevenir a aquellos jovenes sobre la diferencia entre una relacion
sana y respetuosa y una relacion en la que se dan los principios de violencia de género y que es
posible que acabe mal. Esta campafia es en positivo, en lugar de contar lo que no se puede tolerar en

una relacion, cuenta las posibles soluciones que se deben tomar en caso de situaciones de control.
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El Instituto Andaluz de la Mujer lanza estas campafias de sensibilizacion para que sean sobre todo a
las instituciones escolares las que se encarguen de transmitir el mensaje a sus alumnos, ya que es
entre los menores y los adolescentes donde més importancia tiene que se erradique esta idea erronea

del amor.

Esta campaiia fue lanzada con el objetivo de llegar a ochenta institutos en la Comunidad Auténoma
de Andalucia, con actividades ludicas como la realizacion de talleres donde participen los
estudiantes, o conferencias que se encarguen de dar una informacién completa sobre el tema.
Ademas, se busca la participacion de la sociedad en las redes sociales, ya que es en ellas donde
actualmente mas de mueven los adolescentes, por lo que estos mensajes son enviados sobre todo a
las plataformas de Twitter y Facebook (Junta de Andalucia, [AM. 2016).

El IAM lanz6 la campafia en su pagina web, de igual forma que la envidé al ambito educativo
mediante las asociaciones de padres (AMPAS) para que la utilizaran en los centros. También
promovio la campaiia por las redes sociales mediante el hashtag #amorenigualdad a la vez que

publico fotos con mensajes positivos para su difusion:
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Ademas de todo esto, el Instituto Andaluz de la mujer también puso en marcha tras el informe

Andalucia Detecta una aplicacion para el movil, con el objetivo de hacer de forma divertida la

sensibilizacion en los jovenes. La APP puede descargarse de forma gratuita desde App Store o

Google Play. En la foto de la izquierda, se observa la portada que tiene la aplicacion, que consta de

cuatro apartados:

APP DetectAmor. Simulador Web.

- Test del amor: este apartado a su vez se divide en dos,
el “detectometro” y el “mitografo”, el primero tiene
como objetivo detectar en una conversacion por redes
sociales mensajes que NO son de amor, aunque lo
parezcan. Para jugar debes seleccionar dichos mensajes y
acertar todos los que puedas, y una vez acaba el juego, la
aplicacion explica cada uno de esos mensajes erroneos
que incrementan los mitos del amor romantico; el
segundo juego, son nueve preguntas en la que hay dos
opciones a elegir una, para ver cudntos mitos del amor
conoces.

- Test Detecta: este apartado también se divide en dos,
“el porcentaje justo” y otro “mitdgrafo”. En el porcentaje
justo se trata de adivinar el porcentaje exacto que da

respuesta a la pregunta que te formulan. El juego realiza

una pregunta sobre algun tema sexista actual, y como

respuesta da tres opciones de porcentajes de los cuales uno de ellos es la informacion correcta,

correspondiendo al porcentaje exacto de laos resultados de la investigacion Andalucia Detecta;

El mitografo es igual que en el apartado anterior pero con otras preguntas.

- Test Pareja: en este apartado encontramos cuatro subapartados, “;deberia dejar a mi pareja?”

que consiste en la formulacion de ocho preguntas sobre tu relacién y segin lo que contestes la

aplicacion te dira si estds en una relacién sana o no; “Desafio del amor”, que consiste en un

concurso para ver cuanto conoces a tu pareja mediante la formulacion de preguntas dirigidas

tanto a la persona que realiza el juego como a su pareja; “100% pareja” que consiste en una serie

de preguntas a las que se responde con un porcentaje para ver lo “guay” que es tu pareja segin

los valores de igualdad, confianza, respeto, apoyo, independencia, etc.; y por ultimo, “;Mi pareja

me va a dejar?”, donde se puede ver si te comportas de forma correcta en una relacién y por

tanto tu pareja no deberia dejarte, o viceversa.
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- +ligue: esta ultima parte de la APP consta de dos subapartados, “;Lo tengo o no?”, donde te
muestran una serie de frases positivas para describir tu forma de ser que puedes seleccionar y
enviarselas a la persona que te gusta; y en segundo lugar el apartado “frases”, donde aparecen
una serie de frases positivas que van acompaiadas de imagenes para ligar. La aplicacion da la

opcion de compartir dichas imégenes directamente en las redes sociales.

Yo que ta

Tlanee un ro €6 que lo intentaba conmigo
yun qué sé yo

L A

Dame alas para volar

¥ mothvos para quadarme.

Cus yoQub ss

APP DetectAmor. Simulador Web

Ademas, en el icono “1”, la aplicacion facilita el nimero de teléfono de Informacién a la Mujer, las
redes sociales, los hashtag, los logos de la campana, y la pagina web del Instituto Andaluz de la
Mujer. También permite compartir directamente la aplicacion a las redes sociales como WhatsApp,
Facebook o Twitter si las tenemos instaladas en el teléfono movil.
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8.1. Obtencion de la informacion y analisis de datos

8.1.1 Tratamiento de los medios

Partimos de la base de que el Instituto Andaluz de la Mujer no realiza un seguimiento del impacto
que tienen las diferentes campafias que lanza para la sensibilizacion de la poblacion, por tanto, para
obtener los datos hemos analizado las noticias que los medios de comunicacion publicaron cuando
el Instituto Andaluz de la Mujer lanz6 la campaiia ‘Si es amor’. Para realizar este analisis, hemos
aplicado la ficha que hemos explicado en la metodologia a cada una de estas noticias, que se puede

observar en el Anexo del trabajo incluido en el CD.

Al realizar el andlisis, hemos podido observar que los medios de comunicaciéon no le han dado
mucha importancia a la difusién de esta campafia, ya que han sido pocas las noticias que hemos
podido encontrar que hagan referencia a esta. Ademads, la mayoria de esas noticias no explican con
claridad en qué consiste la campafa, qué quiere conseguir, ni habla de las herramientas que el

Instituto Andaluz de la Mujer ha puesto en marcha para lograr la sensibilizacion.

a. Medios

Hemos encontrado diecisiete noticias de diferentes medios de comunicacion andaluces, que son los
siguientes: Diario Cérdoba, 20 minutos, ABC de Sevilla, Diario de Sevilla, Diario de Almeria,
Sur.es (Malaga), Diario de Huelva, Europa Press (sobre Jaén), Diario de Jerez, Diario Bahia de
Cédiz, Granada Hoy e Ideal.es (Granada), lacarlota.com (Cérdoba), Web del Ayuntamiento de La
Linea de la Concepcion (Cadiz), D-Cerca (Almeria) y Bailén Diario (Jaén). Teniendo en cuenta el
papel que juegan los medios de comunicacién en la sociedad actual, es alarmante que sean tan
pocos los medios que den constancia del lanzamiento de esta campafia, ya que se trata de una

problematica social. _ .
@ Nacional @ Autondmica

Provincial ® Local
b. Formato y ambito

En cuanto al formato de dichos medios, encontramos un
equilibrio entre medios impresos que han dado la

informacion, y medios digitales, ya que ocho de las noticias

han sido publicadas en medios impresos y las otras nueve en

plataformas digitales. Si observamos el ambito de difusion de

997

dichos medios, y como se puede observar en la grafica de la
derecha, vemos que un 59% de las noticias encontradas tienen
difusioén provincial, mientras que un 29% son locales, y tan

solo un 6% de las noticias, que equivale a una, son de Ambito de difusion. Elaboracién propia
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difusién autondémica y nacional. Esto nos permite ver que los medios que tienen difusion a nivel
nacional e autondmico no han considerado oportuno informar sobre la campafia lanzada por el

Instituto Andaluz de la Mujer, a pesar de ser una institucion de la Junta de Andalucia.

c. Contenido

De las noticias analizadas, no todas informan correctamente sobre la campaia, ya que algunas solo
se centran en mencionarlas y lo que comunican es la realizacion de talleres en algunos institutos.
Son solo seis las noticias que explican mas ampliamente la campafia y las herramientas que va a
llevar a cabo para lograr sus objetivos, el resto de noticias se centran en dar una informacion breve,

o en contar las declaraciones de los portavoces de las instituciones que presentan la campafia.

En la grafica que se muestra a continuacion, se puede observar a grandes rasgos el nivel de
informacion sobre la campafia que se muestra en cada noticia, siendo el nivel mas alto las noticias
que cuentan mas datos sobre la campana, y los niveles mas bajos las noticias que s6lo mencionan
sus objetivos sin dar mas detalles. Vemos que s6lo cinco de ellas dan una informacién completa, en
la que se incluye el significado de la campaia, la finalidad que tiene, y todas o casi todas las

herramientas que va a utilizar para su desarrollo.

100
90
80
70
60
50
40
30
20

10

Diario Cérdoba
20 minutos

ABC de Sevilla
Diario de Sevilla
Diario de Almeria
Sur.es

Diario de Huelva
Europa Press
Diario de Jerez
Granada Hoy
Ideal.es
lacarlota.com
D-Cerca

Bailén Diario

Diario Bahia de Cadiz

Calidad de la Informacién. Elaboracion propia

La Linea de la Concepcion
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Dentro del contenido de las noticias,
entendiendo por contenido informativo @ Solo informativo @ Informativo+interpretativo
aquel que se centra en informar sobre la © Informativo+opinativo @ Los tres tipos

campafia; interpretativo aquel que
introduce mas datos como declaraciones
o estadisticas; y opinativo aquel
contenido que contiene algin tipo de
opinioén, encontramos que la mayoria de
ellas cuentan con contenido tanto
informativo como explicativo, ya que
ademas de informar sobre la presentacion
de las campafias mediante la inclusion en
sus informaciones de las declaraciones y
caracteristicas de la misma, también

introducen en muchos casos datos

explicativos que sirven para poner en
contexto la informaciéon. Esto se puede Tipo contenido. Elaboracion propia
observar por ejemplo en aquellas noticias

que han incluido algunos datos sobre las estadisticas oficiales sobre el tema, o los resultados de
estudios realizados. Sin embargo, también hemos podido observar que en algunas noticias se
incluye opinion, ya sea en las declaraciones que el periodista ha incluido en la noticia, o por el
mismo periodista. Como se observa en la grafica, un 35% de las noticias incluyen contenido
interpretativo e informativo, lo que proporciona una mayor contextualizacion sobre el tema y por
tanto una informacion con mas calidad. No obstante, un 29% de las noticias también incluyen algo

de opinion, por lo que deja de ser un contenido plenamente informativo.

En cuanto al lenguaje, se observa lenguaje informativo en tanto que describen la campana, pero
también encontramos lenguaje interpretativo, sobre todo dentro de las declaraciones, con el uso de
expresiones como “nueva apuesta por la igualdad” o “hay que seguir educando”. De igual forma
encontramos opinién, con la utilizaciéon de adjetivos como “agil”, “atractiva”, o el uso de

sustantivos como “‘germen” para dirigirse despectivamente a algo.

En cuanto a los documentos que acompanan a los textos, catorce de las diecisiete noticias si van
acompanadas de una fotografia que muestra lo que dice la informacidn, que en la mayoria de casos
es la presentacion de la campafia. No obstante, una de las noticias va acompafiada del logotipo de la

campana, y dos de ellas no tienen ningtin apoyo grafico.
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d. Tamaio y posicion

Si observamos el tamafio que le dedican estos medios de comunicacion a dar informacion, vemos
que en la mayoria de los casos no es muy amplio, por lo que estos medios no le dan mucha
importancia a la noticia. De las diecisiete noticias, nueve de ellas le dedican aproximadamente una
pagina, mientras que solo cinco de ellas le dedican una pagina y media y por tanto implica mas
informacion. No se observa ninguna noticia que le dedique dos paginas. Ademas, tres de las noticias

tienen una proporcion de media pagina, por lo que la informacién es bastante escasa.

Si observamos la posicion de la noticia dentro del periddico, vemos que casi todas las noticias se
encuentran dentro de los apartados provinciales o locales, mezclada con todo tipo de informaciones
de diferente tematica, lo que implica que no es una informacion que los medios hayan querido
destacar por encima de otras. No obstante, tres de las noticias incluyen la informacion en la seccion

de “noticias”, por lo que la sitia en un lugar mas destacado de los medios.

e. Difusion

Si analizamos la difusion de estas noticias por las redes sociales, es casi nula la actividad que estas
noticias han tenido. Tan s6lo una de las noticias, la del peridodico Sur.es, ofrece datos de que la
noticia tiene 56 comentarios en la red social de Facebook. El resto de las noticias no informa de si
ha sido compartida por los usuarios que las han leido. Tampoco estos medios han difundido estas
noticias en sus redes sociales, por lo que la difusion por parte de los medios de comunicacion ha

sido bastante escasa.

f. Fuentes

En cuanto a las fuentes de las noticias, @ Fuentes documentales @ Fuentes orales

destacamos que todas las noticias utilizan Fuentes documentales y orales

fuentes publicas e institucionales
gubernamentales, no se encuentran entre estas
noticias informaciones de fuentes no
gubernamentales, ya que toda la informacién
estd sacada de los documentos oficiales del
Instituto Andaluz de la Mujer, de sus
portavoces, o de los portavoces de las
delegaciones del gobierno. Tampoco
encontramos informacion por parte de fuentes

terciarias que no participen en los hechos, sino

que toda la informacioén proviene de fuentes

primarias y secundarias, y que en consecuencia Fuentes. Grafica de elaboracion propia
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tienen relacion directa con la noticia. Por tanto, los autores o autoras de las noticias no se han

preocupado en complementar las noticias con una variedad en la tipologia de las fuentes.

De igual forma, observamos que hay noticias que constan unicamente de una fuente, mientras que
la media de fuentes est4 entre dos y cuatro. Dentro de la tipologia de estas fuentes, observamos que
habitualmente las noticias se fundamentan en tanto en fuentes documentales como en fuentes orales,
ya que hay un 53% de noticias que asi lo hace.

No obstante, como observamos en la grafica de arriba, un 41% de las noticias solo se basan en
fuentes orales, y un 6% que solo utiliza fuentes documentales. Por tanto, hay autores que se han
centrado en contar en sus textos las declaraciones que hicieron los portavoces de las instituciones
gubernamentales en el acto de presentacion de la campafia, sin preocuparse por contrastar dicha

informacion con fuentes documentales.

A pesar de esto, el balance de las fuentes es positivo, ya que la mayoria de las noticias utilizan las
declaraciones de las fuentes orales a la vez que introducen informacién de fuentes documentales,
por lo que, en la mayoria de casos, la informacion esta contrastada.

g. Informacion

Algo que podemos sacar en positivo de este andlisis es lo que encontramos en el contenido
informativo, ya que en todas las provincias de Andalucia se estan llevando a cabo los talleres que
propone el Instituto Andaluz de la Mujer para lograr los objetivos de ‘Si, es amor’, ya que en las
noticias observamos que todas las provincias realizan estos talleres en los institutos de al menos 8
localidades, ya sea mediante charlas divulgativas o mediante actividades ludicas que permiten la
concienciacion sobre las conductas
sexistas. Por lo tanto, la campana se ha
extendido por al rededor de los 10
institutos de 80 localidades andaluzas,
llegando a la poblacion joven que esa 8
la que va dirigida principalmente dicha

campaia.

En la grafica de la derecha se muestran
el nimero de localidades de las 3

diferentes provincias que promovieron
estos talleres en sus institutos. No

obstante, no se pueden tener datos Sevilla Malaga Cadiz Almeria
exactos del numero total de institutos Elaboracion propia

que han realizado estos talleres, ya que
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el Instituto Andaluz de la Mujer pone las herramientas para llevar a cabo los talleres a disposicion
de todos los organismos educativos, asi como de las asociaciones de madres y padres, y estd en su
eleccion si utilizan estas herramientas o no. Sin embargo, tener constancia de que en algunos
institutos se estan promoviendo estas campafias de sensibilizacion ya es un dato positivo, a pesar de

que los medios de comunicacion no le den suficiente difusion.

A la vista de estos resultados, podemos decir que a rasgos generales la difusion de la campafia ha
sido bastante escasa, ya que la mayoria de los medios que han publicado informacion acerca del
tema son medios que no tienen una gran difusion, a excepcion de dos o tres medios que son mas
populares. Ademas, también hemos observado que la mayoria de las noticias tratan sobre la
presentacion de la campana en algunas localidades, siendo muy pocos los medios que informaron

sobre el lanzamiento de la campaiia en si.

Esto es un dato alarmante, ya que estas campafias de sensibilizaciéon que lanzan las instituciones
gubernamentales, como el Instituto Andaluz de la Mujer en este caso, tienen el objetivo de
sensibilizar a la poblacion sobre un tema que esta catalogado como problematica social, y el hecho
de que los medios no le den una buena difusion afecta negativamente al impacto general de dicha
campaiia. Por lo tanto, es complicado que la sensibilizacion cumpla su objetivo, ya que no llega al

suficiente numero de personas por esta escasa difusion.

8.1.2 Redes Sociales

Donde si podemos encontrar algo mas de movimiento es en las plataformas de Twitter y Facebook,
donde el Instituto Andaluz de la Mujer y el Instituto Andaluz de Juventud se han encargado de
difundir la campafia mediante el hashtag #amorenigualdad, ya que es en estas plataformas donde la

juventud mas se socializa.

- En el caso de Twitter, hemos contabilizado alrededor de 167 personas que han tuiteado con el
hashtag, a lo que habria que sumarle la gente que ha retuiteado esos tuits y que por tanto le han
dado mas difusion en sus cuentas. Teniendo en cuenta que el Instituto Andaluz de la Mujer
cuenta con 7.800 seguidores en esta red social, y que el Instituto Andaluz de la Juventud tiene a
su vez 15.000, la interaccion ha sido escasa. En esta red se han difundido las imagenes con
mensajes positivos sobre el amor, al igual que ha tratado de desmentir los mitos del amor

romantico, y ha permitido la colaboracion del resto de usuarios para difundir la campafia.
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IAM & I0rAJunta - 3 oct. 2014
"SI @3 amor” campana unto al @AJuventud para tomreniar relacicnes
igualtaras en I@s Mas jovanes” ¥amorenigualdad

Perfil de Twitter del IAM

- También en el perfil de Facebook del IAM encontramos difusion, aunque teniendo en cuenta la

cantidad de usuarios que utilizan esta red social, la interaccion también ha sido bastante escasa.

La primera publicacion que el Instituto de la Mujer publicé acerca de la campafia tuvo un total de

210 reacciones (likes), lo que implica que al menos 210 personas han visto la publicacion,

también la publicacion fue compartida 150 veces, lo que significa que otras 150 personas

publicaron esa informacién en sus perfiles permitiendo que sus contactos la vieran. En esta red

social, el IAM ha publicado a lo largo de varios meses 16 publicaciones que hacen referencia a

esta campaia, siendo la ya mencionada la que mas actividad ha tenido.

En Andalucia el nimero de usuarios
en Facebook supera los dos millones,
habiendo solo en la ciudad de Sevilla
560.000 perfiles abiertos y unos
460.000 en Malaga. También en
Twitter los usuarios superan el medio
millon, segun datos del estudio
realizado por Social Media Family.
En la gréafica de la derecha
observamos los porcentajes de
usuarios que utilizan Facebook en
Andalucia. Teniendo en cuenta estos
datos, el movimiento que ha tenido la
campafia ‘Si, es amor’ por las redes
sociales ha sido bastante escaso, ya
que viendo la actividad que ha tenido
por las redes sociales, ha podido
llegar unicamente a unas mil

personas. Este dato no es positivo,

® Sevila ® Malaga ¢ Granada @ Coérdoba @ Almeria
® Huelva

Porcentaje de usuarios que utilizan Facebook. Elaboracion propia.
Datos: Social Media Family
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porque actualmente la informacion que se lanza a las redes sociales puede hacerse viral en cuestion
de horas y llegar a millones de personas de todo el mundo, esto se debe a que si a la gente le resulta
interesante la informacion, comienza a compartirlo por sus perfiles. No obstante, la campafia casi no
ha tenido interaccion en estas redes, a pesar de ser un problema con repercusion social. Este escaso
movimiento puede deberse a que los perfiles mas influyentes como los medios de comunicacion o
personalidades conocidas con muchos seguidores no han compartido en sus perfiles la informacion,
por lo que ha llegado a un nimero muy reducido de personas.

8.1.3 Violencia de género tras la campaiia

En este analisis también hemos querido realizar una comparativa entre las estadisticas oficiales
sobre violencia de género que se dieron antes y después del lanzamiento de las campafias de
sensibilizacion en Andalucia, con el objetivo de comprobar si ha habido algin cambio a nivel real.
Para realizarlo, hemos tenido en cuenta los datos a partir del afio 2013, ya que fue entonces cuando
se puso en marcha la primera campana de sensibilizacion lanzada por el Instituto Andaluz de la

Mujer.

a. Victimas mortales

En cuanto a las victimas mortales, podemos observar en los datos que se encuentran en el Portal
Estadistico del Gobierno de Espaiia, que el balance de victimas mortales por violencia de género en
Andalucia no ha sido muy positivo, ya que encontramos la cifra mas baja en el afo 2008, con ocho
mujeres asesinadas, pero que a partir de entonces el nimero empieza a ascender. En el afio 2013
fueron un total de once mujeres, descendiendo a diez en el 2014. No obstante, en 2015 el nimero de

victimas volvio a subir hasta ser catorce victimas.

Sin embargo, un dato en positivo que podriamos mencionar, es un pequefio cambio en las edades de
las mujeres asesinadas. Teniendo en cuenta que las campafas tienen como publico objetivo a las
personas mas jovenes, encontramos un descenso de las victimas entre el afio 2013, donde fueron
asesinadas cuatro mujeres de menos de 30 afios en Andalucia, al afio 2014, donde solo se encuentra

una victima en ese rango de edad.

Por tanto, podemos afirmar que el lanzamiento de las campanas no ha provocado un gran cambio en
cuanto a las victimas mortales en general, pero que si encontramos un leve descenso entre los afios

en los que se puso en marcha la sensibilizacion en la Comunidad Auténoma.
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b. Denuncias por violencia de género

Sin embargo, encontramos que el numero de denuncias por violencia de género publicado en el
Portal Estadistico para la Violencia de Género del Gobierno, ha ido ascendiendo progresivamente
desde el afio 2013, afio del lanzamiento de la primera campaia del Instituto Andaluz de la Mujer

‘No es amor. Rompe con la desigualdad’.

En cuanto al nimero de denuncias totales en Andalucia, encontramos un aumento considerable, ya
que en el afio 2013 las denuncias fueron 26.476 y ascendieron a 26.910 en el afio 2014, lo que
supone un aumento de 434 denuncias. No obstante, el cambio mas significativo se encuentra en el
afio 2015, donde las denuncias sumaron un total de 27.582, lo que significé un aumento de 1.106

noticias con respecto al afo 2013.

Si observamos estos datos por trimestre, se puede ver el primer trimestre del afio 2013 las denuncias
fueron 6.106, numero que fue ascendiendo progresivamente en los siguientes dos trimestres, aunque

se produjo una reduccion de dichas denuncias en el altimo trimestre.

o 2013

8.000

7.500

7.221

7.000

Denuncias

6.000 1 i i é
Primer trimestre Segundo trimestre Tercer Trimestre Cuarto Trimestre

Denuncias 2013.
Fuente: Portal
estadistico Violencia
de Género. Grafica de
elaboracion propia
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En cuanto al afio 2014, observamos que pasa mas o menos igual que en el afio 2013, ya que se
produce un aumento progresivo en los trimestres, pero en el tltimo vuelve a descender un poco. No

obstante, el nimero de denuncias de cada uno de los trimestres es superior a los del afo anterior.

O 2014

7.167

7200

6975

6750
Denuncias 2014.

Fuente: Portal
estadistico Violencia de
Género. Grafica de
elaboracion propia

Denuncias

6525

6300 | é é i

Primer trimestre Segundo Trimestre Tercer Trimestre Cuarto Trimestre
Si observamos los datos del afio 2015, vemos que no hay mucha diferencia en cuanto al nimero con
respecto a afios anteriores, y que hay un descenso de denuncias entre el primer y el segundo
trimestre. Sin embargo, la cifra de denuncias ya no desciende a menos de 6.500, a diferencia de los

dos afios anteriores.

O 2015

7300 :
7.217

7125

Denuncias 2015.
Fuente: Portal
estadistico Violencia
de Género. Grafica
de elaboracion propia

6950

Denuncias

6775

6600
Primer trimestre Segundo trimestre Tercer Trimestre Cuarto Trimestre
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Por ultimo, y donde si encontramos un cambio importante es en el afo 2016, ya que las denuncias

sufren un aumento considerable.

O Denuncias

Observamos en los datos, que en el
primer trimestre de dicho afio, las gggg
denuncias fueron 7.027, aumentando :
incluso mas en el segundo trimestre 7454
g 7500
donde se contabilizaron 7.454. Por
tanto, si observamos a nivel general, se 2000
puede ver que el nimero de denuncias
ha ido aumentando progresivamente con

. L 65005.253
el paso del tiempo desde el inicio de las :

campafias de sensibilizacion. En la

6000 : : :
grafica que mostramos a la derecha, se 2013 2014 2015 2016
puede ver de forma mas visual este Datos de los ultimos trimestres de los afios. Fuente: Portal
ascenso. Estadistico de Violencia de Género. Grafica de elaboracion propia

Lo mismo ocurre con el nimero de llamadas al 016, ya que en el primer trimestre de 2013 fueron
2.116 y ha habido un aumento progresivo hasta contar con 4.876 llamadas en el tercer trimestre del
afno 2016.

Este ascenso gradual de denuncias, que deja una diferencia de 1.348 entre el primer trimestre del
ano 2013 y el segundo trimestre del afio 2016, y el ascenso de llamadas telefonicas al nimero de
teléfono contra el maltrato, muestra un dato positivo. Esto es debido a que, tras analizar estos datos,
podemos afirmar que el lanzamiento de las campanas de sensibilizacion si cumplen parcialmente
sus objetivos, ya que cada vez son mas las mujeres que se atreven a denunciar una situacion de
violencia machista y que por tanto son capaces de detectar estas situaciones de violencias e
impedirlas.
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9. Conclusiones

A modo de conclusion final, podemos decir que nuestra hipotesis de partida se ha visto parcialmente
cumplida, ya que a grandes rasgos, las campafias de sensibilizacién no generan gran impacto
mediatico, pero sin embargo las estadisticas reales muestran lo contrario.

- En primer lugar, hemos podido comprobar que la difusion por parte de los medios de
comunicacion y de las redes sociales de las campafas de sensibilizacién para la violencia de
género ha sido bastante escasa, por lo que dichos medios no consideran que la informacién sea
importante. Ademas, tampoco ha habido mucho movimiento en las redes sociales, por lo que la

campaiia no llegado a un niimero elevado de personas.

- En segundos lugar, al comprobar los datos estadisticos sobre violencia de género en Andalucia,
hemos podido comprobar que si se ha ido produciendo un cambio positivo con el paso de los
meses.

Por tanto, podriamos decir que aunque los medios de comunicacion y las redes sociales no
colaboren en gran medida con la difusion de la campaiia, a rasgos generales estan teniendo éxito,
puesto que los datos oficiales ofrecen un impacto positivo tras su lanzamiento, por lo que a nivel

real, las campaiia si tienen impacto.
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