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Diario Cérdoba

VIVIR EN IGUALDAD
La campafia 'Si, es amor' quiere prevenir la violencia de género entre los jovenes

La iniciativa pretende combatir elementos de dominio y de control. Un estudio del IAM refleja que
el 65% de adolescentes presenta sexismo
El estudio Detecta del Instituto Andaluz de la

e q“‘\'_;

e et Mujer (IAM) refleja que el 65% de los

Moy 1us.n

5 |0 : ¥ adolescentes de entre 14 y 16 afios presentan
‘ \ sexismo, con afirmaciones como que "lo normal
es que el hombre proteja a la mujer", que "nadie
como las mujeres sabe criar a los hijos" o que

"los celos son una prueba de amor".

Para prevenir la violencia de género en la
juventud, la Consejeria de Igualdad, Salud y Politicas Sociales de la Junta de Andalucia ha puesto
en marcha la campafia de concienciacion Si, es amor . La Delegacion de Igualdad subraya la
"necesidad de seguir educando en valores igualitarios para que la juventud destierre las actitudes y
pensamientos machistas que sustentan la violencia, y que aun se perpetiian en los adolescentes".

La psicoterapeuta del IAM en Coérdoba Inmaculada Palencia sefiala que "nuestras adolescentes
consumen series y programas de television y cine en los que, de manera abierta o encubierta, se
sigue presentando un modelo de pareja bastante desigual. El uso que estas jovenes le dan a las
Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (TICs) cuando estdn en una relacidon con violencia
de género es muy negativo, pasando estas tecnologias de ser un medio para comunicarse a otro para
ejercer el control, el dominio y el aislamiento. Contrarrestar esta enorme influencia con programas
educativos, de formacion y de sensibilizacion a las menores, estd resultando una dificil tarea. Las
menores nos estan ensefiando que, en lo interno, los cambios son més lentos y dificiles que en lo
externo".

La Junta sefiala que en lo que va de afio, el porcentaje de victimas de violencia ha bajado al 10% en
Andalucia, unos datos positivos pero que deben valorarse con prudencia. En afios anteriores, la cifra
de victimas mortales menores de 30 afios en Espafia oscilaba entre el 25% y el 30% del total. Por lo
que sigue siendo necesario trabajar en la prevencion. Prevenir la violencia de género en la poblacion
adolescente y juvenil es el objetivo de la campaifia S7, es amor , que da continuidad a la accion
impulsada el pasado afo, llamada No es amor, rompe con la desigualdad , con la que se pretendia
visualizar, prevenir y combatir determinadas situaciones que pueden parecer normales, pero que
esconden elementos de dominio y control por parte del joven, como querer controlar las amistades o
la esfera personal de la pareja. A través de esta campaia se pretende ensefar a la juventud las pautas
para la resolucion de conflictos y los modelos de pareja que si son considerados respetuosos, fuera

de estereotipos, mitos y comportamientos heredados. La campafia, ademas de difundirse en las
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redes sociales, llegard a los més jovenes con charlas divulgativas que se impartiran en unos 80
institutos andaluces (10 en Cordoba). En lo que se refiere al desarrollo de la campaiia, se utilizaran
las redes sociales del IAM y del Instituto Andaluz de la Juventud (IAJ) (portales web y perfiles de
twitter y facebook) como principal via de difusion, ofreciendo mensajes que contribuyan a romper

los estereotipos sexistas o cuestionen los conceptos tradicionales de masculinidad y feminidad.

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 1

-Titular: La campafia “Si, es amor” quiere prevenir la violencia de género entre los jovenes
-Nombre del medio/entidad: Diario Cordoba

-Fecha: 02/12/2014

-Seccion/apartado: Local

BLOOQUE I: Datos de identificacion

-Ambito de difusién: provincia de Cordoba
-Origen: Periodista
-Autor: RM.J

-Ubicacion: Cordoba

BLOQUE II: Aspectos generales del documento

-Apoyo grafico: el documento va acompanado de una fotografia situada en el centro de la noticia.

-Tamaiio: Una pagina

-Antetitulo, subtitulo: este documento consta de un titular en el que va incluido un antetitulo, un

titulo y un subtitulo. El antetitulo es “VIVIR EN IGUALDAD?”, y el subtitulo “La iniciativa

pretende combatir elementos de dominio y de control. Un estudio del IAM refleja que el 65% de

adolescentes presenta sexismo”.

-Fuentes: las fuentes que se han utilizado para la elaboracion de esta noticia son las siguientes:

o Informe Detecta del Instituto Andaluz de la Mujer: fuente documental, ocasional, secundaria,
indirecta, publica, institucional y gubernamental.

e la Junta de Andalucia: fuente documental, habitual, secundaria, indirecta, publica, institucional y
gubernamental.

o Inmaculada Palencia, colaboradora del IAM Cérdoba: fuente oral, ocasional, primaria, directa,
publica, institucional y gubernamental.

-Género: Noticia

-Compartido: da opcidn pero no datos
BLOQUE III: Aspectos generales del contenido

Pégina 4 de 63



-Tema: Informa sobre la campafia lanzada por el IAM sobre sexismo entre la juventud

-Resumen: El Instituto Andaluz de la Mujer pone en marcha una campafia llamada “Si, es amor”
con la que pretende prevenir la violencia de género entre los jovenes. Esta iniciativa serd distribuida
a través de las redes sociales a la vez que se impartiran charlas en varios institutos de Andalucia.
-Tipo titular: Interpretativo, ya que el autor de la noticia habla de lo que pretende conseguir el
IAM con la campaiia lanzada.

-Estructura: la noticia consta de titular, dentro del cual hay un antetitulo, un titulo y un subtitulo,

una entradilla y el cuerpo de la noticia.

Contenido:

-Contenido Informativo: la mayor parte de la noticia es de contenido informativo, se ofrecen datos
exactos de porcentajes como por ejemplo que el 65% de los adolescentes muestran sefiales de
sexismo, o que las victimas en Andalucia por violencia de género han bajado un 10%. A su vez, el
autor proporciona informacion sobre la campana, hablando de lo que pretende conseguir y de la
forma en la que se va a llevar a cabo su difusion.

-Contenido Interpretativo: la noticia tiene contenido interpretativo y explicativo puesto que habla
de los antecedentes de la campafa, del estudio del cual ha salido, asi como de las victimas por
violencia de género en Andalucia, introduciendo datos contextualizadores.

-Contenido Opinativo: encontramos opinioén por parte del autor ya que en en un momento de la

noticia opina sobre los datos del porcentaje de victimas.

Lenguaje:

-Informativo: contiene lenguaje informativo en tanto que describe la campana.

-Interpretativo: también tiene lenguaje interpretativo en las declaraciones que utiliza el autor, y
también dentro de la noticia, con frases como “sigue siendo necesario trabajar en la prevencion”.
-Opinativo: utilizacion de frases como “unos datos positivos pero que deben valorarse con

prudencia”, o en una de las declaraciones, cuando dice “es muy negativo(...)".

Aspectos graficos:

-Fotografia: la noticia va acompafiada de una fotografia en la que se muestra a Isabel Baena,
delegada provincial de la Consejeria de Salud y Bienestar en Cordoba; Alberto Mayoral, el entonces
coordinador provincial del Instituto Andaluz de la Juventud de la misma provincia; y Mercedes
Bermudez, la antigua coordinadora provincial del Instituto Andaluz de la Mujer en Cérdoba,

presentando la campaiia “Si, es amor”. Fotografia realizada por Sanchez Moreno.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: es una noticia bien redactada, en la

que se incluyen datos, fuentes fiables y declaraciones de personalidades que tienen relacion con el
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tema. No obstante, la noticia se sitiia dentro del periddico en la seccion ‘local’, donde se incluyen
todo tipo de noticias de diferente tematica mezclada entre si, por lo que no es una noticia que el
medio quiera destacar. El medio tampoco da informacién sobre si dicha noticia se ha compartido
por las redes sociales. En su pagina de Facebook tampoco se encuentra la noticia. Se podria decir
que el medio de comunicacion Diario Cordoba no le ha dado mucha importancia a la difusion de
esta noticia, puesto que no se ha preocupado de hacerla visible y moverla entre las redes sociales,
que es la finalidad de la campafa de la que habla. En cuanto al contenido y el lenguaje de la noticia,
encontramos contenido interpretativo, ya que el autor no se centra Gnicamente en informar sobre la
campafia sino que introduce declaraciones en las que se observar interpretaciones de las
personalidades que tienen que ver con las campafias e interpretaciones propias del autor, también

introduce mas dato estadisticos para ampliar la informacion de la noticia.

20 minutos

La Junta pone en marcha la campaiia 'Si, es amor' para la prevencion de la
violencia de género en la juventud

Impulsada por el IAM y el IAJ, quiere llegar mas de 24.000 jovenes a través de las redes sociales, medios de
comunicacion y talleres

Prevenir la violencia de género en la poblacion adolescente y juvenil es el objetivo principal de la
campaiia 'Si, es amor' que ha presentado este viernes la consejera de Igualdad, Salud y Politicas
Sociales, Maria José¢ Sanchez Rubio. La iniciativa, impulsada por el Instituto Andaluz de la Mujer
(IAM) y el Instituto Andaluz de la Juventud (IAJ), pretende promover entre la juventud andaluza
unas relaciones sentimentales sanas e igualitarias, concienciando a este sector de la poblacion sobre
la relacion existente entre roles sexistas y violencia de género.

w Segin ha explicado la consejera, 'Si es amor' da
| continuidad a la accion impulsada el pasado afo por los
referidos organismos, bajo el lema No es amor, rompe
con la desigualdad', con la que se pretendia visualizar,
prevenir y combatir determinadas situaciones que
pueden parecer normales, pero que esconden o

contienen elementos de dominio y control por parte del

joven, como querer controlar las amistades o la esfera
personal de la pareja.'Si, es amor' permite

complementar la anterior campana, al ensefiar a la juventud las pautas para la resolucion de
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conflictos y los modelos de pareja que si son considerados respetuosos, fuera de estereotipos, mitos
y comportamientos heredados. Para Sanchez Rubio, la apuesta por la igualdad sigue siendo clara
desde Andalucia, con medidas que refuerzan la prevencion, concienciacion y sensibilizacion y con
un presupuesto que persigue erradicar la feminizacion de la pobreza, frente a los recortes del
Ejecutivo central, que acumula un 22 por ciento de descensos en prevencion de violencia de género
y un 33 por ciento en politicas de igualdad en los dos ultimos afos. Sdnchez Rubio ha senalado la
importancia de dar una continuidad a las campafias de concienciacion en la juventud para mantener
la tendencia al descenso que se ha registrado en el tltimo afio en las cifras de violencia de género en
este sector de la poblacion. Asi, mientras en afos anteriores la cifra de victimas mortales menores
de 30 afios en Espafa oscilaba entre el 25 y el 30 por ciento del total de victimas de violencia
machista, en lo que va de 2014 el porcentaje ha bajado al diez por ciento en Andalucia. Junto a ello,
ha subrayado la "necesidad de seguir educando" en valores igualitarios para que la juventud
"destierre" las actitudes y pensamientos machistas que sustentan la violencia, y que aun se
perpetiian en la poblacién adolescente. Segln el estudio Detecta del IAM, el 65 por ciento de las
personas adolescentes de entre 14 y 16 afios presentan sexismo, con afirmaciones como que "lo
normal es que el hombre proteja a la mujer" (60%), que "nadie como las mujeres sabe criar a sus
hijos" (45,5%) o que "los celos son una prueba de amor" (51%). En lo que se refiere al desarrollo de
la campatia, se utilizaran las redes sociales del IAM y el IAJ (portales web y perfiles de Twitter y
Facebook) como principal via de difusion —dado su alcance entre la poblacion juvenil—,
ofreciendo mensajes que contribuyan a romper los estereotipos sexistas o cuestionen los conceptos
tradicionales de masculinidad y feminidad. Asimismo, a través de las redes y de las charlas
divulgativas que se impartirdn en unos 80 institutos andaluces, se pretende proporcionar a la
juventud andaluza herramientas para la resolucion de conflictos de género de forma competente,
fomentando la deteccion precoz del problema de la violencia en sus fases iniciales. Los talleres,
disefiados para fomentar la proactividad y el crecimiento personal, parten de la identificacion de las
opiniones, valores y experiencias del propio alumnado para trabajar luego en objetivos y soluciones
para alcanzarlos. Para ello, se utilizaran dinamicas agiles y atractivas para la juventud, con recursos
como el Role Playing participativo, estrategias de coaching, performance, musica y artes plasticas,
utilizandolas siempre desde la clave del humor. En dichos talleres se abordaran contenidos como las
habilidades sociales para establecer relaciones saludables, la autoestima, las técnicas efectivas de
comunicacion, las identidades sexuales, los mitos del amor romantico, los roles de género o la
dependencia emocional y los celos, entre otros. En este sentido, la consejera ha precisado que 'Si, es
amor' proporcionarda ademas a adolescentes y jovenes informacion detallada sobre los recursos
existentes en la comunidad andaluza para tratar la problemética de la violencia de género. La
campafia arranca con la celebracion de la VI Escuela de Igualdad que tendré lugar este sdbado 4 y
este domingo 5 de octubre en el Albergue Inturjoven de Sevilla. Un centenar de jovenes de toda
Andalucia, de edades comprendidas entre 14 y 17 afios, se daran cita este afio en esta Escuela que
enmarcard charlas y talleres que abordaran conceptos relacionados con la igualdad entre mujeres y
hombres.
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Aspectos técnicos

-Ficha N°: 2

-Titular: La Junta pone en marcha la campana ‘Si, es amor’ para la prevencion de la violencia de
género en la juventud

-Nombre del medio/entidad: 20 minutos

-Fecha: 03/10/2014

-Seccion/apartado: SEVILLA

BL E I: Dat identificacion

-Ambito de difusién: periddico gratuito nacional. Difusion en Espaiia.
-Origen: Europa Press
-Autor: No informa

-Ubicacion: Sevilla

BLOQUE II: Aspectos generales del documento

-Apoyo grafico: el documento va acompafiado de una pequeia foto situada a la izquierda dentro

del texto.

-Tamaifio: una pagina

-Antetitulo, subtitulo: el documento consta de un titular que estd compuesto por un titulo y un

subtitulo, no tiene antetitulo. El subtitulo de la noticia es “Impulsada por el IAM y el IAJ, quiere

llegar a mas de 24.000 jovenes a través de las redes sociales, medios de comunicacion y talleres ™.

-Fuentes: las fuentes que utiliza el autor del texto son las declaraciones de

e Maria José Sanchez Rubio, consejera de Igualdad, Salud y Politicas Sociales: fuente oral,
habitual, primaria, directa, publica, institucional y gubernamental.

e ¢l Instituto Andaluz de la Mujer y su estudio Detecta: fuente documental, ocasional, primaria,
directa, publica, institucional y gubernamental.

-Género: Noticia

-Compartido: no pone el nimero de veces que se ha compartido, ademas, la noticia no tiene

ningin comentario ni ningin ‘like’ de redes sociales. Este medio cuenta con una herramienta que

permite medir la actividad que tiene la noticia, que en este caso es del 0%.

BLOQUE III: Aspectos generales del contenido

-Tema: lanzamiento de la campaiia “Si, es amor”.
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-Resumen: El Instituto Andaluz de la Mujer y el Instituto Andaluz de la Juventud lanzan una nueva
campana llamada “Si, es amor” con la que se pretende sensibilizar a la juventud para que tengan
relaciones sanas y libres de violencia. La campafia ha sido presentada por la consejera de Igualdad,
Salud y Politicas Sociales, que sefiala la importancia de estas campafias para seguir luchando contra
la violencia de género. Esta campafa serd difundida a través de las redes sociales, de charlas
divulgativas y de talleres interactivos donde la juventud podra aprender a detectar el sexismo.

-Tipo titular: informativo. Se centra en dar la informacion del lanzamiento de la campaifia.

-Estructura: la noticia cuenta con un titulo, un subtitulo, una entradilla, y el cuerpo de la noticia.
Contenido:

-Contenido Informativoe: la noticia tiene contenido informativo. Explica en qué va a consistir la
campafa y las herramientas que va a utilizar para llevarse a cabo.

-Contenido Interpretativo: tiene también contenido interpretativo en tanto que introduce
declaraciones, también da datos sobre el nimero de victimas mortales, sobre el estudio detecta, y
sobre otras campafias de sensibilizacion, por lo que amplia la informacion ademas de hablar de la
presentacion de la campafia.

-Contenido Opinativo: no tiene contenido opinativo.

Lenguaje:

-Informativo: tiene lenguaje informativo en tanto que describe la campafia que anuncia la noticia.
-Interpretativo: también tiene lenguaje interpretativo, en tanto que hace referencia a las
declaraciones en las que se observa interpretacion, y también por parte del autor con frases como
“ha senialado la importancia (...)". “La necesidad de seguir educando(...)"".

-Opinativo: no tiene lenguaje opinativo.

Aspectos graficos:

-Fotografia: la noticia cuenta con una pequefia fotografia cuya fuente es EUROPA PRESS/JUNTA
DE ANDALUCIA. En la fotografia se puede observar a tres personas presentando la campaiia

utilizando las imagenes con el logotipo de la campana.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: es una noticia que estd bien
estructurada, en la que se pueden observar datos exactos sobre la violencia de género, a la vez que
una informacidn detallada acerca de la campafia, ya que cuenta con ejemplos lo que se va a llevar a
cabo para la sensibilizacion de la juventud, habla de los talleres, etc. Sin embargo, la noticia no se
ha compartido en las redes sociales ni posee actividad. De igual forma, el medio, a pesar de ser de
ambito nacional ha situado la noticia en la seccidon Sevilla, que forma parte de la secciéon Andalucia,

limitando asi la informaciéon a una unica provincia. De igual forma, en cuanto al contenido y al
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lenguaje, la noticia no s6lo informa sobre la campatfia, sino que aporta mas datos que tienen que ver
con la violencia de género, por lo que es mas interpretativa e informativos y permite una
contextualizaciéon mayor para el lector. No tiene opinion.
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Diario de Sevilla

SEVILLA
El Instituto de la Mujer inicia hoy talleres para promover la igualdad en
institutos

R.S.
03 Marzo, 2015 - 05:03h

El Instituto Andaluz de la Mujer (IAM) iniciard hoy martes los talleres Si, es amor para
promocionar las relaciones sentimentales sanas e igualitarias entre los alumnos y alumnas de diez
institutos de la provincia.

Se trata de unos talleres que dan continuidad a la anterior campafa de prevencion de la violencia de
género, que tenia el lema No es amor, rompe con la desigualdad. Los institutos que participan en
estos talleres son de Camas, San Juan de Aznalfarache, Santipoce, Tomares, Brenes, Castillblanco
de los Arroyos, La Rinconada, Penaflor, La Algaba y Gerena. Estos talleres son un reconocimiento
al papel que la educacion puede y debe desempenar en la superacion del sexismo y la violencia de
género. "No basta con que la escuela no sea sexista, sino que exige contrarrestar influencias que
proceden del resto de la sociedad, erradicando un modelo de relacion patriarcal basado en el
dominio y la sumision, que tiende a reproducirse de una generacion a la siguiente a través de
mecanismos fuertemente arraigados", explica el [AM.

La campafia No es amor, rompe con la desigualdad pretendia visualizar, prevenir y combatir
determinadas situaciones que pueden parecer normales, pero que esconden o contienen elementos
de dominio y control por parte del joven como querer controlar las amistades o la esfera personal de
la pareja.

La campafia Si, es amor busca ensefiar a la juventud los modelos de comportamientos que si son
considerados respetuosos, fuera de estereotipos, mitos y comportamientos heredados. La campana
emplea diferentes logotipos con mensajes como Hay respeto, si es amor, Hay igualdad, si es amor,

Hay libertad, si es amor, Hay comprension, si es amor.

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 3

-Titular: El Instituto de la Mujer inicia hoy talleres para promover la igualdad en institutos
-Nombre del medio/entidad: Diario de Sevilla

-Fecha: 03/03/2015

-Seccion/apartado: SEVILLA
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BL E I: Dat identificacion

-Ambito de difusién: Sevilla
-Origen: Periodista
-Autor: R.S.

-Ubicacion: Provincia de Sevilla

BLOQUE II: Aspectos generales del documento

-Apoyo grifico: no tiene ninglin elemento de apoyo grafico

-Tamafio: media pagina

-Antetitulo, subtitulo: no tiene antetitulo ni subtitulo

-Fuentes:

« el Instituto Andaluz de la Mujer: fuente oral, habitual, secundaria, indirecta, publica, institucional
y gubernamental.

-Género: Noticia

-Compartido: no informa. No tiene actividad

BLOQUE I1II: Aspectos generales del contenido

-Tema: talleres para promover la campafia “Si, es amor”

-Resumen: Varios Institutos de Sevilla van a iniciar talleres en los que lleven a cabo la
sensibilizacién que pretende la campana “Si, es amor” para la prevencion del sexismo y la violencia
de género en la juventud.

-Tipo titular: informativo

-Estructura: la noticia consta de titular, entradilla y cuerpo de la noticia.

Contenido:

-Contenido Informativo: toda la noticia es de contenido informativo, explica brevemente en qué
consiste la campana y en las localidades en las que se van a llevar a cabo los talleres.

-Contenido Interpretativo: no tiene contenido interpretativo.

-Contenido Opinativo: tiene contenido opinativo en tanto que el autor informa del papel de la

educacidn.
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Lenguaje:

-Informativo: el lenguaje informativo que se observa es el que describe la campana dentro de la
noticia.

-Interpretativo: también encontramos interpretacion en tanto que introduce declaraciones, y dentro
de las declaraciones con expresiones como “no basta con (...) sino que exige (...)".

-Opinativo: se observa opinion cuando el autor dice “Estos talleres son un reconocimiento al papel

que la educacion puede y debe desemperiar en la superacion del sexismo y la violencia de género”.

A t raficos:

-Fotografia: no tiene fotografia.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: es una noticia breve, en la que
apenas se da informacion sobre la campafia, y se centra solo en informar de que se van a llevar a
cabo dichos talleres en varias localidades. No da informacion de que se haya compartido en las
redes sociales ni tampoco tiene actividad. Ademads, observamos lenguaje opinativo por parte del

autor e interpretacion que se observa en la declaracion que utiliza como fuente.
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El IAM realiza talleres en institutos de la provincia sobre relaciones
sentimentales sanas

El taller 'Si, es amor' es un reconocimiento al papel que la educacion puede desempenar en
la superacion del sexismo y la violencia de género

Por SEVILLA SOLIDARIA, 2 de marzo de 2015 17:14 h.

El Instituto Andaluz de la Mujer (IAM) inicia este martes en Sevilla los talleres ‘Si, es amor’ de
promocion de las relaciones sentimentales sanas e igualitarias entre los alumnos y alumnas de diez
institutos de la provincia. Se trata de unos talleres que dan continuidad a la anterior campana de
prevencion de la violencia de género, que tenia el lema ‘No es amor, rompe con la desigualdad’.
Los institutos que participan en estos talleres son de Camas, San Juan de Aznalfarache, Santipoce,
Tomares, Brenes, Castillblanco de los Arroyos, La Rinconada, Penaflor, La Algaba y Gerena.

Estos talleres son un reconocimiento al papel que la educacion puede y debe desempenar en la
superacion del sexismo y la violencia de género. No basta con que la escuela no sea sexista, sino
que exige contrarrestar influencias que proceden del resto de la sociedad, erradicando un modelo de
relacion patriarcal basado en el dominio y la sumision, que tiende a reproducirse de una generacion
a la siguiente a través de mecanismos fuertemente arraigados.

La campafia ‘No es amor, rompe con la desigualdad’ pretendia visualizar, prevenir y combatir
determinadas situaciones que pueden parecer normales, pero que esconden o contienen elementos
de dominio y control por parte del joven como querer controlar las amistades o la esfera personal de

la pareja. La campana ‘Si, es amor’ busca ensefiar a la juventud los modelos de comportamientos
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que si son considerados respetuosos, fuera de estereotipos, mitos y comportamientos heredados. La
campana emplea diferentes logotipos con mensajes como ‘Hay respeto, si es amor’, ‘Hay igualdad,
si es amor’, ‘Hay libertad, si es amor’, ‘Hay comprension, si es amor’. Los talleres tienen una
duracion de dos horas.

Los objetivos son prevenir la violencia de género en la poblacion adolescente y juvenil, concienciar
a la poblacioén juvenil de la relacion entre roles sexistas y violencia de género y a favor de
relaciones sentimentales sanas e igualitarias. También se busca contribuir a romper los estereotipos
sexistas, cuestionar los conceptos tradicionales de masculinidad y feminidad, potenciar una actitud
creativa que fomente la construccion de roles de género alternativos a los que provocan la violencia
contra las mujeres, facilitar informacion real sobre las relaciones de pareja en la adolescencia,
proporcionar herramientas para la resoluciéon de conflictos de género de forma competente,
fomentar la deteccion precoz del problema de la violencia en sus fases iniciales.

El Instituto Andaluz de la Mujer, basandose en el Proyecto DETECTA, ha creado la aplicacion para
movil “DetectAmor” con la finalidad de sensibilizar y prevenir la violencia machista en la juventud
andaluza. La APP DetectAmor es una herramienta que pone especial énfasis en la educacion
afectivo-amorosa de la juventud andaluza a través del uso educativo de la telefonia moévil.

Dirigida a jovenes, para que de una forma ludica, puedan reflexionar acerca de sus ideas sobre el
amor, sobre como son las relaciones de pareja que establecen, si éstas son en igualdad o son
relaciones de abuso. La aplicacion ofrece 10 juegos que la convierten en un recurso educativo
versatil y flexible que permite utilizarlo directamente por jovenes, asi como por cualquier agente
educativo para introducir, informar y profundizar en el tema de la prevencion de la violencia

machista en parejas jovenes.

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 4

-Titular: El IAM realiza talleres en institutos de la provincia sobre relaciones sentimentales sanas
-Nombre del medio/entidad: Sevilla Solidaria, por ABC de Sevilla

-Fecha: 2/03/2015

-Seccion/apartado: Noticias

BLOQUE I: Datos de identificaciéon

-Ambito de difusion: Sevilla
-Origen: Sevilla Solidaria
-Autor: No informa

-Ubicacion: Provincia de Sevilla

BLOQUE I1: Aspectos generales del documento
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-Apoyo grafico: el documento va acompanado del logotipo lanzado por el IAM de la campaiia “Si,

es amor”’

-Tamaiio: una pagina

-Antetitulo, subtitulo: el documento posee titulo y subtitulo, carece de antetitulo. El subtitulo es:

“El taller 'Si, es amor’ es un reconocimiento al papel que la educacion puede desempenar en la

superacion del sexismo y la violencia de género”

-Fuentes: la Ginica fuente que se menciona en el texto es:

o Instituto Andaluz de la Mujer: fuente documental, habitual, primaria, directa, publica,
institucional y gubernamental.

-Género: Noticia

-Compartido: la noticia no ha sido compartida por los usuarios en las redes sociales, de lo unico

que tenemos constancia es de una interaccion en Facebook.

BLOQUE III: Aspectos generales del contenido

-Tema: realizacion de talleres de la campana “Si, es amor’.

-Resumen: Varias localidades de Sevilla van a realizar los talleres que propone la campafia lanzada
por el Instituto Andaluz de la Mujer “Si, es amor”, en los cuales se busca sensibilizar sobre el
sexismo y prevenir la violencia de género, promoviendo relaciones sanas. El IAM, ha lanzado
también una aplicacion en la que pretende sensibilizar de forma interactiva.

-Tipo titular: interpretativo, puesto que el autor del titular interpreta lo que se realizan en esos
talleres.

-Estructura: la noticia cuenta con un titular en el que hay un titulo y un subtitulo, después tiene

una entradilla y finalmente el cuerpo de la noticia.

Contenido:

-Contenido Informativo: la mayor parte de la noticia es de contenido informativo, ya que cuenta
en qué consiste la campaiia y los talleres que se van a llevar a cabo en las diferentes localidades de
Sevilla.

-Contenido Interpretativo: no tiene contenido interpretativo.

-Contenido Opinativo: tiene contenido opinativo en tanto que el autor opina sobre el papel de la
educacion.

Lenguaje:

-Informativo: la mayor parte de la noticia es de lenguaje informativo ya que habla sobre la
campafia y la describe.

-Interpretativo: encontramos interpretacion en palabras como “no basta con (...) sino que exige

().
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-Opinativo: contiene lenguaje opinativo cuando dice “Estos talleres son un reconocimiento al
papel que la educacion puede y debe desemperiar en la superacion del sexismo y la violencia de

género”.

Aspectos Graficos:

—Fotografia: el documento no tiene una fotografia que apoye el texto pero si incluye el logotipo
de la campaina lanzado por el IAM, en la que aparece también el hashtag que se utiliza para su

difusion en las redes.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: la noticia estd bien estructurada,
informa sobre la campana, sobre lo que es y lo que pretende conseguir y sobre su difusion en varios
institutos de Sevilla. No obstante, la noticia no ha sido difundida por las redes sociales ni tiene
actividad, y de igual forma estd situada en una seccion mezclada con todo tipo de noticias. En
cuanto al contenido y al lenguaje, observamos que la noticia ademas de informar incluye
interpretacion e incluso opinion, y ademas, observamos que introduce declaraciones del IAM sin

haber sefialado las fuentes, por lo que el autor de la noticia se las atribuye como propias.
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Diario de Almeria

ALMERIA

'Si es amor', campaia ara fomentar las relaciones respetuosas entre
’
adolescentes

REDACCION
23 Octubre, 2014 - 01:00h

Prevenir la violencia de género en la poblacion adolescente y juvenil es el objetivo principal de la
campana Si, es amor, impulsada por el Instituto Andaluz de la Mujer (IAM) y el Instituto Andaluz
de la Juventud (IAJ). Esta iniciativa, que llegara a una decena de municipios de Almeria la proxima
semana, pretende promover entre la juventud unas relaciones sentimentales sanas e igualitarias,
concienciando a este sector de la poblacion sobre la relacion existente entre roles sexistas y
violencia de género.

Las coordinadoras provinciales del IAM, Francisca Serrano y del IAJ, Noemi Cruz, han presentado
esta campaia, que da continuidad a la accién impulsada el pasado afio por los dos organismos, bajo
el lema ‘No es amor, rompe con la desigualdad’.

Noemi Cruz ha explicado que "con la campana desarrollada el afio pasado se pretendia visualizar,
prevenir y combatir determinadas situaciones que pueden parecer normales, pero que esconden o
contienen elementos de dominio y control por parte del joven, como querer controlar las amistades
o la esfera personal de la pareja; Ahora, con el lema Si, es amor, se quiere complementar la anterior
campafa, al ensefiar a la juventud las pautas para la resolucion de conflictos y los modelos de pareja
que si son considerados respetuosos, fuera de estereotipos, mitos y comportamientos heredados".
Un dato, el 51% de los encuestados considera que los celos es una prueba de amor. La campafia
también estara dirigida a las redes sociales como principal via de difusion.

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 5

-Titular: ‘Si es amor’, campafia para fomentar las relaciones respetuosas entre adolescentes
-Nombre del medio/entidad: Diario de Almeria

-Fecha: 23/10/2014

-Seccion/apartado: Almeria

BLOOQUE I: Datos de identificacion

-Ambito de difusion: Provincia de Almeria
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-Origen: Redaccion
-Autor: no informa del autor de la noticia
-Ubicacion: provincia de Almeria

BLOOQUE II: Aspectos generales del documento

-Apoyo grifico: el documento cuenta con una pequefia fotografia.

-Tamaiio: media pégina.

-Antetitulo, subtitulo: el titular no consta ni de antetitulo ni de subtitulo.

-Fuentes: las fuentes que se citan en este texto son:

e declaraciones de la coordinadora provincial del IAJ, Noemi Cruz: oral, habitual, primaria, directa,
publica, institucional y gubernamental.

-Género: noticia.

-Compartido: no informa. No posee comentarios de las redes sociales.

BLOQUE II1I: Aspectos generales del contenido

-Tema: presentacion en Almeria de la campaia lanzada por el IAM “Si, es amor”.

-Resumen: La iniciativa lanzada por el Instituto Andaluz de la Mujer y el Instituto Andaluz de la
Juventud llegard a Almeria para sensibilizar a los jovenes sobre las conductas sexistas y la violencia
de género. La campafia “Si, es amor” ha sido presentada por las coordinadoras provinciales del
[AM y del IAJ.

-Tipo titular: interpretativo, ya que no da informacion sobre la campana, sino que interpreta lo que
¢ésta pretende conseguir.

-Estructura: la noticia cuenta con un titular en el que solo hay un titulo, seguido de una entradilla y

el cuerpo de la noticia.

Contenido:

-Contenido Informativo: toda la noticia es de contenido informativo, ya que informa sobre la
campaifia valiéndose de las declaraciones de la fuente.

-Contenido Interpretativo: se observa algo de contenido explicativo e interpretativo al final de la

noticia, donde introduce muy brevemente un dato, pero sin explicar de donde proviene.

-Contenido Opinativo: no hay opinion.

Lenguaje:

-Informativo: el lenguaje informativo esta en la breve informacion que da al principio de la noticia.
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-Interpretativo: encontramos lenguaje interpretativo en las declaraciones, cuando dice “se

pretendia(...)”, o “se quiere complementar(...)".
-Opinativo: no tiene opinion.

Aspectos graficos:

—Fotografia: la noticia va acompafiada de una fotografia en la que se muestra a Francisca Serrano,
la coordinadora provincial de Almeria del Instituto Andaluz de la Mujer, y la entonces coordinadora

provincial del Instituto Andaluz de la Juventud, Noemi Cruz.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: este medio le ha dedicado un
espacio bastante reducido a esta noticia, no ha dado informacién sobre los motivos del lanzamiento
de la campana, y no ha hablado sobre las herramientas que se van a utilizar para llevar a cabo su
difusion. Ademas, apenas ofrece informacion, sino que utiliza las interpretaciones de las fuentes e
incluye directamente las declaraciones. Introduce un breve contenido explicativo al introducir un

dato pero no informa de la fuente.
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ALMERIA
‘Si, es amor’ para la prevencion de la violencia de género en la juventud
Impulsada por el IAM y el IAJ, la campana llegara a diez municipios de la provincia durante la

proxima semana

REDACCION
22 Octubre, 2014 - 12:02h

Prevenir la violencia de género en la poblacion adolescente y juvenil es el objetivo principal de la
campana ‘Si, es amor’, impulsada por el Instituto Andaluz de la Mujer (IAM) y el Instituto Andaluz
de la Juventud (IAJ). Esta iniciativa, que llegara a una decena de municipios de Almeria la proxima
semana, pretende promover entre la juventud unas relaciones sentimentales sanas e igualitarias,
concienciando a este sector de la poblacion sobre la relacion existente entre roles sexistas y
violencia de género.

Las coordinadoras provinciales del IAM, Francisca Serrano y del IAJ, Noemi Cruz, han presentado
hoy esta campafia, que da continuidad a la accion impulsada el pasado afio por los dos organismos,
bajo el lema ‘No es amor, rompe con la desigualdad’.

Noemi Cruz ha explicado que “con la campafia desarrollada el afo pasado se pretendia visualizar,
prevenir y combatir determinadas situaciones que pueden parecer normales, pero que esconden o
contienen elementos de dominio y control por parte del joven, como querer controlar las amistades
o la esfera personal de la pareja; Ahora, con el lema ‘Si, es amor’, se quiere complementar la
anterior campaifia, al ensefar a la juventud las pautas para la resolucion de conflictos y los modelos
de pareja que si son considerados respetuosos, fuera de estereotipos, mitos y comportamientos
heredados”.

Francisca Serrano ha sefialado que “la apuesta por la igualdad sigue siendo clara desde Andalucia,
con medidas que refuerzan la prevencion, concienciacion y sensibilizacion y con un presupuesto
que persigue erradicar la feminizacion de la pobreza, frente a los recortes del Ejecutivo central, que
acumula un 22% de descensos en prevencion de violencia de género y un 33% en politicas de
igualdad en los dos tltimos afios”.

Las coordinadoras provinciales del IAM y el IAJ han destacado durante la presentacion la
importancia de dar una continuidad a las campafias de concienciacion en la juventud para mantener
la tendencia al descenso que se ha registrado en el tltimo afio en las cifras de violencia de género en
este sector de la poblacion. Asi, mientras en afos anteriores la cifra de victimas mortales menores
de 30 afios en Espafia oscilaba entre el 25 y el 30% del total de victimas de violencia machista, en lo
que va de 2014 el porcentaje ha bajado al 10% en Andalucia.

“Es necesario seguir educando en valores igualitarios para que la juventud destierre las actitudes y
pensamientos machistas que sustentan la violencia de género, y que aln se perpetiian en la
poblacion adolescente”, ha apuntado Francisca Serrano.

Segun el estudio Detecta realizado por el IAM, el 65% de las personas adolescentes de entre 14 y

16 afios presentan sexismo, con afirmaciones como que “lo normal es que el hombre proteja a la
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mujer” (60%), que “nadie como las mujeres sabe criar a sus hijos” (45,5%) o que “los celos son una
prueba de amor” (51%).

Redes sociales y talleres en institutos

En lo que se refiere al desarrollo de la campafia, se utilizardn las redes sociales del IAM y el [AJ
(portales web y perfiles de Twitter y Facebook) como principal via de difusiéon -dado su alcance
entre la poblacion juvenil-, ofreciendo mensajes que contribuyan a romper los estereotipos sexistas
o cuestionen los conceptos tradicionales de masculinidad y feminidad.

Asimismo, a través de las redes y de las charlas divulgativas que se impartiran en Instituto de
Educacion Secundaria, se pretende proporcionar a la juventud andaluza herramientas para la
resolucion de conflictos de género de forma competente, fomentando la deteccion precoz del
problema de la violencia en sus fases iniciales.

En Almeria esta previsto que entre los proximos dias 28 y 31 de octubre se lleven a cabo estos
talleres en Huércal-Overa, Cantoria (dia 28); Berja, El Ejido, Roquetas de Mar (dia 29); Carboneras,
Almeria (dia 30); Canjayar, Alhama de Almeria y Benahadux (Dia 31).

Los talleres, disefiados para fomentar la proactividad y el crecimiento personal, parten de la
identificacion de las opiniones, valores y experiencias del propio alumnado para trabajar luego en
objetivos y soluciones para alcanzarlos. Para ello, se utilizaran dindmicas agiles y atractivas para la
juventud, con recursos como el Role Playing participativo, estrategias de coaching, performance,
musica y artes plasticas, utilizdndolas siempre desde la clave del humor. En dichos talleres se
abordaran contenidos como las habilidades sociales para establecer relaciones saludables, la
autoestima, las técnicas efectivas de comunicacion, las identidades sexuales, los mitos del amor
romantico, los roles de género o la dependencia emocional y los celos, entre otros.

En este sentido, ‘Si, es amor’ proporcionard ademds a adolescentes y jovenes informacion
detallada sobre los recursos existentes en la comunidad andaluza para tratar la problematica de la

violencia de género.

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 6
-Titular: ‘Si, es amor’ para la prevencion de la violencia de género en la juventud

-Nombre del medio/entidad: Diario de Almeria
-Fecha: 22/10/2014
-Seccion/apartado: ALMERIA

BLOOQUE I: Datos de identificacion

-Ambito de difusién: Almeria
-Origen: Redaccion

-Autor: no informa
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-Ubicacion: provincia de Almeria

BLOQUE II: Aspectos generales del documento

-Apoyo grifico: no lleva ningtn tipo de apoyo gréafico

-Tamafo: pagina y media

-Antetitulo, subtitulo: consta de un titulo y de un subtitulo: “Impulsada por el IAM y el IAJ, la

camparia llegara a diez municipios de la provincia durante la proxima semana”

-Fuentes:

e Estudio Detecta del IAM: fuente documental, ocasional, secundaria, Indirecta, publica,
institucional y gubernamental.

» Coordinadoras provinciales del IAM y el IAJ Francisca Serrano y Noemi Cruz: fuentes orales,
habituales, primarias, directas, publicas, institucional y gubernamentales.

-Género: Noticia

-Compartido: no informa

BLOQUE II1I: Aspectos generales del contenido

-Tema: Campafia “Si, es amor” y su difusion por institutos de Almeria.

-Resumen: El Instituto Andaluz de la Mujer y el Instituto Andaluz de la Juventud han lanzado una
campafa para prevenir la violencia de género y los roles sexistas para seguir disminuyendo las
victimas por violencia machista. Esta campaina se extenderd mediante las redes sociales y talleres
que se impartiran en diez institutos de Almeria.

-Tipo titular: informativo.

-Estructura: esta noticia cuenta con un titular en el que hay un titulo y un subtitulo, una entradilla,

el cuerpo de la noticia, y una breve conclusion.

Contenido:

-Contenido Informativo: casi toda la noticia es de contenido informativo, informa sobre la
campaifia, sobre su funcion y objetivo. También habla de la difusion de la campana por institutos de
Almeria.

-Contenido Interpretativo: tiene contenido interpretativo en tanto que introduce datos sobre el
Informe Detecta, y datos estadisticos, por lo que contextualiza la informacion.

-Contenido Opinative: contiene opinion en una de las declaraciones, ya que opina sobre la

necesidad de seguir sensibilizando.

Lenguaje:
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-Informativo: el lenguaje informativo es aquel que habla de forma objetiva sobre la campaia.
-Interpretativo: encontramos lenguaje interpretativo con frases de las declaraciones como “la

apuesta por la igualdad sigue siendo clara (...)” o “la importancia de dar continuidady(...)”.

-Opinativo: “es necesario seguir educando en valores igualitarios (...)”.

Aspectos graficos:

—Fotografia: no tiene fotografia.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: este medio ha elaborado una
noticia amplia sobre el tema, en la cual informa con datos, declaraciones y porcentajes
proporcionados por la Junta de Andalucia. Habla de la campafa, y de las herramientas que va a
utilizar para su difusion. No obstante no existe difusion de la noticia por las redes sociales. En
cuanto al contenido y al lenguaje, aporta mas informacién sobre el tema, afiade informacion sobre el
estudio que incentivd la campafia y sobre datos exactos para contextualizar. También aporta

interpretaciones y opiniones de las portavoces del IAM y del IAJ
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Sur. es

MALAGA CAPITAL
""Si al amor" y contra el machismo, campaia en los institutos malaguenos

Amanda Salazar | MALAGA
9 octubre 2014

La Junta de Andalucia ha presentado hoy la campana 'Si al amor' con la que pretende fomentar
actitudes sanas en las relaciones de pareja en los
menores de 18 afos. Asi, esta iniciativa en la que
participan el Instituto Andaluz de la Mujer
(IAM), el Instituto Andaluz de la Juventud (IAJ)
y la Delegacion de Salud y Politicas Sociales,
llegara a una decena de institutos de la provincia
para prevenir conductas machistas entre

alrededor de 500 jovenes.

«Seguimos detectando que los jovenes, a pesar de

haber crecido en democracia, reproduce sintomas de machismo y sexismo; por eso es importante
seguir haciendo este tipo de campanas», ha sefialado Daniel Pérez, delegado de Salud y Politicas
Sociales, quien ha indicado que la propuesta de 'Si al amor' también hard hincapié¢ sobre estos temas
en las redes sociales y tratara de llegar a los padres para que ensefien a sus hijos a que «hay otras

formas de relacionarsey.

«La tUnica herramienta que tenemos para prevenir la violencia de género es la educacion y la
prevenciony, ha indicado la directora del IAM, Estefania Martin Palop. Pero, segun ha explicado,
no basta con la labor en las escuelas. Esa educacion en valores para acabar con «ese supuesto amor
romantico con roles arcaicos y machistas» debe hacerse también en el ambito doméstico. En este
sentido, sefialdé que segln las Ultimas encuestas realizadas por el IAM, el 68% de los chicos y el
74% de las chicas siguen creyendo en el mito de «quien te quiere bien te hard llorar», y que el 65%
de la poblacién menor tiene tendencias machistas.

Por su parte, la directora del Instituto Andaluz de la Juventud, Soraya Garcia, sefiala que la campafa
también incluird cursos de formacioén para los técnicos de la Red Guadalinfo, que a su vez
informardn a mas jovenes. «Sobre todo hay que trabajar con los jovenes en que aprendan a detectar
actitudes machistas que ahora mismo tienen interiorizadas como algo normaly, ha indicado.

Los municipios a los que llegara 'Si es amor' son Malaga, Marbella, Alozaina, Ronda, Mijas,

Periana, Antequera, Campillos, Pizarra y Vélez-Malaga. «Con la campaia anterior de 'No es amor'
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llegamos a 4.500 menores de 18 afios y esperamos lograr las mismas cifras en esta edicion», ha

sefialado Martin Palop.

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 7

-Titular: “Si al amor” y contra el machismo, campafia en los institutos malaguenos
-Nombre del medio/entidad: Diario Sur

-Fecha: 09/10/2014

-Seccion/apartado: Malaga Capital

BLOOQUE I: Datos de identificacion

-Ambito de difusion: provincia de Malaga
-Origen: periodista
-Autor: Amanda Salazar

-Ubicacion: Malaga

BL E I1: Aspectos generales del documento

-Apoyo grafico: el documento cuenta con el apoyo grafico de una fotografia.

-Tamaiio: una pagina.

-Antetitulo, subtitulo: el documento cuenta con el titulo y con un subtitulo que dice asi: “La Junta

lanza una camparia para prevenir estas actitudes en los jovenes y para fomentar conductas sanas

en las relaciones de parejas”.

-Fuentes: las fuentes a la que acude la autora y que se nombran en el texto son:

e Delegado de Salud y Politicas Sociales Daniel Pérez: fuente oral, ocasional, primaria, directa,
publica, institucional y gubernamental.

o Coordinadora del IAM Malaga Estefania Martin Palop: fuente oral, ocasional, primaria, directa,
publica, institucional y gubernamental.

e Directora del IAJ de Mélaga Soraya Garcia: fuente oral, ocasional, primaria, directa, publica,
institucional y gubernamental.

e Encuesta realizada por el IAM: fuente documental, ocasional, secundaria, indirecta, publica,
institucional y gubernamental.

-Género: noticia

-Compartido: la noticia ha tenido movimiento por las redes sociales, ya que cuenta con 56

comentarios en Facebook. No obstante no informa de si ha sido compartida.
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BLOQUE III: Aspectos generales del contenido

-Tema: presentacion en Malaga de la campafia “Si, es amor”.

-Resumen: La Junta de Andalucia presenta la campaiia “Si, es amor” con el fin de sensibilizar a los
jovenes para que tengan relaciones sanas y ausentes de sexismo. Daniel Perez, el delegado de Salud
y Politicas Sociales, declara que la juventud sigue mostrando machismo, y que esta campaiia se
lanzara a las redes sociales a la ve que buscara su difusion entre los padres. Por su parte, Estefania
Martin Palop ha senalado la importancia de la educacion doméstica que se debe realizar para lograr
acabar con el machismo. La campafa se extenderan por varios municipios de la provincia de
Malaga.

-Estructura: la noticia estd estructurada en titulo, subtitulo, entradilla y cuerpo de la noticia

compuesto casi en su totalidad por declaraciones.

Contenido:

-Contenido Informativo: la noticia cuenta con contenido informativo acerca de la campaifia, sobre
a quién va dirigida y quién la ha lanzado. Informa sobre la difusiéon de la campafia y sobre otras
medidas que van a tomar para sensibilizar, como cursos de formacion.

-Contenido Interpretativo: encontramos contenido interpretativo ya que introduce datos sobre
estudios realizados en los que se observa el sexismo en la juventud, y declaraciones.

-Contenido Opinativo: contiene opinion en lagunas declaraciones, ya que se observa que una de

las fuentes opina que la educacion es la Gnica herramienta para prevenir la violencia de género.

Lenguaje:

-Informativo: todo aquel que describe la campafia.

-Interpretativo: también encontramos lenguaje interpretativo a lo largo de la noticia y las
declaraciones, con palabras como “es importante(...)”. “Sobre todo hay que trabajar (...)”
-Opinativo: encontramos opinion en una de las declaraciones, cuando dice que “la unica

herramienta que tenemos para prevenir la violencia de género es la educacion y la prevencion”.

Aspectos graficos:

-Fotografia: en la fotografia, que ha sido realizada por la autora de la noticia Amanda Salazar, se
muestran al entonces delegado de Salud y Politicas Sociales de Malaga Daniel Pérez, a la antigua
coordinadora del IAM Malaga Estefania Martin Palop y a la antigua directora del IAJ Malaga

Soraya Garcia, presentando la campaiia.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: este medio no da mucha

informacion sobre la campaina y sobre las herramientas que el Instituto Andaluz de la Mujer ha
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lanzado para lograr las labores de sensibilizacion, se centra en contar las declaraciones de las
personalidades que han presentado la campafia. Esta noticia ha tenido algo de movimiento en las
redes sociales, ya que podemos observar que cuenta con 56 comentarios en la red social Facebook.
En cuanto al contenido y al lenguaje, observamos que tiene mucho contenido y lenguaje
informativo, pero que también hay algo de interpretativo ya que ofrece datos de un estudio aunque

no informa de la fuente, también introduce lenguaje informativo en una de las declaraciones.

HUELVA

La campaina ‘Si, es amor’ llega a IES de 8 localidades para
erradicar conductas sexistas

Los institutos han celebrado talleres que pretenden prevenir la violencia de género entre los
estudiantes.

Alumnos y alumnas de diversos IES de ocho localidades
onubenses participan durante estos dias en los talleres de
la campana "Si, es amor’, una iniciativa promovida por el
Instituto Andaluz de 1la Mujer (IAM) en colaboracién con
el Instituto Andaluz de la Juventud (IAJ), organismos

dependientes de la Consejeria de Igualdad, Salud y

Politicas Sociales, con la que se persigue promover las
relaciones sentimentales sanas e igualitarias y prevenir la
violencia de género en los jovenes.

Esta actividad formativa da continuidad a la anterior campana del mismo tipo puesta en marcha en
el ambito educativo por el [AM, cuyo lema era ‘No es amor, rompe con la desigualdad’. Los centros
educativos en que se estan desarrollando estas sesiones se ubican en los municipios de Calafias, San
Bartolomé, Niebla, Rociana del Condado, San Juan del Puerto, Ayamonte, Punta Umbria y Huelva
capital.

Los talleres refuerzan el papel que la educacion puede y debe desempefiar en la superacion del
sexismo y la violencia de género. Segin ha explicado la coordinadora en Huelva del IAM, Eva

Salazar, “no basta con que la escuela no sea sexista, sino que exige contrarrestar influencias que

proceden del resto de la sociedad, erradicando un modelo de relacion patriarcal basado en el
Pégina 28 de 63



dominio y la sumision, que tiende a reproducirse de una generacion a la siguiente a través de
mecanismos fuertemente arraigados”.

La campafia ‘No es amor, rompe con la desigualdad’ pretendia visualizar, prevenir y combatir
determinadas situaciones que pueden parecer normales, pero que esconden o contienen elementos
de dominio por parte del joven como querer controlar las amistades o la esfera personal de la pareja.
Por su parte, Si, es amor’ busca ensefar a la juventud los modelos de comportamientos que si son
considerados respetuosos, fuera de estereotipos, mitos y comportamientos heredados. Para ello,
emplea diferentes logotipos con mensajes como ‘Hay respeto, si es amor’, ‘Hay igualdad, si es
amor’, ‘Hay libertad, si es amor’ y ‘Hay comprension, si es amor’. Los talleres tienen una duracion
de dos horas, ha informado la Junta en una nota de prensa.

Los objetivos estan enfocados en prevenir la violencia de género y concienciar a la poblacion
adolescente y juvenil de la relacion entre roles sexistas y violencia machista, asi como a favor de las
relaciones sentimentales sanas e igualitarias. También se busca contribuir a romper los estereotipos
sexistas, cuestionar los conceptos tradicionales de masculinidad y feminidad, potenciar una actitud
creativa que fomente la construccion de roles de género alternativos a los que provocan la violencia
contra las mujeres, facilitar informacion real sobre las relaciones de pareja en la adolescencia,
proporcionar herramientas para la resolucion de conflictos de género de forma competente y
fomentar la deteccion precoz del problema de la violencia en sus fases iniciales.

En esta misma linea, el Instituto Andaluz de la Mujer, basandose en el proyecto ‘Detecta’, ha creado
la aplicacion para movil ‘DetectAmor’, cuya finalidad también se centra en sensibilizar y prevenir
la violencia machista en los jovenes andaluces. La APP es una herramienta que pone especial
énfasis en la educacion afectivo-amorosa de la poblacion juvenil través del uso educativo de la
telefonia movil.

En concreto, facilita que, de una forma ludica, los usuarios puedan reflexionar acerca de sus ideas
sobre el amor, sobre como son las relaciones de pareja que establecen, y si €stas son en igualdad o
son relaciones de abuso. La aplicacion ofrece 10 juegos que la convierten en un recurso educativo
versatil y flexible que permite utilizarlo directamente por jovenes, asi como por cualquier agente
educativo para introducir, informar y profundizar en el tema de la prevenciéon de la violencia

machista en parejas jovenes.

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 8

-Titular: La campaia ‘Si, es amor’ llega a IES de 8 localidades para erradicar conductas sexistas
-Nombre del medio/entidad: diariodehuelva.es

-Fecha: 16/03/2015

-Seccion/apartado: seccion Huelva

BLOOQUE I: Datos de identificacién
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http://diariodehuelva.es

-Ambito de difusion: provincia de Huelva
-Origen: periddico
-Autor: no indica autor

-Ubicacion: Huelva

BLOQUE II: Aspectos generales del documento

-Apoyo grifico: la noticia va acompafiada de una fotografia.

-Tamaifio: una pagina y media

-Antetitulo, subtitulo: el titular consta de titulo, y de este subtitulo: “Los institutos han celebrado

talleres que pretenden prevenir la violencia de género entre los estudiantes”

-Fuentes: las fuentes que utilizan son:

e Junta de Andalucia: fuente documental, habitual, secundaria, indirecta, publica, institucional y
gubernamental.

o Coordinadora del Instituto de la provincia de Huelva, Eva Salazar: fuente oral, habitual, primaria,
directa, publica, institucional y gubernamental.

-Género: noticia

-Compartido: no hay datos de que la noticia haya sido compartida, tampoco tiene comentarios de

las redes sociales.
BL E I11: Aspectos generales del contenido

-Tema: difusion de la campana “Si, es amor”.

-Resumen: La campaifia lanzada por el Instituto Andaluz de la Mujer y el Instituto Andaluz de la
Juventud llamada ““Si, es amor” que busca sensibilizar a la juventud sobre las conductas sexistas que
se relacionan con la violencia de género esta siendo difundidas entre los institutos onubenses
mediante talleres de varias localidades de Huelva.

-Tipo titular: informativo.

-Estructura: la noticia cuenta con un titulo y un subtitulo, una entradilla y el cuerpo de la noticia.
Contenido:

-Contenido Informativo: la noticia consta de bastante contenido informativo en el que se explica
lo que es la campafia, lo que pretende conseguir y las herramientas que va a utilizar para
conseguirlo. Informa sobre los talleres y sobre la APP que crea el Instituto Andaluz de la Mujer.
-Contenido Interpretativo: no tiene contenido interpretativo.

-Contenido Opinativo: no contiene contenido opinativo.

Lenguaje:
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-Informativo: contiene lenguaje informativo en tanto que habla sobre la campana.

-Interpretativo: también lenguaje interpretativo en una de las declaraciones de la portavoz del
IAM, cuando dice que “no basta con que la escuela no sea sexista, sino que exige contrarrestar
influencias(...)".

-Opinativo: no tiene lenguaje opinativo.

Aspectos graficos:

-Fotografia: en la fotografia se muestra lo que parece un aula de un instituto, donde se esta levando
a cabo uno de los talleres a los que hace referencia la noticia. Se observan a tres personas que

dirigen el taller y a varios alumnos. El logotipo de la campafia también aparece en la foto.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: la noticia da suficiente informacion
acerca de la campafia, la describe y habla de las herramientas que utiliza. Estd bien redactada, pero
en una seccion donde hay todo tipo de noticias. Tampoco aparecen datos sobre su difusion por las
redes sociales, por lo que parece que no ha tenido ninguna actividad. En cuanto al lenguaje y al
contenido encontramos que es una noticia que da bastante informacidn objetiva, pero que también

introduce algo de lenguaje interpretativo por parte de una de las declaraciones.
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Europa Press

Mas de 500 jovenes participaran en la campana 'Si, es amor' para prevenir

la violencia de género en ese colectivo

BAILEN (JAEN), 11 Nov. (EUROPA PRESS)

Mias de 500 jovenes jiennenses participaran en la
campaia 'Si, es amor', una iniciativa impulsada por el
Instituto Andaluz de la Mujer (IAM) y el Instituto
Andaluz de la Juventud (IAJ) que pretende promover
entre la juventud jiennense unas relaciones sentimentales

"sanas e igualitarias", concienciando a este sector de la

poblacion sobre la relacion existente entre roles sexistas y

violencia de género.

La delegada del Gobierno andaluz en Jaén, Purificacion Gélvez, ha participado por la mafana junto
a la coordinadora provincial del IAM, Beatriz Martin, y la alcaldesa de Bailén, Simona Villar, en la
presentacion de esta iniciativa en el IES ‘Hermanos Medina Rivilla’ de dicha localidad jiennense,
donde 46 alumnos de cuarto de la ESO toman parte en uno de los talleres de esta campafia, que se
iniciaron el pasado dia 7 en Alcald la Real y Alcaudete. En total, se desarrollardan diez sesiones

formativas en otros tantos centros educativos de la provincia.

Segun ha concretado Galvez, “con el desarrollo de esta accion se intenta abrir un foro de reflexion,
un punto de encuentro y de accidén en el que los participantes, a través de la proactividad, la
motivacion y el talento, recibirdn las pautas para la resolucion de conflictos y sobre los modelos de
pareja que si son considerados respetuosos, fuera de estereotipos, mitos y comportamientos

heredados”.

Con la campafia ‘Si, es amor’ se da continuidad a la accion impulsada el ano pasado por el
Gobierno andaluz, bajo el lema ‘No es amor, rompe con la desigualdad’, con la que se pretendia
“visualizar, prevenir y combatir determinadas situaciones que pueden parecer normales, pero que
esconden o contienen elementos de dominio y control por parte del joven, como querer controlar las
amistades o la esfera personal de la pareja”.

“En definitiva, se trata de una nueva apuesta por la igualdad de la Junta de Andalucia, que pone en
marcha medidas que refuerzan la prevencion, concienciacion y sensibilizacion contra la violencia

de género, haciendo hincapié en los mas jovenes”, ha apostillado la delegada.
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Igualmente, Galvez se ha referido a la importancia de dar continuidad a las campafas de
concienciacion en la juventud para mantener la tendencia al descenso que se ha registrado en el
ultimo afio en las cifras de violencia de género en este sector de la poblacion.

Asi, mientras en afos anteriores la cifra de victimas mortales menores de 30 afios en Espafa
oscilaban entre el 25 y el 30 por ciento del total de victimas de violencia machista, en lo que va de
2014 el porcentaje ha bajado al diez por ciento en Andalucia, segin los datos difundidos por la

Junta.

Para el desarrollo de la campafa ‘Si, es amor’ se utilizaran las redes sociales del IAM y el IAJ] —
portales web y perfiles de twitter y Facebook— como principal via de difusion dado su alcance
entre la poblacion juvenil, ofreciendo mensajes que “contribuyan a romper los estereotipos sexistas
o cuestionen los conceptos tradicionales de masculinidad y feminidad”.

Asimismo, a través de las redes y de las charlas divulgtivas que se impartirdn en los institutos, se
pretende “proporcionar a la juventud herramientas para la resolucion de conflictos de género de
forma competente, fomentando la deteccion precoz del problema de la violencia en sus fases

iniciales”.

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 9

-Titular: Mas de 500 jovenes participaran en la campafia ‘Si, es amor’ para prevenir la violencia de
género en ese colectivo

-Nombre del medio/entidad: Europa Press

-Fecha: 11/11/2014

-Seccion/apartado: Andalucia

BLOOQUE I: Datos de identificaciéon

-Ambito de difusiéon: Andalucia
-Origen: Europa Press

-Autor: no especifica
-Ubicacion: Jaén

BLOQUE II: Aspectos generales del documento

-Apoyo grafico: la noticia va acompafiada de una fotografia
-Tamaiio: una pagina
-Antetitulo, subtitulo: el titular no posee antetitulo ni subtitulo

-Fuentes: las fuentes que utiliza el autor de la noticia son:
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o Purificacion Galvez, Delegada de la Junta de Andalucia en Jaén: fuente oral, ocasional, primaria,
directa, publica, institucional y gubernamental.

 Datos Junta de Andalucia: fuente documental, habitual, terciaria, indirecta, publica, institucional y
gubernamental.

-Género: Noticia

-Compartido: no ofrece datos de si ha sido compartida por las redes sociales, ni de si ha sido

comentada. Tampoco ha sido compartida en su pagina de Facebook.

BLOQUE III: Aspectos generales del contenido

-Tema: la campafia “Si, es amor” llega a institutos de Jaén

-Resumen: La campafia lanzada por el Instituto Andaluz de la Mujer y el Instituto Andaluz de la
Juventus llega a varios centros de Jaén para llevar a cabo la concienciacion de la juventud sobre las
conductas sexistas y la violencia de género. Para su desarrollo, se utilizardn las redes sociales de las
instituciones, ademas de charlas divulgativas y talleres.

-Tipo titular: informativo

-Estructura: la noticia consta de titulo, entradilla y cuerpo de la noticia.

Contenido:

-Contenido Informativo: la noticia informa de la campafia, en qué consiste y qué métodos va a
llevar a cabo para conseguirlo. De igual forma habla sobre su difusion en los institutos.

-Contenido Interpretativo: la noticia contiene interpretacion en una de las declaraciones que
utiliza el autor de las noticias, ya que habla de la importancia que tienen estas campaias. También
introduce datos estadisticos sobre las victimas de violencia de género en Andalucia.

-Contenido Opinativo: no contiene opinion.

Lenguaje:

-Informativo: encontramos lenguaje informativo en tanto que describe la campaia.
-Interpretativo: lenguaje interpretativo como la utilizacion de frases como “la importancia de dar

continuidad(...)” “se intenta abrir(...)".
-Opinativo: no tiene opinion.

Aspectos graficos:

-Fotografia: la noticia va acompafiada de una fotografia en la que aparecen presentando la campana
Purificacion Géalvez, delegada de la Junta de Andalucia en Jaén, Beatriz Martin, la coordinadora
provincial de Jaén del IAM, y a la entonces alcaldesa de Bailén, Simona Villar. También aparece un

hombre que no identifican.
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COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: la noticia esta bien estructurada,
informa sobre la campaia, y sobre los institutos en los que se van a llevar a cabo los talleres y por
tanto la difusion de la campaia en Jaén. Habla sobre lo que pretende conseguir la campafia, pero no
habla de las herramientas que va a utilizar. La campafia no indica si se ha compartido por las redes
sociales, y tampoco que tenga ninguna actividad. Tampoco se encuentra en la pagina de Facebook
del medio. En cuanto al lenguaje y al contenido, encontramos que ademas de informar sobre la
campafia, también hay interpretacion en las declaraciones, y por parte del autor de la noticia que

considera oportuno introducir datos sobre la violencia de género en Andalucia.
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Diario de Jerez
PROVINCIA

"El machismo se esta reproduciendo con las nuevas generaciones"
Alconchel llama a trabajar en la prevencion al presentar una nueva campafia contra la violencia de género
dirigida a los jovenes

T.R. CADIZ
16 Octubre, 2014 - 05:01h

o "El machismo no sélo se estd perpetuando sino que
- SES T se estd reproduciendo con las nuevas

MAP RN DA

W generaciones", alertd ayer la delegada territorial de

b

ssws T Jgualdad, Salud y Politicas Sociales, Miriam
& ..-...._“* Alconchel, en la presentacion en Céadiz de una

2 nueva campafia contra la violencia de género

sy dirigida a los jovenes. Han nacido en democracia,

en una igualdad legal, pero eso no ha impedido que

* los jovenes adopten actitudes machistas e incluso

que se haya detectado un incremento de delitos

relacionados con la violencia de género en edades

tempranas, dijo Alconchel, que abog6 por trabajar

en la prevencion y seguir combatiendo.

"No vamos a cesar en la lucha para erradicar esta lacra social y para educar a nuestros jovenes
desde la igualdad, desde el respeto, desde la libertad y desde la comprension", afirmé la delegada.
"Se estan preparando", anuncio, "protocolos especificos que permitan actuar ante las nuevas formas
de violencia de género, como una guia de orientacion destinada a las familias de los jovenes, para
que visualicen esa nueva realidad y para que reciban todas las claves que permitan evitar el acoso y
la violencia cuando se actia a través de las redes sociales, que también pueden ser aliadas a la hora
de denunciar la violencia de género si las convertimos en instrumentos y herramientas utiles".

La nueva campaiia, denominada Si, es amor, viene a dar continuidad a otra, de 2012, llamada No es
amor. Sera difundida en las redes sociales y contara con un programa de charlas en diez institutos o
centros educativos de la provincia de Cadiz.

La campana anterior intentaba prevenir y combatir lo que los jovenes ven como algo normal,
explico ayer Josefa Moreno, del Instituto Andaluz de la Mujer (IAM). Ahora se trata, dijo, de
"ensefiar modelos a nuestros jovenes, modelos respetuosos donde queden fuera todos esos mitos,
todos esos estereotipos y todos esos comportamientos heredados".

El nombre de la campafa, Si, es amor, puede parecer confuso a primera vista teniendo en cuenta
que encabeza una iniciativa contra la violencia de género. En realidad, el lema define una relacion
entre jovenes en la que se dan una serie de condiciones. Esto es, que si hay igualdad, si hay respeto,

si hay libertad y si hay comprension, entonces si lo es. Entonces si, es amor.
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Con Miriam Alconchel y Josefa Moreno estaba ayer Jaime Armario, del Instituto Andaluz de la
Juventud (IAJ), quien senald algunos de los objetivos de la nueva campaiia: prevenir la violencia de
género, sensibilizar en la necesidad de la lucha por la igualdad, desterrar mitos e ideas erroneas y

adquirir habilidades sociales

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 10

-Titular: “El machismo se esta reproduciendo con las nuevas generaciones”
-Nombre del medio/entidad: Diario de Jerez

-Fecha: 16/10/2016

-Seccion/apartado: PROVINCIA

BLOOQUE I: Datos de identificacion

-Ambito de difusion: Jerez
-Origen: Instituto Andaluz de la Mujer
-Autor: T.R.

-Ubicacion: provincia de Cadiz

BL E I1: Aspectos generales del documento

-Apoyo grafico: una pequena fotografia

-Tamaiio: una pagina

-Antetitulo, subtitulo: no posee antetitulo, y el subtitulo dice asi: “Alconchel llama a trabajar en

la prevencion al presentar una nueva campana contra la violencia de género dirigida a los

jovenes”

-Fuentes:

e Miriam Alconchel, delegada territorial de Igualdad, Salud y Politicas Sociales: fuente oral,
ocasional, primaria, directa, publica, institucional y gubernamental.

» Josefa Moreno, coordinadora del Instituto de la Mujer de Cadiz: fuente oral, ocasional, primaria,
directa, publica, institucional y gubernamental.

-Género: Noticia

-Compartido: no informa de que haya sido compartido por las redes ni que tenga actividad.

BLOQUE III: Aspectos generales del contenido

-Tema: presentacion en Cadiz de la campaiia “Si, es amor”
-Resumen: La campafia “Si, es amor” trata de prevenir actitudes machistas que los jovenes ven

normalizadas para erradicar la violencia de género y las conductas sexistas. Esta campana sera
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difundida pro los institutos de diez localidades de Cadiz a la vez que se difundirdan por las redes
sociales de las Instituciones que han lanzado la campaia.

-Tipo titular: informativo

-Estructura: la noticia cuenta con un titular que consta de un titulo y un subtitulo, y un cuerpo de la

noticia.

Contenido:

-Contenido Informativo: el contenido informativo que encontramos sobre la campaiia es breve, ya
que se centra en contar las declaraciones de las personalidades que la presentaron.

-Contenido Interpretativo: tiene contenido interpretativo en tanto que introduce muchas
declaraciones de la presentacion de la campafia, y dentro de estas declaraciones se encuentra la
interpretacion de estas fuentes. También encontramos interpretacion por parte del autor de la
noticia.

-Contenido Opinativo: encontramos opinion por parte del autor al final de la noticia.

Lenguaje:

-Informativo: encontramos poco lenguaje informativo, solo cuando describe la campafia.
-Interpretativo: dentro de las declaraciones, con expresiones como “no vamos a cesar en la lucha
(...)”, o por parte del autor de la noticia, con verbos como “alerté” o “abogd”.

-Opinativo: encontramos opinion del autor al final de la noticia, cuando dice “El nombre de la
campara, Si, es amor, puede parecer confuso (...)".

Aspectos graficos:

-Fotografia: la noticia va acompanada de una fotografia en la que aparece la coordinadora
provincial del Instituto Andaluz de la Mujer de Jaén Josefa Moreno, el entonces delegado provincial
del Instituto Andaluz de Juventud Jaime Armario, y la delegada territorial de Igualdad, Salud y

Politicas Sociales en Cadiz Miriam Alconchel, presentando la campafia.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: la noticia se centra mucho en
contar las declaraciones que han hecho en la presentacion, pero no da mucha informacion sobre la
campafa en si, no explica las herramientas que va a llevar a cabo ni a las localidades entre las que
se va a difundir la noticia. En cuanto al lenguaje que utiliza, observamos que hay contenido
informativo, aunque construye la noticia a partir de las declaraciones, y que no busca otras fuentes

para dar mas informacion sobre la campafia en si.
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Diario Bahia de Cadiz
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Alconchel, entre Josefa Moreno y Jaime Armario, en la presentacion de la campafia

El IAM y el IAJ ponen en marcha la campaifia ‘Si, es amor’, para la prevencion de la
violencia machista entre la juventud gaditana

Redaccion - 15/10/2014 (17:35h)

Prevenir la violencia de género en la poblacion adolescente y juvenil es el objetivo principal de la
campaiia ‘Si, es amor’, presentada en Cadiz por la Junta, que pretende promover entre este sector de
la poblacién unas relaciones sentimentales “sanas e igualitarias”, concienciando sobre la relacion
existente entre roles sexistas y violencia de género. La iniciativa se difundira sobre todo a través de

las redes sociales, y promovera charlas en diez centros educativos de la provincia.

Prevenir la violencia de género en la poblacion adolescente y juvenil es el objetivo principal de la
campafia ‘Si, es amor’, presentada en Cadiz por la delegada territorial de Igualdad, Salud y Politicas
Sociales, Miriam Alconchel, junto a los representantes en la provincial del Instituto Andaluz de la
Mujer (IAM) y del Instituto Andaluz de la Juventud (IAJ), Josefa Moreno y Jaime Armario,
respectivamente, que pretende promover entre la juventud unas relaciones sentimentales “sanas e
igualitarias”, concienciando sobre la relacion existente entre roles sexistas y violencia de género.

‘Si es amor’ da continuidad a la accion impulsada el pasado afio por los referidos organismos, bajo
el lema ‘No es amor’, con la que se pretendia visualizar, prevenir y combatir determinadas
situaciones que pueden parecer normales, pero que esconden o contienen elementos de dominio y
control por parte del joven, como querer controlar las amistades o la esfera personal de la pareja.
‘Si, es amor’ es la complementacion de la anterior campaia, al ensefiar a la juventud las pautas para
la resolucion de conflictos y los modelos de pareja que si son considerados respetuosos, fuera de
estereotipos, mitos y comportamientos heredados.

Desde la delegacion territorial de Igualdad se da importancia al hecho que haya una continuidad a
las campafias de concienciacion en la juventud para mantener la tendencia al descenso que se ha
registrado en el ltimo afio en las cifras de violencia machista en este sector de la poblacion. Asi,

mientras en afios anteriores la cifra de victimas mortales menores de 30 afos oscilaba entre el 25 y
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el 30% del total de asesinatos de género, en lo que va de 2014 el porcentaje ha bajado al 10% en
Andalucia.

Junto a ello, se considera que hay que seguir educando en valores igualitarios para que la juventud
destierre las actitudes y pensamientos machistas que sustentan la violencia, y que aun se perpetuan
en la poblacion adolescente. Segun el estudio Detecta del IAM, el 65% de jovenes de entre 14 y 16
afios presentan sexismo, con afirmaciones como que “lo normal es que el hombre proteja a la
mujer” (60%), que “nadie como las mujeres sabe criar a sus hijos” (45,5%) o que “los celos son una
prueba de amor” (51%).

LA CAMPANA SE CENTRARAN EN LAS REDES SOCIALES

En lo que se refiere al desarrollo de la campafia, segtiin se ha informado a DIARIO Bahia de Cadiz,
se utilizaran las redes sociales como principal via de difusion -dado su alcance entre la poblacion
juvenil-, ofreciendo mensajes que contribuyan a romper los estereotipos sexistas o cuestionen los
conceptos tradicionales de masculinidad y feminidad.

Asimismo, a través de las redes y de las charlas divulgativas que se impartirdn en diez institutos de
la provincia del 24 al 28 de noviembre, se pretende proporcionar a la juventud andaluza
herramientas para la resolucion de conflictos de género de forma competente, fomentando la
deteccion precoz del problema de la violencia en sus fases iniciales.

Los talleres, disefiados para fomentar la proactividad y el crecimiento personal, parten de la
identificacion de las opiniones, valores y experiencias del propio alumnado para trabajar luego en
objetivos y soluciones para alcanzarlos. Para ello, se utilizaran dindmicas agiles y atractivas para la
juventud, con recursos como el Role Playing participativo, estrategias de coaching, performance,
musica y artes plasticas, utilizdndolas siempre desde la clave del humor. En dichos talleres se
abordaran contenidos como las habilidades sociales para establecer relaciones saludables, la
autoestima, las técnicas efectivas de comunicacion, las identidades sexuales, los mitos del amor
romantico, los roles de género o la dependencia emocional y los celos, entre otros.

En este sentido, ‘Si, es amor’ proporcionard ademas a adolescentes y jovenes informacion detallada

sobre los recursos existentes en la region para tratar la lacra de los malos tratos.

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 11

-Titular: El IAM y el IAJ ponen en marcha la campafa ‘Si, es amor’, para la prevencion de la
violencia machista entre la juventud gaditana

-Nombre del medio/entidad: Diario Bahia de Cadiz

-Fecha: 15/10/2014

-Seccion/apartado: El resto del mundo

BLOQUE I: Datos de identificacion

-Ambito de difusion: Cadiz
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-Origen: periodista
-Autor: no especifica
-Ubicacion: Provincia de Cadiz

BLOOQUE II: Aspectos generales del documento

-Apoyo grifico: va acompafiado de una fotografia

-Tamaifio: una pagina y media

-Antetitulo, subtitulo: no tiene antetitulo ni subtitulo, el titular solo cuenta con el titulo de la

noticia.

-Fuentes:

e Instituto Andaluz de la Mujer e Instituto Andaluz de la Juventud: fuentes documentales,
habituales, secundarias, indirectas, publicas, institucionales y gubernamentales

o Estudio Detecta del IAM: fuente documental, ocasional, secundaria, indirecta, publica,
institucional y gubernamental.

e Delegada de Cadiz de Igualdad, Salud y Politicas Sociales, Miriam Alconchel: fuente oral,
ocasional, primaria, directa, piblica, institucional y gubernamental.

-Género: Noticia

-Compartido: no informa sobre si ha sido compartido en las redes, no tiene comentarios ni

interaccion.

BL E I11: Aspectos generales del contenido

-Tema: presentacion en Cadiz de la campafia “Si, es amor”.

-Resumen: La campafia de sensibilizacion lanzada por el IAM y el IAJ “Si, es amor” pretende
concienciar sobre la existencia de los roles sexistas y la violencia de género para seguir
disminuyendo las victimas por violencia machista en Andalucia y para educar en igualdad. La
campafia utilizard las redes sociales para su difusion y charlas divulgativas que se daran en
institutos de diferentes localidades de Jaén.

-Tipo titular: informativo

-Estructura: la noticia consta de un titulo, una entradilla y el cuerpo de la noticia.

Contenido:

-Contenido Informativo: toda la noticia es de contenido informativo, habla sobre la campafia y las
herramientas que va a llevar a cabo para lograr su objetivo de sensibilizacion.
-Contenido Interpretativo: El autor interpreta incluir también datos estadisticos sobre la violencia
y el sexismo que hay actualmente en Andalucia, mediante el Informe Detecta.

-Contenido Opinativo: no tiene contenido opinativo.
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Lenguaje:

-Informativo: toda la noticia, ya que describe ampliamente la campaiia.
-Interpretativo: encontramos lenguaje interpretativo en tanto que se observan frases como “se da
importancia” o “se considera que hay que seguir educando”.

-Opinativo: no tiene opinion.

Aspectos graficos:

-Fotografia: la noticia va acompafiada de una fotografia en la que aparece la coordinadora
provincial del Instituto Andaluz de la Mujer de Jaén Josefa Moreno, el entonces delegado provincial
del Instituto Andaluz de Juventud Jaime Armario, y la delegada territorial de Igualdad, Salud y
Politicas Sociales en Cadiz Miriam Alconchel, presentando la campana.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: la noticia informa sobre la
campafa, estd bien estructurada y fundamentada en fuentes. No obstante, la noticia estd situada
dentro de la seccion El resto del mundo, mezclada con noticias de todo tipo. Tampoco informa de
que se haya compartido en las redes sociales ni tiene actividad. A pesar de esto, informa sobre la
difusion de la campaiia en Institutos de la provincia de Cadiz. En cuanto al contenido y al lenguaje,
observamos que la noticia tiene un alto contenido informativo, por lo que describe ampliamente
noticia y tiene poco contenido interpretativo, ya que habla sobre el Informe Detecta para

contextualizar el lanzamiento de la campaiia.

Granada Hoy

Coaching sentimental por unas relaciones igualitarias

Loja es uno de los primeros municipios que acoge los talleres de la campafia 'Si, es amor’,
destinada a los alumnos de instituto

FRANCISCO CASTILLO LOJA
20 Noviembre, 2014 - 01:00h

Promover entre la juventud andaluza unas relaciones sentimentales sanas e igualitarias es el
objetivo de la campafia 'Si, es amor' que esta semana se esta desarrollando en diferentes centros
educativos de la provincia de Granada y que el Instituto Andaluz de la Juventud (IAJ) y el Instituto
Andaluz de la Mujer (IAM llevan estos dias por diferentes municipios granadinos.
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Loja y, en concreto, el Instituto de Ensehanza
Secundaria Alfaguara' fue ayer uno de los primeros
municipios en acoger estos talleres, que estos dias van
a visitar La Zubia, Padul, Motril, Alhama, Loja, Pinos
Puente, Guadix, Baza, Huéscar y Granada capital, y
que estan disefiados para fomentar la proactividad y el
crecimiento personal, parten de la identificacion de
las opiniones, valores y experiencias del propio
alumnado para trabajar luego en objetivos y

soluciones para alcanzarlos. Para ello, en estas

actividades se utilizan dindmicas agiles y atractivas,
con recursos como el Role Playing participativo, estrategias de coaching, performance, musica y
artes plasticas, utilizdndolas siempre desde la clave del humor.
En estos talleres se abordan contenidos como las habilidades sociales para establecer relaciones
saludables, la autoestima, las técnicas efectivas de comunicacion, las identidades sexuales, los mitos
del amor romantico, los roles de género o la dependencia emocional y los celos, entre otros.
Con motivo de la campaiia, se dieron cita en dicho instituto lojefio tanto el director general de 1AJ,
Raul Perales, como el coordinador provincial, Guillermo Quero, quien explicd que la campafia "da
continuidad a la accién impulsada el pasado afio por el IAJ y el IAM, bajo el lema 'No es amor', con
la que se pretendia "visualizar, prevenir y combatir determinadas situaciones que pueden parecer
normales, pero que esconden o contienen elementos de dominio y control por parte del joven, como
querer controlar las amistades o la esfera personal de la pareja". Asi, 'Si, es amor' permite
"complementar la anterior campana, al ensefiar a la juventud las pautas para la resolucion de
conflictos y los modelos de pareja que si son considerados respetuosos, fuera de estereotipos, mitos

y comportamientos heredados”.

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 12

-Titular: Coaching sentimental por unas relaciones igualitarias
-Nombre del medio/entidad: Granada Hoy

-Fecha: 10/10/2014

-Seccion/apartado: GRANADA

BLOOQUE I: Datos de identificacion

-Ambito de difusion: Granada
-Origen: periodista
-Autor: Francisco Castillo Loja

-Ubicacion: Provincia de Granada
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BL EIl: A t neral 1 ment

-Apoyo grifico: la noticia va acompafiada de una pequefia fotografia.

-Tamaiio: una pagina

-Antetitulo, subtitulo: el titular cuenta con el titulo y este subtitulo: “Loja es uno de los primeros

municipios que acoge los talleres de la campaiia °Si, es amor’, destinada a los alumnos de

instituto”

-Fuentes:

e ¢l Instituto Andaluz de la Mujer: fuente documental, habitual, secundaria, indirecta, publica,
institucional y gubernamental.

» Coordinador provincial del Instituto Andaluz de la Juventud de Granada, Guillermo Quero: fuente
oral, ocasional, primaria, directa, publica, institucional y gubernamental.

-Género: noticia

-Compartido: no ha sido compartida en las redes ni tiene actividad.

BLOQUE II1I: Aspectos generales del contenido

-Tema: presentacion de la campaia “Si, es amor”, en institutos de Granada.

-Resumen: El Instituto Andaluz de la Mujer y el Instituto Andaluz de la Juventud han lanzado una
campana llamada “Si, es amor” con la que pretenden difundir las ideas de unas relaciones sanas y
libres de sexismos. Esta campafia sera difundida mediante talleres que se desarrollaran en varios
talleres en diferentes institutos de Granada.

-Tipo titular: Interpretativo, no informa sobre el contenido de la noticia, utiliza uno de los recursos
que describe en la noticia como titular.

-Estructura: la noticia consta de un titular en el que hay un titulo y un subtitulo, una entradilla y un

cuerpo de la noticia.

Contenido:

-Contenido Informativo: casi la totalidad de la noticia es de contenido informativo porque cuenta
la campafia, en qué consiste y como se va a llevar a cabo, aunque no de mucha informacion. Utiliza
declaraciones.

-Contenido Interpretativo: no tiene contenido interpretativo ya que no introduce informacion
extra.

-Contenido Opinativo: el autor opina dentro de la noticia, en concreto sobre las actividades que se

van a realizar.

Lenguaje:
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-Informativo: tiene lenguaje informativo en tanto que habla sobre la campana y la describe.
-Interpretativo: no tiene.
-Opinativo: lenguaje opinativo cuando el autor dice “se utilizan dinamicas dgiles y atractivas”.

Aspectos graficos:

-Fotografia: la noticia va acompafiada de una pequefia fotografia en la que se muestra uno de los

talleres de sensibilizacion en un instituto.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: este medio no informa mucho
sobre las herramientas que va a llevar a cabo el Instituto Andaluz de la Mujer para lograr la
sensibilizacion y la concienciacion que pretende con la campafia, sino que se centra en mencionar
los talleres y las localidades granadinas donde se van a impartir. Tampoco informa de si la noticia
ha sido compartida en las redes sociales y no cuenta con actividad. En cuanto al lenguaje,
observamos que la mayor parte del lenguaje y del contenido son informativos, pero que introduce

algo de opinion.

Pégina 45 de 63



ideal.es Granada

La campana 'Si es amor' se acerca al alumnado del IES Acci
La campafia muestra las pautas clave en el establecimiento de relaciones sanas e igualitarias

JESUS JAVIER PEREZ
20 noviembre 2014
06:39

En la visita a diferentes puntos de la ciudad que esta
mafiana han realizado el alcalde, José Antonio Gonzalez Alcald, y la delegada del Gobierno de la
Junta, Sandra Garcia, junto a concejales de la corporacidon municipal se ha incluido la asistencia al
IES Acci. Alli se han dado cita también la coordinadora de Instituto Andaluz de la Mujer (IAM),
Ana Belén Palomares, y el coordinador del Instituto Andaluz de la Juventud (IAJ), Guillermo
Quero, asi como la concejala de Mujer y Politicas de Igualdad, M* Carmen Alcala, responsable del
area desde la que se ha coordinado la actividad que se desarrollaba hoy en el centro.

Se trata de la campana "Si, es amor", puesta en marcha desde el IAM y el IAJ con el fin de dar a
conocer al alumnado de secundaria pautas para el establecimiento de relaciones sanas e igualitarias
e incidir asi en la prevencion de la violencia de género. De hecho, esta actividad se ha puesto en
marcha en este mes de noviembre en el que se conmemora el proximo dia 25 el dia Contra la
Violencia de Género. De hecho, a lo largo de todo el mes desde el consistorio accitano se han

programado otras actividades relacionadas.

Asi lo han recordado tanto el alcalde de la ciudad como la concejala responsable del area, quienes
han destacado el hecho de que este tipo de iniciativas se complementen con otras de ambito
municipal como los talleres de prevencion de la violencia de género que se estan desarrollando en
los centros de educacion secundaria de la ciudad también en estos dias. "Me alegra que todas las
administraciones estemos unidas en este tipo de actuaciones que ayudan a luchar contra actitudes
que no ayudan a entender las relaciones desde la igualdad", ha manifestado Gonzalez Alcala, al
tiempo que ha recordado que la formacion ha de incluir conocimientos sobre contenidos pero

también educacion en valores.

En esa misma idea ha incidido la delegada del Gobierno. "De eso se trata, de transmitir valores que
nos hagan honestos, coherentes. Porque no hay que olvidar que la desigualdad es el germen de la
violencia de género", ha asegurado. Por eso todos han coincidido en sefialar como fundamental el

trabajo en los IES para, desde ellos, concienciar a toda la sociedad.
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La coordinadora del IAM ha recordado que, lamentablemente, la violencia de género también esta
entre los jovenes y ha dado a conocer los diferentes recursos que estan a disposicion de las jovenes
tantos desde el IAM como del Centro Municipal de Informacion a la Mujer. Por su parte, el
coordinador del IAJ ha invitado a reflexionar sobre ciertas situaciones que pueden darse a través del
uso de las redes sociales y ha animado a los jovenes a utilizar la aplicacion "DetectAmor"
desarrollada desde el IAJ.

Tal y como se explica en el dossier de la campafia "Si, es amor" desarrollada hoy en Guadix
"entendemos prioritario emprender acciones entre la juventud para prevenir la violencia de género y
para suprimir de sus relaciones los roles sexistas. La violencia de género presente en nuestra
juventud, su deteccion y prevencion nos hacen poner especial énfasis en la educacion y la
coeducacion como elementos para su erradicacion". Esta campafia da continuidad a la desarrollada
el afio pasado bajo el lema "No es amor" y pretende ensefiar a la juventud los modelos de
comportamientos que si son considerados respetuosos, fuera de estereotipos, mitos y

comportamientos heredados.

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 13

-Titular: La campafia ‘Si, es amor’ se acerca al alumnado del IES Acci
-Nombre del medio/entidad: Ideal.es

-Fecha: 20/10/2014

-Seccion/apartado: Guadix

BLOOQUE I: Datos de identificacion

-Ambito de difusion: Granada
-Origen: Periodista
-Autor: Jesus Javier Pérez

-Ubicacion: Guadix, Granada

BLOOQUE II: Aspectos generales del documento

-Apoyo grafico: va acompafiado de una fotografia
-Tamaiio: una pagina y media
-Antetitulo, subtitulo: No tiene antetitulo, y el subtitulo es “La camparia muestra las pautas clave

en el establecimiento de relaciones sanas e igualitarias”.
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-Fuentes:

e La coordinadora del Instituto Andaluz de la Mujer, Ana Belén Palomares: fuente oral, ocasional,
primaria, directa, publica, institucional y gubernamental.

« coordinador del Instituto Andaluz de Juventud Guillermo Quero: fuente oral, ocasional, primaria,
directa, publica, institucional y gubernamental.

e alcalde de Guadix Jos¢ Antonio Alcald: fuente oral, ocasional, primaria, directa, publica,
institucional y gubernamental.

o« M? Carmen Alcala, de la concejalia de Mujer y Politicas de Igualdad: fuente oral, ocasional,
primaria, directa, publica, institucional y gubernamental.

-Género: noticia

-Compartido: no informa, no tiene comentarios.

BLOQUE III: Aspectos generales del contenido

-Tema: talleres de la campana “Si, es amor”.

-Resumen: Un instituto de Guadix ha llevado a cabo un taller en el que se va a hablar de la
campafia “Si, es amor”, la cual trata de prevenir la violencia de género entre la juventud llevando
relaciones sanas y con igualdad.

-Tipo titular: informativo

-Estructura: la noticia consta de un titular compuesto por un titulo y un subtitulo, una entradilla y

un cuerpo de la noticia.

Contenido:

-Contenido Informativo: la noticia tiene poco contenido informativo, ya que apenas habla de la
campaiia, fabrica la noticia a partir de las declaraciones y en ellas se observa mucha opinion.
-Contenido Interpretativo: no tiene contenido interpretativo puesto que no proporciona
informacion extra.

-Contenido Opinativo: encontramos bastante contenido opinativo dentro de las declaraciones.

Lenguaje:

-Informativo: el poco lenguaje informativo que se encuentra lo observamos cuando describe la
campafia y sus objetivos.

-Interpretativo: encontramos lenguaje interpretativo dentro de las declaraciones, con expresiones
como ‘“‘entendemos prioritario”’.

-Opinativo: también se observa opinion en alguna declaracion como cuando dice ‘(...) la

EZ T

desigualdad es el germen de la violencia de género”. “lamentablemente(...)".

Aspectos graficos:
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-Fotografia: la fotografia que acompafia la noticia muestra la presentacion de esta campafa en el

instituto, muestra las personalidades y muestra a los alumnos.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: la noticia informa sobre el acto de
presentacion de la campafia y sobre la violencia de género. Sin embargo no informa sobre las
herramientas que dicha campafia ha puesto a disposicion para sensibilizar a la juventud. Tampoco
indica que haya sido compartida en las redes y carece de actividad. En cuanto al contenido y al
lenguaje, encontramos contenido informativo pero hecho a través de las declaraciones de
personalidades, pero apenas incluye informacion sobre la campafia. Encontramos contenido y

lenguaje opinativo dentro de las campatfias.
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lacarlota.com (Cordoba)

El LLE.S. El Sauce recibe un Taller contra la violencia de género a través de la
Junta de Andalucia
La campana 'Si, es amor' quiere prevenir la violencia de género entre los jovenes

La concejala de formacion y
empleo Rosa Lopez, presentd este
programa que se esta llevando
acabo a través del area de
juventud y servicios sociales del

Ayuntamiento de La Carlota.

Para prevenir la violencia de

género en la juventud, la
Consejeria de Igualdad, Salud y
Politicas Sociales de la Junta de Andalucia ha puesto en marcha la campafia de concienciacion Si, es

amaor.

El coordinador del instituto andaluz de Juventud Alberto Mayoral, resaltd que las victimas mortales
menores de 30 afios en Espafia oscilaban entre el 25% y el 30%, y que para el 75% de las mujeres

"los celos son una prueba de amor".

Por lo que sigue siendo necesario trabajar en la prevencion. Prevenir la violencia de género en la
poblacion adolescente y juvenil es el objetivo de la campafia Si, es amor, que da continuidad a la
accion impulsada el pasado afio, llamada No es amor, rompe con la desigualdad, con la que se
pretendia visualizar, prevenir y combatir determinadas situaciones que pueden parecer normales,
pero que esconden elementos de dominio y control por parte del joven, como querer controlar las

amistades o la esfera personal de la pareja.

A través de esta campafia se pretende ensefiar a la juventud las pautas para la resolucion de
conflictos y los modelos de pareja que si son considerados respetuosos, fuera de estereotipos, mitos
y comportamientos heredados. La campaiia, ademas de difundirse en las redes sociales, llegara a los
mas jovenes con charlas divulgativas que se impartirdn en unos 80 institutos andaluces (10 en
Cérdoba). En lo que se refiere al desarrollo de la campafia, se utilizaran las redes sociales del [AM y
del Instituto Andaluz de la Juventud (IAJ) (portales Web y perfiles de twitter y facebook) como
principal via de difusion, ofreciendo mensajes que contribuyan a romper los estereotipos sexistas o

cuestionen los conceptos tradicionales de masculinidad y feminidad.
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Aspectos técnicos

-Ficha N°: 14

-Titular: El L.E.S. El Sauce recibe un taller contra la violencia de género a través de la Junta de
Andalucia

-Nombre del medio/entidad: lacarlota.com. Medio digital

-Fecha: no informa

-Seccion/apartado: Noticias

BLOQUE I: Datos de identificacion

-Ambito de difusién: periédico local, ambito local.
-Origen: no informa
-Autor: no informa

-Ubicacion: La Carlota, Cordoba

BLOQUE II: Aspectos generales del documento

-Apoyo grafico: va acompainado de una fotografia y de un video.

-Tamaiio: media pagina

-Antetitulo, subtitulo: no tiene antetitulo, el titulo dice asi: “La camparia ‘Si, es amor’ quiere

prevenir la violencia de género entre los jovenes”.

-Fuentes:

« Concejala de formacion y empleo Rosa Lopez: fuente oral, habitual, secundaria, indirecta,
publica, institucional, gubernamental.

o Coordinador del instituto Andaluz de Juventud, Alberto Mayoral: fuente oral, habitual,
secundaria, indirecta, publica, institucional, gubernamental.

-Género: noticia

-Compartido: no informa sobre si la noticia ha sido compartida pero incluye un video de la

presentacion que estd subido a la red social Youtube y que tiene 273 visualizaciones y 3 likes.

BLOQUE III: Aspectos generales del contenido

-Tema: presentacion de la campaiia ‘Si, es amor’ en un instituto de La Carlota, localidad cordobesa
-Resumen: La concejal de formacion y empleo del municipio La Carlota Rosa Lopez ha presentado
un programa que pone en practica la campafa lanzada por la Junta de Andalucia llamada °Si, es
amor’ para prevenir la violencia de género entre la poblacion joven.

-Tipo titular: informativo
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-Estructura: la noticia cuenta con un titular en el que se incluye el titulo y el subtitulo, una

entradilla y un cuerpo de la noticia.

Contenido:

-Contenido Informativo: casi toda la noticia es de contenido informativo ya que habla sobre la
campafia, la describe utilizando de apoyo las declaraciones de los portavoces gubernamentales que
la presentaron.

-Contenido Interpretativo: tiene contenido interpretativo en tanto que el autor o autora de la
noticia introduce interpretacion sobre lo que pretende conseguir la campaia.

-Contenido Opinativo: no tiene contenido opinativo.

Lenguaje:

-Informativo: tiene lenguaje informativo en tanto que informa sobre la presentacion de la campafia
en la localidad cordobesa.

-Interpretativo: encontramos lenguaje interpretativo por parte del autor, en concreto cuando dice
“Por lo que sigue siendo necesario trabajar en la prevencion”.

-Opinativo: no tiene lenguaje opinativo.

Aspectos graficos:

-Fotografia: la noticia va acompafiada de una fotografia donde se observan a los portavoces que
estan presentando la campana en este instituto. También va acompafiado de un video que esta

subido a la red social YOUTUBE de la presentacion de la campana.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: en cuando a la informacion de la
campafia, la describe y aporta datos sobre algunas de las herramientas que va a utilizar el Instituto
Andaluz de la Mujer para llevar a cabo la campana. No obstante no informa de todas ellas. A pesar
de no haber sido compartida en las redes, esta noticia incluye un video en el que se puede observar
que 273 personas han visto la presentacion.
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Noticias

LA DELEGADA TERRITORIAL DE IGUALDAD APOYA CON SU

PRESENCIA LA CAMPANA “Si, ES AMOR”
Publicado: Lunes, 01 Diciembre 2014 16:22

El instituto de ensefianza
secundaria Antonio Machado ha
acogido este lunes uno de los
talleres que por toda la comunidad
se realizan bajo el nombre "Si, es
amor", el cual auspicia la
Consejeria de Igualdad, Salud y
Politicas Sociales mediante el
Instituto Andaluz de la Mujer
(IAM) y el Instituto Andaluz de la
Juventud (IAJ).
Por tal motivo han estado la
delegada territorial de la citada Consejeria, Miriam Alconchel, y los coordinadores provinciales del
IAM y del IAJ, Josefa Moreno y Jaime Armario, respectivamente. Por parte municipal han asistido
la alcaldesa, Gemma Araujo, y la concejala de Igualdad, Aurora Camacho.

Ante alumnos de cuarto de ESO se ha desarrollado este taller que viene siendo impartido, en lo que
respecta a Cadiz, para 500 alumnos. "Si, es amor" busca alertar a los mas jovenes sobre conductas
que quizas no tengan importancia entre ellos pero son los primeros indicios de actitudes machistas.
Esta iniciativa da continuidad a la accidén impulsada el pasado afio por los referidos organismos bajo
el nombre "No es amor, rompe con la desigualdad", con la que se pretendia visualizar, prevenir y
combatir determinadas situaciones que pueden parecer normales pero que esconden o contienen
elementos de dominio por parte del joven, como querer controlar las amistades o la esfera personal
de la pareja. "Si, es amor" permite complementar la anterior campafia al ensefar a la juventud las
pautas para la resolucion de conflictos y los modelos de pareja que si son considerados respetuosos,
fuera de estereotipos, mitos y comportamientos heredados.

La alcaldesa agradecid esta accion de la Junta y recordé que quiso ella personalmente que en el
Ayuntamiento hubiese una delegacion municipal especifica sobre igualdad, la cual viene
regularmente llevando a cabo acciones similares que alerten a los jovenes. "De entre todos los datos
que la lacra social que es la violencia de género estd arrojando existe uno que es la disminucion de
edad, lo cual nos obliga a redoblar esfuerzo para llegar a los jovenes y trabajar asi por la igualdad".
La delegada territorial explico a los asistentes que hay que propiciar que desde el género masculino
se vea a la mujer en esa igualdad real sin que haya diferencia en el trato ni en oportunidades. "Con
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este taller queremos, de una manera dindmica y positiva, que se detecten esas conductas machistas
que no se deben permitir. Muchas veces el hecho de ver las cosas como normales no significa que
tengan que ser asi y soportarse. Con esta campafia pretendemos que el machismo descarado, ese que
nos tiene que ofender, pueda encadenar que se sufra violencia de género". En similares términos
intervinieron también los dos coordinadores provinciales.

Para llegar mas aun a los jovenes en esta campafia se utilizaran las redes sociales y se explico
igualmente la existencia de una aplicacion para teléfonos inteligentes llamada "Detectamor", la cual
y a modo de entretenimiento muestra a los jovenes conceptos que pueden de alguna manera indicar
que existe una relacion sentimental poco sana.

Aspectos técnicos

-Ficha N°: 15

-Titular: La delegada territorial de igualdad apoya con su presencia la campafia “Si, es amor”
-Nombre del medio/entidad: Web del Ayuntamiento de #LaLinea, Cadiz

-Fecha: 01/12/2014

-Seccion/apartado: noticias

BLOQUE I: Datos de identificacion

-Ambito de difusion: local
-Origen: no informa
-Autor: no informa

-Ubicacién: municipio La Linea de la Concepcion, Cadiz

BLOQUE II: Aspectos generales del documento

-Apoyo grifico: incluye una fotografia

-Tamafio: una pagina

-Antetitulo, subtitulo: no tiene antetitulo ni subtitulo

-Fuentes:

« Gemma Araujo, alcaldesa de la Linea: fuente oral, habitual, terciaria, indirecta, publica,
institucional, gubernamental

« Miriam Alconchel, delegada territorial de la Conserjeria de Igualdad, Salud y Politicas Sociales:
fuente oral, habitual, terciaria, indirecta, publica, institucional, gubernamental.

-Género: noticia

-Compartido: no informa

BLOQUE III: Aspectos generales del contenido
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Las coorcinadoras orovincla es del 1AM v el IA han destaczdd durznzte la dresentacén Iz Importancia de dar
i ton ilad A las campanas de cmcieneleeifin oo la jiveniod pera man eowr la lenden:ia al nesoeny
o ¢ se e repiniiace: el OlEmo affo en e cifeas e violeocia de gooero o este secionde b poblacin. asi
e lres mn afios andsriones e ciles de vl s morlales menores ce 30 A00n e Fgaia osgilaba oot e el 25
y ¢l 30% del totel de victimas de violenzia machista, 1 o que va de 2014 =l po-certzje ha cajaco al 10% =r
Ancalucia.

"ks necesario seguir educando en valoras igLalitarics 2éra que a juvertud destierre las atttudes y
pansamientos machistas JLe sustentan |a viclencia de género y que alr se perpetuan en lz potlaciér
adolascente’, ha aountadc Francisca Sarrano.

Segdn el estudio Detacta raalezdo por €l AM, el ba# de las parscnas adolescentes d2 artre 14y 16 ancs
presartzn sexicmro, con afirmacones zomo qua ‘lo no'mal es qu2 2l homore orcte)a a la mujer” |bUK) que
"nadke comd ks mujerss sabe crar & 5.5 7wjos’ (43,5%) 0 que "los celcs on una prueba de amor® (31%).

Redes sociales y talleres en institutos

Fn Ir que se reflere al desarrollo d= A ~ampana, se L TErZardr [as redes socales del W y e 1A] (prrmaleswehy
pror ilees e Twiller y Saceboank) toea prineigal wa de cdifusion cdalo su alcan: e entee b ooblacdin jovenik
ofecemdn menajes gor conlribiyan 4 romier s ederectipos sedstas o casslonen os coneeiles
trediciorales de masculinidad y feminidad.

Asimismg, a ravae de I3€ races v da las charlas divulgatvas que se impartiran en Insttuto de kduczacidr
Secundana, se pretende preporaonar a la juventud andaluza herramientas para la resoluckin da corflictcs
d2 gérero da ‘'oma competente, fomartandc la detecddn precor da problema de la vinlarcia ar sus fases
iricalkes.

En Almera esta previstc que artre los proXimos cias 2 y 37 de octucre ce lleven 3 c3bo estos tallares ar
Huércal-Uvara, Cantcna (Fa 28): Bera, kl iido. Rocuetas de War (cia 29); Larboreras, Almeria [d'a 3U)
Canjayer, Ahama da Ameria y Banahacux (Lis 37)

Los tzlle-es. gisefiadas para forentar la proactivicad v el crecimizrto personal, parten de la detifizacion de
laz opiricnes, valores y experizrcias del progio alumnado oara traoejar luego er cbjetivos y soluciones pare
alcanzar os. Mora elo, sc utifzardr dinémicas 3gi es y atractivas para 'a juventud, con rezursos como ¢l Rolke
P ayirg particinativo, estratcgias de coaching, performance, musica v attes p asticas, util zandelas siempre
d2sde la clave cel humor. En diches tal eres se abordarar contenides como 'as habi ioadzs scciales pare
establecar ralaziones saudatles, la aLtoestima, las técnizas efectivas de comunicacion. las xentidades
sexualas, lcs mitos daf amor romantico, los rol2s de génerc ¢ |a dependeaa emocional y los celos, entre
01ros,

En este sentido, 'Si ¢z amor' proporcicnaa ademés a acolescentes y jowenes informacicn detallaga sobre lcs
recursos existentes en la comunidad andaluza para tratar la preb/ematica de la violencia de g2ncro.

-Tema: presentacion de la campana “Si, es amor’, en un instituto de la Linea de la Concepcion,

Cadiz

-Resumen: La Delegada de la Conserjeria de Igualdad, Salud y Politicas Sociales Miriam

Alconchel, la coordinadora provincial del IAM Josefa Moreno, el coordinador provincial del IAJ,

Jaime Armario, la alcaldesa de La Lineca Gemma Araujo y la concejala de Igualdad Aurora

Camacho, se han dado cita en el Instituto Antonio Machado para presentar la campafia lanzada por

el IAM que se llama ‘Si, es amor’.

-Tipo titular: interpretativo, ya que el autor o autora de la noticia no informa sobre el

acontecimiento, sino que interpreta que la delegada territorial “apoya” la campaia.

-Estructura: titular en el que solo hay un titulo, entradilla y cuerpo de la noticia.
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-Contenido Informativo: encontramos contenido informativo en tanto que habla sobre la campafia
y sobre la presentacion de dicha campana por parte de los portavoces de las instituciones.
-Contenido Interpretativo: tiene interpretacion en el titular, en el que el autor de la noticia se
toma la libertad de decir que la delegada “apoya con su presencia” la campafia.

-Contenido Opinativo: no tiene contenido opinativo.

Lenguaje:

-Informativo: todo aquel que informa sobre la noticia.

-Interpretativo: encontramos lenguaje interpretativo dentro de las declaraciones, como por
ejemplo “muchas veces el hecho de ver las cosas como normales no significa que tenga que ser asi
v soportarse.”

-Opinativo: tiene lenguaje opinativo dentro de una de las declaraciones, ya que se refiere a la

violencia de género como “lacra social” de forma despectiva.

Aspectos graficos:

-Fotografia: se muestra una fotografia en la que se muestran a los portavoces de las instituciones

que acudieron al instituto a presentar la campaia.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: la noticia informa sobre la
presentacion de la campafia, la describe, y mencion brevemente lo que va a llevar a cabo en labor de
sensibilizacion, no obstante, no informa sobre todas las herramientas que se van a llevar a cabo para

su desarrollo.
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D-Cerca. Periodico Local de El Ejido, Almeria

22 ac octubre de 2014

La Junta pone en marcha en Almeria
la campaiia 'Si, es amor’ para la
prevencidn de la violencia de género
en la juventud

BFacetooc 1o muier ] & Googor

Esta campana, impulsada por el 1AM y el |A],
llegara a El Ejido la préxima semana, en
roneredlo, ol midcrroles, 29 de oclubire. A el
municipio del Poniente se sumaran otros
nueve de |la pravincia también durante la

proxima semana.

Prevenir la vio enciz de 3érero €nla podlaciin zdolescente y juvenil es €l ob etivo principal de la camrpana S,
es amor, mpuszda por €l Irsttuto Andaluz de la Mujer [1aM) y & Insttutc Ardauz ce |a Juventud (). ksta
it bediva, (que epars 4 una e eea e nnaic pios e Ameeia b pefxima senena, peetenie promeer soiee la
juventud uras relationss sertimentaks sanas ¢ iguaitarias condencendo a este sector de la poblacion
sob-e la relacion ex sterte entre roles sexistas vvio enc e de género.

Las coordinagoras provncialas del IAM, kFranasca Serraro, y del 14), Noemi Lruz han presentado ecte
miférenles estz campata. que da e nuidad a la Zecldn Irpisada pl pasadn afa por Ins dos argznismns
baoellzma'No es amor rompe con la desigualdad',

Nuemi Crus ba explicade que " la cernipaina desa ullacd el giiv pasadu se ors=ncid visudlizar, prevenin y
combatir determinadas situaciones cue pueder 2zrecer normales, p2 o que esconden © contensn
elementcs de deminio y cortrol por narte dal oven, ccmo guerer zortrolar las amistadas o |3 esferz oersonal
de la nzreja: shera, cor el lema Si, €s amar’, s2 qulere comp ementar |a antericr zamaefa, al enseflar a la
poentud las pantas pars b resolocidn de oonlliclos o modelos de parea qoe S5 wr consdeiahs
respetuosos, fuera de estereotioes, mitosy comportamientos heredagos",

Franm va Serreno e sefalado gque "a apuesta por b igialdac sizgoe sivodo dlara desds Andalucia, 101
medicas que ~e‘uerzan la prevencdn concienciaddn y sensib lizaciér y ccn un oresupuesto que cersigae
erradicar @ fem nizecidn de la pobreza, frernte a los recortes del Eccutivo centra, que acumula un 22% de
descanscs an pravenadr de violerca da génerd vun =3% en polit.cas de igualdad en Ios dos Utimos znos”.
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Aspectos técnicos

-Ficha N°: 16

-Titular: La Junta pone en marcha en Almeria la campafa ‘Si, es amor’ para la prevencion de la
violencia de género en la juventud

-Nombre del medio/entidad: D-Cerca, periddico local

-Fecha: 22/10/2014

-Seccion/apartado: noticias

BLOOQUE I: Datos de identificacion

-Ambito de difusiéon: municipio El Ejido, Almeria
-Origen: no informa
-Autor: no informa

-Ubicacion: El Ejido, Almeria
BL E I1: Aspectos generales del documento

-Apoyo grafico: va acompaifiado de una fotografia

-Tamaiio: pagina y media

-Antetitulo, subtitulo: no tiene antetitulo ni subtitulo.

-Fuentes:

« Coordinadora provincial del IAM, Francisca Serrano: fuente oral, habitual, primaria, directa,
publica, institucional y gubernamental.

« Coordinadora provincial del TAJ, Noemi Cruz: fuente oral, habitual, primaria, directa, publica,
institucional y gubernamental.

« Estudio Detecta: fuente documental, ocasional, secundaria, indirecta, publica, institucional y
gubernamental.

-Género: noticia

-Compartido: no informa
BLOOQUE I1I: Aspectos generales del contenido

-Tema: Presentacion de la campafia ‘Si, es amor’ en El Ejido.
-Resumen: Las coordinadoras del Instituto Andaluz de la Mujer y del Instituto Andaluz de La

Juventud Francisca Serrano y Noemi Cruz han presentado en El Ejido la campaia ‘Si, es amor’ para
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disminuir la violencia sexista en los jovenes. Se desarrollara a través de las redes sociales y talleres
en institutos.
-Tipo titular: informativo

-Estructura: titular que solo consta de titulo, entradilla, cuerpo de la noticia y cierre.

Contenido:

-Contenido Informativo: casi toda la noticia es de contenido informativo, ya que habla sobre la
presentacion de la campaiia y describe las herramientas y los talleres que se van a llevar a cabo para
el desarrollo de dicha campaiia.

-Contenido Interpretativo: tiene contenido interpretativo en tanto que introduce datos del Informe
Detecta para contextualizar la noticia.

-Contenido Opinativo: encontramos contenido opinativo en una de las declaraciones que el autor

de la noticia incluye, ya que se opina sobre la necesidad de seguir educando en valores igualitarios.

Lenguaje:

-Informativo: todo el que informa sobre la noticia.

-Interpretativo: encontramos lenguaje interpretativo en el uso de palabras como “pretender”, “la
importancia de(...)".

-Opinativo: encontramos lenguaje opinativo por el uso de expresiones como ‘“‘es necesario seguir
educando(...)”.

Aspectos graficos:

-Fotografia: la noticia va acompafiada de una fotografia en la que se muestra a Noemi Cruz y a

Francisca Serrano delante del logotipo de la campaia.

COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: Ia noticia informa ampliamente
sobre la campafia, sobre las herramientas que va a utilizar para desarrollarse y habla de la
presentacion con las declaraciones de las portavoces del IAM y el IAJ. No obstante no informa
sobre si ha sido compartida en las redes. Ademads, es un perioddico local. La mayor parte de la noticia
es de contenido informativo ya que habla de la campafia, aunque también tiene algo de contenido

interpretativo y opinativo.
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Bailén Diario, Jaen

BarenUiano  Loccal  Alumnos ballensnses participan en una campana para prévenir la violencia de género

Alumnos bailenenses participan en
una campana para prevenir la
violencia de género

LY renliees, 17 novieenbwe: 3014 € 3 Frot o oo Rotkwas o
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Categoria:
Local
Enlace
permanente

Etiquelado en:
campana, IES
Medina Rivila,
wiolencia de
género

bd

Redaccion

El IES "Hermanos Medina Rivile" acogia en el dia de ayer la
campana "Si, es amor”. Esie iniciativa impulsade por el
Instiiuta Andaluz da la Mujer (I1AM) y &l Instihidn Andauz da |a
Juventud (1AJ) pretende promover entre la juventud pnnense
unas relaciones sentimentdes sanas e igualtarias,
concienciando a este sector de la poblacién sobre la relacion
existente entre roles sexastas y violencia de género.

Al taller asistieron la delegada del Gobiermno, Pusficacion
Galvez, acompafada de la coordinadora provincial del IAM,
Beatrniz Martin, y junto a la alcadesa de Bailén, Simaona Villar
y el director del centro, Juan Anguita. En &l mismo
participarén un total de 500 jévenes de la provincia de los
cuales 46 corresponden a nuesio municipéo.

Tanto el drector del centro educativo como la alcaldesa de la
ciudad mostraban su agradecméento al 1AM y al IAJ por
aposiar per un centro bailenense a la vez que agradecian la
visita de lz delegada del gobierro.

Por su parte, Galvez destacara que ‘con esta accion se
intenta abir un foro de reflexidn. un punto de encueriro y de
accion en el que los participantes, a través de la proactividad,
la motivazidn y el talento, racibirén las pautas para la
resolucion de conflictos y sobre los modelos de pareg que si
son considerados respetuosos, fuera de esteraotipos, mitos y
comportamientos heredados”.

Igualmentz, Galvez se ha referido a la importancia de dar una
continuidad a las campanas de concienciacién en la uventud
para man¥ener la tendencia al cescenso que se ha registrado
en el Glimo ano en las cifras da violencia de género en este
sector de la poblacidn. Asi, mientras en afios antetiores la
cifra de victimas moriales menores de 30 anos en Espana
oscilaba entre el 25 y el 30% dd total de victimas de violencia
machista, en lo que va de 20°4 el porcentaje ha bajado al
1U% en Andalucia.

Con la canpana “Si, es amor” se da continuidad a la accion
impulsada el pasado ano por &l Gobierno andaluz, bajo el
lema “No es amor, rompe con & desigualdad”, con la que se
pretendia wisualizar, prevenir y combatir deterninadas
sifuaciones que pueden parecer normales, pero  que
esconden o contienen elemenos de dominio y coasfrol por
parte del joven, como querer controlar las amistades o la
esfera personal de la pareja.

En lo que se refiere al desarrollo de la campana "Si, es amor”,
los alumnos utéizaran las redes sociales del 1AM ¢ el IAJ
(portales wab y parfiles de Twittar y Faceboaok) como principal
via de dfusidn, ofreciendo mensajes que contribuyan a
romper los estereotipos sexistas o cuestionen los conceptos
tradicionaks de masculinidad y feminidad.
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Aspectos técnicos

-Ficha N°: 17

-Titular: Alumnos bailenenses participan en una campana para prevenir la violencia de género
-Nombre del medio/entidad: Bailén Diario

-Fecha: 12/11/2014

-Seccion/apartado: Local

BLOQUE I: Datos de identificacion

-Ambito de difusion: local
-Origen: Redaccion
-Autor: no informa

-Ubicacion: Bailén, Jaen

BLOQUE I1: Aspectos generales del documento

-Apoyo grafico: va acompafiado de una fotografia

-Tamaifio: una pagina

-Antetitulo, subtitulo: no tiene titulo ni antetitulo

-Fuentes:

e Delegada del Gobierno, Purificacion Galvez: fuente oral, habitual, primaria, directa, publica,
institucional y gubernamental.

o Coordinadora provincial del IAM, Beatriz Martin: fuente oral, habitual, primaria, directa, publica,
institucional y gubernamental.

o Alcaldesa de Bailén, Simona Villar: fuente oral, habitual, primaria, directa, publica, institucional
y gubernamental.

-Género: noticia

-Compartido: no informa

BLOQUE II1: Aspectos generales del contenido

-Tema: Presentacion de la campafia ‘Si, es amor’ en un instituto de Bailén

-Resumen: La delegada del gobierno, la coordinadora provincial del IAM y la alcaldesa de Bailén
acuden a un instituto de dicha localidad para presentar la campana lanzada por el IAM °Si, es amor’
que tiene por objetivo promover las relaciones sanas entre la juventud.

-Tipo titular: informativo

-Estructura: titular, que solo tiene un titulo, entradilla y cuerpo de la noticia.

Contenido:
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-Contenido Informativo: tiene contenido informativo en tanto que informa sobre la presentacion
de la campaiia, asi como los datos que ofrece.
-Contenido Interpretativo: no tiene contenido interpretativo.

-Contenido Opinativo: no tiene contenido opinativo.

Lenguaje:

-Informativo: todo el que da informacion sobre la campafia y sobre la presentacion.
-Interpretativo: encontramos también lenguaje interpretativo por el uso de palabras como
“intentar”, “la importancia”, etc.

-Opinativo: no tiene.

Aspectos graficos:

-Fotografia: tiene una fotografia en la que se muestra a los que presentaron la campafia en el

Instituto de Bailén.
COMENTARIOS Y OBSERVACIONES AL CONTENIDO: la noticia no informa mucho sobre

la campafia en si y sobre las herramientas que se van a llevar a cabo para lograr la sensibilizacion.

Se centra en informar con las declaraciones de la presentacion de la campaiia.
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