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INTRODUCCION

Este trabajo analiza los procesos de construc@&da dalidad en las Denominaciones
de Origen de aceite de oliva en Andalucia (Espafiajle forma mas concreta, las
caracteristicas diferenciales que han adquiridmsedinamicas a medida que se han aplicado

las politicas desarrollo rural europkas

El contexto que vamos analizar es el de un nusgenario rural europeo sometido a
un proceso de profunda remodelacion, que explicarsgresiva especializacion hacia la
produccion de calidad tanto material, como paisegisy de naturaleza, asi como de
consumo de ocio. Un mundo rural, despojado de #&gén de tradicional inmovilismo, que
responde a las nuevas funciones y expectativamsiesdciedades postindustriales como
proveedor de bienes y servicios que incorporandagnes de calidad, naturaleza, territorio
y tradicion. Elementos que dotan de valor afiadidm@s nuevos productos rurales, que

desde esta singularidad, compiten en los mercddbalgs.

! Esta comunicacion se inscribe dentro de una imsEsén mas amplia tituladdTerritorio, calidad e
innovacion: El disefio de la nueva ruralidad europgMinisterio de Ciencia e Innovacion. 1+D SEJ2007-
63537/SOCI) y del grupo de investigacion PERSEht@lde Andalucia PAI SEC-418)



El objetivo de este comunicacion es analizar ldusidn de las DOP de aceite de
oliva en Andalucia en relacion con el paulatinocpem de transformacion del mundo rural
europeo, lo que explica la dinAmica ascendentestis diguras de proteccion, vinculadas
ahora a las nuevas politicas de desarrollo cormastaLa seleccion de Andalucia como
ambito de estudio se justifica no sélo por el hedbajue el aceite de oliva sea uno de los
principales ejes econdmicos y uno de los refereotdsirales mas significativos de la
region, sino también porque en esta zona se caoaceld mitad de las 28 DOP de aceite

existentes en Espafia.

La metodologia que hemos utilizado en el desarmdceste trabajo ha combinado el
enfoque microsocial, tradicional de la antropolpgian una vision macro que nos va a
permitir analizar los cambios operados en el olgetestudio como consecuencia del disefio
y aplicacion de unas politicas y directrices glebaemanadas desde Europa. Se ha basado,
por tanto, en el analisis bibliografico y documérdamo en la aplicacion de diversas
técnicas cualitativas de andlisis de los procesomlges como la observacion participante y
las entrevistas abiertas a 17 agentes socialesicadps en el sector: agricultores,
agricultores ecolégicos, gerentes y presidentes almazara, envasadoras Y
comercializadoras, gerentes de los Consejos Regelsdtécnicos de desarrollo local, etc.
de tres de las Denominaciones de Origen de aceitdivih mas significativas de Andalucia:
DOP Sierra de Segur®OP BaenaDOP Sierra de Cadiz

En este trabajo presentamos, en primer lugar, awebrecorrido por la figura de la
Denominacion de Origen, su creacion y significaBvalucion en Espafia, asi como por las
diferentes dimensiones que abarca esta certificatldos signos de calidad aplicados a los
productos agroalimentarios que se han revalorizauceel marco de la nueva ruralidad
europea que surge, a mediados de los 80, comoatmmaea del proceso de reestructuracion
econdmica global y de la reorientacion de la PACieh@bjetivos como la calidad, el
territorio, la sostenibilidad, etc. Este nueva fonelidad de lo rural en las sociedades
postindutriales serd analizada, con detalle, esp&rafe segundo para pasar, en el tercer
apartado, a presentar la evolucion que han sedasddOP de aceite de oliva en Espafia vy,

de forma significativa, en Andalucia. Un andlisisegse centrarda en las primeras DOP

2 . . .
.- Almazara es el nombre aplicado al molino de aceite.



surgida en esta region, asi como en las principedaesformaciones e innovaciones que han
ido incorporando a lo largo de este proceso, pasarpen un segundo momento a estudiar la
interrelacion que se ha establecido, en las Ultidéesdas, entre las agencias locales que
gestionan los Programas Europeos de Desarrollo | Ryradinamizan el tejido
socioeconOmico de estos territorio, y estas Denaonmes de Origen Protegidas. Por
altimo, realizaremos unas breves indicaciones aaedas incertidumbres que se plantean a
este sector y cerraremos esta comunicacion corefie®ion de las potencialidades que esta
estrategia de valorizacion de los productos agrneadtario locales posee para los

productores y los territorios en un entorno cadamés globalizado y competitivo.

1. LAS PRODUCCIONES DE CALIDAD EN EL NUEVO ESCENARIO RURAL
EUROPEO

La proteccion de la calidad asociada al origen gdmgp de los productos
agroalimentarios es una practica con una largad¢tagia en el ambito mediterraneo. De
hecho la regulacion de este tipo de figura surgi@lesur de Europa, a partir de la segunda
década del siglo XX, con el objetivo de proteges &specificidades productivas de
determinadas zonas. Portugal, Francia, Espafdia fliaron, y siguen siendo, pioneras en
este tipo de reglamentacion, que nacié para protgeotente sector del vino y luego se

extendid a los productos alimentarios en generald® 2007; Langreo, 2004).

Espafia se incorporaria a este proceso a partDatgbto de 1932 mediante el que se
regulo la figura de la Denominacion de Origen (D&), principio solo aplicable al vino,
para finalmente, a partir de 1970extender esta calificacién a otros productos
agroalimentarios como el aceite de oliva, el ques jamén curado (GOmez Mufioz y
Caldentey, 2000). Logicamente el creciente intdeéproductores y regiones por regular las
producciones diferenciales determinaria la regldasédn europea en 1992, que vendria a
unificar la normativa, establecié el marco legando para los estados miembros de la
Union Europea. Surgen asi las dos figuras fundaatesnén la actualidaibenominaciones
de Origen ProtegidagDOP) e"Indicaciones Geograficas ProtegidadGP).

% - La Ley 25/1970 del estatuto de la vifia, debwnde los alcoholes y su reglamento aprobado pordo
835/1972, de 23 de marzo



La diferencia entre ambas certificaciones estribeelegrado de vinculacién con el
territorio ya que, mientras que en el caso de [@P [@ste elemento tienen que estar presente
en las tres fases del proceso: produccion, tramsfcion y elaboracion, a las IGP solo se les
exige que los lazos con el territorio estén presentuna de las tres etapas. Logicamente, en
este nuevo marco, los paises que ya tenian unkac&gupropia tuvieron que adaptarse a
este marco comunitario y establecer equivalenaiie das figuras que ya existian y las

establecidas por la UE

El valor diferencial de estos productos radica, taato, en el vinculo que establecen
con su entorno. El anclaje territorial (Zimmermah®98) se convierte, de este modo, en el
elemento distintivo del producto ya que es a paltiresta relacion original, como éste
incorpora las caracteristicas sustantivas del Jugarto las que provienen de factores
naturales, derivados de las peculiaridad de suwegi@lo de su clima, como de factores
humanos, determinados por unas técnicas, un saheer hy unos conocimientos
tradicionalmente ligados a la zona y sus habitahisuma de estos elementos tangibles e
intangibles conformaran los atributos requeridas pécanzar la cualificacion reglamentaria

requerida por ley.

Para que el consumidor pueda reconocer las cdsditi@s de estos productos que, en
muchos casos, no pueden ser percibidas a simpée xeésulta crucial el establecimiento de
signos distintivos de calidad (Allaire y Sylvand@897) .Estas herramientas (etiquetas,
términos, logos) permiten visibilizar claramentepabducto, mejorar su identificacion y
otorgarle una mayor credibilidad y confianza altiiear que el alimento se ajusta a las
normas establecidas. Esta es la razén que, deddldda Europea, se haya establecido un

logotipo que permita identificar a las DOP e IGropeas.

* La Orden de 25 de enero de 1994 del Ministerio dpicAltura, Pesca y Alimentacién, precisa la
correspondencia entre la legislacion espafiola gotaunitaria en materia de denominaciones de oreen
indicaciones geograficas de los productos agroalian®s, y establece la equivalencia efibenominacion
de Origen” y “Denominaciéon de Origen Protegida’y entre “Denominacion Especifica’e “Indicacion
Geogréfica Protegida”.

® Este logotipo no podréa ser utilizado durante elgu® de proteccién nacional transitoria, es detitiempo
que pasa desde la publicacién en el BOE de lacatibn del Reglamento que ha sido publicado ddiaiio
Oficial de la Comunidad Auténoma de que se tradstehque la Unidn Europea aprueba la inscripcidiate
DOP/IGP en el registro comunitario. Si se podrizati en cambio, la indicacidfbenominacion de Origen
Protegida”.



Figura 1. Logo comunitario de la DOP Figura 2. Log comunitario de la IGP

Fuentenhttp://ec.europa.eu/agriculture/foodqual/qualilhs.

Finalmente es importante subrayar que lo espedificestas certificaciones de calidad
es que, a diferencia de otras marcas comerciatesolo defienden los intereses de los
consumidores, al garantizar que el producto integraconjunto de caracteristicas pre-
definidas, sino también de los productores al aseigs el monopolio en la utilizacién de la

reputacion asociada al mismo (De la Calle, 2002).

Un proceso que ha adquirido una gran relevancieBspaia que, actualmente, posee
226 Designaciones Geogréficas, de las cuales 1%8 B®Enominaciones de Origen
Protegidas y 68 Indicaciones Geograficas ProtegitElsy como vemos en la tabla N° 1, los
productos que acaparan un mayor numero de cecitiwas son: el vino, el aceite de oliva
virgen y los quesos. Sin nos centramos, Unicamentéys productos agroalimentarios, sin
tener en cuenta ni el vino, ni los otros productitiwinicolas’, podemos sefialar que en
Espafia se ha experimentado una significativa eiulien este ambito ya que, desde el afio
2000 a la actualidad, su niamero se ha duplicadeangl de las 79 Designaciones
Geograficas para productos agroalimentarios queatebaquellos momentos, a las 156 que

hay ahora. Su distribucién por regiones arroja, @oraremos, un saldo positivo para
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En esta relacion se han incluido Unicamente loslymims agroalimentario y no aparecen los vinos, las
bebidas espirituosas, ni otros productos vitivilisgorque éstos aparecen acogidos, en la reglach@mt
europea, a otras formulas de proteccion, como l&/d®s de Calidad Producidos en Region Determitiada
(v.c.p.r.d.). Ello nos permitia, ademas, realizanparaciones con las magnitudes que ofrece el tdifosde
Agricultura, Pesca y Alimentacién que no incluyéasscertificaciones en sus datos sobre Designesion
Geogréficas de productos agroalimentarios. Podeeitalar, sin embargo, que en Espafia hay, actuangsht
“Vinos de Calidad Producidos en Region Determinada’certificaciones calificadas cofiotros productos
vitivinicolas” (en este caso, vinagres), 15 productos amparadokaertificacion‘Bebidas espirituosas'y
42*Vinos de la Tierra”.



numero de certificaciones.

Tabla N° 1.

Andalucia, que con 30 Designaciones Geograficamesde los territorios con un mayor

Designaciones Geograficas en Espafia en 2008.

CATEGORIA TOTAL DOP IGP
Vinos 68 68 -
Otros productos vitivinicolas 2 2 -
Quesos y mantequillas 27 27 -
Arroces 3 2 1
Legumbres 8 1 7
Hortalizas 21 7 14
Frutas 18 11 7
Miel 3 2 1
Panaderia, pasteleria y reposteria 11 - 11
Aceites de Oliva Virgen 28 28 -
Carnes frescas 16 - 16
Jamones 6 5 1
Embutidos y otros productos 8 - 8
carnicos
Condimentos y especias 3 3 -
Pescado, moluscos y crustaceos 3 1
Sidra 1 1 -
TOTAL 226 158 68

Fuente: Ministerio del Medio Ambiente y Medio Ruyailarino

Lo interesante es que estamos ante un procesorgke Hacorrido pero que se ha
incrementado en las Ultimas décadas, en la medidalajcertificaciones de calidad han
pasado de ser una estrategia liderada desde @&edas de los mismos productores con el
objetivo de conseguir ventajas comparativas pagsaductos, a constituir una de las lineas

prioritarias de actuacion de las iniciativas deadedlo europeas para conseguir una imagen



diferencial para sus territorios. Los casos piosie® [aDOP de aceite Sierra de Seguen
Jaén, y de I®OP de Baenaen la provincia de Cérdoba, ambos en Andaludastituyen
ejemplos significativos de la primera etapa de est®rrido, mientras que la reciente
creacion de |&DOP de aceite de oliva Sierra de Cades un buen ejemplo de la nueva
estrategia de busqueda de la distincion (Bourdi®df) que hoy aparece indisolublemente

unida al mundo rural.

Es evidente que el escenario en el que hoy se pionamn estas producciones de
calidad es notablemente diferente al marco en el swrgieron los primeros signos
distintivos de aceite en Espafa. Los profundos @@srdraecidos en la Ultimas décadas en
el medio rural espafol han terminado por disefiarnueva realidad que, poco a poco, ha
ido despojandose de su imagen anclada en la thadipara ofrece la visibn de nuevos
paisajes en transformacion caracterizados por us@omespecializacién agricola y por
economias muy diversificadas conectadas con gragmaeesos globales. Este fendmeno
explica la progresiva especializacion de estoscgspaurales hacia la produccion de calidad
tanto material, como paisajistica y de naturalem, como su paulatina conversion en

nuevas zonas para consumo del ocio de los ciudadiaiglo XXI (Urry, 2003).

En este cambio de funcién de lo rural (Camareroopzélez, 2005), que hay que
situar cronolégicamente a finales de la décadasl&0 del pasado siglo, han convergidos
dos fendbmenos. En primer lugar, la reestructuraprdductiva de la agricultura europea, en
relacién a su posicién competitiva en los mercadi@snacionales, que ha convertido a estas
areas en objeto de nuevas iniciativas econdmicaserstadas desde las Politicas de
desarrollo rural europeas. En segundo lugar, ce@ml@rgencia de preocupaciones relativas
al medio ambiente y a la seguridad alimentariary o inclusion en las agendas politicas

internacionales.

2. EL ENFOQUE TERRITORIAL DE LOS NUEVOS PROYECTOS DE
DESARROLLO

Hablar de desarrollo rural remite a las recientd#ipas que se estan ejerciendo en el
medio rural europeo a partir de las Ultimas direetr emanadas desde la Politica Agraria

Comun (PAC). Unos ajustes que consolidaron la releeion global entre agricultura y



sociedad, pues tal cambio refiere a la reestrugitimegeneral de la economia, desde una
orientacion de economias de escala e integraciditale a las regidas por nuevos valores
de la flexibilizacion (Piore and Sabel, 1984).

En resumen, la PAC de finales de siglo XX se mbatiacoherente con respecto al
presupuesto comunitario y al cambiante escenamnegpciaciones internacionales en el seno
del GATT-OMC, asi como a las nuevas preocupacienelas arenas politicas: proteccion
medioambiental, salubridad e higiene. La nuevalddga exigia, a la agricultura, no sélo
una funcion productiva, sino ademas un papel ddatute la salud, salvaguarda del medio
ambiente, del paisaje y del territorio, asi comaateservacion y valorizacion de las culturas
y de las tradiciones. Se trataba, ante todo, dstiinen la necesaria, pero olvidada, relacion
de la triada agricultura-salud-alimentacion y entegricultura-ambiente-territorio
(Bencardino y Marotta, 2000). Para lograrlo erasesado armonizar la oferta y la demanda,
mediante la reduccién de la produccion, generanademas, dos nuevas preocupaciones
fundamentales para este proyecto: las medidasatiecpion medioambiental y el desarrollo

rural.

La nueva politica de desarrollo rural aporta, comabor innovador, el enfoque
territorial (Esparcia y Noguera, 1999) que propielapaso desde una concepcién de
territorio-soporte a la deterritorio-recursq identificandose cada vez mas con la cultura
local y con la imagen e identidad (Aguilar y Amay®07; Lozano, 2007). Lo que se
persigue es la consolidacion de un nuevo modetsgacio rural a través de la implantacion
de una serie de iniciativas tendentes a incentimasector agricola moderno y competitivo,
pero también potenciar una agricultura al servilgdos territorios rurales cuya mision no
sea solo producir, sino también mantener un muadd activo y velar por la conservacion

del paisaje y por la produccion de alimentos dieladl.

Desde estas directrices se disefaron los diversgsgmas concretos de intervencion,

representados por liiciativa Leader “Liaison Entre Activités de Développement de

" En este sentido, la nueva PAC parece intentar ham®vivir una agricultura competitiva orientadaos |
mercados internacionales, con una agricultura ektenrespetuosa con el medio ambiente. Esta cuhlid
productiva implica una contradiccién interna, siedd correlacién de fuerzas claramente favorabla a
primera, aunque hay que considerar como positivdnegho de que, al menos, esté registrado en los
documentos oficiales y se hallan puesto en margumas iniciativas en torno a las mismas.



I'Economie Rural”.Este proyecto fue disefiado por la propia Comfsjiara promover una
nueva metodologia de desarrollo rural a partir mieiativas enddgenas basadas en la
pluriactividad y en la promocion de actividade®miativas a las agrarias (Sumpsi, 2006).
La iniciativa se implementd en determinadas regiahd territorio europeo, las conocidas
como zonas objetivo 1 (regiones menos desarrolagiasbjetivo 5b (zonas rurales
deprimidas econémica y demograficamente), a trdeda concesioén de unas subvenciones
globales que fueron gestionados a nivel fhgabr los propios actores en base a un plan

disefiado por ellos mismos.

Este programa se articul6 en torno a una serigjegecpie son le han otorgado su
especificidad y caracter novedoso: el enfoque ascen, la perspectiva territorial, la vision
integral y multisectorial, el caracter innovador lde acciones, el enfoque endogeno, la
descentralizacion financiera y la cooperacién yanizacion en red. Ello ha permitido que el
Leader constituya una de las mejores muestra de esteegwomstitucionalizado del
desarrollo en que se inscriben actualmente cualcqgeion en estos territorios rurales
(Gonzalez Fernandez, 2001). Sera desde estas agéoxales del desarrollo, representadas
por losGrupos de Accién Local (GALY)lesde las que se administre y gestione los cambio
econdémicos de estos territorios. Es evidente quedesus preocupaciones centrales de
estos Grupos sera la de potenciar y apoyar, cuandderar, los sistemas productivos
locales, lo que explica el impulso que las DOP tesnido a partir de este proceso, como

demostraremos mas adelante.

3. LA CALIDAD Y EL NUEVO CONTEXTO DEL CONSUMO ALI MENTARIO

La nueva direccion de los proyectos de desarrolfmeca directamente con el cambio
en las pautas de consumo de la sociedad postimuston un discurso donde se
entrecruzan inquietudes ecoldgicas, con preocupesipor la seguridad alimentaria y por la
salud (Espeitx, 1996). Valores, en suma, que aparacdisolublemente unidos a los
productos locales, bajo una diversa gama que igseth comotradicionales de la tierrg

8 Comunicacién a los Estados Miembros 91/C/73/14

® Una financiacién que debia ser complementadaavérsion privada local.



bioldgicos ecoldgicos con denominacién de origen, etBérard y Marchenay, 1996;
Caldentey y Gomez, 1996).

Por otro lado, la expansion en el consumo delioseatos con DOP se inscribe en la
transicion desde una economia de volumen, sustersialre la monotonia e invarianza
impuesta por los modelos fordistas y tayloristasados en la produccion masiva, a una
economia de valor (Bueno y Aguilar, 2003) propiala® sociedades post-industriales,
caracterizada por la continua transformacion, eama y cambio de las modas y los
productos. Los viejos modelos de producciéon mastvaienzan a dar muestras, en los afios
70, de su rigidez para adaptarse a la variabilifatbs mercados y a los continuos cambios
en la demanda. Aparece entonces lo que Harvey J1€888omina el Sistema de
acumulacion flexible nuevas orientaciones productivas caracterizadasa reduccion del
tamafno de los procesos de produccion, la utilizagitensiva de maquinas disefiada para
adaptarse a los cambios en un minimo espacio d®diey con un coste reducido, la

producciorjust-in-time” o la incorporacion de nuevas tecnologias.

Resulta muy significativo destacar como, el nueiscutso dominante generado a
partir de los afios 90, supone una vuelta al vadodradicional, lo auténtico, lo artesano, lo
natural, los productos de la tierra.. Unos refagihiasta hace poco denostados, considerados
como simbolos del atraso y la pobreza que, ahnranenundo crecientemente globalizado,
representan un intento de evocar, a través dersucm, un tiempo anterior a la sociedad

de masas (Aguilar y Lozano, 2008).

La alimentacion es uno de los ambitos privilegiag@sa analizar las pautas de
consumo de la sociedad post-industrial ya que topst“un hecho social total'{Mauss,
1979). Hay que entender, en este sentido que aot@lde alimentarse no solo confluyen
factores bioldgicos, sino también elementos sceipleulturales. Es decir que a través de la
alimentacion no sélo ingerimos nutrientes y compte fisico-quimicos sino quin-
corporamo$ (Muchnik, 2006), hacemos parte de nosotros, todos valores y
significaciones que dicho alimento evoc8omos los que comemo&sracia, 2002) y es a
través de la alimentacion como se construye unte pamportante de nuestra identidad
individual y uno de los marcadores fundamentalgsesar las diferencias étnicas, de clase

social, de edad, sexo, etc.



Desde esta perspectiva podemos comprender quentextam como el actual, marcado
por la pérdida de referentes que suponen la gkamadin y laMcDonalizaciénde la
sociedad (Ritzer, 1996), se haya acrecentado lamdsande los alimentos vinculados a un
ecosistema concreto, aaber-hacer a variedades tradicionales, a una historia, @tos
productos que permiten satisfacer las necesidaglesrdigo (Espeitx, 1996) y de anclaje
territorial de los consumidores. En consonancia ¢as directrices del marketing
experiencidl (Schmitt, 2000), el consumo de estos alimentosmpe incorporar
sensaciones e imagenes que suponen la recreacgbalgnta de unos espacios cuyos
valores: naturaleza, tradicion, calidad ambierdtd,, se presentan en oposicién a los del
mundo urbano: industrial, contaminado y urbanizgdque, paraddjicamente, vuelven a
reproducir, a nivel simbdlico, la dicotomia rurabano, ya superada (Aguilar y Lozano,
2006).

Los recientes escandalos alimentarios ha acentlaagercepcion real del riesgo a
nivel global (Beck, 1998) en relacibn a un tema fatmo como es la alimentacion,
poniendo en cuestion los sistema de produccionstrilolicion alimentaria, asi como los
controles que deben garantizar la seguridad de @gstmluctos (Céceres y Espeitx, 2002).
De este modo, frente a la paulatina estandarizat@dlimentos, cuyo origen y compaosicion
se desconoce o se pierden en el proceso de elaboradransformacion, los productos
sujetos a variaciones fisicas y climaticas, sam®rign la actualidad, como masaturales,
seguros y de mayor calidad (Nygard y Storstad, 1998 la medida que se garantiza su

trazabilidad.

Mas alla de estas cuestiones ligadas a la segualohadntaria, se sitian aquellos todos
aquellos significados que se incorporan en este dg productos de calidad. Referencias
historicas que suelen emplearse en las estratagg@sa de distribucion y marketing de
estos productos, en la medida que su mismo consansgtituye, una manera daborear la
naturaleza(Lozano y Duran, 2007) una modo simbdlico de ajprsp de un paisaje, una

forma de vida, unos conocimientos considerado® plrinuestros sustratos culturales.



4. TERRITORIO Y ESTRATEGIA DE CALIDAD: LAS DOP DEL ACEITE DE
OLIVA EN ANDALUCIA

Andalucia es la region meridional de la Peninsbirita y uno de los territorios
espafioles y europeos en las que el sector agrdaiangustria agro-alimentaria poseen un
peso especifico y una enorme relevancia en su gdan@si como en la generacién de
empleo. De hecho, la industria agroalimentarid ésndito mas importante dentro del sector
industrial tanto en lo relativo a los ingresos aplatacion (22%), como en el niamero de

personas ocupadas (20%)

Una industria que se caracteriza por la presereiamaltiples empresas de reducido
tamanfo, con un elevado grado de diversificacidnyrtiva, ubicadas, en su mayor parte, en
ambitos rurales. Estos rasgos nos muestran leefuartulacion que este sector mantienen
con el territorio y con sus recursos endégenos¢@sb la importancia que poseen para el
mantenimiento de su tejido socioeconOmico, detanta en la potenciacion de un

desarrollo equilibrado y sostenible.

El anclaje territorial de la industria agroalimerdaandaluza ha permitido mantener
los valores diferenciales de sus productos y haigiemlo el desarrollo de una politica de
fomento de la calidad a través de la promocion igeos distintivos (Perrier-Cornet et
Sylvander, 2000). Una estrategia que ha permitit® gn la actualidad, Andalucia cuente
con 24 Denominaciones de Origen Protegida® productos inscritos comimdicacion
Geografica Protegiday 13 Vinos de la Tierra A este panorama hay que sumar la fuerte
incidencia que estan adquiriendo denominacionescégms como la agricultura ecologica,
cuyo espectacular ascenso ha situado a esta camduceeno un referente a nivel estatal y

europeo.

De estas Denominaciones de Origen, 13 estan dedicaldaceite de oliva como
corresponde a su importancia que tiene este proderctia economia estatal y regional.
Podemos destacar, a modo de ejemplo, que Espaéa lsosayor superficie de olivar y el
mayor numero de olivos y es el primer productokgogtador mundial de aceite de oliva y

de aceitunas de mesa. De esta superficie, el 60dbisa en Andalucia que es ademas, la

10 Anuario Estadistico de Andalucia 20@atos relativos al afio 2006.



region donde se concentran el 45% de las almaeapagiolas que son las que producen el
77% del aceite del pais.

Mapa N° 1.Ubicacion de las DOP de Mapa N° 2. Magisico de Andalucia.

aceite de oliva en Andaluci4.

Denominaciones de Origen de Andalucia.
Aceite de Oliva Virgen Extra

——
I o e Gt I s e S

Fuente: Consejeria de Agricultura y Pesca. Juntsndealucia.

Unas Denominaciones de Origen que, como podemasna@arssi comparamos los
mapas 1 y 2, estan ubicadas, en su mayor partes tmbitorios de montafia ya que, desde
sus inicios, estas certificaciones de calidad fueroncebidas como una estrategia viable
para rentabilizar olivares de montafa (Barea y Rwiies, 2002), escasamente productivos.
Debemos entender, a este respecto que la situdeiéate cultivo sobre pendientes y suelos
poco aptos incide, por un lado, en la productividadlos olivos, que es sensiblemente
inferior a la de los olivares de campifia y, poopan los costes, que son mayores ya que
muchas de las labores, antes la imposibilidad edacir maquinar en terrenos escarpados,
tienen que ser realizadas manualmente, lo que d@aametablemente el tiempo dedicado a

las mismas y el dinero invertido en mano de obra.

“No se puede competir con otras zonas productorasolivar donde la produccion
media es el doble o el triple y los costes sonitadnel 50%. O sea, que es imposible
competir. Entonces hay que competir en otro, ea ségmento que es el de la calidad”

(Presidente de cooperativa, 56 afios).

™ En este mapa no estéa todavia incluido la reciesméeraprobada DOP de aceite “Montoro-Adamuz”.



Sin embargo, los mismos rasgos que inciden sobpgdductividad del olivar, han
determinado que la calidad de su aceite sea mayyaltgue la situacién en altura de los
olivos propicia el optimo drenaje del suelo, una&ra exposicion del producto, asi como
una reduccién de las plagas. Este fue el cascgjporplo, de la DO del aceite mas antigua
de Andalucia, 1aDOP del Aceite “Sierra de Segurafjue, a mediados de los afios 70,
comenzd el proceso de caracterizacion de sus scditsandose en sus peculiaridades
quimicas y sensoriales. Ello permitié que ya en918¢ reconociera IBenominacion de
Origen, aunque el reglamento y el Consejo Regulador ménseficialmente ratificados
hasta 199%. En 1996 la Unién Europea le confiere el distintite Denominacién de
Origen Protegida

Su ejemplo sera seguido por otras zonas como Bagra,en 1981 constituyo
provisionalmente eConsejo Regulador de la Denominacion de Origen Bagpor Priego
de Cdérdoba, ambas situadas en la provincia de Gardme, en 1995, obtuvieron sus
respectivas DO Con la aprobaciéon de estas 3 DO, se establecertaptm, las primeras
disposiciones para la certificacion de la cualidadiéerenciales de estos aceite, cada uno
representado, ademas, por una variedad difereatasdite: laicual en la Sierra de Segura,
la picuda o carrasquefiade Cérdoba en Baena y kajiblanca y picuadaen Priego de
Cérdoba.

Légicamente, velar por la calidda requirié del b&t@imiento de un amplio conjunto
de controles, emanados desde los Consejos Regedador consonancia con los diferentes
Reglamentos. Ello afecté tanto a los manejos deutis/os, la organizacion del trabajo, el
transporte de la aceituna y la elaboracion delyrted Tal y como destacan los agricultores
entrevistados, el mayor cambio fue la modificadi@nlas pautas de recoleccion del fruto
dado que el aceite calificado solo puede obtereepsatir de la aceituna sana que haya sido

recogida directamente del arbatéituna de vue)osin mezcla con la aceituna de suelo.

En el mismo sentido las condiciones de méaxima adlicequieren de un tiempo

méaximo entre la recoleccidn y la extraccion deltaage 48 horas. Si se tiene en cuenta que,

12 _ Orden de 4de noviembre de 199 ratifica elReglamento de la Denominacién de Origen “Sierra de
Segura” y su Consejo Regulador.

13 Priego de Cérdoba la obtuvo mediante Orden des29odiembre de 1995; Boja n° 158 de 14 de diciembre
modificada Orden 22 julio 1998; Boja 90 de 11 desag; y Baena poco después con la Orden de 28 de
diciembre de 1995; Boja n°® 7 de 18 de enero de;If8dificada Orden 20 de diciembre de 1996; Boja de

14 de enero de 1997



en realidad, la mayor parte de labnazarasrealizanla molturacién el mismo dia de
recogida, el agricultor se ve obligado a disporeud transporte adecuado para realizar el

traslado diariamente.

En lo relativo a la elaboracion del aceite, seldsta que las practicas deberan ser las
adecuadas para obtener productos de la maximaadalichanteniendo los caracteres
tradicionales de los aceites de la zona de prodnocisiempre de acuerdo a la legislacion
vigente. Sin embargo, para mejorar la calidad deat®ites, la mayor parte de las almazaras
han incorporado practicas y tecnologias modermasoda introduccion de depdsitos de
acero inoxidable, la sustitucion del sistema deaegtdn de tres fases, por el de dos fases y

la introduccion de sistemas de respecto medioarnabien

Finalmente en la fase de comercializacion tamb&has aplicado innovaciones que,
como en el caso de RO Sierra de Segurase han resuelto con el establecimiento de
estrategias de cooperacion entre cooperativas padar comercializar su producto y
obtener un mayor valor afiadido por el mismo. Podedsstacar, en este sentido, como en
esta zona se cred, en 19890aoperativa de Segundo Grad@livar de Segura” cuyo
objetivo era la comercializacion, a granel, delitacde las 17 cooperativas asociadas. Sin
embargo, el interés por obtener un mayor valor idbaal aceite, les llevo a la construccion,
en el aflo 1992, de una planta de envasado, cuegt®fes permitié no soélo diferenciar su
aceite mediante la incorporacion de marcas proEag) también obtener un mayor
rendimiento econdmico del mismo. En la actualidada eenvasadora pertenecen 14

cooperativas, que distribuyen cerca del 68% déteagae se produce bajo esta D&P.

Este panorama se ve sustancialmente transformaddiadel afio 2000 cuando, como
vemos en la tabla N° 2, comienzan a proliferaid@d® del aceite en el territorio andaluz,
hasta alcanzar las 13 que existe actualmente. Halgropiciado que, en 10 afios, la

superficie inscrita como DOO se haya quintuplicado

14 A este respecto, Sanz y Macias (2005) sefialanagmejue la creaciétie Cooperativas de Segundo Grado
se ha generalizado en las DOP, solo dos, entrguesstaria Olivar de Segura, tiene cierta presetila
Distribucién Moderna.

!> Estos datos no incluyen la superficie de las @lsirde las Denominaciones de Origen aprobada, la DO
Montoro-Adamuz.



Tabla N° 2.
Datos de las DOP de aceite de oliva de Andalucia.

NOMBRE DO FECHA DE SUPERFICIE PRODUCCION
APROBACION INSCRITA (Has.) MEDIA ACEITE
Sierra de Segura Orden 23 abril de 33.900 hectareas 18.500
1993
Priego de Cordoba  Orden 29 noviembre 29.628 18.000
de 1995
Baena Orden 28 diciembre 60.000 38.000
de 1995
Sierra de Cazorla Orden 9noviembre 31.500 24.000
2000
Montes de Granada Orden 5 abril de 29.358 5.699
2001
Sierra de Cadiz Orden 12 junio de 20.854 6.153
2002
Poniente de Granada 25 septiembre de 23.293 6.500
2003
Estepa Orden 4 noviembre 38.000 25.000
de
Sierra Magina Orden 28 diciembre 50.000 22.000
de 2004
Antequera Orden 1 abril de 8.387 1.900
2005
Campinas de Jaér Orden 22 marzolde  373.577 100.000
2006
Jaén Sierra Sur 25 octubre de 2006 44.355 30.000

Montoro-Adamuz

26 diciembre de
2007

Fuente: Ministerio de Medio Ambiente, Medio RuraMarino. Ruiz Avilés et al., 2006.

Elaboracion propia.




El fenbmeno esta relacionado, tal y como ya seehalado, con las nuevas funciones
de los espacios rurales en las sociedades podtirades y al proceso de reorientacion de la
PAC hacia una produccion de calidad, que permidagie los excedentes asi como los
impactos ambientales de origen agrario y dotartdenativas a las pequefias explotaciones.
Asi como con la importancia asignada desde losranaas europeos por dotar al territorio

de una imagen distintiva sustentada en la caligaglid productos y servicios.

Como hemos visto, gran parte del impulso que haibid® los territorios rurales ha
venido de la Iniciativa Comunitaria Leader. EL éxitonseguido por este programa
determiné que, al Leadef’(1991-1994), le sucedieran el Leader Il (1994-)998 Leader
+ (2000-2006) A ello hay que sumar, la aprobacion, para las zaoasun caracter mas
agricola, de un Programa Operativo especifico gae denomind: “Desarrollo y
Diversificacibn Econdmica de Zonas Rurald®RODER. Una iniciativa que fue aplicada en
el marco temporal 1997-1999 en 27 Grupos de Actcanal andaluces que conjuntamente

con los 22 gestores del LEADER Il ocupaban cert8@# del territorio regional.

Tabla N° 3.
Numero de Grupos de Accion Local en Andalucia beniefados por los diferentes

programas europeos de desarrollo rural.

LEADER | | LEADER Il | PRODER | LEADER + | PRODER A
(1991-1994)| (1994-1999) | (1997-1999) | (2002-2006) | (2000-2006)
9 22 27 22 50

Fuente: Consejeria de Agricultura y Pesca. Junfendalucia. Elaboracion propia.

A partir del afio 2000, el gobierno regional esteibleen Andalucia una Red de

Desarrollo Rural compuesta por 50 GAL, dependigialey como vemos en el mapa N° 3,

18 para profundizar el disefio y la aplicacion de lgidtiva LEADER | consultar Rodriguez y Galdeano
(2006), Pérez Yruela y Jiménez Guerrero (1994).



de las distintas financiaciones fijadas por losgpmas Leader o Proder. Este hecho
marcaria una antes y un después en la demarcageiiorial de Andalucia, al consolidar
unos nuevos entes administrativos, con el objetieoplanificar, gestionar y aplicar las
distintas iniciativas de desarrollo europeos a Inigeal. La situacion ha propiciado el
establecimiento de un alto nivel densidad institucionat’ (Amin y Thrift, 1992) en los
diferentes territorios rural&s

Mapa N° 3.
Distribucion de los GAL en Andalucia ( 2000-2008.

Fuente: Consejeria de Agricultura y Pesca. Junfendalucia.

Desde estos GAL se ha prestado una especial atealcémbito agroalimentario no
s6lo porgue este constituye uno de los sectora®eatoos mas importantes para muchos de
estos territorios, sino también porque es un referaentitario que resulta fundamental,

conocer, valorizar y difundir:

g concepto de Densidad Institucional desarrollpdo estos autores no solo implica la presencia de
instituciones dentro de un territorio sino que pgua exista una situacion de este tipo se debeplturnatro
elementos indispensables: 1.Interaccion entretlictines. 2. Conseguir la representacion de lagoaii a
través de distintos entes. 3. Existencia de ungmtoycomudn. 4. Unas normas y conductas comunegquéo
supone una implicacién y participacion social ste @royecto.

8 Los Grupos de Accién Locall tienen las siguienfiasciones: Recepcion y registro de documentacion,
tramitacién, andlisis e informe de las solicitugessentadas por emprendedores y emprendedoralsiciéso
de las solicitudes, concediendo o denegando lagesalbnes a proyectos, certificacion de los praygect
ejecutados, pago y anticipo de las subvencionestyal financiero.

¥ Las zonas que aparecen en color naranja sondagestionan el proyecto PRODER-A. Los territories d
color rosa son los que, ademéas del PRODER-A, tangsétionan el programa LEADER +.



“En todos estos productos la obtencién de calidadsido uno de los principales
objetivos, que en numerosas ocasiones, como oeured sector del aceite o el vino,
ha concluido con las Denominaciones de Origen ovewmsion a produccion

ecoldgica” (Resultados de la Iniciativa Comunitaria LeaderJlnta de Andalucia,
2003: 68).

Los ejemplos de esta vinculacion entre GAL y cdegdion de calidad son multiples y
variados ya que, en las zonas en las que ya hahiBenominacién de Origen de aceite, los
Grupos se han involucrado en la concesion de afwagnciero a los Consejos Reguladores,
tanto en lo relativo a la dotacidon de infraestreagy como en el apoyo a la contratacion de
técnicos, asi como en el establecimiento de viasameercializacion, de publicidad y

difusion, etc.

Asimismo podemos sefalar que esta nueva institaliidzu territorial ha sido
fundamental en la conformacion de las nuevas Demamianes de Origen, en la medida que
han liderado la solicitud de este tipo de certdicaes de calidad y han movilizado y
coordinado a los diversos actores locale. Un fem@ngue ha sido apuntado por Sanz y
Macias (2005) para el caso deD®P Sierra Maginaal sefialar que el fuerte entramado
institucional sobre el que se apoya la constitucléria DOP ha ido incluso mas alla del
GAL, para abarcar otras entidades comdaftque Natural, las Agrupaciones para el
Tratamiento Integral de la Agricultur@ATRIAS), la Universidad de Jaéretc.

La nueva situacion se pone de relieve en la wela decientemente constituidzO

“Campifia de Jaén™:

“De esta manera se alcanza el objetivo planteado yo proyecto iniciado en el afo
1.999 por ADECAM (Asociacion para el DesarrolloldeCampifia) la cual plantea la
creacion de una Denominacion de Origen como medra gdinamizar la economia de
la zona mediante la obtencién de un valor afiadida ta produccién y posterior

comercializacion de aceites de excelente calid@édivw.campinasdejaen.es

Uno de los ejemplos mas claros de la imbricacién episte en muchos casos entre los

GALY los Consejos Reguladores seria el caso de lea$ie Cadiz ya que, en la actualidad,



el presidente del Consejo Regulador dBéamominacion de Origen “Sierra de Cadigs, al
mismo tiempo, gerente d€lrupo de Accion Local Sierra de Cadizesde este Grupo, uno
de los primeros de Andalucia al haber sido bermiaidel Leader |, se ha abanderado la
creacion de una DOP del aceite de oliva como utrategia para avalar las cualidades del
producto y para dotarlo de valores diferencialeaaés de su vinculacién con este territorio
y con la marca‘Sierra de Cadiz’, que ejerce como elemento de atraccidén turistica
vinculado a la ruta de los pueblos blancos yPatque Natural Sierra de Grazalema
(Aguilar, 2007).

Esta estrategia descansa, sin embargo, sobre uadof@ que es que una parte
importante de los municipios pertenecientes a8 no forman parte de esta comarca, ni
siquiera de esta provincia, sino de la provinci@eailla. Podemos sefalar, por tanto, que
estas acciones de desarrollo rural planificadadedesstancias administrativas, para poder
vertebrar econdmicamente estos territorios a padetia especializacion y la potenciacién de
la calidad de sus producciones, estan superandbvision comarcal y generando, en

consecuencia, huevos procesosteeritorializacion’.

Por otro lado, aunque en esta misma linea de au@pta las nuevas directrices de la
PAC y al nuevo modelo de ruralidad, hay que seftplar desde los Consejos Reguladores
se ha fomentado que las almazaras pertenecietdseD®P, introdujeran innovaciones que
le permitiera diversificar su demanda. Ello ha pigplo la generacion de mudltiples
experiencias novedosas que van desde la promoeiG@aceites aromatizados con hierbas
silvestres: romero, orégano, guindilla, etc., hdatalaboracidon de cosméticos a partir del

aceite de oliva virgen extra (Aguilar et al., 2008)

Otras almazaras han optado, asimismo, por comhiii@rentes certificaciones de
calidad, entre los que podemos destacar los sghagluccién ecoldgicay “producciéon
integradd lo que se vincula con las estrategias dehfketing verde(Calomarde, 2000), es
decir, que se relaciona al producto con unas pascen las que se reduce la utilizacion de
inputs de origen quimico o sintético (produccion integhad, incluso se eliminan en su
totalidad (produccidn ecoldgica). Con esta espigaieibn, por tanto, no sélo se garantizan
las cualidades organolépticas del producto y smsslaon el territorio, sino también se
otorga mayores garantias al consumidor en lo veladila seguridad alimentaria (ya que

tiene menores niveles de residuos) y su obtenctéavas de practicas menos dafiinas con el



medio ambiente. Esta Ultima tendencia esta en aomihy como se constata del analisis
del Reglamento de la ultima de las DOP aprobadéd®QP Montoro-Adamuz”en el que el

Consejo Regulador alienta a que los productorasaapmanejos de produccion integrada,
en la misma linea que otros Consejos Reguladotéa esimando a los agricultores para
gue adopten practicas agroambientales que fomedateronservacion del suelo y la

prevencion de la erosion.

Al mismo nivel hay que situar aquellas iniciatigge permite dotar al producto de
mayores niveles de “sostenibilidad” como es la idewar al producto con los valores que
se desprenden de su insercidbn en un Parque Natunalvés de la utilizacion de una
contramarca que certifique estos lazos. En esta@eenlgunas almazaras han apostado por
vincular su produccién con l&Marca Parque Natural de Andalucia'desde la que se
asegura que estos productos han sido obtenidos bajerminadas directrices

medioambientales y acordes con los principios dsadollo sostenible.

Finalmente se sitlan aquellas estrategias vincsilaflgipo de externalidades que
generan estos productos de calidad y que subragailtimo término, su anclaje territorial,
lo que conduce directamente al binomio productallaerismo. Un ejemplo de esta
tendencia ha sido la rehabilitacion de antiguosimosel de aceite en forma de museos,
alojamientos turisticos o restaurantes, lo que dranjido valorizar y difundir el amplio
patrimonio cultural de estas zonas. Es este vatbd&ico afiadido es el que pretenden
captar los consumidores cuando visitan estas zZpoampran directamente en los espacios
productivos (fabricas de quesos artesanales, atasmda aceite, talleres artesanales, etc.), o
degustan el producto en los restaurantes y alojgoseagro-turisticos del lugar, una vez que
han sido aleccionados sobre su método de produetidlos museos tematicos sobre el
olivar y el aceite de oliva que hoy también jaloyahastasobreabundanen los territorios

rurales.

Un ejemplo paradigmatico en este caso es el dmpaesaNufiez de Pradgue, ya a
mediados de los afios 80, cuando todavia no serhabfdementado los programas de
desarrollo europeos y este tipo de iniciativasiecgpientes, deciden rehabilitar un viejo
molino de prensa para mostrar a los turistas elgs® de molturacién de la aceituna hasta
convertirse en “oro liquido”, asi como del envasgdetiquetado hecho manualmente. Lo

significativo de esta experiencia es que, frentdras experiencias de musealizacion y, en



muchos casos de fosilizacion, es que junto a ursalaciones dedicadas a la difusién y al
turismo, convive una tecnologia moderna orientaldapsoduccion de aceite de oliva virgen
extra de produccion ecolégica y amparada con dintli@ “Denominacion de Origen

Baena”.

En zona constituye ademas un magnifico ejemplo agepto integrado de
promocioén del territorio en torno a su product@seel modelo “panier de biens” (Bérard
et al., 2005) mediante la conversion de Baemia Ciudad del Olivar y del AceiteHecho
gue resulta de especial relevancia, por cuantasteren crear una imagen de magaena
COmMO una marca geneérica, como un activo inmatgtialtiene un valor comercial. El reto
consiste, por tanto es aprovechar las mutiplesredtdad del olivar en su conjunto, para
potenciar especializaciones productivas que vadedies aprovechamientos de su madera,
hasta la cosmética, pasando por la energéticayatesde luego, vinculando este proyecto
integral con el desarrollo local (Aguilar et al0(3).

En resumen, podemos afirmar que la apuesta potipstde produccion distintiva,
se han configurado con una de mas importantes @sués las agencias institucionales del
desarrollo local, por cuanto constituyen una declages de la nueva filosofia de la PAC,
en la medida que hace posible el reestablecimamta relacion entre agricultura, territorio,
naturaleza, productores y consumidores (Ploeg, ;1R6dting y Ploeg, 2001), restituyendo
unas conexiones que el proceso de modernizacida dauelto. Asimismo, y a otro nivel,
la puesta en valor de estos productos y, por atelés territorios en que se producen, ha
propiciado el didlogo entre distintos actores (ganas, ecologistas, empresarios, politicos,
etc.), algunos de ellos, incluso, tradicionalmeatdrentados. Unas iniciativas que se
presentan como un espacio de convergencia, comoopo#unidad para congregar
intereses, identificar problemas y potencialidadiseiar estrategias comunes, establecer
ambitos de decisién local y generar nuevos vincslosiales (Lozano, 2006) que, en
definitiva, es lo que permite reducir los margedesincertidumbre y hacer fuerte a los

territorios.

4. LAS DOP FRENTE A UN FUTURO INCIERTO.



A pesar de este panorama esperanzador, es impgortsefalar que las
Denominaciones de Origen de aceite de oliva andalge enfrentan, actualmente, a un
conjunto de incertidumbres y problemas que pongesgo su viabilidad. La primera y mas
importante amenazas que han tenido que enfrernts BOP a lo largo de su historia ha
sido el bajo nivel de envasado y comercializaciéhpdoducto que, tradicionalmente, se ha
vendido a granel. Asi, y tal como destaca Lang&8®4), la cantidad de aceite de oliva
amparados bajo alguna de las DOP existente en &gséria alrededor de las 48.000
toneladas, pero de éstos solo se comercializan tales 18.000 toneladas, lo que supone

apenas el 37% de la cantidad total.

A esta cuestion central se une el escaso valoredideal de precios entre un aceite
normal (ampantg y un aceite virgen extra. En este caso se tratand situacion que esta
desalentando a muchos agricultores integrados BOR en la busqueda de un producto de
mayor calidad. Podemos sefialar, a este respeaonguhos de los agentes entrevistados
consideran que no se obtiene un mayor porcentapceige calificado como virgen extra
porque los agricultores, a pesar de estar integraola Denominaciéon de Origen, no
terminan de ver los beneficios asociados a laadlaiando el diferencial de precios entre el
aceite sin denominaciéon de origen y el certificad@scaso, sobre todo si se comercializa a

granel:

“Nuestra cooperativa tenemos un problema. No sacael@ceite virgen extra que
seria conveniente. No ha mentalizacion sobre taatoepprecio. Porque cuando tu
le dices a tus socios: “Mira, separa la aceitunawdeelo y de suelo”. Te lo hacen.
“No atrojes la aceituna en el campo. En cuanto tgas, traemela esa tarde”. Que
mira que el aceite bueno... Te lo hacen. Luego cuandaezas. “Pues mira, este
afio se han vendido tantos kilos de aceite. El nirgietra a 300 Ptas. y el normal a
290". El agricultor dice: “Mire usted. Para eso nestoy yo trayendo la aceituna

cada dia, ni... La traigo cuando tengo el tract¢Gerente cooperativa. 51 anos).

Una tercera cuestion hace referencia parte a taeate proliferacion de las DO del
aceite en Andalucia ya que, por ejemplo, con l&enée aprobacion de [@OP campifias
de Jaén”y de la"DOP Jaén Sierra Sur” practicamente la totalidad de la provincia de Jaén
esta amparado bajo alguna de estas certificaci@setata ademas, de Denominaciones de

Origen que engloban territorios muy amplios (laesfipie de la DO Campifias de Jaén



constituye casi un tercio de la superficie de olopae hay en Andalucia amparada con este
distintivo) y se ubican, ademas, en zonas de camnpoh olivares mucho mas productivos
que los que se ubican en zonas de montafia. Oteatasp tener en cuenta dentro de este
panorama es que, desde el gobierno regional, &¢ratindo de potenciar la creacion de un
sello de calidad deceite de oliva de Andalucipara su promocién fuera de la Unién
Europea, lo que convertiria a esta zona en la paire@ contar con una denominacién
genérica para todo su territorio (Ruiz Avilés et 2007) y permitiria promocionar el sector,
de forma conjunta, pero que tendria grandes repierees para las DOP ya que quedarian

subsumidas a esta marca.

Muchos de los entrevistados consideran, especitédneenla zona de Sierra de Segura
y Sierra de Céadiz, que el aumento de las DOP deeat®oliva esta fomentado que muchas
de las ventajas comparativas que se derivabanidsdecion en una DOP se estén disipando
ya que la renta de diferenciacién, esos valoregetdficos” asociados a una certificacion

concreta son ahora “generales” para una parte tanterdel olivar andaluz.

“Creo que no es bueno que se creen tantas DO. En@uento a José Bautista de la
Torre, le costo mucho trabajo crearla y que se os@ esta DO porque
previamente a ese reconocimiento habia que demdatmiferencia de calidad de
este aceite con respecto a otro. Que ahora a cie@ceite se le de la DO pues yo
creo que es un desagravio porque desvirtia la dermion de origen, entonces en
ese sentido, pues no estoy de acuerdo con esa@ole café para todo”Gerente

Consejo Regulador DOBY afios)

Evidentemente, esta situacion va en contra de @B §ituadas en zonas de montafa,
enfrentadas a problemas estructurales, socioeconénmy demograficos, que se ven
abocadas a competir en igualdad de condicioneottasa DOP mucho mas productivas y

con rendimientos mucho mas elevados.

“Me parece una barbaridad. Ahora mismo Jaén es toda DO. Porque ya no
tiene... Esta es una de las zonas mas deprimidaspaias, que podrias competir
con calidad. Ahora mismo ya eso da igual. Se harefi@ado, pues claro, las zonas
en las que se produce bastante. Que lo tienen tmakenas producciones, y luego ya

si vas con una DO{Presidente de almazara privada, 41 afos).



CONCLUSIONES.

En este texto hemos tratado de demostrar que lageién de los productos de
calidad debe ponerse en relacién con los diversosepos que afectan a unos espacios

rurales insertos en las actuales sociedades postirades.

En primer lugar hemos sefialado su conexion comuasas directrices en torno al
desarrollo rural y a la multifuncionalidad agricotpe persigue la actual Politica Agraria
Comun europea. En este sentido hemos destacadqugtgea la toma de conciencia de los
externalidades ambientales negativas generadaal poodelo agricola intensivo, se perfila
la tendencia hacia el fomento de la calidad, lan@@én de los productos locales como
medios para reducir los excedentes y dinamizar @umamente las regiones menos
competitivas y marginales, en la medida que perdotar a las pequefias explotaciones y
empresas de una herramienta con la que poder riifaree y competir Calidad,
diferenciacion productiva y territorio constituyete este modo, los tres pilares basicos de

los nuevos escenarios rurales

En segundo lugar hemos demostrado que la promodén los productos
agroalimentarios de calidad constituye una estiatgge conecta con un nuevo modelo de
consumo global. Asi, frente a la pérdida de reteseigue conlleva la produccion a gran
escala, se erigen estos alimentos que garantizas eonsumidores mayores niveles de

calidad, fiabilidad y seguridad alimentaria.

En tercer lugar, y directamente relacionado comdéa anterior, hemos sefalado
como la vinculacién de este tipo de producciones gn territorio especifico, con un
ecosistema concreto, saber-hacerunos cultivos y una historia, conecta con lasatiices
del consumo distintivoen el que los consumidores, segmentados en mliésrgrupos, tratan

de diferenciarse social y culturalmente a travégdsto, y estan dispuesto a pagar por ello.

En cuarto lugar hemos analizado como la ascendiintenica de productos de
calidad esta ligada al proceso de creciente apard® programas de desarrollo rural, lo que

conlleva una creciente institucionalidad de estegso para lograr la creacion de un sello de



marketing territorial. Un proceso que, como henmeigakado, ha tenido una fuerte incidencia
en las DOP de aceite ya que se han destinado fesltipcursos a su potenciacion y
promocién, y desde el que se ha liderado la creads de diversas DOP, lo que las
diferencia de las primeras certificaciones de ealjdnas ligada a la estrategias autoctonas

de los propios productores.

En quinto lugar hemos subrayado la importanciagsjica que este tipo de dinamica
distintiva supone para los productores, en la nzedide equilibra otras desventajas
estructurales de sus territorios y los sitla encpps de ventaja comparativa de cara a los
mercados. Es evidente que este proceso permite aglicultores y a otros productores
rurales adquirir un pequefio espacio de autonorerdefral poder de las multinacionales de

la agroalimentacién y a la competencia de los prtuduy servicios mas industrializados.

Ligado a los nuevos retos que los productores delfrmtar, hemos sefialado, en
sexto lugar, la incertidumbre que supone la fafta@htrol de la comercializacion por parte
de los productores. Este fendmeno que desde luegereralizable al mercado del aceite
espafiol, conllevan numerosos problemas y retoslajaeministracion todavia tiene que

resolver.

En séptimo lugar, consideramos que el incrementemdsurado de las
certificaciones de calidad agroalimentaria conllewe saturacion del mercado que es
negativa para productores y consumidores. Pargrioseros porque termina vulgarizar
aquello que naci6 para ser distintivo, con la auunsnte pérdida de posicion estratégica de
valor afladido. Para los segundos porque esta digaeidn en la oferta de marcas y signos

termina por confundirlos.

Finalmente hemos demostrado que este proceso eeerdifacion productiva esta
vinculado con una profunda transformacion del paisaral espafiol que, a partir de la
implementacion de las politicas de desarrollo ruval dejando atras, poco a poco, su
especializacion productiva agraria, en pos de uagomrentabilidad y de la indudable
potencialidad de sus multiples recursos. Ello @sgdulsando una transformacion en la
imagen de la ruralidad que supera su identificacam la pobreza y el atraso economico y

social, para potenciar los valores del dinamisrf@ignovacion.



Consideramos que, mas alla de los retos que altaquar resolver, estamos ante una
estrategia productiva que empuja a los territo@ogosicionarse favorablemente y a
diferenciarse en un entorno econémico cada vezaodpetitivo y que, ademas, permite
reestablecer los vinculos de la actividad agraoi@ ka alimentacion, el territorio y los
consumidores. De este modo, los espacios ruralesnsferten en uno de los escenarios mas
interesantes para analizar la interaccion entrgddicion y la innovacién, asi como la

recombinacion entre el legado del pasado y la apaesfuturo.

BIBLIOGRAFIA.

AGUILAR, E. (2007), Productos locales, mercadosbgles. Nuevas estrategias de
desarrollo en el mundo rural, en Garcia Docampo(gd.), Perspectivas Tedricas en
Desarrollo Local.La Corufia: Netbiblo, pp. 147-169.

AGUILAR, E. y AMAYA, S. (2007), “El patrimonio culiral como activo de desarrollo
rural”, en Sanz, J. (Ed kI futuro del mundo ruralMadrid: Ed. Sintesis, pp. 103-124.

AGUILAR, E. y LOZANO, C. (2006), "Tradicion, calidiay naturaleza: los valores de una
nueva ruralidad", erVl Coloquio Ibérico de Estudios Rurales “El papet dbs
regiones en las economias ruralesa Rabida (Huelva), pp. 1.349-1.365.

AGUILAR, E. y LOZANO, C. (2008) El territorio y laproducciones de calidad como
factor de desarrollo sostenible en el medio rumaii’ Union de Pequefios Agricultores
y GanaderosAgricultura Familiar en Espafia 2008/adrid: Fundacién de Estudios
Rurales, D.L, pp. 170-173.

AGUILAR, E.; LOZANO, C; MORENO, I. y PEREZ, A. (2®), “Género, trabajo y
desarrollo rural”, enl Congreso Internacional sobre género, trabajo yoremmia
informal. Elche (Alicante, Espafia), del 27 al 29 de febder@008.

AGUILAR, E., MERINO, D. y MIGENS, M. (2003), “Culias, Politicas de Desarrollo y
Turismo Rural en el ambito de la Globalizacion”, ldorizontes Antropoldgicos.
Antropologia e Turismdorto Alegre, 9, N° 20, pp. 161-183.

ALLAIRE, G. y SYLVANDER, B. (1997), "Qualité spédifue et systémes d’'innovation
territoriale”, enCahiers d’Economie et Sociologie Rurala%44, pp. 29-59.

AMIN, A. Y THRIFT, N. (1992), "Neo-Mashallian nodes global networks"”, en
International Journal of Urban and Regional Resdri¢ol. 16, N° 4, pp. 571-587.



BARCO ROYO, E. (2007), "Denominaciones de origeaincidencia de la localizacion y
deslocalizacién”, eBistribucién y Consumd\® 96, pp. 27-41.

BECK, U. (1998)La sociedad del riesgo: hacia una nueva modernitsdcelona: Paidos.

BAREA, F. y RUIZ AVILES, P. (2002), “Olivar ecolégd en zonas de montafia andaluzas.
Evolucion y perspectivas”, en Actas del Forum Iméeional BOL. Andria (Italia)
http:www.premiobio-it/observatorio.

BENCARDINO; F. y MAROTTA, G. (2000), “Sviluppo rue produzioni tipiche”, en

Rivista di Economia Agro-Alimentarl® 3, pp. 237-253.

BERARD, L. y MARCHENAY, P. (1996), "La construcci@ocial de los productos de la
tierra", enAgricultura y sociedad80-81), pp. 31-56.

BERARD L., HIRCZAK M., MARCHENAY P., MOLLARD A., PEQUEUR B. (2005),

"le panier de biens ; une construction patrimongaleerritoriale. L'exemple de la
Bresse", e\ctes du Symposium International INRA PSDR "Teresoet enjeux de
développement régionall’yon 9-10 mars 2005.

BOURDIEU, P. (1976)l.a distincion. Criterio y bases sociales del gustiadrid: Taurus.

BUENO, C. y AGUILAR, E. (2003), "Introduccién. Lal@balizacion de las Expresiones

Locales”, en Bueno, C. y Aguilar, E., (edslas Expresiones Locales de la
Globalizacion: México y EspafiaMéxico: Ed. Porria, Ciesas y Universidad
Iberoamericana, pp. 5-46.

CACERES, J. y ESPEITX, E. (2002), “Riesgo alimeiotgrconsumo: percepcion social de
la seguridad alimentaria”, en Gracia, M. (Coor89mos lo que comemos. Estudios de
alimentacion y cultura en Espafarcelona: Ariel, pp.317-348.

CALDENTEY, P. y GOMEZ MUNOZ, A. C. (1996), "Produs tipicos, territorio y
competitividad”, emAgricultura y sociedad°® 80-81, 57-82.

CALLE ROBLES de la, L. (2002), "Denominaciones dgen y proteccion economica”, en
Estudios Agrosociales y Pesquerbi§ 194, pp. 27-48.

CALOMARDE, J. V. (2000), "Marketing ecolégico". Mad: Ed. Piramide y Esic Editorial.

CAMARERO, L. A. y GONZALEZ FERNANDEZ, M. (2005), "&s procesos de
transformacion de las areas rurales espafiolasiegh&ra desde la reestructuracion
ampliada", erSociologia. Revista de la Facultade de Letras. Ehsidade de Porto
N° 15, pp. 95-123.

ESPARCIA, J. y NOGUERA, J. (1999), "Reflexionestemo al territorio y al desarrollo
rural”, en Ramos Real, E., (edB| desarrollo rural en la Agenda 2000adrid:

Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, 9p44.



ESPEITX BERNAT, E. (1996), "Los <<nuevos consume&> 0 las nuevas relaciones
entre campo y ciudad a través de los <<productok dierra>>", enAgricultura y
sociedag N° 80-81, pp. 83-116.

GOMEZ MUNOZ, A. C. y CALDENTEY, P. (2000), "Signage calidad en productos
agroalimentarios" eRevista TierraSur, N° 7, pp. 30-35.

GONZALEZ FERNANDEZ, M. T. (2001)Sociologia y ruralidades: la construccion social
del desarrollo en el Valle de Liéban®adrid: Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion.

GRACIA ARNAIZ, M. (2002), "La alimentacion en el ural del siglo XXI: una agenda
para la investigacién sociocultural en Espafia"Geacia Arnaiz, M. (Coord.)JSomos
lo que comemo®Barcelona: Ariel Antropologia, pp. 15-38.

HARVEY, D. (1989), The condition of postmodernity: an enquiry into tbegins of
cultural change Cambridge: MA Basil Blackwell.

LANGREO, A. (2004), "La posicion de los productasccalidad diferencial en el sistema
alimentario del siglo XXI", elfCuadernos de la Tierra del Agricultor y Ganadehy
3, pp. 24-30.

LOZANO, C. (2007), “La agricultura ecolégica en mlievo modelo de ruralidad. Una
aproximacion desde la Sierra de Segura (JaénNeia, X.; Cervera, A. y Simon, X.
(Coords.), Agroecoloxia e Agricultura Ecoloxica en Galiz&atarroja (Valencia):
SEAE, pp.91-99.

LOZANO, C. y DURAN, M. I. (2007), “La saveur de lzature comme patrimoine”, en
Colloque International “Héritages et trajectoiresunales en Europe Montpellier
(France) 6 et 7 septembre 2007.

LOZANO, C. (2006), “Nuevas estrategias para nuesagextos. Agricultura ecoldgica en
Parques Naturales andaluces”, dDongreso Internacional “Alimentacion y
Territorios” (ALTER 06). Baeza (Espafa), octubre de 2006.

MAUSS, M. (1979)Sociologia y Antropologjaviadrid: Tecnos.

MUCHNIK, J. (2006), "ldentidad territorial y calidade los alimentos: procesos de
calificacion y competencias de los consumidores'Revista agroalimentariaN°® 22,
pp. 89-98.

NYGARD, B. y STORSTAD, O. (1998), "De-globalizatimf Food Markets? Consumer
Perceptions of Safe Food: The Case of Norway'Seciologia Ruralis38(1), pp. 35-
53.



PEREZ YRUELA, M. y GIMENEZ GUERRERO, M. M. (1994)Desarrollo local y
desarrollo rural: el contexto del programa LeadenPapeles de economia espafjola
N° 60-61, pp. 219-233.

PERRIER-CORNET, P. y SYLVANDER, B. (2000), "Firmesordinations et territorialite.
Une lecture économique de la diversité des filiedeppellation d'origine”, en
Economie RuralgN° 258, pp. 79-89.

PIORE, M. y SABEL, C. (1984)The Second Industrial Divide. Possibilities for Bperity.
Nueva York: Basic Books.

PLOEG, J. D. van der (1994), "La reconstituciénaléocalidad: tecnologia y trabajo en la
agricultura moderna" enCongreso de la Sociedad Espafiol de Agriculturalégica
Toledo, septiembre de 1994.

RENTING, H. y PLOEG, J. D. van der (2001, "Reconimgcnature, farming and society:
environmental cooperatives in the Netherlands addititional arrangements for
creating coherence”, elournal of Environmental Policy and Planning(2), pp. 85-
101.

RITZER, G. (1996)La Mcdonalizacion de la sociedad: un analisis dedeionalizacion en
la vida cotidiana Barcelona: Ariel.

RODRIGUEZ RODRIGUEZ, M. C. y GALDEANO GOMEZ, E. (26), "Los factores de
demanda en las politicas de desarrollo rural dénign Europea”, eVl Coloquio
Ibérico de Estudios Rurales “El papel de las regisren las economias ruraled’a
Rébida (Huelva), pp. 34-65.

RUIZ AVILES, P.; NAVARRO, L; BAREA, F. y VAZQUEZ, A (2007), “La calidad y las
denominaciones de origen en los aceites de olidalaces”, enDistribucion y
ConsumoN©° 96, pp. 42-51.

RUIZ AVILES, P; NAVARRO, L.; BAREA, F.; ARRIZA, M.;GONZALEZ-ARENAS, J.;
JIMENEZ, B. y VAZQUEZ, A. (2006), “Las denominaciesi de origen en el aceite de
oliva: un activo multifuncional poco reconocido pet mercado”, enCongreso
Internacional “Alimentacion y Territorios(ALTER 06). Baeza (Espafia), octubre de
2006.

SANZ CANADA, J. y MACIAS VAZQUEZ, A. (2005), "Qualy certification, institutions
and innovation in local agro-food systems: Protkclesignations of origin of olive oil
in Spain"”, enJournal of Rural Studie1(4), pp. 475-486.

SCHMITT, B. H. (2000)Marketing experiencialBarcelona: Deusto.



SUMPSI VINAS, J. M. (2006), "Experiencias de destorrural con enfoque territorial en
la Unién Europea y America Latina", &evista espafiola de estudios agrosociales y
pesquerosN° 209, pp. 41-70.

URRY, J. (2003)The Tourist Gazd_ondon: Sage.

ZIMMERMANN, J. B. (1998), "Nomadisme et ancrage riterial : Propositions
méthodologiques pour I'analyse des relations firteestoires”, enRevue d’Economie
Régionale et Urbaine (RERIUN® 2, pp. 211-230.



