".’"‘ .0....
®_ %0 e
= Dol Tl S
L] s s @ ] &
% o?* o [ A b0 ®
‘ a ... P - ® ..". L] -
oo e g0 0

n".- L o, ‘...... .:. Pe ® g .‘o..
DO ;'f‘."- "

LR LR ST SRR

..!..0 ~ :’?;g...::-' - *.. '.o...‘ " ..
I’ .-. oy P & ‘2 .:. e 38 "'o 'O..-,»
»e .' .f'...' gﬁi @ .:.".- -.f_.:. . .
.‘... 8" 'O... .$'. # 5-;
& @, '::. .".l.:’o. @ e - .... L ,.

';°..-...;'o:::: .s ® ::.“' '.‘n é.o‘.f o

RS A D TR -'%,

R A VRS ALl i W

AT T St i A S
FATTRLE TR CRISIS Y CAMBIO:

* :: PROPUESTAS DESDE LA SOCIOLOGIA

. [ ] ..‘. ] [ R ©

BRI IE B A A BB Adenda
'.. U] r .o..‘. .&. 'ﬁ. | ll:...?

3 Tmrtnees PSSR U e Y XICONGRESOLRIZIWMDE SOCIOLOGIA

Ve ey T ..-.—v.;j.-.:.-«i,.’ GO0 aiivs de Sociologia en la Complutense

UNIVERSIDAD

COMPLUTENSE

MADRID

FEDERACION ESPANOLA DE SOCIOLOGIA



Crisis y cambio: propuestas desde la

Sociologia

Actas del
XI Congreso Espafiol de Sociologia

(Adenda)

Facultad de Ciencias Politicas y Sociologia
Universidad Complutense de Madrid
10-12 de julio de 2013



Actas del XI Congreso Espafiol de Sociologia “Crisis y cambio: propuestas desde la Sociologia”, organizado por la
Federacion Espafiola de Sociologia (FES) y la Facultad de Ciencias Politicas y Sociologia de la Universidad Complutense
de Madrid (UCM), celebrado en Madrid del 10 al 12 de julio de 2013.

Coordinadores:
Heriberto Cairo y Lucila Finkel.

© Los autores, julio 2014.

Universidad Complutense de Madrid
Facultad de Ciencias Politicas y Sociologia
Campus de Somosaguas

28223 Pozuelo de Alarcon

Madrid

ISBN: 978-84-697-0169-0

Disefo de portada: Santi Liébana (ADD Communication/ Design)
Magquetacion: Dario Barboza (Tehura) dariobarboza@tehura.es

Revision: Paula Guerra: paulaguerra76(@gmai.com



INDICE

INDICE
GT 1. METODOLOGIA
REFLEXIONES METODOLOGICAS PARA UNA APROXIMACION A LA DISCAPACIDAD
BOTja GONZAIEZ LLUNA .......ooiiieiiiiiciiecteeeeet ettt ettt et et et e b e teesbeeteesseeaeesseeaeesseessesseesseseessesseessenseessenns 10
DIFICULTADES DE MEDIR LAS COMPETENCIAS TIC A TRAVES DEL AUTO REPORTE
Carolina Matamala RIQUEIME ........coiiriiiiiriiriiiccctc ettt sttt 19
METODOLOGIAS DE INVESTIGACION ONLINE: LA PRODUCTIVIDAD FAN EN YOUTUBE
Héctor Puente Bienvenido ¥ Pajares TOSCA ......cc.ccveriiiieriiiieiiiieeie ettt ettt eteesaeseessesseessessaessesssessesssessesssenns 26
GT 2. TEORIA SOCIOLOGICA
JUNA TEORIA SOCIAL DE LA VIVIENDA?
Estefania Calo GarCIa.......coeiiiiuiiieiieieee e ettt ettt et sttt sb et she ettt b et e 35
GT 3. SOCIOLOGIA DE LA FAMILIA

(COMO SON LAS FAMILIAS MONOPARENTALES MASCULINAS DE ESPANA? UNA APROXIMACION AL
ESTUDIO DE SUS CARACTERISTICAS SOCIODEMOGRAFICAS

Manuela AVIIES HEIMANACZ ...........ocuvieiieiiecieeieece ettt ettt e et e s e e b e e s taeesbe e taeesbeeseessbeeseessseenseensseenseas 41
ESTRATEGIAS FAMILIARES: LA MATERNIDAD/PATERNIDAD EN SOLITARIO POR OPCION
NIEVES ROCA VIIIAGIASA. .....cuieeiiiieiieie ettt ettt et e st et e e teenteeseenseeseanseeneessesnsenseensensennsens 51

LA INFLUENCIA DE LA ESTRUCTURA FAMILIAR Y EL GRUPO DE PARES EN LA ADOPCION DE
CONDUCTAS DE RIESGO EN LOS ADOLESCENTES EN ESPANA

Tamara VIIIAIDA IMOTEIEE ........uvveiiiieiiieiee et e et e e e et e e e et a e e e e e eaaaeeessesnaaeeeeeeeenaaeeeeseennteneeeaan 64
GT 4. SOCIOLOGIA RURAL

COOPERATIVISMORURALYPEQUENOS CULTIVADORES FRENTEALAS BANANERAS GLOBALESENLA
COSTA AUSTRAL ECUATORIANA. ESTUDIO DE CASO DE LA UNION REGIONAL DE ORGANIZACIONES
CAMPESINAS DEL LITORAL, 1948-2010.

GErMAN CAITIIIO GATCIA ..c.vviiiieiiiciieeie ettt ettt et e et e e et e e teeeteeesbeessaeesse e sseesseesseeesseenseessseeseessseenseessneenseas 78
VIOLENCIA DE GENERO EN LAS AREAS RURALES DE ASTURIAS

ANGEIES MATINEZ GAICIA ... eeneseen 91
CRISIS, MOVILIDAD Y SOSTENIBILIDAD RURAL

RS R O F BN TS w2 Lo USSR 99

LA INICIATIVA COMUNITARIA LEADER COMO INSTRUMENTO DE COOPERACION Y DESARROLLO
RURAL EN LA REGION TRANSFRONTERIZA DE TERRA FRiA (PORTUGAL) Y LAS COMARCAS DE
ALISTE, TABARA Y ALBA (ESPANA).

José Manuel Del Barrio Aliste, Claudia Maria Fileno Miranda Veloso y Paula Odete Fernandes ...................... 103
GT 5. SOCIOLOGIA URBANA
CRISIS, DECLIVE URBANO Y RECONFIGURACION DE LAS POLITICAS URBANAS

Fernando Diaz Orueta, M* Elena Gadea Montesinos, Xavier Ginés Sanchez, M* Luisa Lourés Seoane ............ 113
PROBLEMATICAS SOCIALES INVISIBILIZADAS EN EL ESPACIO URBANO. UN ESTUDIO DE CASO: PEZ LUNA
S T < o Vo WA L VI (o OO 132

LA DISPUTA POR EL ESPACIO PUBLICO EN LA CIUDAD NEOLIBERAL. EL CASO DE COSTANERA SUR
EN PUERTO MADERO, BUENOS AIRES

E1Vira MateoS y JOTZE SEQUETA ....c.veeuierieiieiieiierieetesteetesteetesteeesesseesseeseessesseessesseessesssessasssessenssessesssessesssesseensenses 142
DE PINONES Y PEDALES: LAS NUEVAS VELOCIDADES DE LA CIUDAD

Die@0 Orte@a BOTEIIa .......eoiiiiiiieeeee ettt ettt ettt h et n et e ne et ene e e e e enes 149
EVOLUCION DE LAS POLITICAS RESIDENCIALES EN ESPANAY SUS CONSECUENCIAS EN LAACTUALIDAD

Estefania Calo GAICIA ........co.eieruiriiiiieiee ettt bbbttt b ettt et et eb bt e bt bt bt s bt sa et et neenees 158

XI CONGRESO ESPANOL DE SOCIOLOGIA
CRISIS Y CAMBIO: PROPUESTAS DESDE LA SOCIOLOGIA



INDICE

LOS CENTROS URBANOS DE LAS GRANDES CIUDADES ESPANOLAS: UNA PERSPECTIVA
DEMOGRAFICA Y URBANISTICA. LOS CASOS DE MADRID Y BARCELONA

Marta Dominguez ¥ GemMMAa VIlA.......cc.ooiiiiiiiii ettt sttt et sae et e et e eeee e e eees 166

LA CONFIGURACION SOCIOESPACIAL DE LAS AREAS METROPOLITANAS ANDALUZAS: UNADECADA
DE CAMBIOS, 1991-2001

Isabel Palomares Linares y Joaquin SUSINO ATDUCIAS ......cvevvieiiriieieiieiecieeie ettt ee e saesseeeneneas 182

GT 6. DESIGUALDAD Y ESTRATIFICACION SOCIAL
EL IMPACTO DE LA CRISIS SOBRE EL SINHOGARISMO Y SU EFECTO EN LOS PROCESOS DE INSERCION SOCIAL
Gorka Moreno Marquez y Xabier AIerdi UITAZA..........c.ccvevivuieiiieieiecieie ettt re e s ae e saeennesneas 194

DISCAPACIDAD Y POBREZA EN ESPANA (2006-2011): EVOLUCION DE LA POBREZA Y GASTO DE LOS
HOGARES EN DISCAPACIDAD

Angel Belzunegui Eraso, Xavier Puig Andreu y Francesc Valls FONAYet .............cocooveiveereereeeeeeresrssesesesnnen 202

LA RENTA MINIMA ASTURIANA: IMPACTO Y VALORACION DE LAS FORMAS DE ACCION E
INTERVENCION SOCIAL

Miguel Arenas Martinez, Esteban Agull6 Tomas, Rosana Saiz Villar y M? Silveria Agulld Tomas................... 216
(SOMOS MAS MOVILES? INCLUYENDO A LA MITAD INVISIBLE

Sandra Fachelli y Pedro LOpez-ROIAAN .......c.coouiiiiiiiiee et 225
¢COMO SE DISTRIBUYE LA COMPETENCIA CIVICA EN LA POBLACION ESPANOLA?

Sergi Blancafort, Laura Fernandez Maldonado, Josep L. Espluga Trenc y Albert J. Jovell .........cccovvvevennnnenne. 240
CRONICIDAD DE LA POBREZA LABORAL

F N o U< ) (o TSRS 252

EL USO DE LA CLASIFICACION ETHOS PARA LA MEDICION DE LA EXCLUSION RESIDENCIAL
Olga Garcia Luque y Gaspar Brandle SERAN...........cccviieriiiieiiieieiieiericeee sttt ee s eneeeneenees 264
GT 7. SOCIOLOGIA DEL TRABAJO

CRISIS ECONOMICA, ACCION SINDICAL Y RELACIONES LABORALES TRANSNACIONALES EN LA
UNION EUROPEA

Pere J. Beneyto y Fernando ROCHA ............cciiiiiiiiiii ettt ene e 275

(VIEJAS FORMULAS PARA NUEVAS REALIDADES? EL EMPLEO A TIEMPO PARCIAL EN EL MODELO
DE EMPLEO EN ESPANA

Pilar Carr@SqUET OF0 .....oueeiiieietieiiete ettt ettt ettt e e bt ea e et ent e et e et es e e eees e e bt eseeseemeeseeseeseeneeseeneeeneeneeeneenees 283
TRABAJO POR CUENTA PROPIA DE LOS EXTRANJEROS EN ESPANA Y SU SOCIOLOGIA
ATDEITO RIESCO-SANTZ ...ttt ettt b bbbt be bbbttt et es e eneebeenes 294

LOS ACUERDOS MARCO INTERNACIONALES ;DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL A
LA NEGOCIACION COLECTIVA SUPRANACIONAL?

Maria del Mar Maira VIAAL...........oooooiiiiiiiiiiee ettt e ettt e e e e e e e e e eaate e e e e eeanteeeessensraeeeeean 305
GT 8. SOCIOLOGIA POLITICA

(COMO INFLUYE LA COMPETENCIA CIVICA EN LA ACTITUD. DE LOS CIUDADANOS HACIA EL
ESTADO DEL BIENESTAR?

Sergi Blancafort, Laura Fernandez Maldonado, Josep LI. Espluga Trenc y Albert J. Jovell ...........ccooveiennnns 317
GT 9. TURISMO Y OCIO
LOS PROCESOS INTERPRETATIVOS EN EL TURISMO CULTURAL
JOSE LLRITA LLOPCZ ..ottt ettt ettt ettt e e e st e e e e st e b e st e aeene et e st et e entete e st e nneenneeneeneas 329

GT 11. FUERZAS ARMADAS, COOPERACION Y ORDEN INTERNACIONAL

LA PERCEPCION DE LOS ESPANOLES SOBRE LAS FUERZAS ARMADAS Y SUS MISIONES
INTERNACIONALES

Ana Maria HUESCA GONZALEZ ...........ooooeeeiieiieeeee e e e e e et e e e eaaeeeenneeeenaeeeeaeeean 339

XI CONGRESO ESPANOL DE SOCIOLOGIA
CRISIS Y CAMBIO: PROPUESTAS DESDE LA SOCIOLOGIA



INDICE

GT 13. SOCIOLOGIA DE LA EDUCACION

CONDICIONES DE LAS ESCUELAS Y RESULTADOS: ORIGENES NACIONALES Y SOCIALES DE LOS
ESTUDIANTES DE LAS ESCUELAS PUBLICAS DE LA AML

Teresa Seabra- Patricia Avila, Leonor Castro € INEs BaPiSta ................o.covvveververeeieeeeseesesesesessessssesesesnens 350
GT 15. SOCIOLOGIA DE LAS ORGANIZACIONES
LENGUAIJE, PROCESO LABORAL Y RELACIONES DE EMPLEO
Amado Alarcon Alarcon y Maria Martinez IZIeSIa .......co.evueriirieieieiiiiiiciireeceeceeee e 358

PRACTICANDO LA PROFESION DE SOCIOLOGO/A. REFLEXIONES Y EXPERIENCIAS CURRICULARES
DE ESTUDIANTES EN UN PROGRAMA DE PRACTICAS EXTERNAS

Martinez Sanchez Angela y Ruiz Callado, RAUL ...........co.oouoveivieiieieeeeeeeeeeeeeeeee oo 373

EL GLOBALISMO ECONOMICO EN MARRUECOS: LA CONSTRUCCION DE UNA NUEVA REALIDAD
SOCIO-LABORAL

Antonio Trinidad Requena, Rosa M. Soriano Miras, Kathy Kopinak, Francisco Barros y Jenna Hennebry...... 384
LA MUJER EN EL PODER JUDICIAL ESPANOL

Carlos GOMEZ BANIIIO ......oooouiiiieiii ettt e e ettt e et e e et e e et e e eraeeeeenaeeeenaeeeeteeeenns 395
EL PRINCIPIO DE RESPONSABILIDAD COMO CAPITAL SOCIALPARA ERRADICAR LASPARADOIJAS SOCIALES
Carmen JAUIN PLANG .......ooooiiiiiiieeee et e e e et e e e e e et e e e e e ee et e e e eeaaareeeeeeaaareeeaanns 406

LA RESPONSABILIDAD PERSONAL COMO ELEMENTO CLAVE EN LA GESTION EFICAZ DE LOS
CAMBIOS Y LAS CRISIS EN LAS ORGANIZACIONES

Ignacio Alvarez De Mon y Antonio LUCAS MATiN .............coovuiveveeieeereeeeeeseeeeeeseeeees s 416
UNIVERSIDAD, INNOVACION Y COMPETITIVIDAD
Ignasi Brunet y AlSJandro PiZzZi..........ccooioiiiiiii i et 426

IMPLEMENTACION DE ESTRATEGIAS ORGANIZACIONALES PARA LA SALVAGUARDIA DEL
PATRIMONIO CULTURALINMATERIAL DE LAFIESTA DELNINO JESUS DEARAIRA. PLAN ESTRATEGICO
DE PARTICIPACION, EDUCACION Y CULTURA. ARAIRA-EDO. MIRANDA-VENEZUELA. 2008-2012

Ingrid GOnzalez MaldONado ..........couiiuiiiriiieieie ettt sttt ettt 436

EL HECHO SOCIAL DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA EN LA FORMACION DE MASA
CRITICA EN LAS ORGANIZACIONES

JESUS CUEVAS SAIVAAOT ...ttt ettt et e sttt e e beeme e bt eme et e enteeteeneeeneeneeeneenees 449
CLASES CREATIVAS Y ESTILOS DE VIDA

José Angel Bergua Amores y David Pac Salas.........cccoceiieiiiiieiiiiciieeece e e 459
LA RESPONSABILIDAD SOCIAL CORPORATIVA FRENTE A LA CRISIS

Juli Antoni Aguado 1 HEMMANAEZ. ........ccuiiuiiiiiiii ettt ettt 472
LOS LIMITES DEL CAMBIO ORGANIZACIONAL DESDE PROPUESTAS EXTERNAS

Leobardo Ruiz Alanis, Leticia Contreras Orozco y Delia Gutierrez Linares............oceeveeereeienieieneeeseeeeee 485
UN ESTUDIO ETNOGRAFICO DEL EMPRESARIADO VALENCIANO DE LA MADERA Y EL MUEBLE

IMATCEIA JADDAZ ...ttt et h bbbttt h e n e n e eb et be et et teneenean 495

CONSTRUCCION SOCIAL Y SIMBOLICA DE LOS STAKEHOLDERS QUE INTERVIENEN EN LAS
ASOCIACIONES DE MUIJERES DE ZARAGOZA

Maria Soledad ROCHA ESAA.......cc.oooiiiiiiiiicieeieece ettt et ettt ta e e eeste e e abeeaeeesbeessaessneesaessneenns 505
UNMODELO EXPLICATIVO DELCLIMALABORALDESDE LAPERSPECTIVADE LAEMPRESAFAMILIAR.
Angel José Olaz Capitan, Pilar Ortiz GAICIA .............c.ooveveeeeeeeeeeeeeeeeee e eee e 515

EVOLUCION RECIENTE DE LAS POLITICAS DE CONCILIACION EN ESPANA: EL PAPEL DE LA SOCIEDAD
CIVILY SU INFLUENCIA SOBRE LAS PRACTICAS EMPRESARIALES

J o1 o) O € 1 (o b= 10 R /OO 528

XI CONGRESO ESPANOL DE SOCIOLOGIA
CRISIS Y CAMBIO: PROPUESTAS DESDE LA SOCIOLOGIA



INDICE

AUDITORIASOCIOLABORAL: UNAHERRAMIENTACLAVEPARALAGESTIONDELASORGANIZACIONES
DEL SIGLO XXI

Ricard Calvo y Juan A. ROAIIZUEZ .....c..oouiiiiiiii e ettt enes 537

LA FORMACION DE UNA CULTURA ETICA DEL AGUA CON LOS NINOS: UN ENFOQUE SOBRE LA
IMPORTANCIA DE LA CULTURA ORGANIZACIONAL

Rosa Maria Ortiz Hernandez, Sergio Jacinto Alejo Lopez, Graciela ML Ruiz Aguilar, Cirila Cervera Delgado 546

EFECTOS NO DESEADOS DE LA COMUNICACION SOBRE ASPECTOS ETICOS Y DE RESPONSABILIDAD
SOCIAL. UNA PROPUESTA DE INVESTIGACION EXPERIMENTAL

José A, Ruiz San Roma, Nuria Villagra Garcia y Miguel A. Cardaba ............ccoooeeiiiiiiiiieiiiieeceeeee e, 554
GT 16. SOCIOLOGIA DE LA RELIGION
DINAMICA Y PROSPECTIVA DE LAS TENDENCIAS RELIGIOSAS EN ESPANA
MillAN ATTOYO IMENENACZ. ....c.eeentieiieiieiieett ettt ettt ettt ettt et e e st e et e st e sseeneeeseenee s st enseeseenseeseenseeneenseeneennes 557
GT 18. SOCIOLOGIA DE LA CULTURAY DE LAS ARTES

EL ECO DEL PODER EN LA MUSICA: LAS SOCIEDADES CORALES DE SANTANDER (CANTABRIA)
ENTRE 1865Y 1936

Z:a1da HETNANAEZ-UTCULO ...t e e e et e e e e e eenteeeenneeeenreeeenneeennneens 569

POLITICAS CULTURALES DESDE UNA MIRADA TERRITORIAL: DESCENTRALIZACION,
DESCONCENTRACION Y REGIONALIZACION

o1 e Lo 30 S 1511 VO 578
AN OPERA IN SEARCH OF THE LARGE NUMBER, OR A MISMATCH BETWEEN MEANS AND ENDS
Teresa DUATte IMATTINNO ........c..oeieiiieeeiee e e e e e e e e e e e e e e e e e eenaeeeenseeeeneeseenseeenaneeans 592

CAMPO INTELECTUAL, CAMPO PERIODISTICO: NOTAS TEORICAS ACERCA DE LA RELACION ENTRE
INTELECTUALES Y MEDIOS DE COMUNICACION.

Yeray ZamoTan0 DIAZ.......ccueeiuiiiiiieiieiie ettt ettt ettt e st e e stee st e e bt e s tae e beesaeeenbeentaeenbeeteesnbeebeesrbeeseennneens 594
GT 20. MOVIMIENTOS SOCIALES, ACCION COLECTIVA Y CAMBIO SOCIAL
15M: INGRESOS Y SALIDAS DEL ESPACIO ASAMBLEARIO UN ESTUDIO DE CASO

Adriana Razquin Man@ado ..........coueiiiiiiieee et ettt ettt e ettt e et eaeenee 600
ESTRUCTURAS E IMPACTOS SOCIOPOLITICOS DEL MOVIMIENTO 15M
Elena DOMING0 SAN JUAN........eeiuiiieiieieett ettt ettt ettt ettt et e st eseeeseeseeseensesseeseessenseessenseessenseensesseensesseennes 611

LUCHA POR LA CIUDAD. RECONSTRUCCION DE ALTERNATIVAS DE RESISTENCIA A LA CIUDAD
NEOLIBERAL. EL CASO DE LA SEPPLAT (SECRETARIA POPULAR DE PLANIFICACION TERRITORIAL).
SANTIAGO DE CHILE

EVA PAZ VEIOSO PEICZ......ooiiiiieeeiee ettt et e e e et e e e e et e e e e e e et e e e e e seatteeeessensraeeeeaan 622

CUANDO LA CIUDADANIA TOMA LAS PLAZAS:APROXIMACION A UN ANALISIS COMPARADO,
ARGENTINA 2001 Y ESPANA 2011

Maria Rosa Herrera, Ines Cortazo y Patricia SChetting..........ccoeieriirieiiieieiciee e 630

ALTERACION DEL ORDEN EN LA PROTESTA ARGENTINA. EL PAPEL DE LAS DEMANDAS EN LA
FORMACION DE REPERTORIOS DE CONTIENDA

J\Y TSI B eV 1 B a0 1 1o ) PR 639
UNA APROXIMACION AL MOVIMIENTO SOCIAL EN DEFENSA DE LOS DERECHOS PATERNOS
ManUela AVIIES HEIMANAEZ ...........ooiiiieiiiiieeeeeeee ettt e e et e e e e e ettt e e s e e et e e eeesaaeeeessenaaeeas 652

GT 21. SOCIOLOGIA Y MEDIO AMBIENTE
CONFLICTO DE RACIONALIDADES: EL CASO DEL PROYECTO DE HIDROAYSEN EN LA PATAGONIA CHILENA
Alessandra Pirazzoli ¥ CriStian ATANGUIZ .........ccvevieruierieitieieeeeteeiieteeteeteeteessesseessesssessesssesseessesseessesseassesseensesses 659

NUEVAS METODOLOGIAS EN LOS PROCESOS DE PLANIFICACION DEL TERRITORIO: APLICACION AL
CASO ANDALUZ. (PLANPAIS)

Adolfo J. Torres Rodriguez, Alberto Mataran Ruiz, Juan Fco. Bejarano Bella y Carmen Sanz Lopez............... 670

XI CONGRESO ESPANOL DE SOCIOLOGIA
CRISIS Y CAMBIO: PROPUESTAS DESDE LA SOCIOLOGIA



INDICE

LACIENCIAY LA CULTURA COMUN EN LAS REPRESENTACIONES SOCIALES DEL CAMBIO CLIMATICO
Ana Teresa Lopez Pastor, Miguel Vicente Marifio, Ménica Arto Blanco y Maria Barba Nuiiez......................... 680

TURISMO Y MEDIOAMBIENTE. ALGUNAS CLAVES PARA EL DESARROLLO RURAL A PARTIR DE LA
EXPERIENCIA DE LA MANCOMUNIDAD CAMPOS-PAN-LAMPREANA (ZAMORA)

José Manuel del Barrio Aliste, Maria Luisa Ibaiez Martinez y Susana Liquete de las Heras........c...ccceeveeneee. 688

ALTERNATIVAS DE MODERNIZACION ECOLOGICA EN LA AGRICULTURA EUROPEA PARA SUPERAR
PROBLEMAS AMBIENTALES Y DE CAMBIO CLIMATICO

Kar]l Bruckmeier ¥ ANa VEIASCO ....cc.eeiiiiiiiieieit ettt sttt ettt es e et et e st e eeaeeneeeees 698

REPRESENTACIONES SOCIALES Y DESARROLLO SOSTENIBLE: UN ESTUDIO CON DOCENTES EN EL
CONTEXTO DE LA AMAZONIA BRASILENA

Francisca Marli Rodrigues de Andrade-José Antonio Caride Gomez¥ Monica Arto Blanco........c..cccceevenennee. 720
GESTION DE RIESGOS SOCIONATURALES EN VENEZUELA. PROPUESTAS PARA UNA SOCIEDAD SEGURA
Nelly Elizabeth Gonzalez de HerNANA@Z ..........coveiuiiiiiiiieiieiieecee et 729

ELEMENTOS IMPLICADOS EN EL EFECTO DE LOS MEDIDORES INTELIGENTES DE CONSUMO
ELECTRICO EN EL COMPORTAMIENTO DE AHORRO ENERGETICO EN LOS INDIVIDUOS

Christian Oltra, Alex Boso, Ana Prades y Josep ESPIUga ........ccooieiiiieiiiieeeeceeee e 740

GESTION PESQUERA Y SOSTENIBILIDAD ECOLOGICA EN EL PUERTO DE GANDIA: EL PAPEL DE LOS
PESCADORES Y SUS INSTITUCIONES

Paloma Herrera Racionero, Luis Miret Pastor, Emmdanuel Lizcano Fernandez y Carmen Mufioz Zamora ....... 745
CORAZON DE PIEDRA. UN ANALISIS DE NOTICIAS DE PRENSA SOBRE LA INDUSTRIA MINERA

FrancisSco Palop JONMQUETES.......cc.couiiiiiiiiiiiiiiiceieet sttt sttt ettt et b et be e e e 754
PARTICIPACION Y MEDIO AMBIENTE

Gema PastOr ATDAIAACIO ......eoviivieiieiieiicieie ettt ettt ettt e e te et e e te e s e s te e b e e ae e b e ess e b e essesseessenseeneeeneenaennas 764

GT 22. PSICOLOGIA SOCIAL
CARACTERISTICAS DEHOMBRES QUEAGREDEN A SUPAREJA EN UN CONTEXTO DE CRISIS FINANCIERA

Miriam Marco, Alba Catala-Mifiana, Marisol Lila y Enrique Gracia ...........ccocoooeeviiieninieninenceieneeeseee e 770
CALIDAD DE VIDA 'Y PARALISIS CEREBRAL
Alba Maestro Gonzalez y M?® Cruz Bilbao LeOn ........c..cccvuiriiiiiiiiiiiiiiciiecsieectee et 780

IDENTIDADES EN EL CONTEXTO: DINAMICAS DE LAS IDENTIDADES REGIONALES Y NACIONALES
EN LOS CONTEXTOS NACIONALISTAS Y NO NACIONALISTAS

ANNA Z10DINA Y HECTOT GIaQ ......ooviiviiiiciiiii ettt ettt b e ae et e et e b e esaebeessesseeneesseenseenas 791

CONOCIMIENTOS, CREENCIAS Y ACTITUDES RELACIONADAS CON LA PRACTICA DE LOS SISTEMAS
DE RETENCION INFANTIL (S.R.L)

Beatriz Estévez Garcia, Jos¢ Luis Padilla Garcia, Isabel Benitez Baena y Miguel Castillo Diaz ....................... 798
INTERVENCION PSICOSOCIAL CON ENFERMOS MENTALES GRAVES Y CRONICOS: TERAPIA CANINA

Blanca Lozano Maneiro y Patricia Larraondo de 108 RIOS........cccovvieiiiiieiiniieiiiiecicceeeseeeeieeeee et 809
EL SUJETO DEL DESEO EN EL ANALISIS ORGANIZACIONAL: UN ENFOQUE LACANIANO

Antonio Carlos Freddo, Esdras Guerreiro Vasconcellos, Esther Cabado Modia y Wladimir Martins................. 822
LAPERSPECTIVA DE LA SOCIOLOGIA CLINICA: UNA SOCIOLOGIA DE PROXIMIDAD ORIENTADA AL SUJETO

Fernando de Yzaguirre Garcia y Carlos Alberto Castillo Mendoza .............ccecvvveriiiieniieieniieieneeeseeee e 832

PERFILES DE GESTION DEL CONOCIMIENTO Y CREATIVIDAD EN UNA RED SOCIAL DE UNA
CORPORACION MULTINACIONAL

Gloria Alvarez Hernandez, Oscar Pérez Zapata, Moisés Pérez Zapata y Rafael Alvarez Hernandez.................. 841

LA INVESTIGACION PARTICIPATIVA Y LAS DROGODEPENDENCIAS. LA NECESIDAD DE NUEVOS
ENFOQUES PARA LA INTERVENCION SOCIAL

JOTZE MAITON ADASCAL.......ocuiiiiiiieiiciieteeeee ettt ettt st et e e st et e e aeessesseesseeseenseessenseessenseensenseeneesseaneenes 854

XI CONGRESO ESPANOL DE SOCIOLOGIA
CRISIS Y CAMBIO: PROPUESTAS DESDE LA SOCIOLOGIA



INDICE

VOLUNTARIADO DE MAYORES: RELACION ENTRE LA SATISFACCION Y EL NIVEL DE IMPLICACION
EN LA ACTIVIDAD

Maria Celeste DAVIIA A€ LLEOM .......oooiueiiiiiieeeiee et e et e e et e e e et e e e s e esaaeeeeseentareeeeeenaaeeeeas 866

SENTIDO DE PERTENENCIA, COMPROMISO AFECTIVO' Y PROBABILIDAD DE CONTINUAR EN EL FUTURO
EN EMPLEADOS QUE PROPORCIONAN SERVICIOS DE CONTACT CENTER EN ESPANAY EN PERU

M? Celeste Davila de Ledon y Gemma JIMENEZ GAICIA.......cvevveerereieiierieieeieieeieesieeeesteeeaesteessesseeseesseensesseessennas 873
COLOR Y VIOLENCIA DE GENERO

Maria Vilchez Vivanco, Silvia Hernandez Mufioz y Francisco LOpez AlonSo ..........ccooeveeiinienieienieeeeee 879
PSICOSOCIOLOGIA DE LAS MODIFICACIONES CORPORALES EXTREMAS

ANa BElén ROJO OJAAOS ....oouvieieiiieiieie ettt ettt ettt e s e stesseesae b e ens e b e esaeseensenaeensenseeneeeneenneens 896

CRISIS DE LA SANIDAD: EL BIENESTAR LABORAL DE LOS PROFESIONALES DE LA MEDICINA DESDE
LA PSICOLOGIA SOCIAL DEL TRABAJO

DL, JAVIET L. CT@SPO .ttt ettt e ettt e ettt et e e et ee e e bt e st e e bt emee e bt embeebeente et e enteeneeneeeneenees 904
EL SINDROME DE LA ABEJA REINA EN LA SOCIEDAD ACTUAL
Olivia Garcia-VelasCo RUDIO .......c...ooouiiiiiie e e e e e et e e e e e e e e eeaeeeeeaveeeenneeeereeeans 917

GT 24. SOCIOLOGIAS DE LA COMUNICACION Y DEL LENGUAJE

ANALISIS BIBLIOMETRICO DE LAS COMUNICACIONES PRESENTADAS EN EL IX Y X CONGRESO
ESPANOL DE LA FEDERACION ESPANOLA DE SOCIOLOGIA (FES)

Belén Puebla Martinez, Elena Carrillo Pascual y Ana Isabel [fligo Jurado............cccoovevevivereeeeeeeeeeeeeeeeen. 927
GT 25. SOCIOLOGIA DE LAS MIGRACIONES

LAS ASOCIACIONES DE INMIGRANTES COMO ESPACIOS DE CONSTRUCCION POLITICA DE LA
INTEGRACION: EL CASO DE LA CIUDAD DE GANDIA

FaN [0S Y 163 v W O 1T 5 (s F O PRRRRRROTRRE 935

MIGRACIONES, SUBJETIVIDAD E IDENTIDAD COLECTIVA. EL CASO DE LA MIGRACION MARROQUI
EN LA COMUNIDAD AUTONOMA DE MADRID

ANLONIO ATVATEZ BENAVIAES ... e e e e e e e e e e e e s s e e s e s s e e eeses s seeseseseseseesesesessesereseseseens 944

ESTRATEGIAS DE GESTION DE LA DIVERSIDAD RELIGIOSA EN EUROPA. UN CONTEXTO COMUN,
DISTINTOS ESTILOS NACIONALES

CaAIMEN INNETATIEY ... eevvieeieiiciiete ettt ettt ettt ettt et e st e e eetees b e eteesbeeseesseeseeseeseeseesaesbeesseseessesseesseseensesseessesseennas 952
MENORES QUE MIGRAN SOLOS: EXODO Y POSICION

Chabier GIMENO MONTETAE ......ccvieiiiiieeciieeieectee ettt ettt e st e esteeeebeesteessseesbeessseesseessseasaessseenseesssaenseesssaeseessseans 960
LAS MIGRACIONES COMO IMPULSOR DE UN CAMBIO CONCEPTUAL DE LA CIUDADANIA

David Lorenz y Juan Sebastian Fernandez Prados..........ccocvvecvieieiiieieniieiet ettt 972

EXPECTATIVAS EDUCATIVAS Y ASPIRACIONES PROFESIONALES DE LOS JOVENES ANDALUCES EN
PERSPECTIVA COMPARADA

David Lorenz, Montserrat Monserrat, Angeles Arjona y Juan Carlos Checa ............cooovvvvveeeeeeeeeeeseesresrsners 985

RECLUTAMIENTO DE INMIGRANTES CUALIFICADOS: EL CASO DE LA CONTRATACION EN ORIGEN
DE MEDICOS LATINOAMERICANOS EN PORTUGAL

Erika Masanet RIPOLL........ccuecieriieieiieiesit ettt ettt ettt eae s saessesseesseesaenseessenseessenseensenseensesseeneas 993

CIUDADANIA, CONVIVENCIA MULTICULTURAL Y CRISIS. ANALISIS COMPARATIVO DE DOS BARRIOS
DE VALENCIA

Francisco Torres Pérez, Albert Moncusi Ferré y Fernando Osvaldo Esteban ............ccocoooeiiiiiiiieninicee 1002

CRISIS ECONOMICA Y PERCEPCIONES HACIA LA INMIGRACION EN EL PA{S VASCO. DEL EMPLEO A
LALEY COMO LEGITIMADOR DEL DISCURSO

Gorka Moreno Marquez, Maria José Martin y Arkaitz Fullaondo Elordui-Zapaterietxe...........ccooververienneennnn. 1011

XI CONGRESO ESPANOL DE SOCIOLOGIA
CRISIS Y CAMBIO: PROPUESTAS DESDE LA SOCIOLOGIA



INDICE

ASOCIACIONISMO Y PARTICIPACION CIVICO-POLITICA DE LOS MIGRANTES MARROQUIES EN LA
REGION DE MURCIA: CRISIS, TRANSFORMACIONES Y EMERGENCIA DE NUEVOS ESPACIOS DE
PARTICIPACION

Isabel Cutillas ¥ Natalia IMOTACS. .......eeuietieieetieieete ettt st e ettt ettt et e st eeeene e teeneenaeeneensesseenseeneenseeneenseans 1023

LA INCIDENCIA DE LA CRISIS EN LA JUVENTUD INMIGRANTE Y AUTOCTONA ;TENDENCIAS
DIVERGENTES O PATRON COMUN?

Maria Soledad Escobar Villegas y Anastasia Bermuildez TOITES ..........ccvieieriieieriieienieeienie et eeesieeeesveenennens 1032
REDES SOCIALES Y SENTIMIENTO DE PERTENENCIA EN ELCOLECTIVO INMIGRANTE JAPONES EN ESPANA
Jordi Martinez-Callaghan y Marta Gil-LacrUzZ ..........ccccieriiiiiiiiiiiieeeiee et 1042

EL CASO NAVARRO: ENTENDIENDO LA LOGICA DE LA INTEGRACION LABORAL DE LA POBLACION
INMIGRANTE EN TIEMPOS DE CRISIS

INErea ZUGAST IMULIIVA ......ouiiiiiiicieciicieetee ettt ettt et et e et e b e eseeseeseeseeseesseessesseessesseessesanssenseans 1049

PERCEPCIONES Y OPINIONES DE LA POBLACION VASCA ANTE LAS MUJERES INMIGRANTES
EXTRANIJERAS

José Antonio Oleaga, Julia Shershneva, Iraide Ferndndez y Maite FOUaSSier .........cccoocevirieninienieiciceeee 1059

ORIGEN Y CODIFICACION SOCIAL EN PRENSA DEL ENCIERRO DE EXTRANJEROS/AS EN CENTROS DE
INTERNAMIENTO (1985-2005)

CRriStian OrZAZ ALONSO.......ccvieiieieeiieiesit e ettt stt et et et e et e e e teesseeteesaesseessesseessesseessessaensesssensenseensenseensesseensennns 1068

ANALISIS DE LA SENSIBILIDAD INTERCULTURAL EN PROFESIONALES DE LOS SERVICIOS SOCIALES
EN ANDALUCIA

Pablo Alvarez-Pérez y Octavio VAZQUEZ-AGUAAO..............cvvvveeeeeeeeeeeeeeseeeeeseeeeees e eses e eneeeeen 1080

LA IMAGEN DE LOS INMIGRANTES EN LA CIUDAD. UN ANALISIS DE LOS COMPORTAMIENTOS EN EL
ESPACIO PUBLICO DE MADRID

Pedro Uceda Navas y Daniel SOrando OItin, ..........cceeierieiierieiieiesieieeeeieete et seesesseesaeseessesaesesssessessaensenns 1090

EL CUERPO COMO RECURSO HERMENEUTICO Y EPISTEMOLOGICO EN EL ESTUDIO DE LOS PROCESOS
DE INTEGRACION DE LOS INMIGRANTES LATINOAMERICANOS EN ESPANA

TANIA SACOTO SANCIEZ ..o ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e s e e e e e aaeeeeeenees 1102
JPOR QUE LLEGUE A EUSKADI? UN ESTUDIO DE CASO DE LA FEMINIZACION DE LA INMIGRACION
Xabier Aierdi, Maite Fouassier, Iraide Fernandez, Julia Shershneva..............ccccoooveieeiiiiecie e 1111

LOS MATRIMONIOS MIXTOS COMO INDICADOR DE INTEGRACION SOCIAL. APROXIMACION A LAS
UNIONES ENTRE CIUDADANOS ESPANOLES, MARROQUIES Y RUSOS EN ANDALUCIA

Yolanda Cara Fernandez, Juan Carlos Checa Olmos, Angeles Arjona Garrido y Francisco Checa Olmos........ 1119
LA MEDICION DEL VINCULO TRANSNACIONAL DE LAS PERSONAS MIGRANTES EN ESPANA

Yolanda GONZAIEZ RADAZO........ccuiiuieiiiieiieieteee ettt ettt et ettt et e et et e e st e e e eseesesneensesnaenseeneensens 1130
LAS ACTITUDES DE LOS ESPANOLES HACIA EL ISLAM Y SU REPRODUCCION EN LA PRENSA ESCRITA.

Daniel Waliflo, Carmen INNETATILY .........c.eccveruieiiiiieieiieeteste et ste ettt ste et eteeaesreessesteesaesaeessesseessesssessenseensens 1142

COMUNIDADES AUTOFINANCIADAS: FINANZAS SOLIDARIAS ENTRE INMIGRANTES AFRICANOS Y
LATINOAMERICANO EN CATALUNA

Francesc Tort Chavarria y Simon Pedro [zcara Palacios........c.cccecuviiirininininienienieicicceceese e 1149

LA SEGMENTACION DE LA MOVILIDAD OCUPACIONAL DE LOS INMIGRANTES EN ESPANA. UNA
DISCUSION CON CHISWICK

Lorenzo CachOn y Maria AYSa-LaStIa ........c.ccuieieriiiieriieieiieeiesie ettt eteeteeeeeseesaesseessesseessesssessesssessesssessenseesenns 1156
EL ENFOQUE DE GENERO EN EL BALANCE DE LOS PROCESOS MIGRATORIOS. ESTUDIO DE CASO
M. LOUTdES SANTOS PEICZ ... .cveiiiiieiiieiietie ettt ettt e et te e e be e taeesbe e taeesseeseessbeesaessseensaessseensens 1166

GT 26. SOCIOLOGIA DE LA POBLACION Y DEMOGRAFIA

XI CONGRESO ESPANOL DE SOCIOLOGIA
CRISIS Y CAMBIO: PROPUESTAS DESDE LA SOCIOLOGIA



INDICE

CARACTERISTICAS DE LAS MADRES PRIMERIZAS (Y DE LOS PADRES PRIMERIZOS) EN LA ESPANA
DEL SIGLO XXI

Elena Vidal Coso y Pau Miret GamuUndi..........cccueeieiiiierieiiee sttt ettt e e eneeneeens 1171
GT 28. SOCIOLOGIA DE LA ALIMENTACION
LA INFLUENCIA DE LA ESTRATEGIA DE LA GRAN DISTRIBUCION EN EL SISTEMA ALIMENTARIO

ALICIA LANGIEO NAVAITO ....ouviiiieitieiiestieite ettt ettt ettt et e et e ete s et e te e st eateeseenseeseaneeeseeseeneesseeneesseeneenseeneesenneenseans 1186
PERCEPCIONES DEL ETIQUETADO ALIMENTARIO ENTRE PRODUCTORES Y CONSUMIDORES
Carmen Lozano, Cristobal Gomez Benito, Emilio Luque y Marta MOreno ...........ccccceevveveerieeienreeienveeeeenenes 1195

ANALISIS DE REDES SOCIALES EN TORNO A LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN PROTEGIDAS DE
ACEITE DE OLIVA

Cendén, Maria Laura , Sanz Canada, F. Javier y Lucena Piquero, Delio .........cccoviiiiiiniiiiiiiieeceee 1205
ALIMENTACION Y CULTURA EN MARRUECOS: ENTRE TRADICION Y MODERNIDAD

Lei]a ADU-SRAIMS ..ottt et ettt b bt a e bt b e sttt et n et a e bbb et ten 1222
CUINA COMPROMESA EN EL PIRINEO DE LLEIDA: EN BUSCA DE NUEVOS CONCEPTOS PARANUEVAS PRACTICAS

Neus Monllor, Carles Guirado, F. Xavier Medina e Ignacio L. MOI€Nn0..........ccooerveriieienieinieie e 1229
DISCURSOS DE LOS INMIGRANTES EN TORNO A LA ALIMENTACION

ROSATIO MAICOS SANTIAZO ... eeuveiieiietieiietieiie et ete et ete st et e steesesteessesseesbeeseesseeseenseeseensesseensesssesesssensenssensanssenseans 1238

REPERCUSIONES ALIMENTARIAS Y SOCIOECONOMICAS DE LA INDICACAO DE PROCEDENCIA DO
PAMPA GAUCHO DA CAMPANHA MERIDIONAL

Santiago Amaya Corchuelo, Jos¢ Marcos Froehlich, Encarnacion Aguilar Criado y Paula Felizén Robles..... 1248
ALIMENTACION Y CULTURA EN MARRUECOS: ENTRE TRADICION Y MODERNIDAD

Lei]a ADU-SRAIMS ...ouiiiiiiieiteet ettt et e b et b e s h e b b ettt et et ettt ae bbb et 1258
CONSUMIDORES Y PUBLICIDAD ALIMENTARIA TELEVISIVA
Marta Moreno, Emilio Luque, Carmen Lozano y Cristobal GOMEZ..........cc.cccvevvieieriieiiniieieieeiesie e 1265

LOS GRANDES RETOS EN LA PRODUCCION VITIVINICOLA: VIEJAS Y NUEVAS TENSIONES EN EL
AMBITO DE LA CALIDAD Y DE LA DIFERENCIACION

Volnei Krause Kohls, Flavio Sacco dos Anjos, Encarnacion Aguilar Criado ...........ccceevevieieiininininicncncncnnns 1278
GT 29. SOCIOLOGIA DEL DEPORTE

JAVANZAMOS HACIA CIUDADES AMIGABLES CON EL DEPORTE? ANALISIS DE LA REALIDAD DE
DONOSTIA — SAN SEBASTIAN

Juan Aldaz Arregui, Laura Vozmediano Sanz y César San Juan GUillen............cocevuevienienieiiiinicninincneneneene 1288
INSERCION LABORAL DE DEPORTISTAS OLIMPICOS ESPANOLES
Carlos Muniesa Ferrero, Cristina Lopez de Subijana Hernandez y Maribel Barriopedro Moro....................... 1294

GT 31. SOCIOLOGIA ECONOMICA
APUNTES SOBRE LA INSTITUCIONALIZACION DEL EMPLEO, EL ESTADOY LA SOCIALIZACION DEL SALARIADO
ATDEITO RIESCO-SANZ ......evveiiiiiieiiiee ettt e e et e e e e e et e e e e e eaaaeeeeeeeestaeeeeesesaaeeeesesnaaseeeeennnnees 1303
GT 32. SOCIOLOGIA DE LAS EMOCIONES
LOS REGISTROS EMOCIONALES DEL HUMOR

Alejandro ROMET0 RECHE ........oiuiiiiiieiiiee et ettt et ae st e be e e seeneeneeens 1312
SHARED AGENCY IN LONG-TERM CARE FOR ELDERLY PEOPLE . AN INTERPRETATIVE FRAMEWORK
Alessandro Gentile, Carlos Rodriguez-Lluesma, Marta Elvira y Stefano Visintin...........cccecveerinencnenenennens 1319

ARGUMENTOS DE LEY, RAZONES PARA EMOCIONAR. LA LEY DE TRASPLANTES DE 1979 Y LA
ACEPTACION SOCIAL DE LOS TRASPLANTES DE ORGANOS EN LA PRENSA ESPANOLA (1960- 1979)

J N o T 18 D T2 4 1< SRRSO 1330

XI CONGRESO ESPANOL DE SOCIOLOGIA
CRISIS Y CAMBIO: PROPUESTAS DESDE LA SOCIOLOGIA



INDICE

EMOCIONES Y EXPERIENCIAS EN LA CULTURA CONTEMPORANEA. UN PROYECTO EMERGENTE: EL
CENTRO DE INVESTIGACION E INNOVACION HENRI LENAERTS

Ana Aliende Urtasun, Martine Jourdain Bernard, Roberto Ciganda y Fernando Cafiada............ccccoeoveiieienne 1342

ATRAVESAR FRONTERAS DISCIPLINARES: PERSPECTIVAS ESTRUCTURALISTAS E HISTORICISTAS
SOBRE LAS EMOCIONES

Maria GOMEZ GAITIAO........eouiitirieriiieteee ettt et et h bt b e h e bt b e s b et e et et eat et ese et e ebeebeseeetenbeneens 1348
EMOCIONES ANTE LA PATERNIDAD: SOCIALIZANDO A LOS HOMBRES
Maribel BIAZQUEZ ROAITZUCZ ......oveiiiiiiiieie ettt ettt sttt sttt e e eeeenaeens 1355

GT 34. SOCIOLOGIA DE LA SEXUALIDAD
LA SEXUALIDAD EN LA SOCIEDAD ESPANOLA: ESTUDIO DE LA “BRECHA GENERACIONAL”
Luis Ayuso Sanchez y Livia Garcia Faroldi........occoooiiiiiiiiiiiiiceeeee e 1363
GT 35. SOCIOLOGIA DE LOS VALORES
EL USO DE LAS TIC POR PARTE DE LOS MIGRANTES Y SUS CONSECUENCIAS PARA EL CAPITAL SOCIAL
Xabier Riezu, Pedro J. Oiarzabal, M* Esther Aretxabala, Concepcion Maiztegui ........c.ccceveveveereeneeieneeieienne 1370

XI CONGRESO ESPANOL DE SOCIOLOGIA
CRISIS Y CAMBIO: PROPUESTAS DESDE LA SOCIOLOGIA



1248

GT 28 GRUPO DE SOCIOLOGIA DE LA ALIMENTACION

REPERCUSIONES ALIMENTARIAS Y SOCIOECONOMICAS
DE LA INDICACAO DE PROCEDENCIA DO PAMPA GAUCHO
DA CAMPANHA MERIDIONAL '

Santiago Amaya Corchuelo, José Marcos Froehlich, Encarnacion Aguilar Criado y Paula Felizon Robles’

Resumen

Son muchas las iniciativas a las que estamos asistiendo en distintas regiones del mundo en torno al cambio de hébitos
en la alimentacion de sus pobladores. Nos referimos concretamente a la cada vez mayor demanda de producciones
seguras y de calidad en detrimento de los productos procedentes de las grandes cadenas agroalimentarias globalizadas.
La importancia de productos agroganaderos locales ocupa un lugar prioritario en la conformacién de estas nuevas
dinamicas de consumo. Se basan en la valorizacion de caracteristicas que atribuyen especificidades a un producto,
asociadas a una imagen de valores culturales y naturales del territorio. Son estas algunas de las principales lineas que se
estan consolidando en relacion con la implantacion de indicaciones geograficas de calidad (IGs).

Un caso de estudio nos permitira comprobar de qué modo esta tendencia se esta dando tal como la hemos descrito o no,
analizando las particularidades del mismo. Se trata de la Indicagdo de Procedéncia do Pampa Gavicho da Campanha
Meridional (Indicacién de Procedencia Pampa Gaucha da Campafia Meridional), ubicada territorialmente en el sur de
Brasil y cuyo producto es la carne de vacuno.

La zona denominada genéricamente Pampa Gaticho esta situada en el estado brasilefio de Rio Grande do Sul, haciendo
frontera con Uruguay. Ocupa el 2% del territorio del pais y estd compuesta fundamentalmente por pastos naturales.
Su vocacion productiva en los ltimos cuatro siglos ha sido la ganadera, basicamente de ganado vacuno. El término
“Pampa”, tiene un origen indigena, denominando una “region plana”, y se puede encontrar la Pampa ganadera en
Argentina, sur del Brasil y Uruguay (Pires y Silva, 2007).

Concretamente en la Pampa del sur de Brasil se ha dado desde finales del siglo XVII y cronolégicamente, lo que se
llama los tres ciclos de la produccion ganadera, el del cuero, el ciclo del charque (carne seca salada) y el ciclo de la
carne fresca de calidad que llega hasta nuestros dias. La base de todo ello se encuentra en las grandes extensiones y
propiedades con una enorme riqueza de pastos autdctonos, asi como en la produccion de carnes de vacuno de gran
reputacion (Dullius, 2009).

En este territorio se cred en 2006 la Indicagdo de Procedéncia do Pampa Gaticho da Campanha Meridional (IPPGCM),
y es actualmente una de la treintena de IGs de Brasil. Este es el caso que hemos investigado. Nuestro analisis cualitativo
y cuantitativo, nos ha permitido analizar una serie de variables para responder a preguntas como estas:

-¢Existe en realidad la distintividad de la carne certificada como IPPGCM en una region con una produccion carnica
de gran reputacion?

- Qué papel ejerce el tnico distribuidor de este producto certificado y en qué circuitos de distribucion se esta basando?

-¢Los productos certificados de la IPPGCM responden a una demanda interna (local-regional-estatal) real, o se debe a
una demanda externa como la europea o norteamericana?

(Qué papel ejerce la demanda europea de productos ecoldgicos en el refuerzo de los discursos y las practicas relacionadas
con el desarrollo sustentable de los ganaderos y productores de esta IP?

(Qué intereses hay en la creacion de un sello como este mas alla de la valorizacion de sus productos?

Palabras clave: Pampa Gaiicho, carne vacuna, calidad alimentaria, indicaciones geograficas de calidad

Introduccion

El aumento de las IGs constituye uno de los fenomenos ligados tanto a las nuevas funciones de los espacios rurales,
como a recientes demandas de los consumidores de las sociedades post-industriales (Amaya y Aguilar, 2012). Esta nueva
tendencia del consumo se ha visto agudizada por las tltimas alarmas alimentarias®, lo que ha propiciado una mayor

1 Estainvestigacion es el resultado del proyecto hispanobrasilefio denominado “Las Indicaciones Geograficas como estrategia de desarrollo territorial:
la experiencia espafiola y brasileiia” y en el proyecto del Plan Nacional de Investigacion I+D “La produccion de calidad: nuevas estrategias rurales para
nuevos consumidores”. Del mismo modo estd inscrita en el proyecto “La produccion de calidad: nuevas estrategias rurales para nuevos consumidores”
Ministerio de Economia y Competitividad I+D (CS02010-22074-C03-01) y Fondos Feder. Grupo de Investigacion TECUDE. P.A.1. SEJ-418.

2 Autor para correspondencia: santiago.amaya@uca.es

3 Uno de los ultimos episodios sobre estas alarmas es el caso denominado como agromafia en Italia, lo que dado pie a la edicion de un libro que ha
destapado el fraude masivo que se comete con los alimentos made in Italia, es Cibo Criminale, il nuovo business della mafia italiana, tal como podemos
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necesidad por conocer la procedencia de los alimentos e informarse del proceso seguido por el producto desde su origen
hasta la mesa del consumidor. De otro lado, la busqueda de la diferenciacion de productos en un mercado cada vez mas
homogéneo y globalizado, que busca el valor aiadido de la distintividad, resulta otro de los imperativos que explica este
proceso de calidad alimentaria.

Este tipo de etiquetas distintivas que surgieron en determinados paises europeos (particularmente en Francia e Italia)
como formula para garantizar la autenticidad de productos como el vino o el aceite de territorios concretos, ha trascendido
absolutamente dichos origenes. La formula de las IGs se utiliza hoy en la mayor parte de los paises; ademas, su implantacion
no se reduce a productos agroalimentarios sino también a otros productos y servicios (Delphine, 2010). Existen numerosos
casos de nombres geograficos asociados a productos tradicionales con reputacion y calidad. Algunos ejemplos son el
tequila (México), los vinos de Burdeos (Francia), el queso manchego (Espafia), los cigarros habanos (Cuba), el café
de Antigua (Guatemala), el t¢ de Long-Ging (China), el cacao chuao (Venezuela), el jamoén de Parma (Italia), el aceite
de Argan (Marruecos), la mantequilla shea (Burkina Faso), las pifias de Guinea, la miel blanca (Camerun), la vainilla
de Mananara (Madagascar), pero también las alfombras y tapices de Bukhara, la cuchilleria solingen (Alemania), las
alfombras y tapices kilim (Turquia) o la seda tailandesa®.

Este fenomeno ha sido objeto de una prolija literatura cientifica. En ella se han tratado y resaltado los aspectos legislativos
de estas marcas (Peralta, 2008), buenas practicas productivas (Ruiz et al., 2007), alimentacion y seguridad (Diaz y Gémez,
2008), desarrollo territorial (Lozano y Aguilar, 2012), dinamizacién socioecondémica (Froéelich, 2012), conservacion
medioambiental (Lozano, 2010; Amaya, 2012) y/o menor impacto ambiental de estas producciones en relacion a
producciones industrializadas; justicia social, produccién a pequeiia escala, cadenas cortas de produccion y consumo
(Mauleon, 2001; Murdoch y Miele, 2004; Marsden, 2004; Triches, 2010), valorizacion de mercados y de productos
singulares (Thomé Da Cruz, 2012), entre otros.

Lo que nos desvelan las distintas aproximaciones son los multiples aspectos sociales que estan relacionados con la
creacion de estos signos de distincion alimentaria. Sin danimo de ser exhaustivos, podemos solamente apuntar algunos
aspectos que a nuestro entender hoy constituyen retos y dudas concretas para el futuro de las IGs:

Los retos tienen que ver con (a) ausencia de un sistema multilateral o internacional de reconocimiento de las IGs, aunque si
existen muchos acuerdos bilaterales; (b) rapida proliferacion de I1Gs, y ademas, creacion de éstas mediante procedimientos
dispares seglin los paises donde surjan; (c) tendencia progresiva de los paises emergentes a incorporarse a esta dinamica
creando multiples IGs; (d) restriccion para establecer IGs en sectores ajenos a la alimentacion, aspecto solo constatable en
Europa, no asi en algunos paises latinos, o en la La India, donde existen mas de cien IGs de artesanias (Delphine, 2010); (e)
vinculacion de la promocion de las IGs a instituciones publicas, en unos casos y a iniciativas de los productores en otros.

Las preguntas que nos hacemos tendrian que ver con (a) (Se da una confusion en la gestion de estas marcas, cuando
evolucionan desde IGs a DOP? Tal como sucede en Brasil, en el caso de la IP del Valle de los Vifiedos, que desde
2002 poseia la figura de la IG y ha obtenido una DOP en 2012. ;Ahora ambas figuras coexisten, se solapan o una
sustituye a la otra; (b) ¢Las grandes, y a veces no tan grandes, corporaciones agroalimentarias llegan peligrosamente a la
patrimonializacion de la realidad local mediante el uso de los sellos de calidad alimentaria?; (c) ;Las marcas de calidad
constituyen esferas de poder de determinados productores, y, en ese caso, son mecanismos de exclusion?; (d) ;Asistimos
a la banalizacion de la distintividad asociada a las IGs por la excesiva proliferacion de marcas?; (e) (Los consumidores
ante esta creciente oferta se sienten mas seguros, mejor informados o mas confundidos?.

Obviamente aqui no disponemos de espacio para intentar avanzar sobre todos los aspectos que acabamos de mencionar.
Sin embargo, varios de ellos entroncan de forma directa con el analisis de nuestro caso concreto como iremos viendo.
Analizaremos de este modo la flexibilidad y multifuncionalidad de los sellos de calidad segin los territorios de su
implantacion. También es crucial para nosotros aqui centrarnos en el choque de intereses que generan estos procesos entre
los agentes del territorio afectado, de la exclusién/inclusion de parte de dichos agentes, asi como de las repercusiones en
los mercados regionales e internacionales de la produccion concreta de la carne de la Pampa. En esta linea de investigacion
se inscribe el presente texto, partiendo finalmente, de la constatacion de que los procesos de implantacion de las IGs son
un fenémeno polivalente, en la medida que suponen tanto un espacio de concertacion entre distintos productores, e
instituciones, como un ambito de poder entre intereses de distintos signos.

Los datos que vamos a exponer son el resultado de un proyecto, actualmente en curso, sobre las producciones de calidad
diferenciada ligadas al mundo rural. En concreto se centra, como ya hemos dicho antes, en la IG Indicagdo de Procedéncia
do Pampa Gavicho da Campanha Meridional. Este articulo ha sido elaborado a partir de los datos obtenidos durante
varios periodos de trabajo de campo realizados entre 2009-2012. La investigacion de campo se ha realizado a partir de
una muestra de 52 entrevistas semidirigidas realizadas a los distintos actores que intervienen a lo largo de esta cadena
agroindustrial: los ganaderos, los industriales, los consumidores y los técnicos.

La metodologia combina técnicas cuantitativas como cualitativas, asi como el uso de fuentes documentales primarias
y secundarias. Esta metodologia nos ha proporcionado tanto datos cuantitativos sobre la evolucion del sector, como
cualitativos, vinculados a la percepcion y valoracion que los distintos actores sociales tienen sobre el proceso de creacion
de marcas de calidad.

leer en http:/ferransala.com/el-fraude-made-in-italy-en-los-alimentos/
4 oriGIn:http://www.origin-gi.com/index.php?option=com_content&view=article&id=44&Itemid=42&lang=es
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Las marcas de calidad en las cadenas agroalimentarias

Desde las décadas finales del pasado siglo, a medida que se instituia un tipo de agricultura crecientemente industrializada,
se desarrolla el fendmeno de la especializacion de los espacios rurales en productos de calidad, como respuesta a la
integracion de la agricultura en cadenas de alimentacion. Asi, frente a los productos estandarizados y desterritorializados
en cuanto a que nos son caracteristicos o especificos de zonas concretas, productos elaborados desde la agroindustria, frente
a ellos, el valor afiadido de los productos de calidad reside precisamente en su vinculacion con un territorio concreto. De
esta forma, los elementos consustanciales de una particular ecologia, tradicion e historia, se incorporan como elementos
distintivos a esos productos locales (Lozano y Aguilar, 2010), y es a partir de esa transferencia de significados sociales
como logran sus caracteristicas diferenciales de cara a mercados cada vez mas globales.

A esta tendencia obedece la actual proliferacion de las marcas de calidad que vienen a avalar las cualidades diferenciales
o la renta de especificidad que determinados alimentos poseen (Tregear et al., 2007). En esta incesante /abelizacion de la
realidad destacan en el caso europeo, la Denominacion de Origen Protegida (DOP) e Indicacion Geografica Protegida
(IGP) y la Agricultura Ecolégica (AE), como marcas con un nivel alto de certificacion y con rango de reconocimiento
europeo. Para el caso brasilefio encontramos las figuras de certificacion Denominacion de Origen y también la Indicacion
de Procedencia. Son férmulas que garantizan la vinculacion de un producto con un territorio, una materia prima, un saber-
hacer y/o unas técnicas de elaboracion concretas (Lozano y Aguilar, 2012).

Estamos pues ante un fenomeno plenamente adscrito a los modelos de consumo de la sociedad capitalista actual, que
responde a nuevas demandas sociales, y tratan de reestablecer la ruptura entre agricultura y alimentacion, entre el campo
y el plato. Este reencuentro ha propiciado que, de forma paulatina, se esté fomentando una mayor vinculacion entre
alimento y producto local, entre productor y consumidor. La naturaleza, el territorio, la historia y la cultura constituyen
asi los vinculos que conectan con la calidad del producto. Son los garantes de su valor afiadido de cara al mercado.

Ha habido un incremento paulatino de estas figuras que contribuye a una nueva dindmica rural que busca el desarrollo
territorial anclado en la potencialidad de la cultura local (Esparcia y Noguera, 1999; Mardens, 2004; Aguilar y Amaya,
2007). Esto explica en gran medida el fenomeno, ya mencionado, de su creciente proliferacion.

Estos sellos de calidad que originalmente surgieron para intentar frenar las copias de productos, hoy se caracterizan sobre
todo por constituir un método para valorizar dichos productos localizados territorialmente mediante una elevada calidad
diferencial. Son producciones generalmente de pequena escala que ocupan nichos especificos de mercado. Siguiendo a
autores como Deaton, Busch, Samuels y Thompson (2010: 99-110), podemos denominar a estas producciones como una
economia de valor o de calidad, mas que una economia de cantidad®.

Es muy interesante analizar como se manifiesta esta tendencia en casos concretos, de qué manera se esta vinculando
la demanda de nuevos productores con esta emergente economia de valor que reside en las indicaciones de calidad. A
nuestro entender, las modalidades de certificacion de productos agroalimentarios no dejan de ser estrategias del mercado
que cubren la demanda de los nuevos consumidores, aunque dependiendo de los contextos sociopoliticos donde nos
encontremos, sus repercusiones son diferentes. Tengamos en cuenta que si bien el referente de las IGs es el contexto
europeo, nuestro marco de analisis es el de América Latina y concretamente el brasilefio, donde veremos de qué modo se
readapta el modelo sobre sellos de calidad procedente de Europa a otro contexto con realidades e intereses muy distintos.

Las indicaciones geograficas en brasil

En Brasil, la explotacion de la cafia de azucar, café y ganado, monocultivos de gran importancia para los ciclos econdomicos
de este pais, influenciaron directamente la realidad socioecondémica. En la actualidad, con la configuracion de una base
industrial diversificada, la economia brasilefia ya no se caracteriza por un producto determinado, de la agricultura o
de la industria, lo que significa la oferta de una amplia gama de productos tanto para el mercado interior como para la
exportacion. En este contexto de grandes mercados globalizados en los que se inserta plenamente Brasil, los productos
regionales tradicionales contribuyen a la preservacion de las tradiciones culturales, del medio ambiente y al desarrollo
econdmico y social de un territorio. Aqui las IGs se muestran como importantes instrumentos, aunque su uso es incipiente
en Brasil si lo comparamos con otro marco como el europeo (Thomé da Cruz, 2012).

Si bien la proliferacion de IGs es pujante, como veremos, en Brasil, aun no hay muchas experiencias con las IGs y el
conocimiento de los consumidores en general, es aun reducido o a veces inexistente en relacion a este instrumento.
Sin embargo, dado el gran tamafo del pais, asi como la enorme diversidad cultural y su biodiversidad, la adopcion
de estrategias especificas para el posicionamiento de los productos en el mercado puede contribuir para que éstos se
conviertan en productos singulares, especialmente en los casos en que las economias de escala y la reduccion de los costes
sean estrategias inadecuadas para los productores que no tienen capital o infraestructura para competir directamente con
los sectores econdmicos dominantes.

5 Estos autores utilizan el término de economia de las calidades y cualidades para subrayar las diversas dimensiones de la calidad presentes en los
productos certificados en contraposicion a lo que seria la economia dominante o economia de cantidad. Segun ellos, la economia de calidad se basa
sobre todo en las practicas de produccion a las que se someten a los productos agroalimentarios, no el tamafio u otras caracteristicas fisicas como el caso
de los huevos que ellos investigan.
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El marco legal de las indicaciones geograficas en Brasil (Ley 9279, de 14/05/1996) es reciente comparado con el europeo,
y contempla dos figuras de proteccion como hemos dicho: las indicaciones de procedencia (IP) y las denominaciones de
origen (DO). La distincion entre ambas figuras estd en el hecho de que en las IP lo relevante es la notoriedad asociada
a la calidad que alcanza un determinado producto o servicio, mientras que, en el caso de las DO, tal notoriedad debe
estar obligatoriamente asociada a los aspectos fisicos (suelo, agua, clima...), humanos y culturales del lugar (terroir)
donde tuvo lugar el proceso de obtencion o produccion. Tanto las IP como las DO deben tener sus respectivos registros
en el Instituto Nacional de la Propiedad Industrial de Brasil (INPI). De 2002 hasta finales de 2012 se habian registrado y
concedido entre ambas figuras 30 marcas o sellos de calidad.

El cuadro siguiente nos habla del vertiginoso crecimiento de las IGs en Brasil, las cuales se han multiplicado en estos dos tltimos afios.
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Figura 1.: Evolucion de las Indicaciones Geograficas en Brasil, de 2002 a 2012

Fuente: Novo da Silva, Lozano y Amaya, 2012.

La creacion de la IPPGCM

El territorio meridional del estado brasilefio de Rio Grande do Sul tiene una clara vocacion historica ganadera,
fundamentalmente de ganado vacuno como deciamos antes. Hay que remontarse a la colonizacion del pais y a la gestion
jesuitica del siglo XVII en esta zona para poder hablar de los origenes de la tradicion ganadera gaucha, base de la IPPGCM.

Desde entonces y hasta la actualidad se ha convertido en una de las mayores zonas productoras de carne bovina en Brasil,
lo que repercute en que precisamente esta zona se incluya en las grandes cadenas globalizadas de produccion de carnes
vacuna. Este hecho, paradojicamente (o quizas no tanto), ha contribuido a que cierto nimero de ganaderos e industrias de
la zona hayan sido excluidos de las grandes cadenas productoras y distribuidoras.

Las peculiaridades de la carne de la region le vienen dadas por la caracteristica vegetacion de este territorio, su tipo de
suelo y el saber hacer de los ganaderos locales, los conocimientos transmitidos generacionalmente y aplicados en la
gestion diaria de sus propiedades para obtener la carne. Este manejo se sustancia fundamentalmente en lo que alli se
denomina como la “terminacién del ganado”, que no es ni mas ni menos que engordar a los terneros tras el destete a base
de pastos naturales caracteristicos de la zona.

La Pampa alberga una enorme biodiversidad y una gran cantidad de pastos especialmente aptos para el ganado vacuno.
Su clima templado, los pastos de sus campos abiertos y el ganado criado y engordado mediante un sistema de manejo
extensivo, confieren una serie de caracteristicas Uinicas respecto a otras regiones ganaderas de Brasil y dan a su carne
las cualidades en las que se basa la IPPGCM. Fue precisamente el proceso antropizador el que valorizé las gramineas
y leguminosas y su consumo por grandes herbivoros. Este proceso comenzo en el siglo XVII a través de las colonias
jesuitas, de donde surgieron las particularidades identitarias de este territorio en torno a “lo gaucho”. La cultura gaucha y
las caracteristicas ambientales han sido los argumentos esgrimidos para apoyar el reconocimiento de un sello de calidad
en la zona para su carne vacuna.

La solicitud de la IP la realiz6 la asociacion que engloba a una pequeiia parte de los productores de la region, los ganaderos,
llamada APROPAMPA (Associacao dos Produtores de Carne do Pampa Gaucho da Campanha Meridional), fundada en
2005 por 17 de ellos con el fin de obtener el sello de calidad de la Indicacion Procedéncia Pampa Gaticho da Campanha
Meridional. El territorio delimitado se compone de 11 municipios de la zona sudoeste del Estado: Herval, Pinheiro Ma-
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chado, Pedras Altas, Candiota, Hulha Negra, Bagé, Acegud, Dom Pedrito, Santana do Livramento, Lavras do Sul e Sao
Gabriel. Es esta una zona fronteriza con Uruguay, de 12.935 kilometros cuadrados de extension de topografia suavemente
ondulada (Dullius, 2009).

La IPPGCM fue concedida a estos ganaderos, a su asociacion APROPPAMPA, en 2006.

Santa Catarina

Argenting
Rio Grande
do Sul

Porto Alegre
a

Lat. 2313700~ 8
Lal. 23*13' 04" 0

Uruguai d
Geeane Atlantico

Figura 2.: Delimitacion del area de la IPPGCM
Fuente: EMBRAPA 2012

A partir de ese momento, sus socios, aquellos que deseen certificar sus animales con el sello de la IP, deben cumplir
el reglamento correspondiente. Quizas este sea un dato determinante en la evolucion del sello, sdlo dos razas vacunas
pueden ser amparadas por esta certificacion son la Angus y la Hereford, o bien cruces entre ellas.

Traemos a colacion el dato de las razas seleccionadas como aptas para poder obtener este sello de calidad, por el hecho de
que nos pone ante la tesitura de que estos procesos de creacion de IGs, suponen habitualmente procesos de seleccion no
solo de razas (Amaya y Aguilar, 2012), sino de formas de cria y engorde (de manejo), asi como métodos de transformacion
u obtencion de los productos derivados, en su caso. Por tanto, estamos ante interesantes procesos sociales de seleccion que
de forma explicita excluyen a productores y/o trasformadores cuyas actividades no se adaptan a los estandares establecidos
normativamente para obtener el sello de calidad. Por tanto es un ambito de restriccion (s6lo ganaderos con raza Angus
y/o Hereford pueden certificar con esta IP) a pesar de que estamos hablando de marcas colectivas, a priori no privativas,
pero en realidad generadoras de conflictos e intereses diversos, coercitivas para decidir qué ganaderos son o no aptos para
ingresar en esta [IPPGCM. De ahi que limitar las razas a dos esté siendo determinante en la evolucion de esta IP, ya que
conlleva entre otros efectos, un escaso nimero de afiliados.

Este caso es doblemente interesante en clave de los conflictos generados en los procesos de las IGs, ya que por un lado
podemos describir los conflictos internos de los que hablamos, pero por otra parte el proceso de la creacion de la IG
IPPGCM, generd un conflicto internacional. Argentina y Uruguay, las zonas aledafias a la Pampa brasilefia, que disponen
del mismo tipo de territorio, con iguales caracteristicas y que vieron como de forma legal, una tercera region capitalizaba el
poder identitario y simbdlico del término “Pampa”, pudiendo usarlo en sus sellos a nivel de los mercados internacionales.

Como precisaran Bilenca y Mifarro (2004) los pastizales del Rio de la Plata cubren mas de 750.000 Km. cuadrados y
abarcan dos grandes ecorregiones: las Pampas en la Argentina y las Sabanas de Uruguay, mas parte del estado de Rio
Grande do Sul en Brasil. Este seria el dibujo que existe en la memoria colectiva popular sobre el término Pampa, una
enorme extension donde predominan los pastos y el terreno llano, perteneciente fundamentalmente a Argentina. Sin
embargo, este poder evocador e identitario se lo ha apropiado el sur de Brasil y concretamente APROPAMPA, que
mediante la concesion de su IP por el INPI pueden hacer uso legal de un sello donde se combinan y se vinculan términos
como Pampa, carne de vacuno y pastos naturales. El uso es exclusivo, lo que levant6 la animadversion de las zonas
pampianas de Argentina, aunque cuando reaccionaron el plazo legal para presentar alegaciones ya habia concluido y la
IPPGCM es la tinica que puede certificar con el nombre Pampa.
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'AMPAS

Figura 3.: En color verde el territorio ocupado por Las Figura 4.: Representacion grafica del estado de

Pampas, en el sur de Brasil, Uruguay y Argentina conservacion de pastos originales.
Fuente: https://es.wikipedia.org/wiki/Regi%C3%B3n_  Fuente: EMBRAPA
pampeana

Principales problemas en el proceso de implantacion de la IPPGCM

De acuerdo a nuestra investigacion cabe destacar una serie de problemas en la andadura de la marca IPPGCM que
hoy en dia determinan su estado de desactivacion y de reconversion. Esta IP no certifica cantidad alguna de productos.
Recordemos que la IP fue concedida en 2006, que certifico carne hasta 2009 y que desde entonces no lo ha vuelto a hacer,
aunque la intencion de sus dirigentes es impulsarla de nuevo modificando algunas normas de su reglamento.

El proceso que acabamos de describir se caracteriza por una fuerte influencia institucional. Desde la creacion de
APROPAMPA, como posteriormente la solicitud de la IP, su concesion y el periodo en que estuvo en funcionamiento,
hemos contrastado una permanente asistencia institucional. Fundamentalmente los apoyos provienen de EMBRAPA
(Empresa Brasileira de Investigacion Agropecuaria), EMATER (Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural),
SEBRAE (Agéncia de Apoio ao Empreendedor e Pequeno Empresario), UFRGS (Universidad Federal de Rio Grande del
Sur), INPI (Instituto Nacional de Propiedad Industrial) y BIRD LIFE/SAVE BRASIL.

El caracter asistencial de la IP y la falta de recursos propios de APROPAMPA para poner en marcha campafias o programas
de mejora, formacion, publicidad, etc., son caras de la misma moneda. Podriamos decir que estan descapitalizadas y que
para llevar a cabo puntuales acciones deben recurrir a una de las instituciones mencionadas, de ahi su grado absoluto de
dependencia institucional.

Por otra parte hay que sefialar una enorme debilidad en el periodo de existencia de esta IP, nos referimos al monopolio
ejercido por la empresa que sacrifica las reses. Ahora MARFRIG y anteriormente MERCOSUL. La empresa es una
multinacional que no considera viable econdmicamente la linea productiva de esta IP debido sobre todo al escaso ntimero
de cabezas que puede certificar APROPAMPA. Sin embargo, segin dicha empresa, este bajo nivel productivo, no se
puede mitigar si no se admiten otros ganaderos y posibles razas que certificar mediante la IP.

Realmente se esta dando una exclusion de posibles ganaderos interesados en ingresar en APROPAMPA por doble via,
tanto por la delimitacion del territorio perteneciente a la IP, como por el tipo de ganado admitido para poder ser certificado.
Algunos ganaderos no pueden acceder a la IP a causa de que sus terrenos, de similares caracteristicas a los incluidos en
ella, estan fuera de la delimitacion. Y de otro lado, su ganado vacuno no pertenece a ninguna de las dos razas admitidas.

Si la exclusion es una realidad, de igual modo lo es el bajo nivel de implicacion de los socios de APROPAMPA. De los
actuales 109 socios, apenas 20 son los que se implican de forma permanente en su gestion. En palabras de uno de sus
miembros:

“... empezamos con grandes problemas: no hay ningtn espiritu asociativo en la asociacion,
ninguno. Se llama para una reunion y sélo comparecen los miembros de la directiva. Se
avisan por carta. Ahora no teniamos plata para ese estudio que contratamos e hicimos una
llamada extra de capital a los socios, pasan de 100 —los socios- y contribuyeron 17. Ese es un
gran desafio.” (Ganadero socio de APROPAMPA).
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Esta falta de implicacion también se achaca precisamente al ya citado continuo apoyo asistencial de las instituciones a la
asociacion, por lo que sus miembros no generan la percepcion de que son ellos los creadores. Un técnico lo decia de este modo:
“... desde que empezo, el SEBRAE puso plata, no el productor. En 2008 yo y otro productor
hicimos un proyecto en el que puso plata el Gobierno del estado. De 2004 a 2008 la plata la

pone el estado central, de 2008 a 2010 el gobierno de RS... el productor nunca puso nada.”
(Técnico de desarrollo)

Otra debilidad de la actual IPPGCM, refiere a que la cadena de distribucion del valor agregado no repercute en eslabones
tan sensibles como los productores. En Brasil se diferencia entre ganaderos criadores, los que crian a los animales y los
venden al destete, y ganaderos terminadores, que se encargan de engordarlos. Solo estos ultimos reciben cierto valor
afiadido cuando venden animales certificados, sellados por la IP, pero la mayoria de ellos no dispondria de ganado si no
fuese por los criadores.

En sintesis y para no alargarnos mas en esta fase descriptiva de la problematica de la IP, este tipo de condicionantes
presentes en la existencia de este sello de calidad, determinan que la CPGCM sea percibida actualmente como una cadena
comercial larga y por ello no repercute en los miembros de toda la cadena. En Brasil, y particularmente en Rio Grande del
Sur, la principal referencia en cuanto a IGs es la DO del Valle de los Vifiedos. En dicha indicacion el producto, el vino,
recorre una cadena de produccion y de distribucion donde practicamente el propietario de la vifia lo realiza todo. En la IP
de la carne, del ganadero que engorda al animal, pasa a la industria que lo sacrifica, de esta a la distribuidora, para terminar
en el mercado o el puesto de venta minorista. Sefialan que en el ultimo peldafio de la cadena es donde repercute la mayor
parte del valor afiadido, mientras que ellos, los ganaderos, estan al principio donde apenas se nota dicha repercusion.

En relacion con esa percepcion existe igualmente una resistencia al cambio por parte de los ganaderos, o escasa tendencia
a adquirir nuevos patrones de manejo y produccion con los que no estan familiarizados cuando la mayor parte de los
ganaderos han heredado las explotaciones de sus antepasados. Junto con las explotaciones, también heredan una cultura
del trabajo, un saber hacer, que incluye un modelo de gestion y de manejo tradicionales que ahora deben transformar, al
menos en parte, para adaptarse a la normativa de la IP. Asi lo expresa un técnico entrevistado:

“Si dices que para entrar en APROPAMPA tienes que producir Hereford y tu abuelo tenia otra

raza, pero que tienes que cambiar para ganar mas, no lo vas a cambiar. Si viene APROPAMPA

y te dice que tienes que engordar un novillo en dos aflos y tu lo engordas en cinco, no vas a

cambiar. Si tienes que hacer la rastreabilidad y no la has hecho nunca y eso te da mas trabajo,
no lo vas a hacer. La cultura es buena, pero también es mala”. (Técnico de desarrollo)

Parece claro afirmar que no se ha logrado el principal objetivo de los ganaderos al fundar APROPAMPA, conseguir un
importante valor afiadido a su producto. Ahora bien, existen otros intereses colectivos que en cierto modo estan cubiertos
por la existencia de la IP. Esta se constituye como un proceso, un largo camino de construccion de una marca para que el
consumidor consiga relacionarla con valores positivos de distintividad y calidad. En esta IG dichos valores se han descrito
ampliamente, sobre todo el valor ambiental y de proteccion del medio junto a la calidad de la carne, tal como lo reconocen
los ganaderos y técnicos. Sin embargo, ese trayecto desde su definicion, hasta la internalizacion de los valores por la
poblacion, por los actores locales, en el caso de la IPPGCM esta por realizarse. Una vez se consiga este reconocimiento
desde el eslabon del consumidor, el ultimo de la cadena, podra obtenerse cierto valor aiadido, diferencial en relacion a
otras carnes y otras marcas.

Es evidente que en este proceso de re-conocimiento de la singularidad del producto por el consumidor, los ganaderos
deberan cumplir las normas que establece la IP. Este cumplimiento conlleva sacrificios en la gestion de sus explotaciones
y puede ser un proceso a medio o quizas a largo plazo, y habrd que estar pendientes de su evolucion y por cudntos
ganaderos y explotaciones puede ser asumido.

Este hecho nos pone ante una interesante tesitura de las IGs. Algunas (la mayor parte de las IGs concedidas en Europa)
surgen tras un amplio reconocimiento del producto por parte del consumidor y los mercados. Ya no tienen que crear el
nicho de mercado, sino que la marca, el sello de la IG en cuestion, se crea a posteriori, con lo que en cierto modo se allana
el camino para que los productores puedan recibir un valor afiadido mayor al que percibian antes de la creacion del sello.

En nuestro caso, la IPPGCM, si bien se dio un periodo de concienciacion de los ganaderos de la regiéon en pos de
los posibles beneficios de la IP, luego se suspendio6 este proceso de movilizacion. Fueron decisiones tomadas desde la
directiva de la IP, es decir, es un proceso institucionalizado, realizado desde arriba, no una decision colectiva, consensuada
por los ganaderos de la region. Ademas, el tipo de producto en cuestion, la carne Pampa gaticho, posee cierta distintividad
cultural reconocida aunque sin marca distintiva. De este modo pocos productores de la region son informados de la
posibilidad de reconocimiento de su carne a través de la IG y, a su vez, existen otros programas de certificacion menos
exigentes para los ganaderos. Por ello tampoco suelen decantarse por la via incierta de implicarse en la IPPGCM.

Todo esto nos remiten a dos cuestiones centrales. La primera tiene que ver precisamente con la relacion que se establece
entre IGs, cantidades o escalas de produccion y calidad del producto. La segunda tiene que ver con las circunstancias que
asocian de forma permanente a la IPCPGCM con una sola empresa que monopoliza la funcién de distribuir del producto.

Respecto al primer argumento, la cuestion de escala, esencialmente la filosofia de gran parte de las IGs cuando se crean no
reside fundamentalmente en proporcionar grandes cantidades de productos. Antes bien, esta es la dindmica de las grandes
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cadenas agroalimentarias de las que las IGs intentan distanciarse con producciones proporcionalmente menores pero
sustancialmente de mayor calidad. Por tanto, aqui estamos reconociendo un elemento de partida digamos que discordante
en la IG IPPGCM vy lo que al menos en teoria debe constituir una sefia de identidad de la calidad en los productos
certificados y de la tierra, una relativa cantidad de produccion.

La segunda idea central es la razon ultima de que no se rompan los lazos entre MARFRIG y la IPPGCM, estableciéndose
nuevas relaciones con una o varias empresas frigorificas distribuidoras. Este cuestionamiento nos llevara a respuestas
como que hay un contrato firmado de exclusividad, que los ganaderos prefieren una empresa donde su delegado de zona
conoce ampliamente el contexto productivo, y, sobre todo, que es la Ginica empresa en la zona con controles y permisos
sanitarios para exportar la carne mas alla del propio estado de Rio Grande del Sur. Pesa sobremanera esa potencialidad para
exportar la carne, teniendo en cuenta que, la IPPGCM, desde su nacimiento, contemplé transitar por la formula IP para
finalmente obtener a medio plazo una DO. Esta dependencia termina generando una gran dificultad en el mantenimiento
de IPPGCM al estar directamente vinculada a la relacion de intereses de la industria mayorista.

Buscando soluciones: del gigolo de vacas al productor conservacionista

Es importante que resefiemos la relevancia de la variable ambiental y conservacionista en relacion a la dinamica de la
IPPGCM. Partamos primero de la percepcion mas extendida en Brasil sobre los ganaderos, una imagen despectiva como
nos mencionaba un informante:

“Aca en Brasil tenemos una cosa que me preocupa: los hombres de los campos no tienen

una buena fama en la sociedad, tienen la fama de marido de la vaca, lo llamamos gigolo de

vacas. Explota la naturaleza. Es negativo para ganaderos, explota las vacas; es que prostituye

las vacas y me preocupa. El trabajo de la asociacion APROPAMPA, el de la conservacion de

la naturaleza, el que la vaca es amiga de la naturaleza y que la puede conservar mejor, eso

es una idea para el futuro y es un motivo de que yo me apuntara. Tenemos una cosa buena

en la mano que podemos mejorar y llegar a una situacion de agregacion de valor y a un

reconocimiento de la sociedad de un trabajo que tiene una preocupacion por la naturaleza.”
(Ganadero socio de APROPAMPA)

El hecho de que el reglamento de APROPAMPA exige que el engorde de terneros se base exclusivamente en el consumo
de pastos naturales, despert6d intereses en ONGs conservacionistas. Este interés desembocd en un acuerdo entre la
asociacion ganadera APROPAMPA y la conservacionista SAVE Brasil, filial de la internacional Bird Life International,
cuyo objetivo es la proteccion de las aves migratorias.

Este acuerdo, ademas de que representa un apoyo muy importante para el mantenimiento actual de APROPAMPA,
constituye una variable escasamente investigada en torno a las IGs, sus repercusiones medioambientales bajo la
consideracion de que cada uno de los miembros de la marca en cuestion sea tomado como un “productor conservacionista”,
en vez de como un “gigolo6 de vacas”. Si bien existe este tipo de reconocimiento por parte de instituciones internacionales
conservacionistas, no es proporcional a la conciencia dentro del propio territorio, donde apenas empieza a darse esta
ideologia. Si es plenamente participe del valor ambiental del territorio de la IPPGCM cierto sector de ganaderos (los de
las mayores explotaciones), que estan viendo en esta marca intereses muy positivos para valorizar sus producciones.
Este interés mutuo entre organizaciones de ganaderos y las conservacionistas, ha despertado una vision clara entre los
socios de APROPAMPA, que ven la oportunidad de internacionalizar su marca, de globalizarla instrumentalizando una

organizacion como Bird Life con presencia en la mayor parte de los paises. Un ganadero lo expresaba asi:

“La relacién en muy importante. Ellos tienen una idea, constataciones importantes que nos
sirven de lo que pasa en el mundo y qué pasara. ..Estan tratando en Montevideo sobre el /ndice
de Conservacion, contratando con el banco Mundial, Rogerio —secretario de APROPAMPA-
estd ... y a nivel internacional es muy importante y nosotros aca somos muy chiquitos y
el mundo es muy grande. Traen informacion y tecnologia. Bird Life en Brasil estuvo aqui
mirando y visitando, y eso ayuda, esto suma. Pensando también por el lado de sustentacion
econdmica que ellos pueden abrir mercado fuera, pueden anunciar que tenemos una carne
asi. Puede ser una alternativa importante para nosotros en el mercado y pagar bien nuestro
producto.” (Ganadero socio de APROPAMPA)

Desde el inicio de la creacion de APROPAMPA se llevo a cabo la sensibilizacion entre los asociados sobre la conservacion
del medio ecoldgico (bioma Pampa) base de su produccion ganadera. Este hecho, tal como apuntara Dullius (2009),
lleva implicita una estrategia conservacionista para frenar posibles proyectos de la Reforma Agraria en la zona y asi los
ganaderos (los principales propietarios de la region), evitan conflictos y disputas en torno a la expropiacion o cambio de
titularidad de sus tierras.

Por ello cabria preguntarse si los objetivos medioambientales d¢ APROPAMPA se orientan mas hacia la preservacion del
medio ambiente y a afadir valor a la IP a través de esta funcion, o si esta orientada a la creacion de argumentos contra
los conflictos agrarios en la region, o por una combinacion de estos objetivos. Realmente en esta ultima fase de la IP, el
reconocimiento del valor ambiental y la tendencia a relacionarlo con la carne de la Pampa, se esta convirtiendo un su
principal eslogan. Pareciera que esta pueda ser una tabla de salvacion y de internacionalizacidn para la IP, tal como lo
expresaba anteriormente un ganadero. Por ello podemos hablar de un cambio de tendencia, desde utilizar la IP como
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escudo defensivo ante posibles amenazas procedentes de la Reforma Agraria (2006 hasta 2010), a generar una conciencia
colectiva de la IP- conservacionista (2010-2013) como ultimo recurso para que siga existiendo la IP.

Con todo, de cara al futuro y a pesar de que la IPPGCM lleva tres afios sin certificar produccion alguna, los implicados
en ella barajan una serie de modificaciones. La principal, su bandera ideoldgica, es la que acabamos de expresar: los
ganaderos de APROPAMPA son productores conservacionistas, lo cual les abre el camino a la internacionalizacion de su
marca. Sin embargo, debemos resefiar, aunque sea de modo muy resumido a causa del espacio, algunas modificaciones de
base, los cambios que han acordado de su reglamento como IP.

Basicamente refieren a flexibilizar sus normas, adaptandose al contexto productivo global. Para ello abren el abanico de
razas vacunas aptas para certificar mediante el sello de la IP; amplian el tipo de alimentacion de los animales, sobre todo
permitiendo suplementarlos con cierto porcentaje de pienso; en funcion de la alimentacion de los animales la carne llevara
distintos sellos que diferencien sus calidades al distribuirlos; la estancia de los animales en los campos puede pasar de un afio
a seis meses, o que la bonificacion por certificar animales con la IP no sélo alcance al productor o terminador del animal, al
ganadero que lo engorda, sino también a los ganaderos criadores, los propietarios del ganado que los venden al destetarlos.

Este es un amplio proceso de apertura y de adaptacion que esta en marcha. Una IP que se cred en 2006, de apenas siete
afios de vida, debe reformularse y adaptarse a la realidad o desistir en su intento, sabiendo ahora que se encuentra en un
mercado doméstico, el brasilefio, muy competitivo, atomizado y escasamente organizado. Por otro lado mira al exterior,
al mercado internacional donde la creciente demanda de los paises europeos por productos saludables y respetuosos con el
medio ambiente, productos que reafirman una identidad cultural, motiva a los productores de APROPAMPA a fortalecer
sus discursos y practicas con vistas a un desarrollo sostenible en un mercado global.

Conclusiones

Las IGs han sido un dispositivo ampliamente utilizado en el contexto europeo y solo recientemente constituyen una
estrategia aplicada en Brasil. La cuestion clave sobre estas realidades es el verdadero potencial de este instrumento para
promover el desarrollo territorial en el contexto de los paises periféricos al capitalismo avanzado. Si recapitulamos lo
dicho hasta ahora, podemos afirmar que la experiencia de la IPPGCM no ha producido los efectos esperados para ser
considerado una estrategia de cara al desarrollo de este territorio. En este sentido, nuestra investigacion sefialaba que la
experiencia de la IPPGCM ha cumplido determinados objetivos secundarios de los productores, pero que como formula
de desarrollo territorial no ha funcionado y que se encuentra en un profundo proceso de reconversion.

Para que uno de estos sellos sea efectivo de acuerdo a la filosofia de las marcas de calidad, se requiere de un proceso de
valorizacion de la identidad local tanto en el exterior como en la propia comunidad o region. Son formulas que fortalecen
(o recrean) el sentido de comunidad/territorio en torno a valores tradicionales, aumentando la confianza de los actores de
la cadena agroalimentaria (principalmente los consumidores). En nuestro caso el alcance de la IP y de APROPAMPA es
bastante restringido, mientras que el papel dominante recae en la industria multinacional distribuidora, MARFRIG.

Por otra parte, mediante la investigacion de la IPPGCM comprobamos que el mundo de los sellos de calidad incorpora
otros discursos con un peso creciente en las sociedades postindustriales como puede ser la conservacion de la biodiversidad.
Sin embargo, nuestro analisis nos arroja de nuevo, dado el cardcter eminentemente sectorial de la IP, un alcance muy
restringido en términos sociales y economicos dentro del territorio. Fundamentalmente beneficia a los grandes propietarios
que encuentran en la variable de la proteccion de la naturaleza un acicate publicitario a nivel internacional. Por ello este caso
de estudio que apenas incide en el mercado como estrategia de desarrollo territorial, tal como se entiende que es el principal
objetivo de una IG, nos muestra otra serie de interesantes variables como la instrumentalizacion del ideario conservacionista.

Junto a ello hay que destacar el bajo grado de organizacion de los productores, la inadecuacion del Reglamento a la realidad
productiva de la zona y de las exigencias del mercado, el papel dominante de una unica empresa encargada de la distribucion
del producto con el sello de calidad, el bajo protagonismo de materia prima en los supermercados, o la excesiva restriccion
para que los ganaderos de la zona puedan formar parte de este proyecto. Todo ello bajo un contexto actual de desactivacion
del sello de calidad y de reestructuracion de la IG que puede terminar en cualquiera de los escenarios posibles.

Las trayectorias de las experiencias de la IGs demuestran asi que es una idea genérica que tiene sentido para diferentes
contextos y actores sociales, que cada una depende de como los actores sociales movilizan los activos de su territorio
basandose precisamente en la flexibilidad que permite esa idea genérica. Debemos considerar en este sentido la coexistencia
de diferentes actores en el mismo territorio, lo que implica la continua renegociacion ante la creacion y la evolucion de
la IP de nuestro trabajo.

Finalmente en nuestro caso y pensando en el futuro, hay que reflexionar sobre si realmente la IPPGCM es rentable y
viable en el contexto de la produccién y distribucion de la carne en la region de la Pampa y en un pais como Brasil. Su
territorio se caracteriza por altos indices de produccion de carne bovina de calidad, lo que dificulta la creacion de estos
sellos que persiguen la distintividad. Hay que sopesar el sentido de este sello para los ganaderos del sur de Brasil, para
cuantos de ellos supone una opcion, puesto que la relacion entre coste de produccion y precio de mercado es desfavorable.
Por un lado dificilmente se puede obtener un valor anadido superior creando un sello de un producto que el consumidor
del pais encuentra con facilidad. Por otro, dicho valor se puede obtener en el comercio global al que se incorporan los
paises emergentes, por lo que debemos continuar con el analisis de estas experiencias y sus consecuencias sobre variables
como consumidores, la gobernanza, las politicas publicas o la regulacion o la seguridad alimentaria, entre otros.
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