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El r$ido desarrollo tecnol6gico de las filtimas dos 
d6cadas y la necesidad de "no perder el tren" y ganar en 
competitividad ha llevado a las empresas periodisticas a 
perder de vista la verdadera raz6n de ser de su negocio, 
que no es otro que el de 10s contenidos. Estar en todas las 
pantallas esta bien, per0 con contenidos serios, contrasta- 
dos, fiables, no conlo 10s que pueden encontrarse con m8s 
frecuencia de la deseable, es decir poco o nada elabora- 
dos, ma1 escritos o locutados, de una sola fuente (que a 
veces ni se cita) y poco fiables. Sustituir la experiencia y 
el oficio de 10s periodistas por maquinas y programas in- 
formiiticos no eski siendo tan buena idea c6mo parecian 
creer esos empresarios. 

En el fondo de su argument0 subyace el desprecio 
por el Periodismo, como si cualquiera pudiera desarrollar 1 tan delicada actividad, que no es s61o econ6micq sino 



sobre todo de estimulacibn de la conciencia ciudadana. 
Los medios, y 10s periodistas que 10s hacen, son podero- 
sos no porque nos digan lo que tenemos que pensar, sino 
en quk tenemos que pensar, qui debe interesarnos o preo- 
cuparnos. Si sblo se guiara por criterios economicistas, el 
Periodismo dejaria de ejercer esa funcibn de conciencia 
social que le ha convertido en ingrediente esencial de la 
Democracia, entendida ksta como el sistema que permite 
a las personas ser iguales ante la ley, tener y ejercer 10s 
mismos derechos, y elegir libremente a quienes adminis- 
tren la "cosa publica". 

Por fortuna, ese mismo desarrollo tecnolbgico y ese 
derroche de experiencia y talento que ha llevado a las 
empresas periodisticas a su situacibn actual ha permitido 
el nacimiento y desarrollo de un Periodismo menos in- 
teresado en espectaculares resultados econbmicos que en 
recuperar su funcibn social. Es cierto que este Periodismo 
esti disperse, per0 le hace sombra a 10s grandes conglo- 
merados mediaticos, que ven con estupor cbmo van per- 
diendo dia a dia su audiencia, su credibilidad. .. y su in- 
fluencia. 

Este nuevo Periodismo hecho por periodistas, casi 
siempre con pocos recursos, con una estructura empresa- 
rial minima, que aprovecha con talento las posibilidades 
que ofrecen las tecnologias a su alcance y que interactha 
con su audiencia, ha traido aire fresco a la vida publica. Y 
lo ha hecho cambiando la agenda temAtica, abordando 
asuntos que preocupan a 10s ciudadanos per0 que nunca 
aparecen en 10s medios porque s e g h  10s expertos en 
mercadotecnia que 10s dirigen no concitan suficiente inte- 

10 



16s ni deI phblico ni de 10s munciantes. Llomo esos mper- 
t d l ~  manejan estadisticas y criterios cuantitativos, dejan 
fiera de 10s cmtenidos de 10s medios asuntos que afectan 
a millones de personas, que quedan hu6rfanas de lo que 
de verdad les prewupa o interesa. - 

En- esos muntos no abordados por 10s medios con- 
yencionales esth sin duda 10s que se refieren a la disca- 
pacidad en cualquie~a dde sus rnanifestaciones. A juzgar 
por sus oontenidos, 10s conglomerados medigtinos sde 
comportan como si la discapactdad no existima o fuera 
algo vergommte. No de exmar, por consiguiente, que 
esos asuntos hayan tenido que buscar amparo en este Pe- 
riodismr, orientado a las personas que se ha refugiado en 
la Red, qua es donde ahora se encuentran casi todos los 
contsnidos periodisticos referidos a la dissapa5dad. 

Las empresas periodisticas han sido siempre respon- 
sables -aunque quhh  ahora no esth en su mejor mo- 
ment* de uncl especie de magisterio sociaI, en la medida 
en que hacian de su labor de formar e infomar una mme- 
ra de ayudar a su pdblico a canooer, comprender y valom 
la realidad. No es que no lo hagan ahoraa sina de qua lo 
hacen sobre todo de ternas. econ6micos y politicos y muy 
p o c ~  de muntos de carbtcter social, como el de la discapa- 
cidad, que necesita de su apayo para mejorar la sensibili- 
dad de todos ante un conjunto de problemas que se tradu- 
cen en la prkctica en situaciones injustas y discriminate- 
rias, 

Un ejemplo de este olvido podria ser el nulo inter& 
prestado a 10s deportes rrdaptados, pese a que son la de- 



mostracibn palparia de que hay miles de personas empe- 
iiadas en superar sus limitaciones a base de esfuerzo, te- 
s6n y coraje, tres virtudes personales que contribuyen a la 
constmccibn de la sociedad mejor. Hay que buscar con 
mucho entusiasmo para encontrar en 10s medios algun 
ejemplo de atencibn a estas actividades deportivas su- 
puestamente minoritarias per0 que en realidad mueven e 
interesan a miles de ciudadanos. 

Ya que no lo hacen medios, h a g h o s l o  desde la 
Universidad y fijemos nuestra atenci6n acadkmica, inves- 
tigadora y, sobre todo, humana en unas actividades sobre 
las que vale la pena informar y generar opinibn. En reali- 
dad, estamos ante un ejemplo de lo que podria ser una 
actividad periodistica especializada. Hay tema y hay pu- 
b l i c ~ ,  como han descubierto varios de 10s participantes en 
las Jornadas que han dado origen a este libro y cuya expe- 
riencia es un valioso testimonio. 
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