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En la presente ponencia vamos a desarrollar sodtaidos obtenidos de la exploracion documentzdia a
cabo mediante el andlisis de las distintas resmiesi por las que se aprueban los planes de estelides
Diplomatura en Ciencias Empresariales en todo reta@o nacional. Nuestro intento pretende aceroara la
importancia creciente concedida al area de Contieezigdn e Investigacion Comercial en el actual terto
curricular de la universidad espafiola, para defestea corroborar la respuesta académica a lasmias laborales
y sociales que desde el mundo profesional demarefdra sociedad.

In this paper we develop the obtainnes results flocumental exploration carried out trough theyaigof
the different resolutions by those which are appdothe studies plans of Bussines and Administreéiciences in
spanish territory. The aim intends to approachhesgrowing importance conceded to the marketing arehe
current curricular context of the spanish univgrsitnd corroborate academic response to the oéonpheind
social requirements tnat from the professional dvddmand our society.
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1. INTRODUCCION

En la presente ponencia vamos a desarrollar logltades obtenidos de la exploracion
documental llevada a cabo mediante el analisiasléiktintas resoluciones por las que se apruelsan |
planes de estudios de la Diplomatura en Cienciagrésariales en todo el territorio naciorakta
investigacion supone una continuacion al estudilizao por los profesores Cossio Silva 'y Sanchkez d
Rio Vazquez (1996), de la Universidad de Sevilldativo a los diferentes planes de estudios de 39
Escuelas Universitarias de Estudios Empresariapgebados desde la entrada en vigor del Real ecret
1422/1990, hasta diciembre de 1995.

La actualizacién del estudio conlleva el anatigdos planes de estudios aprobados a partir de esa
fecha y hasta final de octubre de 199 total de 17, haciendo especial hincapié erasb de la
Escuela Universitaria de Estudios EmpresarialesSdeilla, la Escuela Universitaria “Francisco
Maldonado” de Osuna, ambas dependientes de la \didad de Sevilla, y la Diplomatura en Ciencias
Empresariales a impartir en la Universidad PabloOtevide en Sevilla, que durante este periodo
aprueban sus nuevos planes de estudios.

Los objetivos que se formularon en el mencionadbajo, y que seguiremos en nuestra
investigacion, fueron los siguientes (Cossio Syiisanchez del Rio Vazquez, 1996:143): 1) establecer
una comparacion entre la estructura general yreeoao de los planes de estudios analizados $agun
Universidad donde se imparten; 2) aplicar el estwadicaso concreto del area de conocimiento de
Comercializacion e Investigacion de Mercados; y@nparar las diferentes asignaturas del area de
marketing ofrecidas en los diferentes planes dedest Ademés de estos objetivos, nuestra
investigacion trata de analizar el papel del areandrketing en los planes de estudios de algunas
diplomaturas cercanas a la de Ciencias Empresgrialgrobadas durante el periodo de nuestra
actualizacion (diciembre de 1995 hasta octubre988)1

2. CONTENIDO GENERAL DE LOS NUEVOS PLANES DE ESTUDIOS PARA LA

! En el periodo considerado, aunque encontramos 4dluctones aprobando planes de estudios para la

Diplomatura en Ciencias Empresariales, en el casta dResolucion de la Universidad de Alicante matla en
BOE de 7 de julio de 1998, en realidad se tratdadgublicacion repetida integramente de los nuglases
aprobados con anterioridad y publicados en BOE7de febrero de 1994, y cuya resolucion es reaogidel
analisis anterior que sirve de base al presenidiest



DIPLOMATURA EN CIENCIAS EMPRESARIALES

En este apartado desarrollaremos el primero deoldpstivos de la investigacion, en el que
pretendemos analizar diversos aspectos, como sfatha de publicacion y consiguiente puesta en
marcha de los planes de estudios, la carga |eoti@bpropuesta en los diferentes casos, la naaaale
los créditos, etc.

Como sefialan los profesores Cossio Silva y Sarmgidzio Vazquez (1996:143) es destacable el
hecho de que la mayor parte de los planes de estsdi aprueban durante el trienio 1993-95, en
concreto 35 de los 55 nuevos planes vigentes etialidad, tienen su fecha de aprobacién en el
periodo comentado, destacando por nuestra pdrezied de que en el presente trienio 1996-199& se h
producido también una buena proliferacion de nuplarses de estudios para la diplomatura en Ciencias
Empresariales, ya que son 16 los planes publicaldgcho periodo. Las mas tempranas en aparecer, en
1991, son las Escuelas de Barcelona (U. Pompea)-&astellén (U. Jaime I), Gijon y Oviedo (ambas
de la Universidad de Oviedo). Por su parte, la tadla de las analizadas, es la Facultad de Cgncia
Juridicas y Sociales de la Universidad de Vic dosde imparte la Diplomatura en Ciencias
Empresariales, que aprueba sus planes por Resolleit4 de septiembre de 1998, y son publicados en
BOE el 26 de septiembre del mismo afio.

La carga lectiva total (nimero de créditos) enqlee se estructura la diplomatura supera
considerablemente, por término medio, el minimaldstido legalmente (180), cifra que soélo es
contemplada por el pionero plan de la Universidathieu Fabra. En el vértice opuesto, se sitla la
Universidad Carlos Il de Madrid, con un total di82réditos aprobados en septiembre de 1994. Por su
parte, 44 de las 55 escuelas analizadas (mas @glé&@ructuran su nuevo plan de estudios con mas de
200 créditos necesarios para obtener la diplomatar&niversidad Hispalense, tanto en la Escuela de
Sevilla como en la Escuela "Francisco MaldonadoOdana, forma parte de este grueso peloton con
207 créditos en ambos casos. Por su parte el plastddios de la Universidad Pablo de Olavide no
alcanza esta cifra, situandose entre las que revaufa cifra de 200, aungue muy cerca, al oféaars
créditos en sus planes.

En cuanto a la naturaleza de los créditos qudgroah los nuevos planes de estudios, la mayor
parte de las escuelas (mas del 92%) sobrepasdnigio legal establecido de 96 créditos troncédlas.
Escuelas de Sevilla y Osuna, alcanzan hasta 106ditacs de esta naturaleza, mientras que la
Universidad Pablo de Olavide oferta hasta 104 wedroncales. Parece observarse, entre las ultimas
escuelas que aprueban sus planes, una cierta téndesuperar los cien créditos troncales en lowep
de estudios ya que 8 de las diez ultimas resolasicuperan esta cifra, destacando el caso de la
Universidad Rovira i Virgili que la supera ampliantes situando una oferta de 144 créditos troncales.

Los créditos obligatorios se encuentran en cuargo presencia mucho mas dispersos entre las
diferentes escuelas, destacando entre las uniadesidqjue mas créditos de este tipo disponen en sus
planes de estudios, la Universidad de Alcala deatéesncon 73,5 créditos, y la Universidad de Pakna d
Mallorca con 72.

Entre las Ultimas universidades que incorporamuelo plan de estudios para la Diplomatura en
Empresariales, destaca una mayor utilizacion dditog2de caracter obligatorio, ya que, de las 15
diplomaturas analizadas en el periodo 96-98, 1€lds, sobrepasan los cincuenta créditos de @ste ti
en sus planes de estudios, siendo destacableoefled®ovira i Virgili, en la escuela de Tortosae aquo
contempla créditos obligatorios, a los que parecesncede la mayor categoria de troncales, dado el
elevado numero de los mismos que presenta en sul@lastudios. Para el caso de nuestra Universidad
y de la Universidad Pablo de Olavide, si bien egdh a esta cifra, se sitlan, con 45 créditos, muy
cercana a las anteriores.

Con relacion a las materias de créditos optatigsok) dos de las 56 escuelas analizadas, no
presentan este tipo de créditos; son los casas deiVersidad Carlos Il de Madrid y la Universidael
Palma de Mallorca, siendo este hecho coherentda pantidad de créditos troncales y obligatorios g
presentan ambas diplomaturas (Cossio Silva y Saneh&io Vazquez, 1996:144). Las dos Escuelas de
Estudios Empresariales de la Universidad Hispalgmesentan un nimero considerable de materias
optativas, un total de 40,5 créditos en ambos casiestras que la Universidad Pablo de Olavidetafe
un nimero menor de optativos, en concreto 18 oedit

Los créditos libres son empleados por todos lasgd de estudios, que los utilizan en una cuantia



que ronda los 20 créditos, excepcion hecha deakssade Sevilla y Carlos Ill, que no alcanzan més g
12 créditos de este caracter. En cuanto a lostaséchtalogados contros por la normativa legal, se
afiade al andlisis realizado por los profesoresi@€d&itva y Sanchez del Rio Vazquez, en el que se
muestra el caso de 3 escuelas que los utilizarasel de la Universidad Antonio de Nebrija , sieedo
todos los casos la posibilidad de realizar un jcatba fin de carrera.

3. IMPORTANCIA DEL AREA DE COMERCIALIZACION E INVES TIGACION DE
MERCADOS EN LOS NUEVOS PLANES DE ESTUDIOS

El segundo objetivo de la investigacion preteraigaarnos a la importancia concedida al area de
Comercializacion e Investigacion de Mercados endiferentes planes de estudios aprobados hasta
finales de octubre de 1998, medida ésta por el raime créditos (entre tedricos y practicos) que
corresponden a las diferentes asignaturas repartidie los tres cursos de la Diplomatura. Hemos
pretendido en este punto, afiadir diversos nueereplde estudios de sendas diplomaturas cercanas po
su contenido y tematica a la de Ciencias Empréssria que se aprueban durante el periodo de
actualizacion, y tratar de describir la importargui@ en estas diplomaturas se concede a nuesirdére
conocimiento.

En concreto nos referimos a la Diplomatura en i@esy Administracion Publica y a la
Diplomatura en Empresas y Actividades Turistica® &lacion a la primera de ellas, encontramos que
en tres de los cuatro planes de estudios aprolesudices 1996-98, en concreto los de la Universidad d
Zaragoza (E.U.E.E. de Huesca), Universidad de AliEcay Universidad Rey Juan Carlos, no se
contempla ninguna materia relacionada con el &ed2odnercializaciéon e Investigacion de Mercados, lo
cual, cuando menos, no deja de sorprendernodatsiade una Diplomatura relacionada con la Gestion
y Organizacion.

Por su parte, el caso de Céadiz, en la Escuelerde, &s la Unica entre las diplomaturas en Gestion
y Administracion Publica, que incorpora en sus nggydanes de estudios, créditos relacionados con el
area de conocimiento de Comercializacién e Invasitip de Mercados; en concreto se trata de seis
créditos optativos configurados en la asignatuslaldeting Publico

En el caso de los nuevos planes de estudios @#plamatura en Empresas y Actividades
Turisticas, aprobados durante el periodo 97-98lparaniversidades de Alicante, Autbnoma de Madrid,
Valladolid, Malaga, La Laguna y Salamanca encorigaoma muy escasa representacion de materias
vinculadas al area de conocimiento que nos atafigug del total de los créditos constituyentesade |
diplomaturas sélo escasos porcentajes (entre 2 y [38ftenecen al area de marketing. Sélo
destacariamos como positivo, el hecho que en émeplde mas reciente aprobacién como son los casos
de Valladolid, La Laguna y Salamanca, los crédittscritos al area de Comercializacion e Investigaci
de Mercados se han incrementado considerablementiando en estos casos el porcentaje del 10%.

Nos parece, en nuestra modesta opinion, que tiodies que preparan a los responsables futuros
de la gestion de empresas turisticas, actividadsigréfica mas del 10% del PIB de nuestro pais,
deberian afrontar en mayor profundidad, como l@hdaas planes mas recientes, y con mayor detalle la
gestién comercial de la empresa.

Al margen del recorrido realizado por otras dipaumas, y retomando el segundo de los objetivos
de la investigacion, como es el describir la imgoaeia otorgada a nuestra area de conocimiento, poco
novedoso podemos afiadir a la investigacion firnmamados profesores Cossio Silva y Sanchez del Rio
Vazquez, donde se destacan los pesos que dan ladtimgren sus planes de estudios las diferentes
universidades analizadas (1996:149), porcentajepquegrmino medio ronda el 10% de la carga lectiva
total, si bien podriamos deslumbrar cierta tendgrainque no generalmente aceptada, de incrementar
mediante créditos optativos, la importancia dadaiestra area de conocimiento, que en algunos casos
como los de las dos escuelas (Murcia y Cartagené Wniversidad de Murcia y de la Universidad de
Vic, se aproximan hasta el 20%.

Para los casos analizados en el periodo de aeltial, destacamos el caso de la Universidad de
Ledn, que con sus 45 créditos relacionados comeal &e coloca en el peloton de cabeza, junto a la
Universidad Pompeu Fabra (49,5 créditos) y a lavé¥sidad de Valencia (Campus de Valencia y La
Florida) con los mismos 45 créditos. Por su péatélniversidad Pablo de Olavide, oferta unos exsguo



12 créditos en nuestra area de conocimiento. Laethidad Hispalense, tanto en la Escuela de Sevilla
como en la de Osuna, con sus 18 créditos cadareiteran el llamado "hermanamiento” l6gico al
tratarse de la misma Universidad que destaca etianestudio para los casos de las dos escuelas de
Universidad de Valencia y las de la Universidad Bals Vasco (Cossio Silva y Sanchez del Rio
Vazquez, 1996:144-145) y para el caso, analizadsl pariodo de actualizacion, de las dos escuelas d
la Universidad de Murcia.

En el vértice opuesto se sitla el distanciamiebservado entre los repartos de la carga lectiva
dedicada al marketing, dentro de diferentes essudda misma universidad. A los casos comentados
por el estudio anterior, se afade el observadoaebniversidad de Extremadura, que agrava el
distanciamiento que existia entre Caceres (33togdi Badajoz (22,5), al aprobarse los nuevoseglan
de estudios de la Escuela de Plasencia en mari®3i otorgando al area de Comercializacion e
Investigacion de Mercados, un total de 25 créditesta y otras similares situaciones de dificil
explicacion, quiza puedan deberse como sefalgdéssores Cossio Silva y Sanchez del Rio Vazquez,
a las luchas de poder y negociaciones politicas paoasensuar los contenidos de los planes
(1996:145).

Respecto a la naturaleza de los créditos de asigsavinculadas a nuestra area de conocimiento,
sblo podemos resefiar como destacable, el hechoede lqs tres Escuelas (Soria, Pamplona y Burgos)
que segun la investigacion anterior presentab@matsiras de caracter obligatorio, debemos sumar los
casos de las Escuelas de Sevilla y Osuna, ambasUtgversidad Hispalense y el caso de Leon, las
cuales presentan 6 créditos de esta categoriegrasi el caso de las dos escuelas de la Univerdiglad
Murcia que presentan tres créditos obligatorios.

4. ASIGNATURAS OFERTADAS EN EL AREA DE MARKETING E N LOS NUEVOS
PLANES DE ESTUDIOS

El tercer objetivo de la investigacion pretendaliaar las asignaturas vinculadas a nuestra area de
conocimiento, en cuya aproximacién podemos obsdémveariada nomenclatura utilizada y la amplitud
de especialidades que se imparten en los diferptares de estudios. Manteniendo la estructura de |
investigacion anterior proponemos el analisis desglo con relacion a la tipologia de los crédiws d
cada materia.

Con relaciéon a las materias troncales, pareceemarste en términos generales la denominacién
genéricaDireccibn Comercial en la que se estructura el tronco del area deéketivag para la
Diplomatura en Ciencias Empresariales. Sin embagjs,de las universidades que aprueban sus nuevos
planes en el periodo de actualizacion del traliggo, decidido estructurar el tronco con asignaturas
denominadas de diferente forma. Estos son los aesd@@evilla (Sevilla y Osuna), Huelva, Rovira i
Virgili (Tortosa), Antonio de Nebrija y Pais Vas@ditoria).

Para las dos primeras diplomaturas, se descomgddranco en dos asignaturéisyestigacion y
Comercializaciory Politica Comercial | impartidas en el primer y tercer curso respegterge. Por su
parte, la Universidad de Huelva, denomina el trarammolntroduccion a la Direccién Comerciay es
impartida en el segundo curso. La Escuela de TaotdamaMarketing y Direccion Comerciala
escuela de Vitoria de la Universidad del Pais ¥adescompone el tronco enbaeccion Comercial |
y Il, impartidas en segundo curso, mientras que ladsidad Antonio de Nebrija lo hace entre
Marketingy Direccién Comerciallas cuales se imparten en el tercer curso. Arpkstas diferencias
denominativas, la coincidencia en cuanto a la clgiéva asighada al tronco de marketing, es en cas
todas las escuelas igual a nueve créditos, sidrierl caso de la Universidad Hispalense, éstos se
descompongan en 6 y 3 entre las dos asignaturasogu@onen su tronco. Como Unicas excepciones a
este respecto encontramos los casos de la unagesidPablo de Olavide y Antonio de Nebrija, las
cuales otorgan una carga lectiva de doce créditosaracter troncal.

Por lo que respecta a las asignaturas que respahdaracter de obligatorias, podemos sefalar,
siguiendo con la tendencia detectada en el estud@rior (Cossio Silva y Sanchez del Rio Vazquez,
1996:146), el hecho de ser pocos los créditosvetaal area de marketing que se incorporan, cen es
caracter, en los nuevos planes de estudios. Sipariedo analizado por los anteriores autores, 30l
escuelas (Burgos, Pamplona y Soria) incorporabéditos obligatorios adscritos a nuestra area de



conocimiento; tras la actualizacion de la invesii@ya encontramos otras cinco escuelas que estanctu
sus planes con algunos créditos obligatorios d&etiag.

Parece que, comparando proporcionalmente los édode programas analizados, en el periodo
mas reciente la tendencia se ha invertido y la itapoia conferida al area parece ser mayor en los
planes aprobados en fechas cercanas. La Universldqdlense, tanto en la Escuela Universitaria
"Francisco Maldonado" de Osuna, como en la E.U.&ESevilla, incorpora como materia obligatoria
de tres créditos, la asignatiralitica Comercial 1) impartida en el segundo semestre del tercedafio
la diplomatura. Por su parte, la Universidad denl.afota de mayor importancia al marketing, al
programar una asignatura de 6 créditos obligatmimsel nombre dénalisis de Mercadog que se
imparte en el segundo curso. En las escuelas deidMyrCartagena (ambas de la Universidad de
Murcia), se incorpora como materia obligatoria des tcréditos la asignaturdomplementos de
Direccion Comercialmpartida en tercer curso

Por lo que se refiere a los créditos optativaeséscupan el grueso de la carga lectiva dedidada a
area de Comercializacidon e Investigacion de Meigadituacion que se observa tanto en el analisis
anterior como el presente que realizamos. Las deaciones y las materias son variadas, tratando en
todos los casos de completar la formacion de @ré&cincal y que como introduccion a la Direccion
Comercial, se estructura para todos los planegzadas.

En algunos casos concretos, en el disefio deda oatativa, se detecta la influencia de factores
externos, pero no menos importantes, como podrika setividad productiva imperante en el espacio
geografico donde se ubica la escuela que impéatoliplomatura. Estos podrian ser los casos devaluel
y Osuna, en cuyas escuelas se imparten opcionanasignaturas condarketing Agrario y Pesquero
y Marketing Turistico(E.U.E.E. de Huelva)Distribucion Comercial Agrariay Gestion Exterior
Agraria (Escuela "Francisco Maldonado" de Osuna).

Para finalizar el analisis de los nuevos planesestedios de la Diplomatura en Ciencias
Empresariales, y mas concretamente la actualizagibastudio anterior realizado por los profesdeess
la Universidad de Sevilla, vamos a tratar de expdeeforma esquematizada, como se estructuran las
materias relacionadas con nuestra area de conatinga los 16 planes de estudios que se aprueban en
el periodo que hemos considerado para continuantetior trabajo, esto es desde diciembre de 1995
hasta finalizar octubre de 1998.

5. CUADROS EXPLICATIVOS DE LAS ESTRUCTURAS GENERALES Y
CARACTERISTICAS DE LAS MATERIAS RELACIONADAS CON EL AREA DE
COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS, EN LO S PLANES DE
ESTUDIOS ANALIZADOS (PERIODO DE ACTUALIZACION)

Analizamos a continuacionC@adro n°l), los nuevos planes de estudios aprobados entre
diciembre de 1995 y octubre de 1998. Para estospl@cogeremos la estructura general de los mismos
clasificados por la Universidad que los imparté gemtro correspondiente en cada caso. En el esquem
incluimos la carga lectiva total y el reparto de thiferentes tipos de créditos, asi como su feeha d
publicacion en el Boletin Oficial del Estado.

Durante este periodo se modifica el plan de esud@respondiente a la Universidad de
Cantabria (BOE n° 230, 23/9/96; modificacion d&éssolucion de 4/9/92), consistente en la ampliacion
de cinco asignaturas, una de ellasjestigacion de mercado de los servickdscrita al area de
conocimiento de Comercializacion e InvestigaciomMggcados, y con un total de 6 créditos (3 tedricos
y 3 practicos), de caracter optativo, pero queuahgaier caso no modifica sustancialmente la esirac
del plan de estudios anterior.

Cuadro n° 1.- Estructura de los planes de estudi@nalizados(diciembre 1995-octubre 1998)



UNIVERSIDAD Y FECHA
PUBLICACION PLAN

ESCUELA
UNIVERSITARIA

NUMERO Y NATURALEZA
DE LOS CREDITOS

Complutense

(BOE n° 309, 27/12/95)

E.U.E.E. (Madrid)

TOTAL: 207 (97,5 troncaled,b
obligatorios, 24 optativos, 21 libre
trabajo fin de carrera NO)

Santiago de Compostela

(BOE n° 270, 8/11/96)

E.U.E.E. (Lugo)

TOTAL: 207 (103,5 troncales,
61,5 obligatorios, 21 optativos, 21
libres; trabajo fin carrera NO)

Huelva

(BOE n° 33, 7/2/97)

Fac. Ciencias
Empresariales y
Juridicas (Huelva)

TOTAL: 200 (97 troncales, 64,5
obligatorios, 18,5 optativos, 20
libres; trabajo fin carrera NO)

Sevilla

(BOE n° 41, 17/2/97)

E.U.E.E. (Sevilla)

TOTAL: 207 (100,5 troncalds,
obligatorios, 40,5 optativos, 12
libres; trabajo fin carrera NO)

Extremadura

(BOE n° 57, 7/3/97)

E.U.E.E.( Plasencia-
Badajoz)

TOTAL: 207 (99 troncales, 65
obligatorios, 18 optativos, 25 libre
trabajo fin carrera NO)

Sevilla

(BOE n° 86, 10/4/97)

E.U. "Francisco
Maldonado" (Osuna-
Sevilla)

TOTAL: 207 (100,5 troncales, 55
obligatorios, 40,5 optativos, 21
libres; trabajo fin carrera NO)

Zaragoza (BOE n° 180, 29/7/91
modificacion completa respecto
plan 14/4/94)

/; E.U.E.E. (Huesca)

TOTAL: 207 (111 troncalEs,
obligatorios, 60 optativos, 21 libre
trabajo fin carrera NO)

Ledén

(BOE n° 261, 31/10/97)

Facultad C.E.Y.E.
(Leon)

TOTAL: 207 (99 troncales, 51
obligatorios, 36 optativos, 21 libre
trabajo fin carrera NO)

Rovira i Virgili

(BOE n° 32, 6/2/98)

E.U. "Dr. Manya"
(Tortosa-Tarragona)

TOTAL: 210 (144 troncales, 45
optativos, 21 libres; trabajo fin
carrera NO)

Murcia

(BOE n° 74, 27/3/98)

E.U.E.E. (Murcia)

TOTAL: 202.5 (106,5 troncales,
60 obligatorios, 13,5 optativos, 22
5 libres; trabajo fin carrera NO)

Murcia

(BOE n° 74, 27/3/98)

E.U.E.E. (Cartagena-
Murcia)

TOTAL: 202.5 (106,5 troncales, 60
obligatorios, 13,5 optativos, 22, 5
libres; trabajo fin carrera NO)

Rey Juan Carlos

(BOE n° 143, 16/6/98)

Facultad Ciencias
Juridicas y Sociales
(Madrid)

TOTAL: 207 (105 troncales, 63
obligatorios, 18 optativos, 21 libre
trabajo fin carrera NO)

Pablo de Olavide
(BOE n° 177, 25/7/98)

Facultad Ciencias
Empresariales (Sevilla

TOTAL: 199,5 (104 troncales, 45
obligatorios, 18 optativos, 22,5
libres; trabajo fin carrera NO)

Antonio de Nebrija

(BOE n° 216, 9/9/98)

Facultad C.E.Y.E.
(Madrid)

TOTAL: 206 (108 troncales, 22
obligatorios, 36 optativos, 24 libre
trabajo fin carrera Sl)




E.U.E.E. (Vitoria) TOTAL: 207 (103.5 troncaleg, 4
obligatorios, 40,5 optativos, 21

libres; trabajo fin carrera NO)

Pais Vasco

(BOE n° 228, 23/9/98)

TOTAL: 200 (99 troncales, 57
obligatorios, 24 optativos, 20 libre
trabajo fin carrera NO)

Facultad Ciencias
Juridicas y
Econdémicas (Vic)

Vic
(BOE n° 231, 26/9/98)

Fuente: Elaboracion propia a partir B.O.E.

En el siguiente cuadro recogemos las caractesstie las asignaturas adscritas al area de
Comercializacion e Investigacion de Mercados, tiddade mostrar el peso que dicha area tiene sbbre e
total de la diplomatura y el reparto de los crédéntre troncales, obligatorios y optativosddro n° 2.

Cuadro n° 2.- Caracteristicas del area de Comerciahcion e Investigacion de Mercados

UNIVERSIDAD PESO ABS./REL. | TRONCAL | OBLIGAT. OPTATIV.
Complutense 24 créditos (11,6%) 9 0 15
Santiago de 19,5 créditos (9,4%) 9 0 10,5

Compostela
Huelva 18 créditos (9%) 9 0 9
Sevilla 18 créditos (8,7%) 9 3 6
Extremadura 25 créditos (12,08%) 9 0 16
(Plasencia)
Sevilla (Osuna) 18 créditos (8,7%) 9 3 6
Zaragoza (Huesca) 33 créditos (15,9%) 9 0 4 2
Lebn 45 créditos (21,7%) 9 6 27
Rovira i Virgili 18 créditos (8,6%) 9 0 9
(Tortosa)
Murcia 39 créditos (19,26%) 9 3 27
Murcia (Cartagena) 39 créditos (19,26% 9 3 27
Rey Juan Carlos 25,5 créditos (12,3%) 9 0 16,5
Pablo de Olavide 12 créditos (6%) 12 0 0
Antonio de Nebrija 36 créditos (17,47% 12 0 24
Pais Vasco (Vitoria) 27 créditos (13.04% 9 0 18
Vic 39 créditos (19,5%) 9 0 30

Fuente: Elaboracion propia a partir B.O.E.

Asimismo, en el ultimo cuadro que presentamosritésmos las diferentes asignaturas del area de
marketing, que componen cada uno de los 16 plapesstlidios analizados en la actualizacion del
trabajo que realizaron los profesores Cossio §il&inchez del Rio Vazquez, y en el que podemos
destacar la amplia variedad de denominacionegaddis para nominar las materias relacionadas con el
area de conocimientdC@adro n® 3. En este cuadro no hemos recogido las materiasotprgan
créditos de caracter obligatorio, ya que soloti#igado este tipo en cinco escuelas las cualesifue



expuestas con anterioridad.

Cuadro n° 3.- Asignaturas adscritas al area de Comgalizacién e Investigacion de Mercados en
los nuevos planes de estudios analizados

UNIVERSIDAD ASIGNATURAS OPTATIVAS
Complutense Comercio ExteriorPlan de Marketing: politica de produgtd
TRONCO:Direccién Comercial Plan de Marketing: politica de precioBlan de Marketing:

politica de distribuciénPlan de Marketing: politica de
comunicacion

Santiago de Compostela (Lugo) Direccion de Venta®istribucion ComerciaglPolitica
TRONCO:Direccion Comercial Comercial
Huelva Marketing Agrario y Pesquerdarketing Turistico

TRONCO:Introduccién a la
Direccion Comercial

Sevilla Gestion ExteriorDistribucion Comercial
TRONCO:Investigacion y
Comercializaciory Politica

Comercial |
Extremadura (Plasencia) Investigacién de MercadpBublicidad, Promocién y
TRONCO:Direccién Comercial Relaciones Publica€omportamiento del consumidor
Sevilla (Osuna) Distribucion Comercial AgrariaGestion Exterior Agraria

TRONCO:Investigacion y
Comercializaciory Politica

Comercial |
Zaragoza (Huesca) Estrategias y planes de Marketjdgvestigacion de
TRONCO:Direccién Comercial Mercados Variables estratégicas comercial&&riables

tActicas comerciales

Leon Administracién de ventalerchandisingTécnicas de
TRONCO:Direccion Comercial Comercio ExteriorTécnicas de investigacion social
Rovira i Virgili (Tortosa) Direccién Comercia(Marketing Turistico y Marketing
TRONCO:Marketing y Internacional)

Direccién Comercial
Murcia Investigacién Comercial, Direccion de Ventas, @esti
TRONCO:Direccién Comercialy Comercial de empresas de servicios, Proyectos dieetitag

de investigacién, Gestion de Comercio exterior,litigad y

Complementos de Direccion Comercigl A )
Comunicacion Comercial

Murcia (Cartagena) Investigacién Comercial, Direccion de Ventas, ties

TRONCO:Direccion Comercialy Comercial de empresas de servicios, Proyectos dieetitag

Complementos de Direccion Comerci alde mve;ngggon, Gestlpn de Comercio exterior,litidad y
Comunicacion Comercial

Rey Juan Carlos Direccién Comercial I, Comercio exterior, Técnicdes
TRONCO:Direccion Comercial Investigacion de mercados
Pablo de Olavide No ofrecen asignaturas optativas del area

TRONCO:Direcciéon Comercial




Antonio de Nebrija Investigacion y planificacion comercial, Canales
TRONCO:Marketingy Direccién comerciales y redes de venta, Comercio exteriorkbtang
' internacional

Comercial
Pais Vasco (Vitoria) Comercio exterior de la empresa, Direcciéon Coméritia
TRONCO:Direccién Marketing internacional, Publicidad

Comercial ly Direccion Comercial Il
Vie Comercio internacional, Técnicas de comercio eateri
TRONCO:Direcciéon Comercial Investigacion de mercados, Marketing, Publicidad y

Promocién

Fuente: Elaboracion propia a partir de B.O.E.

6. CONCLUSIONES

A la vista de lo analizado en el presente trabelptivo a la nueva configuracion curricular de la
diplomatura en Ciencias Empresariales en nuests) pademos destacar de la actualizacion realizada
del trabajo de los profesores Cossio Silva y SandékeRio Vazquez, para el periodo comprendidaeentr
diciembre de 1995 y octubre de 1998, las siguientexlusiones aclaratorias del actual contexto
educativo de dicha diplomatura analizado a traedsslvigentes planes de estudios.

En primer lugar el hecho que viene siendo mamifestiesde el estudio anterior de un incremento
en términos cuantitativos de la carga docente gtgeara la obtencion del titulo de diplomado en
Ciencias Empresariales, aumento que también temdeter cualitativo al ofertarse en los nuevosgsan
de estudios una cantidad importante y variada @matsras de caracter optativo que sirven para la
confeccién personalizada del curriculum de cadaiatu

Por lo que respecta al &rea de marketing, se websgualmente un aumento cuantitativo y
cualitativo de la carga adscrita al area de corieaim ya que en la mayoria de los casos se aummemta
respecto al plan antiguo, la carga dedicada a tmpaaterias relacionadas con la Comercializacion e
Investigacion de Mercados, observdndose asimisma, puoliferacion importante de materias con
caracter optativo, no contempladas en la mayorlagiplanes anteriores, y que permiten al alummo qu
tenga cierta inclinacion por el area de marketyagsea para el desarrollo de su carrera profesmnal
para la continuacion de sus estudios en el segaictty poder completar un curriculum con cierta
especializacion en nuestra area de conocimiento.

Este ultimo aspecto, sin olvidar obviamente lasad deficiencias detectadas en algunos planes y
la generalizada tendencia a no “sobrecargar” attraon asignaturas de marketing, puede alentarnos
los docentes del area que encontramos en el disegjorable como todo, de los nuevos planes de
estudios de la diplomatura en Ciencias Empresayiale respuesta a las exigencias sociales, labgral
profesionales de la actual sociedad en general, jmando empresarial en particular.
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ANEXO 1

Peso del area de Comercializacién e Investigac&®Mdrcados (Marketing) con relacién a la carga
lectiva total en el ambito de las universidadesahrmdis que en la actualidad imparten nuevos plmes

estudios de la Diplomatura en Ciencias Empresariale

PABLO DE OLAVIDE-SEVILLA

OSUNA (U. SEVILLA)

SEVILLA

HUELVA

ALMERIA

CORDOBA

CAMPO GIBRALTAR (U. CADIZ)

MALAGA

GRANADA

JEREZ FRA. (U. CADIZ)

CADIZ

13.1%

12.8%

Fuente: Elaboracién propia a partir de Cossio Sil8anchez del Rio Vazquez (1996)

ANEXO 2

Peso del area de Comercializacién e Investigac@®Mdrcados (Marketing) con relacién a la carga
lectiva total en las diferentes escuelas univeiagaagrupadas por Comunidades Auténomas, segun
media establecida con relacién a la importancia giad cada universidad entre los 55 nuevos pldmes
estudios de la Diplomatura en Ciencias Empresarilie en la actualidad se imparten en Espafia

Pais Vasco
Navarra
Murcia
Madrid
La Rioja

Islas Baleares
Galicia

Extremadura

Comunidad Valenciana

Catalufia

Castilla-Le6n

Cantabria

Canarias
Asturias
Aragén

Andalucia

16,99

16,1%

15,9%

19,3

Fuente: Elaboracion propia a partir de Cossio Silg#nchez del Rio Vazquez (1996)



