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MARCO TEORICO OBJETIVOS

- Creciente inversion en redes sociales por parte de las marcas. Comprobar y confirmar la efectividad de la red social Instagram como
herramienta de comunicacion publicitaria y generadora de engagement
- Usuarios mas propensos a involucrarse con las marcas si publican en el ambito de las marcas.

contenido visual.
Analizar las tendencias de interaccion entre seguidores y la marca

- Instagram es la red social con mayor crecimiento de la historia. Made with Lof evaluando sus perfiles de Facebook e Instagram.
- El nivel de engagement de Instagram supera ya el de Facebook y el Comprobar la eficacia de Instagram como red social generadora
de Twitter. de engagement estableciendo una comparaciéon con Facebook.

RESULTADOS Y DISCUSION
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CONCLUSION

Instagram comienza a consolidarse como una herramienta eficaz de comunicacion publicitaria
para las marcas por su gran capacidad a la hora de generar engagement.
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METODOLOGIA

- Analisis cuantitativo

Instagram, como herramienta de comunicacion publicitaria, es mas
eficaz que otras redes sociales (en este caso Facebook) por su mayor
capacidad para generar engagement.

- Marca: Made with lof
- Muestra: imagenes publicadas durante el periodo

correspondiente a 1/05/2015y 1/09/2015 en sus cuentas de
Instagram y Facebook

- Comparativa nivel engagement
- Calsificacion imagenes por categorias
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Media de likes y comentarios por publicacion. Categoria de imagenes que generan mayor engagement
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Comparativa en la publicacion con mayor engagement
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CONCLUSION

Instagram comienza a consolidarse como una herramienta eficaz de comunicacion publicitaria
para las marcas por su gran capacidad a la hora de generar engagement.



