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El ojo qite ha vidjado es sabic
(Proverbio de la tribu de los Masai)

scribir sobre un viaje realizado , sobre una experiencia vivida en lugares

recanditos y alejados del entorno cotidiano es una labor compartida por

diferentes escritores. Antropdlogos, arriesgados exploradores, gedgrafos,
investigadores, aventureros, literatos, periodistas... han sentido y sienten a menudo
la tentacion de contar sus experiencias viajeras a través de libros, ensayos ,
articulos...

El dmbito periodistico no se ha quedado al margen de esta inquietud y hoy
podemos hablar del periodismo de viajes como una incipiente especializacién poco
estudiada , poco valorada, pero cada vez mds demandada por los lectores. Una
demanda que ha generado la aparicion en el mercado espafiol de varias revistas
especializadas en el plazo de muy pocos afnos.

La aparicion de una prensa especializada en viajes cambia, en nuestra opinion,
la perspectiva de considerar los textos periodisticos relativos a los viajes dentro de
un género o un subgénero en concreto: la “cronica de viajes” —tal y como hacian
algunos investigadores cldsicos del periodismo, como Gonzalo Martin Vivaldi o
Jose Luis Martinez Albertos— para convertirse en un tema u objeto de interés
periodistico.

En la actualidad, seis cabeceras se reparten el mercado poco numeroso todavia,
pero st muy fiel de lectores espafioles: “TIEMPO DE VIAJAR”, “GEQ”, “GENTE
Y VIAJES 167, “RUTAS DEL MUNDO”, “TIEMPO DE AVENTURA™ Y
“ALTAIR”. En estas revistas especializadas nos encontraremos que los viajes, trata-
dos monograficamente son abordados desde todos los géneros periodisticos. Asi,
leeremos noticias o informaciones sobre viajes, reportajes de viajes, entrevistas a
viajeros, etnografos y aventureros, editoriales, columnas de opinidn y , por supues-
to, también cronicas. En consecuencia, el término de “cronica viajera” como
elemento globalizador ya no nos sirve. Pero ademas, del andlisis de estos textos se
desprende que el género estrella”, el mds utilizado, no es la cromica, sino el
reportaje. Nos encontraremos, eso si, con unos reportajes de caracteristicas muy
peculiares, determinadas muchas veces por los propios contenidos.
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Si se observan los contenidos temdticos de los reportajes de las seis revistas de
viajes del mercado espafiol se pueden extraer varios fundamentos o pilares sobre
los que se sustentan. Son los referentes que sirven de hilo conductor o motive prin-
cipal de texto.

Estos referentes son los signientes:

— Referente geografico. Utilizado por los reportajes cuyos contenidos estdn
basados en la descripcién de un paisaje, ciudad o localidad determinada.

_ Referente antropoldgico- etnografico. Son reportajes que se basan en costum-
bres, fiestas populares, situacién de pueblos y cuituras marginadas,

— Referente de divulgacion cientifica- naturalista. Son reportajes que se refieren -
al ambito de las diferentes ramas de la ciencia vinculadas a la Naturaleza. En
muchas ocasiones suelen ser reivindicativos y de denuncia ecologista.

— Referente de la aventura. En este caso los reportajes suelen basarse en la
experiencia vivida por los autores. Una experiencia acompanada de alguna activi-
dad o deporte de riesgo o la visita de una parte del mundo conflictiva.

— Referente histérico-cultural. Por iiltimo, nos encontramos con reportajes cuyo
objetivo primordial es entretenerse en los aspectos culturales, histéricos o arqueo-
16gicos de los lugares visitados.

La utilizacion de estos referentes teméticos no se manifiestan de una forma
tnica y pura. Con frecuencia nos podemos enconirar al aventurero, que ademas de
describir sus peripecias, se entretiene en retratar con el lenguaje del etnografo a los
habitantes de una comarca. También nos podemos encontrar al ecologista que nos
relata 1a historia de las piedras o al arquedlogo que nos describe el paisaje que
rodea al yacimiento.

Aparte, podiamos sefalar un dltimo referente que no podemos obviar ya que,
algunas veces manifiesto , otras camuflado, sucle estar en muchos de estos articulos.
Me refiero al referente turistico. Es evidente que cualquier reportaje de viajes supo-
ne en si mismo una invitacidn a conocer el lugar descrito, De hecho, es una costum-
bre habitual acompafar los reportajes de viajes con una guia de datos itiles para
facilitar el viaje a los lectores que les interese. Sin embargo, debemos diferenciar el
reportaje de viajes del reportaje de turismo cuyo objetivo exclusivo, aunque por
supuesto, legitimo, es la venta de un destino turistico. Este iltimo no es ¢l objeto de
nuestro trabajo ya que entra a formar parte de otro mundo comercial mas enlazado
con la publicidad y el periodismo de empresa. Sin embargo conviene citarlo ya que
las fronteras entre uno y otro no estdn claramente delimitadas, o al menos no
hemos logrado todavia distinguirlas.

Fl uso prioritario de uno o varios de estos referentes es lo que define entre otras
cosas la personalidad de cada una de las revistas especializadas que actualmente
tenemos en el mercado espafiol.
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“TIEMPO DE AVENTURA?”, es una revista heredera de otra anterior —“Los
Aventureros”— a la que se le ha cambiado la cabecera. Como va sugiere el titulo ,
su componente mas destacable es la aventura. En sus paginas tienen cabida relatos
de las expediciones y los viajes mds insélitos y arriesgados que puedan concebirse.

— La revista “ALTAIR”, otra de las 1ltimas que han aparecido en el mercado,
tiene una marcada personalidad orientada hacia la denuncia ecoldgica, la defensa
de los pueblos marginados, y la potenciacién de los viajes-exploracion respetuosos
con la naturaleza. “Altair” nace de la colaboracion entre dos entidades: Ia libreria
Altair, la primera en Espafia especializada en viajes y antropologia, y la revista
ecologista “Integral”. La tltima frase del editorial de su primer nimero deja patente
su vocacion. Dice asi:

“..116 pdginas que estacidn tras estacion intentardn orientar al viajero inquieto,
que apunta mas alld de los tépicos y desea por encima de todo conocer, convertir el
viaje en algo intimo y personal, en un estilo de vida.. un lector al que las revistas
convencionales de viajes le saben a poco..” (“Altair”, n.° 1, 1991, p. 5).

El subtitulo de la revista es “Viajes, antropologia y naturaleza”. Tras unas
paginas de noticias la revista se centra en un pais o una region determinada sobre la
que se aborda a través de diferentes articulos aspectos de interés: geologia , etnogra-
fia , costumbres, problemas sociales y econdmicos, ecologia, religion, artesania, etc.

— Otra de las publicaciones que nos encontramos en el mercado es la revista
“VIAJAR”, que se viene editando desde 1978. Esta publicacién ha pasado por
varias etapas. Comenzé siendo una revista que propugnaba el espiritu de aventura y
durante una época insistié mucho en el conocimiento de la Espaiia oculta. Actual-
mente la revista es editada por el grupo Zeta con el ttulo de “TIEMPO DE
VIAJAR” y un cardcter mds comercial que el de sus origenes . Su linea prioritaria
se basa en el referente cultural y sus reportajes invitan al conocimiento de los paises
europeos y otros paises desarrollados con una amplia infraestructura turfstica.

— “RUTAS DEL MUNDO?” es otra de las revistas de nuestro mercado, que nacic
en diciembre de 1989 fruto de un acuerdo entre el grupo editorial de Barcelona
Hymsa y la National Geografthic Society. Esta tltima institucion edita Ia revista de
viajes de mayor tirada del mundo —“The National Geografhic Magazine”— (mas de
diez millones de ejemplares), considerada la mejor revista de viajes y la mas antigua
ya que comenz a editarse en 1888. Esta revista ha aglutinado a gedgrafos , investiga-
dores y exploradores durante mds de un siglo convirtiéndose en un instrumento de
vanguardia en la divulgacién cientifica. La misma Sociedad lanzé en el afio 1984 una
nueva revista “Traveller” cuya version espariola viene a ser “Rutas del Mundo” ya que
segun el convenio entre estas dos entidades el 75% de los articulos publicados en
“Rutas del Mundo” proceden de la revista de la Nacional Geografhic.

Esta revista, —“Rutas del Mundo”— tiene una gran preferencia por la descrip-
cién geografica. Una proliferacién de planos, mapas, y de imagenes fotograficas de
extraordinaria calidad lo demuestran, Suelen conjugar lo exético de los parajes
reconditos con reportajes culturales sobre las grandes capitales del mundo.
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— La revista "GEO” es una publicacidn también importada por el grupo
alemdn G+J y que edita a su vez otras revistas especializadas como “Muy Intere-
sante”, “Natura”, “Dunia” o “Ser padres”. La revista “Geo” viene avalada por la
experiencia de su edicién hace ya diez afios en dos paises europeos —Alemania y
Francia— en donde alcanzan una tirada de alrededor de medio millén de ejem-
plares. Al igual que Rutas de Mundo combinan la descripcion geogrdfica de los
lugares exdticos con el referente cultural de las grandes capitales y de los paises
desarrollados. De vez en cuando incluyen también reportajes de divulgacidn
cientifica y de antropologia.

— “GENTE Y VIAIJES 167, editada por el Grupo 16 se aproxima a la formula
actual de Tiempo de Viajar. Suele presentar reportajes bien trabajados y documen-
tados sobre lugares dotados de una amplia infraestructura turistica por lo cual se -
puede considerar que estd mds.dirigida al turista convencional que al viajero.

Aparte de las revistas citadas, podriamos afiadir otras que, de alguna forma,
estan vinculadas con los viajes, Un grupo seria el que ya mencionamos anterior-
mente: fas revistas asociadas al mundo profesional del turismo. Otro grupo afin,
muy diferente al anterior, pero también relacionado con los viajes seria el formado
por las publicaciones de divulgacidn cientifica y las revistas ecologistas o de natura-
leza. Estas revistas suelen incorporar relatos de viajes y ademds, los temas espe-
cificos que tratan, en muchas ocasiones, estin vinculados a viajes y expediciones,
No debemos olvidar que la “National Geografhic Magazin”, considerada como la
pionera de las revistas de viajes, naci¢ como una revista de divulgacion cientifica.

Comentdbamos anteriormente que el género estrella de las revistas especializa-
das en viajes es el reportaje, sin embargo, nos encontramos con un tipo de reportaje
nada convencional, y en el que con frecuencia se suelen combinar los recursos lite-
rarios con los recursos periodisticos, En este sentido pensamos que el cardcter mas
o menos literario de muchos de estos articulos no entra en contradiccidn con su
entidad periodistica.

Para poder clasificar este tipo de periodismo, que rompe los esquemas tradicio-
nales, deberiamos acudir a las nuevas teorias de los géneros periodisticos y , por
supuesto, hablar de periodismo especializado,

La clasificacion de los textos periodisticos propuesta por Robert de Beaugrande
y desarroflada por el profesor Héctor Borrat, se aproxima a la realidad de los textos
periodisticos de viajes mucho mds que la divisién tradicional de los géneros perio-
disticos. No queremos extendernos demasiado sobre este tema pero recordaremos
brevemente la teoria propuesta por estos autores para poder ubicar asi ¢l periodis-
mo de viajes.

Segiin esta division todos los textos periodisticos en general se reunen en tres
grupos basicos: los narrativos, los descriptivos y los argumentativos. Esta division se
realiza en funcion de las seis preguntas —“topoi”— a las que deben responder los
textos periodisticos: QUE, QUIENES, CUANDO, DONDE, POR QUE Y COMO.
Asi un texto narrativo daria prioridad al QUE , QUIENES Y CUANDO. El texto
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descriptivo se fundamentaria en el QUE, QUIENES Y DONDE, y el texto argu-
mentativo pondria el acento en el POR QUE y en el COMO. Esle esquema se enri-
(uece posteriormente con oiras combinaciones, asi nos podemos encontrar los
textos descriptivos-explicativos o los textos narratives-explicativos o textos descrip-
tivos-narrativos.

Siguiendo esta clasificacion, Sebastid Bernal y Lluis Albert Chillén, profesores
de la Facultad de Beliaterra, abordaron la tarea de escribir un ensayo (“Periodismo
informativo de creacion”, 1985) para poner luz sobre esas otras férmulas perio-
disticas gue no corresponden al periodismo directo y convencional, a ese periodis-
mo que se permite adentrarse en el terreno de lo literario. Estos autores consideran
el periodismo informativo de creacién como una simbiosis entre periodismo mera-
mente literario o periodismo de creacion —que ellos consideran de ficcidn— y el
periodismo de informacidn. Para estos autores el periodismo informativo de crea-
cidn son textos descriptivos y narrativos explicativos -que responden pues a las seis
preguntas basicas- pero que a la ver dan una gran importancia a la funcidn poética
o estética del lenguaje.

A partir de esta clasificacion, mas abierta ¢ innovadora, pademos comenzar a
definir lo que es el periodismo de viajes. Nos encantramos con textos descriptivos,
la gran mayoria de ellos, en los que se prioriza el QUE, el QUIENES y sobretodo
el DONDE, También encontramos otros textos en los que la narracion se equilibra
con la descripcidn o en los que la explicacidén es necesaria para dar contenido al
articulo. En cualquier caso , se logre o no, como punto en comin hallaremos casi
siempre una intencion creativa, una funcidn estética que no resta el valor perio-
distico del texto, sino que, muy al contrario, se lo aflade.

Desde este punto de vista podriamos pues concluir que muchos de los textos
periodisticos de viajes se ubican dentro del PERTIODISMO INFORMATIVO DE
CREACION,

Por udltimo , al margen de las conclusiones que uno pueda sacar de la lectura de
estos relatos, les lamemos reportajes, cronicas, o textos periodisticos informativos
de creacion, nos gustaria destacar que el periodismo de viajes, realizado seriamente,
no es un mero entretenimiento, sino que es INFORMACION. El periodismo de
viajes informa al igual que lo hacia en su tiempo o lo hace la literatura de viajes.
Una profesora de la Universidad de Granada -Mirian Lépez Burgos-, que durante
diez afos ha estado investigando sobre la literatura de viajes, dice textualmente en
las conclusiones de su tesis doctoral que “..Ia literatura de viajes es un manantial de
informacion cuyas reservas son casi inagotables. De sus fuentes brota un caudal tan
rico que deberia servir para fertilizar los mas variopintos campos del saber huma-
no”, (Lopez Burgos, 1989, p. 808) Me permito robarle estas palabras para apli-
carselas de igual forma al periodismo de viajes.
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