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epistemología débil. 

Tratactus,
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posmodernidad
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la 

absolutización
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hacerse 

propiamente humanos libres,

No se habla de un hombre particular, sino de todo 
humano Adán

Adán
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ninguna de las cosas naturales –piedras- ... - es libre

sólo es verdaderamente hombre aquél para quien su prójimo es un fin y no un 

medio.
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positivo

por búsqueda del propio provecho y 
tendencia a la autoconservación clave de toda la teoría evolucionista.” P. 21

Hoy tienen fuerza legitimante tan sólo las reglas y presupuestos 
comunicativos que permiten distinguir un consenso o acuerdo entre hombres libres e 
iguales de un consenso contingente o forzado
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todos

sino de la demostración de la igualdad de derechos y deberes de todos 

los humanos, como verdad absoluta

La ley no se legitima esencialmente por la votación, sino por la justicia y la moral 

de su contenido. Obligación es esencialmente un imperativo moral, no una 

coerción. 

por su contenido. 

de todos

El pueblo que se 
acostumbra a prescindir de si una tesis moral es verdadera o falsa, lo único que prevalece es la 
fuerza alguien
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y necesario

La desigualdad aporta colorido y variedad a 
las sociedades

no es mala en sí, si bien se deben limitar sus excesos
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las desigualdades económicas y sociales son un precio legítimo y 
necesario que debemos pagar.” 
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raison 
d’ëtre

a priori
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apriori
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Social theory is historical theory, and history is the realm of chance in the realm 
of necessity
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Otro

34



continuado ejercicio de la libertad fundante de tal comunidad ético-política en 

la historia
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Filosofía del Derecho
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pues esas personas han visto perdido 

el derecho –garantizado por las leyes- a participar de forma real en la sociedad 

civil.

un derecho de socorro que lleva a la rebelión, 

un derecho de las personas pobres y 

marginadas a rebelarse para conseguir el restablecimiento del derecho

Las computadoras son máquinas procesadoras de símbolos
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The Mathematical Theory of Communication.

Qué será. Cómo cambiará nuestras vidas el nuevo mundo de la 
informática. Advanced Research Proyects Agency
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Por lo 

tanto, ello conduce, por necesidad a la guerra preventiva

la Oficina de Investigaciones Navales, es a las ciencias de la computación lo que los Medicis 
fueron al arte del Renacimiento

The Military Mentality,
Ideas and Opinions, 
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One-dimensional Man. Studies in the Ideology of Advanced Industrial Society.
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cómo estamos destinados a continuar 
esta evolución hacia el mercado de la información de mañana
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Si estas décadas demostraron algo, 
fue que el principal problema del mundo, y por supuesto del mundo desarrollado, no era cómo 
multiplicar la riqueza de las naciones, sino cómo distribuirla en beneficio de sus 
habitantes…La distribución social y no el crecimiento es lo que dominará las políticas del 
nuevo milenio”.
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voluntad de todos

voluntad general
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el Estudio sobre el derecho a la verdad formulado por la 
Oficina del Alto Comisionado para los Derechos Humanos establece que: “el derecho a 
conocer la verdad acerca de las violaciones manifiestas de los derechos humanos y las 
infracciones graves de las normas de derechos humanos es un derecho autónomo e 
inalienable, vinculado a la obligación y el deber del Estado de proteger y garantizar los 
derechos humanos, realizar investigaciones eficaces y velar porque haya recursos efectivos 
y se obtenga reparación. Este derecho, estrechamente vinculado con otros derechos, tiene 
aspectos tanto individuales como colectivos, y ha de considerarse como un derecho que no 
admite suspensión y no debe estar sujeto a restricciones

el Consejo reconoció “la importancia de respetar 
y garantizar el derecho a la verdad para contribuir a acabar con la impunidad y promover y 
proteger los derechos humanos”; y alentó a los “Estados a que estudien la posibilidad de 
crear mecanismos judiciales específicos y, según proceda, comisiones de la verdad y la 
reconciliación que complementen el sistema judicial para investigar y dar una respuesta a 
las violaciones manifiestas de los derechos humanos y las violaciones graves del derecho 
internacional humanitario

"una política de Estado en materia de verdad
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voluntad de todos

voluntad general
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Lo público es hoy un espectáculo cuadriculado, vigilado, construido para ser 
exhibido y no apropiado. Lo público ha devenido parte de la decoración de los malls, de los 
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panopticon digital.

conocerlo todo, en todas partes, en todo 

momento

nuevos edificios de gobierno que se antojan como fortalezas medievales o búnkers 
antiaéreos, un lugar donde los únicos que se pasean por sus fríos espacios son los vigilantes, 
que a su vez son vigilados por las cámaras de otros vigilantes”. 
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La 
práctica de la democracia se pone en entredicho cuando hay un disociación sistemática 
entre el poder de la comunicación y el poder representativo.
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“No hay ningún grupo de comunicación verdaderamente global, lo que es global son las 
redes que conectan la financiación, la producción y la distribución de los medios de 
comunicación dentro de cada país y entre países. La principal transformación organizativa 
de los medios de comunicación es la formación de redes globales de empresas multimedia 
interconectadas que se organizan en alianzas estratégicas. Estas redes se organizan en 
nodos dominantes; unas cuantas megacorporaciones forman la columna vertebral de la red 
global
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responsabilidad social
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El bien es pluriforme; tiene muchas facetas. De ahí que no sea exigible a todos 
en todos sus aspectos. Por eso hacen falta normas. Ellas tratan de salvaguardar unos 
mínimos obligatorios para todos, compartidos por todos en los mismos términos y que a 
todos se debe aplicar con idénticos criterios. Sin normas, no hay universalidad ni 
igualdad en las exigencias; sin igualdad y universalidad en las cuestiones necesarias, 
la cooperación social consagra y legitima desigualdades y arbitrariedades. La 
deontología habla de lo que es vinculante para todos. De los espacios abiertos y 
plurales que quedan para el bien se ocupa la ética
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“Si los contenidos de la actividad periodística se intentasen garantizar 
principalmente a través de normas jurídicas el peligro es que se podría encorsetar, 
sofocar y obstaculizar la propia libertad de expresión a través de una rígida coacción 
exterior y de una tipificación exagerada de conductas y manifestaciones en que lo lícito 
o ilícito se encuentra a veces en fronteras muy difíciles de deslindar. Por tanto parece 
más adecuado establecer un control asumido desde el interior de los medios y que se 
ejerza como autocontrol ético. En definitiva en relación con el ejercicio del periodismo 
es preferible aplicar un máximo ético y un mínimo jurídico. Sin embargo esta solo será 
una solución válida a condición de que los compromisos y la responsabilidad ética se 
asuman públicamente porque la ética del periodismo debe concebirse como una ética 
social y publica ya que los medios de comunicación sean públicos o privados ejercen 
claramente una función pública que afecta al mismo tiempo a todos los 
ciudadanos

Para la supervisión de la aplicación de estos 
principios, es necesario crear organismos o mecanismos de autocontrol, compuestos 
por editores, periodistas, asociaciones de usuarios de medios de comunicación, 
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representantes del ámbito universitario y jueces que elaboren resoluciones sobre el 
respeto de los preceptos deontológicos para los periodistas, que los medios se 
encargarán de hacer públicas. Todo esto ayudará al ciudadano que tiene derecho a la 
información, a tener un juicio crítico sobre el trabajo del periodista y sobre su 
credibilidad

“¿El TEDH hará deontología sin saberlo, quererlo o reconocerlo? ¿Por qué 
motivo?  ¿No se convertiría de este modo la deontología en una fuente del derecho  e 
incluso  en regla del derecho? Si la ética periodística parece más suave, menos 
limitativa y restrictiva que la regla del derecho, ¿Cuál sería entonces el valor de éste? 
¿No se encontraría reemplazado? Si, por el contrario, la deontología  se sobreañade al 
derecho, los profesionales, a quienes se imponen las nuevas obligaciones 
complementarias ¿no se verían desanimados de preocuparse de la deontología…en 
detrimento de su libertad, de su sentido de responsabilidad, de la calidad de las 
informaciones difundidas y del servicio debido al público? En cualquier caso, no hay 
mucho que obtener o esperar, sobre este punto, de la jurisprudencia del Tribunal 
Europeo, globalmente favorable a la libertad de expresión,  y con una amplia tendencia 
a considerar que la injerencia de las autoridades nacionales (legisladores y jueces, e 
incluso de instituciones de deontología) en el ejercicio de esta libertad no es «necesaria 
en una sociedad democrática».  
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Dilemata

Periodistas al descubierto. Retrato de los profesionales de la información

Medios de Comunicación y Autocontrol. Entre la ética y el 
Derecho

ZER

Ética de los medios. Una apuesta por una ciudadanía audiovisual

Journal of Mass Media Ethics

Ámbitos. Revista Internacional de 
Comunicación, n.26, http://ambitoscomunicacion.com/2014/la-adaptacion-de-
loscodigos-de-etica-periodistica-europeos-a-internet-y-las-tic/ 

Comunicación y 
Sociedad

Applied Ethics, Journal of Mass Media Ethics: Exploring 
Questions of Media Morality

Ética general de las profesiones.

ZER. Revista de 
estudios de comunicación
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ET AL
Estudos em comunicação

, 
Estudios sobre el Mensaje Periodístico

La ética informativa vista por los ciudadanos. Contraste de opiniones entre los 
periodistas y el público

La agonía del cuarto poder. Prensa contra democracia

Revista Latina de Comunicación Social

Communication &Society 28 , . 

El profesional 
de la información http://dx.doi.org/10.3145/epi.2015.jul.05 

Journal of Mass Media Ethics
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VERSUS
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80



Libertad en internet. La red y las libertades de 
expresión e información, Libertades de expresión e información en 
Internet y las redes sociales: ejercicio, amenazas y garantías, 

Libertad de expresión e información en Internet. Amenazas y protección de los derechos personales

81



ius comunicationis
Declaración de Ginebra 

Declaración de Principios 

ACLU vs Reno 

República. com. 
Internet, democracia y libertad

82



. 

“b. La interrupción del acceso a Internet, o a parte de este, aplicada a 
poblaciones enteras o a determinados segmentos del público (cancelación de 
Internet) no puede estar justificada en ningún caso, ni siquiera por razones de orden 
público o seguridad nacional. Lo mismo se aplica a las medidas de reducción de la 
velocidad de navegación de Internet o de partes de este. 

c. La negación del derecho de acceso a Internet, a modo de sanción, constituye 
una medida extrema que solo podría estar justificada cuando no existan otras 
medidas menos restrictivas y siempre que haya sido ordenada por la justicia, 
teniendo en cuenta su impacto para el ejercicio de los derechos humanos. 
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Google 
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“En todos los casos en los que la Constitución y las Leyes reguladoras de los 

respectivos derechos y libertades así lo prevean de forma excluyente, sólo la 
autoridad judicial competente podrá adoptar las medidas previstas en este artículo, 
en tanto garante del derecho a la libertad de expresión, del derecho de producción y 
creación literaria, artística, científica y técnica, la libertad de cátedra y el derecho 
de información”. 
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versus

“El enaltecimiento o la justificación por cualquier medio de expresión pública o 
difusión de los delitos comprendidos en los artículos 571 a 577 de este Código o de 
quienes hayan participado en su ejecución, o la realización de actos que entrañen 
descrédito, menosprecio o humillación de las víctimas de los delitos terroristas o de sus 
familiares se castigará con la pena de prisión de uno a dos años. El Juez también podrá 
acordar en la sentencia, durante el período de tiempo que el mismo señale, alguna o 
algunas de las prohibiciones previstas en el artículo 57 de este Código”.
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“la manifestación pública en términos de elogio o 
exaltación, de un apoyo o solidaridad moral o ideológica con determinadas acciones 
delictiva.” 
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otro

92



otras

 otro
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otro

94



Malas noticias 
de África 

En tu texto, trata a África como si fuera un solo país. Hace calor y es polvoriento, 
lleno de praderas onduladas y enormes manadas de animales junto a gentes altas, 
delgadas y famélicas. 
También puede ser caluroso y húmedo, con gente muy pequeña que come 
primates. No te enredes con detalles y descripciones precisas. África es grande: 
54 países y 900 millones de personas que están demasiado ocupadas pasando 
hambre, muriendo, guerreando y emigrando para leer tu libro. El continente está 
lleno de desiertos, junglas, montañas, sabanas y muchas otras cosas, pero a tus 
lectores no les interesa eso, así que mantén las descripciones románticas, 
evocadoras y no particulares. 
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otro
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Memorias de África
El rey león 

Hotel Rwanda , Diamantes de Sangre 
 Tarzán de los monos 

La reina de 
África 

re-presentada

97



El cine llegó a África como un órgano potente del colonialismo. Ya que el filme 
es un medio visual potente, con una habilidad extraordinaria para influenciar 
en el pensamiento y en el comportamiento de sus audiencias (como demostraron 
los misioneros), las películas demostraron ser una herramienta poderosa para 
el adoctrinamiento de los africanos en las culturas externas, incluyendo sus 
ideales y valores estéticos.68   

sobre sobre 

Signal and Noise. 
Media, Infrastructure and Urban Culture in Nigeria,
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otro, 

para 

Congorilla La reina de África 
Colonial Cinema

African Peasant Farms – The Kingolwira Experiment

Le Monde: 

Sesenta y cinco años después del invento del cine, todavía no se ha producido ni 
un solo largometraje realmente africano, es decir, interpretado, rodado, escrito, 
ideado, montado por africanos y, naturalmente, hablado en una lengua africana. 
Es decir, que 200 millones de personas quedan excluidas de la forma más 
avanzada del arte más moderno. Estoy convencido de que antes de finales de los 
años sesenta este escándalo será sólo un mal recuerdo de los tiempos pasados. 
(en Arensburg, 2010: 23) 

Orientalismo 
The invention of 

Africa: gnosis, philosophy, and the order of knowledge 
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Afrique sur Seine

Borom Sarret

griots 

El realizador africano de películas es como el griot, similar al bardo en la 
Europa medieval, un hombre con cultura y sentido común que es el historiador, 
el contador, la memoria viviente y la conciencia de su pueblo. ¿Por qué el 
realizador debe desempeñar semejante papel? Porque, como muchos artistas, es 
quizá más sensible que otras personas. Los artistas conocen la magia de las 
palabras, de los sonidos y de los colores, y utilizan estos elementos para ilustrar 
lo que los demás piensan y sienten. El realizador no debe vivir recluido en su 
torre de marfil; tiene una función social concreta que desempeñar. 
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Wend Kuuni
Sarraouina Yaaba

Yeelen 

Hyènes
Sankofa 

Kermen 
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Geï 
Les Saignantes , 

Africa Paradis

Nairobi Half Life
made in Africa

terra incognita 

otro.
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Cinematografías de África. Un encuentro con sus 
protagonistas. 

Diccionario de relaciones interculturales: 
diversidad y globalización

Les cinémas d'Afrique noire: Le regard en question

Malas noticias de África.

The  African 
and the Cinema. An Account of the work of the Bantu Educational Cinema Experiment 
during the period March 1935 to May 1937. 

African Cinema. Politics and Culture. 

Understanding representation

Aspects of intercultural dialogue : Theory, research, applications

Signal and Noise. Media, Infrastructure and Urban Culture in 
Nigeria. 

The invention of Africa: gnosis, philosophy, and the order of 
knowledge

The UNESCO Courier

Mundo sin fronteras

Orientalismo

103



Problemas asociados a la construcción del 
africano en los medios de comunicación en España: Análisis del tratamiento 
informativo de la crisis de Reuanda en Televisión Española

Africa Shoots Back. 

Black African Cinema

Comunicar

Africana Noticias. 
Revista de prensa africana, 

104



The Psychology of Rumor
Psicología del Rumor

105



Libertad Digital Libertad Digital

106



Diccionario de Periodismo,
Información veraz y diligencia del periodista 
La credibilidad de los medios

Diccionario de Periodismo

107



El País

,

Confidencial Digital

:

108



Fama: Una historia del 
rumor

Europa Press

Giornale

Minuto a 
minuto Fox News

Entrada Libre
EITB,

109



(Europa Press

ABC El País Antena 3 Heraldo de 
Aragón El Economista

110



Los Ángeles Times

El País 

El Libro de 
Estilo de El País 

BBC
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El País   

, Gtres 
Online,

El País

El País

El País, 
El País

112



El País 
El País

El dardo en la palabra

Libro de Estilo de El País 

La Razón digital
La Razón digital

Europa Press ABC

Su retirada en 2010 hizo presagiar que algo ocurría. Carmen Sevilla dejó su 
amado Cine de Barrio y se retiró de la vida pública tras conocerse la 
desafortunada noticia de que podría padecer Alzheimer. Ahora este rumor 
cobra fuerza después de que sus amigos más íntimos decidieran contar que 
Carmen está perdiendo la memoria ‘poco a poco

113



La Vanguardia La Vanguardia

,

114



Sala de prensa

Psicología del rumor

Minuto a minuto

Top Secret (Periodismo al oído. Los confidenciales: 
de las cartas manuscritas a Internet

ABC

Diccionario de Periodismo

La Vanguardia

Telos

La Razón digital

La Vanguardia

El País
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El País

El País

El País El País

El País El País 

Europa Press

XV Congreso de Periodismo Digital

Tic, comunicación y 
periodismo digital

 La Vanguardia

Cuadernos 
de Periodistas

Revista 
de Comunicación Vivat Academia

El dardo en la palabra. 
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El País

ABC

American Journal of 
Sociology

El País
Expansión

Revista Española de Derecho 
Constitucional,

El País

El País Digital
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accountability

118



broadcasting,

119



Media Accountability and Transparency in Europe

et al

Media Accountability Instruments
Media Accountability Systems  

120



ombudsman

et al

Actors Transparency

Production 
transparency

Responsiveness

production transparency
actor 

transparency
dialogue transparency

International Center for Media and the Public Agenda
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ombudsman

122
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gatekeeping

newsgathering
data mining

fact checking department
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sine qua non

one to one

126



one to many

many to many
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El País , ZER. Revista de estudios de 
comunicación

Mapping 
Media Accountability – in Europe and Beyond

Information 
Economics and Policy

Estudios sobre el Mensaje Periodístico

Comunicación responsable. Deontología y autorregulación de los 
medios. 
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Revista Mediterránea de Comunicación

Transforming Government: People, Process and Policy

E-government and access to information. Global Corruption 
Report 2003

Media Accountability and Transparency in Europe (MediaAcT): 
Best Practice Guidebook.

Nosotros, el medio  Cómo las audiencias están 
modelando el futuro de las noticias y la información

La ciberdemocracia en el Congreso de los Diputados 
(2004-2008)

Teoría y realidad de la transparencia pública en Europa

Boletín Económico de ICE

Manual de redacción 
ciberperiodística

Nordicom Review

Mapping Media 
Accountability – in Europe and Beyond

Mapping media accountability - in Europe and beyond,

New media, old news. Journalism & Democracy in the Digital 
Age

Comunicación y Sociedad

Cuadernos de información

129



Cuadernos de Información

Actas 2º Congreso Nacional sobre Metodología de la 
Investigación en Comunicación

Studies in Communication 
Sciences

Medios de comunicación y la función de transparencia.

Media Accountability Goes Online. A transnational study on emerging practices and 
innovations

ZER

Journalism 
Studies

Los elementos del periodismo.

Mapping Media Accountability – in Europe and Beyond

Journalism, 
 

Comunicación y Sociedad

McQuail´s Mass Communication Theory

Actas II Congreso The Future of Journalism

Wirkung. Publizistik

130



Brazilian Journalism Research

Journal of Computer-Mediated Communication

American Journalism Review

The Third Wave. 

Telos

The Hand Book of Mass Media Ethics
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“El 
desarrollo de la tecnología ha ido quebrantando intimidades y arrumbando fronteras 
(…). Están desapareciendo fronteras, en particular, entre lo natural y lo artificial en 
donde no hay distancia”.  
 

Los nacionalismos 
obtusos deberán dejar paso al universalismo, los prejuicios étnicos y culturales a la 
tolerancia, a la comprensión y al pluralismo, y un mundo dividido –en que la alta 
tecnología es un privilegio de unos pocos”. 

asistimos, queramos o no, al derrumbe de la hegemonía totalitaria de la razón 
instrumental

"ethos"

133



que es el entorno 
educativo uno de los que mayores transformaciones han sufrido con este acelerado 
desarrollo de las tecnologías de la información y las comunicaciones (TIC)”;

“Selecciona, analiza y utiliza la información de manera ética.  
Utiliza la información adquirida por medio de las TIC de manera legal 
y responsable.  
Valora las TIC como elemento de aprendizaje permanente.  
Reconoce las TIC como medio de colaboración y comunicación social”. 

134



“un mundo en donde 
en el primer lugar de la tabla de valores vigentes lo ocupa el entretenimiento

“convertir esa natural propensión a pasarlo bien en un valor supremo 
tiene consecuencias inesperadas: la banalización de la cultura, la 
generalización de la frivolidad y, en el campo de la información, que 
prolifere el periodismo irresponsable de la chismografía y el escándalo” 
(Ibíd. 2012:34). 
 

: 
 

“La educación se refiere a la interacción cultural, al proceso social 
mediante el cual una sociedad asimila a sus nuevos miembros 
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incorporándolos a sus valores, reglas, pautas de comportamiento, 
saberes, prácticas, ritos y costumbres que la caracterizan. La educación, 
en este sentido, cumple la función de adaptación social” 

¿Cuáles son los actores que pueden contribuir para que la utilización de 
las TIC en el proceso de enseñanza aprendizaje se aplique con habilidad, destreza y 
actitud enmarcadas en principios y valores éticos?  

“Los Padres, quienes deben orientar la formación de sus hijos basada en el 
respeto y las buenas costumbres y despertar el interés por saber ser  
(actitudes). 
 
El Profesor: en el aula, continúa con la responsabilidad de los padres, desde 
otra perspectiva. El profesor debe estimular el interés por el saber saber 
(habilidades) y el saber hacer (destrezas) y fortalecer esas actitudes 
propiciadas en el hogar para lograr una formación integral en beneficio de su 
contexto laboral, familiar y social y, por supuesto, para su propia satisfacción 
personal.  
 
El Estado, las Instituciones de Educación y la Sociedad: La gran 
responsabilidad que tiene un profesor se concreta cuando su ejercicio está 
acompañado de acciones pertinentes por parte de los agentes involucrados en 
la formación de la persona, iniciando por la familia y complementado con la 
gestión de las instituciones educativas orientadas por políticas de Estado”.  

poder no está 
en la riqueza física sino en el conocimiento que tiene una persona”,
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 “Un proceso que permite crecer desde dentro, en y para la libertad de la 
persona. Comprende, por tanto, el desarrollo de la dimensión intelectual, del 
carácter y de la personalidad, de la conciencia moral, del sentido estético y del 
pensamiento crítico”  

 la innovación, la renovación, la integración de la 
diversidad y el rendimiento de los alumnos 
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“…como el más poderoso instrumento de igualdad de la 
sociedad. La educación no solo nivela, sino que abre puertas de progreso, 
y mejora la calidad de la democracia. Una población educada puede 
aprovechar las oportunidades económicas que se le presentan, y tiene 
mayores capacidades para participar en el sistema político, en la 
economía de mercado y en la defensa de sus propios derechos…”

La educación encierra un tesoro

Enseñanza diferenciada e integradora. Una 
propuesta de enseñar para la vida

Evaluación Pedagógica y Cognición

Revista Complutense de Educación

La escuela que viene

La formación integral. Mito o realidad. .

Estándares TIC para la Formación inicial Docente: Una política 
pública en el contexto chileno.

Los medios, las TIC´ sy la ética periodística 
en la convergencia de la sociedad de la Las tecnologías de la información y 
las comunicaciones, las del aprendizaje y del conocimiento y las tecnologías 
para el empoderamiento y la participación como instrumentos de apoyo al 
docente de la universidad del siglo XXI.  

información
Ética, poder y subjetividad en las sociedades de la información
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Revista 
internacional de Filosofía

Ética para Amador.

El Cambio de Poder
La civilización del espectáculo

Epistemología del aprendizaje 
humano
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Hipótesis
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“Le concept d’  numérique désigne cette 
contiguïté naturelle entre le corps matériel et le corps virtualisé. […] 
l’  numérique est la représentation de soi en tant qu’elle est informée par le 
dispositif informatisé et qu’elle s’informe en l’écran. Le Sujet investit sa 
représentation dans un continuum d’action.”  
 

 join some of the 
meta–communicative affordances of face–to–face  communication and traditional 
mass communication. On the one hand, digital media, like mass media, rely on a wide 
variety of genres to address their users — e–mail messages, Web sites, quickpolls, 
tweets, likes, etc. — but also the genres inherited and remediated (Bolter and Grusin, 
1999) from earlier media forms: news, advertising, serial fiction, etc. On the other 
hand, because of their interactive potentials, digital media reintroduce certain 
expressive potentials from face–to–face communication — a remediated body 
language of  sorts. Beyond smileys, users enter and leave behind a great variety of 
information about the  communication and about themselves.”

“expressive potentials from face to face 
communication”

“One common limitation of humanistic traditions has been a reluctance to explicate 
and systematize the analytical procedures employed, and to specify the relationship 
between the  (verbal and visual) ‘languages’ of communication and the second–
order ‘languages’ of research. Semiotics stands out as perhaps the most ambitious 
attempt at joining nuance and precision, and as a prime candidate for developing an 
interdisciplinary vocabulary regarding the constituents of communication, whether 
conceived as information or  meaning.  
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Semiótica de las pasiones
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Internet 
Protocol

Resultados:
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(Garcia Medina, 2011).

web
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3. Conclusión 
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el concepto de comunicación incluye todos los 
procesos a través de los cuales la gente se influye mutuamente” 

, 

“As modes of expression and representation, digital media recombine text, image, 
and sound, and they incorporate the full range of traditional genres as inherited from 
mass media as well as face–to–face interaction: narratives, debates, games, etc. As 
forms of interaction, digital media integrate one–to–one, one–to–many, and many–
to–many forms of communication: in addition to blogging, tweeting, and networking 
socially, digital media are used extensively for interpersonal contact as well as good 
old–fashioned mass communication.” . 

Comunicación. La matriz social de la Psiquiatría

,

149



, 

On Line”, Razon y 
Palabra n°38. 
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Documentales:
Testificales:
Periciales:
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sobre Protección de la Seguridad
Ciudadana. 

Menores de 14 años infractores penales. Consideración 
legal y tratamiento policial”.

Las infracciones penales de los jóvenes. Una mirada 
sociológica”  

por la que se aprueba el Protocolo de actuación policial con 
menores”.

sobre 
actuación policial ante la desaparición de menores de edad y otras desapariciones de 
alto riesgo”

 la que se regula el procedimiento para la activación y funcionamiento
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“Plan Director para la convivencia y mejora de la 
seguridad en los centros educativos y sus entornos”

Sistema de seguridad español y modelos policiales comparados”
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factor de impacto
índice h

h

Google Scholar
 h

ih ih5

Google Google Scholar Metrics Thomson 
Reuters Elsevier
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Google

Thomson Reuters Elsevier

Google

h

Journal 
Impact Factor

h 
h

Scopus SCImago Research Group Web 
of Sciencie
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WoS, Scopus Google

WoS Scopus
Scholar Metrics

Web of Sciencie Thomson Reuters

Thomson Reuters

Web of Science
Journal Citations Report Essential Science Indicators

Endnote Web WoS, o ISI,

Content Selection and Advisory Board

Scopus

Scopus
SCImago Journal Rank SCImago 

Research Group

Google Google Page Rank

Source Normalized Impact per Paper Scopus
Centre for Science and Technology Studies

Scopus
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Scholar Metrics

Google 
Scholar Metrics

Google Scholar Metrics

Film
Scholar Metrics

Google Scholar

currículum
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online

Google 

Google Académico

Google Scholar

descuidada
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New Media & Society
Journal of Communication

h Journal Ranking

 
Web of Science

h
hR
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h

Revista Latina de Comunicación Social

Google

Google
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Google

url
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Nature

EC3 
Working Papers

Acimed

EC3 Reports

Journal of the American Society for Information Science and Technology

El profesional de la 
información

III Conferencia sobre calidad de revistas de ciencias 
sociales y humanidades

Historia y Comunicación Social

EC3 Working Papers

Revista Española de Documentación Científica

172



Scientometrics

Scientometrics

Comunicar

h El 
profesional de la información

Proceedings of the National Academy of Sciences of the United States of America

Scientometrics

Scientometrics

: EC3 Working 
Papers

EC3 Reports

Guía para la evaluación 
española en ciencia y tecnología utilizando el índice h

Actas IV Congreso Internacional Latina de 
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Comunicación Social: La Laguna

Acimed

El profesional de la 
información

Historia y Comunicación

Actas del II Congreso Nacional sobre Metodología de la Investigación en 
Comunicación y del Simposio Internacional sobre Política Científica en 
Comunicación

Revista Latina de 
Comunicación Social

La gestión de la comunicación en las organizaciones

Communication&Society/Comunicación y Sociedad, 

Palabra Clave

Estudios sobre el mensaje periodístico

Aula 
Abierta
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valores noticiosos, 

 
‘Valores noticiosos’ es una de las estructuras más opacas de significado en la 
sociedad moderna.  Se supone que todos los “verdaderos periodistas” deben 
conocerlas; pocos son, sin embargo, capaces de identificarlas y/o definirlas y 
pocos también tienen la determinación de hacerlo.  Los periodistas hablan de 
‘las noticias’ como si los eventos se seleccionaron ellos mismos.  Además, 
hablan de ellas como si la noticia más significativa y el ángulo más relevante 
surgieran por inspiración divina.  De todos los millones de eventos que 
ocurren todos los días en el mundo, sólo una muy pequeña proporción 
adquiere visibilidad como potencial nota periodística; y de esa proporción 
sólo una muy pequeña fracción es de hecho producida como noticia del día en 
los medios.  Parece, entonces, que tenemos una ‘estructura profunda’ cuya 
función como herramienta de selección no es transparente ni aún para 
aquellos que profesionalmente deben saber cómo operarla

estructura profunda 

aire cultural 

construcción cultural de las noticias. 

178



construcción social de la 
noticia verdad sesgos 

. 
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mi traducción

mi 
traducción

mi traducción
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pero hay que atreverse”.  
hay que atreverse más

yo estoy haciendo la 
mía me siento mal conmigo mismo y con mi auditorio

un prestigio construido a lo largo de los años que no voy a 
arriesgar

y tampoco se lo permitiría, 
como no se lo permití a nadie”

el periódico que 
lee el círculo rojo.  No podría dejar de serlo. ¿Y por cuatro pesos? No

democracia fallida 

del 
gobernador

181



no sólo te quita la 
publicidad gubernamental sino que mueve sus influencias para retirarte la de otros 
actores, inclusive no gubernamentales

Hoy están sometidos a relaciones humillantes

más bien, el gobernador

dicen de él que es un 
gobernador muy duro, que es intransigente, un dictador

“todos los gobernadores son iguales.  El gobernador de Veracruz no es nada 
diferente a Moreno Valle.  Además, no estoy en contra de él.  Me queda claro 

182



que si radicalizas tu posición, la gente te deja de leer.  No estoy en posición de 
confrontación.  Si tomas partido, tu sector de lectores se reduce.  Tienes que 
publicar lo que hace el gobernador porque a la gente le interesa”

Si contradicen los intereses de los 
accionistas los correrán

183



jefes de prensa, no a 
periodistas

184
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Anuario de la Investigación de la 
Comunicación Coneicc , 

La construcción social de la realidad.

Anuario de la Investigación de la 
Comunicación Coneicc , 

Comunicación y Sociedad, 

La construcción del acontecer diario: el caso del noticiario 
televisivo “Al Tanto”.  

The Sage handbook of qualitative research.  

Comunicación y sociedad, 

Comunicación y sociedad, 

La constitución de la sociedad.  Bases para la teoría de la 
estructuración.  .

La investigación 
de la comunicación en México: Logros, retos y perspectivas. 

The manufacture of News, 

Comunicación y sociedad,  

Qualitative research design.  

Qualitative research: A guide to design and implementation.  

186



Culture, 
media and society .  

Media, Culture and 
Society, 

The ethnographic interview. 

Making news: A study in the construction of reality.  

Realidad,  

187



La ética debe acompañar siempre al                        
periodismo, como el zumbido al moscardón”.                        

GABRIEL GARCÍA MÁRQUEZ.
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fade out flash back
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CHARLIE HEBDO JE NE SUIS 
PAS CHARLIE. 
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Je suis Charlie Je ne sui spas Charlie

Información, libertad y derechos humanos. La enseñanza de la Ética y del Derecho de la 
Información.

199



El derecho de la libertad, 

200



El derecho de la libertad. 

201
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“Cuando tanta censura encubierta mediatiza nuestros medios informativos, debido a 
la publicidad y a las subvenciones, es demagógico que esos mismos medios y sus 
mediatizados lectores defiendan "la libertad de expresión" contra viento y marea, 
incluso saltándose las leyes a la torera, no parándose a mirar si injuriamos o 
calumniamos, ni si la utilizamos para incitar a un ciego a tropezar y reírnos a su 
costa... No hay que olvidar que cada periódico tiene su “línea editorial”, supeditada 
a los intereses de quien pone el dinero. Esto dicho, la labor de un dibujante-
editorialista, de un periodista de opinión, intenta ser panfletaria, irreverente, 
directa, inconformista, pero también lúcida. El satirista no reconoce sagrado, ni 
tabú, ni intocable, ni leyes injustas restrictivas de libertades, ni dios ni amo. Su 
propia conciencia limita su libertad de expresión, consciente de que se juega la 
libertad y los garbanzos”86. 
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ombudsman

ombudsman

ombudsman
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Social Media Policies
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El País
ombudsman Interviu El 
Punt Regió 7 La Vanguardia
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marketing
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free lance

Ombudsman

Social Media Policies  
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Ombudsman

Social Media Policies 
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ombudsman
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El País La Vanguardia
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ombudsman

marketing

Informe anual de la 
profesión periodística 2014

European Journal of Communication

The Ethics of 
Journalism: Individual, Institutional and Cultural Influence. 

La figura del defensor del Lector, del Oyente y del Telespectador.

The Trust Factor. An EJN Review of Journalism and Self-
Regulation
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BUENAS NOCHES, Y BUENA SUERTE GOOD
NIGHT, AND GOOD LUCK

Buenas noches, y buena suerte

Good night, and good luck
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La figura del periodista siempre ha sido un excelente recurso narrativo para 
el cine. La profesión periodística ofrece un magnífico punto de partida para 
desentrañar un misterio, informar sobre un acontecimiento o proponer un 
dilema moral al espectador. Parece ajustarse perfectamente al papel de 
testigo de guerras y conflictos armados lejanos, detective del pueblo, 
buscador de verdades ocultas o simple narrador de acontecimientos 
remarcables. De esta forma el cine muestra la profesión periodística a la 
sociedad

Buenas noches, y buena suerte

See It Now

staff
Buenas noches, y buena suerte 
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“Los medios audiovisuales 
son los principales alimentadores de las mentes de la gente en lo que respecta a los 
asuntos públicos”

al establecimiento de unos principios éticos destinados a servir como guías en 
el ejercicio de la profesión periodística, adoptados y controlados por la propia 
profesión

217



La ética periodística no puede limitarse a la proclamación de los principios y la 
exigencia de que los periodistas los respeten. Se requieren esfuerzos constantes 
para incrementar las oportunidades efectivas para el trabajo libre y 
responsable en los medios masivos. Una de las condiciones más importantes 
para esto es sin duda la democratización de las relaciones internas en los 
medios informativos. La medida en que quienes trabajan en los medios masivos 
puedan desarrollar su creatividad y afirmar sus cualidades morales y 
profesionales depende de la forma como se administre la institución, de los 
recursos financieros de que se disponga, de la política editorial y de muchas 
otras condiciones concretas. 
La ética profesional se expresa en la firmeza moral con la que se enfrenta un 
periodista a diversos intereses y presiones que tratan de hacerlo cambiar o 
distorsionar sus conocimientos y hallazgos, o de que no publique la verdad.

un hito fundamental en la historia de la ética 
periodística, suponiendo el reconocimiento por primera vez, y a nivel mundial de 
unos principios morales universales del periodismo y un derecho al ejercicio del 
periodismo con respeto a la libertad de conciencia del profesional

218



Miss Jerry

Ciudadano Kane

En algunas películas sobre periodismo, especialmente las que se ambientan en 
épocas anteriores a mediados del siglo XX se reflejan dos modos muy 
diferentes, si no antagónicos, de entender el periodismo: el que responde a lo 
chocante, llamativo, sensacionalista, sin otro objetivo que llamar la atención 
para aumentar la tirada y sin ningún tipo de inhibición ética, y el que intenta 
hacer un retrato del mundo que sea de utilidad para la gente. 

Juan Nadie
Meet John Doe Náufragos Lifeboat

El gran carnaval Ace in the Hole Vacaciones en Roma Roman 
Holiday Mientras Nueva York duerme While the City 
Sleeps

El cuarto poder Deadline USA

Luna nueva (His Girl Friday
Adelante, mi amor Arise, my love Sangre 

sobre el sol Blood on the Sun La voz de la primera plana Park 
Row Más dura será la caída The Harder They Fall

Un rostro en la multitud A Face in 
the Crowd

219



una cierta trivialización en la presentación de los 
periodistas cinematográficos, que pasan a estar asociados a géneros como el musical 
o el cine de aventuras

Primera 
Plana The Front Page Todos los hombres del presidente All 
the president’s men

Buenas noches, y buena suerte

Red Scare-

la carismática visión de 
Edward R. Murrow fue lo que contribuyó de forma más significativa al enorme 
aumento de la credibilidad en el periodismo televisivo desde el final de los años 50 
hasta el comienzo de los 60

The McCarthy era has influenced journalism for generations, playing a critical 
role in the economic well-being reporters and editors and their ability to defend 
themselves against government intrusion in the process of providing the public 
with information free of government censorship

Buenas noches, y buena suerte

See It Now
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Buenas noches, y buena suerte

gentleman

See It Now.
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See It 
Now
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gentleman
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See It Now
prime time

gentleman gentleman 

La televisión ha 
sido el medio que más ha influido sobre la cultura y la comunión de masas y sobre el 
periodismo, particularmente
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Buenas noches, y buena suerte

se sentían verdaderos patriotas porque creían 
fervorosamente en los ideales que habían configurado la nación norteamericana y, en 
consecuencia, los reclamaban con su labor profesional

Dark days in the newsroom: McCarthyism aimed at the press

Derecom

Universitas
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Ámbitos

Tercer Milenio

Informe anual de la Campaña Emblema de Prensa 
(PEC)

Cómo analizar un film

La era de la información. Economía, sociedad y cultura. Vol. 2: 
El poder de la identidad

Las películas de la caza de brujas

Declaración de principios sobre 
la conducta de los periodistas

Historia del periodismo universal

Historia del periodismo 
universal

Good Night, And Good Luck

Un sólo mundo, voces múltiples. Comunicación e 
información en nuestro tiempo

Ética en los informativos de televisión
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Estudios sobre el Mensaje Periodístico

La imagen de la periodista profesional en el cine de 
ficción de 1990 a 1999

Revista de comunicación

Cómo crear personajes inolvidables. Guía práctica para el 
desarrollo de personajes en cine, televisión, publicidad, novelas y narraciones 
cortas

Muckraking!: the journalism that changed America
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LA VOZ DE GALICIA

La Voz de Galicia
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La Voz de Galicia 

230



La Voz de 
Galicia

Framing

Aspectos éticos de la fotografía de prensa. Análisis de la cobertura gráfica 
del accidente ferroviario de Angrois (2013) en el diario La Voz de Galicia
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civiles
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a priori
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inmateriales
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Aspectos éticos de la fotografía de prensa. Análisis de la 
cobertura gráfica del accidente ferroviario de Angrois (2013) en el diario La Voz de 
Galicia

pro manuscripto

Revista 
Internacional de Doctrina y Jurisprudencia
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LA VOZ 
DE GALICIA

La Voz de Galicia
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La Voz de Galicia

La Voz de Galicia.

duras

La Voz de Galicia
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Framing
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no por el hecho de que una noticia 
relacionada de un modo u otro con el dolor tenga interés informativo se deba mostrar 
necesariamente la imagen del doliente o reproducir sus palabras, sus lágrimas o sus 
sollozos

244



duras

“No es noticia una historia inventada por un redactor. Tampoco es una 
noticia gráfica, la foto inventada por un periodista. Y la forma habitual de 
inventar una noticia gráfica es manipular en todo o en parte la foto original 
hasta llegar a una imagen falsa, es decir, una imagen que nunca existió”. 

 

duras duras

La imagen fotográfica es uno de los 
lenguajes de comunicación más apto para reflejar la expresividad y 
comunicabilidad del sufrimiento y del dolor
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duras

“Las imágenes duras, dramáticas, violentas, no son por definición 
antiéticas. Lo pueden ser si carecen de valor informativo – son dureza, 
dramatismo o violencia gratuitos – y no se reduce informativamente, hasta 
donde sea posible, el dolor y el sufrimiento de las víctimas y sus parientes”. 

duras
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La Voz de Galicia
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La Voz de Galicia
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La Voz de Galicia
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La Voz de 
Galicia 

duras
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La Voz de 
Galicia

Ética de la imagen.

Por una función crítica de la fotografía de prensa.

La nueva ética en los medios de comunicación: problemas y 
dilemas de los informadores.

Image ethics in the digital 
age

adComunica. Revista Científica de Estrategias, Tendencias e 
Innovación en Comunicación, 

Información y dolor: una perspectiva ética. 

Congreso 
Iberoamericano de comunicación y educación; Huelva, 10-2003. 

Cuadernos.info

Comunicación y sociedad, 
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Derecho de la información y de la comunicación. Manual 
de contenidos básicos. 

Investigar en comunicación:
guía práctica de métodos y técnicas de investigación social en comunicación. 

Ante el dolor de los demás.

El laberinto informativo: una salida ética.

Revista Latina de Comunicación Social

Revista Latina de Comunicación Social

La ética como fundamento de la actividad 
periodística

Principios de teoría general de la imagen

Revista de Comunicación – 
Universidad de Piura, 
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El hogar 
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Productos masculinos, productos femeninos 
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Seguridad, confianza y decisión versus inseguridad, delicadeza y pasivida 
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El cuerpo femenino como reclamo erótico 

262



Reflexiones acerca de la publicidad subliminal 

invisibles
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La construcción y la interpretación de los géneros 
masculino y femenino a partir de los valores persuasivos de la publicidad gráfica
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Publicidad y cultura. La 
publicidad como homologador cultural

Comunicación y culturas de consumo. 

Comunicación educativa en la sociedadde la información

El culto a las marcas

El libro rojo de las marcas. 

Qué es la persuasión

Las mujeres y la publicidad

Publicidad, innovación y conocimiento. 

Publicidad y consumo en la adolescencia. 

La mujer en la publicidad

ED.UCO

Marcas y relatos. La marca frente al imaginario cultural 
contemporáneo

Publicidad y sociedad. Un viaje de ida y vuelta
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Publicidad, innovación y conocimiento

Lenguaje publicitario. 

Mírame. Teoría y práctica de los mensajes publicitarios

Anatomía de la persuasión

Jóvenes y 
publicidad. Valores en la comunicación publicitaria para jóvenes 
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El Comercio El Universo
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El Comercio

El Universo
El País

The New York Times

Chasqui
Chasqui

HOY
El Comercio

Últimas Noticias

El Universo
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El Comercio

Expreso

Últimas Noticias
El Diario

El 
Tiempo

Expreso

Comunicación Social. Leyes, Estatutos, 
Reglamentos y Códigos de Ética
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Códigos éticos de las radios de Quito 
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Diccionario de 
Ciencias y Técnicas de la Comunicación. 

Derecho de la Información
L’arsenal de la démocratie. Médias, déontologie et 

M*A*R*S
Metodología de las ciencias sociales. Vol. 1 Conceptos 

e índices.
Tesis doctorales y trabajos de investigación científica

Ética y 
periodismo. Códigos, estatutos y otros documentos de autorregulación.
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Cartas a un joven periodista y un epílogo para adolescentes

Journalisme et verité. Pour une éthique de l’information

Anuario de las Empresas de la Comunicación de Ecuador 
2011-2012

El autocontrol de la actividad informativa

Investigar la comunicación en Loja-Ecuador: el 
valor de la formación, producción y consumo

Mecanismos de 
Regulación de los Medios de Comunicación. Experiencias Latinoamericanas

El Universo

Comunicación Social. Leyes, Estatutos, Reglamentos y 
Códigos de Ética

Informe de la Comisión Especial sobre contenidos televisivos

Diccionario 
de Ciencias y Técnicas de la Comunicación

Medios de comunicación y autocontrol. Entre la 
ética y el derecho
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tipo 

principio de la responsabilidad 

responsabilidad social
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principio de la responsabilidad responsabilidad social 

ética aplicada

principio de la 
responsabilidad 

responsabilidad social 
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deber
de factum et de jures
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construcción de la 
realidad social

La Ilustración 
es la salida del hombre de la minoría de edad causada por él mismo.  minoría de 
edad 
¡Sapere aude!

maximización de la información 
sociedad deliberante

emancipación 

ver es el contrario 
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de actuar ver es el contrario de conocer

a priori

emancipación 

saber cosas

Fedro
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Público 

pancake 
people

292



Expresso

fait divers

auto

bien
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Management

Éthique et Déontologie du Journalisme
 

Éticas de la información y deontologías del periodismo

 Revue 
internationale Communication sociale et publique, n.11, pp. 101-116, 
www.ricsp.uqam.ca 

Revue internationale Communication sociale et publique, n.11, pp. 1-14, 
www.ricsp.uqam.ca   

in Excellence in public relations and 
communication management

in Ética, medicina e técnica

Das Prinzip Verantwortung The imperative of 
responsibility. In search of an ethics for the technological age 

A paz perpétua 
e outros opúsculos

in L´éthique au travail   
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in
op. cit

L’éthique appliquée

Ética de la comunicación audiovisual

Le spectateur emancipé.  O espectador 
emancipado

in
op. cit.

Informação e sentido. O estatuto epistemológico da informação

Academy of 
Management Review, vol. 16, nº4, pp. 691-718  

Expresso, 28/07/2008
http://expresso.sapo.pt/spam-lusitano=f376026

Público, 29/04/2006, 

Business Ethics 
Quartetly Business Ethics

Social Responsibilities of the Businessman
responsabilidad social 
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ingreso ingreso 
hospitalario
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“En el cantón suizo de Valais,  un hombre mató ayer con un fusil …  en 2005 estuvo 
internado en un psiquiátrico” … 
“recibió una llamada de alerta del hermano del detenido indicando que este pasaba 
por un estado depresivo  y que había amenazado con matar a su novia”… 
“Tiroteo ante las puertas del palacio Chigi,  según las primeras investigaciones,  se 
trata de una persona desequilibrada “… 
“dice el  cuestionado interprete se defiende con el argumento de que fue víctima de 
un ataque transitorio de esquizofrenia...  
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.” En los últimos diez años las tasas de suicidio han aumentado de forma drástica en 
nuestro país…” 
.  En Zaragoza decenas de afectados por problemas hipotecarios. La primera causa 
de muerte violenta en España y uno de cada tres está relacionado con asuntos 
económicos. El pasado 12  de febrero un matrimonio de se quitó la vida en Mallorca 
antes de ser desalojado 
“informe sobre aumento y recupercusiones de la crisis económica en el aumento de 
las enfermedades y patológicas mentales…”
“ Los trastornos de atención y la hiperactividad afectan a casi uno de cada diez 
niños” 

“hablan familiares de enfermos mentales."los enfermos mentales no son peligrosos"   
“los familiares y personas con enfermedades mentales van a presentar una demanda 
civil contra el Circo de los Horrores . Creen  que la publicidad del espectáculo atenta 
contra la dignidad y el honor de este colectivo.” 
“ Entidades y personas sensibilizadas con los enfermos mentales han constituido el 
Observatorio de Salud Mental de Andalucía”.   
“ Menos del cinco por ciento de los actos violentos están cometidos por personas con 
enfermedad mental
“A esta hora continúa la celebración en el Centro Cultural Caja Sol del espectaculo 
"Hechizofrenia".  Se trata de un..  
” Cientos de personas llegadas de toda Andalucía se han concentrado en los jardines 
del Parlamento de Andalucía para conmemorar el dia mundial de la salud mental” 
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..“y otros grupos menores como Mao-Mao,  Máquina y Mirada Locos”. 
Así lo confirman los llenos de La Galanía para esta tarde,  con "Yo soy la Locura"  
. Es un loco de la pajaritas. Un complemento que comenzó  
“No son imágenes de archivo,  ni nos hemos vuelto locos. En plena primavera  
“Los locos años 20 han tomado esta noche la alfombra roja del Festival de 
Cannes 
. Baile de los Locos,  una tradición cuyo origen se remonta al siglo XVIII  
También la consejera de la Presidencia aplaude que se acabe con la locura del 
soberanismo que mantenía el president de la Generalitat. 
…"Pueden sacar a esos locos de la Asamblea? 
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Relaciones Intergrupales: 
estereotipos, prejuicios y discriminación. En Introducción a la Psicología Social

Televisión: La realidad como espectáculo

libro de estilo.

La Esquizofrenia: Guía Práctica para los Medios de 
Comunicación  

Guía de estilo sobre discapacidad para profesionales 
de los medios de comunicación

Las personas con trastornos mentales graves y los medios de 
comunicación.

Convenio Marco de colaboración entre las Consejerías de 
Salud, Educación, Para la Igualdad y Bienestar Social, la Empresa Pública de Radio 
y Televisión Andaluza, la Fundación Pública Andaluza para la Integración Social de 
Personas con Enfermedad Mental (FAISEM), y la Federación Andaluza de 
Familiares de Personas con Enfermedad Mental (FEAFES), para la sensibilización 
social sobre las personas con trastorno mental grave

Medios de comunicación, estigma y discrimininación en salud 
mental. Elementos para una estrategia razonable  
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Introducción a la teoría de la comunicación de masas.

La opinión pública teoría conceptos y métodos

Gabinetes de Comunicación. Funciones, Disfunciones e incidencias.

La Tiranía de la Comunicación

La construcción de la noticia. 

¿Pueden los periodistas no ser etnocéntricos?,

. La producción de la noticia. Estudio sobre la construcción de la 
realidad
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Tele 5

TVE1
Intereconomía

TV Bilbao
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Sálvame  Diario
Ahora Marta
Espejo Público
La Mañana
La Aventura del Saber
Corazón

A Revista
Connexió
El Programa de Ana Rosa

Para Todos
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Sálvame Diario El Programa de Ana Rosa
Espejo Público

313



314



2.1 Valor noticia 

Dramatismo o interés humano

Conflicto
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Rareza

Proximidad

Impacto sobre la nación.

Cantidad de afectados

Notoriedad

Novedad
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Desafíos y estrategias comunicativas de 
las enfermedades raras:�la investigación médica como referente. Estudio 
cuantitativo-discursivo de la prensa escrita impresa y digital española (2009-2010).

Psicothema

Making the News, London and New York

Journal of 
International Peace Research

Journalism Studies.

News, Newspapers and Television

Métodos cuantitativos de investigación en comunicación

Metodología de análisis de contenido. Teoría y práctica. 
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Mass Communication Theory

The content analysis guidebook

Journalism Quarterly,

Public Opinion Quarterly

Desafíos y estrategias comunicativas de las 
enfermedades raras:�la investigación médica como referente. Estudio cuantitativo-
discursivo de la prensa escrita impresa y digital española (2009-2010).

Putting Reality Together,

Gazzete

Journal of Communication

Journalists at Work

Modern News Reporting, traducido como Géneros 
periodísticos informativos

): News that matters:agenda setting and priming 
in a televisión age.
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El País, El Mundo, La Razón 
ABC
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7. El periodista extremará su celo profesional en el respeto a los derechos de 
los más débiles y los discriminados. Por ello, debe mantener una especial 
sensibilidad en los casos de informaciones u opiniones de contenido 
eventualmente discriminatorio o susceptibles de incitar a la violencia o a 
prácticas humanas degradantes. 
 

a) Debe, por ello, abstenerse de aludir, de modo despectivo o con 
prejuicios a la raza, color, religión, origen social o sexo de una 
persona o cualquier enfermedad o minusvalía física o mental que 
padezca. 
b) Debe también abstenerse de publicar tales datos, salvo que guarden 
relación directa con la información publicada. 
c) Debe, finalmente, y con carácter general, evitar expresiones o 
testimonios vejatorios o lesivos para la condición personal de los 
individuos y su integridad física y moral. 

Declaración de principios de la profesión periodística 

Artículo 15.- Trato respetuoso. 1. La ética periodística prohíbe el insulto y, 
cuando menos, demanda de los/las profesionales un trato respetuoso a las 
personas protagonistas de la información, sin que puedan nunca dejarse 
influir por sus opiniones personales sobre ellas.2. El/la periodista evitará el 
uso de todo lenguaje discriminatorio, ya sea por razón de nacimiento, raza, 
sexo, religión, opinión o cualquier otra condición o circunstancia personal o 
social. 

Manual de estilo sobre minorías étnicas, 

1. No hay que incluir el grupo étnico, el color de la piel, el país de origen, la 
religión o la cultura si no es estrictamente necesario para la comprensión 
global de la noticia. 
2. Es necesario evitar las generalidades, los maniqueísmos y la simplificación 
de las informaciones. Los residentes extranjeros no comunitarios son tan poco 
homogéneos como los autóctonos. 
3. No deben potenciarse las informaciones negativas ni las sensacionalistas. 
Hay que evitar crear inútilmente conflictos y dramatizarlos. Hay que 
potenciar la búsqueda de noticias positivas. 
4. Ecuanimidad en las fuentes de información. Es necesario contrastar las 
versiones institucionales. Hay que potenciar las propias de las minorías 
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étnicas y tener especial cuidado en las informaciones referidas a los países de 
origen. La publicación de las rectificaciones como elementos que inciden en 
la calidad del medio informativo. 
5. Responsabilidad de los profesionales. La importancia de la ubicación física 
de la información. ‘El efecto dominó’. Utilización del material gráfico. 
6. Militancia periodística, hacia una multi-interculturalidad enriquecedora 
para todos. La potenciación de las informaciones en positivo. 

Libro de Estilo
El País 

Principios éticos

El País, Estatuto de Redacción
El Mundo El 

Mundo 
Libro de Estilo El Mundo, 

Expresiones 
racistas o de supremacía étnica, social o religiosa

 
Las expresiones despectivas sobre etnias, religiones o grupos determinados 
están prohibidas, y deben vigilarse de cerca aquellos casos en los que 
aparentemente una mención no es racista, pero en el contexto resulta serlo, 
por ejemplo, la mención de detenidos «gitanos» o «marroquíes» en sucesos en 
los que el origen de los implicados es tan irrelevante como si fuesen 
aragoneses, rubios o adventistas. Naturalmente, deben evitarse absolutamente 
las expresiones despectivas como «le engañaron como a un chino», «una 
merienda de negros» o «fue una judiada». 

Libro de Estilo Principios 
periodísticos

Estatuto 
de Redacción

Recomendaciones 
sobre el tratamiento informativo de la inmigración
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Recomendaciones sobre el 
tratamiento de la información en los medios audiovisuales
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El País, ABC, El Mundo  La Razón.

El País, ABC, El Mundo  La Razón,

El Mundo ABC, El País

La Razón,

El País El Mundo

La Razón

Comunicación y Sociedad, 
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Frame

328
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polisemia de la 
mirada

Estatuto de Redacción de la Agencia EFE.

The civil contract of photography.
La invención de la actualidad. Técnicas, usos y abusos de la 

información.

Manual sobre 
comunicación e inmigración.  

333



Journal of Media Practice, 
The ironic spectator, solidarity in the age of post-

humanitarianism.

The Spectatorship of suffering.
Codi deontològic. 

Recomendaciones del Consejo Audiovisual 
de Andalucía sobre el tratamiento de la inmigración en los medios audiovisuales. 

Recomendaciones del CAC sobre el 
tratamiento informativo de  la inmigración. Quaderns del CAC: Numero 12. 

Journalisme et vérité. Pour une éthique de l'information.

Código deontológico

Quaderns del CAC: Numero 12. 

Representing death in the news, journalism, media and mortality.

Words and pictures. An introduction to photojournalism.

Migraciones, 

Comunicación y Sociedad, 
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The Elements of Journalism: what newspeople 
should know and the public should expect. 

Medios de comunicación e inmigración

The Cruel radiance. Photography and political violence.

Cuadernos de Información y Comunicación (CIC), 

La Ética y el derecho de la información 
ante la imprudencia mediática

Libro de Estilo Vocento. 

Journalism ethics, a philosophical approach.

Libro de Estilo

Libro de Estilo

Comunicación y Pluralismo

Media and morality. On the rise of the mediapolis.

On photography.

Regarding the pain of others.
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“si la estructura se mueve 
sensiblemente, radicalmente, desde luego tiene que ser a muy largo plazo [...] aunque 
no de forma explícita [...]”.
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“Los mercados financieros son el 
primer poder y, el segundo no es el político, sino los medios de comunicación”

“los medios de comunicación social son los brazos ejecutores del sistema. Los 
gobernantes son capaces de confiar en la ayuda de los medios de comunicación [...] 
pero si los medios practican algo vagamente parecido a la responsabilidad social, se 
producirá alarma, cólera y una represalia inmediata en los centros neurálgicos del 
sistema. Pero como los medios son una parte del sistema de poder, los controladores 
no tienen nada de que preocuparse”
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“caóticas libertades”.

340



Zaman Gazetesi
Al Awan

Asharq Al-Awsat, 

Saudi Gazzete Akbar Elyom
Gulf News Hamshari al Zaman al Nahar

341



“Islamic values” “Arab 
cultural values”

“cultural production is a risky bussiness [...] because 
consumers´preferences and responses are unpredictable”.

game shows
Pop Idol, Big 

Brother, ¿Who wants to be millionaire?, The Farm

musalsalat.
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“this small Arabic 
channel managed to compete with global media and reverse the traditional flowof 
information from the “South” to the “North” and from the “Third World” to the 
“First World”
“CNN of the Arab World”

“we attact 
liberal-minded people. Al-Jazeera attracts fanatics”

to cover some stories and not others” 

“although Al-Arabiya has the luxury of not 
being state owned, and therefore of being able to exercise more editorial freedom 
than most state-owned Arab television news stations, it does have limitations because 
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of its Saudi Arabian ownership”.

“la manera de pensar y actuar que trae 
consigo el rechazo de las formas culturales y los valores que se persiguen como no 
indígenas, como no formando parte de la tradición religiosa”.

“la grandeza de la antigua Roma”
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“el Islamismo en algunos países, como Argelia, se ha 
convertido en el común denominador identificatorio de todos los marginados”

“el Islamismo recibe hoy, y muy especialmente desde los países del 
norte, una lectura incierta en la que se entremezclan la invención de ‘un enemigo de 
Occidente’, un colonialismo perenne y un racismo apenas disimulado, junto a 
necesidades geopolíticas (estratégicas, militares y económicas), en la era de la 
globalización”.

“islam 
verdadero, como al-Qaeda, los talibanes o el régimen saudí, han tenido un mayor 
apoyo de los neocolonialistas de Occidente, quienes por otro lado utilizan la imagen 
del terror que provocan para justificar su lucha contra un terrorismo que ellos 
mismos han creado”.
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al-Da´wa

ABC

348



American International Journal of Contemporany 
Research 

Meah, Miscelánea de Estudios Árabes y Hebraicos 

Arab Media & Society

 International Communication Gazette 
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Awraq: 
Estudios sobre el mundo árabe e islámico contemporáneo

Awraq: Estudios sobre el mundo árabe e islámico contemporáneo

International 
Communication Research Journal 

Global Media Journal  

Comunicación, periodismo y control informativo. Estados 
Unidos, Europa y España

Defenders of God: the fundamentalist revolution against 
the modern age

Imperios sacros, monarquías divinas

ADE teatro: 
Revista de la Asociación de Directores de escena de España

La tiranía de la comunicación
Estructura y mensaje en la sociedad de la información

La telaraña mediática: cómo conocerla, cómo comprenderla

Los dueños del periodismo

Genealogía del islamismo

350



Arbor

Arab television today

Comunicación de masas e imperialismo yanqui

Desinformación. Cómo los medios ocultan el mundo

� Sociology 
Compass

.  El Islam
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The Journal of Specialised Translation

Cuarto de Apero

359



TV
Digital e integracion TV para todos?

Colección Accesibilidad, Tecnología y Sociedad, Vol.1
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leit motiv

361
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En las estrategias diseñadas para la superación de estas crisis debe 
imperar la apuesta por la gobernanza asociada a la 
Responsabilidad Social Corporativa, puesto que incidirá de forma 
capital en la transparencia, en la credibilidad y en la reputación
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La comunicación responsable entre organizaciones y grupos de interés 
ha de ser entendida como una forma de las empresas en la cual deben 
indagar cómo, cuándo y por qué comunicar la Responsabilidad Social 
Corporativa, así como mantener un diálogo constante con sus 
stackeholders
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v o 
l. MEDIOAMBIENTALES 

El lince 3.0 Andar por andar 
El paliqueo 
Pajareando 
Verde que te quiero verde 

2. TRABAJO Y PROMOCION DEL EMPRENDTMTENTO 
Tu empleo 
Emásl 

3. HISTORIAS DE PERSONAS 
Por la tarde Cosas que pasan 
Mercadillos El Sol sale por el oeste 

Los sábados al sol 
4. EDUCATIVOS/FORMATIVOS 

Educ@- 2 Con el tablero por delante 
El juglar de historia 
Nota contra Nota 
Principio de incertidumbre 
Tubo de ensayo 
Uned 

5. REGION 
Puerta con puerta El rincón de la memoria 

Fiestas y eventos culturales de Extremadura A- Z 
Extremadura 

Extremadura secreta 
El libro al fondo del arcón 

Monuméntate 
Desafinando 

6. MUJERES 
Mujeres.son 

7. PERSONAS CON DISCAPACIDAD 
Escúchame 

8. INFANCIA 
Técula Mécula Pequechiste 

Pequespacio 
Mi pequeño gran mundo 

9. CUIDADO DE ANIMALES 
Amigo fiel 

10. VOLUNTARIADO 
1 Echa una mano 

11. OTRAS COMUNIDADES 
Entre latinos 

Bocadihnos geográficos de Portugal 
Lus itania Express 

12. COLECTIVO HOMOSEXUAL Y TRANSEXUAL 
Extremadura plural 

13. ARTES 
Agitación y cultura 

1 Alborada 
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adComunica, Revista de Estrategias, Tendencias e Innovación en 
Comunicación, nº5, pp. 223- 243.

Revista de Derecho de la Unión Europea. nº 24, pp. 
149-182. 

Revista de Comunicación, nº 12, pp. 32-
58. 
 

Fonseca, Journal of 
Communication, nº 6, pp. 86-110. 

La comunicación responsable
Ser Confiable. Responsabilidad social y reputación empresarial

Razón y Palabra, nº80, 17págs, 
http://www.razonypalabra.org.mx/N/N80/index80.html, consultado el día 03/02/2015

Guía del Audiovisual en Andalucía. Producción de Cine y 
Televisión
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Estudios Políticos, Instituto de Estudios Políticos, 
Universidad de Antioquia” nº. 46, pp. 125-146. 

Revista latinoamericana de Comunicación Chasqui, nº 117, pp. 61- 66. 
Comunicação e 

Sociedade, vol. 8, pp. 101-113.  
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The structure and function of communication in society

375



La cultura, los medios de 
comunicación y el “efecto ideológico”

“A palavra aborto é carregada de significados ideológicos que estão em 
disputa por grupos que se colocam em oposição no debate sobre sua 
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legalização em diversos países. Assim, entendemos que a mídia é o espaço 
por excelência de disputa entre esses atores e que a maneira como a palavra 
é utilizada no discurso midiático influencia em decisões no campo político.”

Rede Brasil Atual
Portal Fórum
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“A internet pode ser considerada como a mais profunda revolução na 
comunicação desde a invenção da escrita.”

cyberbullying
“majoritariamente dirigida a 

denegrir a imagem da pessoa, espalhar rumores, roubar senhas e nicknames, excluir 
de um grupo de discussão, entre outros.”
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jornalismo de portal. 

“Cualquier intento de rebajar el nuevo dispositivo de comunicación a las 
formas mediáticas anteriores (esquema de difusión “uno-todos” de un 
centro emisor hacia un periférico receptor) no puede más que empobrecer el 
alcance del ciberespacio para la evolución de la civilización, incluso si se 
comprenden perfectamente -por desgracia- los intereses económicos y 
políticos en juego.”

“Não foi preciso muito tempo para que as empresas percebessem o quão 
agregadores de audiência e, por conseguinte, de tráfego, de publicidade, de 
visibilidade para seus conteúdos, eram os portais. Até mesmo os conglomerados de 
mídia nacionais - de grande e médio portes - adotaram os portais como modelo de 
operação digital, o que, para o jornalismo, resulta numa categoria específica, a de 
jornalismo de portal.”
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My News

Search 
Google Trends

381



Rede Brasil Atual Portal Fórum

UOL, G1 Globo EBC

Rede Brasil atual Portal Fórum
web journalism

hipertextualidade, interatividade, multimidialidade, 
personalização, memória e atualização contínua

Rede Brasil Atual

Fundação Sociedade, Comunicação, Cultura e Trabalho
Central Única dos 

Trabalhadores Bancários de São Paulo Metalúrgicos do ABC paulista
Rede Brasil Atual

Portal 
Fórum

Internet Group

Portal Fórum Na internet, o Portal 
Fórum traz, diariamente, reportagens e entrevistas que buscam uma visão de mundo 
diferente da presente nos grandes meios de comunicação

TV Fórum

Dos Crimes contra a 
vida
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Estatuto do 
Nascituro

curetagens
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Rede Brasil Atual Portal Fórum
Rede Brasil Atual

Portal Fórum

curetagem Sistema Único de 
Saúde pública
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UOL G1 Globo

Pragmatismo Político EBC,

Jornal GGN Jornal do Brasil

Carta Capital
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Los modelos de la comunicación.

Constituição da República Federativa do Brasil.

Código Penal Brasileiro, 10 ed

A sociedade em rede, vol.1, 5 ed.

Sociología de la comunicación de masas. Volumen II, 
Estructura funciones y efectos.

Ley Orgánica 9/1985, de 5 de julio, del Código penal

Ley Orgánica 2/2010, de 3 de marzo, del Código penal

“La cultura, los medios de comunicación y el ‘efecto ideológico’”
Sociedad y comunicación de masas

The structure and function of communication in society

), Cibercultura: La Cultura de la sociedad digital, 1 ed

Declaración Universal de los Derechos 
Humanos

Análisis funcional y comunicación de masas” 
 Sociología de la comunicación de masas, vol.2.

Comunicación de masas
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Estudio General de Medios de octubre 2013 a mayo 2014, www.aimc.es, 
consultado día 02/02/2014. 

Dissertação de Mestrado 
apresentada ao Programa de Pós-Graduação em Comunicação e Cultura 
Contemporâneas, pp.3-280, http://bocc.ubi.pt/pag/barbosa-suzana-portais-
mestrado.html, consultado el día 10 de diciembre de 2014  

Sistema de Informação em Saúde/SUS, www.datasus.gov.br, consultado el día 18 de 
diciembre de 2014. 

Sistema 
de Informações de Mortalidade. Brasília, 
http://www2.datasus.gov.br/DATASUS/index.php?area=040701, consultado el día 18 
de diciembre de 2014. 

Ciênc. saúde coletiva, vol.15, nº 1, pp. 959-966, 
http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S1413-81232010000700002&script=sci_arttext, 
consultado el día 19 de diciembre de 2014

Search Google Trends

Seminário 
Internacional Fazendo Gênero 10 (Anais Eletrônicos), Florianópolis, pp. 1-11, 
http://www.fazendogenero.ufsc.br/10/resources/anais/20/1386609715_ARQUIVO_Lis
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d’Antropología

Género Chat: o cómo la etnografía puso un pie en el 
ciberespacio. 

Revista de Encuentros

Menéame” El profesional de la 
información

Menéame Information Research

Revista Mad 
Cinta de 

moebio: Revista electrónica de epistemología de ciencias sociales
 Revista 

Argentina de Sociología 
El mundo a través de una pantalla: ser humano en la era de la 

multitud digital. 
Annual Reviews Anthropol. 

La vida en la pantalla: la construcción de la identidad en la era de 
Internet. 

513



514



o

o

515



Informe 
Bangeman Principios fundamentales de la construcción de una 
Sociedad de la Información 
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Principios fundamentales de la construcción de una Sociedad de la 
Información 

Ley Argentina Digital. Comunicaciones para el desarrollo. 

La comunicación-mundo. Historia de las ideas y de las 
estrategias. 

La Invención de la Comunicación.

La informatización de la sociedad. 

 
Plan Nacional de Telecomunicaciones Argentina Conectada 
http://www.argentinaconectada.gob.ar 
 
Programa conectar Igualdad http://www.conectarigualdad.gob.ar 

 
Recomendation to the European Council Europe and the global Information Society –  
 
Bangemann Inform 

Goodbye Gutenberg. The newspaper revolution of the 1980.  
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El Mundo Abc

El País

El Mundo

Abc

La Razón

Abc El Mundo El País
La Razón

Periodismo de opinión, 
- Información interpretativa en prensa.

Periodismo y argumentación. Géneros de 
opinión. 

Análisis de contenido. 

El periódico, actor político.

Periodismo y sentido de la realidad

El editorial. Un género periodístico abierto al 
debate.

Introducción a la investigación cualitativa.
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Metodologías cualitativas de investigación en 
comunicación de masas

El titular. Manual de titulación periodística. 

Géneros del periodismo de opinión: crítica, comentario, 
columna, editorial

Introducción al periodismo escrito

Mecanismos propagandísticos del engaño: pautas para el 
análisis de la mentira en la propaganda y la desinformación a partir de la teoría de 
Guy Durandin.

La comunicación en su contexto. Una visión crítica desde el 
periodismo.  

Estructura y mensaje en la sociedad de la información
 

Géneros para la persuasión en periodismo.

La cobertura informativa del 11-M
La comunicación en situaciones de crisis: del 11-M al 14-M.

Métodos de análisis crítico del discurso
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El análisis de contenido es un conjunto de procedimientos interpretativos de 
productos comunicativos (mensajes, textos) previamente registrados que, 
basados en técnicas de medida, a veces cuantitativas (estadísticas basadas en el 
recuento de unidades), a veces cualitativas (lógicas basadas en la combinación 
de categorías), tienen por objeto elaborar y procesar datos relevantes sobre las 
condiciones mismas en que se han producido aquellos productos 
comunicativos, o sobre las condiciones que pueden darse para su empleo 
posterior. .
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La Nacionalitat 
Catalana

“pèrdua de les institucions i les llibertats catalánes”

“aspiració de governar-nos a 
nosaltres mateixos”

“Som fills d'aquests dos grans moments, del 1714, per tant de la pèrdua de les nostres 
institucions, dels nostres drets, de les nostres constitucions, de les nostres llibertats, 
però també som fills del 1914, que en definitiva ser el primer intent seriós des d'un 
punt de vista polític i institucional de recuperació d'algun grau del nostre 
autogovern”.

“Convé conèixer la nostra història per recordar com de fondes són les conviccions 
democràtiques del poble català. En moments en què es vol menystenir, desvirtuar i 
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fins i tot negar el nostre passat com a país, es fa més necessari que mai commemorar 
el que hem estat, recordar que la defensa heroica de Barcelona, i de tot Catalunya, fa 
tres segles, ho fou per defensar unes lleis de les més avançades del moment i que es 
contraposaven al poder absolut exercit de manera absoluta. I que fou precisament 
l’absolutisme homogeneïtzador, guanyador de la guerra, el que va voler aniquilar la 
nostra identitat, la nostra llengua i els nostres usos i costums”.

“Tot hi ajuda: el simbolisme d’aquest any 2014, amb la commemoració central dels 
fets de 1714, però també la del centenari de la Mancomunitat de Catalunya, primer 
intent seriós de dotar-nos d’un govern propi en l’època moderna”. 
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“Jo dono garanties com a president d'aquest país que aquesta 
voluntat del poble s'expressarà sempre d'aquesta manera que ho hem fet, civilitzada, 
positiva, constructiva, dialogant, amb esperit de pacte i amb esperit d'entesa, però 
mobilitzant-se”.

15% 2%
2%

81%

Cataluña como estado 
independiente

33%

6%53%

8%

España como ente 
diferenciado de Cataluña
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“Previsiblement ens diran que no en el moment de la votació. Però fixeu-vos una 
cosa, i ho dic en nom de cent anys d'acció catalanista i de voluntat d'entesa i de pacte 
amb l’Estat español […]”. 
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leitmotiv

anhel autogovern

Casa encantada : lugares de memoria en la España 
constitucional (1978-2004)

Ayer 32 

La interpretación de las culturas

La identidad nacional catalana: ideologías lingüísticas 
entre 1833 y 1932

La invención de la tradición

Mito y significado
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Estudios de Sociolinguística

Los Abusos de la Memoria Cartaphilus
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108 

alter ego

internet

108 Scritti sulla letteratura e sull arte
109  
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radio comunitaria

radio comunitaria

110 Un rastro en la nieve: comunicación comunitaria en el mundo de la 
globalización comunicativa
111 Ibidem
112 Ondas para la libertad

113
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Radio 

Alicia

radios 

educativas radios mineras radios libres

radio participativa, radio popular

114

115 Potere Operaio,

gays
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Un rastro en la nieve
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ghettos

yo otro
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118 Hablar de radio indígena era referirse a un medio que intenta ser un lazo comunicativo entre 

los miembros de una comunidad que comparten una misma lengua, y que manifiestan sus necesidades y 

visiones del mundo frente a un micrófono. La radio indígena es un medio que aspira  a retratar desde el 

mundo de las sonoridades, las expresiones propias de un pueblo: palabras, arte, cultura, hábitos y 

costumbres. Isauro Chávez, director de la radiodifusora XECTZ, la Voz de la Sierra Norte en Cuetzalan, 

Puebla, México explica: “Al hablar de grupos indígenas abordamos un enfoque diferente de la sociedad, la 

economía, la organización y lo ritual.”
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uso social

119 En este sentido es necesario explicar que México existe un organismo llamado Comisión 
Nacional para el Desarrollo de los pueblos indígenas, el cual tiene bajo su control a  20 estaciones 
indígenas oficiales, esto es creadas por el gobierno para cubrir su cuota de multiculturalismo, y pluralidad 
social. Obviamente, aquí el concepto de multiculturalismo es visto de manera político-pragmático.
120  Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusión en: 
http//www.dof.gob.mx/nota_detalle.php?codigo=5352323&fecha=14/07/2014, revisado el 21 de julio de 
2014.
121
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122 Inicialmente al hablar de radio comunitaria era remitirnos al mundo rural (Radio Huyacocotla en 

Veracruz), suburbano, (La Voladora  en Amecameca), y urbana (Radio Bemba en Sinaloa), etcétera. En la 

Ciudad de México tenemos emisoras comunitarias, la emblemática: La qué huelga, creada a partir del 

conflicto de la UNAM en 1999 por estudiantes de las facultades de Ingeniería, Ciencias Políticas y Filosofía 

y Letras; y en el Estado de México se contó con Radio Coyote, transformado en Radio Neza, una radio 

multicultural, creada y dirigida a la población de Ciudad Nezahualcoyotl proveniente de Puebla, Oaxaca, 

Veracruz y Tlaxcala, y buscan un espacio para el diálogo. A nivel internacional, se tienen ejemplos como 
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Radio Jardín generada a partir de los expulsados de Colombia, y en Argentina tenemos la Colifata emisora 

producida por paciente de un hospital psiquiátrico (Lizarazo). 
123  Radio Teocelo transmite a más de 300 mil habitantes de los municipios de Teocelo, Xico, 
Coatepec, Cosautlán, Ixhuacán, Ayahualulco, Tlaltetela, Totutla, Huatusco, Emiliano Zapata, Jalcomulco, 
Acajete, Banderilla y parte de Xalapa, capital de Veracruz.
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124  estaba ubicada en Texcoco, Estado de México.
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La 

Reforma Constitucional de Telecomunicaciones y Radiodifusión

La Ley Federal de 

Telecomunicación y Radiodifusión 2014, 

125  Ley Federal de Telecomunicación y Radiodifusión en: 
http://www.dof.gob.mx/nota_detalle.php?codigo=5352323&fecha=14/07/2014, revisado el 21 de julio 
de 2014.  
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concesión única para prestar todo tipo de servicios

126   I.          Para uso comercial: Confiere el derecho a personas físicas o morales para 
prestar servicios públicos de telecomunicaciones y de radiodifusión, con fines de lucro a 
través de una red pública de telecomunicaciones; 

   
 II.          Para uso público: Confiere el derecho a los Poderes de la Unión, de los 
Estados, los órganos de Gobierno del Distrito Federal, los Municipios, los órganos 
constitucionales autónomos y las instituciones de educación superior de carácter público 
para proveer servicios de telecomunicaciones y radiodifusión para el cumplimiento de sus 
fines y atribuciones. 

              Bajo este tipo de concesiones se incluyen a los concesionarios o permisionarios de 
servicios públicos, distintos a los de telecomunicaciones o de radiodifusión, cuando éstas 
sean necesarias para la operación y seguridad del servicio de que se trate. 

              En este tipo de concesiones no se podrán explotar o prestar con fines de lucro 
servicios de telecomunicaciones, de radiodifusión o capacidad de red, de lo contrario, 
deberán obtener una concesión para uso comercial; 
 III.          Para uso privado: Confiere el derecho para servicios de telecomunicaciones 
con propósitos de comunicación privada, experimentación, comprobación de viabilidad 
técnica y económica de tecnologías en desarrollo o pruebas temporales de equipos sin fines 
de explotación comercial, y 

 IV.         Para uso social: Confiere el derecho de prestar servicios de telecomunicaciones y 
radiodifusión con propósitos culturales, científicos, educativos o a la comunidad, sin fines de 
lucro. Quedan comprendidas en esta categoría las concesiones comunitarias y las indígenas; 
así como las que se otorguen a instituciones de educación superior de carácter privado. 

              Las concesiones para uso social comunitaria, se podrán otorgar a organizaciones de 
la sociedad civil que no persigan ni operen con fines de lucro y que estén constituidas bajo 
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los principios de participación ciudadana directa, convivencia social, equidad, igualdad de 
género y pluralidad. 

              Las concesiones para uso social indígena, se podrán otorgar a los pueblos y 
comunidades indígenas del país de conformidad con los lineamientos que emita el Instituto 
y tendrán como fin la promoción, desarrollo y preservación de sus lenguas, su cultura, sus 
conocimientos promoviendo sus tradiciones, normas internas y bajo principios que respeten 
la igualdad de género, permitan la integración de mujeres indígenas en la participación de los 
objetivos para los que se solicita la concesión y demás elementos que constituyen las culturas 
e identidades indígenas.

127 . Es necesario acentuar que los medios comunitarios no estaban en la ley, por ello 
durante años se    mantuvo una ardua lucha por la obtención de permisos, tal como se mencionó 
anteriormente. 

128
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129  El 11 de septiembre de 2014 el IFT organizó el evento: Mesas de trabajo sobre concesiones de 
uso social comunitarias e indígenas para la operación de estaciones radiodifusoras. 
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131  Artículo 89. Los concesionarios de uso social, acorde con sus fines, podrán obtener ingresos de 
las siguientes fuentes: 

 I.           Donativos en dinero o en especie; 
 II.          Aportaciones y cuotas o cooperación de la comunidad a la que prestan servicio; 
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 III.          Venta de productos, contenidos propios previamente transmitidos de conformidad con su fin y 
objeto o servicios, acordes con su capacidad tanto legal como operativa sin que se encuentre comprendida 
la emisión de mensajes comerciales y venta de publicidad, con excepción de lo dispuesto en la fracción VII 
del presente artículo; 

 IV.         Recursos provenientes de entidades públicas para la generación de contenidos programáticos 
distintos a la comercialización; 

 V.          Arrendamiento de estudios y servicios de edición, audio y grabación; 
 VI.         Convenios de coinversión con otros medios sociales para el mejor cumplimiento de sus fines de 

servicio público, y 
 VII.        Venta de publicidad a los entes públicos federales, los cuales destinarán el uno por ciento del 

monto para servicios de comunicación social y publicidad autorizado en sus respectivos presupuestos al 
conjunto de concesiones de uso social comunitarias e indígenas del país, el cual se distribuirá de forma 
equitativa entre las concesiones existentes. Las Entidades Federativas y Municipios podrán autorizar hasta 
el uno por ciento para dicho fin de conformidad con sus respectivos presupuestos. 

                 Lo dispuesto en esta fracción sólo será aplicable para las concesiones de uso social comunitarias 
e indígenas. 
 La ausencia de fines de lucro implica que dichos concesionarios no perseguirán dentro de sus 
actividades la obtención de ganancias con propósitos de acumulación, de tal suerte que los remanentes de 
su operación sólo podrán invertirse al objeto de la concesión. Para recibir donaciones en dinero o en 
especie, los concesionarios de uso social deberán ser donatarias autorizadas en términos de las 
disposiciones aplicables. 
 Los concesionarios de uso social que presten el servicio de radiodifusión deberán entregar 
anualmente al Instituto, la información necesaria con el objeto de verificar que la fuente y destino de los 
ingresos se apeguen a los fines para los cuales fue otorgada la concesión. 
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otro

De la cultura popular a la cultura de masas
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La radio intercultural

Mediastoria: mezzi di comunicazione e cambiamento nel 

mondo contemporaneo, Torino

El artesano,

En Espacio Abierto AMEDI
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”ciencia, filosofía-normativa y teórico-práctica que estudia los 

aspectos individuales y sociales de la persona, al tenor de la moralidad de los actos 

humanos; bajo el prisma de la razón humana, teniendo siempre como fin el bien 

honesto (honestidad)”.
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<<una comunicación sin valores, es meramente una propaganda y por consiguiente 

podrá ser una simple manipulación>>. 

593



torre de marfil>> 

capsulas que vigorizan y dan energía a la salud del tejido socioeconómico e 

industrial

<<rocoso y poco mudable>>
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Ser universitarios no nos exime 

de responsabilidad ni nos otorga privilegios. Por el contrario, la práctica 

universitaria aumenta el compromiso social de quien la realiza”. 
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“Los Códigos Deontológicos de la comunicación 

Institucional”. Comunicar para crea valor La Dirección de 

Comunicación en las organizaciones  

El e-boletin universitario, una herramienta de comunicación 

institucional con proyección social

“La divulgación científica: una tarea fundamental de 

los Gabinetes de Comunicación de las Universidades”.  
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Actas del IV Congreso 

Internacional Comunicación, Universidad y Sociedad del  Conocimiento.

La crisis mundial de la educación

“La comunicación institucional 

de la Universidad. Aproximación a los Gabinetes de Comunicación de las 

universidades Andaluzas”. Comunicación 

organizacional. Teorías y estudios

et. al.

. Santillana-

UNESCO

“Una mina de oro puro: Las Universidades y su potencial 

informativo”. 

Universidad y Comunicación Social de la Ciencia. 

“Comunicar, educar, educomunicar: Retos de la 

comunicación y la educación en la sociedad de la información”.  

Actas del IV 

Congreso Internacional Comunicación, Universidad y Sociedad del  Conocimiento.
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Managing Public Relations, 1984).

“La Comunicación en la construcción de marcas 

universitarias”. 

“Los españoles y la 

Universidad” Los 

españoles y la Universidad Primer Encuesta Nacional sobre la Imagen Pública del 

Sistema Universitario Español
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Controversias en la Educación Española
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Manual de estilo editorial.

“Un camino de convivencia hacia el desarrollo 

social”.  

Actas del IV Congreso Internacional Comunicación, Universidad y 
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FISEC-Estrategias,
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The idea behind the focus group method is that this 
process can help people explore and clarify their views 
more easily than in an individual interview. When the 
dynamic of the group works well, the participants work 
together with the researcher, leading the search for a 
new, and often unexpected, direction (p. 229). 
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age cohort have a social significance virtue constituting 
itself cultural identity”

Tell our story can be chaotic and liberating, however, is 
more than that. Stories are powerful search tools. They 
give us a true picture of the people, in real situations, 
debating with real problems. They eliminate the 
indifference generated by sampling and invite us to 
speculate about what may have changed, and with what 
effect. Of course, they remind us of our weaknesses, and 
most importantly, they invite us to remember that we are 
teaching, learning and searching to improve the human 
condition (p. 280). 
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