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Resumen

La proliferacion de medios de comunicacion que utilizan las posibilidades que ofrece
Internet y las tecnologias digitales ha supuesto un giro en la historia mediatica arabe.
La crisis de identidad de los gobiernos tras la Primavera Arabe, sumado al ascenso al
poder de grupos politico-religiosos esta generando que los medios de nueva creacion
o afines a tales grupos radicalicen sus discursos. Este articulo se propone el estudio de
la realidad islamizada que viven los medios de comunicacion arabes.

Introduccion

El nacimiento de los medios de comunicacion de masas en el siglo XIX dio lugar a un
sinfin de posibilidades que, a dia de hoy, siguen explotandose. Si nos fijamos en el
concepto de masas, este viene a establecer el alcance que dichos medios tenian en
cuanto a receptores. Y esto es importante porque nuestro trabajo no puede obviar que
los medios de masas se han convertido en un atractivo para la politica y las empresas
hasta el punto de haber pasado de denominarse Cuarto Poder a ser el Primer Poder. Es
desde este punto de interdependencia politica-econdmica-mediatica desde el que
partimos para dibujar una realidad en la que el poder econémico, cada vez mas grande
en esta sociedad globalizada, se hace con el respaldo del poder politico para actuar
dentro de un marco legal. Pero ambos poderes necesitan de amplificadores, esto es, de
medios de comunicaciéon que difundan sus mensajes, atraigan publico, multipliquen
sus beneficios y, en definitiva, reafirmen sus intereses para perpetuarse en el poder.
Pues, en tanto que industrias culturales, los medios de comunicacion modernos se
conciben como empresas que buscan rentabilidad, beneficios y que interactuan con
otros actores sociales dentro de la compleja estructura de poder de mercado.

De esta forma, nos basaremos en un estudio descriptivo-explicativo de diferentes
medios de comunicacién arabes y estudiaremos como los grupos politicos-religiosos
con una fuerte ideologia islamista que estan ascendiendo al poder se valen de medios,
sean publicos o privados, accesibles y de informaciéon 24 horas para hacer visibles
unos mensajes y unos valores culturales y ocultar otros menos favorables. Y ello se
acentla mas con la infinidad de posibilidades que ofrecen las tecnologias y
herramientas sociales que favorecen el intercambio de informacion a tiempo real, asi
como un precedente en la libertad de expresion y que ha traido consigo el fendmeno
del periodismo ciudadano en el que cualquier persona con acceso a internet y en
posesion de un dispositivo tecnoldgico puede elaborar sus propios contenidos y
distribuirlos, incluso con efecto viral.
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El objetivo de este trabajo es el de ahondar en una realidad poco conocida en el que se
haga uso de la interdisciplinaridad en dos campos que, hasta ahora, parecian
inconexos, como es el mundo de los medios de comunicacion y el de Islam. El
antecedente a esto lo podemos situar en las televisiones al-Jazeera y al-Arabiya. La
primera es propiedad del gobierno de Qatar y fue fundada en la década de los noventa
como cadena informativa 24 horas al estilo de la BBC para el mundo arabe. Por su
lado, al-Arabiya emite ininterrumpidamente desde los Emiratos Arabes Unidos con
objeto de contrarrestar la influencia de al-Jazeera en el mundo isldmico. Su
propietario es la empresa de telecomunicaciones Middle East Broadcasting Center
(MBC). Si bien, se hara dificultoso en ocasiones este trabajo debido a que se trata de
grupos politico-religiosos, muy cerrados al exterior, y de medios de comunicacion
privados en el que es muy complicado conocer quiénes estd en su accionariado,
quiénes se sientan en sus consejos de administracion y quiénes invierten directa o
indirectamente en publicidad.

En otro orden de cosas, también se considera dificil el encuadramiento de un
panorama general de los medios de comunicacion arabes en general, pues el mundo
arabe se estd abriendo hoy en dia al fendmeno mediatico y de las tecnologias sociales.
Por otro lado, no existe una homogeneidad a la hora de englobar a los medios de
comunicacion arabes y, ademas, poco se ha escrito sobre ellos.

En definitiva, el andlisis de este trabajo partira de un contexto general en el que se
ahondara en la estructura mediatica mundial en general y en la de los paises arabes en
particular para después pasar a la constatacion de nuestra hipdtesis a través de
ejemplos concretos de medios de comunicacion que estan influidos en propiedad,
publicidad o contenidos por el entorno islamista de la actualidad.

1. Objetivos
Dos son los objetivos generales que pretendemos alcanzar con nuestra investigacion:

e Entender la forma en la que los grupos cercanos al fundamentalismo politico y
religioso drabe estdn islamizando los discursos mediaticos.

e Comprender cdmo estos grupos utilizan la informacioén, la comunicacidn, la cultura y
el conocimiento para articular sus intereses a través de los medios de comunicacion.

e A partir de estos objetivos se desgranan otros especificos:

e Ahondar en una realidad desconocida y poco estudiada por parte del mundo
académico como es el panorama medidtico arabe en el que la television,
especialmente en formato satélite y las parabdlicas, estdn adquiriendo una gran
relevancia en la difusion de mensajes ideoldgicos por parte de partidos politicos y
religiosos.

e Entender el funcionamiento del sistema de mercado en el que existe una
interrelacion entre el poder politico y el econémico y cuyo vehiculo de legitimizacion
es el mediatico.
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2. Hipotesis y cuestiones de partida

H1. La tendencia actual de los medios de comunicacion arabes pasa por el apego a
ideologias fundamentalistas, que se han reforzado a partir de la Primavera Arabe de
2011.

H2. Los medios de comunicacién estan imbuidos por influencias empresariales,
politicas y religiosas que no tienen por qué coincidir con los intereses de la sociedad.

3. Metodologia

Nuestro trabajo se fundamenta en el enfoque estructural de la Escuela Econémica,
Politica y de la Comunicacion, la Informacién y la Cultura —en adelante EPICC-. Para
esta escuela, los elementos que conforman la estructura informativa estan
interconectados entre si y, aunque unos elementos gozan de una jerarquia superior a
otros dependiendo del valor que tengan en el sistema, todos son parte de una
totalidad.

Esta escuela también parte del analisis interpretativo, explicativo y la sincronia
histérica para entender tal interrelacion. Para la estructura no existe un dato aislado o
inconexo, sino que es parte de una red de significados en el que, si uno sufre una
modificacion, indudablemente se producird una alteracion en toda ella. El sistema
actual de mercado se encuadra dentro de un modelo lineal pues, aunque se hayan
producido modificaciones en la historia, este prevalece. Los acontecimientos, por muy
diferentes que puedan parecer, cumplen una serie de patrones regulares que hacen que
el poder se legitime y se perpetlie en la estabilidad, la permanencia y la regularidad. A
este respecto, Ramoén Reig (2010: 61) opina que “si la estructura se mueve
sensiblemente, radicalmente, desde luego tiene que ser a muy largo plazo [...] aunque
no de forma explicita [...] .

En este sentido, la EPICC se basa en la idea de que los medios de comunicacién son
industrias articuladas dentro de una estructura de mercado y, como toda industria,
estan determinados por el capital, la maximizacién de beneficios o la diversificacion
de negocios. Estos y otros factores se deben entender en consonancia con el cambio
de demandas, gustos y necesidades de los consumidores, por lo que el periodismo
deja de ser un servicio publico a ser una actividad empresarial que vende productos y
servicios. Y ello contribuye al llamado imperialismo cultural de Herbert Schiller
(1976), quien afirma que la mercantilizacion del conocimiento provoca, a su vez, la
mercantilizacién de audiencias. En definitiva, los sistemas de comunicacioén centran
sus esfuerzos en garantizar su supervivencia y presencia privilegiada en la estructura
de mercado, donde interaccionan con otros grupos de poder, la mayoria
conglomerados y monopolios de la comunicacion.

Numerosos son los autores y grupos de investigacion en todo el mundo que se han
dedicado al estudio de la industrializacion mediatica, el analisis de medios nacionales
e internacionales, la relacion de los medios de comunicaciéon con las grandes
empresas industriales, culturales y militares y grupos politicos o el fenomeno de la
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monopolizacion y la concentracion de los grupos de comunicaciéon dentro de la
disciplina de la EPICC. Algunos de los mas destacados son Vicente Mosco, Armand
Mattelart, Herbert Schiller, Noam Chomsky, Bernard Mi¢ge, Ramén Reig o Marcial
Murciano, entre muchos otros.

4. Estructura Mundial de la Informacion

El contexto actual en el que nos movemos nos ha llevado a hacer un breve paréntesis
para entender el proceso globalizador que ha cambiado significativamente la sociedad
y, por ende, el modo de pensamiento y comportamiento del entorno y de las personas,
especialmente en el contexto mediatico. La globalizacion informativa (Reig: 2003,
15) se debe a una suerte de alianzas y fusiones empresariales en la que los medios de
comunicacién se han visto arrastrados, unos por intereses econdomicos -fruto de la
globalizacién econdmica y comercial-, otros por supervivencia. Sea como sea, los
medios de comunicacion se han visto forzados a gestionarse como una empresa mas
que busca la maxima rentabilidad, al menor coste y atrayendo al mayor ntimero de
publico posible. Desde hace unos afios, los medios de comunicacién son el aparato
ideoldgico-cultural de los partidos politicos y de las empresas, pues la labor social que
antes ocupaban los medios para con la sociedad se convierte en una labor
propagandistica en la confeccion de una realidad manipulada, interesada y
segmentada a conveniencia de los grupos de poder. “Los mercados financieros son el
primer poder y, el segundo no es el politico, sino los medios de comunicacion”
(Ramonet: 1999).

Fue Herbert Schiller uno de los primeros pensadores en articular esta idea asegurando
que “los medios de comunicacion social son los brazos ejecutores del sistema. Los
gobernantes son capaces de confiar en la ayuda de los medios de comunicacion [...]
pero si los medios practican algo vagamente parecido a la responsabilidad social, se
producira alarma, colera y una represalia inmediata en los centros neuralgicos del
sistema. Pero como los medios son una parte del sistema de poder, los controladores
no tienen nada de que preocuparse” (en Labio: 2006, 14).

En la actualidad, la Estructura de la Informacion estd dominada por grandes grupos y
agencias de informacion encuadrados en conglomerados que son fruto del impacto
empresarial y politico del mercado. Esto trae consigo una serie de consecuencias para
el ejercicio del periodismo, para el profesional periodista y, especialmente, para la
sociedad. En primer lugar, el poder del capitalismo y del mercado estd llevando a la
simplificacion, tanto de pensamiento como de modelos empresariales, pues se busca
la concentracion de entes en pocas manos con objeto de asentarse y legitimarse en el
poder. A su vez, conlleva una reduccion del pluralismo informativo, una restriccion a
la libre informacion y al conocimiento y una menor decision de eleccion de
contenidos informativos. Y todo ello en un entorno en el que prima el morbo, el
infoentretenimiento y la espectacularizacion de contenidos.

La conclusion que podemos extrapolar de este capitulo es que, una vez mas, vemos
como el mensaje que llega a la audiencia queda contaminado con intereses,
tejemanejes empresariales y biisquedas de beneficios y rentabilidad a costa de limitar
el escenario politico y el acceso a una informacion variada y de calidad. En palabras
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de Ignacio Ramonet (2005: 11), la inseguridad informativa acecha a la sociedad
hipermediatizada porque hay informacion, pero sin ninguna fiabilidad.

4.1 Panorama mediatico mundial

Muchos son los trabajos de investigacion que el ya citado Ramoén Reig ha llevado a
cabo sobre los grandes grupos de comunicacion en el mundo (2003, 2010, 2011). Para
este autor, el discurso mediatico mundial estd dominado por seis grandes grupos o
conglomerados —Time-Warner, Viacom-CBS, Bertelsmann, ABC-Disney, News
Corporation, y Vivendi Universal- que, a su vez, estan relacionados con el poder
politico y econdmico asentados establemente en el poder y, aunque lleven a cabo
fusiones, alianzas, ventas y otros procesos empresariales debido a su enorme grado de
diversificacion, el mensaje siempre prevalece, asi como la construccion de una
realidad a semejanza de sus intereses y beneficios.

Estos grandes grupos se mueven en la Triada, conjunto de zonas que concentran el
poder econdomico y, por ende, el mediatico. Estd encarnada por los Estados Unidos,
Europa y Japén, potencias que controlan el mundo, pues la mayor parte de sus
empresas controlan el mercado y la estructura comunicacional y, como sefiala Reig
(2011: 106), hay mayor colaboracién que competencia entre estos medios para
ahorrar costes, favorecer alianzas que sorteen los mecanismos legales, compartir
contenido y plantilla, etc. Con todo esto, podemos determinar que el pluralismo
informativo del que tanto alardean estos gigantes comunicacionales realmente es una
quimera. Se trata, mas bien del disefio de los mismos mensajes, de la misma realidad
construida por las mismas manos pero con distintos nombres.

4.2 Estructura mediatica arabe

Los medios de comunicacion encuadrados dentro del mundo arabe también
contribuyen a los cambios politicos, econémicos y sociales debido al papel que
cumplen como reflejo de la realidad a través de la historia, a la vez que creadores y
modificadores de opiniones. Por supuesto, a la inversa se cumple el mismo proceso,
esto es, el entorno politico, econémico y social tienen una influencia suficiente como
para incidir en el desarrollo de las actividades de un medio de comunicacion
utilizando leyes y herramientas administrativas. Esto es importante tenerlo en cuenta,
ya que la estructura mediatica arabe esta cobrando una relevancia social fundamental,
sobre todo a partir del nacimiento de las redes sociales y del estallido de la Primavera
Arabe en 2011 y que a menudo son utilizadas por la ciudadania para expresar su
derecho a la informacién y a exigir tal derecho ante estructuras politicas y econdémicas
dictatoriales pero también por grupos que uUnicamente desean controlar a esta
ciudadania y a reforzar sus intereses. Es lo que Khaled Hroub (2013: 40) denomina
“cadticas libertades”.

Lo cierto es que existen, por el momento, muy pocas investigaciones sobre la
estructura mediatica arabe, sus caracteristicas y su funcionamiento, y muchas menos
las que sirven para comprender su encuadramiento en la estructura mediatica mundial.
Si acaso, las investigaciones sobre medios de comunicacién arabes tienden a
orientarse hacia el estudio de los tradicionales medios de masas, a saber, radio, prensa
y television. No obstante, los acelerados cambios tecnoldgicos que estamos viviendo
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en la actualidad estan demostrando que Internet, redes sociales, televisiones satélites y
parabolicas, radios online, etc., se estan haciendo un hueco como poderosa
herramienta en la que profesionales de la comunicacién y ciudadanos involucrados en
la sociedad buscan librarse o, al menos, alejarse de la politizacion que sufren tales
medios de comunicacion. También estamos asistiendo a un proceso por el cual los
tradicionales medios han sucumbido al influjo digital y han adaptado las funciones
que, hasta entonces, conociamos de ellos, pues la fuerte competencia, la dificultad
econdmica y la reduccion de beneficios a raiz de la publicidad les ha obligado a
renovarse y someterse a los actuales gustos, necesidades e intereses, tanto de las
audiencias como de los poderes que se ocultan tras de ellos.

Nos planteamos disenar, con ayuda del profesor de Relaciones Internacionales Najib
Abu Warda (2000) el panorama en el que se mueven los actuales medios de
comunicacion arabes, entendiendo sus caracteristicas, su lugar en el mundo y el
proceso histdrico que ha atravesado la comunicacion hasta consolidarse.

4.2.1 Medios escritos

La prensa arabe se remonta a principios del siglo XIX y tuvo un gran impacto en la
sociedad debido a la importancia que se le concede a la palabra escrita en la tradicion
arabe, aunque no seria hasta la década de los setenta de ese siglo cuando se
difundieran de forma generalizada, debido al elevado indice de analfabetismo. Desde
sus origenes, la prensa arabe siempre ha estado vinculada muy estrechamente al
Estado por ser un instrumento ideal de nacionalizacion y de unidad arabe frente a la
colonizacion y descolonizacion europea. Esta presencia del Estado y de los partidos
politicos o religiosos, acompafiados de otros factores como las deficiencias
tecnologicas, la falta de formacion profesional, las presiones econdémicas y sociales, la
censura o los impedimentos administrativos y juridicos son la consecuencia de que
apenas exista prensa independiente en los paises arabes. Todo ello viene a contribuir a
la carencia de un sistema informativo democratico en el mundo arabe, tal y como
asegura Warda (2000: 12) en sus investigaciones, especialmente con la llegada del
islam politico, en el que la naturaleza de los medios estd orientandose hacia la
confesionalidad (Hroub: 2013, 37).

También existe un tipo de prensa publicada en las principales ciudades europeas y
mantenidas por el gobierno con objeto de exportar la visién del régimen y de criticar
al pais vecino y a sus lideres. Nos encontramos, por ejemplo, con Zaman Gazetesi,
diario digital de origen turco y editado desde Londres; 4/ Awan, creado y editado
desde Paris; Asharqg Al-Awsat, el periodico mas vendido del mundo arabe, editado
desde Londres y altamente influenciado por la familia real saudi.

En la actualidad hay un amplio abanico de prensa escrita. Algunos de los mas
destacados en Oriente Medio son Saudi Gazzete (Arabia Saudi); Akbar Elyom
(Egipto); Gulf News (Emiratos Arabes); Hamshari (Iran); al Zaman (Iraq); al Nahar
(Libano), entre otros.

4.2.2 Medios audiovisuales

La radiodifusion es el medio de comunicacién por excelencia en el mundo arabe
debido a la alta tasa de analfabetismo de su poblacion. Ademas, el caracter oral de la
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cultura arabe ha hecho que estos medios y, especialmente el enorme impacto de la
imagen y su poder de seduccion y atraccion en la television, han relegado a un
segundo plano a los medios escritos. Por supuesto, también a los digitales, con su
acelerada modernizacion tecnoldgica penetrando en una sociedad tradicional.

Tanto la radio como la television, se consideran elementos fundamentales de
culturizacion y didactica, tal es su alta consideracion en la sociedad 4rabe. Ambos se
utilizan como via para difundir clases universitarias, programacion especial para
nifios, pautas de comportamiento, de salud e higiene, etc. Por supuesto, se mantiene
una pugna entre los programas religiosos y sectarios y aquellos que no lo son y estan
influenciados por la globalizacion y las formas de estética, habitos y comportamientos
llegados de Occidente, fruto de la evolucion de la sociedad y, sobre todo, de la
introduccion de las parabolicas y los satélites que han obligado a una reconversion de
los tradicionales medios audiovisuales. Tawil-Souri (2008: 1408) define esta relacion
como una confrontacion entre la forma de vida islamica (“Islamic values” o “Arab
cultural values ) y las normas occidentales.

Si nos centramos en la television, que es el medio de comunicacion por excelencia en
los paises arabes, nos encontramos con que la mayor parte de los contenidos que se
difunden se encuadran en el formato de entretenimiento y de drama. Naomi Sakr
(2007, 109-110) sostiene que “cultural production is a risky bussiness [...] because
consumers preferences and responses are unpredictable”. Esta investigadora lo
achaca a que la industria televisiva opta por los game shows, los reality show y
canales musicales adaptados de los grandes formatos occidentales —Pop Idol, Big
Brother, ;Who wants to be millionaire?, The Farm, etc.- para dar una oportunidad a
la creatividad local, reducir los costes de no pagar a estrellas sino a gente cotidiana y,
ademas, la generacion de beneficios a través de llamadas telefonicas, mensajes de
texto y merchandising. Por su parte, los seriales y el género dramatico son muy
populares en los paises arabes, especialmente en el mes de Ramadam (Sakr: 2007,
124-125), muy parecidas a las telenovelas latinoamericanas pero de duracion
determinada, esto es, 30 episodios coincidentes con los 30 dias del mes lunar de
Ramadam. Son las llamadas musalsalat.

Para finalizar, queremos afadir algunos ejemplos de televisiones arabes publicas.
Destacan la television Saudi Arabian TV; la iraqui al-Iraqiya, Syria TV, libanesa Télé
Liban; la qatari Qatar TV, la IRIB, Islamic Republic of Iran - o la bareini Bahrain TV,
por mencionar las mas importantes.

4.2.3 Parabolicas, satélites e Internet

El desarrollo de las televisiones por satélites arabes fue posible gracias a las
innovaciones tecnologicas y a los cambios politicos que se han ido dando en el mundo
arabe desde la mediados de los sesenta (Kraidy: 2002, 4-5). En un primer momento,
los gobiernos y autoridades publicas vieron esta herramienta como un vehiculo de
integracion social y cultural del panarabismo. También los diversos particulares
privados vieron en ellas una nueva forma de inversion empresarial. El fenomeno se
intensificaria con la llegada de la television por satélite todonoticias al-Jazeera, que
abrid la veda para la proliferacion de canales informativos y de entretenimiento de
tiempo limitado o las 24 horas. Y mads incontrolable aun es Internet que, aunque de
uso todavia limitado en los paises arabes —apenas llega a 7 millones de usuarios de los
300 millones de habitantes (Caceres: 2003, 3)- estd teniendo una influencia
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considerable y esta haciendo fallar las politicas de intento de restriccion y control por
parte de los poderes estatales.

A partir de la proliferacion masiva de nuevas formas de difusion transnacional de los
contenidos, se ha experimentado un cambio en los gustos y las necesidades de las
audiencias, plasmandose una mayor demanda por los canales extranjeros, ya que estos
reflejan sus modos de vida, comportamiento, estética y cultura (Warda: 2000, 6). Ello
ha obligado al replanteamiento de las pautas de actuacion de los tradicionales medios
audiovisuales, que van perdiendo su monopolio en la feroz competencia de los nuevos
medios informativos.

Como ejemplos de televisiones por satélite nos encontramos con al-Manar y al-
Mayadeen —propiedad del grupo islamista libanés Hezbollah-; al Agsa TV —del grupo
islamico palestino Hamas-; al-Fagr -television independiente de Egipto-; al-Sharqiya
-primer canal privado iraqui en manos del periodista Saad al-Bazzaz-, etc. (se pueden
consultar estos canales y muchos mas en la compafiia consultora Arab Advisors
Group, 5 de septiembre de 2004).

En el extranjero operan otras televisiones por satélites panarabes. Algunas de ellas son
alHurra TV —desde EE.UU. difunde contenidos informativos y es operado por la
Middle East Broadcasting Network, una organizacion sin animo de lucro financiada
por la Broadcasting Board of Governors, agencia federal independiente financiada por
el Congreso americano-; Cordoba Internacional TV —tiene su sede en Espafa y esta en
manos del jeque saudi wahhabista Abdel Aziz Al Fawzan; al-Mustakila y emite desde
Londres; BBC Arabic Service -forma parte de la cadena inglesa BBC pero su
contenido se transmite en arabe, primero desde la radio y ahora también en television
(Arab Advisors Group, 2004); el canal britanico Persian Service; la alemana Deutsche
Welle Arabic TV; el francés France 24 o el ruso Rousya al-Yaoum (Hroub: 2013, 38).

4.2.3.1 Al-Jazeera y al-Arabiya: dos casos especiales

Al-Jazeera y al-Arabiya se han convertido en dos elementos fundamentales de la
estructura informativa mundial, especialmente por su poderosa influencia como
jugadores en la escena regional arabe pero, sobre todo, mundial, esto es, supone un
duro competidor a la mediatica y a la escena politica internacional encabezada por
Estados Unidos y seguida por Europa. Ambos casos, a los que se unirian
posteriormente cientos de canales que utilizan las nuevas tecnologias, han conseguido
cambiar el rumbo de la historia de los medios arabes, hacerse visibles dentro de la
Estructura mundial de la informacion y poner de manifiesto y lidiar con los asuntos y
problematica de las sociedades arabes.

Fue al-Jazeera, primer canal por satélite del mundo arabe perteneciente a al-Jazeera
Media Network, el que mas interés ha ocupado en investigaciones y estudios. Este
canal televisivo todonoticias que difunde contenido en horario ininterrumpido fue un
proyecto puesto en marcha y financiado a dia de hoy por el emir de Qatar, Hamad bin
Khalifa. Con sede en Doha, se considera el canal panarabe mas visto y popular desde
sus inicios en 1996. Desde entonces, al-Jazeera se ha posicionado como una
alternativa a los canales americano CNN —el nacimiento de al-Jazeerra se debio a la
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cobertura unidireccional que realiz6 la CNN en la guerra del Golfo-, y britanico BBC
y la voz de los arabes.

Como asi lo define Mikhlafi (en Al-Khazendar y Ali: 2013, 69) “this small Arabic
channel managed to compete with global media and reverse the traditional flowof
information from the “South” to the “North” and from the “Third World” to the
“First World”. Es por esto que una de las denominaciones que recibe este canal es
“CNN of the Arab World” (Johnson y Fahmy: 2010, 5).

Tal es su popularidad que en estos afios de vida ha abierto numerosas sedes por todo
el mundo. Asimismo, el grupo posee varios canales, como al-Jazeera Sports —
funciona desde 2003 y tiene los derechos de retransmision de la Formula 1, la Liga
Espafiola, la Primera Division portuguesa, argentina, mejicana o la Carling Cup, entre
otras-, al-Jazeera Mobasher o al-Jazeera Live —emite conferencias en directo, sin
edicion-, al-Jazeera Documentales, al-Jazeera English, al-Jazeera América —en agosto
de 2013 al-Jazeera se hizo con la estadounidense Current TV, propiedad del
exvicepresidente de EE.UU al Gore- y al Jazeera Balkans —en lengua serbocroata-
(estos datos pueden ver en la pagina oficial de al-Jazeera).

A pesar de la credibilidad y popularidad de la que goza este canal, numerosas criticas
se ciernen sobre él. Las principales vienen de Occidente y, mas en concreto, de
Estados Unidos. Tras los atentados del 11 de septiembre, la Administracion Bush la
califico de canal terrorista por servir como instrumento de propaganda con la difusion
de entrevistas con Osama bin Laden y mensajes de la red de Al Qaeda. Ademas, se
acusa la de ser parcial en la cobertura de los conflictos desencadenados en la
Primavera Arabe, como ocurrié con el silencio en los levantamientos de Beirut debido
a que este pais y Qatar tienen acuerdos de transito de personas, mercancias y capitales
(Reig: 2011: 85).

Por su parte, al-Arabiya, con sede en Dubai, Emiratos Arabes Unidos, y buque
insignia del grupo mediatico saudi MBC —propiedad del magnate saudi Sheikh Walid
Al-Ibrahim, cufiado del rey saudi Fahd- es el segundo canal panarabista mas popular
de Oriente Medio tras al-Jazeera-. Sus retransmisiones las 24 horas comenzaron desde
2003 cuando se inicid la invasion a Iraq. Su creador aseguré que el canal se
consideraba un vehiculo para lograr el cambio en el mundo arabe, ya que caminaba
hacia la democracia y era un oponente contra la dictadura, la represion y el islamismo
extremo (Fahmy et al., 2012). También nacié para ser un nuevo jugador en el
escenario informativo y hacerse visible sobre los medios de comunicacion arabes,
sobre todo su competidora directa al-Jazeera y los medios de comunicacion
occidentales. Tal y como dice su ejecutivo Abdul Rahman al-Rashed, “we attact
liberal-minded people. Al-Jazeera attracts fanatics” (Fahmy et al., 2012).

Las criticas a este canal televisivo no se han hecho esperar. Y muchas de ellas se
centran en las presiones que reciben “to cover some stories and not others” (Sakr:
2007, 148). Los investigadores Mohammed el-Nawawy y Catherine Strong (2012: 1)
también hacen hincapié en este hecho: “although Al-Arabiya has the luxury of not
being state owned, and therefore of being able to exercise more editorial freedom
than most state-owned Arab television news stations, it does have limitations because
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of its Saudi Arabian ownership”. También es criticada en Medio Oriente y es
calificada de pronorteamericana, ademds de incendiaria con respecto a otros
gobiernos de la region.

4.3.4 Agencias de informacién

Es importante también que atendamos a la presencia de las agencias de informacion
en la estructura mediatica de los paises arabes, pues no se limitan Uinicamente a la
produccion y distribucion de contenido informativo propio y de otras agencias
nacionales e internacionales, sino que sirven como instrumentos de propaganda de las
posiciones y actividades de los sistemas politicos en cuestion, ademas de como filtros
de censura de informacién proveniente del exterior. Por tanto, estas instituciones
gozan de un gran prestigio como medios de informacién nacional e internacional.
Casi todas ellas son oficiales y dependientes del Ministerio de Informacion —de ahi
que en sus contenidos se vean marcados los intereses de los Estados- y su nacimiento
y desarrollo se ha visto marcado por elementos politicos y econdmicos.

Otro aspecto muy destacado de las agencias de noticias es que su transnacionalidad
también se plasma en la apertura de oficinas en el extranjero y en acuerdos de
colaboracion con grandes agencias europeas y americanas —UPI, Reuter, AFP, etc.,
para el intercambio de contenido grafico y visual.

Entre las agencias mas conocidas sobresalen INA (Irak), APS (Argelia), SaudiPress
(Arabia Saudi), SANA (Siria), MENA (Egipto) o KUNA (Kuwait) o WAFA
(Palestina), entre muchas otras.

5. Islamizacion de los medios de comunicacion arabes
5.1 Conceptualizando el islamismo

El término fundamentalismo se aplica a numerosos grupos y contextos desde que
surgio en la historia para designar a las autoridades religiosas y politicas que no
admiten critica y, por tanto, son absolutos y holisticos (Lawrence: 1989, 78). Fierro
(1994: 166) define el fundamentalismo como “la manera de pensar y actuar que trae
consigo el rechazo de las formas culturales y los valores que se persiguen como no
indigenas, como no formando parte de la tradicion religiosa”.

Por tanto, el fundamentalismo no se aplica, o mejor dicho, no se debe aplicar
exclusivamente a la realidad isldmica, pues ya desde la Alta Edad Media Carlos
Rabassa (2002: 101-146) detecta signos fundamentalistas catolicos que anhelan una
vuelta al pasado para conseguir “la grandeza de la antigua Roma” en materia
econdmica, politica y religiosa.

Los fundamentalismos han alcanzado un gran apogeo, sobre todo tras la II Guerra
Mundial. Por una parte, las desigualdades sociales y economicas fruto de la
globalizacién y del capitalismo han provocado el descontento de muchos sectores
poblacionales que consideran que tales hechos no ocurrian en el pasado. Ademas, los
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movimientos migratorios se han intensificado a raiz de la libertad de movimiento de
personas, mercancias y capitales que trajo consigo el liberalismo. Y a todo ello se
suma la crisis de las creencias que se vive en la actualidad, especialmente con la
llegada de la Sociedad de la Informacion, las nuevas tecnologias, las ciencias y el
conocimiento y los medios de comunicacion. La era de la incertidumbre, del
cuestionamiento, de la critica y la rebeldia ante las leyes y la autoridad espiritual y
moral han conllevado a que estos movimientos de corte religioso-politico deseen el
retorno a las costumbres ancestrales.

En las sociedades arabes, el regreso al islam o islamismo, fruto de la combinacion
entre Estado y religion deviene de la crisis que supuso en los paises arabes del
nacionalismo que se intentd imponer en el periodo de descolonizacion, asi como de la
pérdida de confianza en el socialismo que no llegaba a frenar la acelerada brecha de la
desigualdad. Es por esto que “el Islamismo en algunos paises, como Argelia, se ha
convertido en el comun denominador identificatorio de todos los marginados” (Ruiz
Abellan: 2000, 777).

Son muchas las ramas sectarias que existen actualmente dentro y fuera de los paises
arabes, asi como numerosas instituciones islamistas que pertenecen a una u otra
tendencia. Las mas conocidas son el chiismo —con el grupo Hezbollah al frente-, y el
sunnismo —con sus cuatro escuelas juridico-tedricas, Hanbali, Hanafi, Maliki y
Shafi'i, ademas de los movimientos wahhabistas y salafistas y las organizaciones
paramilitares Hermanos Musulmanes, Hamas, Al Qaeda y el Estado Islamico. Los
movimientos islamistas actuales consideran que la clave estd en islamizar la
modernidad, no en modernizar el islam (Roy: 1995, 41).

Es importante hacer una mencion, ya para cerrar este apartado, sobre la vision que
Occidente tiene del islamismo. A este respecto, Rosa Duro Montealegre (2004: 97)
considera que “el Islamismo recibe hoy, y muy especialmente desde los paises del
norte, una lectura incierta en la que se entremezclan la invencion de ‘un enemigo de
Occidente’, un colonialismo perenne y un racismo apenas disimulado, junto a
necesidades geopoliticas (estratégicas, militares y economicas), en la era de la
globalizacion”. Por su parte, la escritora Nazanin Amirian, en una entrevista con
Pascual Serrano (2009: 351) asegura que aquellos grupos que optan por el “islam
verdadero, como al-Qaeda, los talibanes o el régimen saudi, han tenido un mayor
apoyo de los neocolonialistas de Occidente, quienes por otro lado utilizan la imagen
del terror que provocan para justificar su lucha contra un terrorismo que ellos
mismos han creado”.

5.2 La islamizacion de los medios de comunicacion arabes

El escenario mediatico arabe ha despertado de su letargo durante el estallido de la
Primavera Arabe con la proliferacion de nuevas emisoras radiofonicas y estaciones
televisivas por satélite. Pero es a partir de la “Postprimavera Arabe” cuando el
discurso de estos se ha hecho aun mas intenso y, si cabe, radical, cadtico y violento.
Esto se debe a que los nuevos medios han nacido en un clima de maxima beligerancia
en el que desean destacar por encima de los demads y, sobre todo, condenar al que no
profese su linea de pensamiento. Por su parte, los anteriores medios que estaban bajo
la esfera de influencia y control de los gobiernos —despegados de la linea politica para
no ser censurados- también han politizado su discurso ahora que parece que asistimos
a una contestacion del autoritarismo e incluso muchos de ellos se han sectarizado,
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como es el caso de los muchos medios egipcios, cercanos a las politicas de los
salafies. También existen medios confesionales con una linea discursiva mas
moderada, que busca el apaciguamiento entre comunidades religiosas y sectarias, no
son protagonistas del escenario regional ni internacional actual porque quedan
invisibilizados por los mas incendiarios (Hroub 2013: 37, 40),

Por supuesto, nada seria posible sin un contexto politico y social que moldeara a los
medios informativo. Los grupos fundamentalistas se aprovechan de los problemas
econdmicos y la pérdida de confianza en el sistema politico y utilizan el Islam como
pretexto para la movilizacion social desde la perspectiva del odio, la violencia y la
masacre (Saleh: 2012, 65). El problema se acentia aun mdas por dos motivos. El
primero de ellos se debe a la transnacionalizacion de los nuevos medios de
comunicacion, que favorecen la creacion y distribucion de todo tipo de contenido, por
lo que el acceso a la informacion es practicamente instantinea en tiempo y a todas
partes del mundo —esto es peligroso especialmente para el publico infantil y juvenil,
cada vez mas apegados a las nuevas tecnologias, y para el fendmeno migratorio
actual-, alimentando aun mas los odios entre las distintas ramas sectarias y
confesionales.

Por otro lado, el discurso no solo se estd moldeando hacia los intereses de los partidos
politicos que nacen cada dia —fruto de la contestacion al poder tradicional-, sino
también al de los grupos religiosos que ven llegado el momento de ocupar el trono.
Ello obliga a la diferenciacion de lineas de pensamiento y actuacién que se
fundamentan en rivalidades incluso entre paises como ocurre entre Arabia Saudi e
Iran —por el petrdleo, el apoyo irani al régimen sirio y la financiacion de grupos
islamistas en otros paises-, o entre las alianzas estratégicas de estos, como es el eje
Iran-Libano-Siria (Council on Foreign Relations: 2014). Los Estados siguen teniendo
su propio brazo mediatico, bien sea subvencionado por ellos mismos, bien porque
pertenecen a grupos politico-religiosos afines a sus politicas y que buscan
determinados favores a cambio de sustentar economicamente a estos medios a modo
de propaganda.

Sakr (2007, 151-154) recoge el concepto mercado de programacion islamica para
referirse a aquellos programas que se consideran a si mismos como “intellectual and
practical alternative to the globalization of Western corporate power”. También se
denominan como vehiculos educadores y difusores del mensaje del Sagrado Coran,
por lo que muchos de sus canales, tanto de radio como de television, son
especificamente concebidos para el publico infantil y juvenil, incluso teniendo de
protagonistas a estos.

De esta manera, se ha desarrollado todo una amplia gama de canales religiosos que
coinciden con todos los tipos de ramificaciones sectarias existentes —wahhabitas,
sunnies, chiies, cristianas, salafistas, judias...-, que llevan a cabo en antena guerras
mediaticas confesionales para ensalzar a sus lideres y acabar con el enemigo: “su
postulado principal es que la autoridad y fuente identitaria ultima es el poder divino,
por lo que no sélo desafian, sino que también ridiculizan, cualquier otra forma de
sentimiento de identidad o de tendencias terrenales” (Hroub: 2013, 278-279).

Sin duda, los contenidos informativos mas populares en los medios fundamentalistas

actuales son las llamadas fetuas —fatawa en arabe-, esto es, los edictos de la
jurisprudencia isldmica pronunciados por los mufties o intérpretes sobre si la cuestion
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en duda estd permitida —halal- o prohibida —harem (Hroub: 2013, 45) y utilizadas
como herramienta de legitimacion politica y de la vida publica. Las fetuas han
contribuido a la institucionalizacién del islam moderno a través de una “suerte de
mercado espiritual”, basado en la emision de veredictos legales a través de los
medios, Internet y los servicios telefénicos lucrativos 09000800 —muchos de estos
sitios no estan regulados y sus predicadores carecen de la formacion en ciencias
religiosas necesaria para emitir tales veredictos-. La popularidad de las fetuas
mediaticas y digitales se deben al anonimato que proporcionan las redes sociales al
que lanza su pregunta, ya que muchos de los temas estan relacionados con el velo, las
relaciones sexuales o el estatuto personal. Las llamadas “fetuas del bussiness”
(Arigita: 2003, 60) atraen a un publico numeroso, lo que significa publicidad
constante y competencia televisiva —antiguamente las fetuas eran emitidas tinicamente
cuando tenian una naturaleza grave, pues las cuestiones leves se las dejaban al
pensamiento del creyente para evitar una influencia excesiva de terceros en la vida
personal de cada uno- (Hroub: 2013, 46). Esto provoca que los individuos puedan
pensar por si mismos y guiarse por su propia conciencia.

También es muy habitual que los medios de comunicacion incluyan una seccion
especifica sobre fetuas, como es el caso del periddico saudi al-Da 'wa encabezada por
un conocido jurista experto en estos pronunciamientos. También las universidades
mas prestigiosas, como la egipcia al-Ahzar, publica cada cierto tiempo una coleccién
de fetuas que ya habian sido difundidas en los espacios radiofonicos y televisivos por
su autor (Waines: 1995, 118). Un ejemplo muy reciente de fetuacion es la recogida
por el diario espafol ABC (4 de septiembre de 2014) en el que la institucion Dar al
Ifta prohibe la emision de un programa de danza del vientre difundido por el canal
privado egipcio Al Qahera wal Nas porque constituye un ataque contra la moralidad
publica y los valores del pueblo egipcio.

En la actualidad una gran lista de medios religiosos, tanto en paises arabes como los
que difunden en otras partes del mundo a través de televisiones satélites y redes
sociales, sobre todo los blogs. Algunos ejemplos son el canal Saudi Quran; el sirio
Nour al Sham; el chii libanés infantil Taha TV; Shaer al Rasoul de Qatar; Imam
Hussein TV —chii irani-; Wesal Farso, que en persa, retransmite desde Iran
propaganda antichii; Kalemeh TV -—sunni, en lengua persa-; Salafi Islamic
Televangelist —salafista-.

Tan populares se han convertido estos medios, sobre todo los digitales y satelitales,
para los grupos politicos y militares que se habla en la actualidad del concepto de
ciber terrorismo (Arquilla et al.: 2000, 179). “The information revolution is altering
the nature of conflict [...] The rise of networks means that power is migrating to
nonstate actors, who are able to organize into sprawling multi-organizational
networks more readily than can traditional, hierarchical, state actors”.

6. Conclusiones

1. La presencia de grupos politicos y religiosos en los medios de comunicacion esta
provocando la radicalizacion de los discursos.

2. La informacién, el conocimiento y la cultura se utilizan como instrumentos de
propaganda para ganar adeptos en las guerras sectarias.
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3. El desconocimiento de los medios de comunicacion arabes desde el resto del
mundo queda agravado por la manipulacion occidental y oriental que se hace de ellos.

4. La proliferacion de medios de comunicacion digitales puede ser una herramienta de
libertad de expresion que, sin embargo, si no se usa con pensamiento critico e
independencia, puede ser un arma muy poderosa para los grandes poderes que
sustentan el sistema de mercado.
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