
leit motiv
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En las estrategias diseñadas para la superación de estas crisis debe 
imperar la apuesta por la gobernanza asociada a la 
Responsabilidad Social Corporativa, puesto que incidirá de forma 
capital en la transparencia, en la credibilidad y en la reputación
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La comunicación responsable entre organizaciones y grupos de interés 
ha de ser entendida como una forma de las empresas en la cual deben 
indagar cómo, cuándo y por qué comunicar la Responsabilidad Social 
Corporativa, así como mantener un diálogo constante con sus 
stackeholders
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v o 
l. MEDIOAMBIENTALES 

El lince 3.0 Andar por andar 
El paliqueo 
Pajareando 
Verde que te quiero verde 

2. TRABAJO Y PROMOCION DEL EMPRENDTMTENTO 
Tu empleo 
Emásl 

3. HISTORIAS DE PERSONAS 
Por la tarde Cosas que pasan 
Mercadillos El Sol sale por el oeste 

Los sábados al sol 
4. EDUCATIVOS/FORMATIVOS 

Educ@- 2 Con el tablero por delante 
El juglar de historia 
Nota contra Nota 
Principio de incertidumbre 
Tubo de ensayo 
Uned 

5. REGION 
Puerta con puerta El rincón de la memoria 

Fiestas y eventos culturales de Extremadura A- Z 
Extremadura 

Extremadura secreta 
El libro al fondo del arcón 

Monuméntate 
Desafinando 

6. MUJERES 
Mujeres.son 

7. PERSONAS CON DISCAPACIDAD 
Escúchame 

8. INFANCIA 
Técula Mécula Pequechiste 

Pequespacio 
Mi pequeño gran mundo 

9. CUIDADO DE ANIMALES 
Amigo fiel 

10. VOLUNTARIADO 
1 Echa una mano 

11. OTRAS COMUNIDADES 
Entre latinos 

Bocadihnos geográficos de Portugal 
Lus itania Express 

12. COLECTIVO HOMOSEXUAL Y TRANSEXUAL 
Extremadura plural 

13. ARTES 
Agitación y cultura 

1 Alborada 



369



370



371



adComunica, Revista de Estrategias, Tendencias e Innovación en 
Comunicación, nº5, pp. 223- 243.

Revista de Derecho de la Unión Europea. nº 24, pp. 
149-182. 

Revista de Comunicación, nº 12, pp. 32-
58. 
 

Fonseca, Journal of 
Communication, nº 6, pp. 86-110. 

La comunicación responsable
Ser Confiable. Responsabilidad social y reputación empresarial

Razón y Palabra, nº80, 17págs, 
http://www.razonypalabra.org.mx/N/N80/index80.html, consultado el día 03/02/2015

Guía del Audiovisual en Andalucía. Producción de Cine y 
Televisión
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