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Resumen: desde el punto de vista politico, la inclusién de las mujeres en todas las instancias de poder y
el desarrollo de su ciudadania, representa posiblemente la mas importante propuesta de renovacion
democratica. El espacio del poder publico especialmente dominado por el género masculino, con una
débil presencia de ellas en los espacios de decisién publica y en los medios de comunicacidn social. La
politica interesa por su representacion mediatica porque el conocimiento que tiene la gente procede
especialmente de los medios de comunicacion, més que del conocimiento directo. Esta investigacion se
centra en la participacién mediatica de mujeres parlamentarias, entendiendo la trascendencia que tiene
dicha contribucion para la configuracion y construccién de la imagen como reflejo de lo que representa a
las mujeres en el escenario politico.
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1.Introduccién

Un sistema democratico requiere de ciudadanos y ciudadanas activos/as en el debate de
lo publico y en la reivindicacion de los derechos fundamentales. La relacion de la
comunicacion y la politica ha estado presente desde los albores de la politica misma.
Podemos decir que la politica sin comunicacién seria imposible, ya que la sociedad
misma es impensable sin comunicacion y corresponde a una actividad social
relacionada con la lucha por el poder y la conduccion de un pueblo. La comunicacién es
un fendbmeno que se inserta en los actos de la politica porque las relaciones de poder
requieren, muchas veces, de un intercambio de informacidn expresiva entre los actores
y actoras que habitualmente intervienen en el espacio publico. Hoy en dia, las
sociedades occidentales viven un auge democratico que unido al surgimiento de los
medios de comunicacion de masas, ha favorecido el desarrollo de sus estudios sobre los
eventos politicos que soélo eran accesibles para un numero limitado de personas y se
potenciaron a escala mundial. Se trata de un discurso politico y una politica
comunicativa que mezcla agentes y escenarios clasicos de la representacion politica
con otros agentes, discursos y espacios, produciéndose asi una conexion entre el
tradicional discurso politico y géneros periodisticos provenientes de los medios de
comunicacion social. Atreviéndonos a pensar que estos medios imponen crecientemente
su légica en la construccion de la realidad politica, de acuerdo a una agenda editorial
que decide la presencia 0 no de politicos y politicas, y en el caso de representarles
decide el lenguaje a utilizar influenciado por un imaginario cultural y social. Cabe
preguntarnos, entonces, por el papel que los medios de comunicacion estan
desempefiando, tanto en las formas de hacer politica, como en las luchas -materiales y
simbolicas- por el poder de otorgar sentido al orden social, en el que intervienen
distintos sectores y grupos de opinion de la sociedad, como la visibilidad de la mujer
politica en la estructura comunicacional de estos medios de comunicacion.
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2. Hipdtesis inicial

Los medios de comunicacion social representan un obstaculo en la participacion politica
de mujeres politicas.

3. Metodologia

El presente trabajo corresponde a una revision bibliografica en torno a los contenidos
necesarios que permite aproximarnos a establecer -con la categoria género como
herramienta de trabajo- la sub representacion politica de las mujeres construida desde el
medio prensa. Asi, se lograra comprender los recursos de manipulacion y de
dominacién utilizados por las elites, y por los medios de comunicacion escritos, ya que
presentan un control especifico sobre el discurso publico, por ende en la opinion
publica. Se espera evaluar la estructura de los medios para vincular los obstaculos que
presentan a la imagen de mujeres y examinar las construcciones socio-politicas que
estos medios difunden en torno a la participacion de las mujeres.

4. Resultados
4.1 Género y comunicacion politica

El indice de Desarrollo Humano expone “el hecho de que las identidades imperantes
entre hombres y mujeres son creadas por las sociedades y no responden a una
naturaleza fija o intemporal” (PNUD, 2010:14). ElI PNUD define género como “los
atributos sociales y oportunidades con el ser femenino y masculino, y las relaciones
entre mujeres y hombres, nifias y nifios” (PNUD, 2010: 14) como también, entre las
propias mujeres y entre los hombres. Incluso agrega este Informe que en un sentido
amplio estos planteamientos significan que ante todo por ser sujeto/a de su propia vida,
implica la libertad para decidir para cémo vivir y por su capacidad como ciudadano/a
ante la sociedad.

Una investigacion realizada por Valdés (1994) sobre Estudios de Género en Chile entre
los afios 1978- 1989, sefiala que el area de género y politica ocupaba el cuarto lugar
entre las mas desarrolladas, con un total de 34 investigaciones para el periodo. Las
tematicas principales que se trataban eran la participacion politica de las mujeres, sus
organizaciones y movimientos. Entre estos temas se analizaban las relaciones entre
Estado y sociedad civil, patriarcado y dictadura como imagen de subordinacion, ademas
del modelo cultural asignado a la mujer y sus espacios de accion circunscrita.

Desde esta perspectiva es necesario considerar que en el trabajo politico por la igualdad
de oportunidades no se pueden eludir ciertas dimensiones vinculadas a la comunicacion,
como un elemento clave de un sistema donde los espacios de poder contintan sesgados
por las desigualdades implicitas en las relaciones de género.

En el ambito de los medios de comunicacion también se reproducen los patrones de
género que vive la sociedad actual. Asi, a pesar de los avances y de nuevas
sensibilidades, encontramos todavia un escenario donde la invisibilidad, en algunos
casos, el sesgo o la representacion estereotipada estan presentes en la manera como se
transmiten determinadas imagenes e informaciones con respecto a la mujer politica a la
opinién pablica. Enrique Sanchez Ruiz, contribuye a este planteamiento al expresar que
la comunicacion es consustancial a la democracia, que los medios masivos han tenido y
deben seguir teniendo un papel importante en los procesos democratizadores. Diversos
estudios reflejan la necesidad de llevar a cabo un andlisis critico de la construccion de la
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imagen publica de las mujeres politicas en los medios de prensa escrita
latinoamericana.

Los medios de comunicacion masivos no contribuyen a la democratizacién de los paises
al presentar un obstaculo en el tratamiento de sus contenidos frente a la participacion
politica de las mujeres, no contribuyen a generar una opcion democrética de la imagen
publica de las mujeres politicas para vincularla con los espacios publicos. En este
contexto, la comunicacion ha sido definida como un acto de naturaleza politica y
cumple un papel fundamental en el funcionamiento de los sistemas politicos.

Con respecto a los medios de comunicacion masiva, los estudios de los movimientos de
mujeres y feministas, han demostrado un interés sostenido al percibirles como una
institucion capaz de intervenir en la construccion social de los sentidos y con una escasa
permeabilidad para incorporar sus deseos Yy necesidades, sobretodo, en periodos
democraticos. Gamba escribe que la relacion entre feminismo y medios de
comunicacion a través de los tiempos puede calificarse como conflictiva, por sus
contenidos de desprestigio que han incurrido, no obstante, no podemos desconocer el
valioso aporte a las investigaciones en este &mbito.

4.2 ;Qué acontece con los medios de comunicacion?

Hoy en dia los medios de comunicacion se han convertido en protagonistas de la esfera
publica, como instituciones socio-culturales privilegiadas. Son espacios de mediacion
politica entre la poblacion y el poder politico, donde se producen reconocimientos,
acercamientos, confrontaciones y dialogos encaminados a lograr consensos que
permitan la convivencia y la continuidad social. Los medios de comunicacién masivos
son entonces el lugar de encuentro de las diversas ofertas politicas que proponen los
grupos Y los partidos politicos. Al mismo tiempo alli se exponen las demandas politicas
procedentes de los diversos sectores sociales. Sin duda que hasta que un problema no
aparece en los medios, no tienen existencia social o politica. La irrupcion de lo masivo
no solo visto como cobertura y llegada de los medios sino entendido principalmente
como un fendmeno sociocultural, ha evidenciado contrastes, generando desequilibrios y
brechas socioculturales.

Cuando hablamos de como se ubican los medios en los procesos sociales estamos
entendiendo que no estan por fuera de la sociedad, sino que comparten e interactdan
con la vida cotidiana de la gente, participan en la construccion de las identidades
individuales, culturales, de género, generacionales, etcétera. A través de los medios, de
hecho se legitiman social y politicamente determinados actores y se deslegitiman otros
también. Los medios cumplen una importante funcion en la formacion de opinién
politica, en la elaboracion de los consensos y disensos. Pero, estos no solo influyen en la
opinion de las personas, sino que también promueven cambios en “las formas de hacer
politica”.

Sin duda que los medios hoy constituyen parte esencial de la esfera pablica, pues hoy
pasan y se definen por estas vias los temas e intereses comunes, cotidianos y sociales,
incidiendo la opinién pablica en la decision politica. Sin embargo esta esfera pablica no
es democratica, ni plural ni totalmente participativa pues se restringe a la presencia de la
opinion de periodistas y politicos/as, como lineas editoriales, sin un protagonismo de la
sociedad civil y la ciudadania que lo incremente. De alli la importancia de la
construccion de agendas publicas para legitimar temas de interés comdn y la ampliacion
de la esfera publica que recupere el protagonismo de la ciudadania que le corresponde
democraticamente. Aunque hoy en dia, los medios son determinados por sus grupos
corporativos y sus lineas editoriales con su prisma sesgado en la construccion politica,
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con una trama simbolica, que finalmente influye en la creacion de la subjetividad y
del imaginario colectivo.

Una sociedad méas informada y participativa enriquece la vida democratica, por tal
motivo, la tarea de los medios involucra informar a ciudadanos y ciudadanas con
transparencia y objetividad. Los medios de comunicacion y ciudadania, se benefician
del acceso a la informacidn puablica, de su adecuado manejo y escrutinio se derivan
juicios sobre el desempefio del poder puablico que influyen en beneficio de la
democracia.

En otro aspecto, los medios de comunicacion -influenciado por el caracter comercial-
han tendido cada vez mas a convertir la esfera pablica mediatica, en un espacio para
espectaculos y escandalos, en vez de ser una zona donde confluye la informacion,
educacion, argumentos, razonamientos sobre la sociedad, sus problemas y soluciones.
Lo relevante entonces, con respecto al papel de los medios es propiciar los procesos de
transicion y eventual consolidacion democratica.

4.2.1 Los medios de comunicacion de masas ¢comunicacion o manipulacion?

Los medios de comunicacion masiva contribuyen a la direccion ideoldgica de la
sociedad y el periodismo se inserta en la  superestructura  para
despertar/construir/reproducir en la sociedad el sentido comdn. EI campo que abarca la
sociedad civil es vasto y constituye a la ideologia. Gramsci define ideologia como “una
concepcién de mundo que se manifiesta implicitamente en el arte, en el Derecho, en la
actividad econémica. En todas las manifestaciones de la vida intelectual y colectiva”
(Portelli, 1977: 18) Agrega Gramsci, que la ideologia debe difundirse en toda la
sociedad ya que entre las capas sociales dirigentes es mucho méas elaborada que en la
cultura popular, lo que constituye la hegemonia politica, ya que, se vincula a la
naturaleza de los medios de comunicacion como instrumentos de dominacion cultural.
Es importante recuperar un concepto que tiene mucho que decir sobre la articulacion en
la relacion “emisor-receptor”. Siguiendo al académico Carlos Rodriguez Esperon,
“entender a la manipulacion como un proceso de coercion simbdlica que, a través de la
intervencion consciente del emisor sobre la materia significante, busca sujetar, refrenar
o contener la deriva del sentido, le devuelve al concepto su caracter tactico centrado en
el desvelamiento de las acciones de los sectores dominantes que tienen por objetivo
mantener su situacion de privilegio”. En este sentido, el concepto de manipulacion le
devuelve el soporte politico al proceso comunicacional, en tanto reconoce la existencia
de estrategias de dominacion presentes en la accion del emisor, reconocimiento que es
denuncia e insumo para el desarrollo de una politica que contribuya a acotar los
margenes de manipulacion, buscando entender su funcionamiento, aprendiendo y
democratizando sus técnicas, sin por ello plantear que el receptor es un “idiota util” al
servicio de los intereses de los poderosos.

La situacion de los medios es crucial (Martin-Barbero, 2004), para entender los
regimenes de significacion, asociados a las transformaciones de la comunicacion, y de
politicidad, ligados a la hegemonia de las industrias de los medios masivos, que otorgan
a la labor del periodista y las agendas que selecciona, la limitacion de los universos
simbdlicos de las campafias y los debates politicos. Finalmente, la industria de medios,
dada su concentracion propietaria e ideologica, establece regimenes de visibilizacion e
invisibilizaciébn a los actores y actoras de la politica, segin sus constructos
socioculturales y sus propios intereses economicos/politicos, en un contexto del modelo
economico neoliberal.
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4.3 Representaciones mediaticas de la participacion politica de la mujer

La instauracion de la democracia tras dictaduras instaladas ha permitido en América
Latina el fortalecimiento de la ciudadania, a través de la participacion social y politica
de las personas en el compromiso colectivo por el bienestar comun y la lucha constante
por proteger sus derechos. No obstante, el aprendizaje de vivir en democracia no
termina de consolidarse positivamente ya que son numerosos los sectores de la sociedad
todavia excluidos, ya sea por razones de discriminacion, por la falta de recursos para
acceder a los estratos comunitarios participativos o, simplemente, por ignorar que se
cuenta con tales derechos.

En el caso especifico de las mujeres, los procesos de redemocratizacién han permitido
precisar la importancia del rol femenino maés alla de la reproduccién y se ha logrado que
poco a poco las instancias publicas abran paso a su incorporacion y participacion como
ciudadanas de hecho. Sin embargo, la ciudadania plena es un reto presente para las
mujeres que, a pesar de los logros conseguidos, no se consolida con garantias que la
respalden e igualdad de oportunidades que las ubiquen como coprotagonistas en el
escenario politico contribuyendo de este modo al fortalecimiento de la sociedad civil.
Existen numerosos andlisis criticos que develan como los medios de comunicacién
transmiten y refuerzan pautas de comportamiento y expectativas diferenciadas para
hombres y mujeres segln los estereotipos de género (a través de textos, imagenes y
espacios publicitarios y de propaganda). Un punto critico de estos enfoques radica “en
que se visualiza el proceso de comunicacién en un sentido univoco, con una capacidad
inexorable de imposicion de sentidos sobe los/as destinatarios/as y una nocion de sujeto
poco problematizada” (Gamba 2009: 215). Nos surge reflexionar sobre las
representaciones sociales, y segun estudios realizados, son construcciones simbdlicas
que dan atribuciones a la conducta objetiva y subjetiva de las personas. EI &mbito
social, més que un territorio, es un espacio simbdlico definido por la imaginacion, el
que resulta determinante en la construccién de la autoimagen de cada persona: la
conciencia esta habitada por el discurso social. Lo que define el género es el proceso
colectivo de constitucion del orden simbolico en una sociedad donde se fabrican las
ideas de lo que deben ser los hombres y las mujeres. Es necesario mencionar que
“género” no es sindbnimo de “mujer” pero se establece en el imaginario colectivo en
tanto concepto analitico que permite ver y distinguir la diferencia/desigualdad de las
mujeres en las sociedades organizadas patriarcalmente.

No podemos desconocer en los medios de comunicacion, la importancia protagdnica en
tanto constructores y reproductores de representaciones e imaginarios colectivos. Estos
configuran el espacio estratégico primordial en la lucha por el poder simbdlico. Igual
que el poder econdmico y politico, la comunicacion interviene en la construccion de las
sociedades, en los modos de relacion que se establecen entre las personas, en la
delimitacién de las maneras posibles de habitar el mundo en que vivimos.

En relacion a la representacion de las mujeres politicas, la Plataforma de Accion de
Beijing agrega en el afio 1995, la importancia de la comunicacion como derecho
fundamental de las mujeres para reclamar su inclusion y propuestas en la existencia de
medios y que se atrevieran a realizar coberturas mas equitativas. En este sentido, los
medios de comunicacion desde su dimension de constructores y promotores de los
acontecimientos sociales desempefian un rol fundamental ya que influyen de manera
determinante en las interpretaciones sociales de dichos acontecimientos y en la manera
cémo se jerarquiza su relevancia. Sumado a ello, la politica parece desarrollarse cada
vez mas en el terreno de los medios, por tanto su importancia en el contexto electoral y
de representacion politica en relacion a las mujeres es inevitable. Con el objetivo de
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conocer la representacion que los medios de comunicacion realizan de las candidatas
al Congreso en el proceso eleccionario de 2010 y la inclusion de tematicas de género en
la campafa presidencial, Corporacion Humanas (Chile) realizd un estudio que asume
que los medios de comunicacion integran el aparato ideoldgico que establece y conserva
relaciones desiguales de poder mediante la construccion y transmision de significados.
Este estudio corrobora en primer lugar que:

a) Los medios de comunicacion reflejan la débil posicion de las mujeres en la actividad
politica, reproduciendo el papel secundario que tienen al interior de la estructura
partidaria y en las listas parlamentarias.

b) Con respecto a la visibilidad mediatica se observa que existe una menor cobertura
hacia las candidatas mujeres, lo que les confiere menor protagonismo durante la
campafa y por ende menores posibilidades de ser conocidas y electas por la ciudadania.
c) La presencia de las mujeres candidatas ha sido menor a la de sus pares varones en los
periddicos, radio y television. La prensa escrita es el medio de comunicacion donde las
mujeres son menos visibles.

d) En prensa escrita, la escasa presencia de mujeres en los medios esta directamente
relacionada con sus aisladas apariciones en portadas, titulares y secciones destacadas.
En general, la referencia a las candidatas ocupa un escueto espacio en las noticias, lo
que se traduce en que su presencia e importancia se vean disminuidas a los ojos del
electorado.

e) Las candidatas suelen aparecer como “actoras secundarias” o como “actoras entre
otros”. En muchas ocasiones se nombra a la candidata sin considerar el cargo a que
postula ni sus propuestas y trayectoria profesional y politica; si logran protagonismo es
porque aparecen involucradas en peleas, disturbios y acusaciones, lo que impide
visibilizar sus ideas y propuestas, es decir, no aparecen como sujetas politicas. (Fuente:
Acufa G., Macarena y Amigo D. Cynthia, 2010)

Dado que los medios, segin Corporacion Humanas 2011, otorgan cobertura y
visibilidad a las candidatas con menor experiencia y trayectoria politica, les resulta facil
cuestionar su idoneidad para ejercer como parlamentarias y denostar su figura.
Probablemente no es casual que las candidatas con mayor protagonismo mediatico sean
quienes cuentan con el menor capital politico. Agrega esta investigacion que los logros
0 éxitos de algunas candidatas pueden ser atribuidos a la figura de un mentor o al peso
politico de la coalicion o partido que las respalda, incluso cuando se trata de mujeres
con una extensa trayectoria politica. Incluso el aspecto fisico de las mujeres, su cuerpo,
vestimenta y atractivo, son recursos tradicionalmente usados por los medios de
comunicacion en la representacion de las figuras femeninas, que también se extrapola a
las mujeres en la actividad politica. Estas alusiones son mas frecuentes en la prensa
escrita y television pues son medios que cuentan con apoyo de imagenes para reforzar el
contenido transmitido. A partir de los afios noventa comienzan a surgir usuarias de los
medios mas liberales, reflexivas, plurales y autbnomas, cuyas opiniones y necesidades
algunos medios de comunicacion como es el caso de las revistas, comienzan a tomarlas
en cuenta. Gamba sostiene que en el espacio interdiscursivo de la produccion actual se
localizan profesionales con diferentes jerarquias influenciadas por los movimientos de
mujeres y el feminismo, en que se consideran parte de la comunidad para la cual
escriben y se comprometen en promover transformaciones. Con respecto a la
Representacion Simbolica de la Mujer en la Esfera Politica Chilena, Araujo (2000;
2004; 2006) construye su analisis sobre las representaciones que se realizan acerca de la
mujer desde los espacios politicos significados tradicionalmente como masculinos.
Ademas sefiala que uno de los obstaculos para la incorporacion efectiva de las mujeres
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en puestos de representacion politica se halla en la propia institucionalidad politica, lo
que se configura en tres barreras:

1) Mecanismos institucionales dentro del sistema electoral chileno, 2) procedimientos
politicos al interior de los partidos politicos, en tanto las decisiones y apoyos a ciertas
candidaturas, y finalmente, 3) las formas de pervivencia (permanencia) masculina de
representacion de la politica y la esfera publica (Araujo. 2006: 43). Lo ultimo coloca a
las configuraciones culturales en el mismo nivel de influencia directa que las barreras
politicas identificadas como las causas de la sub representacion politica de las mujeres.
Las configuraciones culturales que determinan las formas de representaciéon masculina
de la esfera politica se encuentran constituidas por la produccion de significaciones e
imaginarios relativos al sistema de género. La reproduccion de las formas simbdlicas de
representacion expresarian la construccion social latinoamericana que se ha realizado
sobre lo relativo a lo masculino y lo femenino, “pero, mas alla de expresarlas, estas
formas de significacion y sus expresiones imaginarias tienen efectos performativos, los
que se ubican en la determinacion de las posibilidades de acceso a espacios y recursos
simbdlicos y materiales para hombres y mujeres” (Araujo. 2006: 4). Es decir, las
formas simbolicas que adoptan los distintos discursos y representaciones estarian
dotadas de configuraciones culturales que significan al sujeto masculino y femenino
dentro del espacio publico, y que definen sus oportunidades de actuar en él. Para
Araujo, a la luz de la articulacion de nuevas formas discursivas, tanto en camparias
electorales, como en los medios de comunicacion masiva, el sujeto femenino se ha
posicionado como un significante envuelto dentro de un campo de luchas complejas por
parte de distintos grupos de poder en la obtencién hegeménica de su significado.

Los mensajes generados por ellos se configuran en la disputa por espacios de
figuracion de los distintos actores sociales, ademas de la tension existente entre los
grupos que los dirigen y la presion recibida por la entrega de contenidos demandados
por el pablico en lo referente a informacion y entretencion. Araujo (2000:102-107)
argumenta asuntos contingentes a la agenda publica. Sin embargo, se origina un debate
sobre si la manera en que los medios presentan las tematicas y noticias van a formar la
opinién puablica, o si por el contrario es la opinién pablica la que definird los tépicos
principales que han de ser presentados por ellos.

Lo mas acertado es pensar gue son los medios de comunicacion que forman una opinién
publica a partir de los hechos y circunstancias de los grupos sociales y los diversos
colectivos que van surgiendo en la agenda publica.

4.4 Medios de comunicacion y obstaculo en elecciones politicas de mujeres

Segun datos de la Corporacion Latinobarometro 2009, los/as ciudadanos/as
latinoamericanos/as utilizan los medios como fuente privilegiada para la obtencion de
informacién sobre asuntos politicos (Corporacion Latinobarometro, 2009: 68). La
ciudadania tiene como uno de sus derechos fundamentales el de libertad de la
informacién a través de los medios de comunicacion masiva, lo que implica que todos
quienes protagonizan la vida social, politica o economica puedan hacer escuchar sus
voces a través de ellos. Como hemos expresado los obstaculos estructurales e
institucionales que las mujeres enfrentan en la competencia politica, debemos
considerar el de una menor cobertura mediatica de sus candidaturas, discursos y
propuestas. Organismos internacionales expresan la importante necesidad de coordinar
acciones desde todos los sectores sociales para aumentar el acceso de la mujer y su
participacion en la expresion de sus ideas y la adopcién de decisiones en los diversos
medios de difusion, con la necesidad de fomentar una imagen equitativa y no
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estereotipada de la mujer circunscrita a los espacios privados. En una competencia
politica de género entre hombres y mujeres.

En el caso latinoamericano se enfrentan aln diversos retos para instalar la igualdad de
género en el centro del debate publico y en los comportamientos, actitudes y
percepciones de la ciudadania y todos los/as actores/as. La igualdad es un concepto que
implica “igualdad de derechos, responsabilidades y oportunidades entre hombres
y mujeres, poder participar en el desarrollo politico, econdmico, social y cultural y
beneficiarse de sus resultados en igualdad de condiciones” (LOpez, 2009: 100) Lo
que implica otorgar la misma valoracion al conocimiento, experiencia y valores de
hombres y mujeres en la competencia politica.

Por tanto, una mirada de género es también aplicable a los procesos de comunicacion,
pues permite visibilizar las desigualdades que enfrentan las mujeres debido a los roles
que culturalmente les han sido asignados y que luego por constructos sociales se
reflejan en los medios. Incluir un “filtro” de género implica sensibilizar a los y las
periodistas y a los medios de comunicacion en la importancia que tienen como
agentes de cambio social para la construccion de sociedades mas equitativas, y
ayudarlos a alejarse de visiones de la realidad que resaltan lo masculino y no muestran
la presencia y aportes de las mujeres en todos los &mbitos de la vida en sociedad.

En el ambito latinoamericano, desde diferentes metodologias se ha identificado la
existencia de una menor cobertura mediatica de las mujeres candidatas respecto de los
candidatos durante las campaiias electorales, lo que influye en sus posibilidades de
comunicacion masiva con el electorado y reducen sus probabilidades de movilizarlo a
su favor. Asimismo se ha contrastado la minima presencia de los temas de igualdad de
género en la agenda noticiosa durante ese periodo, lo cual no favorece la asuncion de
este tema como una de las prioridades para la sociedad.

Como se ha precisado en esta investigacion, identificar la existencia de diferencias en la
cobertura comunicacional y periodistica de candidatos/as en contextos electorales
pueden constituir un obstaculo y/o una desventaja para las mujeres al limitar su derecho
a ser elegidas en cargos de representacion popular. Se presenta como una tarea que
gueda inconclusa si, obteniendo importantes volumenes de informacion, ésta no es
puesta a disposicion de la ciudadania en general. Los cambios pueden propiciar
igualdad a través de la presencia de la mujer en lo publico, “pero no promueven al
mismo tiempo la transformacion de las relaciones en el espacio privado” (PNUD 2010:
16), lo que influiria en la fluidez de esos cambios en los roles de la mujer. Se critica
discursivamente la discriminacion hacia ellas, pero no se afirma con semejante decision
la igualdad de derechos individuales entre hombres y mujeres. O como ocurre con las
imagenes de género que son transmitidas por los medios de comunicacion y expuestas
en este capitulo, mientras por una parte algunos de ellos se transforman en la
construccion de identidades igualitarias y tolerantes a la diferencia, en otro aspecto, se
reafirma y masifica el uso de la mujer como objeto er6tico o de promocién del
consumo.

Los cambios que se requiere hoy demandan voluntad politica, deliberacion social,
innovacion en los instrumentos de politica y cambios en las practicas de toda la
ciudadania y organizaciones civiles, cambios socio-culturales. Son las sociedades las
que definen las identidades de hombres y mujeres, y esas definiciones van variando a lo
largo de los tiempos. Incluso, estas sociedades deben comprender que género no se
refiere a la identidad de la mujer o del hombre por separado; el género es el sistema que
rige las relaciones entre ambos. Este concepto abarca todas las relaciones sociales
organizadas a partir de una atribucion de desigualdad y jerarquia a las diferencias
sexuales y a las identidades, los cuerpos y subjetividades que surgen de esa atribucion.
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Para comprender las relaciones sociales en la sociedad actual es indispensable
observar las diversas dindmicas de cada medio de comunicacion social. Los discursos
producidos por los medios tienen una fuerte incidencia en la construccion de realidades
y subjetividades y como se ha expresado, estos relatos e imagenes nutren el universo
simbdlico e inscriben el lugar de lo femenino y lo masculino en el imaginario colectivo.
La imagen que proyectan las mujeres politicas es subrepresentada por los diversos
medios de comunicacién social, no obstante el incremento, aunque lento, de mujeres
por incorporarse al espacio publico y a las esferas donde se toman las decisiones en el
poder institucional y en especial, en el quehacer parlamentario, tema que nos interesa en
la presente investigacion. Una imagen que es proyectada de las mujeres politicas por
los medios, contribuye a alimentar el imaginario cultural de la ciudadania y de la
sociedad civil, circunscribiéndolas al espacio privado en un contexto de hegemonia
patriarcal latinoamericana.

4.5 La Imagen de lo Materno como Sujeto Politico Latinoamericano

En la modernidad las mujeres alcanzaron el reconocimiento de su ciudadania desde la
vision perpetuada de una identidad femenina ligada a la maternidad y reproduccién de
valores morales y costumbres. Esto determind que las relaciones entre mujeres y Estado
estuvieran marcadas por una perspectiva paternalista y asistencialista que reforzaba una
identificacion de las mujeres como sujetos de derecho desde la identidad sefialada de
madres/reproductoras.

Para Lola Luna (1996) esta construccion de la imagen de las mujeres no sélo se hallaria
a nivel institucional, sino que se convertiria en la base del accionar politico de las
organizaciones de mujeres. En ellas, sin importar la diversidad de sus objetivos y
reivindicaciones: “El maternalismo se convierte en el baluarte de las resistencias
femeninas, en su arma mas eficaz, y actla contra las instituciones y los valores que lo
han producido. Entonces, la identidad real del sujeto mujer actia politica y
criticamente con el género” (Luna, 1996:86-87).

A partir de Latinoamérica y con énfasis en la realidad chilena, la antrop6loga Sonia
Montecino (1996) concuerda con la imagen de lo materno como fundamento de la
constitucion de las mujeres como actoras de representacion politica. La autora ejerce
una critica a la clasica distincion publico/privado ya que ésta desarrollaria una dptica
dicotdbmica que no permite comprender la actuacion de los movimientos de mujeres
desde su condicién de sujetos sociales. Montecino (1996) argumenta que ello se debe a
que en América Latina, el marianismo tiene una determinacién fundamental en la
construccion de las identidades de género en Latinoamérica. Es entendido como un
simbolo cultural universal que “constituye un marco cultural, que asignara a las
categorias de lo femenino y lo masculino cualidades especificas: ser madre y ser hijo...
Las implicancias de estas categorias en las vivencias y experiencias de mujeres y
hombres poblaran su universo psiquico y dardn modelos de accion coherentes con el
espejismo que dibujan” (Montecino, 1996: 31- 32). Desde esta perspectiva, la imagen
de la mujer seria construida en base a una idealizacion simbolica de la figura de La
Madre, personificada sobre la interpretacion sincrética de la figura de la Virgen Maria
cristiana. Esta imagen de lo materno y sus origenes ha sido un punto de concordancia
entre las tedricas que analizan la situacion latinoamericana. Ellas han vinculado la
construccion del sujeto ciudadano femenino a las determinaciones simbolico-culturales
y sociales del sistema de género, por medio de una literatura de analisis social que
profundiza mayoritariamente sobre los movimientos y organizaciones sociales.
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5. Conclusiones

Comprendemos que la democracia es igualdad de oportunidades, respeto, tolerancia,
reconocimiento de la diversidad, competencia limpia, condiciones de equidad,
pluralidad, transparencia y rendicion de cuentas, también se considera la competencia
de los actores/as en la politica. Asi, los y las representantes politicos/as se presentan
ante los ciudadanos y ciudadanas, con una imagen como resultado de un proceso de
promocion, difusion y comunicacion politica, la que debe servir para promover a
mujeres y hombres en la representacion y el liderazgo politico en un tiempo y sociedad
determinada.

Estudios sostienen que al incrementar la participacion politica de la mujer en una etapa
de democratizacion y transicion a la democracia, es necesario considerar ademas el uso
de sistemas de comunicacion estratégicamente adecuados en clave de género, que
contribuyan a la construccion de una imagen inclusiva en la sociedad democréatica
participativa, considerando el papel importante que cumplen en los procesos de cambio
social, los politicos y politicas, como también los medios de comunicacién masiva por
el lenguaje que utilizan.

En Chile, la expresion de los estereotipos y valores asociados a la imagen de lo
femenino se han hallado histéricamente contenidos como parte integrante de las
representaciones realizadas por los medios de prensa, y han encontrado en la actualidad
una difusion de magnitud masiva. Los medios de prensa escrita constituyen en sus
contenidos una representacion de los valores y comportamientos vinculados a
identidades de hombres y mujeres. Desde el sistema de género, las representaciones de
ambos son configuradas por los cddigos sociales propios de la opinion publica
especifica al cual el medio se encuentra dirigido, quienes interpretan los contenidos
entregados por los medios.

Basandonos en lo expuesto consideramos que es fundamental la construccion de
estrategias de difusion que contribuyan a visibilizar la imagen de la mujer politica. Esta
visién es ademas una oportunidad para abrir procesos sostenidos y de més largo plazo
para revertir las desventajas que impiden la igualdad de oportunidades entre hombres y
mujeres en la competencia electoral, y un mayor acceso a los cargos de representacion
popular por parte de éstas ultimas.

(o2}
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Imagen 3

SI LA MAI.THATAS
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Fuente: Ministerio de Sanidad Servicios Sociales e Igualdad.

Imagen 4.

S| LA MALTRATAS

Fuente: Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad.

Campafias con Nicolas Garcia y Martin Fiz, subcampe6n olimpico de taekwondo y
atleta respectivamente, anteriormente protagonizé6 por actores famosos tales como
Imanol Arias, con el objetivo de ayudar a las mujeres en esta causa y que el hombre
maltratador ya no vea a sus victimas s6lo como mujeres vulnerables, sino que entienda
que también hay hombres a los que quiza el ve mas fuertes y menos vulnerables
fisicamente.

En el aspecto verbal el video audiovisual muestra una mujer en situacion de maltrato en
9 imégenes en las que ella va siendo consciente del maltrato y se ve como se va
alegrando por que sale de ello, y ve que hay salida, sonrie. La parte no verbal
acomparia en los gestos y movimientos a la parte verbal. Respecto a los elementos del
color aparecen nueve imagenes en blanco y negro y tan solo aparece en color el eslogan
con la frase “hay salida”, simulando que la salida es lo que da color a la vida el resto
carece de color y luz.

Se muestra una mujer derrumbada que va siendo consciente de su situacion y toma la
decision de salir y coge fuerza y al final en tres imagenes se demuestra una
simplificacion de su historia. Pasado y presente, tristeza y felicidad. La salida como
estado optimo.

El anuncio muestra en el espacio una intencion de movimiento mediante la evolucion de
la imagen que implica evolucion y cambio en su vida una metéfora visual que simula la
actitud hacia el cambio. Pasa de ser una mujer estereotipada como débil y hundida a
fuerte y feliz. Estereotipos que alejan la imagen de mujer como victima a mujer como
persona feliz.
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Esta campafia mantuvo los efectos del afio anterior, y el nimero de mujeres victimas
disminuye. Es positivo asi romper con los estereotipos y mostrar una mujer que puede
ser consciente de su situacion y buscar la salida. También lo es utilizar una campafa
donde tanto hombres como mujeres colaboran mostrando su oposicion y rechazo al
agresor.

5. Conclusiones

Primeramente deducimos que es evidente que las campafias de publicidad son
importantes, ya que se dedica un esfuerzo planificado en logra mejorarlas con el
objetivo de reducir el problema.

Estamos ante un tema que preocupa a la sociedad y sin duda si el nimero se mantiene
0 reduce quiere decir que estamos en el buen camino al incorporar la ruptura de
estereotipos de debilidad y tristeza y con la aparicion de ambos géneros en las
campanas.

Las campafias de comunicacion responden a objetivos contra la violencia de género,
objetivos de los gque ellas forman una pequefia parte de la solucion, y no la solucién en
si. No obstante, sin duda, no parece haya ningln tipo de relacién que vincule las
politicas contra la violencia de género, con el nimero de casos existentes. Es decir, no
hemos podido observar ninguna camparia que represente datos significativos sobre sus
efectos. Eso si los datos obtenidos durante 2012 y 2013 al ser coincidentes dan una
vision positiva y parece estamos en el buen camino.

Pero otros factores sociales son mas influyentes en este momento social y de crisis tan
complicado. Sin duda las camparias no producen todos los efectos esperados, lo que nos
permite plantearnos que quiza no se esta haciendo del modo adecuado, no sélo por el
mensaje sino por el plan de medios para que éste pueda llegar. Quiza la sociedad no esta
formada ni concienciada del problema como para actuar contra él, y eso no se consigue
con una campafia, si no con un serio plan de formacion que intente sensibilizar y actuar
verdaderamente contra la igualdad de todo tipo, también de género.

Asi podemos decir que los resultados son méas positivos de lo esperado, ya que si se
tiene en cuenta el entorno y las personas que rodean a la victima. Destaca también esa
nueva imagen de la mujer en la campaia de 2013, esa mujer que rompe con el pasado,
rompe estereotipos y recupera su vida, su libertad, su fuerza. Una campafia que muestra
la mujer victima de violencia de género como valiente. Una ruptura de estereotipos que
hace que los resultados sean mas positivos de lo que se esperaba en la hipotesis de
partida.
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Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad. Campafias publicitarias desde
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http://www.msssi.gob.es/campannas/campanasl2/eligeVivirM.htm [8-11-13]

xill permisos retributivos con limitacion de dias segin causa (dos dias por enfermedad grave o
fallecimiento y permiso de maternidad), reduccion de jornada con la consiguiente reduccién de sueldo
segun edad del nifio y excedencias.

xix Estudios internacionales muestran que la inflexibilidad, comprendida como falta de control en los
horarios, dificulta la conciliacion con la vida personal y familiar, mas si va acompafiada con jornadas muy
largas (mayores de 48 horas a la semana). Esta falta de control en los horarios y las jornadas demasiado
prolongadas contribuyen fundamentalmente a generar estrés en el trabajo. Segun los resultados de la
Encuesta Europea de Calidad de Vida (Torres A, Brites R, Haas B, y Steiber N., 2007) el control de los
horarios es una de las medidas consideradas mas importantes para la conciliacion por los europeos de los
25 paises que participaron. El control de los horarios consiste en varios aspectos: tener la posibilidad de
trabajar mas o menos horas si se necesita, trabajar mas durante un tiempo para compensar otros dias, o
poder llevar dias libres.- o vacaciones.- de un afio al afio siguiente. Los permisos no retributivos se
consideran disponibles, mas que importantes. No obstante, hay un amplio porcentaje de europeos que
tienen la posibilidad de trabajar mas o menos horas si lo necesitan. Estas personas resultan estar
satisfechos con los horarios de su puesto de trabajo; satisfaccion que se acentlia cuando tienen nifios. En
este sentido, la conciliacion es revelante incluso para elevar la calidad de vida en el trabajo, pues el
término calidad cobra sentido no sélo en las condiciones laborales si no en todo aquello que las afecte.
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* Podemos sefialar los siguientes objetivos que corresponderian a la publicidad social a partir de las
reflexiones de varios autores. En primer lugar, proporcionar nueva informacion a las personas y eleva su
conocimiento respecto a dicho objeto, aportandoles una nueva perspectiva en su relacion cognitiva. En
segundo lugar, persuadir al ciudadano de su implicacién o su participacion activa en un acto especifico o
disuadirlo de practicarlo. En tercer lugar, cambiar una conducta y alterar valores arraigados en la sociedad
para lograr un beneficio que tenga una repercusion personal. Y, por ltimo, alterar las creencias o valores
profundamente sentidos.
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