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PARTE 1

CAPITULO I. PLANTEAMIENTOS DE LA

INVESTIGACION







1. INTRODUCCION

La preocupacion por la imagen de la mujer que ofrecen los medios de
comunicacién ha sido objeto de cuantiosos estudios efectuados con el objetivo de
promover la reformulacion de los mensajes de los medios para que éstos reflejen

una realidad concordante con la cotidianeidad de hombres y mujeres.

Numerosas organizaciones de mujeres de diversas partes del mundo se han
hecho eco del necesario fomento del tratamiento de imagenes y mensajes que den
cuenta de la diversidad en la vida de las mujeres, del avance y de los roles, tanto
profesionales como personales, asi como de su contribucién a la sociedad. Este
objetivo ha sido planteado teniendo en cuenta la necesidad de contar con la
igualdad de los sexos en la gestion y direccion de los medios de comunicacion, asi

como en la construccion de los contenidos.

Entre los aflos 1975 y 1985 se establece la “Década de las mujeres”. En esta
etapa, la tematica de la mujer en los medios fue uno de los puntos principales a
abordar en cuantiosas conferencias. A partir de esta década se suceden numerosos
hitos en la historia de la investigacion sobre la imagen de la mujer y los medios de

comunicacion.

En 1990 se crea la Women’s Environment and Development Organization
(WEDO) con el fin de vigilar y monitorizar a cada pais que habia acordado

acciones para la igualdad de género para sus politicas.

En febrero de 1994, tiene lugar la conferencia internacional Women
Empowering Communication, en Bangkok, donde surgié realizar una
monitorizacion global. Esta fue llevada a cabo por Media Watch Canad4, una
organizacién creada en 1983 por un grupo de voluntarios que querian cambiar las
imagenes sesgadas y abusivas de las mujeres que se ofrecian a través de la
distribucién de documentos escritos y audiovisuales. En el proyecto tambien
cooperd la Asociacion Mundial para la Comunicacién Cristiana' (WACC). Esta

investigacion tuvo como objetivo la sensibilizacion en el horizonte internacional,

! THE WORLD ASSOCIATION FOR CHRISTIAN COMMUNICATION (WACC). WACC [en
linea].
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asi como la concienciacion de los medios de comunicacion. Se llevaron a cabo
nutridas monitorizaciones de los principales telediarios de television y radio y de
las portadas de los diarios méas leidos de los 71 paises participantes. Para ello se
cred una guia para el seguimiento de noticias. La muestra represento a los centros

de mayor poblacion del mundo, a excepcién de la Repablica Popular China.

La Plataforma de Accidn establecida a partir de la Cuarta Conferencia
Mundial de la Mujer, celebrada en Beijing en 1995% evidenciaba como
inconvenientes para el desarrollo, la extension de la imagen estereotipada de la
mujer que perpetla la violencia contra éstas. Ademas, aseguraba la falta de acceso
por parte de este sector de la sociedad a la expresion y a la toma de decisiones,

tanto dentro como fuera de los medios de comunicacion.

Con el propésito de recopilar datos sobre el nGmero de reporteras y mujeres
periodistas que trabajaban en los periddicos canadienses de 1998 y compararlos
con los datos obtenidos por los estudios Focus on Violence (1990-1993) y Global
Media Monitoring Project (GMMP): Women’s Participation in the News (1995),
Media Watch Canada realiza la investigacion “Women Strike Out”. Se analizaron
270 noticias, 181 reporteros, 38 fotdgrafos y 1506 generadores de noticia, de 16
diarios canadienses representantes de cada region el 9 de septiembre y con dos

diarios nacionales el 27 de octubre.

Mientras que GMMP 95 creé una base de datos de la participacion y la
descripcién de la mujer en el mundo de los medios de comunicacion facilitando un
instrumento de investigacion depurado, Media Watch Canada, realizé la “Women
Strike Out”, una investigacion que comparaba el niUmero de reporteras y mujeres
periodistas de los periddicos canadienses de 1998 con los datos presentados por
los estudios Focus on Violence (1990-1993) y Global Media Monitoring Project:
Women’s Participation in the News (1995). Se analizaron 270 noticias, 181
reporteros, 38 fotografos y 1506 generadores de noticias, de 16 diarios
canadienses representantes de cada region el 9 de septiembre y con dos diarios

nacionales el 27 de octubre.

? La Declaracion de Beijing fue hecha por los Estados miembros de las Naciones Unidas y la Plataforma de
Accidn tiene como fin enmarcar los problemas, sefialar las estrategias y hacer un seguimiento de los acuerdos
adoptados. Con ello, se obliga a los paises a revisar las medidas tomadas al cabo de periodos de cinco afos.




En 1996 la WACC efectua cuatro informes regionales sobre la Participacion
de las Mujeres en los Medios en Africa, Asia, Caribe y Pacifico. En 1998, acomete
el Proyecto de Monitorizacién. En 1999, publica una guia con todos los codigos y

procedimientos relacionados con la monitorizacion.

Un afo después, WACC, también sufraga los Proyectos Globales de
Monitorizacién de los Medios (GMMP), de 2000 y 2005. En éstos se investigaron
nuevas cuestiones con el objetivo de analizar como los medios retratan a las
mujeres y las representan. Se cuantificd la presencia de éstas en los diferentes
medios de comunicacion y paises y se observé los roles que se le atribuian a las
mujeres y a los hombres, el tipo de informacién en las que aparecian, sus
ocupaciones, su estatus social y la forma en que los presentan en la noticia. Por su
parte, la GMMP 2005 es un proyecto que promueve la imparcialidad y el
equilibrio en la representacion de hombres y mujeres en los medios de

comunicacion a nivel mundial.

Desde la Universidad de Northwestern se hicieron varios estudios y una
conferencia sobre el papel directivo de las mujeres en los periddicos. EI primero
indagaba sobre las razones del estancamiento de las mujeres hacia los altos cargos.
Fue Women in Newspapers: How much progress has been made? Fue creada en el
aflo 2000. El segundo examinaba los problemas que tenian las mujeres para
alcanzar la igualdad en los puestos ejecutivos. Y la tercera, versaba sobre como

las ejecutivas canalizaban mejor su poder para potenciar su talento.

Respecto a la conferencia, titulada Women in Media: Finding the Leader in
You, matizaba que las herramientas de liderazgo de la mujer pueden emplearse
para dirigir el cambio e identificaba las estrategias para construir lideresas en las

compafiias de los medios de comunicacion.

Por su parte, la Asamblea General de la ONU cre6 en 2010 la organizacion
ONU mujeres con el objetivo de demostrar su compromiso con la igualdad de
género y el empoderamiento de la mujer a través del Plan de Accion prioritario
sobre igualdad de género 2008-2013. Esta estrategia tiene especial incidencia en el
sector de Comunicacion e Informacion de la UNESCO, el cual ha emprendido a
escala mundial, una amplia gama de iniciativas especificas de género con dos
puntos cardinales: la igualdad entre mujeres y hombres que trabajan en los medios

de comunicacién y la equidad en la informacidn sobre mujeres y hombres.
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Asimismo, la catedra de género y medios de comunicacion de la UNESCO
en la Universidad de Comunicaciéon de China (CUC), en colaboracién con la
oficina de la UNESCO en Beijing, celebro el 8 de marzo del 2013, una mesa
redonda acerca de la iniciativa Las Mujeres hacen las noticias, el cual fue el tema
del aio (WMN): "Hacia una Alianza Global sobre Género y Medios”.

Las profusas iniciativas en el &mbito internacional sobre esta tematica nos
hace encontrarnos con recopilaciones bibliografias como la de Lent® (1999),
colecciones como la de Valdivia® (1995), Peters® (2001),Djerf-Pierre® (2007), etc.
Ademéas de periodicos como Feminist Media Studies. Informes como Media
Report to Womenl6, Women’s Internacional Network (WIN) Newsl7 vy
IWMFWirel8.

Asimismo, organizaciones internacionales como la ya mencionada Media
Watch, International Women’s Tribune Centerl9, United Nations Development
Fund for Women (UNIFEM)20, la ONU, etc. Y conferencias de organizaciones
tales como International Association for Media Communication Research,
Internacional Communication Association y Association fora Education in

Journalism y Mass Communication.

Son muchas las organizaciones que trabajan por visibilizar las
desigualdades de género en los medios de comunicacién y fomentar que las
mujeres periodistas asuman cargos directivos en los medios. Su nimero es tan

profuso que se prefiere dejar de citarlas en este apartado y adicionarlo al anexo.

Si miramos al d&mbito europeo existen algunos paises mas fecundos en la
produccion académica de estudios sobre las mujeres en los medios de

comunicacién, tal es el caso de Suecia, el Reino Unido, Alemania y los Paises

® LENT, John A. Women and mass communications in the 1990°s: An international annotated bibliography.
Westport (Estados Unidos): Greenwood Press, 1999.

* Valdivia, Angharad N. Feminism, multiculturalism, and the media: Global diversities. Thousand Oaks
(Estados Unidos): Sage Publications, 1995.

® PETERS, Bettina. Equality and Quality: Setting Standards for Women in Journalism. Bruselas: IFJ, 2001.

® DJERF-PIERRE, Monika. The Gender of Journalism. En: Nordicom Review [en linea]. 2007, Jubilee Issue,
pp. 81-104.




Bajos. Estas investigaciones tienen numerosos puntos en comun, tales como el

interés por los analisis de contenido (Gallego et al., 2002, pp. 23 y 24",

En cuanto a la tematica, podemos decir que las investigaciones se han
dividido en dos compartimentos que por su naturaleza, no son estancos. Por un
lado se ha analizado el papel que desempefia la mujer en el engranaje de la
organizacion, centrandose en las dificultades que éstas tienen para ocupar cargos
directivos, asi como gestionar y organizar, tomando entre otras decisiones, la

elaboracion del producto informativo.

Igualmente, se ha analizado la problemética desde la perspectiva interna:
qué puestos de trabajo y secciones informativas ocupan las féminas, el techo de
cristal, la segregacidn horizontal, etc. También se ha investigado cuales son las
rutinas de trabajo porque suelen desfavorecer la conciliacion de la vida laboral y
familiar, impidiendo que las mujeres se encuentren en los procesos de toma de

decisiones.

Ente las investigaciones mas recientes que versan sobre el rol de las
mujeres como objetos de la informacion y como receptoras de la misma, podemos
encontrar las de Correa® y Harp (2011), Kim®y Yoon (2009) y Rodgers® y Thorson
(2003), los cuales se sefialan por estudiar la presencia de las mujeres en las

redacciones y el contenido editorial de éstas.

Por su parte, Craft' y Wanta(2004) y Beam® y Di Cicco (2010) han
estudiado la relacion que existe entre el porcentaje de mujeres en cargos directivos

" GALLEGO, J. (Dir.). La prensa por dentro: produccion informativa y transmisién de estereotipos de
género. Barcelona: Los libros de la frontera, 2002.

8 CORREA, Teresa y HARP, Dustin. Women Matter In Newsrooms: How Power And Critical Mass Relate
To The Coverage Of The HPV Vaccine. En: Journalism & Mass Communication Quarterly [en linea]. Junio
2011, Vol. 88, num. 2, pp. 301-319..

°® KIM, Kyung-Hee y YOON, Youngmin. The influence of journalists' gender on newspaper stories about
women Cabinet members in South Korea. En: Asian Journal of Communication [en linea]. Vol. 19, nim. 3,
pp. 289-301.

' RODGERS, Shelly y THORSON, Esther. A Socialization Perspective on Male and Female Reporting. En:
Journal of Communication [en linea]. Diciembre 2003, Vol. 53, nim. 4, pp. 658-675.

1 CRAFT, Stephanie y WANTA, Wayne. Women in the newsroom: Influences of female editors and
reporters on the news agenda. En: Journalism & Mass Communication Quarterly [en linea]. Marzo 2004,
Vol. 81, nim. 1, pp. 124-138.

2 BEAM, Randal A. y DI CICCO, Damon T. When Women Run the Newsroom: Management Change,
Gender, and the News. En: Journalism & Mass Communication Quarterly [en linea]. Junio 2007, Vol.87,
nam. 2, pp. 393-411.
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y el contenido de sus medios. Por dltimo, Armstrong® (2004) y Zoch* y Turk
(1998) han investigado sobre la relacidén entre el sexo del redactor y el de las

fuentes de informacion.

Como veremos en el capitulo 1° de la parte I, nuestro pais es tardio en las
investigaciones sobre esta tematica por diferentes cuestiones® (Gallego et al.,
2002, p. 25) entre las que destacan el no reconocimiento explicito de la

discriminacion de la mujer, la morosa llegada de la democracia, etcétera.

En general, hasta la fecha, las numerosas investigaciones efectuadas sobre
la imagen que ofrecen los medios de comunicacion sobre las mujeres brindan
conclusiones poco favorecedoras para éstas. A pesar de la evolucion que este
sector social ha tenido en muy poco tiempo, la mayoria de las tesis recalcan que se
da una perspectiva estereotipada y tergiversada de la mujer, que provoca que el
avance social en materia de igualdad se vea mermado y se encuentre, en
demasiadas ocasiones, en un bucle que impide la equidad y que se manifiesta en

otros problemas sociales como, por ejemplo, la violencia de género.

Por su parte, las administraciones siguen en su empefio por erradicar las
desigualdades entre los género. Prueba de ello es el mainstreaming o principio de
transversalidad: un término que se cre6 como solucion al problema de la
desigualdad de género, incorporandose éste a todas las politicas, programas y
proyectos europeos. Fue acufiado en la IV Conferencia sobre la Mujer celebrada
en 1995 en Pekin y fue llevado al marco juridico europeo por el Tratado de
Amsterdam. En diciembre de 1999 fue ratificado por Espafia y hoy esta de plena
actualidad, aunque, bien es cierto que las politicas actuales se centran mas en
estrategias para sobrepasar la crisis econdmica y olvidan estas otras politicas

sociales tan necesarias.

El mainstreaming es un principio que obliga a que toda accidn politica
prevista para el proceso de construccion europea de todos los paises de la Unidn

3 ARMSTRONG, Cory L. y NELSON, Michelle R. How newspaper sources trigger gender stereotypes. En:
Journalism & Mass Communication Quarterly [en linea]. Diciembre 2005, Vol. 82, nium. 4, pp. 820-837.

4 ZOCH, Lynn M. y TURK, Judy VanSlyke. Women making news: Gender as a variable in source selection
and use. En: Journalism & Mass Communication Quarterly [en linea]. Diciembre 1998, Vol. 75, nim. 4, pp.
762-775.

> Gallego, J. Op. cit.




tenga como primer objetivo la igualdad de oportunidades entre mujeres y hombres.

Dentro de este concepto estan inscritos los medios de comunicacion.

2. JUSTIFICACION DEL TEMA ESCOGIDO: UTILIDAD E INTERES DE LA
INVESTIGACION

2.1. LA GENESIS DE LA INVESTIGACION

Pasan los afios y nos damos cuenta de que se avanza en materia de género
pero no es suficiente. Cada estudio aporta un granito de arena a la formacion de
una sociedad mas equitativa e igualitaria que se quiere alejar del modelo
patriarcal. Pero para ello, hay que difundir, a través de este tipo de estudios, que el
problema sigue latente, aunque muchas veces se deje notar, como veremos, sélo de

forma sutil.

La historia de las luchas de la mujer ha estado plagada de hitos importantes,
una historia que comienza en 1900 y llega hasta nuestros dias. Su primer estadio
surgiria en torno al sufragio femenino, el derecho a voto de la mujer, cuyo inicio
fue en los Estados Unidos en 1845 y que comienza a concederse en diversos paises
alrededor de 1920.

Una segunda ola corresponderia a los movimientos sociales por la
liberacion de la mujer, que surgieron en primer lugar en paises como el Reino
Unido y Estados Unidos, propagandose por otros paises en la década del sesenta.
En esta ola ya se luchaba contra un amplio abanico de fenomenos socio-culturales
que obstaculizaban la libertad de las mujeres frente a la de los hombres, y
abordaban temas como la representacidn de la mujer en la publicidad y los medios
de comunicacion, la desigualdad en materia de salarios y las oportunidades

educativas.

Una tercera etapa se erige con la preocupacion de la perpetuacién de las
desigualdades a través de los roles, los cuales también limitan la capacidad de

decision y la expresion individual.
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2008 es la fecha de comienzo de la cuarta® etapa del feminismo, el cual esta
definido por las nuevas tecnologias de la comunicacion, en especial internet.
Ahora las ciberherramientas se usan para construir un movimiento online fuerte,
popular y reactivo que llega a todas las partes del mundo con gran capacidad de

convocatoria.

Los medios de comunicacion son parte de la sociedad. Son transmisores de
conocimiento y motores de culturas globalizadoras y de desarrollo social. En
paises con una alta densidad mediatica, no hay un aspecto de la sociedad que no

haya sido impactado por los medios en mayor o menor grado.

De la misma forma que sucede con la historia de las mujeres, los medios de
comunicacién han evolucionado hasta llegar a ser lo que representan hoy en dia.
El desarrollo de la prensa escrita en el siglo X1X, la radio al iniciarse el siglo XX,
la television en la década de 1940 y la explosion de las nuevas tecnologias en la
decada de los noventa.

Los niveles de diversidad y los contenidos mediaticos dependen en gran
medida de la propiedad, independencia, pluralismo y diversidad de los medios de
comunicacién, ya que a este respecto éstos pueden estar controlados por el
gobierno, pueden ser privados o de servicio publico puro y comunitarios.

Existe una clara confluencia entre el empoderamiento de la mujer y el
desarrollo de los medios de comunicacion. Estos han estado manifiestamente
involucrados en la segunda y tercera etapa histérica del empoderamiento de la
mujer. La expansidn mediatica, la aparicion de las nuevas tecnologias y el
levantamiento de los medios sociales en muchas partes del mundo han traido
consigo la implantacion de multiples fuentes de acceso a informacion vy

conocimientos relativos al género.

Los medios de comunicacion tienen la posibilidad de propagar, mejorar o
perpetuar la desigualdad y los estereotipos de género en las estructuras sociales y
mentales de las personas, pues son, independientemente de la tecnologia que
empleen, una de las principales fuentes de informacion, de ideas y de opiniones a

nivel mundial.

8 AEROPAGO, Karen Dianne. La cuarta ola [Videoblog].




Los medios de comunicacion deben reflejar la diversidad existente en la
sociedad, entendida ésta como una variedad de caracteristicas complejas de la
poblacién humana, tales como el lenguaje, la cultura, la religiéon, la raza, la
etnicidad y el género. Para que esto suceda es necesario, por ejemplo, que las
noticias salgan del marco de los estereotipos y de la masculinizacion de la mano
de todo periodista, por eso se ha incluido en esta tesis unas recomendaciones para

enfocar la labor periodistica con perspectiva de géenero.

Esta investigacion se apoya en datos que revelan que nuestra sociedad adn
se encuentra lejos de conseguir la igualdad entre los sexos. Datos como los que
nos aporta el ultimo Proyecto de supervisién de los medios de difusién a nivel
mundial (GMMP) 2010, llevado a cabo por la ONU sobre los medios de

comunicacion.

Aqui descubrimos que solo el 24 % de las personas que aparecen en
pantalla, en las ondas de radio o en la prensa, son mujeres, mientras que el 76 %

son hombres.

Sélo un 13% de las mujeres aparecen en primer plano en las noticias. De
estas mujeres que son protagonistas de la informacion, un 18 % son descritas

como victimas en comparacion con un 8 % de los hombres.

Ademas, menos de uno de cada cinco especialistas entrevistados por los
medios de comunicacion son mujeres. Y el 46 % de las noticias alimentan los
estereotipos de género, siendo apenas un 6 % de las informaciones las que pone de
relieve la igualdad de género o el tema de la desigualdad.

Por otra parte, las mujeres periodistas hacen el 37 % de las noticias que se
difunden. En sus reportajes, estas afrontan los estereotipos de género dos veces
mas que sus colegas de sexo masculino. El 65,6 % de los puestos de trabajo en las
areas de produccion y disefio pertenecen a los hombres, y solo un 34,4 % a las

mujeres.

El Informe Mundial sobre la Condicion de la Mujer en los Medios de
Comunicaciéon (2011) de la ONU también descubre que los hombres ocupan la
gran mayoria de los escafios en los consejos rectores de los medios y en la alta
direccién Ellos también dominan en un 71,3 % los puestos de jerarquia intermedia

de las empresas encuestadas, mientras que las mujeres el 28,7 % restante. En lo
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que se refiere a los altos cargos, los hombres se quedan con un 61,3 % de los
cargos de alta direccion, y las mujeres el 38,7 %.

En lo que respecta al nivel subalterno del cuadro organico, éste también
esta dominado por los hombres, con una proporcion de casi el 63,9 %, mientras
que las mujeres desempefian el 36,1 % de dichos cargos. En el area profesional
técnica, los hombres poseen el 73,2 % de los empleos y las mujeres apenas un
26,8 %. Y solo un 16 % de las empresas mediaticas observadas en Europa
Oriental, un 27 % en la region de Oriente Medio y Africa del Norte y un 69 % en

Africa subsahariana posee una politica de empresa sobre la igualdad de género.

Si miramos a Andalucia no encontramos un horizonte mejor, ya que un
estudio’ realizado por el Consejo Audiovisual de Andalucia en el afio 2012 rebela
que las intervenciones de mujeres fue solo un tercio del total y tardaban menos
tiempo: los testimonios femeninos duraron el 27% del tiempo total. Ambos
porcentajes son muy parecidos al registrado en los tres afios anteriores, desde

2009, cuando el CAA inicio estos trabajos de monitorizacion.

Ademas, de este informe se desprende que se mantiene el encasillamiento
de las voces femeninas en roles tradicionalmente asignados a las mujeres
(educadoras y cuidadoras), mientras que las noticias sobre ciencia, tecnologia o

deportes son explicadas y protagonizadas por hombres.

Por otra parte, el tiempo de voz de la mujer en las informaciones
relacionadas con la educacion en ese afio supuso el 45% del total y el 42% en las
noticias sobre la sanidad. En cambio, en las noticias sobre ciencia y tecnologia no
lleg6 al 22%.

Asimismo, el 21% de las mujeres que salen en los informativos no son
identificadas, mientras que solo el 10% de los hombres aparece sin identificar.

Son préacticas que restan visibilidad a la mujer como fuente fiable de informacion.

Ante este panorama y todos los razonamientos derivados de la revision
bibliografica consultada, se plantean en este trabajo de investigacion varios

supuestos:

7 CONSEJO AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA (CAA). Informe sobre la distribucion por sexo de los
tiempos de palabra en los informativos de las televisiones publicas andaluzas 2012 [en linea]. Informe
inédito. 14 de febrero de 2013.




1. Los medios de comunicacion son un baluarte democratico
indispensable para la sociedad contemporanea. Uno de los accesos al
empoderamiento de la ciudadania es la informacion. Por este motivo,
se hace necesario observar los entornos mediaticos y como ellos
promueven la igualdad y la equidad en las relaciones humanas, una
preocupacion abordada por numerosos organismos internacionales,

publicos o privados.

2. EIl interés y preocupacion de la ciudadania y por los mencionados
organismos por la igualdad de género. Otra fuente de preocupacion
que ocupa numerosas investigaciones, estudios y monitoreos

realizados por organismos y entidades nacionales e internacionales.

3. La conveniencia de un periodismo que asuma la responsabilidad que
le otorga formar opinion publica promoviendo e integrando la

perspectiva de género en todas sus facetas y quehaceres.

4. La posibilidad de que la capacidad movilizadora de los medios de
comunicacién con una informacion de calidad con perspectiva de
género, pueda influir en la sociedad provocando o animando unos
efectos sociales y culturales, a corto y largo plazo, ya sean directos o
indirectos, manifiestos o latentes; entendiendo a los medios tanto
como fuentes de persuasion, como fuentes de informacion vy
aclarando que la influencia de una informacion dependerd no solo de
las caracteristicas intrinsecas de su contenido y forma, sino también
de los objetivos con que los receptores se han acercado al mensaje,
por lo cual, un mismo mensaje puede desencadenar diferentes

efectos.

Esta tesis expresa la necesaria y continua revision de los mensajes que se
emiten en los medios de comunicacion. Por ello, se estima necesario hacer
hincapié en la importancia que tienen los medios de comunicacién en la sociedad
actual. Al tiempo que se hace patente una alfabetizacion pedagoOgica para su
consumo y manejo. Otra de las pautas mas trascendentales e incipientes es la
incorporacion de la perspectiva de género a todos los aspectos de la vida, con

especial relevancia en la comunicacion social.
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Todas estas faltas se ven consecuentemente reflejadas en la vida de las
mujeres, victimas de los distintos grados de desigualdad tradicionalmente

legitimados. Pero, también salpica a la otra mitad de la poblacidn.

Esta tesis serd defendida oralmente en una exposiciéon que incluira
ejemplos actuales y significativos. De esta forma, se pretende demostrar los
juicios que se detallan en estas paginas.

2.2. LOS MEDIOS DE COMUNICACION: UNO DE LOS EJES SOCIALES

Los mass media se erigen en nuestros tiempos como determinantes agentes
de socializacion. La sociedad recibe un gran impacto en sus formas de vida,
costumbres, modos de pensar, de organizarse y de funcionar, a través de los
medios de comunicacion. Estos contribuyen en la organizacion de un modelo

cultural que desborda las fronteras.

Varios son los factores que hacen patente su transnacionalizacién. Uno de
ellos es la distribucion masiva de sus productos icénicos, tales como la television,

la publicidad, el fotoperiodismo, el cine, etc.

También lo logra a partir de la distribucion del discurso de la informacion
que se abre paso desde la mitad del siglo XIX hasta hoy, a través de la
centralizacion de su produccién en unas cuantas grandes agencias de noticias
capaces de producir miles de enunciados diarios en unos pocos lugares para que
puedan tener uso en cualquier punto del planeta. Como afirma McQuail®, los
medios no solo son reproductores y difusores de una “realidad” méas o menos

comun, sino también son productores y distribuidores de conocimiento.

Las imagenes que se emiten en los medios son el reforzamiento de detalles
definidos por el modo de informar que construyen representaciones de la realidad
y que, segln las numerosas investigaciones y la literatura sobre género, ayudan a
las personas a modelar su pensamiento y, en definitiva, a entender el mundo. Por

lo tanto, los medios construyen el genero dia a dia, pasan a formar parte de la

¥ McQUAIL'S DENIS. Reader in Mass Communication Theory. Denis McQuail, 2002. Reprinted London,
2004,




comunicacién publica tecnolégicamente mediada y poseen ciertos efectos en la

comunicacion interpersonal.

Una tendencia que se advierte cada vez mas entre los expertos es la
necesidad de avanzar tanto en el analisis de los efectos de la comunicacion
audiovisual como en la pedagogia de su comprension, ya que se considera muy
importante el impacto y los efectos que los mensajes audiovisuales y digitales

emitidos por los medios de comunicacion.

Desde la Comision Europea se lanzé en el afio 2006 una consulta publica
sobre la necesaria alfabetizacion audiovisual. En palabras de la entonces
Comisaria de la Sociedad de la Informacion y Medios de Comunicacién, Viviane
Reding: “la alfabetizacion audiovisual es tan crucial para el ejercicio de una
ciudadania activa y plena como lo era la alfabetizacién convencional al comienzo
del siglo XI1X”.

Como veremos en adelante, numerosas investigaciones lo certifican, los
nifios, nifas y jovenes estan expuestos a una media de 400 horas de television y
cerca de 45.000 anuncios comerciales al afio. Es imposible que tales torrentes

informativos no causen efectos sociales.

2.3 LA ESTEREOTIPIA Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Aungue se ha avanzado, en la actualidad los medios siguen estereotipando y
sugiriendo modelos arcaicos y novedosos, pero casi siempre centrados en la
tradicion patriarcal. Se basan en estereotipos y roles ocupacionales y sexuales, a la
vez que confieren categorias y estatus a las cuestiones publicas, a las personas, a

los movimientos sociales y a las organizaciones.

Los productos que hacen circular los medios de comunicacion forman parte
de lo que se ha denominado la industria cultural, la cual, se configura desde
organizaciones de titularidad privada o publica y cuyos rasgos comparten con

otras areas de produccidn de cualquier otra estructura industrial general.

El periodismo, la publicidad y la industria del entretenimiento funcionan
por separado pero con frecuencia resultan dificiles de distinguir. Se mezclan entre
si creando nuevos formatos que problematizan su separacidn para el pablico (por

ejemplo, ultimamente se afiade publicidad emitida por el propio o la propia
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presentadora dentro del informativo, de la informacion del tiempo y del deporte).
Pero, sin duda, dan funcionalidad a los medios y los convierten en una poderosa

fuente de representacion.

Dentro de ellos, la televisidn se instituye como una de las mas poderosas.
Ella provee de iméagenes de realidad y expresa la representacion del mundo. Las
personas utilizan representaciones mediaticas para orientarse, para alinearse o no
con las informaciones cotidianas, de manera que la television contribuye a
configuraciones de la subjetividad, socialmente construidas y mediadas por ese

espacio de socializacion que crea el propio medio.

En palabras de Bourdieu, la television que “pretende ser un instrumento de

registro, se vuelve un instrumento de creaciéon de realidad”.

Y es que los datos hablan por si solos. Segun la encuesta realizada por
Barlovento Comunicacion® a partir de datos de Kantar Media, el pasado junio del
2013, en Espania, se veia la television una media de 238 minutos por persona y dia,
es decir, 3 horas y 58 minutos. Siendo las comunidades auténomas de Andalucia y

Valencia las que encabezan el ranking de mayor consumo.

Este afio, el 2015, los televidentes consumen una media de 204 minutos
diarios de television al dia®.

Atendiendo a otro reciente estudio efectuado por el Centro* de
Investigaciones Socioldgicas (2015), la televisién es el medio preferido al que
recurren los espafioles para informarse sobre la actualidad. Estos y otros datos
revelan que los informativos son los programas que mas gustan y aunque, no

suelen liderar el ranking?, los telediarios si tienen gran audiencia, ya que el 75%

¥ BARLOVENTO COMUNICACION. Informe de audiencias TV febrero de 2013 [Blog]. 1 de marzo de
2013.

% KANTAR MEDIA. Boletin de audiencias [en linea]. Kantar Media. Audiencia de TV, 2015.

2 CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS). CIS. Centro de Investigaciones
Socioldgicas [en linea].

22\/er tele! [en linea].




de los encuestados dice verlos todos los dias. Las Noticias 1 de Canal Sur TV
tienen una audiencia del 3.6% y un share® del 15.6%.

Cuota% Sistemas de Distribucién por Ambitos
mDT CABLE W SATELITE |

% SISTEMAS EN ESPARA 100%

=

157 122 178 166
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25%
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Elaboracion Barlovents Comunicacidn, s egin datos de Kantar Media

La importancia que tiene los medios de comunicacion y con especial
énfasis, la television y sus mensajes, es obvia en el mundo actual, como también
lo es la difusion de determinadas representaciones de varones y mujeres, en su

individualidad o como colectivos.

Se hace necesario, por tanto, una continua revision y reflexion sobre cuéles
son las influencias que estan recibiendo un enorme sector de la poblacién entre los
que se encuentran las raices de nuestro futuro, los nifios, nifias y jovenes, que

formaran la sociedad del mafiana.

La gran mayoria de las publicaciones que aqui se recogen aseguran que en
las emisiones mediaticas se insiste en la presentacién de reconstrucciones que
concentran el poder y el control de la vida en manos de varones, olvidando, en

ocasiones, de forma deliberada a las mujeres.

Estos documentos sirven de base a las tareas de sensibilizacion y
prevencion para que, aunando esfuerzos, se desarrollen desde los medios de
comunicacién, en los que se incluye la publicidad, y junto con el resto de la

sociedad, se logre una participacion activa y benévola en la eliminacion de la

%% Share: porcentaje de individuos que son audiencia de una cadena (en un programa o franja) respecto al
porcentaje de individuos que estaban viendo television durante la duracion de ese programa o franja.
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desigualdad entre hombres y mujeres, y asi, de los distintos tipos de violencia que
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se ejerce sobre ellas.
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Elaborado por Barlovento Comunicacion, segln datos de Kantar Media

2.4. BUSCANDO EL AVANCE A TRAVES DEL ESTUDIO, EL ANALISIS Y LA
REVISION

A pesar de que se ha recorrido mucho en el camino hacia la igualdad entre
los géneros, alun se presenta lo masculino como un paradigma a seguir. Su
sobrerrepresentacion frente al subprotagonismo femenino nos habla de que se trata
de una cuestion aun por superar desde distintas vertientes. Su pervivencia nos
recuerda que se cree errébneamente que se trata de una tematica culminada en las

sociedades avanzadas.

De ahi la importancia de la realizacion de investigaciones que testimonien
que la raiz del problema de la desigualdad viene de la mano de la educaciéon y la
socializacion, conducida, entre otros agentes, por los medios de comunicacién de
masas, entre los que se encuentra el mas influyente, la television, la web, y por

ende, su distribuidor de informacidn por antonomasia, el informativo o telediario.

2.5. LA NECESARIA IMPLANTACION DE UNA NUEVA PERSPECTIVA

Es ineludible dar cuenta de que la perspectiva de género en comunicacion

supone la implantacion de una nueva y necesaria mirada, distinta a la hegemonica




para la imperiosa necesidad de que todos los medios implementen medidas

encaminadas a mejorar la representacién de hombres y mujeres en sus contenidos.

Cada vez se hace mas patente, la necesidad de una vision con perspectiva
de género en todas las disciplinas, con mas insistencia, si cabe, en las que se
ocupan de la comunicacion. Un nuevo prisma que ha de ser aprehendido no sélo
por los profesionales de la informacion, sino por la ciudadania en general, con el
fin de hacer posible el fomento de un sentido critico que ayude a discernir los

valores que transmiten los medios creando un imaginario social adecuado®.

2.6. DESAFiO ENTRE LABOR SOCIAL Y BENEFICIOS ECONOMICOS

A lo largo de su historia, los medios de comunicacién han mantenido una
pugna por lograr un equilibrio entre su funcién social como servicio publico, que
refleja a la sociedad y la lucha por conseguir beneficios economicos y de poder

que les permitan sostenerse.

Por su parte, las televisiones publicas se deben a una normativa especifica
que recoge la imposibilidad de que éstas tengan &nimo de lucro y se centren en su
funcion social y educadora. Sostenidas por los ciudadanos, deben revertir los

beneficios, cuando los haya, en ellas mismas®.

Por tanto, es necesario establecer una investigacion en la que se tengan en
cuenta todos los componentes y los agentes que intervienen en el proceso
comunicativo y de reconstruccién de la realidad para poder demostrar que algo tan
pretendidamente superado como la perspectiva de género no lo estd, pero es

necesario para el avance social y la erradicacion de la marginacion femenina.

2.7. APORTAR PARA EL CAMBIO

** El imaginario social es un concepto creado por el filésofo griego Cornelius Castoriadis, usado
habitualmente en ciencias sociales para designar las representaciones sociales encarnadas en sus
instituciones. El concepto es usado habitualmente como sinénimo de mentalidad, cosmovision, conciencia
colectiva o ideologia, pero en la obra de Castoriadis tiene un significado preciso, ya que supone un esfuerzo
conceptual desde el materialismo para relativizar la influencia que tiene lo material sobre la vida social.

% Art. 23. JUNTA DE ANDALUCIA. Ley 18/2007, de 17 de diciembre, de la radio y televisién de

titularidad autondmica gestionada por la Agencia Publica Empresarial de la Radio y Televisién de Andalucia
(RTVA). BOJA [en linea], 26 de diciembre de 2007, nim. 252, pp. 36-44.
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La tesis que en estas paginas se expone, se centra en el estudio de la
television por su alta popularidad entre el publico. Nos ocupamos de la mas

allegada para los andaluces: Canal Sur TV.

La muestra de analisis se ajustara al afio que corre, el 2015 por querer dar
una vision totalmente actual del estado de la cuestion. Ademas, se ha valorado la
disponibilidad de los documentos audiovisuales en la television a la carta®, una
novedosa ventana a la informacion en internet que permite acceder a dichos
informativos a través de la red y que suma audiencia a la cadena y a sus

telediarios.

El estudio se ajusta al género periodistico instituido como el vehiculo
mayoritario a través del cual la poblacion conoce los acontecimientos que se
producen en el mundo y la carta de presentacion de prestigio de un canal de

television: los servicios informativos.

Sabemos del poder socializador y creador de la opinién publica por parte de
los medios de comunicacion?. Y también que la familia es otro agente social de
primer orden en nuestra sociedad. Un nucleo que consume televisién y que esta

formado por mujeres y hombres.

De este modo, se ha investigado cdmo se representan los géneros, que
significados se construyen y qué caracteristicas distintivas se les atribuye en la
actualidad informativa. En definitiva, se ha querido demostrar que adn existen
diferencias y errores en el tratamiento de la informacion que incurren en la
perpetuacién del modelo patriarcal a través de la conceptualizacién de lo

masculino y lo femenino.

Las mujeres componen mas de la mitad de la poblacion y estan
representadas en todos los sectores sociales. Con esta tesis se ha querido averiguar
si estan reflejadas en los medios de comunicacion mas solicitados para satisfacer
el derecho a la informacion recogido en el articulo 20.d de nuestra Carta Magna y

de esta forma, aportar un granito de arena sirviendo de base a las tareas de

% La television a la carta es el portal web de RTVA que ofrece a los usuarios todos los contenidos emitidos
en la radio y la television de Andalucia, exceptuando aquellos de los que no disponen de Derechos de
Emision fuera del Territorio Andaluz.

2’ MONTERO, Maria Dolores. La informacién periodistica y su influencia social. Barcelona: Editorial
Labor, 1993.




sensibilizacidn y prevencion de la desigualdad entre hombres y mujeres, animando

a la participacidn activa en la erradicacion de dichas discordancias.

Si hacemos referencia a los ultimos datos del censo de poblacion
espafiola®, con fecha de referencia de 1 de noviembre de 2011, observamos que
hay muchos elementos que nos evocan una desigualdad discriminatoria entre

hombres y mujeres.

Los datos cifran la poblacidn residente en nuestro pais en 46.771.341
personas, de las que 23.785.665. En Andalucia la poblacion alcanza las 8.402.305
personas, de las cuales, el 50.62% son mujeres. Por comunidad autébnoma, las
mujeres representan mas de la mitad de la poblacién en Andalucia.

Segln los datos del Instituto Nacional de Estadistica®, en el 2013 se
produjeron 425.715 nacimientos, de los que 48,54% fueron nifias. ElI 52.41% de
las madres eran primerizas. Segun la actividad econdmica de la madre, el 75%
eran activas, frente al 46.4% que lo eran en el afio 1996, afio en el que habia
habido 362.626 recién nacidos.

En cuanto al empleo en el afio 2012, las diferencias salariales entre hombres
y mujeres fueron significativas. Para poner de manifiesto estas desigualdades, es
necesario considerar el salario por hora y distinguir el tipo de jornada. En el
trabajo a tiempo completo, el salario por hora de las mujeres (13,8 euros) en el
afio 2012 alcanzaba el 85,9% del salario por hora de los hombres (16,1 euros). Al
considerar la jornada a tiempo parcial, el porcentaje anterior alcanza un valor del
79,7%., la participacion de varones a tiempo parcial ha sufrido un ligero ascenso,

mientras que el numero de mujeres con este tipo de jornadas ha sido constante.

La tasa de riesgo de pobreza es del 21.3% en las mujeres, frente al 20.1%
en el caso de los hombres. Una pensionista percibe al mes una media de 597.21

euros, mientras que la pension media de un varon es de 971.92 euros.

® GOBIERNO DE ESPANA. Mujeres y hombres en Espafia [en linea]. Instituto de la Mujer para la
Igualdad de Oportunidades, 2015.

2 fdem.
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El 97.3% de las personas ocupadas a tiempo parcial por hacerse cargo del
cuidado de los hijos menores de 14 afios son mujeres. Siendo éstas las que ocupan

el porcentaje del 82.2% entre los desempleados que se hacen cargo de los hijos.

En lo referente a la violencia de género, en el afio 2013 murieron a manos
de sus parejas o exparejas 54 mujeres. Esta cifra supone un incremento respecto
del afio anterior, en el que se produjeron 52 victimas mortales. En el afio que

corre, las victimas suman 30, 7 en Andalucia.

Ellas siguen pisando fuerte en el terreno universitario®, sin embargo, esto
no se traduce en la vida laboral y se registra mayor tasa de paro. EI 54.1% de los
estudiantes universitarios son mujeres con presencia mayoritaria en todas las
ramas, excepto en las técnicas. El rendimiento en los titulos de grado y master
supera en diez puntos porcentuales al de los hombres. El 61.1% de los lectores de
tesis doctorales con menos de 34 afios son mujeres. En las céatedras universitarias

ellas solo representan el 16.8% de los catedraticos.

De los trece ministros del actual gobierno, s6lo cuatro son mujeres. No hay
ninguna mujer presidiendo el Congreso o el Senado. En la camara baja el 37.4%
son mujeres, es decir, 131 diputadas entre los 350 que hay. Por su parte, el Senado
cuenta con 265 senadores de los cuales, 91 son mujeres.

En el Consejo del Poder Judicial las mujeres ocupan el 35% y en el
Tribunal de cuentas el 7.1%. En las autonomias sélo hay cuatro mujeres
presidiendo, aunque existen diecisiete presidentes autonémicos y dos de las
ciudades de Ceuta y Melilla.

En agosto de 2014, el porcentaje de mujeres en el conjunto de escafios
parlamentarios de los 28 paises de la Unién Europea alcanzé el 28%. En Espaifia,

después de las elecciones del afio 2011, dicho porcentaje se situ6 en un 39,7%.

Por otra parte, segun el Observatorio de la imagen de las mujeres del
Instituto de la mujer y la igualdad de oportunidades, en el afio 2013 se presentaron
un de 564 quejas, relativas a 282 contenidos, emitidos por 218 empresas o
entidades (un 20’5 % y un 23’2 % maés que en 2012, respectivamente, en los dos

ultimos conceptos) que denigraba la imagen de la mujer. EI nimero de casos

% Tdem.




denunciados llegd al 51°1%. Dentro del sector no publicitario, el apartado de
Otros sectores o actividades es el que mas incremento representa en porcentaje de
casos denunciados, el 39’3 %, si bien dentro del total s6lo supone el 13’8 %, con
un ligero incremento sobre 2012 (11°9%). En este apartado se incluyen las quejas
sobre una diversidad de contenidos, que van desde publicaciones, canciones u otro
material divulgativo hasta actividades empresariales, como el caso de la cadena de
centros de ocio para nifias Princelandia, los premios de menor entidad para
modalidades femeninas en diferentes tipos de concursos o campeonatos, dentro de
categorias equivalentes, o los cursos de formacion especificos para mujeres cuyo
objeto esta relacionado con trabajos considerados femeninos (enfermeria, estética,
etc.). Esto pone de manifiesto que la ciudadania cada vez es mas critica con el

sexismo.

En cuanto a la valoracidon de la mujer en su aportacion a la sociedad a
traves de los premios, observamos que el Premio Nobel ha sido otorgado sé6lo a 45
mujeres, mientras que los hombres han llegado al niumero 806. Los premios

Pulitzer han sido otorgados a s6lo cinco mujeres en la categoria de periodismo.

Esto es solo una muestra de las desigualdades que existen entre hombres y
mujeres a dia de hoy en nuestro pais y en el mundo. Los diferentes estudios nos
remiten a mujeres con representacion en todas las esferas: politica, economia,
artistas, el poder judicial, los parlamentos autondémicos, Congreso, el Parlamento
Europeo, funcionariado, etc. Aunque las desigualdades siguen vigentes y se
perpetdan a través de la emision de estereotipos de género en todos los medios de
comunicacién. En el capitulo Il se analizara cdmo los datos que a continuacién se

enumeran, se traducen en estereotipos en los medios de comunicacion.

Son algunas de las cuestiones que se han observado para llegar a plantear
esta tesis, la cual pretende poner en tela de juicio al grado de responsabilidad que
tiene una cadena de televisién con los programas informativos mas vistos para

conocer la actualidad.
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3. FUNDAMENTOS METODOLOGICOS Y CIENTIFICOS DE LA
INVESTIGACION

3.1. ACOTACION DEL OBJETO DE ESTUDIO Y ALCANCE DE LA INVESTIGACION

Como ya se ha comentado, la década de los setenta se erige como la pionera
en los estudios de género y comunicacion. Las investigaciones son especialmente
profusas en Estados Unidos, mientras que en Europa no se llega a indagar en este
tema hasta 1973, siendo la televisidn noruega la que mas se encarga de ello®.

El afio 1975 se recuerda como un hito en la historia de los estudios que nos
ocupan por dos razones: es el primero declarado como “Afio Internacional de la
Mujer” por las Naciones Unidas y, ademas, se comprueba un despegue en el
interés por las industrias de la comunicacién y su relacidn con las mujeres. De esta
forma, estas investigaciones comienzan a mostrar una relevancia cada vez mayor

en nuestra sociedad.

En nuestro pais se publica por primera vez, en 1984, una investigacion
desarrollada por el Instituto de la Mujer. En él, Concha Fagoada analiza la
presencia de las mujeres en los cinco diarios espafioles con mayor difusién del
momento®*. Mas tarde, la misma autora, sigue analizando a los medios desde esta
perspectiva y transitados cinco afios, Franquet estudia de forma especifica la
imagen de los géneros en los medios audiovisuales. Lo hace con su obra inédita

“La mujer sujeto y objeto de la informacidn radiotelevisiva®”.

Alcanzados los afios noventa se publica la primera tesis doctoral sobre la

representacion de mujeres y hombres en los magazines de la radio espafiola®. La

*LEIE, Birgit y HERO, Hege. Hvem Snakker | NRK? (=;,Quién habla en la NRK?). Oslo: NRK y
Consejo para la lgualdad, 1994. (La representacion de las mujeres en las noticias era de un 25%
en 1973, 28% en 1988 y 31% en 199).

% FAGOAGA, Concha. Umbral de presencia de las mujeres en la prensa espafiola. Madrid:
Instituto de la Mujer, 1984.

¥ FRANQUET, R. La mujer sujeto y objeto de la informacion radiotelevisiva. [s.l.]: Instituto de
la Mujer, [1989].

% LOPEZ DIEZ, Pilar. Los magazines de la radio espafiola: modelos, tendencias y representacién de
género. Tesis Doctoral inédita, Universidad Complutense de Madrid, Madrid, 1996.




Doctora es Pilar Lopez Diez, la misma que dirige el estudio sobre la

representacion de género en RTVE en el afio 2001%.

En nuestra comunidad autbnoma y mas concretamente en nuestra ciudad, se
han realizado varios estudios en torno al género y la comunicacidon. Destacan
autoras como Felicidad Loscertales y Trinidad NuUfiez, que nos proponen una
vision distinta sobre como los medios reflejan la imagen de las mujeres. Estos
sirven de marco a otros muchos, expuestos en este trabajo, abanderados por el

Instituto Andaluz de la Mujer, el Consejo Audiovisual de Andalucia, etc.

3.2. LA MULTIDISPLINIDAD, UNA CUESTION INELUDIBLE

Tomados esto y otros muchos ejemplos, esta investigacién que se plantea
aqui actia desde la multidisciplinidad. Es decir, ha tenido en cuenta todas las
materias, que van desde la antropologia, pasando por la sociologia, la psicologia,
etc., hasta llegar al &mbito de la comunicacion, sin olvidar toda la tradicion
efectuada por los estudios de género que empiezan a materializarse desde la

década de los setenta.

La Doctoranda que se expresa, con la humildad que requiere la afirmacion,
esta convencida de que, lejos de estar superada la cuestion de la perspectiva de
género en los medios de comunicacion, el actual escenario mediatico de las
relaciones entre géneros debe ser analizado para encontrar las herramientas

adecuadas para mejorarlo.

Se ha investigado, por un lado, el papel que desempefian las mujeres y los
hombres en las noticias audiovisuales de Canal Sur, teniendo en cuenta las
profesiones y puestos que ocupan en la sociedad, los temas o los asuntos publicos
en los que ambos sexos se desenvuelven en las emisiones y la forma en que las
noticias muestran a hombres y mujeres. Asi como los tiempos de palabra que se le

da a cada uno y el empleo del lenguaje.

Dichas desavenencias no tienen por qué ser malintencionadas, la inclusion o

no de la perspectiva de género tiene que ver con el o la creadora de la

¥ FRANQUET CALVET, Rosa (Dir.). Representacion de género en los principales medios de comunicacion
online [en linea]. [s.l.]: Grup de Recerca en Imatge, So i Sintesi, [s.d.].
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informacidn, con el arraigo social del patriarcado, con las rutinas de produccién o
con la fugacidad que implica el medio y su género (las noticias en television

suelen durar un minuto y estan ajustadas por un total que dura unos 17 segundos).

3.3. SIEMPRE LEJOS DE LA MISANDRIA

Es necesario advertir que nunca se ha pretendido estudiar el papel de las
mujeres en un mundo aislado del de los hombres y por supuesto, no se ha buscado
dar un punto de vista desde la misandria. Se da referencia al género desde una
categoria social, que como dice el profesor Scott®, estd impuesta “sobre un cuerpo

sexuado” desde todas las perspectivas posibles, social, politica y econdmica.
b 9

Con este estudio se ha pretendido dar a conocer cuél es la representacion
por género, tanto en datos numeéricos como en datos caracteristicos, en los
informativos de Canal Sur TV, vehiculo utilizado por los andaluces para conocer

lo que acontece en el mundo.

La medicion de ciertos parametros de la representacion de género en
términos cuantitativos y cualitativos, han dado las pistas para corroborar las tesis
que se han propuesto. Por ejemplo, el perfil de las personas objeto de la

informacidn, el género de las personas expertas, etcétera.

Echando la vista hacia atras y teniendo en cuenta que las mujeres
representan mas del 50% de la poblacién actual y que participan activamente en
las distintas esferas sociales, politicas y econdmicas, observamos algunos

adelantos en materia de igualdad.

De hecho, si en el 2001 las mujeres copaban el 36,4% del poder judicial, el
30,5% de los parlamentos autonomicos y el 29,8% del Parlamento europeo, las
cifras que se manejan hoy se acercan mas a la paridad, teniendo, incluso, una

recién estrenada presidenta en la comunidad andaluza.

% SCOTT, Joan W. EIl género: una categoria util para el analisis historico. En James S.
AMELANG y Mary NASH (Coords.). Historia y Género: Las mujeres en la Europa Moderna y
Contemporanea. Valencia: Universidad de Valencia, 1990, pp. 23-58.




Es necesario aclarar que este estudio se refiere a la discriminacion por
razones de sexo teniendo en cuenta la definicion que ofrece Lozano®, cuando dice
que ésta se manifiesta, entre otras circunstancias, cuando las mujeres ocupan la
misma posicién de género antes asignada al varon y estan peor consideradas o

tienen menos poder.

Por ultimo, hay que destacar que esta investigacion pretende colaborar en la
sensibilizacién, observando y analizando este medio de comunicacidon desde un
punto de vista alejado de los supuestos tradicionales sujetos a la dominancia

androcentrista®.

De esta forma y explicado de una forma simple y visual, se ha tratado de
poner el foco de atencion en la imagen que se da a las mujeres desde los

informativos de Canal Sur TV.

Para ello, nos hemos favorecido con un simil muy conocido en esta
temética: hemos imaginado que somos un extraterrestre que llega al planeta Tierra
para estudiar al ser humano. Para dicha labor, nos hemos ayudado de los medios
de comunicacion, entre los que destaca la television y dentro de ésta sus
informativos. A través de su analisis, se podra tener una vision sobre las

caracteristicas de cada genero del ser humano segin la informacidn que se recoja.

4, HIPOTESIS Y OBJETIVOS

Conocidos y estudiados los anélisis previos de otras investigaciones, a los

que se hace referencia en este trabajo, se parte de una hipoétesis especifica.

Se ha de tener en cuenta que una hipotesis, segun Carl Hempel, se define
como aquel enunciado que esté respaldado por una contrastacion, ‘“con
independencia de si se propone describir algin hecho o evento concreto o expresar

una ley general o alguna otra proposicion més compleja”™.

¥ LOZANO ESTIVALIS, Marfa. La construccién del imaginario de la maternidad en occidente.
Manifestaciones del imaginario sobre la maternidad en los discursos sobre las nuevas tecnologias de
reproduccion [en linea]. Tesis Doctoral inédita, Universitat Autonoma de Barcelona, Barcelona, 2002. (Cfr.
FRANQUET CALVET, Rosa, Representacion de género...).

% GALLAGHER, Margaret. Gender setting. New Agends for Monotoring and Advocacy. Londres:
Zed Books, 2001.
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Por otra parte, las palabras de José Alcina se ajustan mas al tipo de
investigacion que aqui se quiere llevar a cabo. El afirma que “la investigacion
cientifica, en su sentido mas amplio, presenta dos vertientes distintas: el

descubrimiento de los hechos y la creacion de hipdtesis y teorias”.

Por su parte, Amparo Gomez, sefiala que la triple funcion de las hipdtesis es
la que definiran el camino de la investigacién: “qué aspectos concretos se

investigaran y qué técnicas se emplearan para obtener informacion...”.

Para concretar la metodologia y los fundamentos de los conocimientos,
bebemos de la fuente de Mario Bunge. De esta forma, pasaremos por las cuatro
fases esenciales del desarrollo de la investigacion: descubrimiento del problema,

exposicion de la o las hipotesis, deduccion y constatacion.

4.1. EL QUID DE LA CUESTION

Tras escoger una metodologia rigurosa y apropiada para abordar el objeto
de investigacién planteado, se ha procedido a tomar como objeto de analisis los
informativos regionales de Canal Sur TV. Descartandose los espacios dedicados a

la informacidn provincial, deportiva y meteoroldgica.

Se han analizado los tres informativos que se dan en la primera cadena de
Canal Sur television a diario y entre semana. Descartandose los del fin de semana

y los de la primera hora (Noticias Primera Hora).

Debido a la cantidad ingente de noticias de estos noticieros se ha preferido
dividir dicha actividad segun el orden de importancia que estos tienen teniendo en
cuenta su audiencia®. De esta forma, se han estudiado los informativos del Buenos
dias Andalucia, del Noticias 1 y del Noticias 2 en una proporcion del 20%, 60% y
20%, respectivamente.

Por otra parte, se han elegido la observacion de estos tres informativos para
dar una vision mas precisa y exhaustiva a la investigacion, ya que, se cree que las
personas que intervienen en la direccion, edicion y produccion del informativo

repercute en los elementos y caracteristicas de la noticia.

¥ Ver Anexos IV y IX.




Partimos de las hipotesis de que, aun de forma involuntaria y de acuerdo
con los patrones sociales tradicionales patriarcales establecidos, los informativos
de Canal Sur TV presentan lo masculino como un paradigma a seguir,
sobrerrepresentando al hombre con respecto a la mujer, casi siempre
subprotagonista; que no todas las informaciones se hacen con perspectiva de
género; que a menudo se emplea un lenguaje sexista; y que se invisibilizan a las

mujeres, ya sea de forma consciente o no, o de forma sutil y explicita.

De esta forma, los objetivos generales que se proponen en este trabajo son:

Descripcion tedrica de la capacidad movilizadora de los temas de
igualdad, partiendo de la revision de textos especializados en

comunicacién, equidad e igualdad.

- Comprobar si se emplea la perspectiva de género en la elaboracién

de las informaciones.

- Examinar cudl es el trato que se le da a la imagen de la mujer en las

noticias.
- ldentificar y cuantificar las cuestiones mas recurrentes en esta

temética y su tratamiento periodistico.

De estos tres objetivos concretos se extraen los siguientes objetivos

secundarios:

- Auveriguar si se emplea un lenguaje sexista en las informaciones.

- Comprobar los estereotipos de género que se dan en las noticias de

este medio.

- Analizar la informacion que versa sobre las mujeres, comprobando

cudles son las fuentes del ambito social y técnico mas utilizadas.

- Indagar sobre si el tratamiento de la imagen de la mujer es 0 no

sexista.

- Presentar un esbozo sobre las caracteristicas de un producto
informativo de calidad (independencia, relevancia y exhaustividad)
con perspectiva de género.
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Este trabajo se centra en analizar si la perspectiva de género esta realmente
implantada en los informativos de Canal Sur TV. Es decir, en qué modo este
medio responde al interés objetivo de la igualdad entre los sexos. Entendiendo
que, por su funcidn social y por ser proveedores de opinion publica, los medios de
comunicacién deben tomar cartas en el asunto de la equidad entre los géneros,

pues es de vital importancia para toda la ciudadania.

A pesar de que se ha avanzado mucho desde los comienzos de los estudios
en materia de igualdad y comunicacion, aun quedan muchos pasos que dar en

cuanto al tratamiento de la informacion desde una perspectiva de género.

Un aspecto necesario que implica incorporar un punto de vista distinto al
hegemodnico, en el que se insiste en presentar a la audiencia pensamientos que
concentran el poder y el control del mundo en manos de los hombres occidentales,
dejando atras lo femenino e incluso degradando su imagen y convirtiéndola en

fetiche de consumo.

Se trata de un punto de vista dafiino para ambos sexos y, por tanto, para la
sociedad en general. No en vano, las investigaciones® aseguran que cuando las
acciones humanitarias se centran en las nifias y en las mujeres, los beneficios
recaen sobre todos los miembros de la sociedad en la que viven, mientras que
cuando los recursos se emplean para la poblacion entera, el més perjudicado es el

sector femenino.

Para avanzar hacia una justicia social méas eficaz es necesaria la
interrogacion constante, ademas del cultivo de una empatia hacia las personas. No
hay que olvidar que el género es el marco en el que se encuadra la adopcién de

una nueva clave interpretativa que permite dar alas a la transformacion.

En nuestra sociedad la condicion de las mujeres esta sutilmente definida y
legitimada, entre otras cosas, por la emision de mensajes estereotipados que
provienen de los medios de comunicacion y que influyen en las directrices de la

vida de las personas.

% STAVROPOULOU, Maria y JONES, Nichola. Off the balance sheet: the impact of the economic crisis on
girls and young women (=Impacto de la crisis econémica en las nifias y mujeres jovenes) [en linea].
Londres: Plan International, 2013.




Se trata de una de las caras de la dominacion simbdlica. Concepto acufiado
por el sociélogo Pierre Bourdieu para explicar la opresion organizada implicita de
los varones sobre las mujeres en los pueblos avanzados, de forma que se genera
una perpetuacion de la omnipotencia masculina y de la complacencia femenina

porgue estos pensamientos se encuentran normalizados en el imaginario social.

Las repiqueteantes y numerosas informaciones que emiten los medios de
comunicacién, de caracter vertical y sin feed-back inmediato, rigen un modelo
dominante que obliga a determinadas formas de proceder y de ver el mundo. Esto
unido a la adulteracidn, deliberada o no, de la informacidn como préactica habitual,
desemboca en la tergiversacién y la manipulacion de los lenguajes mediales.

Por otra parte, el lenguaje es convertido en un producto que lejos de ser
neutro y objetivo, refleja un entramado de creencias, ideas y actitudes de una
supuesta realidad social. En este punto, el lenguaje periodistico puede suponer una
traba al avance en la igualdad entre los géneros, ya que en ocasiones se presenta
como discriminatorio y parcial, representado a mujeres y hombres de forma

diferente y asimétrica.

Lejos de haber superado la barrera de la desigualdad entre los sexos, aln
queda mucho camino por recorrer y se sigue superrepresentando a los varones e
invisibilizando a las mujeres, ofreciendo y reforzando el modelo patriarcal

tradicional social.

Un sendero repleto de piedras arrojadas por la tradicional sociedad
patriarcal que aun en el siglo XXI y en estos tiempos de crisis, se ceba con la
poblacién femenina perpetuando, e incluso como se verd en los siguientes
capitulos, generando otros nuevos estereotipos de género que dificultan la

igualdad en todas las esferas.

La llave de la opinion publica es la comunicacion social, los medios de
comunicacién cuentan con un enorme poder para formarla y crear modelos de
comportamiento. No es menos cierto que la actual labor periodistica se inserta en
un contexto complejo en el que los medios son magnos conglomerados
economicos y politicos, que tienden a reproducir y perpetuar el orden patriarcal

establecido.
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El desafio de pensar en mujeres sin los prejuicios que sobre ellas imperan
es una cuestion a la que convendria enfrentarnos como periodistas en nuestro
quehacer profesional, valorando que, aunque los retos son numerosos, las

oportunidades son innumerables.

Con todo lo expresado, se espera con esta tesis buscar una revision y una
reflexion que sirvan como guias para lanzar posibles soluciones a las cuestiones

que se plantean una vez que éstas sean confirmadas.

Y como ultima premisa y a modo de colofon, con esta investigacion
también se ha cultivado lo que a modo de consejo escribe el maestro Umberto Eco:
“hacer una tesis significa divertirse y la tesis es como el cerdo, en ella todo tiene

provecho”.

5. ELECCION DE UNA METODOLOGIA VALIDA

Antes de comenzar a investigar es preciso tener en cuenta varios conceptos
que nos daran las premisas para realizar una labor productiva que nos lleve a un

buen fin.

El primero establece que la ciencia se sustenta sobre dos pilares: la légica y
la observacion. EI conocimiento cientifico debe corresponderse con aquello que se
observa y necesita dotarse de sentido. Estos esenciales universos de la ciencia se
relacionan con tres elementos vitales de la actividad cientifica general: la teoria, la

recopilacion y el anélisis de datos.

La epistemologia es la ciencia del conocer. En ella se manejan varios
campos. Uno de ellos es la metodologia y ésta podria definirse como “la ciencia

del averiguar”*.

La investigacion es una actividad humana natural que requiere de una
metodologia para llegar a buen término. Para alcanzar este fin de forma productiva
tenemos que tener en cuenta una serie de cuestiones que evitardn obstaculos

erroneos.

“! BARBIE, Earl. Fundamentos de investigacion social. México: International Thomson Editores, 2000.




En primer lugar, debemos saber que existen dos formas que se relacionan
con nuestras tentativas de conocer el mundo: la investigacion y la experiencia
personal directa. Pero también hay que atender a la existencia de dos fuentes de

conocimientos muy importantes e influyentes: la tradicion y la autoridad.

Los conocimientos son acumulativos y provienen de un conjunto heredado

de informacion que emanan de la cultura, la educacion, la experiencia, etc.

La observacidn cientifica es una accion reflexiva y preparada que, por
albergar estas caracteristicas, hace que los errores se cuenten en menor numero.
Los instrumentos de medicion impiden observaciones equivocas y amplifican el

grado de fidelidad que excede la capacidad de los sentidos humanos.

Por tanto, podemos afirmar que para investigar hace falta elegir una
adecuada metodologia y ésta se puede definir como “el modo en que enfocamos
los problemas y buscamos las respuestas”®. Cuando lo aplicamos a las ciencias
sociales nos referimos a la forma de realizar la investigacion. De manera que en

ella influyen nuestros intereses y propdésitos.

La importancia del método de investigacion radica en la consecucion
Optima de los objetivos que se quieran alcanzar. Por ello, es necesaria una
formulacion clara y precisa de éstos. Asimismo, es vital la eleccidn acertada de un

método de investigacién que se cifia a dichos objetivos®.

Como afirma la profesora M? Teresa Anguera, una de las caracteristicas de
la ciencia es que ésta requiere de una “observacion cientifica”*, que va mas alla
del elemental examen. Con la evolucion de la tecnologia y la democratizaciéon de
la cultura que propician la produccién masiva y una mayor “disponibilidad del

material simbolico”®, la investigacion cientifica y sus bienes se multiplican.

2 TAYLOR, S.J. y NOGDAN, R. Introduccién a los métodos cualitativos de investigacion.
Barcelona: Editorial Paidés Comunicacion, 1994, p. 15.

* PEREZ SERRANO, G. Investigacién cualitativa. Retos e interrogantes | y Il. Madrid: La
Muralla, 1984.

* ANGUERA, M? Teresa. Metodologia de observacion de las ciencias humanas. Madrid: Editorial Cétedra,
1992.

s KRIPPENDORFF, Klaus. Metodologia de analisis de contenido. Teoria y préactica. Barcelona:
Editorial Paidés Comunicacioén, 1990, p. 28.
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Llegados a este punto, se ha elegido la metodologia teniendo en cuenta

todas estas premisas y las que a continuacién se enumeran.

Esta tesis doctoral que aqui se presenta, se basa en un metodo de trabajo
que tiene como objetivo el analisis con perspectiva de género de las informaciones
de los servicios informativos de Canal Sur TV: Buenos dias Andalucia, Noticias 1

y Noticias 2; en su emisidn diaria del afio en el que vivimos.

La muestra de analisis se ha ajustado al afio que corre, el 2015, por querer
dar una vision totalmente actual del estado de la cuestion. Asimismo, se ha
estimado la disponibilidad de los documentos audiovisuales en la television a la
carta, una novedosa ventana a la informacion en internet que permite acceder a
dichos informativos a través de la red y que suma audiencia a la cadena y a sus

telediarios.

El estudio se ajusta al género periodistico instituido como el vehiculo
mayoritario a través del cual la poblacion conoce los acontecimientos que se
producen en el mundo y la carta de presentacion de prestigio de un canal de

television: los servicios informativos. Y dentro de ellos, la noticia.

Es importante resaltar que estos programas informativos son de produccién
propia y se hacen a través de los profesionales que trabajan en todas las
delegaciones repartidas por Andalucia y cuya central se encuentra en el municipio

de San Juan de Aznalfarache, en Sevilla.

Teniendo en cuenta todo lo atribuido por los diferentes estudiosos y
estudiosas, se ha elegido el andlisis de contenido por su idoneidad y por ser una
técnica de investigacién social con tradicién que se basa en la observacion,
recogida y anélisis de los datos informativos de forma sistematica, objetiva y

vélida.

Con el analisis de contenido se realizan mediciones que permiten estudiar la
conducta social sin influir en su proceso. Segun Earl Babble®, se trata de “un
método de investigacion social apropiado para las comunicaciones humanas”
porque, “ademas de servir para el examen de los procesos de comunicacion, se

aplica al estudio de otros aspectos de la conducta social”.

* BARDIN, Laurence. Analisis del contenido. 2a ed. Madrid: Editorial Akal, 1962.




El anélisis cualitativo sera completado con el cuantitativo, ya que

elementos de medicidn evitan la observacion inexacta y afiaden un grado de

precision®,

RECOPILACION DE DATOS

Plan dela Procesamiento
>> Muestreo >> Observacion >> de datos

ANALISIS

I: APLICACION ]

Con todo, la investigacion se llevara a cabo mediante el método cuantitativo

de investigacion social denominado anélisis de contenido, que se aplicara a los
informativos de Canal Sur Televisién tomando la definicion de sus contenidos de

acuerdo con los objetivos del trabajo, que se centran en la perspectiva de género.

La seleccién de estos programas informativos diarios se justifica por ser
éstos de gran audiencia, sobre todo el Noticias 1 (60% del analisis), pues se
presenta en un horario en el que, generalmente, todos los miembros de la familia
estdn reunidos para compartir el almuerzo (como veremos en los proximos
capitulos tanto la familia como los medios de comunicacién son agentes
socializadores).

Para este trabajo, el anélisis de contenido no ha sido el Unico método
empleado. Para un seguimiento cuantitativo y cualitativo de los textos, se ha

" CARO GONZALEZ, F.J.; GARCIA GORDILLO, M.M. y BEZUNARTEA VALENCIA, O. La
metodologia mixta de investigacion aplicada a la perspectiva de género en la prensa escrita. Palabra Clave
[en linea]. Septiembre 2014, Vol. 17, nim. 3, pp. 828-853.
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manejado también una ficha de categorizacion creada a partir de la referencia
tomada de otras empleadas en anteriores investigaciones sobre el tema, ente las
que destaca Indicadores de geénero para medios de comunicacion de la ONU
(2014).

En todas estas investigaciones se entiende que el andlisis cualitativo es un
buen complemento del cuantitativo, no centrdndose tanto en la frecuencia de
aparicién de los items sino orientdndose mas hacia el campo ideoldgico; mientras
que el cuantitativo obtiene una serie de resultados a partir de un analisis

estadistico. Se compagina, asi, un método mas intuitivo con otro méas objetivo.

Para el anélisis de los documentos, primero se establecen unos parametros
a partir de estudios precedentes y bibliografia existente sobre la funcién de los
medios de comunicacidn, la perspectiva de género, la calidad informativa y la

relacion entre sociedad e informacion periodistica.

En segundo lugar, se realiza un trabajo de campo, de anélisis de contenido;
y, finalmente, se procesan estadisticamente los items sobre los que se define la

capacidad movilizadora de la informacién con perspectiva de género.

Hay que aclarar que también se ha recurrido a las entrevistas semidirigidas
de los distintos editores y editoras, coeditores y coeditoras, directores y directoras,
y del equipo de redaccion en general, para averiguar si en la escaleta la reparticion

de las informaciones incidia el sexo del redactor o la redactora, entre otras cosas.

Es necesario advertir que se entiende la entrevista como la comunicacién
interpersonal establecida entre el investigador y el sujeto de estudio cuyo objetivo
es obtener respuestas verbales a los interrogantes planteados sobre el problema
propuesto. Se considera que este método es méas eficaz que el cuestionario, ya que

permite obtener una informacién mas completa.

Se ha tenido en cuenta que para que la entrevista tenga éxito, ha debido
cumplir con unas condiciones. En primer lugar, la persona que respondiera debia
tener la informacidn requerida para poder contestar las preguntas. Por otra parte,
la persona entrevistada debia tener alguna motivacion para responder, esta
motivacion comprende su disposicion para dar las respuestas solicitadas como

para ofrecerlas de una manera verdadera.




Hay dos tipos de entrevista: la estructurada y la no estructurada. La primera
se caracteriza por estar rigidamente estandarizada; Se plantean idénticas preguntas
y en el mismo orden a cada uno de los participantes quienes deben escoger en dos
0 mas alternativas que se les ofrecen. Para orientar mejor la entrevista se elabora
un formulario que contenga todas las preguntas. Entre sus ventajas se encuentran
la de asegurar la elaboracion uniforme de las preguntas para todos lo que van a

responder, facil de administrar y evaluar mas objetivamente.

Por su parte, la entrevista no estructurada es mas flexible y abierta, aunque
los objetivos de la investigacion rigen a las preguntas; Su contenido, orden,
profundidad y formulacion se encuentra por entero en manos del entrevistador, en
este caso de la investigadora, que puede adaptarlas a las diversas situaciones y

caracteristicas particulares de los sujetos de estudio.

Dado que este tipo de entrevistas es muy Gtil en los estudios descriptivos y
en las fases de exploracion para el disefio del instrumento de recoleccion de datos,
se ha optado por este método en combinacién con el anterior. Aun contando con
sus desventajas, entre las que se encuentra el alto costo de preparacién, ya que los
que responden puede no aceptar un alto nivel en la estructura y caracter mecanico.
Sin embargo, el entrevistador tiene mayor flexibilidad al realizar las preguntas
adecuadas a quien responde y puede explotar areas que surgen espontdneamente
durante el dialogo, puede producir informacion sobre area que se minimizaron o

en las que no se penso6 que fueran importantes.

Como se ha mencionado, para esta investigacion se han preparado ambos
tipos de entrevistas de acuerdo con las circunstancias y la disponibilidad de cada
entrevistado o entrevistada en potencia. Se han pedido un total de 27 entrevistas y

se han aceptado o logrado las que se exponen aqui: 9.

Por lo tanto, el enfoque global de esta investigacion se ha fraguado en una
metodologia mixta que ha permitido el acceso a diferentes fuentes de evidencias

empiricas, tanto cuantitativas como cualitativas, primarias como secundarias.

La confeccion de la muestra se ha realizado teniendo en cuenta el método

de la semana construida® (Krippendorff, 1990), (Stempel, 1989). Esta técnica,

*® KRIPPENDORFF, K., Op. cit.

51




52

inicialmente tomada de investigaciones realizadas por el profesor Maxwell
McCombs, autor de la teoria de la agenda setting, permite obtener una muestra
aleatoria de la informacion de los medios ampliando el rango de su seleccidn. Es

muy utilizada en el analisis de contenido de medios de comunicacion.

Se trata de un muestreo aleatorio y estratificado que admite Ila
generalizacion del comportamiento del discurso del medio frente a un tema en
especifico. Segun Klaus Krippendorf, después de 12 ediciones analizadas, el

discurso mediatico no varia.

La semana se construye partiendo de la edicion de un lunes a la que seguira
la edicién del martes de la semana siguiente y asi con cada dia hasta llegar al

domingo.

La metodologia de la semana construida evita las distorsiones y logra
mostrar de forma equilibrada la tendencia en la manera en la que destacamos

editorialmente las tematicas durante el periodo estudiado.

Hay que aclarar que el vigente afio en el que se estudian dichos
informativos para darle una mayor actualidad a los datos que se han recogido,
lleva consigo la celebracién de las elecciones® autonémicas andaluzas. Por eso, se
ha omitido el mes en el que se celebraron. De esta forma se ha pretendido tener
una muestra de lo que significa un programa informativo de diario en Canal Sur
Televisidn sin ningdn tipo de distorsion. Asi, se logra evitar la contaminacion que
puede suponer el andlisis de informativos en un periodo concreto como es el de un
proceso electoral en los que se suelen recargar de informacion politica los medios

de comunicacion en general.

Por ultimo, aclarar que el rastreo de la informacion se realizo6 a través de la
television a la carta y tomando las escaletas de los historicos del Canal Sur TV de
este mismo afio. No se han podido obtener el vaciado de la informacion a partir

del servicio de documentacion de la casa, por lo que se ha realizado por esta

* ESPANA. Ley Organica 5/1985, de 19 de junio, del Régimen Electoral General. BOE [en linea], 20 de
junio de 1985, num. 147. Esta Ley Organica regula a los medios de comunicacién en su articulo 65. Se
determina que la campafia electoral tuvo lugar 15 dias antes de la celebracion de los comicios, es decir, el 6
de marzo del 2015. Las elecciones fueron el 21 de marzo del mismo afio.




investigadora a través de los documentos audiovisuales visualizados en la

television a la carta.

5.1. UNIDADES DE REGISTRO Y VARIABLES

Las ciencias sociales utilizan variables y atributos como herramientas. Los
atributos son valores que caracterizan y describen un objeto o una persona.

Mientras que las variables son agrupamientos légicos de atributos.

Segun afirma Klaus Krippendorff®, la metodologia del analisis de
contenidos es tan antigua como el uso consciente de los simbolos y del lenguaje

por parte del ser humano.

Aunque su acepcion lleva mas de medio siglo entre nosotros y esa
conciencia fue expresada en disciplinas como la filosofia, la retérica, el arte y la
criptografia, reemplazando a la magia y provocando censuras politicas e
inquisiciones religiosas, hoy se erige como un método de investigacion ideal para

las ciencias sociales y de las humanidades.

Esto, puede ser debido a que nos situamos en un contexto diferente que
resalta la comunicacion humana en unos tiempos en los que los medios de
comunicacién desempefian un papel fundamental en la transmision de la

informacién en la sociedad.

En este sentido, se utiliza como unidades de registro el segundo para medir
los tiempos que se asignan a cada una de las categorias descritas. De esta manera
se ha cuantificado la distribucién del tiempo del programa, desde la primera
noticia desarrollada hasta la despedida, en los contenidos informativos y en

declaraciones a camara.

Los contenidos audiovisuales y de caracter semantico, que recogen el tema
central de la unidad informativa o noticia, seran propuestos como principales
variables. Estos responderan, en primer lugar, a la coman pregunta: ;de qué trata

la noticia? También se analizaran las declaraciones directas a camara de

% pOOL, I. de S. Trends in content analysis. Urbana (Estados Unidos): University of Illinois
Press, 1959 (Cfr. BARDIN, Laurence, Op. cit., pp. 14-15).
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representantes de la sociedad y las introducciones directas a camara del

presentador o presentadora.

Se ha estudiado el rol que llevan a cabo las mujeres y los hombres en las
noticias y qué lugares ocupan en la sociedad proyectada: ambito, profesiones,
puestos, etc. Asimismo, se ha valorado cuéles son las tematicas en las que se
inscribe a cada género con una mayor, menor o nula presencia. Igualmente, se ha
analizado el tratamiento informativo que se les da a las noticias que muestran a
hombres y a mujeres. Sin olvidar el perfil que se le da a cada persona a través de
su profesion, ya sean protagonistas de la informacion, entrevistadas o sélo

mencionadas. También se valora el lenguaje empleado.

5.2. LEGITIMIDAD HISTORICA DE LA METODOLOGIA DE ANALISIS DE
CONTENIDO

Los primeros datos que se tienen sobre este tipo de metodologia en la
historia se remontan al siglo XVII. Era una época que vivia un gran cambio y
también lo hacia en torno al saber, pues se caminaba hacia una ciencia basada en
la experimentacion y no en la providencia divina. Esta secularizacion del saber se
marcaba en los periddicos de la época, y los estamentos, sabedores de la
importancia de la informacion, quisieron poner veto manejando primero el estudio

de los contenidos de los periddicos de la época.

En el siguiente siglo se tiene constancia de otras investigaciones
provenientes de Suecia y que son relativas a unos cantos tachados de exaltadores
para el pueblo. Se trataba de un analisis cuantitativo en el que se extrajeron el
computo de los simbolos religiosos que alli se exponian. La iglesia ortodoxa

decidio que no eran aptos porque socavaba su fe.

Como ya se ha dicho, los primeros estudios sobre el analisis del contenido
de los medios de comunicacidén tuvieron como protagonista a los perioédicos y se

versaban practicamente en un analisis cuantitativo.

Varias fueron las razones que hicieron que las investigaciones empiricas
sobre el periodico moderno despegaran en el siglo XIX. La democratizacion de las
cabeceras lleg6 de la mano de la rotativa, una maquina que fue capaz de abaratar
costes y propicié que los diarios llegaran a mas personas. Por otra parte, la




aparicion de las escuelas de periodismo, desde donde se exigia el cumplimiento de
normas éticas y la elaboracién de estudios empiricos sobre el periodico de la

época.

Si tuviéramos que ponerle un nombre propio a la tradicién del anélisis de
contenido, seria el de Laswell, puesto que es el primero que desde 1915 hace
historia con sus anélisis sobre la prensa y la propaganda.

Nos situamos en una época en la que los conflictos politicos florecen y se
acentlan con la Segunda Guerra Mundial y en la que el 25% de los estudios
empiricos son de indole politico. Sobre todo, se indagaba sobre los posibles

periodicos subversivos®™.

En los afios cuarenta y cincuenta, Europa y Estados Unidos no van de la
mano en esta cuestion. Por un lado se encuentra la escuela de Berelson, quién
propugna una concepcion tradicional de la metodologia basada en el analisis de

contenido.

Son unos afios marcados por una reveladora practica de la sistematica
emergente, la cual exige un rigor y una objetividad capaz de tomar un caracter

preponderante dispuesta a esconder las demas posibilidades.

El decenio siguiente se caracteriza por la extensién de las aplicaciones de la
técnica a disciplinas muy diversificadas y por la emergencia de nuevas cuestiones

sobre la metodologia que nos ocupa.

La posguerra es un periodo de desidia y bloqueo. Hasta Berelson llega a
decir que “el analisis de contenido no tiene cualidades magicas”. Pero para salvar
esta situaciéon, llega la Social Sciencie Research Council’s Committee on
Linguistics and Pyschology, con la celebracion de congresos sobre la

psicolinguistica en 1955%.

Esto produce un nuevo acercamiento al analisis de contenido y se abre paso
a nuevas vias metodoldgicas. De esta forma, diversas materias y ciencias se unen.

La etnologia, la historia, la psiquiatria, la sociologia, la psicologia, la politica y el

*! Ibidem, p. 11.
*2 |bidem, pp. 14-16.
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periodismo se unieron para debatir y hacer sus aportaciones desarrollando nuevas

consideraciones epistemolégicas y metodoldgicas.

Dos modelos son enfrentados en el plano epistemoldgico: el instrumental -
en el que se valora no lo que se dice, sino lo que se vehicula en su contexto- y el

representacional -donde lo importante esta en los items Iéxicos-.

En el plano metodoldgico también hay disputa entre la aproximacion
cuantitativa, que aboga por la frecuencia del contenido, y la cualitativa, que
considera mayor importancia a la presencia o la ausencia de caracteristicas de

contenido en un fragmento concreto.

El afio 1960 viene marcado por la segunda generacion de ordenadores (la
primera naceria en 1944). Seis afios después llega la tercera y asi, la tecnologia va

avanzando a pasos de gigante hasta llegar a nuestros dias.

Esto y otros factores producen consecuencias en la metodologia del analisis
de contenido. Por una parte, el ordenador ofrece nuevas posibilidades y, por ende,
la realizacion del analisis requiere un mayor rigor en todas sus fases, llegando a

superar la dicotomia entre analisis cuantitativo y cualitativo.

Es entonces cuando se exige una preparacién de los textos a tratar y una
aserto mas preciso de las unidades de codificacién y la puesta a punto de
operaciones de andlisis automatico de las unidades de contexto para evitar la

ambigiedad en ciertos registros.

Por otra parte, el cambio que se produce en el analisis de contenido se debe,
a su vez, por el exacerbado interés por los estudios relativos a la comunicacion no
verbal que se llevan a cabo durante el decenio de los cincuenta-sesenta. La
precisién de los trabajos linguisticos y el desvanecimiento de la semiologia son
otras causas que propician los valores que hoy dia tiene la metodologia del

analisis de contenido.

5.3. LA INVESTIGACION EFECTUADA CON LA METODOLOGIA DE ANALISIS DE
CONTENIDO

Bajo el paraguas de esta técnica de investigacion hay que tener en cuenta

varios elementos que se han efectuado en dicho proceso. En primer lugar, su




definicion. Citando a diversos estudiosos encontramos a Krippendorff, quien
establece que es “una técnica de investigacion destinada a formular, a partir de
ciertos datos, indiferencias reproducibles y véalidas que puedan aplicarse a su

contexto®”.

Por otra parte, Hostil* admite la terminologia “cualitativa” y suspende la
“cuantitativa” afirmando que “el analisis de contenido es una técnica de
investigacion para formular inferencias identificando de manera sistematica y

objetiva ciertas caracteristicas especificas dentro de un texto”.

Bunge® establece que una investigacion conceptual o empirica pone fin a un
“problema”, visto éste como “una dificultad que no puede resolverse” de otra
forma. Sin dejar de atender a estas definiciones, encontramos la necesidad de
determinar el objeto o fondo de analisis con el acercamiento a cuestiones como:
¢qué se investiga? ¢(Por qué? ;Para qué? ;Como? ;Qué investigaciones previas

existen sobre la misma tematica?

Para esta tesina se ha diagnosticado un problema: la pervivencia de
estereotipos de género en los medios de comunicacién. Y dentro de éstos se ha
escogido la televisién autonémica de Andalucia y el formato mas requerido por su

target, los informativos. Los motivos son los que a continuacion se exponen.

La influencia que los medios de comunicacion ejercen en la opinion publica
varia de un medio a otro y de un formato a otro. Aqui, se ha centrado la atencién
en el medio por excelencia, uno de los mas seguidos por la ciudadania: la

television.

Aunqgue, el medio televisivo cada dia estd siendo mas evidentemente
desbancado por la red, en la actualidad y en general, sigue siendo el medio
preferido para la informacion inmediata y el entretenimiento. Por eso, ademas, se
ha optado por la television a la carta que ofrece Canal Sur, cuya hemeroteca

promete hasta seis meses atras de programacion.

¥ KRIPPENDORFF, Klaus, Op. cit., p. 28.

> HOSTIL, Ole R. Content analysis for the social sciencies and humanities. Reading (Estados
Unidos): Addison-Wesley Pub. Co., [1969], p. 5.

® BUNGE, Mario. La investigacion cientifica. Barcelona: Ariel, 1989, p. 195.
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Dentro de este medio, se ha fijado la curiosidad sobre los servicios
informativos, puesto que son la “tarjeta de visita” de cada emisora. Se revisten de

objetividad y ofrecen referencias para forjar la opinion publica.

Se tendrd en cuenta que los telediarios no son los Unicos espacios
informativos dentro de la emisora y que conviven dentro del continuum de su
programacion con otros espacios dedicados a la informacion, a la interpretacion de

la realidad y al ocio.

Por otra parte, y dado que estamos en una Comunidad auténoma con
television propia, hemos fijado nuestro interés en Canal Sur, “la television de los

andaluces”, segiin este mismo medio.

Numerosos datos provenientes de importantes estudios avalan estas
decisiones en la determinacion de la tematica de la investigacidn que estas paginas

acogen.

Por una parte, Andalucia encabeza el ranking en consumo televisivo®, con
un 11.2% de la audiencia nacional. La mitad®” de los andaluces y andaluzas elige
este medio para la informacion y el entretenimiento, siendo los programas de
informacion los méas seguidos por esta comunidad. El 12.6% de los televidentes®
andaluces prefieren Canal Sur y un 74% de ellos y ellas opinan que la RTVA

ofrece noticias cercanas a la ciudadania andaluza y difunde su cultura (71,3%).

6. DISENO DEL SISTEMA DE EXTRACCION Y ANALISIS

Una vez elaboradas las conjeturas y elegido el método de investigacion, el
siguiente paso a dar ha sido la bdsqueda de otras indagaciones y estudios
precedentes sobre la tematica. También se ha manejado biografias y distinta

documentacidén que pudieran acogerse al marco teérico elaborado.

Como ya se ha dicho, la metodologia del analisis de contenido puede ser de

indole cuantitativa o cualitativa. En esta investigacion se ha optado por un caracter

% BARLOVENTO COMUNICACIONES, Op. cit.

" JUNTA DE ANDALUCIA. Barémetro audiovisual de Andalucia 2011 [en linea]. Consejo Audiovisual de
Andalucia (CAA), 22 de marzo de 2012.

%8 [dem.




méas cualitativo pero, sin desdefiar la técnica cuantitativa, la cual arroja mas
claridad sobre las conclusiones. Recordando las palabras de Taylor y Bogdan®,
nos basamos en que un estudio cualitativo es “una pieza de investigacidon
conducida por procedimientos rigurosos, aunque no necesariamente

estandarizados”.

Bajo el punto de vista de las ciencias sociales y las ciencias de la
comunicacién, se ha seguido un procedimiento hipotético deductivo. De esta
forma, una vez situada la hipotesis de partida, se ha indagado sobre la
documentacion congruente con el cuerpo de la disertacién para extraer un
encadenamiento de conjeturas y explicaciones. Todo ello, con el fin de vislumbrar
si los informativos de Canal Sur television siguen emanando estereotipos de

género en sus informaciones.

Se ha abordado la tematica bajo una subdivision en areas de interés en pos
de depurar los auténticos enclaves del formato televisivo elegido. Finalmente, una
vez recogidos todos estos puntos, se ha culminado con la redaccion de este
documento que pretende poner su granito de arena al inmenso desierto que alberga
el tratamiento de la informacidn en relacion a los estereotipos de género en ciertos
medios de comunicacion de masas, tales como la television y en su caso, Canal

Sur Television.

7. LAS FUENTES DE LA INVESTIGACION

Para realizar una tesis se necesitan unos instrumentos que permitan estudiar
el tema que la ocupa. Esos instrumentos son las fuentes. Existen muchas formas de
clasificarlas: primarias, secundarias, etc. Estas, pueden provenir de libros,

revistas, documentos escritos o audiovisuales, datos estadisticos, entrevistas, etc.

Es importante tener en cuenta la diferencia entre las fuentes y la literatura

critica®, la cual reproduce parte de las fuentes pero son consideradas como fuentes

¥ TAYLOR, S.J. y NOGDAN, R. Op. cit., p. 22.

% ECO, Umberto. Cémo se hace una tesis: técnicas y procedimientos de estudio, investigacion y
escritura. Barcelona: Gedisa, 2006, p. 62.
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de “segunda mano”, que son aquellas que provienen de una traduccién, antologia y

otros informes elaborados por otros autores.

El trabajo de esta tesis se sostiene sobre los pilares de la observacion, la
busqueda y el anéalisis del material documental. En primer lugar la realizacién de
esta investigacion se ha servido de fuentes primarias y secundarias. Las
secundarias, denominadas por el estudioso Umberto Eco, como las de “segunda

mano”, se han usado, en ocasiones, para llegar a las fuentes de “primera mano”.

Al tratarse de un trabajo de investigacidn sobre los servicios informativos
de Canal Sur Television, como fuente principal se han encontrado la de dichos
documentos audiovisuales. Una vez consultados libros, publicaciones, normativas
y documentos internos que hacen referencia a los telediarios de Canal Sur Tv,
ademds, se ha iniciado el contacto con los directores/as, documentalistas,
editores/as y redactores/as de los informativos. También se ha tenido en cuenta la
propia experiencia en las redacciones de Canal Sur TV de esta doctoranda.

La recurrencia a la hemeroteca para indagar en aquellas informaciones que
se han publicado en otros medios sobre el tema que nos ocupa, nos hace
reflexionar sobre una cita de Alicia Franch®que afirma que “la prensa diaria,
semanal, mensual, etc. que se publica en un determinado lugar, proporciona, al

menos, otros dos tipos de documentacion valiosa”.

Por otra parte, se ha elaborado un fichero de la bibliografia basica y otra
especifica a partir de la inspeccion preliminar de los catalogos de distintas
bibliotecas. También se han elaborado un fichero de lectura, otro de ideas y otro
de citas, tal y como recomienda el profesor Umberto Eco en su libro “Cémo se

hace una tesis doctoral”.

Con todo ello, se ha recogido una informacién primordial para la
constitucion de un marco tedrico y el cuadro metodologico hipotético-deductivo
de caracter primordialmente cualitativo, sin escatimar el cuantitativo, hasta llegar
a unas conclusiones sustentadas por la claridad expositiva basada en una linea

argumental solida.

0 ALCINA FRANCH, José. Aprender a investigar. Madrid: Compafiia Literaria, 1994, p. 89.




Partiendo de las aportaciones de expertos de la comunicacién que han
ayudado a este trabajo con una mano aproximativa para el tema que ocupa, la tesis
se divide en dos grandes campos: uno tedrico y otro analitico y empirico. Estos, a
su vez, se subdividen en varios capitulos que tratan de desenmarafiar las
controversias que puedan existir para llegar a buen término con las hipotesis

referidas.

8. ARQUITECTURA DEL ANALISIS Y LA INVESTIGACION

Es importante sefialar que la investigacidn se ha llevado a cabo teniendo en
cuenta el contexto en los que se desenvuelven los programas informativos
referidos. Es decir, el estudio y posterior analisis se encuentra inmerso en el
contexto y en la realidad actual, en la de la television, de la informacion y de la
audiencia. Y sin perder de vista el tejido social, legislativo, politico y econémico
en los que se desarrollan el tratamiento de las informaciones que se analizaran. En

una segunda parte, se dan las claves conceptuales que rodean a la investigacion.

El esqueleto de esta tesis se compone de tres partes. En la primera se
explica de forma detallada cdmo se ha realizado la investigacién y el trabajo de
campo. En la segunda parte, se habla de todos los elementos que rodean a la
investigacion y cuyo conocimiento son de vital importancia. Se compone de varios
capitulos. En el primer capitulo se muestra qué son los estereotipos de género, sus

conceptos asociados y su afectacién directa e indirecta a la sociedad.

En el segundo capitulo se estudia la television como medio de
comunicaciéon de masas para seguir, en el tercer apartado, con el formato

informativo que nos interesa, el informativo y la noticia derivada de éstos.

En el cuarto capitulo, nos detenemos en el marco legislativo vigente a nivel
autonomico, nacional e internacional, el cual constituye una informacion
fundamental, pues como es sabido, el cuadro reglamentario en materia periodistica
se basa, en ocasiones, en meras recomendaciones que, mas tarde se hacen de
obligado cumplimiento o se basan en otras leyes que recogen parrafos sobre los

comportamientos mediéaticos.
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El quinto capitulo se encarga de explicar qué es el discurso sexista 'y como

éste se esconde sutilmente en nuestro lenguaje.

El sexto capitulo esta dedicado a la cadena televisiva de Canal Sur y dentro
de ella, a sus trabajadores y sus codigos de autorregulacion y libros de estilo.
También se estudia el Consejo Audiovisual de Andalucia como una entidad

vigilante.

Finalmente, como tercera parte, se expone el trabajo de campo y las
conclusiones extraidas. Aqui se analiza el contenido sobre las informaciones
vertidas en los servicios informativos regionales de televisién de la cadena de
Canal Sur TV en la muestra extraida del 2015, vigilando su perspectiva desde
distintos puntos y con especial relevancia en aquellas informaciones que versen

sobre materia de género y/o sobre la mujer.

Finalmente y como colofon, se ha invitado a la reflexion a través de una

serie de recomendaciones.

Esta tesis pretende arrojar luz sobre la cuestion de la perspectiva de género
en las noticias de los telediarios y lo hace a través de una metodologia mixta que
parte del anélisis del contenido, favoreciendo un procedimiento preciso y

sistematico.

Aungue los elementos mas comunes de este método de investigacion
elegido son las palabras, parrafos y libros, también se ha procedido aqui a un
examen audiovisual, reparando en las imagenes y en los contenidos auditivos, que

se dan o que se omiten, con mas relevancia.

Como elemento de registro principal para medir los tiempos que se asignan
a cada una de las categorias descritas se asigna el segundo. Asi, se cuantifica la
distribucién del tiempo del programa, desde la primera hasta la Gltima noticia
desarrollada, en los contenidos informativos y en declaraciones a camara.
Partiendo de que, generalmente, las noticias en televisién no suelen durar mas de
un minuto y los totales que en ella se encuentre no deben superar los veinte

segundos.

Como unidades de contexto se considerara el dia y el programa de emision.
Se ha seguido el criterio de considerar todas las categorias susceptibles de

tratamiento informativo durante el periodo de analisis.




Como unidad minima de registro y de contenido se ha elegido la noticia. Se
han establecido diferentes variables o categorias de medicion de pardmetros de

representacion de género, que, a su vez, se dividen en otros valores especificados.

Como instrumento de registro se ha utilizado una plantilla, expuesta en el
anexo, con el fin de observar la distribucion de tiempos de la informacion, para

cada informativo.

8.1. LA MUESTRA

Siguiendo a Lopez Noguero, para el analisis de contenido se ha recurrido
“a los (documentos) que demande nuestro problema, sin mas limitaciones que su

pertinencia y su posibilidad de acceso”®.

De esta forma, en esta tesis se acude a los denominados documentos verbo-
iconicos, que son los referidos a los que se elaboran para los medios de

comunicacién audiovisuales como la television, el video y el cine.

Para evidenciar si se cumplen las hipotesis lanzadas en esta investigacion,
se ha procedido a tomar como objeto de analisis los informativos regionales de
Canal Sur TV. Se han descartado los informativos locales, los espacios deportivos

y la informacidn meteoroldgica.

Se han analizado los informativos del Buenos dias Andalucia, del Noticias

1 y del Noticias 2 en una proporcion del 20%, 60% y 20%, respectivamente.

Se ha pretendido con ello hacer un estudio mas exhaustivo, ya que, se
estima que las personas que dirigen, editan y producen el informativo trascienden

en los elementos y caracteristicas de la noticia.

A continuacion se expone un breve resumen de las caracteristicas de cada

informativo:

El Buenos dias Andalucia (BDA), arranca sobre las ocho de la mafiana y
emite su contenido durante dos horas y media. Versa sobre la actualidad y engloba

muchos géneros periodisticos, tales como la noticia, la cronica, la opinion, la

%2 |LOPEZ NOGUERO, Fernando. El anélisis de contenido como método de investigacion. XXI. Revista de
Educacion [en linea]. 2002, Vol. 4, pp. 167-179. (p. 171).
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entrevista y la revista de prensa. Tiene varias partes: de 8 a 9 de la mafana, las
noticias. Y de 9 a 10:30 de forma resumida se cuenta la tltima hora. También esta
compuesto de una revista de prensa, una tertulia de opinion y una seccion de
entrevista. También cuenta con una mesa de analisis una amplia plantilla de
tertulianos. Se emite en Canal Sur TV y en Canal Sur Andalucia. En la edicién se
encuentra Angela lzquierdo, coeditando esta Isabel Pérez Borrajo y presentando
Mari Paz Oliver y Victoria Romero. En el tramo de la tertulia y la entrevista hay
otros responsables. Edicion: Esperanza Torres. Coedita: Inmaculada Garcia.
Presentador: Carlos M? Ruiz. Revista de Prensa: Charo Gutiérrez. Hay que
recordar que esta tesis s6lo se ocupa del primer tramo informativo descartando la

informacidn del deporte y de la meteorologia.

En las Noticias 1 (N1) se emiten las novedades informativas de la mafiana,
la actualidad politica, social, econémica y deportiva a nivel local, regional,
nacional e internacional. Se estructura en dos bloques principales: 1)
Informaciones que proceden de las distintas Direcciones Territoriales en cada una
de las provincias. 2) destinado a las noticias regionales, nacionales e
internacionales. Es este bloque el que se analiza en esta investigaciéon. A esto le
sigue la informacion meteoroldgica y el ambito deportivo, del cual no se ocupa
esta tesis. Se emite en Canal Sur TV y en Canal Sur Andalucia a las 13.55 horas.
Esta editado por Isabel Pérez Piernagorda. Y coeditado por Placido Quesada.

Presentan Marta Paneque y Juan Carlos Roldan.

Por ultimo, a las ocho y veinticinco de la tarde se emite la segunda edicidn
de noticias (N2) de Canal Sur Televisidn en las mismas cadenas que los anteriores
telediarios. Aqui se exponen las noticias regionales, las nacionales y las
internacionales del dia. Se ordenan en torno a un primer tramo que se ocupa de los
contenidos de caracter andaluz, nacional e internacional, para dedicar el segundo a
las noticias provinciales, en la segunda desconexion del dia, y a lo mas destacado
del deporte. La informaciéon meteoroldgica cierra bloque informativo, subtitulado
a través del Teletexto. En cuanto a su equipo dirigente, en la direccion se
encuentra, Marian Castellanos, edita y Presenta Mabel Mata y coedita: Gabriel

Garcia y Catrina Winkler.

La muestra recogida en este analisis que aqui se expone es cientificamente

demostrable dado el ingente volumen de informacién que se produce en la Cadena.




Se estipuld que la confeccion de la muestra se realizara teniendo en cuenta
el método de la semana construida®. Y asi se hizo, tomando como base cinco
meses de produccidn periodistica correspondientes al periodo invernal y estival
que va desde enero del 2015 hasta junio del mismo afio, eliminando el mes de

marzo por ser cuando se celebraron las elecciones autonémicas.

Se ha preferido omitir este mes, porque, aunque la LOREG®* estipula la
duracion de la campafa electoral (15 dias), se ha querido quitar todo sesgo que
pudiera perturbar la naturalidad de esta investigacion, basada en el dia a dia de los

informativos de Canal Sur TV.

El afio que se ha analizado se ha elegido para dar un cariz de plena
actualidad a la tesis que aqui se expone. De esta forma se da a las conclusiones la
mayor actualidad y se da un paso mas en la intencion de aportar un granito de

arena para ayudar a producir un cambio positivo en la igualdad.

Los documentos audiovisuales se han tomado de la television a la carta de
Canal Sur por recomendacion del departamento de documentacion de la misma
casa. Hay que aclarar que no todos los informativos de todos los dias ni de todos

los afios se hayan en esta pagina web.

No se ha tenido en cuenta ni la informacion local, ni la meteoroldgica,
tampoco la publicidad y los espacios deportivos que se presentan dentro de dicha

estructura conceptualizada.

Entre estas variables se estudia el rol que llevan a cabo las mujeres y los
hombres en las noticias y qué lugares ocupan en la sociedad proyectada: ambito,
profesiones, puestos, etc. Asimismo, se estudian las temaéticas y cuestiones

publicas en los que cada género tiene mayor 0 menor presencia.

Igualmente, se analiza el tratamiento informativo que se les da a las noticias
que muestran a hombres y a mujeres. Por otra parte, se observa el trazo de las

profesiones de las personas que son protagonistas de la informacién y también de

%% Técnica de muestreo aleatoria que se utiliza frecuentemente en el analisis de contenido de medios de
comunicacién. KRIPPENDORFF, Klaus, Op. cit.

® LOREG regula a los medios de comunicacién en su articulo 65. ESPANA. Ley Organica 5/1985..., Op.
cit.
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aquellas que son entrevistadas o s6lo mencionadas. Conjuntamente, se razona

sobre el perfil de los temas a los que se refiere la informacion objeto del analisis.

En este estudio se tienen en cuenta dos conjeturas fundamentadas en la
macroestructura semantica o de temas y en los agentes comunicativos que

intervienen en la elaboracién de la noticia.

Como ya se ha dicho, el objetivo del presente trabajo es responder a la
pregunta ¢Se utiliza la perspectiva de género en las noticias de Canal Sur TV?,
¢Como son presentadas las mujeres en las noticias de Canal Sur TV? y las

hipotesis que se derivan de ellas.

En el anexo | se ofrece la ficha que se ha preparado. En ella, se exponen, de

manera detallada, los parametros a analizar.

8.2. CRONOGRAMA

Primer afio:
1. Recopilacion de las referencias bibliograficas.
2. Documentacion.
3. Compilacion de las primeras muestras de estudio.
4. Asistencia a jornadas sobre periodismo, medios de comunicacion y
género.
Segundo afio:
1. Extraccion de resultados
2. Publicacién de articulos relacionados con la tematica de estudio.

3. Conferencias y cursos sobre la tematica.

Tercer afio:
1. Actualizacion de los datos del estudio.
2. Compilacion de la muestra actualizada.
3. Realizacidn de las entrevistas.

4. Escritura y presentacion de la tesis doctoral.




8.3. BIOGRAFIA TECNICA DEL MEDIO:

Nombre: La Radio y Televisién de Andalucia (RTVA)

Nacimiento: Canal Sur Radio emerge a finales de 1988, y el 28 de
febrero de 1989 aparece en antena de Canal Sur Television. Se
inaugura en febrero de 1996 la emision via satélite: Canal Sur
Andalucia. En septiembre de 1996 incluye los servicios Web y
Television y Radio a la Carta, desde http://www.canalsur.es. A partir
de esa fecha, y hasta finales de 1998, surgen nuevas marcas de la
compafiia como Canal 2 Andalucia (ahora denominada Canal Sur 2;
Andalucia TV; (nombre comercial de la emision via satélite), Radio
Andalucia Informacidn, Canal Fiesta Radio, Canal Flamenco Radio y
la Fundacion Audiovisual de Andalucia. En marzo de 2015 aparece

Canal Andalucia Turismo.
Fundacion: perteneciente a la Junta de Andalucia
Direccion- Gerencia: Carmen Estero Balleto
Subdireccion y direccion de Canal Sur TV: Joaquin Duran
Empresa : Agencia Puablica Empresarial
Lugar central de TV: San Juan de Aznalfarache-Tomares, Km 1,3
Direcciones Territoriales :
a. Almeria
b. Cadiz
c. Cordoba
d. Granada
e. Huelva
£. Jaén
g. Mélaga
h. Madrid

i. Bruselas (Corresponsalia)
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j . Rabat (Corresponsalia)

- Difusion: 51.556 visitas diarias en su pagina web en junio de 2015
(0OJD)

- Share: 3.2 %. (EGM)
- Sitio web: http://www.canalsur.es

- Ley 18/2007, de 17 de diciembre, de la radio y television de titularidad
autonomica gestionada por la Agencia Publica de Empresarial de la
Radio y Television de Andalucia (RTVA)
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PARTE II

MARCO TEORICO

CAPITULO I. LOS ESTEREOTIPOS DE GENERO







1. ESTUDIOS PREVIOS

Los numerosos estudios que se han llevado a cabo acerca de los medios de
comunicacién y las mujeres han dejado claro que la representacion que éstas tienen

en aquellos se caracteriza por la invisibilidad y el estereotipo.

Se exhibe, en la actualidad de forma més sutil que antafio, una identificacién
femenina nula o distorsionada, aplicando una mirada androcéntrica a los temas y a su
tratamiento. A pesar de que los cambios sociales han sido notables, las mujeres
aparecen en un segundo nivel simbolico, pasivas, menos capaces y con intereses mas

reducidos que los varones.

Igualmente, continla existiendo una subordinacién tematica sintactica y
simbolica de las mujeres, asi como una banalizacién u ocultamiento de sus
actuaciones, logros y declaraciones. Ademas, el lenguaje que se les dedica suele ser
excluyente, condescendiente y fortalece una imagen que no se corresponde con los

cambios sucedidos.

La literatura es amplia. Se exponen aqui las obras que han visto la luz

versadas en los estudios que han sido mas relevantes.

1.1. ANTECEDENTES Y ESTUDIOS PREVIOS INTERNACIONALES

- Mujeres, desarrollo y medios de comunicacion, por Eileen Mahoney,
Revista TELOS, N. 31 (sin fecha). La autora nos explica como los
esfuerzos, logros y fracasos conseguidos en los afios 70 para mejorar el
estatus de la mujer, sirvieron de base para el alcance y la prospectiva de la
década actual. Para ella, los medios de comunicacién resultan

extraordinariamente poderosos y trascendentales para continuar esta lucha.

- La mujer y los medios de comunicacion. Elaborado por la Oficina de la
Asesora Especial en Cuestiones de Género y el Adelanto de la Mujer
Naciones Unidas, Nota informativa N. 10 (sin fecha). El documento nos
relata varios efectos derivados de la celebracion de la Conferencia de
Beijing, como que las mujeres estan ocupando cargos de adopcion de

decisiones de alto nivel en las organizaciones de los medios de
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comunicacién de diversos paises, se matriculan mas en las carreras de
periodismo, tienen més acceso a la tecnologia y a Internet, establec