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pasodo dotningu 7 de jrrzio se celrbraron elecciones a1 P~~r. lmfento Ewopeo con eaa escasn parricipacibn. 
tegia co.un?unicr~tivn segcrida ra,tto por- In lnstitrrcibn como por 10s gru~rdes partidus politicos nucionules r-rcibe 

ice en lor rnedios de cumunicaci6n. tradicionnlrf y digirales. Tunto rrnos corm utros cn,tside,un ertos cnrnicios 
e srgendo orrlrn, 10 UE por no rener una polin'ca comzmicutiva propia, 10.7 parlidos poliricos que participan 
rtriendu pur. ntedir susfirerzas en el <inzbito nocionrrl en unos comicios no per,sodolus puru eso y 10s medias de 

~ i d n ,  tradicionale~ o <ligitules, por reproducir anor disccrrsos preeatublecidos e ii~tencior,odainente ,nonip~r- 
y dirigidos y no hucer srr trabajo de in-formar- sobrr ~m aco.untrcintierso de coda iaez mayor- tmsce,,dencin pnra la 
dnnic rr-cis lo entrnda en vigor- el pasado 1 ddr diciernbrr </el trnlado de Lisboa. 
n prerenre con~ur~icacibn prrtenrlr, por tar,to, annlizar el discr,mo cle 10s rnedios inlpwsor El Pois y El M~lndo, 
mo de sr ,~ ediciarles digitales pnru derenninar jcrrdl es el rrtrnsoje que ren6aenre rrcibmz 10s cirrdada,?os? En 
o a te,ndticos, pmtogonistas. extensidn,firmtes, ... de atomern qrre se puedu estczblecer ai ,eulmmtr 10s partidos 

r direiinn sna esrr-ategio cornaaicativapensada en invol~tcrar o lr,s cisdarla,,~.~ en elprnyrclo earopro. To,abid,, 
nninor- si realrnenre existe ~ w n  especinlizncidr~ periodisticn en lo que n ir?fora~ncidn cornrrnitar-in se refiere. EJ 
e realizn ~ l n  erfuerzopur purte de 10s ntrdius de corrss,icocibn, irr~prrsor y m edicioner digitales, par ~liliv~~lgnr. 

iiar- a slrs receptorex j en  qaP cnnsirte la U,lidn E~rropm?, jcrrdl es el signfllicodo real de eslos eleccior~ec? jqul  
nes tiene el Parlanlento E~rropeo? jCbmo rcpersutr m la cotidinnidnd 10s ncciorres de esra insritscibn?, rtc. 

On Sunday 7 June European Parlinmerrt election$ held with little participarios. Tlzr consnunicarion snntegytbl- 
by both: the institution and tltr rnlrjor r~rrtionnlpoliticnlpnrries, receive their reply in the nzerlir!, hoditional and 

I .  Both group  consider these elecrions as second order; the EU for. not having an own co,?tntanicafion policji, po- 
lpa,?iespnrticipnri,zg in rhe race to meurrrrr their. strength at the natio,ml level in o ,ace not designedfor rhaturld 
edia. rrndiriorlal or ~ligitcrl, to ploy a preset .speeches and inrentionally mnnip~~laterl and not doing their job of in- 
on an event of growing intportn,,cr to the public gfier rhe e n t o  inlo force on December I of tire li'ealy of Lisbon. 
Thi.s conzmunicalion is intended, therefore, to analjsze the pri,tt media discourse El Puis nrld El Mundo, and rheir- 
1 editions to determine what is the ntersoge lhot people ncnrally receive? As for. tltentes, charncterr, ertension, 

rrer ... ro )iorr car? determine (fpolitical parties achrally design o comnzunicalion srrntegy ro involve cilizens in the 
opean pr.ojecl. Also to deter-mine whether there is a jorm~nlisric expertize as n conrm~~nify infbrmarion is concerned. 
t is, $on effort is made by the media, print and digital editions, to  limem mi note and teach their receptor* what is the 
1, What i,r the ,nil meaning ofrhesr elections? Whotfimctions does the European Porliamenl? Whal is the impoct 
he everyday actions of this insfih6fiun?, Etc 
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El 7 de junio se celebraron elecciones a1 Parlamento Europeo (PE) con una escasa partici- 
pacidu (42.94%). La estrategia comunicativa seguida tanto por la InstituciCln como por 10s palti- 
dos politicos recibid su riplica en 10s distintos medios de comunicacidn nacionales. Tanto unos 
como otros consideran estos comicios como de segundo orden', la UE porno tener una politica 
comunicativa pmpia, 10s partidos politicos que participan en la contienda por medir sus fuerzas 
en el Ambito nacional en unos comicios no pensados para eso y 10s medios de comunicacidn por 
reproducir unos discursos preestablecidos e intencionadamente manipulados y dirigidosZ y no 
hacer su trahajo de in-formar sobre un acontecimiento de cada vez mayor transcendencia para la 
ciudadanh tras la entrada en vigor el 1 de diciembre de 2009 del Tratado de Lisboa. 

La UE ha demostrado siempre y especialmente en 10s ultimos tratados y declaraciones su 
preocupacidn por generar el sentimiento de pertenencia a un ente superior a 10s Estados, el sen- 
timiento de ciudadania europea. Asi, "uno de 10s objetivos principales de la UE es dar carta dc 
naturaleza a la ciudadania europea. Esta noci6n apasece recogida por primera vez en el Tratado 
de Maastricht (febrero 1992). que reza: 'seri ciudadano de la Unidn toda persona que ostente la 
nacionalidad de un Estado miembro'. El tratado de Amsterdam de 1997 aclara la relaci6n entre 
ciudadania nacional y europea a1 establecer inequivocamente que 'la ciudadania de la Uni6n 
sera complementaria y no sustitutiva de la ciudadania nacional"'. 

Con este inter&, continua la Comisidn con sus reflexiones: "Ademis del sentimiento de 
formar pate  de uua misma realidad geografica, la ciudadania europea entraiia igualmente una 
cierta identificacidn psicol6gica con Europa. Si bien es cieao que, ya comenzado el siglo XXI, 
aun no es posible hahlar de la existencia de una verdadera identidad europea, la mayoria de 
10s ciudadanos de la UE se siente en mayor o menor medida europeos. La UE ha tratado de 
legitimarse poniendo en marcha una serie de politicas encaminadas a apoyar la emergencia de 
una "identidad europea" En la prictica, sin embargo, el porcentaje de voto en las elecciones 
europeas ha venido disminuyendo, a1 tiempo que el inter& y el conocimiento de 10s ciudadanos 
sobre las instituciones europeas se ha mantenido muy bajo4 . 

Muy recientemente, la Comisi6n Europea' ha testado el sentimiento de ciudadania que se 
percihe en la unidn y una de sus conclusiones es que aunque la mayoria (78%) de 10s ciudadanos 
comunitarios estan familializados con el t6lmino "ciudadano de la Unibn European, s61o el 41 % 
dice conocer lo que esto significa y el 31% de 10s encuestados en 10s 27 Estados se consideran 
bien informados a cerca de sus derechos como ciudadanos de la UE. Sin embargo, una quinta 

' Pam mas informi6ci6n ver: M O N A ,  F. (2000) 'El Parlamento Europeo: una institucidn en busca dc un papel 
politico'' en MAT~NEZ,A, y M~NDEz.  M (ed.): Lo,? eleccio,tes a1 Par-ln,izmzro E~,ropeo, 1999. Valeocia, Tirant 
Lo Rlanch.2000, p. 13-63; BERGANZA CONDE, Miuia Rosa: "La construccidn del discurso de la Uni6s Euiopea 
dentm de lit agenda pulltic.? y mrdi6tic.l: el caso de las elecciones europeas de 2004". Grupa de Trabajo 14: Cor?ti,r?i~ 
cacidn Polfic<z; y TORREBLANCA, Jose Ignacio: Clnser />or-a e,,re,,dm- In nbsrenci6,i,l en Ins r1eccioiirs ri,ropru.s. 
Area Euro~a- ARI n" 11212004, Real Institute Elcikno de Estudios lnternacionales y EsWatCgicos 
I K : \ N / \ l I J  I ,  I : ,  \ l l .~l~.  J; . . 1111r#1# . .~  I:, . ' ' ~ ~ ~ f l l r . i l  1 c .  1 1  %#II. I '  ) It .Lllilll.l~l,.l 1). I I I . . , ~  1.1 I 

1 1 .  ..,...., .It I., .. h.rl 1 1 .  I ~ > C ~ ! I ; I I : ~  . I < .  Ir . . j c (  I:. I r v . ~ . ~  I I . I / C I C . I I I I I I ~ , ~  \ /,, 2 1 .n \ > I  I I I 2 5 ,  p I?I I I ,  
' I \ l l \  I K I I  \ 2 I I ~ I I , I ~ , , , I  I , ,  I ~ . , , r , , i . ,  i r . t u ,  . I ,  , i r t~ , , , , ,  \ I % . I, , p u !  I , r l  ,,,I,{ 

I .  liH.11 i r l  I . . . \ ~ ~ ~ h . ~ r ~ . ~ . l ~  I , 0 1 1  ~r,.~.ul' . .h I..~.I..II~ . O ~ I . . . I . ~ \ . I ~  I % (  . ~ t \ ~ 1 , 1 . 1 . t . 1 . . 1  ~ r . j l ) . . ~ ~  
KI i/.ll\ll 'hl./ 2 1 ~ ~ 0 1 . ~  h l l l i l  I . .  I.ii( 1 . 1 ,  ,,.I... 1.1.. . , . I  ( (11 ,.d.,Ic $ 1  1. I .  !.#,,I!I 

r ,t ., , f . ' , , , ~ , ,  1. p u i ,  I ) ~ . ~ ~ U ~ . ~ I . I ~  ,lc I ! , . t> ,  1 . ~ 1  I ' , f 4 ,  l::.>l lr~mct.~,, l ~ l . . t ~> , ,  Jc I:,L..,!I I ~ I ~ ~ ~ I I . , . ~ I , ~ I . , ~ ~ ; ~  , . .  . 
Estrat6~cas 
COMISION EUROPEA: E~s.open,, U,lio,, Cili:e,iship. h~o1)mtic~zI Repor-f, Flash E~rrubn,o,neier- 213 Tire G a l l ~ y ~  
Olga,~izorio,~, 2008, p. 5 y ss.. 
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de 10s encuestados creian que debia solicitar la ciudadania europea y un 17% que debian 
nciar a la suya propia para scr ciudadanos de la Uni6n. 

contrar las conexiones entre este sentimiento de pertenencia a la Uni6n y el descono- 
to de la misma es parte de 10s objetivos de esta cornunicaci6n. 

etodologfa y objetivos 

mada posterior en la qne se info1m6 de 10s resultados no s61o a nivel nacional sino en el Bmbito 
peo. Ademis de identificar c6mo esta misma prensa en su edici6n digital intenta marclu' diferen- 
no tanto cn la iIIformaci6n diaria como en 10s dossieres espccializados vinculados a la misma. 
tra pate intenta, analizar la calidad de la informaci6n publicada en tmto que informaci6n espe- 
ad;, al margen de 10s intereses de 10s partidos y que p& tanto tiene su objetivo en Europacomo 
o de la iIIformaci6n. En tercer lugar, se busca entrever las estrategias politicas diseiiadas por 10s . 
os y c6mo traslucen en 10s medios de info1maci6n, c6mo se filtran y reproducen sin m b .  

e busca analizar el discurso de El PuCs y El M c ~ n d o  para asi detelminar jcuBl es el mensaje 
realmente reciben 10s ciudadanos? en cuanto a temiticas, protagonistas, extensidn, fuent- 

de manera que se pueda establecer si 10s partidos politicos diseiian una estrategia comuni- 
va pensada en involucrar a los ciudadanos en el proyecto europeo. TambiBn para deterlninar 
xiste una especializaci6n peliodistica en lo que a infolmaci6n comuuitaria se refiere. 

Para ello se seguirB la tecnica del anilisis de contenido y se aplicarin 10s postulados de la 
uela psicol6gica denominada Gestaltppsychologie (escuela de Viena empeiiada en estudiar 

es que rigen la organizaci6n del material visual en la retina). Todo esquema Gestilticoh 
ticulado sobre la oposici6n FIGURA I f o n d o .  Para que vearnos una figura humana A entre 

ompaiieros de curso B,C,..N, en la foto de paso del ecuador, tendremos que enfocarla de 
era que la persona fotografiada aparezca en primer plano y todas las demis queden retrai- 
en un segundo plano y con una iluminaci6n meuor: de lo contrario no diemos que se trata 
na foto de A, sino de una foto de B,  o de C, etc., o si acaso de una foto de un curso. N6tese 

ue la figura es por definicidn hnica, el fondo puede ser plural. 

Pues bien, aplicaremos este m6todo a 10s titulares para saber quiBn ejerce de protagonista 
e las acciones emprendidas durante la campaiia. Quienes son 10s sujetos activos y quienes 10s 
ceptores de acciones,. . . 

Europa y 10s medios de comunicaci6n 

Rasgos generales de la informaci6n politica internacional 

En el imbito de la informaci6n politica intel-naciona17 las noticias deben pasar par un tamiz 
ucho mis fino que en 10s imbitos locales, regionales y nacionales. Las peculiaridades de la 
formaci6n polftica internacional son las siguientes: 

f ~ ,  k ~ g e l :  Efcritrrro e in(o,n?ncid,,. La esrnrche-u del lrrigt,qjeperiod~~rico; Editorial C~tedra.  Culec- 
ageniManuales 1996,Madrid,pag. 35-38.. 

GARC~A GORDILLO, Mxfa del Mar: Relrrlo con-senlido del n~rrndo. Unu upro.rii~,ncidti,, ir la  ir,li,r,snci<jfi,, polilicn 
hter-nacio,~al, Sevilla 2002: Padillit Editores y Libreros, pp. 48-49 
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a) esta informacidn es el hnico referente de que dispone el pdblico para saber lo que 
acontece fuera de sus fronteras; 

b) dada la amplitud del imbito espacial que cubre, resulta imposible para la prensa of- 
recer siempre una informacidn de primera mano, es decir propia; 

c) esta illformacidn esti condicionada en gran medida por la percepcidn de las grandes 
agencias de comunicacidn y 10s intereses de las mismas; 

d) la informaci6n polftica internacional esti fuertemente condicionada por el sistema 
de la informaci6n internacional y por el propio sistema nacional, disfrutando o pa- 
deciendo las ventajas e inconvenientes de cada uno de estos sistemas; 

e) la informaci6n politica internacional, a1 ser el hnico referente de que se dispone, se ha 
constituido en un actor de la sociedad internacional y no s61o es indispensable para la 
toma de decisiones de 10s poderes sino que configura un nuevo fendmeno como es la 
opinidn phblica internacional; 

f )  la visidn que se tiene de 10 que acontece en el mundo es sesgada, segmentada e 
incompleta en funcidn del tratamiento que 10s medios de comunicacidn den a 10s 
acontecimientos; 

g) en este tip0 de informacidn, la contextualizacidn histdrica, geopolitics y econ6mica. 
asi como social y cultural es crucial para el entendimiento de 10s acontecimientos, ya 
que no existen referentes previos, en la mayoria de 10s casos, sobre la misma. 

3.2 La informacidn de la UE en 10s medios 

La informaci6n sobre la UE podria englobasse, dentro dc la Informacidn Politica Iiitema- 
cional, ya que es en estas piginas donde encuentta su hueco. Par lo que no puede dzsligarse de 
las caractcristicas antes mencionadas. No obstante, la informacidn cornunitaria aparece tambi6n 
en las secciones de nacional y en la de economfa, donde ocupa un lugar destacado y, a veces, 
mis regular y constante que en las secciones de politica. Esta dispersidn es una de las causas 
principales de que no tenga unidad y de que el ciudadano no la perciba como un todo en su con- 
junton. Ademiis, en este sentido, 10s periodistas comunitarios son unos especialistas todo terreno. 
Par lo tanto son generalistas. La hiperespecializacidn que exige la comprensidn de muchos de 
10s asuntos que se generan en las instituciones comunitarias hace que informar con rigurosidad 
y claridad sobre la UE presente dificultades. 

Par primera vez, Ma Rosa Berganza Conde9, en su libro Periodisn~o Especializado, dedica 
un bloque completo a la informaci6n sobre la UE, y sefiala que: 

Las noticias sobre las instih~ciones eumpeas constituyen un buen ejempla de ias diGcultades que tiene para 
quimes ejercen la profofesi6n informativa poner en priicticit las tecnicas especilicas que caracterizan este tip" 
de periodismo. Informa bien sobre la UE supone poseer un conocimiento especiaiirado sobre su funciona- 
miento y politicas y lograr Wnsmitirlo a1 ciudadi~no medio superando todas Pas diGcultades propias de ios 
mensaies aue se orieinan en ias instituciones comunitarias. Estos son muv tecnicos. bastante comnleias v . . . ~ ,  
estiin rodeadas de un tono oficid que hace miis opaca la informacidn. Se trata de "nos contenidas muy bu- 
rocriiticos y diplomiiticos, con todv lo que ello conlieva: informaci6n tediosv y poco proclive a pmporcionar 

Ver GARC~A GORDILLO, Maria del Mar y PEREZ CLRIEL, Concepcidn (2009) "La especializaci6n periodistica 
en el nuevo marc" europeo. La UE como contenida y fuente especializada en el Bmbito mediitica y web" en IV Co~z- 
greso robre henm y Periodisn~u E.spspeciolizodo, Editores del Henares 2009, Guadalajara, pp 245-258 y PRADEL 
MIGUEL, Marc: "Europa en la prensa espaiioia". Papers 87,2008, pp 235-252 

"ERGANZACONDE, M. R (2005) Prrindisnto E~pecinliz~~do, Madrid, Umelia Tentos, ps. 115 y ss. 
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grandes exclusivits. Todo ello, ademis de dificultx a 10s medios la labor de difusidn de estos mensajes, tiene 
notables repercusiones en el inter& y 10s conocimientos de 10s ciudadanos. 

erganza aiiade que la informaciirn comunitaria suele ser, en muchas ocasiones, de dificil 
rensi6n. La descodificacihn y adaptaci6n a1 lenguaje del gran pliblico de 10s acontecimien- 
la UE y de sus documentos es uno de los retos a 10s que se enfrentan los profesionales que 
manejar este tipo de contenidos. ~ s t o s ,  ademis, suelen ser bastante complejos y requerir 
aci6n y contextualizaci6n. Y esa traducci6n de conceptos y tkrminos, y esa explicacihn 
textualizaci6n no aparecen con la frecnencia deseable en la informaci6n periodistica co- 

I aria. Asi pues, ksta se convierte en ocasiones mis en informaci6n tkcnica, no apta para el 
dano medio, que en un verdadero ejercicio de especializaci6n. 

bria aiiadii que la informaci6n de la UE en los medios de comunicaci6n se ve reducida, 
ente, a las Cumbres de Jefes de Estado, la foto de familia y alguna que otra ankcdata, 
mbres de Ministros o acci6n concreta del PE, sobre todo si afecta a alglin aspect0 de la 
nacional. Nada, par tanto, sobre la labor diaria de la Institution. Nada, tampoco, en el 

divulgativo de conocimiento de la Organizaci6n. Asi resulta dificil, si no imposible, crear 
imiento de pertenencia a nn colectivo superior a1 nacional. No existe, ni unidad en la 
aci6n, ni continuidad en la misma, par lo que resulta fragmentaria y sesgada. 

e esta manera, parece, que ni 10s medios han entendido su labor divulgadora hacia 10s cin- 
os en este dmbito de la especializaci6n dentro de la informacidn internacional. Ni la UE ha 
do una estrategia informativa que sugestione a 10s primeros, y en cierto modo 10s obligue, 

que inclnyan en sus agendas informativas contenidos sobre la labor de sus instituciones o 
lory alcance de las mismas en la vida de 10s ciudadanos de la Uni6nl0. 

r su parte, Yolanda Martin" alirma que la decisi6n de mantener a la ciudadanfa lo mas 
ada posible sobre las decisiones tomadas a nivel camunitaria surge de la concienciaci6n, 

arte de las autoridades europeas, del distanciamiento existente entre la Uni6n y sus ciuda- 
nos. Dicho distanciamiento se entiende como un importante hindicap para el buen desarrollo 
una entidad supranational que, par lo general, resulta poco visible y a veces incluso incom- 

ensible para gran paste de su poblaci6n. Con la puesta en marcha de dispositivos difusores 
informaci6n, la Comunidad pretende potenciar un espiritu de pestenencia a Europa que sirva 

ma base para la creaci6n de und conciencia europeista. Y ariade: 

La Unidn ha hecho un notable esfueno para qoe la infomacidn transmitid* se adapte siempre a las caracteris- 
ticas del pdblico a1 que vadirigida,pwitIo cual se hace necesatio distinguir entre tres tipos de destinatarios y, 
por tanto, tlzs tipos de informacidn: general, especialimda y para la prensa. La primern vn dirigida al pliblico 
en general. Es una informacidn sencilia y cia?;, sobre la Uni6n. sus hstituciones, su funcionamiento y sus 
actividades. En este grupo destaca de manera especial la infurmacidn relativa a los derechos y opoltunidades 
de 10s eurociudadanos, usicomola destinadaa gmpos de inter& especial como son 10s jdvencs y las mujercs. 

instituciones. La informitcidn ~eriadistica constituye s n  impartante gmpo infolmativo ya que una inrnensa 

cuentan con servicios encargados de elaborar, gestionar, organizar, seleccionar y difundir la inform;lcidn. 
Asi, la Comisi6n cuenta con la DG de Prensa y Comunicaci6n y el Parlamento con la DG de Infomacidn y 

'WARC~GORDILLO y PEE CURIEL, op.cit. 2009. 
"  MART^ G O N Z A L E Z , Y O ~ ~ ~ ~ ~ :  "La contribuci6n de la politica de informacidn y comunicacidn al desarrollo demo- 

crjtica de la Uni6n Europea" en Scire, 112, sep-dic 2005, pigs. 197-204. 

Pmnsn )i periodismo especinlizadp 5,2012, pdgr. 73-86 77 



Relaciones Pliblicas. El trabajo 1lev;tdo a cab" por estos servicios es fundamental para el bucn desitrrollo de la j 
gnlitica de illformacidn y cornunicacirin euiopea, puesto que ellox son 10s responsables de que la informaci6o 

~ ~ 

sen abjetiua, est6 iiclualiritda y sea comprensible pwa todos". 

Finahente Yola~ida Martin concluye que estos esfuerzos por desarrollar una politica de in- 
fonnacidn y cornunicaci6n por paste de la UE no dan 10s ftvtos esperados y que 10s ciudadanos 
de la Uni6n siguen mostrando indiferencia, desconocimiento y despreocupacidn sobre lo que 
en Bruselas ocurre. 

Seaala Ruiz Jim.4nez13 que la influencia de 10s medios de cornunicaci6n es positiva para 
reforzar el vinculo con Europa y el apoyo a la integraciGn y afirma haber demostrado c6mo: 

Ni 10s n~edios de imbito nacionzd ni los de imbito nacionalista, en Espaiiic, se caracterizan por sna posici6n 
critica sobre la LE o el proceso de integraci6~1, al contrario de lo que ocurrc en otm paises, coma Grecia e 
Italia. Los medios descubren y pone" de manifiesto que, en el fond", todos 10s ciudadallos europeos sornos 
iguales, la quc contribuye a crex un sentimiento de identidad europea. Cuanda la visi6n que se ofrece en 
10s medios es m&s conflictivu, como por ejemplo con ocasi6n dc las Confereocias Intergubernamentales que 
revisiu~los Tri~tados de la Uni6n Europea, el mensaje que subyace es que a pesar de que los intereses de los 
Estados miembros son difcmntes y contrapuestos, son capaces de alcanrar acuerdos (en 10s qae tudos ceden 
y todos ganan illgo). De este mod" se crea una legitimacidn a trav6s de la posibilidad de disentir y itlcanzar 
acuerdos, ya que la IegiOnacidll no consistc en la identidad ahsaluta de criterios. Es lliunativo que el "so de 
diferelltes medios de comunicaci6n tenga el efecla contrano sobre el 'sentimiento" de ciudvditnia europea. 
De la que podriirn~os deducir que 10s medias transmitcn un mensaje de identidid europeit y apoyo it lii inte- 
graci6n que no se traduce, necesariamente, en el itpuyo a la creaci6n de ~ l n v  ciudadania europea, un tema que 
noes centid en 10s medios de camt1nicaci6n cumdo tratan el tema de lit UE. 

Mas adn, segdn Dutch Guillot'%l PE ha puesto en marcha politicas comunicativas para 
conectar con 10s ciudadanos, no en vano es la instituci6n europea que goza de mejor imagen, 
aunqne el nivel de desconocimiento sobre su papel es considerable. El reconocimiento sobre el 
PE (Eurobardmetro, EB 68 marzo 2008) convive con la critica sobre la informaci6n que de 61 
reciben. La gran mayoria dice no haber recibido infolmaci6n del PE a travCs de 10s rnedios de 
modo reciente (el 54%) contra un 42% que si ha sido informado. A este respecto dos resultados 
eran destacables: en primer lugar, s61o un 10% de 10s europeos sabian que las elecciones a1 
PE tendrian lugar en el 2009 y apenas un 2% eran capaces de precisar que selfan en junio. En 
segundo lugar, ~1144% de creia que 10s diputados se aglupan por nacionalidades y s610 un 33% 
aciertan a1 decir que lo hacen por afinidades politicas (mas de un 23% que contiesa no sabcr). 

Teniendo en cuenta que 10s procesos electorales suelen tener una gran repercusidn en 10s 
medios y que Europa se presenta como un entorno informativo con carencias impostantes en 
cuanto al conocimiento por parte de 10s ciudadanos que lo integran, parece de recibo que se 
aproveche unaocasi6n como es la convocatoria a umas para apostar informativamente hablando 
por la Instituci6n. Sin embargo, coma verernos a lo largo de este estudio, la informaci6n sobre 
la campafia electoral a1 PE apenas trasciende 10s temas de politica nacionall5 y son escasisimos 
10s textos que se publican centrados en la propia Instituci6n. Las ediciones digitales reproduccn 
el mismo esquema. 

lbirle,,, 
RUfZ ~ l ~ ~ N l ? , ~ . ~ n t o n i a  Marii~: Nulion and E~~lsone in Snn,,isl~ Pahiic Discottr-ses: A cunlnor-orire Aaalvsis ufPress. 

de YLlsfe, n" 7-8 2008, pigs. 45-48 
I s  Vcr GARC~A GORDILLO, Maria del Mar: "La image" de la prensa europea cn la prensa national" en I1 Coiiglrso 

445-457: BERGANZA CONDE, Mark Rosa,op.cit 2004 y PRADELMIGUEL, op. Cit. 2008. 

i 
sohre Prrrfsa y Periodisnlu E~pspecirr/izrd<~,Asaciaci6n de la Prensa de Guadalajara 2004, Editoms del Heniu-es, pp 1 
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eceiones a1 Parlamento Europeo en la prensa espaiiola 

0s descriptores de la informaci611 publicada por El puis 

nis es el principal diario de infolmacidn general publicado en Espaiia que se define 
.opeista y de proyecci6n inlernacional. Asi lo demuestra tanto su estructura externa y 
rimando la secci6n de internacional sobre cualquier otra) como su estructura interna 
corresponsales es la mis extensa de la prensa nacional). 

obstante, la informacidn sobre las elecciones a1 PE se enmarca, en su casi totalidad, 
e la secci6n "Espaiia", bajo el ci~~til lo "ELECCIONES EUROPEAS. Comienza la cam- 
2105109) o "ELECCIOENS EUROPEAS. Camparia electoral" (23105109) o "ELEC- 
EUROPEAS. Los resultados" (8106109). Salvo el 25 (una columna de opinibn) y el 
yo que se incluyen informaciones en la seccidn de internacional, no sera hasta el 2 de 
ndo comiencen a aparecer piginas en la secci6n de Intemacional sobre 10s comicios a1 
resto de paises de la Uni6u. Por tanto, podria deducirse que el planteamiento que este 
ce de 10s comicios es principalmente desde una 6ptica nacional. 

mbargo, el medio considera el tema de trascendencia ya que lo lleva a portada 13 de 
dias analizados. Aunque dnicamente en los ultimos dias es la noticia m8s relevante de la 

primer texto propiamente centrado en Europa aparece el 24 de mayo (dos dias despuBs 
mienzo de la camparia) y se titula: "Un poder cada vez mis irritante" y por subtitulo: 
rlamento Europeo incomoda a 10s Gobiernos y a la Comisi6n por su creciente influencia 
a y causa desafecci6n entre 10s ciudadanos", aparece en la pcigina 18 de la secci6n de na- 

1 y firmado por Andreu Miss6 desde Bruselas. En este caso el cintillo baio el que aparece el 
aje se transforma: "ELECCIONES EUROPEAS. Las instituciones deia US'. 

- 

En la p+gina 20, ese mismo dia, el cintillo es "ELECCIONES EUROPEAS. Los retos de la 
" y el titular reza: "Lisboa y poco mis", el subtitulo: "PP y PSOE, que coinciden en de- 
apasionadamente el tratado europeo, adaptan su programa al enfrentamiento en E s p ~ a " ,  

rmado por Pablo XimBnez de Sandoval desde Madrid. 

A patir del lunes 25 comienza a aparecer un fald6n en el qne se incluyen datos estadisticos 
istinto signo y que ubican la posici6n de Espaiia en Europa en cuanto a distintos indicadores: 
a cola en esfuerzo en sanidad" (25/05109), "La educaci6n marca la difereucia" (26/05109), 

propuestas en inmigraci6n" (27105109). "Propuestas sobre el empleo" (28105109), ... De 
manera, con una breve informacidn en la que se resumen las propuestas de 10s principales 

tidos que concullen a las ulnas y un grifico de barras donde se representan a 10s paises 
la Uni6n, queda claro el lugar que ocupa nuestro pais con respecto a diversos indicadores 

cioecon6micos. 

El 31 de mayo aparece por primera vez informacidn referente al resto de paises de la LIE. 
pigina 2 lleva por cintillo: "ELECCIONES EUROPEAS. Reino Uuido". Por titulo: "Brown 
nza hacia la humillacidn. La pigina 3, con el cintillo "ELECCIONES EUROPEAS. Fran- 
', el titular: "El centrists Bayroud crece a costa de 10s socialistas". Ambas piginas apare- 

n atravesadas en su parte superior por una infografia titulada: "Los comicios de la recesidn 
obal", en la que se incluye un grifico de la composici6n del actual PE. En la pigina siguiente, 
,El cintillo se repite aludiendo a Italia. En esta ocasi6n el titular es: "El escindalo de las fotos 

plivadas sacude la campaiia de Berlusconi", Por primera vez, 10s lectores de este medio son con- 
scientes (s61o una semana antes de las elecciones) de que Bstas no s6Io se celebran en Espaiia. 
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Posteriormente, y a partir del 2 de junio, la informaci6n referente a 10s comicios aparece 
con asiduidad en la secci6n internacional, en la mayoria de los casos referida a los comicios en 
distintos paises y en escasas ocasiones referida a la instituci611, aunque con excepciones: "Tony 
Blair, favorito para ser el primer presideute de la UE" (2106109), "La participaci6n igualara a la 
de 2004" (2106/09), "La Red pone en aprietos a 10s politicos" (4/06109), "Una alta abstenci6n en 
las elecciones europeas beneficiari a los radicales" (7106109). 

Para concluir su informac.i6n sobre la campafia electoral, El Puis publica el 6 de junio un 
editorial titulado "Votar Europa" y subtitulado: "Pese a la escasa altura de la campafia y su tono 
nacional, esti en juego la legitimidad de la U E  

Los temas estrella de la campafia resultarol~ ser la mala gesti6n que el Gobieruo estaba haci- 
endo de la clisis econ6mica; la compci6n politics, que aquejaba al Partido Popular con el Caso 
Giirtell y sus ramificaciones en la Comunidad Valenciana; 10s vuelos del presidente del gobiemo 
en avi6n oficial a 10s actos de campah; y, las subvenciones que la empresa en la que trabaja la 
hija de Manuel Chaves recibi6 de la Junta de Andalucia. Ningirn tema europeo en definitiva. Por 
tanto, en este medio, la campaiia alas elecciones europeas se plante6 en clave nacional, traslad6 
fielmente la campaiia de 10s partidos, tambikn disefiada en clave nacional y cuando inform6 de 
lo que ocurria en otros paises de la Unidn (tarde, por cierto) tambikn lo hizo en clave nacional. 
~nicamente se encuentra un texto propiamente europeo, el publicado el 24 de mayo y que hacia 
presagiar una serie de reportajes que nunca aparecieron. 

En cuauto a la informaci6n en su edici6n electr6nica, nos referimos a la diferenciada de la 
impresa, el diario aprovecba las ventajas que ofrece la red de redes para insertar varios links. El 
primer0 de ellos "Resultados de las elecciones europeas" es un grafico animado de Ins comicios 
de 2004 en el que se ofrece infommaci6n sobre el reparto de diputados en Espaiia por pallidos 
en 2004,1999, 1994, 1989 y 1987, otra pdntalla con la evolucidn del porcentaje de voto por 
partidos en estos aiios, una mis con la divisi6n por partidos del PE en la legislatura que acaba, 
otra sobre c6mo quedaria el PE seg6n 10s sondeos y pot irltimo un mapa de Europa en el que se 
puede acceder a cada 10s Estados de la Uni6n para versus indicadores y sondeos. 

Uu segundo link pelmite el acceso directamente a1 grifico de la composici6n del PE y un 
Tercero a una animaci6n sobre la historia de la Uni6n Europea y las distiutas fases de arnplia- 
ci6n por las que ha pasado. 

Tras la celebraci6n de 10s comicios el diario ofreci6 en su edici6n digital varios grSficos 
sobre el resultado de las elecciones en Espaiia, en los distintos paises de la Uni6n y sobre la con- 
figuraci6n de la nueva Climara. Ademis se incluyen varios videos con las 6ltimas declaraciones 
de 10s lideres nacionales y de 10s candidatos de cada partido. 

4.2 Rasgos descriptores de la informaci6n publicdda por El Mzf~zdo 

El diario El M~mdo, es el segundo diario de informaci6n general en importancia en el pan- 
orama nacional. Nacido de la mano de su actual director, Pedro J. Ramirez, se caracteriza por 
seguir una linea editorial couservadora y muy critica con el actual equipo de gobierno. Este 
peri6dico prima la opinidn, la informaci6n nacional y la regional sobre la internacional. No 
obstante, la informaci6n sobre 10s comicios europeos encuentra su hueco tanto en Espafia como 
en Mundo desde el comienzo de 10s mismos, teniendo siempre una dimensi6n europea. 

El tema, consigue su reflejo en la portada del medio en 11 de 10s 18 dias aualizados. Aunque 
ser& hacia el final cuaudo vaya ganado lugar en las primeras piginas. 
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ajo el cintillo "ELECCIONES EUROPEAS. La encuesta", El Mundo inicia la infolmacidn 
10s comicios en la secci6n de nacional el viernes 22 de mayo de 2009 con el siguiente titu- 

61 % decidiii su voto en las europeas en funcidn de la situaci6n nacional". De entrada, 
era noticia de campaiia hace referencia a la intencidn de voto, es decir, no es partidista 
basada en temas concretos de politica nacional. No obstante, en la siguiente pagina, la 
cintilo reza: "ELECCIONES EUROPEAS. La campaiia de 10s populares" y el titular: 

y ultima sus propuestas frente a1 video que insulta y agrede". En el caso de El Mundo, y a 
"cia de El Pds  (en el que s61o lo hack esporidicamente), el cintillo cambia en todas sus 
as, mantenikndose hnicamente la primera parte. 

se dia, pero en las piginas de internacional, pigina 36, el diario titula: "La abstenci6n 
aza Europa", el subtitulo: "El desafio para el parlamento europeo es logar frenar la caida 

articipaci6n que experimenta tras 30 aiios de eleccionesl Se espera una Ligera bajada de 
sel~adores". El cintillo: "ELECCIONES EUROPEAS. El enemigo comdn a batir". 

1 sibado 23 en la seccidn de Mundo se entrevista al presidente del PE, Hans-Gert Potter- 
'Si la gente no vota, el peligro es que haya mis partidos extremistas", de nuevo se apuesta 

apelar a la participaci6n. Un dia despues, el editorial reza: "Cuanto mis nos jugamos en 
ropa, menos nos interesa". 

Y destacando aquellos temas que son propiamente eumpeos, a1 margen de 10s que se en- 
rcan dentro de la politica nacional de otros estados, destacan: "La crisis da alas a 10s ultras" 
/05/09), "iUn Parlamento Europeo 'verde'?'(25105/09), "El imperio inglks toma Bruse- 
', subtitulado: "Francia y Alemania critican que la Comisidn Europea imponga la lengua del 
ino Unido en el 73% de sus documentos y relegue la francesa a1 12% y la alemana a1 3% 
05/09), "La larga espera de Turquia" (27/05109), "La UE cuelga el cartel de 'completo"', 
itulado: "La crisis y el bloqueo del Tratado de Lisboa frenan la ampliacidn y Paris y Berlin 
n "una pausa" para no diluir la identidad europea" (28/05109), "Adids a las ayudas direc- 

s a1 campo" (29105/09), "La insoportable levedad del Este" (30105109), "El hemiciclo de la 
ecesi6n" (31105109), "La politica migratoria a la deriva" (1106/09), "Rehenes energkticos de 
utin" (2106/09), "La lucha por la relevancia en la U E ,  subtitulo: "Si entra en vigor el Tratado 

Lisboa, 10s paises pequeiios tei~drsn que practicar nuevas artes diplomiticas para evitar el do- 
nio de Alemania, Francia y Reino Unido" (3/06109), "La UE coma cada vez mis tetreno a 10s 
intisiete" (4106/09), "El Tratado de la discordia" (5/06109), "El chollo de ser eurodiputado" 

(6106109), "Un parlamento hecho pedazos" y "Caras nuevas y alguna vieja para el curso que 
empieza" (7106109) y "Bruselas gira ahn mis a la derecha" (8106109). Incmstados en estos temas 
europeos suele salir un pequeiio perfil de un personaje de 10s que pasea por Bruselas: "El griego 
docto en 32 idiomas" (27/05109), "El eurdcrata que paseaba peluches" (28105109),.. . Ademis 
el peiiddico acompaiia esta pigina de otra en la que incluye un anilisis sobre la situacidn y las 
expeclativas de voto en algun pais europeo, de manera que a1 final de la campaiia prkticamente 
todos han encontrado su hueco. 

Una singularidad de la informacidn sobre las elecciones, es que cuando el lider nacional del 
PSOE llegd a Andalucia, la informacidn no se trata en la secci6n de nacional, sino que salta a la 
regional (esto no ha ocumdo en el otro diario analizado) (25/06/09),. . . 

Para concluir con la infomaci6n puhlicada por El Mundo habria que resaltar que aunque la 
campaiia nacional se mueve en las mismas Lides que en el otro medio analizado, en el caso de 
la seccidn de internacional el medio ha hecho un esfuerzo por resaltar el papel de la hstitucidn 
y 10s temas claves que marcan su actualidad, sacan un reportaje diaio a este respecto. Ademis, 



no se ha centrado en las grandes potencias de la UE para dar la informaci6n electoral de otros 
paises, sino que ha hecho un repaso casi individualizado de 10s 27, con lo que ofrece un pan- 
orama mucho mis completo y profundo de la situacibn. Ademis, pox la propia estructura del 
medio, hay que seiialar que 10s textos de opini6n que aparecen, tanto con firma como sin ella, 
son muy numerosos pero han quedado fuera del analisis en esta comunicaci6n. 

En cuanto a su edici6n digital, y centrindonos unicamente en la informaci6n diferenciada 
cabe seiialar quc este diario incluye un acceso direct0 a la Pagina del PE (www.europarl.europa. 
eu/parliament/archive/elections2009/es) y, por tanto, a todos 10s grificos elaborados desde la 
propia instituci6n. No obstanle, mantiene su visidu nacional con gr&ficos comparativos entre 
2009 y procesos electorales previos, siguiendo el mismo proceso para cada uno de 10s Estados 
miembros de la Uni6n. 

Tncluye este peri6dico un cuestiona~io para la autoevaludci6n del de conocirniento de sus 
lectores sobre el PE (http://cgi.elmundo.es/cgi-perYtrivial.html?parlamento-europeo) incluy- 
endo preguntas del tipo "Cuinto cuesta la calnpaiia electoral que hace cl Parlamento Europeo'? 
iCuindo dura cada legislatura de la C h a r a ?  iPor qu6 se vota durante cuatro dias? iQn6 es el 
sistema de codecisi611?,. .. Este elemento introduce un aspect0 16dico en la info11naci6n que 
podria llevar al lector a interesarse de una fomd particular por el tema, entendiendo como un 
reto co~~seguir la mixima puntuaci6n posible en el test. 

4.3 La informaci6n electoral en cifras 

Como ya se han realizado estudios al  respect^'^ se puede afivmar que en periodos electorales 
europeos la informaci6n que se ha ido publicando se ha visto incrementada convocatoria tras 
convocatoria: Si en 1999 salia una media de 4 a~.ticulos didrios y en 2004 la cifra se elcvaba a 
10, en esta ocasiirn, 2009, se han recogido 249 textos, lo que hace una media de 16,6 a~trticnlos 
dianos. Por tanto se mantiene la tendencia. 

Las infoimaciones publicadas por El Pais se dist~ibuyen de la siguier~te manera: 

Grafico n" 1 
% DE PAGINAS POR SECCION PUBLICADAS POR EL DIARIO EL P& 

1 ParcentajeEde paginas por recci6n publicadas por ei 1 
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CANEL, M.H. and BERGANZA (2001). "La carnpagna in Spagna: localirratione rnediatica a discorso politico eu- 

rope"? In L' Europpa dell- errm y dello g u e m .  La curnprrgna elenorale 1999 i n  Ifalio r i n  serre paesi rlell' Unio,ie. 
Edited by Rolimdo MARINI2001,p. 91-121. 



formaciones publicadas por El M~rndo se distribuyen de la siguiente manera: 

Grafico n" 2 
% DE PAGINAS POR SECCION PUBLICADAS POR EL DIARIO EL MUNDO 

COllTRAPORTADA 

GrSfico no 3 

.El Mulldo I El Pair 

La seccidn de nacional se lleva la palma a6n tratfindose de comicios europeos, lo que no es 
e extraiiar, no obstante resulta chocante que la informacidn aparecida en international sea tan 
scasa no s61o en cuanto a lo acontecido en otros paises, sino en cuanto a1 propio objeto de la 
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elecciGn, el PE. Esto no deberia extraiiar si reparisernos en lo siguiente en cuanto a 10s protago- 
nistas de 10s titulares que se ban analizado en el diario El Pctfs: 

El PSOE y el PP protagonizan 17 titulares, mientras que otros partidos entre 10s que se 
incluirian U-SP, PNV, ERC, BNG, CiU, IU, SPyD,etc, surnan 18. En cuanto a 10s lideres na- 
cionales, las proporciones m b  o menos se repiten: Jos6 Luis Rodriguez Zapatero y Mariano 
Rajoy, se hacen con 18 titulares, mientras que 10s lideres de 10s partidos minoiitarios suman 12. 
Lo que es m8s de extraiiar es lo que ocutre cuaudo nos referimos a 10s cabeza de lista: Jaime 
Mayor Oreja y Juan Fernando LGpez Aguilar se quedan en s61o 5 titulares, mientras que el lest0 
de candidatos suma 7. El candidato de lzquierda Unida es el mis mencionado por su nombre en 
10s titulares analizados. 

Grafico no 4 
PROTAGONISTAS DE LOS TlTULARES EN EL P& 

1 Protagonistas de 10s titulares e n  El Pais 0tr01 
/ c a n c h y  

Mayororela y 

En El M~nzdo la tendencia a sobrediiensionar a 10s lideres nacionales por encirna de los 
candidatos o cabezas de lista se sobredimensiona mucho mis, alcanzando el 45 % de 10s titulares 
en 10s que el sujeto es alguno de 10s seleccionados. Vuelve a resultar llamativo el porcentaje que 
10s dos cabezas de lista de 10s partidos mayoritarios ocupan frente a 10s de sus lideres. 

En este caso PSOE y PP protagonizan 9 titulares, mientras que sus Lideres 20. El resto de 
partidos minoritarios no tiene ninglin titular, aunque sus dirigentes 11. Los cabeza de lista de 10s 
dos grandes partidos nacionales ocupan 4 titulares, mientras que el resto sGlo 1. Bien es cierto 
que el apartado de otros candidatos podria engai?ar, ya que este diario publica pequeiias entre- 
vistas en las que se titula con citas textuales y no con el nombre de q u i h  las dice, por lo que 
6stos no aparecen en el titular, pero sf tienen una mayor presencia en las piginas del diario. 



Grafico no 5 
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n ultimo apunte: iCu6ntas veces aparece la palabra Europa, Parlamento Europeo, Uni6n 
ea o un sin6nimo como ejecutora de una acci6n durante la campaiia electoral? 

Grifico n" 6 

~ ~- 

El Mundo 

La imagen habla por si sola, pero a titulo indicative, el diario El Pais incluye 8 noticia 
protagonizadas en su titular por la Uni6n Europea de 132 titulares analizados. Mientras que El 
M~rndo incluye 10 de 117. 

5. Conclusiones 

Visto lo hasta aqui seiialado, la primera conclusi6n parece obvia: Europa no es de ni de 
siis ciudadanos ni para ellos y la UE, tampoco. Asi lo entienden los medias, que reproducen las 
miserias que acusan a sus politicas nacionales. Y tambi6n parece que asi lo entiende la propia 
Instituci6n que no tiene voz propia en un proceso como este. Dejando a1 margen ideologias 



politicas y liderazgos nacionales,las eleccio~~es a1 PE deberian ser el momento para presentar no 
solo esta institucidn, sill0 la organizaci6n en sf misma a 10s ciudacianos. No se aprecia a travis 
de los medios ning6n csfuerzo de la instituci6n a este respecto. 

Otra conclusibn plausible es que aunque convocatolia tras convocatoria aumente el nhmero 
de textos, esto no significa que se est6 mejorando la calidad de la informacibn. Tampoco que 
aulnente el grado de conocimiento de la Institucibn. Y menos que se incremente el sentimiento 
de formar parte de la misma y por tanto se gencre una necesidad de palticipar, mediante el ejer- 
ci6 del voto. Ademis, en las ediciones digitales, si bien se incluyen Post y Links que permiten 
diierenciar la informaci6n traditional, estos (salvo 10s gr&ficos que adquieren movilidad y son 
cuantiosos) reproducen 10s mismos csquemas de las ediciones impresas. 

Habria quc sefialar, no obstante que no puede generalizarse. De los dos medios analirados 
se aprecia un mayor esfuerzo por parte del diario El Mzmdo en acercar Europa a sus lectores. 
Esfuerzo que, quiz&, queda diluido a1 dividir la infolmaci6n entre dos secciones. 

Cabria seiialar, para finalizar, que la informaci6n sobre la UE es la gran olvidada, a nivel 
politico, en 10s medios de comunicaci611 en general y 10s espaiioles en particular. Se informa 
poco. La informaci6n es dispersa y poco clara. Inegular en el tiempo. Fragmentada en el con- 
tenido. En plena presidencia espatiola de la Uniirn, estamos perdiendo uila ocasi6n de oro para 
forrnar a 10s ciudadanos en temas comunitarios y en la propia hstituci6n en sf rnisma. 


