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En un futuro quizas aparezcan otros medios de informacién que se comple-
menten con los que ya existen. El ser humano del siglo XXI esta rodeado por
multiples mensajes, visuales, escritos, auditivos, etc. Muchos de estos mensaies
son percibidos por la sociedad a través de diferentes medios de comunicacion
que existen en la actualidad.

Entre estos medios de comunicacion que existen en la actualidad podemos
hablar de la prensa local, aunque es cierto que este sector comunicativo va acu-
mulando pérdidas de lectores con el auge de la prensa en Internet. Atn asi, el
_sector impreso siempre ha sabido reinventarse para ganar lectores y ahora en
cada cabecera de la prensa espafiola, el lector puede encontrarse con una ingen-
te cantidad de promociones, segin el periddico gue compre cada dia.

Otro medio de comunicacion es la radio que consigue que miles de oyentes
~ estén al dia con su inmediatez informativa y cercania a través de las ondas hert-
~ zianas. Asimismao, la television facilita que el publico espectador se informe de
un hecho o acontecimiento tanto visual como auditivamente.

Por ultimo, aparece el mundo pujanic de la informacién en Internet. Este
relativamente reciente soporte informativo e informatico estd revolucionando
- las formas de comunicarse en el mundo global, donde la informacion es mas
 heterogénea y dispersa navegando a través de la red.

. El sistema cibernético de Internet supone un trasformacion muy importante
- en la manera de hacer ¢l periodismo en la actualidad y en la forma de redactar las
" noticias. Con Internet han aparecido nuevas posibilidades periodisticas. Los dis-
 tintos géneros periodisticos tanto de prensa, come de radio y television se estin
~ adecuando a este nuevo soporte informatico si no lo han hecho ya plenamente,
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Otros géneros como la infografia, con un uso periodistico importante, han
experimentado un gran desarrollo con el avance de la informatica, donde los gra-
ficos tienen mas posibilidades visuales que en prensa y se hacen mas interacti-
vos, con lo cual, en general, cualquier género periodistico se adapta con bastan-
te eficacia al campo informatico.

EL DISCURSO PERIODISTICO

Podemos ahora centrarnos en la particularidad del discurso periodistico y
mensaje periodistico, puesto que el mensaje periodistico de un hecho o aconte-
cimiento puede tratarse desde perspectivas diferentes. '

A través de las distintas formas discursivas (la expresion, la descripcion, la
narracién y la argumentacion), que se materializan en los distintos géneros
periodisticos de opinién y de informacién, el periodista utiliza el lenguaje para
comunicar el mensaje periodistico. Si bien el lenguaje en si mismo es objetiv
su uso no lo es siempre.

En este sentido, Martinez Albertos subraya: "El escribir bien no es algo que
pudiera entenderse como un capricho cultural de corte elitista, sino que una correc-
ta eseritura de textos periodisticos s, sobre todo, una garantia de respeto real de los
periodistas a uno de los mas importantes derechos politicos del ciudadane contem-
poréneo: el derecho a investigar, recibir y difundir informaciones y opiniones"l,

En cuanto a la correccidn, advierte Niifiez Ladavéze que "escribir para todos;
no significa escribir para la mayoria, sino, al contrario, satisfacer la exigencia de .
1a mas rigurosa minoria del modo mas comprensible para la mayoria”... "Puede
decirse que hablamos o escribimos incorrectamente cuando no expresamos ta
claramente como podria esperarse lo que queremos decir”, lo que puede subs
narse con un buen conocimiento de la lengua, "un sistema normativo de instruc-
ciones que se imponen espontdneamente sin necesidad de coaccion, porque sien-
do atiles para todos no son perjudiciales para nadie"? _

El llamado estilo informativo definido en la Periodistica tradicional por su -
imparcialidad y asepsia, no es més que una falacia. Si el objetivo de toda la téc-
nica del trabajo periodistico es informar y captar al lector por el camino de la.
comunicacion de unas noticias y la habil exposicion de unas ideas, existe por
tanto una intencion que subyace en la elaboracion de toda informacion.

A este respecto Niifiez Ladeveze titulaba su ponencia en el VIII Congreso de
la Sociedad Espafiola de Periodistica celebrado en Barcelona (abril, 2004):

"Ni los hechos son libres ni las opiniones sagradas” haciendo referencia a la
reaccion contundente de las dltimas décadas a la corriente objetivista que abande- '
. raba justamente el lema contrario "los hechos son sagrados y las opiniones libres".

» En su intervencion, el profesor Ladeveze afirmaba que "la propia informa-
/16y no es neutra, dado que la intencionalidad aparece del propio hecho, o de la
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busqueda de sentido del mismo receptor. Cualquier informacién va a suscitar
- una determinada interpretacion del lector, dado que somos sujetos interpretantes
por nuestra condicién humana"3.

: Ladeveze y Casasts advierten que "se pretende ligar la veracidad de la noti-
cia al modo descriptivo de la redaccion (...} se tiende a producir en el lector la
“idea de que una determinada modalidad expresiva es inseparable garantia de la
“objetividad de la informacién (...)" como si "un estilo impersonal fuera condi-
_cidn necesaria y suficiente de una informacion veraz. Es indiscutible que una
cosa es ¢l estilo y otra la informacién; pero todo parece indicar que el informa-
dor o las confunde involuntariamente o se sirve voluntariamente de la confusion,
Pero el equivoco enreda con més facilidad atin al lector que puede quedar inde-
fenso entre la marafia objetivadora del lenguaje, en la que siempre es dificil dis-
tinguir entre los significados del lenguaje y el estilo, por un lado, y lo informado
mediante el auxilio del lenguaje, es decir, el contenido de la noticia, por otro™.
En este sentido, Martinez Albertos se refiere a las diferentes facetas del lla-
mado estilo informativo, al que asocia con los géneros periodisticos de la infor-
macién, el reportaje y la cronica, y dentro del cual "el periodista puede ser un
~narrador objetivo y andnimo, un escritor adornado de cierto donaire literario, un
- corresponsal familiar a un grupo de lectores fieles a sus cromicas.. M5,

Segin él, otro de los caminos utilizados por la comunicacion periodistica es tam-
bién el estilo de solicitacién de opinidn, en el que el periodista se convierte en "con-
 ciencia politica, un captador de voluntades ajenas, un docente orientador de los gus-
. tos estéticos de los lectores, un portavoz de sentimientos autocriticos de la sociedad".
Dentro de un acontecimiento el lector puede encontrarse con mensajes
- periodisticos con una finalidad informativa u opinativa. No obstante, en un
_mismo género periodistico puede aparecer ambos discursos entrelazados, tanto
- informacién como opinidn.

Asf pues, en prensa local, es necesario distinguir informacion de opinion. Por un
lado, se encuentra el bloque de la informacién con. sus géneros periodisticos donde
Ja informacién prima sobre la opinién. Por otro lado, se encuentra el bloque de la
opinién, en el que se encuadran géneros muy ligados a este campo en particular.
No obstante, se pueden encontrar algunos géneros periodisticos que estan a
~ caballo entre la informacion y la opinion, como puede ser el caso de la cronica
0 el reportaje. Este tipo de géneros son considerados hibridos.

Asimismo, la informacién en un género u otro se presenta de forma varia-
da y no sélo informan al ciudadano de hechos que ocurren en la actualidad, sino
también tienen la mision de formar y educar a la sociedad que consume dicha
informacion, y al mismo tiempo entretener como un producto social y de cali-
dad informativa. No se puede olvidar que el mensaje periodistico es heteroge-
neo y se dirige a un publico masivo.
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Al mismo tiempo, el periédico local contiene un volumen de informacion
diferente y de todo tipo para servir a la sociedad. Un diario de prensa estructura
sus contenidos periodisticos segiin el alcance y la relevancia de un hecho noti
cioso, ademds de otras muchas caracteristicas de la noticia que se va a publicar.

Por otro lado, el periodista actiia como mediador de la realidad informativa;
de acuerdo con la agenda informativa que tenga su medio donde irabaja. Al tener:
esta funcion de mediador se coloca entre ¢l hecho informativo y los destinatarios.

Ahora bien, para adentrarmmos un poco mds en las cualidades del mensaje
periodistico, seria interesante repasar de manera esquematica algunas caracteris-
ticas relevantes de los diversos géneros periodisticos, tanto de informacidn
como de opinidn en prensa local. :

GENEROS PERIODISTICOS

En los géneros informativos se pueden encontrar diferentes géneros periodis-
ticos entre los que destacan: La noticia, la entrevista, la cronica y ¢l reportaje. No
obstante, cabe sefialar que cada género tiene sus propias caracterfsticas y moda-
lidades. La noticia como género periodistico tiene como finalidad informar sobre
un acontecimiento noticioso, novedoso y con un interés publico. La noticia tra:
baja sobre los hechos que han acontecido ante un suceso de gran repercusion
social, con el objetivo de ser publicado, porque en caso contrario ese hecho no
seria noticia. No trasmite argumentos sélo datos informativos. La estructura de
una noticia suele constar de una entrada, después el desarrolio de la informacion
o el cuerpo de Ia noticia, algunos datos secundarios y como colofén un cierre.

La entrevista es un género, mediante el cual, un periodista (entrevistador) se
pone en contacto con un personaje publico de gran interés social, (entrevistado):
Asi pues, la entrevista tiene por objeto dar a conocer datos y hechos a través del .
didlogo con una persona cercana a esos hechos de interés periodistico. Es un
género que pretende profundizar en hechos ya conocidos por la sociedad a tra-
vés de alguien que entiende del tema, sobre la cual el entrevistador dialoga con
el sujeto entrevistado.

La entrevista puede tener una modalidad mas formal, que consiste en la for- -
mulacién de preguntas por parte del entrevistador y las posteriores respuestas del
personaje entrevistado. La estructura de este tipo de entrevista presentaria en pri- '
mer lugar, una presentacion, un desarrollo con preguntas y respuestas y un cierre.
Asimismo, la entrevista puede hacerse de manera mas creativa con un lenguaje
mas recargado y algunas dosis de literatura, Aqui la estructura cambia con el tipo
de entrevista anterior. Este tipo de entrevista creativa consta de tres partes princi-
pales: una presentacion, un desarrollo en forma de relato y un cierre.

Por otro lado, Montserrat Quesada restablece una diferencia entre entrevista
informativa y de creacion. Segun esta autora "la entrevista informativa centra
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toda su atencion y remite todo su interés a las declaraciones de determinados
personajes piblicos, pues son éstas las que aporta ¢l indispensable item de la
actualidad y justifican 1a oportunidad de su publicacién". Por otro lado, Montse-
rrat Quesada sostiene que "la entrevista de creacion es aquella en la que inter-
vienen muy esencialmente las dotes profesionales de quien la realice: observa-
¢ién, ambiente, creacién y recreacion’.

La crénica es un género que procede del término griego cronos que signifi-
ca tiempo. La crénica presenta una informacion sobre un hecho de interés social
ocurrido durante un periodo de tiempo, desde el lugar mismo donde ha ocurrido
por un informador que lo ha vivido. El periodista describe, aporta, interpreta y
argumenta datos informativos desde el lugar de los hechos. La crénica es consi-
derada un género hibrido, con mezcla de informacion y opinién. La cronica se
estructura con una presentacion o entrada, después el relato desde el lugar de los
hechos contado por las vivencias del periodista y después un cierre.

El reportaje procede del término latino reportare que significa llevar o traer
una noticia. Es un género periodistico con una gran profundizacion informativa,
Esto supone un analisis y una interpretacién en la presentacion y desarrollo de la
informaci6n. Entra en los aspectos mas reconditos de los hechos. En este genero
tienen cabida las reflexiones, descripciones, etc. combinadas con la narracion de
los hechos, entrevistas, con grandes recursos expresivos, etc. Es un género en el
que se pueden incluir otros géneros en su estructura y composicion narrativa.

George Hills sostiene que "con el reportaje no se pretende dar a conocer noticias,
sino informar o hacer recordar al pblico los antecedentes de una noticia o los distin-
tos aspectos de un problema que se considere de interés publico y de actualidad"8.

El reportaje no necesita la inmediatez de la noticia, profundiza sobre los
hechos. No estd supeditado al tiempo como la crénica o la noticia. Su estructura
se compone de una presentacion con garra, el desarrolio de un relato y el cicrre.

Los géneros de opinién por el contrario no buscan ofrecer datos. No tratan
sobre los hechos, sino sobre ideas, argumentaciones, deducen consecuencias,
buscan el posicionamiento ideologico del lector. Utilizan un lenguaje mas per-
suasivo y menos datos. Los principales géneros de opinion en prensa son: el arti-
culo, el editorial, la critica, la columna.

El editorial define el punto de vista de un medio de comunicacion sobre un
suceso de interés social, con una gran relevancia a través de un discurso inter-
pretativo y valorativo. La variedad tematica de los editoriales es diversa. Segin
su contenido, se pueden clasificar en editoriales de tema politico, economico,
social o cultural. La estructura que presenta el editorial puede ser la siguiente:
breve introducci6n del tema sobre el que trata, el desarrollo del posicionamien-
to del redactor del editorial mediante la interpretacion de los hechos expuestos
en la introduccion vy la conclusion de esa interpretacion.
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La columna es un género periodistico con una periodicidad y ubicacion fija
da en periddico. Las columnas suelen estar escritas por colaboradores o perio
distas de gran relevancia mediatica y con un prestigio social en la opinioén publi
ca. En 1a columna se analiza, se interpreta un hecho y ademas orienta con datos
argumentaciones para que ¢l lector se posicione a favor o no, sobre el aconteci
miento del que se narra desde un punto de vista ideolégico del columnista. L
columna consta de la siguiente estructura: Introduccion, desarrollo (informacion "
y opinion) y una conclusion. :

El articulo, tiene un cardcter mas atemporal que la columna. Contiene un
informacion mas de tipo ensayistico, mds cargada y densa, es decir, menos:
periodistico en su forma. No obstante ¢l hecho parrado tiene que ser real no fic
ticio. Ademds el articulo informa e interpreta y establece de antemano una tesis:
sobre el hecho que informa ¢ interpreta y después la somete a una comproba :
cién. La estructura del articulo puede ser la siguiente: introduccion, presentacion
de datos informativos con detalles adicionales, andlisis y argumentacion, com-:
probacion y conclusion.

La critica es el género periodistico que transmite informaciones y juicios d
valor y da a conocer al lector de un diario de una obra artistica o cultural, com
la critica literaria, musical, cinematografica, taurina, artistica, etc. En su forma;
se trata de un articulo corto, descriptivo, valorativo y orientado a los lectores de.
un medio de comunicacion, en este caso, el medio impreso. Es una resefia valo-
rativa y establece una puntuacion o valoracion. La critica presenta una ficha téc-
nica, después la presentacion de los antecedentes de la obra y aporta datos del
autor y la produccion. Luego se pasa a describir con detalles ¢l tema y la estruc+
tura de la obra. Al final el critico establece un veredicto valorando a su juicio la
obra.

ESTRUCTURA INFORMATIVA EN ANDALUCIA

Centrandonos mas en el tema local de una manera mas analitica, selecciona~
remos dos cabeceras locales de referencia en la provincia de Sevilla para su ana-
lisis comparativo: El Correo de Andalucia 'y El Diario de Sevilla. Dicha seleccién
ha estado motivada por la importancia que en los ultimos afios esta adquiriendo la -
comunicacién local en €l contexto de la globalizacion informativa en el que actual- -
mente nos encontramos y no ha sido motivada por ningin acontecimiento de
especial relevancia en el 4mbito local. Las diferencias de tratamiento y lineas edi-
toriales de cada medio pretenden ser demostradas a través de los hechos que con- '
forman dia a dia la actualidad seviilana. :

La estructura informativa en Andalucia estd escasamente estudiada. Esto es
un hecho llamativo, puesto que ¢l territorio andaluz presenta unas particulari- :
dades diferenciales de otras comunidades auténomas, dignas de ser estudiadas.
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Frenie a la tendencia a la globalizacion que predomina a escala mundial, lo
gue nos encontramos en Andalucia es un sistema de medios muy fragmentado.
A diferencia de lo que ocurre en otras comunidades auténomas, como es el caso
de Catalufia, en Andalucia no existe una estructura consolidada de medios en el
&mbito regional, sino multiples medios repartidos por todo el territorio, hecho
que se repite tanto en radio, prensa, como en television. La razon altima hay que
buscarla en la inexistencia de un sentimiento andalucista arraigado en nuestra
comunidad auténoma, un hecho que no es casual ni espontineo, y que tiene sus
origenes en el propio proceso histérico del andalucismo. Lo "andaluz" es més
bien un referente enunciative y un valor retérico que una practica sostenida y
habitual. Pese a la consolidacion de la RTVA como baluarte de la identidad
andaluza frente al localismo que caracteriza la estructura de medios andaluza,
siguen proliferando las criticas sobre la "marginacién” de unas provincias fren-
te a otras a la hora de verse representadas en la cadena autonomica.

Otro claro ejemplo de la falta de identidad andaluza que se traduce en la estruc-
tura informativa es el fracaso de la que intenté consolidarse como cabecera regio-
nal en nuestra comunidad auténoma, Diario de Andalucia. Una apuesta que la edi-
tora EBC decidié poner en marcha en la primavera de 1998, a partir de periodistas
del Diario 16 (edicién andaluza), y que tras pugnas politicas internas que fueron
mermando la calidad del producto, el periédico entr6 en una vida azarosa y conflic-
tiva que cayo finalmente en manos del grupo Checa. Paso a denominarse entonces
Dia de Andalucia, en un intento de mantenerlo en la calle, para pasar a tener exclu-
sivamente una vida digital, en la que tampoco goza de un éxito relevante.

En definitiva, las iniciativas medidticas propiamente andaluzas se caracteri-
zan por tener muy poca consolidacion en los diferentes sectores, asi como un
discurso con escasa cohesion territorial. Hay una fuerte tendencia al localismo,
lo que lleva implicito un sisterma de medios al servicio de una serie de intereses
de las instituciones publicas y organismos locales, tales como Ayuntamientos,
Diputaciones y la propia publicidad local, que empobrecen e institucionalizan el
mensaje informativo.

Analizamos a continuacién el tratamiento de la informacion local de Sevilla
en cada uno de estos diarios.

En el caso de El Correo de Andalucia, 1a seccién "Sevilla", encabeza ¢l
repertorio de secciones del diario. Se realiza un amplio tratamiento informativo
sobre el tema del dfa, que por lo general, en este periddico suele pertenecer al
4mbito provincial o regional. La seccion "Sevilla" en el caso de este diario, salvo
excepciones, cuenta con un mayor desarrollo informativo que en otros, como ¢l
caso del diario ABC. La seccion se cierra con el apartado "Chicotds", que es una
especic de agenda del dia. En EI Correo de Andalucia, si se distingue tipogra-
ficamente entre la seccidn "Sevilla" y la seccion "Provincia", hecho que puede
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< justificar ei.mayor desplicgue informativo de este diario a las noticias de las dis-
intas provincias de Sevilla, comparandolo con el periédico Diario de Sevilla.
Diario de Sevilla, al igual que en el caso de El Correo de Andalucia, también_
artanica sus contenidos con la seccion "Elecciones”, donde da un tratamiento pri
vilegiado a el tema que marque la actualidad de la jornada, en estos momentos,
el tema de la campafia electoral. A continuacién, incorpora las paginas de opi
“ni6n, para iniciar el listado de secciones con la que esta dedicada a "Sevilla". En:
este periodico, esta seccidn también cuenta con un desarrollo de informativo:
amplio. Los temas dedicados a la provincia estdn también incluidos dentro de la:

. seccioén, aungue con una cierta diferencia tipografica, que indica el paso de los

* ‘temas locales a los provinciales. lgualmente, a la manera del diario ABC, también:
utiliza el antetitulo como recurso informativo para indicar el nombre del pueblo
del que se habla. Finalmente la seccion se cierra con el apartado "Vivir en Sevi-
l1a", donde tienen cabida temas sociales, con un estilo mas libre a la manera de
pequefios reportajes, la agenda de actividades culturales en la ciudad, asi como et
apartado "En persona”, donde se retrata y se hace protagonista a un ciudadano de:
Sevilla, que por su musica, cualidades artiticas u otras circunstancias, pasa a for-
mar parte de la actualidad de la ciudad. Por Gltimo, en el apartado "El retrato” que:
forma también parte de "Vivir en Sevilla”, se dan a conocer algunas de las ima~
genes mds curiosas que se pueden ver en exposiciones, escaparates y las propias
calles de Sevilla. En este sentido, Diario de Sevilla saca partido a ese periodismo
local, en el que el publico quiere ser protagonista, con el apartado "Felicitacio-

es", dedicado a cumpleafios, en el que se felicita tanto a personajes de la vida
priblica como a ciudadanos de a pie, o el apartado local que dedica a las farma
cias de guardia o a las conferencias o actos sociales de ese dia.

Por tltimo, habria también que especificar, pese a que no sea un apartado,
permanente durante todo el afio en la seccién "Sevilla", los contenidos dedica-
dos a la Semana Santa, que en los dos diarios aparecian bajo el epigrafe de Cua-
resma: "Cuaresma" (Diario de Sevilla)/ "Cuaresma 2008" (El Correo de Anda-
licia). Puesto que los dias seleccionados para este estudio son justamente a pri-
meros de marzo, la semana que precede a la "Semana Grande" de la ciudad de
Sevilla, este apartado ha contado, en el caso de los dos periodicos, con un impor-
tante peso informativo, acercandonos los detalles que iban a protagonizar la
Semana Santa de 2008 (meteorologia, itinerarios de las cofradias, precios, hora-

" Tios, etc). :
% Otro tema también muy recurrente en ambos periddicos es el clima y el cam-
.bio climatico. Por ejemplo, en los dias que estudiamos, en concreto, el martes,

“de marzo de 2008, El Correo de Andalucia y Diario de Sevilla curiosamente,
1l ser-el dia posterior al segundo debate televisado entre Zapatero y Rajoy, los |
los diarios coinciden en sus portadas®:
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- El Correo de Andalucia : ZAPATERO Y RAJOY SE DISPUTARON SU
CREDIBILIDAD ANTE LOS ESPANOLES. Portada.

- Diario de Sevilla: ZAPATERO GANA EL DEBATE EN ECONOMIA
Y RAJOPY SE IMPONE EN POLITICA TERRITORIAL. Portada.
Pero, como decimos, uno de los temas mas recurrentes, en general, sigue
siendo el cambio climaticol?:

- EI Correo de Andalucia: LOS TERMOMETROS DAN UN RESPIRO
TRAS EL FEBRERO MAS PRIMAVERAL. PAG. 33

- Diario de Sevilla; SEVILLA REGISTRO EL MES DE FEBRERO MAS
CALUROSO DE SU HISTORIA. PAG. 21

CONCLUSIONES

En conclusion, frente a la corriente objetivista que ha dominado la investi-
gacion académica en materia de comunicacion durante los afios 60 y 70, en estas
ultimas décadas se asume que la comunicacion periodistica no es sino una repre-
sentacion de la realidad que hacen los periodistas, y esa representacion implica
un enfoque, un encuadre. El lector medio ignora muchas cosas pero sabe que ¢l
periddico que compra es distinto de otro que no compra.

Tras este andlisis de contenido efectuado sobre las dos cabeceras se pueden
establecer una serie de conclusiones de ambito mas general, y otras especificas
de cada diario. Un dato comin a los dos diarios es el hecho de que en ninguno
de ellos existan temas que hayan sido promovidos por el propio medio. Es decir,
casi el 100% de las informaciones publicadas en cada una de las cabeceras, inde-
pendientemente del nimero mayor o menor de informaciones aparecidas en los
distintos diarios, responde a ruedas de prensa oficiales, promovidas por distin-
tas instituciones, y un alto porcentaje, como se ha comprobado a lo largo del
analisis, procede de informaciones de agencia.

En lo que se refiere a esas diferencias de tratamiento antes mencionadas, ef
Correo de Andalucia manifiesta abiertamente Ia posicion ideolégica desde la
que analizan la actualidad de Sevilla (vinculado al PSOE). En este sentido, a lo
largo del anélisis se ha demostrado como ha intentado engrandecer los logros del
Consistorio sevillano.

Por su parte, Diario de Sevilla juega a la ambigiiedad y a la apariencia de
que no se posiciona, aunque en determinadas informaciones se vislumbra su ten-
dencia contra la politica municipal (PSOE-IU).

Por otra parte, otro aspecto que acerca a las dos cabeceras es que los dias
seleccionados para el estudio ha tenido en los dos casos el seguimiento de un
tema maximo referente en Sevilla: la Semana Santa (dada su cercania en el
tiempo con la semana grande sevillana).
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TENDENCIAS DEL PERIODISMO ESPECIALIZADO-

Definitivamente, el discurso del mensaje periodistico local puede ser dife-.
rente segun ¢l punto de vista de la realidad de un medio de comunicacion en
comparacion con otros medios. Asimismo, puede observarse cdmo el estilo y la
ideologia de un medio esta al servicio del mensaje periodistico. El significado
de un mismo hecho en un medio local puede mirarse desde diferentes perspec-
tivas. Por consiguiente, cada medio de comunicacién local puede mostrar una
postura diferente ante un mismo hecho por el posicionamiento ideologico o
moral del medio en cada caso concreto.
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