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1. Introduccioén

No es intencidn nuestra ofrecer ahora un tratado del quehacer empresarial en €l
ambito periodistico local, ni planteamientos de hondo calado sobre sociologia ciudadana.
Mas si intentaré un andlisis sobre las interconexiones que van existiendo en nuestro
entorno dentro de la parcela periodistica y la cada vez més cuantificable vertebracion
ciudadana més alla del vivir de los partidos politicos. No me moveré en el desarrollo del
contenido del mensgje periodistico, pues lgjos de mi adentrarme en dicha parcela donde
no desarrollo ni mis cargas lectivas ni mis pensamientos investigadores. Si en €
continente y singularmente en el impreso. Cada cual en lo suyo por muy apetecible que
resulte latrasgresién de fronteras. Creo que cada vez se avanza mas en la parcelacion y no
en lainterdisciplinariedad; la suma de trozos produce un volumen de elementos... Contra
mas se concentre la razén en una determinacion racional més garantias de conocimiento
puede producirse dentro de las amplias opcionabilidades de una eleccidn a donde dedicar
los esfuerzos de un ser humano en aras de una metédica investigacion. La multiplicidad
temética poco profundiza en €l vértice de la uve. Predecesores en las Ciencias del
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Periodismo® me ensefiaron que cada vez debemos saber més de menos... De ellos también
aprendi la generosidad en los circulos vitales donde nos movemos. Por ello hoy al escribir
estas lineas quiero dejar constancia de mi gratitud a quienes me posibilitan el efectuar esta
ponencia y que tenga su proyeccion: a presidente del Comité Organizador del viii
Congreso y Asamblea de la SEP (Sociedad Espafiola de Periodistica), profesor doctor
Josep Maria CassasUs, y al coordinador general, profesor doctor Manel Lopez. A ambos,
gracias infinitas.

2. Realidad de la Informacién Local

La fuerza del Periodismo, a lo largo del siglo XX, ha estado en e desarrollo
generalista de los diarios, por encima de los semanarios o quincenales, no teniendo mas
gue tendencias ideoldgicas sustentadas por partidos o grupos politicos que fueron sus
financiadores. No quiero negar que la estructuracion ejecutada por las empresas no haya
sido ideoldgica, ya que, segun avanzé la segunda mitad de la centuria y la globalizacién
mundial, se fueron acentuando las mismas y las empresas periodisticas se convirtieron en
canales al servicio de las ideas politicas en favor de los grupos de poder con pensamientos
y doctrinas plenamente definidos’.

Aungue se ha venido defendiendo desde las empresas periodisticas toda accion de
independencia a servicio de la sociedad y cualquier atisbo que las marcasen en sus
intereses empresariales se ha defendido en razon del libre mercado, es que las mismas han
ido desarrollando desde la década de |os afios ochenta del XX un nuevo campo comercial
gue es e ambito de todo cuanto supone espacialidad local. Y es un horizonte de
amplisimarealidad en la primera década del siglo xxiI.

El profesor Ignacio Bel atribuye e auge de la informacién local a las primeras
elecciones democréticas municipales, celebradas en el Estado espafiol en 1979, ya que
hasta entonces “ se resumia en las escasas paginas dedicadas al mundo local por los
peri6dicos nacionales, regionales y provinciales’ 3. Acierta a sugerir que razones fueron
“la busgueda de nuevos negocios informativos’ ya que € mercado “ habia empezado a
manifestar en los afios ochenta un cierto agotamiento, lo que se traducia en un
estancamiento del negocio informativo”, encontrando un amplio canal econémico en el
ambito local*.

Los profesores Esteve y Ferndndez del Moral consideran que la informacién local
“ posibilita un conocimiento de la realidad concreta similar al de la aldea en que todo el
mundo se conoce. Los comentarios orales, las conversaciones en el casino o en €
mercado, las ‘comidillas’ en la plaza del pueblo o a la puerta de la iglesia han sido
sustituidas p05r la crénica local en la que se informa de todo lo que ocurre en el entorno

del receptor””.

! Permitaseme tener un recuerdo de dos personas que ya no habitan entre nosotros: al profesor doctor Pedro
Orive Riva, que fallecio con 63 afios, € 25 de octubre de 1999, con quien comparti momentos que dejaron en mi
su impronta, talante y saber, y del profesor doctor Francisco Iglesias, que, ainicios de marzo de 2004, se nos fue
del orbe tierra con tan sélo 54 afios, dejando la huella de su humanismo y escrupuloso cerebro en aras del
conocimiento del Periodismo en el &mbito empresarial.

2 Para profundizar sobre las estructuras informativas, condzcase como minimo las obras de los profesores
doctores Ramén Reig, Fernando Quirds, del recordado Pedro Qrive...

3 BEL, Ignacio: La informacion local y regional en FERNANDEZ DEL MORAL, Javier (coord.):
Periodismo especializado. Ariel, Barcelona, 2004, pag. 421.

* Ibidem, pégs. 425y 426.

5 ESTEVE RAMIREZ, Francisco y FERNANDEZ DEL MORAL, Javier: Areas de especializacion
periodistica. Fragua, Madrid, 1998, pags. 75y 76.
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Hay quienes desean ver en el Periodismo Local una parcela de especializacion®. Si
serfa cuando es una seccién dentro de un diario de ambito mayor al local, donde los
profesores Esteve y Ferndndez del Moral ya dicen: “ Ningin Medio de Comunicacion
prescinde hoy de esta informacién, siendo incluso, para algunos de ellos, el ge central de
su politica informativa” ’. Mas el Periodismo Local a que nos referimos en este estudio
no es a indicado en mis Ultimas palabras, sino aquel medio que es 100 por 100 local y por
tanto lo local no es ningln bloque en la totalidad de sus paginas. La realidad empresaria
hace que cada dia la apuesta de los grupos editores sea mayor en esta linea haciéndose
productos que son nuevos en concepcion dentro de las lineas hasta hoy conocidas como
Periodismo, cambiando Unicamente el espacio de atencion geografica en sus paginas si es
impreso, en sus tiempos radiofonicos o en la dimensién de las programaciones televisivas
segun el soporte. Y no hablo del cibernético en red pues en ello no se ha entrado hasta el
momento®, aunque si en agunas localidades se han empezado a producir portales de
servicios sin que hayan dado pie a una dinamica de agilidad de Medio de Comunicacién
Social.

Destacados y valiosos analistas, como Manuel Castells y Jordi Borja, apuntan: “La
importancia estratégica de lo local como centro de gestién de lo global en € nuevo
sistema tecno-econémico puede apreciarse en tres ambitos principales: el de la
productividad y competitividad econémicas, el de la integracion socio cultural y el de la
representacion y gestion politicas” °.

3. La Sociedad Civil y su vertebracion

El profesor Silverstone manifiesta: “ Compartimos valores, ideas, interesesy creencias
y nos identificamos con aquellos cuyos valores, intereses y creencias son como los
nuestros. Compartimos pasados, asi como el presente inmediato” . Amplia: “ Encontramos
nuestras identidades en las relaciones sociales que se nos imponen y en las que
buscamos. Las exteriorizamos diariamente. Sentimos la identidad de pertenecer. Y
necesitamos la confirmacion de que en efecto pertenecemos. Construimos ideas sobre a
gué cosa pertenecemos y las definimos y comprendemos en las imégenes que tenemos de
ella o en las que se nos ofrecen. Necesitamos que se nos recuerde y confirme
constantemente que nuestro sentido de pertenencia y nuestra participacion son valiosos’ .
Prosigue: “ Soflamos con la comunidad. Con los elementos comunes y las realidades
compartidas que la apuntalan... A decir verdad, es dificil pensar en la comunidad sin un
ambito, sin una percepcion de las continuidades de la vida social que se fundan
literalmente en el lugar” *°.

% No voy a entrar en referencias a cuanto sefialan diferentes obras de compafieros en la Universidad. S
dejaré constancia de dos como més destacas. Ignacio Bel, al referirse alos editoresy profesionales: “ Empiezan a
ver en este campo una especializacion informativa, tanto estrictamente profesional como empresarial” (op. cit.,
pég. 421); Francisco Esteve y Javier Fernandez del Moral, a hablar de la informacién local: “ Esta seccién
especializada se encuentra mas cercana a |os intereses concretos de los receptores’ . (op. Cit., pég. 75y ss.).

"ESTEVE RAMIREZ, F. y FERNANDEZ DEL MORAL, J.: op. cit., pag. 76.

8 No quiero dejar de citar que muchos municipios han abierto portales para ofrecer informacion, mas no con
e contenido de actualidad por lo que les fata la rapidez periodistica, siendo mas bien una agenda a modo de
SErVicios.

9 BORJA, Jordi y CASTELLS, Manuel: Local y global: la gestion de las ciudades en la era de la
informacion. Taurus, Madrid, 1998, 72 ed. en 2004, pag. 14.

10 5ILVERSTONE, R.: ¢Por qué estudiar los medios? Amorrortu, Buenos Aires, 2004, pégs. 156 y 157.
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El politico Antonio Ramalho Eanes, quien ocupase la Jefatura de Estado, a titulo de
presidente, en Portugal, disertaba en septiembre de 2001 “ La Sociedad Civil, entendida
como una red de agentes sociales e instituciones, emergié con exigencias de mayor
protagonismo; exigid asi que se aceptara y pusiera en operacion de forma clara su
diferenciacion relativamente al estado y a la clase politica. Y para conseguirlo la
Sociedad Civil sigue reivindicando que se reconozca y acepte su entidad propia” . Matizo
gue el Estado y la Sociedad Civil se acaban situando frente a frente “ como dos conjuntos
diferenciados de actores e instituciones en constante, atenta y equilibrada interrelacion” .
Y en ese intercambio, “ necesario e inevitable, la Ley asume privilegiado papel” donde la
“Democracia, la Sociedad Civil y su indisociable ciudadania, exigen una participacion
sistematica y responsable, del hombre, en sus diferentes asociaciones-instituciones” .
Conferencié el ex presidente portugués, con serenidad en sus expresiones dentro de su
prestigio internacional, que de esa forma el ciudadano “ pasaré a ser sujeto activo de la
vida moral, social y politica, a través de su participacion, ética y operativa, en las
organizaciones de la Sociedad Civil y en e voto que juzga la legitimidad de titulo y
gjercicio de los gobernantes’; llega a ser “ protagonista o, por 1o menos, espectador
activo del sector publico”, necesitandose dentro de esta vertebracion de Sociedad Civil
ciudadanos bien informados. “ Aqui se presenta e magno problema de la informacion
publica, se destaca la funcién esencial que la Comunicacion Social (el Periodismo) tiene
en una sociedad democratica. Se sabe, bueno, lo sabemos todos, que no habra
democracia donde no haya Comunicacién Social libre, porque ella es parte integrante de
la formacion de la conciencia politica de los ciudadanos. Es la democracia -y ella sola- la
gue permite la total expresion del Periodismo” .

El doctor Francisco Rubiales Moreno al referirse a la Sociedad Civil considera que
durante €l siglo xx “ ha ido ganando posiciones constantemente, aungue con retrocesos
coyunturales, y que, al menos intelectualmente es considerada hoy como la mejor terapia
conocida para controlar los desequilibrios del Estado, defender las libertades y fortal ecer
la democracia” dentro de la dignidad del ser humano “ que nunca antes a lo largo de la
Historia habia ganado tantos derechos, tantas libertades, riqueza, cultura y hasta
expectativas de vida’*2. Argumenta que ese interés por “potenciar y desarrollar la
Sociedad Civil se ha reflgjado ampliamente en la vida cotidiana, en las costumbres, en la
politica, la cultura y otros &mbitos. Entre las manifestaciones concretas de esas
tendencias figuran la expansion del tgido asociativo (organizaciones no
gubernamentales, asociaciones de vecinos, de consumidores, de padres, fundaciones,
etc.), e auge del voluntariado y la proliferacién de tertulias, foros, clubes de opinion,
Medios de Comunicacién libres y otros instrumentos y entidades que contribuyen a
vertebrar y a concienciar” 2.

La Sociedad Civil tiene sus origenes, como conceptualizacion social, a partir de los
movimientos liberales del siglo Xviil, aunque pueden adentrarse andlisis histéricos de
diferentes autores en las viegjas Romay Grecia. A lo largo de la segunda mitad del siglo

" Conferencia de Antonio Ramalho Eanes, ex presidente de la repdblica de Portugal, titulada “La
importancia de la Comunicacién verdadera en la Sociedad Civil” y pronunciada en la mafiana del dia 21 de
mayo de 2001, en el XII Simposio “ Historia de la Iglesia en Espafia y América” , organizado por la Academia
de Historia Eclesiastica con el tema monogréfico “ Iglesia y Sociedad de la Comunicacion” con desarrollo en el
Alcézar de Sevilla.

2 RUBIALES MORENO, Francisco: El Foro de Debate como Medio de Comunicacién: una aportacion a
la Sociedad Civil. Tesis doctoral defendida en la Universidad de Sevilla en 2003, inédita, pag. 294.

3 |bidem, pégs. 306 y 307.



VIl Congreso de la Sociedad Espafiola de Periodistica 47

XX y en los Gltimos afios numerosos autores™ se han preocupado de la misma para
dejarnos constancia que se enriquece de “la libre informacion, el debate publico y la
accion del tejido asociativo, €l constituido por asociaciones, fundaciones, tertulias, pefias,
foros, colegios profesionales, partidos politicos, sindicatos y otras entidades a las que €l
individuo se incorpora voluntariamente” *°. Y en ello, segin Tocqueville, el compromiso
civico “convierte al ‘yo’ en ‘nosotros’, y la clave de dicho compromiso reside en la
participacién en asociaciones voluntarias a través de la cual se desarrolla la capacidad
de cooperacion y la responsabilidad comdn en los asuntos colectivos” .

4. El Periodismo Local al servicio de la ciudadania

Si, por un lado, existe un tangible Periodismo Local con demarcacién territoria y
limites de habitat ciudadano y, por otro, la Sociedad Civil es una opcion de convivencia
en nuevos planteamientos humanisticos, habria que atenderla periodisticamente en toda su
dimension.

El profesor Silverstone sefida: “ Los Medios intervienen en €l juego y la actuacion.
Ambos son actividades clave en las cuales nos involucramos como seres sociales con un
mundo que nos rodea, y de ese modo hacemos un aporte y definimos nuestro lugar en él o
nuestras demandas” '

Hay que hablar del tiempo en €l latir de inmediatez en la realidad de cada jornada. R.
Silverstone escribe a hablar del mismo: “Y nuestra capacidad de usar € que tenemos, y
de usarlo bien, depende desde luego de nuestro control de los recursos materiales
simbdlicos. El tiempo es precioso y escaso para muchos. Vacio e indtil para muchos mas.
Esa diferenciacién hace que no tengan sentido los argumentos que lo muestran uniforme.
También hace que e tiempo sea mucho mas interesante, y mas complejo € papel de los
Medios en su definicion, asignacion y consumo. Puesto que en €l consumo consumimos
tiempo. Y en e tiempo consumimos y somos consumidos’ . Afiade de inmediato: “ Los
Medios median entre el tiempo y el consumo. Proporcionan marcosy exhortaciones. Ellos
mismos son consumidos en el tiempo. Las modas se crean y anulan. La novedad se
proclama y se niega. Las compras se hacen y se degjan de lado. Los avisos se miran y se
ignoran. Los ritmos se sostienen y se rechazan. Consumo. Conveniencia. Derroche.

4 Para ampliarse el acceso a un mayor conocimiento sobre la Sociedad Civil puede conocerse la siguiente
bibliografia, aparte de |a citada en este texto: BRUNKHORST, Hauke: Del estado nacional a la Sociedad Civil.
Universitat de Valencia, Vaencia, 1985; ESTEINOU, Javier: Globalizacién, Medios de Comunicacién y Cultura
en México a principios del siglo xx1 en Ambitos, n°. 5, Sevilla; GIL CALVO, E.: El Estado del Estado. Colapso
publico, colusién privada en Claves de la razon practica, n°. 53, Madrid, 1995; GRANDI, Roberto: Derecho a
la informacién y derechos ciudadanos en la era digital en BENEY TO, José (dir.): La ventana global. Taurus,
Madrid, 2002; HIRSCHMAN, A.: Interés privado y accion publica. Fondo de Cultura Econémica, México,
1986; JORDANA, Jacint: La nueva convergencia: responsabilidades publicas y sociales en las
telecomunicaciones en SUBIRATS, Joan (ed.): ¢Existe Sociedad Civil en Espafia? Fundacién Encuentro,
Madrid, 1999; KEANE, John: Democracia y Sociedad Civil. Alianza Editorial, Madrid, 1992; MARTIN
PATINO, José Maria: Prélogo en SUBIRATS, J. (ed.): op. cit.; PEREZ DIAZ, Victor: El retorno de la Sociedad
Civil. Alianza, Madrid, 1993, y La esfera publica y la Sociedad Civil. Alianza, Madrid, 1997; PINTO
BALSEMAOQ, Francisco: La informacion en un orden democratico mundial en AEDE, n°. 19, Madrid, 1993;
PONCE RUIZ, Manuel: Democracia, Prensa y Poder: un permanente juego de equilibrios en GOMEZ Y
MENDEZ, J. M. (ed.): Espacio y tiempo informativos, Equipo de Investigacion de Andlisis y Técnica de la
Informacion, Universidad de Sevilla, 1996; SARTORI, Giovanni: Teorema de la democracia. Alianza, Madrid,
1988.

% RUBIALES MORENO, F. : op. cit., pags. 330 y 331.

8 TOCQUEVILLE, Alexis: La democracia en América. Alianza Editorial, Madrid, 1980.

7 SILVERSTONE, R.: op. cit., pag. 127.
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Frugalidad. ldentidad. Ostentacion. Fantasia. Anhelo. Deseo. Todo, reflgjado y
refractado en las pantallas, las paginas y los sonidos de nuestros Medios. La cultura de
nuestro tiempo” %2,

Fijemos que la articulacién de la sociedad actual, conocida como tardomoderna, y
coincidiendo con el profesor Silverstone, esla*“ dialéctica de la distancia y la proximidad,
delafamiliaridad y la ajenidad” , siendo una “ dialéctica en la cual los mediosintervienen
de una manera decisiva’ *°.

Hay que valorar las posturas de los pensadores Isaiah Berlin y Emmanuel Levinas a
proponer, desde inicios de la década de |os noventa del siglo XX, que hay que aportar una
realidad dentro de una amplitud humanistica donde la pluralidad sea en razén del Otro®,
siendo éste Ultimo quien reflexiona: “ El Otro no es en modo alguno otro yo mismo, que
participe conmigo en una existencia comin. La relacion con € Otro no es una relacion
idilica y armoniosa de comunién o una simpatia gracias a la cual nos ponemos en su
lugar; reconocemos al Otro como semejante pero exterior a nosotros; la relacién con el
Otro es una relacion con un Misterio” 2.

El doctor Aurelio de Vega Zamora indica: “ La diferenciacion de las colectividades
esta en razén directa con la personalidad de los individuos. Y los miembros de un entorno
al que llamamos ‘local’ tienen menos diferencias entre si que la totalidad de los
habitantes que conforman la llamada aldea global. Por eso la comunicacion local ha de
tener unas caracteristicas muy concretas para abarcar una informacion mas centrada en
unos pocos’. De inmediato matiza: “ Se produce un fendmeno de evolucién sociolégica
gue se proyecta en la configuracion de la estructura informativa que desciende de un
ambito muy generalizado a un estamento casi individual” %.

Hay que tener presente a Juan Marcid Mercadé, pionero en los estudios del Periodismo
Local, quien puntualizé: “ Actuacion local significa, sobre todo, aproximacion a unos
intereses concretos, inmediatos, del lector habitual, a trabajar con contenidos, lenguajes
y ‘tics’ que son y resultan ser proximos. Posibilidades de actuacién directa del periédico
en la vida social, promoviendo actividad y promocionandose. Significa ahorro en la
distribucion, posibilidades de control mas directo sobre la clientela del propio diario y
sobre e mercado préximo” %,

Ana Maria Gimez Mendo escribe en su investigacion sobre la Prensa local: “ Detras
de este auge de la Prensa local y de las nuevas realidades, y muy especialmente de la
Prensa de barrio, esta la lucha por preservar la identidad de las pequefias comunidades e
incluso del propio individuo ante el protagonismo que han cobrado Ultimamente los
acontecimientos de caracter mundial o general. Estos periédicos se convierten en
vehiculo indiscutible de todas aquellas noticias que produce el entorno propio, supliendo
el vacio informativo que crean los grandes Medios de Comunicacion” .

8 | bidem, pég. 138.

1p., pag. 239.

2 Condzcase més sobre el Otro, sobre la Otredad en las obras de BERLIN, Isaiah: El fuste torcido de la
humanidad. Peninsula, Barcelona, 1992, y LEVINAS, Emmanuel: El tiempo y el Otro. Paidds, 1993.

ZLEVINAS, E.: op. cit.

2 VEGA ZAMORA, Aurelio de: La informacion de la comarca serrana en la Prensa de Huelva. Tesis
doctoral defendida en laUniversidad de Sevillaen junio de 2003, inédita, pag. 56.

2 MACIA MERCADE, Juan: La comunicacion regional y local. Ciencia 3, Madrid, 1993.

2 GOMEZ MENDO, Ana Maria: Antecedentes de la Prensa Local de distrito en Sevilla (1995-1996).
Trabajo de Investigacion para la Suficiencia Investigadora, presentado en la Universidad de Sevilla en 2001,
inédito, pag. 48.



VIl Congreso de la Sociedad Espafiola de Periodistica 49

Un profesional de la talla de Antonio Franco, director de El periddico de Catalunya,
sugiere que hay que trabgjar en el Periodismo Loca en razén de la proximidad,
manteniendo complicidad y servicio a receptor del mensaje: “ Valorar que la proximidad
es el elemento fundamental para el interés de los lectores; la complicidad, entender que
los lectores piden de los medios locales ayuda en el sentido mas amplio de la palabra; y
e servicio, entender que una de las responsabilidades de los que hacemos medios de
comunicacion es encontrar nuevas maneras de prestar servicios concretosy directos a los
lectores a través de las paginas que les estamos haciendo llegar cada dia” %.

Las advertencias que hacen Castells y Borja nos servirdn como final para patentizar la
necesidad de un quehacer periodistico a favor de lo inmediato en su dmbito de
localizacion geogréfica plenamente local, que aglutine y sirva para la identidad: “ Sin un
sistema de integracion social y cultural que respete las diferencias pero establezca
codigos de comunicacion entre las distintas culturas, € tribalismo local serd la
contrapartida del universalismo global. Y dicha fragmentacion cultural, al hacer del otro
un extranjero y del extranjero un enemigo potencial en la competencia por sobrevivir,
tiende a romper los lazos de solidaridad y las actitudes de tolerancia, poniendo en
cuestion, en ultimo término, la convivencia misma. Lo que puede parecer una admonicion
moralizante es ya, desgraciadamente, una descripcion de la vida cotidiana en muchos

territorios urbanizados a lo ancho del planeta” .

5. El Continente periodistico y sus tendencias

Dentro de las Ciencias de la Comunicacion, ubicadas en las Ciencias Sociales,
tenemos todo lo referente a la Informacion, mas en tiempos actuales donde existe una
Licenciatura de Periodismo. Con independencia de contenidos disciplinares de otras
parcelas del saber, podemos hablar de las Ciencias del Periodismo. Y en las mismas dos
campos: €l del Contenido y el del Continente. Y serd a este Ultimo donde dedicaré varios
planteamientos pues pienso que es en € que se estd produciendo una realidad en €l
transcurrir de los mensgjes periodisticos, pues ya nos advierte el profesor Roger
Silverstone que nos quedariamos cortos sdlo con los contenidos: “ Atencidn a los textos
mediaticos, a su mecanica y, en este momento, a su retérica: es un enfoque necesario
pero insuficiente para comprender la mediatizacion en la cultura y la sociedad
contemporaneas’ %’.

En e Continente, de acuerdo a sus desarrollos plenamente visivos debido a las
aplicaciones de las tecnologias avanzadas, inciden elementos que producen impactos en
nuestros cerebros con basamentos en nuestras percepciones. La investigadora Hada
Miluska Sanchez Gonzales refleja: “ El Periodismo emotivo consolida su informacion
periodistica a traveés de dos pilares que consideramos fundamentales dentro de su
funcionalidad. Nos referimos a la etapa que proponemos para este activismo,
denominado como ‘ Pensamiento hibrido periodistico’. Este cambio se sedimenta en dos
principios basicos y trascendentes: la informacion y el entretenimiento y la realidad de la

ficcion. Ambos con elementos de lo espectacular a través de lo emotivo” %,

% FRANCO, Antonio: El periodismo local del siglo xx1 en AA. VV: La Prensa Local y la Prensa Gratuita.
Universidad Jaume |, Castellén de la Plana, 2002, pag. 40.

% BORJA, J.y CASTELLS, M. op. cit., pag. 16.

' gILVERSTONE, R.: op. cit., pag. 67.

% SANCHEZ GONZALES, Hada Miluska: El Periodismo Emotivo en el entorno interdisciplinar televisivo.
Trabajo de Investigacion para la Suficiencia Investigadora, presentado en la Universidad de Sevilla en 2003,
inédito, pég. 265.
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La profesora Barbeito Veloso y € profesor Perona Paez profundizan en € aumento de
lo inmediato ante lo global, en aguel espacio donde se produce identidad, donde el
sentimiento es “lo que esta conduciendo a una revalorizacion de lo local. La necesidad
de procurar que lo mas ancestral se mantenga, la pervivencia de los simbolos distintivos
de las comunidades, €l apoyo a las tradiciones y la potenciacién de las lenguas propias
ha gestado este nuevo impulso de lo local para evitar que estos valores se pierdan en ese
proceso de homogeneizacién voraz que esta trayendo consigo la transnacionalizacion” 2.

Xoxé Lopez, junto a Fermin Galindo y Manuel Villar consideran que “ €l panorama de
la Prensa local estd marcado por una alta dosis de dinamismo que en gran parte viene
dado por la reconversién tecnoldgica” *°. Afiaden: “ El aprovechamiento de los servicios
de telecomunicacién permiten mejorar las condiciones de aprovisionamiento de la
informacién, facilitando la estrategia de las acciones territorializadas e introduciendo
sistemas informaticos avanzados para la redaccién y edicion” .

Si hemos hablado de emocion, de sentimiento, dejemos constancia de la persuasion,
donde Miguel Roiz manifiesta: “ EI mecanismo de control persuasivo que mas efectividad
tiene es e de los principales contenidos de la comunicacion de masas, es decir,
informacion, opinién, ficcion y entretenimiento, evasion, publicidad y propaganda” **. Y
nos singulariza en el Periodismo: “ La forma de codificar la noticia tiene gran relevancia,
ya que se tiende cada vez mas a utilizar cddigos generales y emocionales, y cada vez
menos cadigos especificos y reflexivos, incluso en la comunicacion impresa, en la prensa
y las revistas. Esta tendencia se puede observar en la utilizacion casi exclusiva por parte
de las revistas de textos iconicos, en especial fotografias en color, para acompafiar la
informacién escrita, que tiende a ser escasa, aunque resulte imprescindible para
comprender el significado del texto” *2.

El linglista Sebastia Serrano nos cuenta cémo “todos los trabajos de indole
cuantitativa coinciden en no atribuir mas de la tercera parte de las cantidades de
informacién generada a la que se transporta por medio del lenguaje verbal en el sentido
de Iéxico mas gramatica”’. Y ofrece e estudio mas famoso y reconocido de cuantos
trabajos de base cuantitativa se han efectuado, con direccion del valioso psicdlogo A.
Mehribian, donde “ lo que serefiera al lenguaje en sentido estricto, su aportacion la sitlia
hacia el 7%. Eso si, € 93% restante tendriamos que distribuirlo entre un 38% de la
aportacion informativa que realizaria la voz, si, la voz por si sola, y un 55% que
atribuiriamos a la comunicacién no verbal en sentido estricto” *,

El profesor estadounidense Nicholas Mirzoeff declara: “ Las partes constituyentes de
la cultura visual no estdn definidas por €l medio, sino por la interaccién entre el
espectador y lo que divisa u observa, que puede definirse como acontecimiento visual” *.
Y nos concreta: “ La cultura visual no depende de las imagenes en si mismas, sino de la
tendencia moderna a plasmar en imagenes o visualizar la existencia. Esta visualizacién
hace que la época actual sea radicalmente diferente a los mundos antiguos y medieval. A

# BARBEITO VELOSO, Maria Luz y PERONA PAEZ, Juan José Lo global y lo local. Reflexiones sobre
una interaccién emergente en Latina, n°. 17, mayo de 1999, www.ull.es/publicaciones/latina

% LOPEZ, Xos& GALINDO, Ferminy VILLAR, Manuel: El valor social de la informacion de proximidad
en Latina, n° 7, LaLaguna, julio de 1998, www.ull.es/publicaciones/latina

* ROIZ , Migue: La sociedad persuasora: control cultural y comunicacién de masas. Paidés, Barcelona,
2002, pég. 251.

%2 | bidem, pag. 253.

* SERRANO, Sebastia: El regalo de la comunicacion. Anagrama, Barcel ona, 2004.

% MIRZOEFF, Nicholas: Una introduccion a la cultura visual. Paidds, Barcelona, 2003, pag. 34.
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pesar de que dicha visualizacion ha sido normal en la era moderna, ahora se ha
convertido en una obligacién total” *.

Para Patrick Charaudeau se hace necesario “ medir la distancia que existe entre las
representaciones que se hacen los profesionales acerca de su actividad, mediante el
estudio de sus discursos de justificacion, y las que proporciona un analisis sobre los
modos de racionalizar las secciones, de diagramar una pagina, de establecer € guion de
una noticia o de un debate, de referir, comentar o provocar el acontecimiento” .

Tangibilidades ante la tecnificacion de los Medios, y agui vengo refiriéndome a los
impresos, son las posibilidades del color, que desde 1982 se viene aplicando
mundialmente gracias al pionerismo del diario USA TODAY. Hay que pensar -y
profundizar en otro instante- que desde pequefios tenemos una educacién cromatica en
nuestro cerebro y por tanto una actitud ante los colores, sobre lo cua en € cada dia méas
propiciado mundo impreso en plenitud de cuatricomia, cabria meditar si no se nos avecina
un uso inadecuado de todo cuanto suponga tonalidad en el continente y por consiguiente
caeriamos (y ojald no fuese intencionado) en una manipulacion que jamés haya conocido
la sociedad... No olvidemos que en otras etapas vitales se ha mediatizado la misma desde
los contenidos de los mensgjes. Y también tengamos pensamiento para patentizar que
cada dia las empresas estan més globalizadas aunque hagan productos locales y que
habitamos en occidente dentro de una constante posihilitizacion del llamado pensamiento
Unico... Por tanto, déesenos abogar porque desde €l continente periodistico se desarrollen
canalizaciones pacificas en la transmisién del mensgje a todo color en un equilibrio de
paginas que sean satisfacciones perceptivas en nuestros bullires neuronales. Ya nos
remarca Adela Cortina Orts. “ La gestion ética de las empresas se ha convertido en algo

fundamental en nuestra sociedad” *.

6. El devenir social y el mafiana periodistico

El profesor Xosé Lopez proclama: “Muchos editores de publicaciones locales han
entendido que los grupos de dinamizacion sociocultural constituyen uno de los principales
‘aliados naturales a igual que los colectivos de la comunidad local organizados. La
supervivencia de algunas cabeceras estara condicionada por la capacidad de garantizar la
participacion democrética en los proyectos informativos, que tendrd como principal
objetivo favorecer la circulacion de informacién proxima’ ®

El profesor Silverstone dictamina: “Todos necesitamos saber como funcionan los
Mediosy cémo leer y entender lo que vemosy escuchamos’ .

Los ya citados investigadores Lopez, Galindo y Villar abogan: “Habréa que trabajar por
la democratizacion y la democracia comunicativa, por la mejora de calidad del producto
final, por la accesibilidad, por la multiplicacién de los puntos de produccién informativa
y, en definitiva, por el futuro de la Comunicacion de proximidad” .

% | bidem, pag. 23.

% CHARAUDEAU, Patrick: El discurso de la informacion: la construccion del espejo social. Gedisa,
Barcelona, 2003, pag. 303.

%" Declaraciones de Adela Cortina Orts, catedrética de Etica y Filosofia Politica en la Universidad de
Valencia, alarevista Perfiles, n°. 196, Madrid, marzo de 2004, pgs. 50 a 52.

% LOPEZ, Xosé: La Prensa popular gallega: un eslabdn para la participacion ciudadana en Zer, re. 3,
Bilbao, y en www.portal comunicacién.com

* SILVERSTONE, R. op. cit., pag. 244.

“OLOPEZ, X.; GALINDO, F.y VILLAR, M.: op. cit.
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El periodista Antonio Franco sugiere: “Cada medio debe hacer un diagndstico
especifico respecto a su entorno social concreto y respecto también a la cobertura
informativa que recibe ese entorno, la gente que vive en esa localidad, desde medios
externos, porgue la respuesta que debe dar cada diario estd muy en funcién de como es la
gente de cada sitio, de cuéles son |os imputs informativos que recibe esa gente” .

Como precisa € estadista Ramalho Eanes a referirse al Periodismo y su definitivo
papel en la Sociedad Civil: “Puede y debe ser (...) la vigilancia constante, la descripcion
critica e incisiva de los acontecimientos, la representacion de las cuestiones que se ponen
alasociedad, el intermediario esencia que permite la comunicacidn auténticay oportuna
entre los problemas, |os responsables politicos y los ciudadanos’*. Y aqui nos valdrian las
frases recién publicadas por € psicdlogo Aquilino Polaino: “La pregunta acerca del
porgué de las cosas -sobre todo acerca del propio vivir- dilata e intensifica € horizonte
personal, hunde las raices de la persona en la redlidad, vigoriza y robustece su propia
inteligencia -hambrienta como esté de verdad- y adensa larazén acercadel propio sery su
razon de ser”®.

Ojald e manana periodistico sea para una plenitud social dentro del mas amplio
humanismo donde quepamos todos en toleranciay libertad.

Universidad de Sevilla, abril de 2004.

“ FRANCO, A.: op. cit., pag. 41

“2 Conferencia de Antonio Ramalho Eanes, ya citada en nota anterior de este mismo trabajo.

“ POLAINO LORENTE, Aquilino: ¢Un nuevo modelo de pensar? en el semanario Alfay omega. Madrid, 8
de abril de 2004, pag. 26.





