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INTRODUCCION

A PRESENTE OBRA colectiva parte de la celebracion de las

Jornadas Universitarias “Emprender en femenino en la
comunicacién”, que tuvieron lugar en la Facultad de Comunicacién
de la Universidad de Sevilla los dias 3 y 4 de mayo de 2012. Esta
iniciativa naci6é del Grupo de Investigacion en Estructura, Historia y
Contenidos de la Comunicacion (Grehcco) en colaboracién con el
Laboratorio de Estudios en Comunicacién (Ladecom). Nuestra
andadura en la organizacién de actividades académicas especificas de
género comenzo en 2010. En marzo de ese afio llevamos a cabo las 1
Jornadas Universitarias “La mujer en el espejo mediatico. El
mediotrato femenino”, con el apoyo del Vicerrectorado de Relaciones
Institucionales, la Unidad para la Igualdad de la Universidad de
Sevilla, la Delegacion de la Mujer del Ayuntamiento hispalense y la
empresa Cajasol. Viendo el buen resultado obtenido al conjugar
esfuerzos de diferentes instituciones, tomando en cuenta la
importancia de los medios de comunicacién en el tema de género y el
interés mostrado por los participantes, en 2011 pusimos en marcha la
segunda edicion. Bajo el titulo “La mujer en el espejo mediatico:
Sexo, Género y Comunicacién”, nuestros ponentes abordaron el
reflejo que el sexo, la cuestion de género y la prostitucion femenina
tienen en el ambito mediatico. Fruto de las estas dos primeras
experiencias, conseguimos publicar sendos libros: Mancinas, R. y
Nogales, A. 1. (coords., 2010): La mujer en el espejo medidtico, y
Mancinas, R. (coord., 2012): E/ reflejo de la mujer en los media. Sexo, género
Y comunicacion.

La positiva respuesta del alumnado de la Universidad de Sevilla
durante dos afios consecutivos (aproximadamente 400 alumnos en
2010 y mas de 300 en 2011) nos llevaron a plantear para 2012 la
tercera edicion: las Jornadas Universitarias “Emprender en femenino
en la comunicacion”. Crefamos necesario completar el planteamiento
de género que habiamos venido proyectando en afios anteriores con
una vision practica de la profesion periodistica y un analisis reflexivo
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y critico del papel de la mujer emprendedora en el terreno de la
comunicacién. También pretendimos aportar a los futuros periodistas
la orientaciéon necesaria para emprender su desarrollo profesional
contemplando el maximo de posibilidades laborales.

El encargado de desempenar el cargo de director de las Jornadas fue
el Dr. Francisco J. Caro Gonzalez, profesor titular del Departamento
de Administraciéon de empresas y Marketing, experto en Organizacion
de empresas y director de la presente publicacion. El espiritu de las
terceras Jornadas fue continuar generando interés entre el alumnado
universitario con respecto a los medios de comunicaciéon y su
responsabilidad en el tema de género. De esta forma, la Universidad
de Sevilla se sumaba a las actividades realizadas para contribuir al
desarrollo de una sociedad mas igualitaria, donde hombres y mujeres
tengan los mismos derechos y oportunidades, asi como deberes y
obligaciones.

El tema del cual partimos en estas udltimas Jornadas consistia en
aplicar la perspectiva de género a las posibilidades reales de gestion
empresarial en la actualidad. En este sentido, pretendimos dotar a los
discentes asistentes de mas herramientas practicas para afrontar su
cercano futuro profesional. De igual modo, buscamos abrir un
espacio de reflexion critica acerca del contexto econémico actual y
sus caracteristicas y condicionantes para el desempefio de la labor
periodistica. A lo largo de dos intensos dias de trabajo abordamos el
papel de las periodistas emprendedoras a través de la historia, asi
como el ejercicio y las dinamicas de la profesiéon periodistica.
Igualmente, nos centramos en los escollos, posibilidades y estrategias
reales del emprendimiento femenino. Otro de los ejes tematicos de la
cita gir6 en torno a los estereotipos de sexo y género en los medios de
comunicacién y sus repercusiones efectivas en el desarrollo
profesional de las periodistas. En aquellos dos dias del mes de mayo,
la mujer cobré protagonismo en su faceta de emprendedora en el
ambito de la Comunicacién, una esfera como tantas otras, en la que la
presencia de los hombres al frente de las principales empresas y
medios de comunicacion sigue siendo una constante, a pesar de que
las mujeres engrosan ya mas de la mitad de las filas en la profesion.
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El programa de la actividad conté con expertos y expertas en el
mundo de la Comunicacién con el objetivo de mostrar la labor de las
mujeres como generadoras de ideas, proyectos o empresas de
Comunicacion y cuales son las opciones de futuro que se pueden
plantear en este sentido. De este modo, acudieron como ponentes la
periodista Tofii Moreno, directora entonces del programa 75 minutos
y empresaria. También contamos con consagradas profesionales
como Lola Alvarez, ex directora general de la Agencia Efe, quien
comparti6 con nosotros los retos y obsticulos que han debido
superar para alcanzar puestos de alta direcciéon. De igual modo,
ofrecieron su vision desde la perspectiva del mercado expertos en
Economia, como Juan Torres, Catedratico e impulsor del
movimiento ATTAC en Sevilla o el propio director de las jornadas, el
doctor Francisco Caro Gonzalez, especialista en el estudio de la
presencia de las mujeres en el mundo laboral de la comunicacién.
También Ramoén Reig, Catedratico de Estructura de la Informacion y
director del Grupo de Investigaciéon Grehcco, participé en las
Jornadas aportando su perspectiva desde el punto de vista de la
relacion entre la Estructura de la Informacién y la cuestion de género.
En definitiva, se trat6 de un punto de encuentro donde
profesionales, investigadores, profesores, alumnos vy alumnas,
pudieron intercambiar miradas para abrir una nueva ventana
optimista y constructiva en lo que respecta a las mujeres como
creativas, directoras, generadoras e impulsoras de proyectos, estudios
e ideas novedosas.

De esa satisfactoria experiencia nacié el proposito de alumbrar esta
publicacién que aborda una tematica especifica sobre la que no
existen investigaciones cientificas en Espafia. Cada una de las
propuestas que aqui figuran ha sido revisada por la comision
académica de la publicacién, y hemos tenido el honor de que puedan
formar parte de la prestigiosa serie de Cuadernos Artesanos de Latina.
El presente libro se compone pues de textos especificos sobre
emprendimiento femenino en comunicacion dentro de las siguientes
lineas de trabajo:

El primer bloque “Comunicacién y emprendimiento. Una perspectiva
general” nos aporta un capitulo que sirve para sentar una panoramica
amplia y certera sobre la situacion actual del la profesion periodistica

21



en general y de las mujeres en particular. Estas primeras paginas
abordan el peso del desempleo, la precariedad y los nuevos modelos
de negocio para justificar el fomento del emprendimiento en el
sector. La perspectiva profesional se combina con el planteamiento
académico pues se plantea la posible primera piedra de un marco
teorico para las investigaciones en emprendimiento femenino en la
comunicacion.

El segundo bloque, que comprende tres capitulos, aborda “El
contexto real del emprendimiento” a través del analisis de las trabas
reales en el acceso y la promocion profesional de las mujeres,
partiendo de la perspectiva legislativa, socioeconémica y financiera.
Una visiébn contextual que se presenta como imprescindible para
aproximarnos a los condicionantes tangibles de aquellas mujeres que
desean emprender.

El tercer bloque, “Experiencias de emprendimiento digital”, aborda el
enfoque practico a través del estudio de casos concretos en el entorno
Web. Tanto el papel de las blogueras de la seccién internacional de la
version digital del mitico diario E/ Pafs, como la creacion de blogs
periodisticos de moda y belleza son examinados en este bloque para
dar cuenta de experiencias reales de emprendimiento que han
marcado tendencias y nuevas férmulas de desarrollo profesional.

El dultimo bloque, “El reflejo audiovisual del emprendimiento
femenino”, nos acerca una investigaciéon empirica sobre el cine y las
producciones de ficcién que han proyectado una imagen sobre la
mujer emprendedora. Este capitulo ofrece una perspectiva analitica
centrada en el realismo cinematografico de las ultimas décadas y un
recorrido por diferentes muestras de cine estadounidense, europeo y
espafiol que ayuden a configurar una imagen fiel del reflejo del
emprendimiento femenino en el discurso de la gran pantalla.

Por ultimo, esta obra se cierra con un epilogo personal a cargo de su
director, que nos presenta el horizonte de los retos futuros. De igual
modo, encontramos, a modo de anexo, un listado de recursos para
mujeres emprendedoras, que pretende ser una guia basica de lugares y
procedimientos que resulten utiles a la hora de crear una empresa de
comunicacion.

22



Con estas paginas pretendemos acercarnos, por tanto, al contexto real
de las mujeres emprendedoras, tanto desde un planteamiento teodrico-
metodolégico como desde el estudio de iniciativas concretas e
investigaciones empiricas. Unas mujeres emprendedoras que cada vez
protagonizan mas espacios y que construyen con su talento y esfuerzo
nuevos peldafios para seguir afianzando sus pasos en el complejo y
apasionante mundo de la comunicacion.

Antonia Isabel Nogales Bocio

Coordinadora de las Jornadas
Doctora en Periodismo

PDI - Universidad de Sevilla
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