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1. A modo de introduccion: entre la crisis y la buena imagen

Durante el afio 2009, y pese al retroceso de casi ocho punios en el gasto publicitario
en television, la pequefia pantalla logré mantener su dominio en el mercado de los
anuncios, acaparando el 41,4% del total. Mientras tanto, la prensa y la radio registraron
las caidas mas profundas de su historia reciente. En el caso de! medio radiofénico, se
produjo un recorte del 10,7% con respecto al ejercicio anterior®. La consolidacién de
Internet como uno de los destinos favoritos para la inversién publicitaria también ha
agravado esta situacion. De hecho, la red se ha convertido ya en el tercer soporte pu-
blicitario, por detras de la televisidn y los diarios y superando a las emisoras de radio?.
En un periodo en el que la radio pasa por momentos dificiles en el plano econémico,
lo que sf aumenta beneficiosamente es su imagen publica. «La radio es el medio mds

cercano y mds creible»?, «aporta factores que no pademos olvidar: creatividad e imagi=

'«El volumen de negocio de la television cay6 un 0,5% en 2009», Publicade en E Munde el 6 de sep-
tiembre de 2010, hitp:/fwww.elmundo.es/elmundo/201 070906/ comunicacion/ 1283786850 html.

Z4La crisis aconémica impulsa el comercio online espanol y convierte al intermauta en consumidor
maduros, publicade el 25 de agosto de 2010. http://W\rwv.sunotadeprensa.cuml‘cs/vcrfnotas»c]e—pren—
sa-blog/266-negocios-y-economial48149-la-crisis-economica-impulsa-el-comercic-online-espanol-
y-convierte-at-internauta-en-consumider-maduro. html.

#fosé Carlos Herreros, periodista radiofénico v ex-director regional de ta Cadena SER. «VI Jornadas de
comunicacions La radic lugar de encuentro. Sevilla, 18 de noviembre de 2003.
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nacién»?, «la baza fuerte de la radio es la agjlidad. Una persona y un teléfono se con-
vierten en una unidad movil. Con eso no puede competir la television»®, «es el medio:
més crefble y el que confiere mayor legitimidads (DIAZ, 1998; 17).

Y es que la radic avanza de la mano de la scciedad que cada dia la hace realidad. ¥a
biendo analizado en los capitulos anteriores el panorama histérico que nos ha traidd:
hasta el momento presente, asi como el dibujo actual de la estructura mediatica en:
Andalucfa, ahora nos centraremos en datos de los profesionales de los medios y de la.
audiencia radiofénica para analizar cémo es la radio andaluza hoy.Y es que como bien
afirma Javier Gonzélez Ferrari: «la verdadera historia de la radio es la historia de lag
personas que Ja realizan: locutores, redactores, técnicos, productores y programado-
res» (MATA, 2001: 11).

En este capitulo no trataremos de eslablecer afirmaciones categdricas ni de distinguir
blancos y negros. Teniendo en cuenta gue analizamos un periodo del que no tenemos:
perspectiva temporal suficiente como para realizar un andtisis completo de la situa-
cién, acompaiiaremos este boceto del panorama de la radio local en Andalucia con la
vision que de los grandes temas radiofénicos poseen sus periodistas. En este sentido,
coincidimos con M? Jestis Chao Alvarez de la Sietra, cuando afirma que «la imagen de
la radio s6lo puede ser definida por Jos compafieros de las emisoras, quienes, como
verdaderos protagonistas, Henen el derecho, justamente adquirido, de reflejar con am-

plitud este medio, con fidelidad y con esfuerzo» (DIAZ, 1998: 17). :

Ademds de hacer alusion a las tendencias actuales de los medios de comunicacin,
el medio radiofénico presenta movimientos propios que en Andalucia, en concreto;
se asemejan y diferencian a los del resto de Espatia, por lo que merecen un andlisig
particular.

2. Las tendencias del contexto mediatico actual

A lo largo del dltimo tercio del siglo XX y principios del X3, el mundo ha vivide una
gran transformacion. Con la caida del muro de Berlin y el derrumbamiento soviético :
desaparecid el Ginico gran rival opuesto a la expansidn del capitalismo. Desde enton--
ces, se ha intensificado con 1a nueva tecnologia informatica su dominio sobre los mer-
cados mundiales, organizando una red especulativa y financiera no controlada por los: -

* Andrés Luis Caflada, periodista radiofonico y ex-director regional de Cadena COPE. Jbid.

* José Manuel Ferndndez, director regional de Onda Cero. Jbid.
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gobiernas, en virtud de medidas liberalizadoras y de control selectiva. Unido a esto,
en la sociedad actual el mayor domirdo de las nuevas tecnologias se entiende como
un aumento de la libertad y, por tanto, del grade de democracia. La comunicacion
no gueda en absoluto al margen de esta evolucidn; por tanto, tampaco la radio. Tal y
como sefiala Lopez Lita, «un signo de la crisis viene determinado por el procesc de
concentracién —horizontal, vertical y monomedia— dentro de las propias empresas
radiofénicas privadas espafiolas» (2003: 80).

Y es que esta evolucién mediatica conlleva diversos problemas. Ademés de la con-
centracién v la (alta de pluralismo, debemos sefialar también la sobreabundancia in-
formativa «considerande que la forma moderna y democratica de censura no es la de
la supresién de informacidn, es el agregado de informacién (...). La informacion tie-
ne que tener un aspecto de orden cualitativo. Credibilidad y fiabilidad» (RAMONET,
1998: 18). Pero el problema no es sélo que abunde la informacidn frente a la formacién
para interpretar los datos correctamente, sino que la informacién tiende a la homo-
geneizacidn, y ésta a la distribucién de una idea coman, de un pensamiento tinico. Fste
serd el que més conviene a las empresas econémicas, el de la economia neoliberal, ya
que éstas son la primera fuerza de poder en el siglo XXI.Y todo, incluso el derecho a
estar informado y la funcidn social de los medios, pasa por estas manos (SAMPEDRO,
2002}. Esta es la situacién actual de los medios y de la radio como parte del contexto
mediético. For tanto, las consecuencias que se derivan de esta tendencia estan indi-
solublemente unidas a la forma de hacer radio. Sin embargo, a partir de aqui vamos a
exponer las tendencias generales que estdn siguiendo los medios, para tratar los temas
que son determinantes hoy para la radio andaluza, sus profesionales y sus oyentes.

Las tendencias actuales de la comunicacion de masas son extrapolables a todo el con-
texto internacionat sin que, ldgicamente, Andalucfa pueda ser una excepcion, Por lo
tanto, la diversificacidn, la transnacionalizacién, la desregulacidn y la entrada de capi-
tal y accionistas provenientes de sectores ajenos a fa comunicacién son una constante
acentuada desde los afios 90, que ha ido Hegando también hasta nuestra region, pero
como suele ser habitual, mas tarde y con una serie de caracteristicas propias.

La estructura de la informacidn en Andalucia se caracteriza fundamentalmente por un
fuerte localismo y una visién desestructurada de la regién. La multiplicidad de medios
se traduce en una fuerte debilidad del sistema medidtico autendmico, presidido por
términos municipales que cuentan con contenidos e intereses informativos diferencia-
dos. Lo andaluz es més un valor enunciativo que una realidad, actualmente el piiblico
no se siente identificado con la regidn, sino con su entorno local mas préxima. La falta
de identidad andaluza motiva la fuerte fragmentacion de su sistema de medios. Asi

Znculiad de Comunizacién
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lo corrobora el fracaso de medios regionales como Diarie 16 o Diario de Andalucig
la existencia de un tnico canal autonémico de televisién® (Canal Sur TV) y una 1
emisora de radio de cardcter regional (Canal Sur Radio).

En lo que respecta estrictamente al media radiofénico, en Andalucia se mantiene una‘am
plia presencia del sector ptiblico. Crece de forma asombrosa el niimero de emisoras, p_:
apenas se da la radio independiente, dominando la vinculada a cadenas de &mbito st
quee controlan en ellas el 80% de la programacion. Existe una radio publica de propied;
regional (Canal Sur) y proliferan las emisoras municipales, propiedad de los ayuntamie

tos y financiadas tanto por la publicidad local como por las subvenciones municipales;:

3. Sobre el sistema andaluz de comunicacion

Andalucia, en el ambito de la produccién comunicacional constituye un destino m;
débil en comparacién con el peso especifico de su poblacién y extension, de la ofe
nacional. De ahi que sean especialmente evidentes en el caso andaluz las limitaciones
caracteristicas de los mercados comunicativos. El bajo consumo de prensa, que sig
siendo menor que la media nacional, las dificultades y costes que las deficiencias;
infraestructura imponen a la distribucion y las barreras de entrada que genera la exi:
tencia de una prensa provincial consolidada justifican que no exista ni un solo diark
de ambito andaluz y producido integramente en Andalucia.

Es mds, la existencia de varias ediciones para Andalucia pertenecientes y en gran parf
confeccionados por editoras nacionales y la puja de los diarios provinciales de mayo
difusién aventuran que muy dificilmente se podra contar en el futurc con una prens
auténoma y de generacion puramente andaluza. :

Por su parte, la produccidn radiofénica se presenta aparentemente muy diseminadz
Sin embargo, la sigilosa penetracion de las grandes cadenas nacionales, mediante |
figura de «emisoras asociadas», ha copado paulatinamente las emisoras lacales o ¢o
marcales que en sucesivas concesiones de frecuencias habfan nacido con posibitidade
de constituir un espacio radiofénico descentralizado.

La diversidad, por tanto, esconde realmente un panorama de fuerte dependencia respect
a las emisoras centrales en informativos y programas de gran audiencia, es decir, er:1a

*Con la llegada de 1a TD'T, asistimos a la apertura del primer canal autondmico privado, La 10 Andal
cia, pero a partir det 20 de septiembre perdié su caracter regional para pasar a ser estatal.
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"&anjas més escuchadas de la programacion.Y debe sefialarse que la administracion autd-
1oma, lejos de comprender —o comprendiendo— el impacto social de la radiodifusion in-
ependiente y descentratizada ha programado la concesién de frecuencias de manera que
e consolidara el statu quo radicfonico, bien ampliando las redes de las grandes cadenas,
ien haciendo un uso politicamente sectaric de su capacidad concesionaria,

a expectacién que origind la apresurada puesta en funcionamiento de la television
indaluza no se ha visto compensada hasta el momento por la disposicién de una
‘produccidn televisiva de cardcter alternativo a la estatal, que presenta los defectos de
T4 television comercial ¥ no tiene las ventajas de una television de control piiblico y
emocratico. Fsto mismo ocurre, aunque en menor medida, con Canal Sur Radio,

~En un contexto internacional de expansion donde son los grupos multimedia que con-
‘trolan radios comerciales los que facilmente pueden absorber el mercado publicitario,
“no parece que la alternativa de Canal Sur pueda resultar competitiva. Lo que permite
“aventurar gue habrd de acudir cada vez con mds frecuencia al presupuesto piiblico
para financiar una programacion que, contradictoriamente, no es en realidad una al-
_ternativa a la comercial. La pluralidad debe fundamentarse en la garantia de acceso de
1o colectivos sociales a la funcién productora, bien haciendo posible ef control media-
‘tico de la comumicacién bajo titutaridad publica, bien facilitando la descentralizacién
- de los medios gue haga posible satisfacer {(sin la presién de la financiacién publicitaria)
los diferentes segmentos de demanda que, de forma natural, se corresponden con la
- diversidad sociocultural de las naciones modernas.

Estd por ver, sin embatgo, tina actuacién gubernamental tendente a conjugar los inte-
reses puiblicos con una iniciativa privada que no esté mediatizada por el poder finan-
ciero de las grandes corporaciones. Que haga pasible la descentralizacion real de los
medios, que favorezca efectivamente Jos intercambios y que facilite la concurrencia
en el mercado y no el poder de los pocos que pueden competir en los mercados/oli-
gopolios. Existen iniciativas recientes como la supresion de la publicidad en la RTVE
en enero de este afio, o la prohibicién de la propaganda de partidos politicos en las’
emisoras de radio, que quedd fijada por la nueva Ley General de Comunicacion Au-
diovisual en el mes de agosto. Esta dltima restriccién sélo se invalida en los perfodos
de campafia electoral, aunque basta con escuchar, por ejemplo, «la radio de todos los
andaluces» para comprobar como la propaganda de partido no solo se articula a traves
de formatos explicitos, sino, y con mucha mds efectividad, a través de la seleccién te-
matica, e} tralamiento o el enfoque informativo.
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4. El papel de la radio

En general, la radio en Espafia posee una buena imagen entre la opinién piiblica qu
la pone en cabeza a la hora de conferirle credibilidad y considerarla el primer medi
de informacién en cuanto a rapidez de difusién. No obstante, las cifras econdmica
no corroboran esa supuesta buena satud frente a la opinién ptblica. La reduccién de
la inversién publicitaria en la radio durante los Gltimos ejercicios, a la que hacfamao
alusién al inicio del capitulo, ha sido decisiva para frenar el crecimiento det volumes
de negocio de las grandes compafifas del medio, que viven casi exclusivamente de
esta fuente de ingresos, haciendo mella ademds en sus resultados de explotacién. Esta.
resistencia al crecimiento impide a Ja radio ganar talla. Segiin los datos de la consultor
Infoadex, el volumen de negecio movide en Espafia en Internet llegd a los 661 millo
nes de euros en 2009, con una subida del 8 4%, mientras que la radio cayé un 16,3%
con un volumen de negocio de 537 millones”. -

A pesar de que disminuye la confianza de los inversores, el papel de la radio dific
mente puede infravalorarse. La radio ha sido y es un elemento clave en la formacion
y desarrollo de la sociedad. Es un medio que ha estado presente en muchos de log
grandes acontecimientos de la historia. La llegada de nuevos medios de comunica
ciém, como la television, frente a lo que se presagiaba, no ha mermado la importancia:
y el papel de la radio. Lo que ha sucedido es que se han delimitado las necesidades
que cubre cada medio. La prensa proporciona un mayor anélisis de Jos temas, un tra-:
tamiento en profundidad, aunque sea necesario que transcurra un mayor espacio de:
tiempo hasta llegar a los leciores. Frente a la prensa, la television es mds rapida y.
aunque pierda en profundidad, por lo general, gana con el célebre poder de la imagen
La radio, asi mismo, se quedd con la inmediatez. La actualidad inmediata nos llega a:
través de la radio. La radic es un medio que ha sabido sortear todos los problemas y las:
amenazas que se cernian en los ltimos veinte o veinticinco aftos sobre el medio. Ante
los acontecimientos importantes, ante las noticias que aparecen a diario sin avisar;
en la television se estd haciendo radio. También esto estd ocurriendo en otra serie de
espacios simplemente por el abaratamiento de [os costes que esto supone. Ef eslogan
«donde ocurre algo, allf estd Ta SER» resume esa percepcién de inmediatez y cercania. |
Alli donde haya un periodista y un teléfono mévil hay una «unidad mévils de radio, y
es0, unido a la inmediatez caracterfstica del medic hace que los costes de produccion
sean mucho mds competitivos que los de la television y le aporta un plus con respecto

7 «Internet supera a la radio en inversion publicitaria en Espatia», publicado el 18 de febrero de 2010.
http:/fwww.idealista.com/news/archivo/2010/02/18/0143048- internet-supera-radio-inversion-publi-
citaria-espan
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fa prensa. En los medios de comunicacidn y, sobre todo en la radio, la velocidad se ha
onvertido en un pardmetro de rivalidad. La inmediatez es la baza de la que se vale la
adio para enfrentarse a lo expresivo de las imagenes televisivas y al profundo trabajo
“realizado en prensa.

"La radio sigue siendo uno de los medios mds consumidos, sélo superado por la tele-
vision, segiin los tltimos datos del EGM®. La inmediatez, junto a los bajos costes que
benefician el flujo de un mayor nimero de informaciones, hace que en 2010 sean ya
24 millones de espafioles los que escuchan la radio, entre los oyentes de radio genera-
lista v los de las emisoras temadticas. En el conjunto nacional, Andalucia es una de las
regiones con mds oyentes.

5. La razon de ser de la radio: su funcion social

Para poder emitir a través de las ondas se necesita una licencia que permite la explota-
cién de una determinada parte del espectro radiofénico. Por tanto, es tn privilegio que
estd destinado sdlo a unos pocos. Esta lleva a Manuel Chaparro a afirmar certeramente
que «aceptar el criterio de: radio igual a”servicio plblico” equivaldria a reconocer que la
administracién de un bien comin v de utilidad para una mayorfa sociai pueda realizarse
en beneficio propio, considerando privado un espacio de dominio piblico» (1998:19).

Sin embargo, esto sélo serfa posible si la funcion social estuviese por encima de los
intereses del mercado. Pero no hay que olvidar que los medios son empresas, informa-
tivas, pero empresas. Ante esto, Ramén Reig matiza que «la comunicacion en nuestros
dias se caracteriza por un servicio, si, pero generalmente ai estimulo de la mediocridad
social y la violencia» (2002: 33).

No obstante, ;qué se entiende por funcién social? Son muchos los que utilizan este
término como sindnimo de servicio puiblico. Sea como fuere, la mayoria de los profe-
sionales creen que cumplen una determinada funcién social con su trabajo. Cuando.
desde diversos ambitos se pretende argumentar que el servicio ptiblico es un reducto
del pasado que no tiene sitio en la Europa de Maastricht, desde las propias institu-
ciones europeas se realiza una decidida defensa del mantenimiento del concepto de
servicio piiblico aplicado a la radiotelevision. Diversos autores coinciden también en
que esta condicién corresponde tanto a emisoras de titularidad pdblica como privada.

¥Segunda vieada EGM 2010
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Se puede considerar que el servicio piblico de la radiodifusion con
te en sostener valores que extienden las estructuras politicas, juridic
sociales de las sociedades democréticas, y en particular el respeto al
derechos humanaos, la cultura y el pluralismo politico. Este es aplicab
tanto a medios piblicos como privados, ya que ambos estin dotados
concesiones y autoridades, sine también y sobre todo porque comparte
el mismo deber de responsabilidad ética hacia la sociedad (MART
CAR, 2000: 95).

Segiin figura en la Memoria de Canal Sur Radic del bienio 2001/02, la radio publi
autondémica entrd en el siglo XXI convencida de su utilidad soctal para conteibuir.
autoestima, la cultura, el didlogo, la convivencia y el futuro de Andalucia. No obsta;
te, la funcion social que deben cumplir los medios estd siempre muy refiida con
cardcter dependiente. Decir que un medio no tiene independencia es atribuirle un
connotacion negativa, Sin embargo, ;qué medio es realmente independiente? La SE
puede afirmar que no obedece a la Conferencia Episcopal, y la COPE, que no se so
te a Polanco (ni a nadie, a juzgar por su (Wtimo eslogan «Somas libres»), pero todos
medios dependen de algo en una forma o en otra. De los intereses de sus accionistas,
de las preferencias ideclogicas de su audiencia, de Ios hibitos de consumo meditic
o en el caso de las piiblicas, del signo politico det partido en el Gobiemo. La indeper
dencia es pues una quimera, sélo comparable a la de la objetividad pura.

6. Radio publica frente a radio privada

La existencia tanto de Ja radio publica como de la privada es imprescindible para
desarrollo de una socledad democratica. El pluralismo necesario en un Estado dem
crético se garantiza con el mantenimiento de medios ptiblicos que den voz a todos |
grupos sociales. Bsto satisface a los medios piblicos y asf lo afirma Carmelo Olas
«5i la competencia —siempre leal— entre emisoras puiblicas y privadas, es evidente
en tadas las comunidades espafiolas, en Andalucia aicanza un nivel extremno, dado st
nivel de poblacitn, la diversidad de culturas y sus inmuumerables tradiciones» (MATA
2001: 22).

«La radio publica no tiene vision propia, sino que da acogida a todas las opcion
existentes en la sociedad. Debe ser la plaza de concitacién del didlogo y del debate
social, de mayorfas y de minorfas. Sin tomar partido por ninguna de las propuestas
(CEBRIAN, 1992: 226). Pero son cada vez més los autores que niegan que la radio pit
blica esté ejerciendo el papel que se espera de ella.



Estructura de la informacion en Andalucia

fis nds, aungue son muchos los profesionales que han pasado de la radio piiblica a la
rivada y viceversa, la diferente situacién en la que se encueniran unas y otras lega a
crispar los dnimos. Sobre todo cuando se trata el tema de la financiacion de los medios.
Y es que los medios piiblicos, ademas de financiarse con cargo at presupuesto, compi-
en abiertamente con las empresas privadas en la captacién de recursos publicitarios
menos RNE, que no inserta publicidad en sus emisiones). El servicio publico de la
fadio o se refiere sdlo a la gestién directa de este servicio, es decir, lo que se suele
denominar «radio pblicas. Por el contrario, tan servicio plblica es la piiblica como la
privada. El hecho de manifestar la existencia de intereses en la radio privada no anula
us posibilidades de cumplimiento de esos cometidos que han de ser protagonistas
del servicio pyiblico de radiodifusion, tan s6lo los condiciona. Reconocer la existencia
de esos condicionamientos facilita la comprensién de la complementariedad entre los
medios de comunicacién (de radio, en este caso) que son de titularidad privada y los
que son de ttularidad publica.

7. Cada dia nos parecemos mas

“TLas parillas de las distintas cadenas radiofénicas parecen calcos, ya que superpuestas
* unas sobre otras sélo se diferenciardn en pequefias matizaciones. Pero no Gnicamente
‘en grandes rasgos formales, también llegan a coincidir en las agendas diarias de los
‘informativos; es decir, en qué consideran actualidad dltima o sobre qué es o no im-
: portante. Y es que ia radio, y en concreto la radio en Andalucia, sigue las tendencias
- generales de los medios de comunicacién. Como bien afirma Martinez Albertos:

Cuando un medio estd estableciendo su agenda temadtica estd «inven-
tando la realidad», en el sentido de que presenta al piblico sélo aquellas
noticias que interesan af editor, al director y a los periodistas de ese medio
y no necesariamente a sus oyentes, sobre los que influye indicandoles no
qué tiene que pensar sino sobre qué. Claro que los medios son, a su vez,

protagonistas principales de los asuntos ptiblicos {personas, instituciones,
organismos, empresas), que hacen llegar cada dia a la Redaccion tal can-
tidad de material informativo que a menudo representa mds de la mitad
del que llega por cualguier via, incluida la iniciativa de los propios medios
informativos (1993: 54}.

El problema no es s6lo que se dé esta tendencia, que limita fa pluralidad, sino el hecho
de que no la producen criterios informativos sino otros criterios relacionados més con

inducidos a establecer su agenda temdtica por el peso especifico de los
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la economia de mercado neoliberal que con el periodismo. Hoy en dia, los mediog
espafioles siguen las mistnas tendencias que en el resto de Jas democracias indus
triales avanzadas: uniformizacion de los modelos empresariales, estandarizacién de
la produccion de contenidos y mercantilizacién ampliada del proceso comunicativo
Aparicidn creciente en el sector de la comunicacién del capital financiero, con la con:
siguiente pérdida de la pluralidad y de la transparencia empresarial, y una paulatina y
canstante adquisicién de periddicos y revistas, de emisoras de radio y de participacio
nes en canales por parte de los grupos de comunicacion nacionales e internacionales,
miés desarrollados. En la actualidad, los grandes grupos espafioles se encuentran ple--
namente instalados en Esparia. :

8. El papel de las grandes figuras radiofénicas

¢3on sdlo la voz del medio? ;5on sélo los que se llevan et dinero que podeia dar sald
rios decentes al resto de los trabajadores y no samirlos en la precariedad que actual
mente viven? Aunque desde fuera esa pueda ser la imagen mayoritaria y los profesid
nales de a pie no estén muy contentos con la diferencias que se establecen entre ellos
v las grandes figuras, los responsables de los medios consideran que las verdaderas
funciones que estas figuras ejercen son muy positivas para la emisora en general, es

pecialmente en términos de audiencia y, por ende, de ingresos publicitarios. '

El oyente dificilmente acepta este discurso hertziano, porque o lo rechaza por
desagradable o no lo entiende. Comunicdlogos de la berza, muy americanos.
ellos, acusan a Ifiaki Gabilondo y a Luis del Olmo de producir un género ca
duco, de calcutizar v ilenar de ayes el territorio del magazine; de ser, el uno, el
padre Damidn de las ondas, y el otro, el predicador bocuzas que dispara contra
todo Lo que se mueve, especialmente cuando gobernaban los socialistas. Y
qué decir de Antonic Herrero y su radio legionaria y linchadora! Pues bien,
aunguie sus contenidos rezumen cultura radiofonica atieja, entre los tres se.
reparten seis millones de oyentes. Es decir, que la cosa funciona y [...] alcan-
zan los tres millones de oyentes todos los dias (DIAZ, 1998: 211).

Las grandes figuras, los lideres de opinién de las ondas, son una pieza esencial para
que la audiencia radiofénica haya alcanzado este afio los 24 millones en nuestro pais.
De heche, los programas de radio mas escuchados a nivel nacional, Hoy por hoy, el
matinal de la SER (Carles Francina), Herrera ent la Onda (Carlos Herrera) o En dins como
hoy, de RNE (Juan Ramén Lucas), lo son en gran medida por el poder carismatico de
sus conductores. De hecho, este factor condiciona de tal manera al receptor que el.
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spacio La maiiana de la COPE sufrié un desplome de audiencia tras la marcha dej
ontrovertido Federico Jiménez Losantos.

Apesar de su relevancia, también existe cierto recelo ante el menopolic que ejercen las
grandes figuras. Frente al modelio inmovilista de «comunicador tinico» en las mafianas
“de las emisoras nacionales, Canal Sur Radio apostd por el esquema «tres tramos, tres
omunicadores», con un primer bloque de informacién y servicio ptiblico, ofro de opi-
nién, y otro de participacion,

9. Breve aproximacion a la radio local en Espafia

- A nivel nacional, segin la dltima oleada del EGM, la SER es la cadena mas escuchada
en Bspana (4.643.000 oyentes diarios). Onda Cero figura en segunda posicién (1.974.000
‘oyentes) y en tercer lugar la COPE (1.737.000). Pero dentro de estas millonarias cifras de
audiencia, se agrupan también obviamente los oyentes de las diferentes radios locales en
'las que estas grandes emisoras diversifican su oferta. Esto es, por ejemplo en ¢l caso dela
‘tadena SER, se contabilizan también los oyentes de la local Radio Sevilla.

Entendemos por radio local la que emite en una sola provincia, ciudad o municipio, aun-
que muchas se puedan escuchar fuera de su dmbito de transmision a través de Internet.
No obstante, en el panorama actual, la radio local en Espafia funciona en Ja mayoria de los
. casos precisamente a través de la fsrmula de Ja radio generalista y las formulas mixtas:

La experiencia de la radio derivé que la SER, Onda Cero, RNE acabaran
haciendo pequefias desconexiones para que cupiera la informacion local
de proximidad que permitia que fuera mas rentable que la gran cadena
nacional. Este tipo de férmulas mixtas nos hacen ser menos competitivos.
El usuario no nos necesita para nada si somos realmente iguales que los
dernds, generalistas. Uno de los principales fallos de 1a radio local en Es-

calle. Tienen que servir para la integracién social y cultural aunque tam-
bién deben reportar beneficios, dado que en el caso de las privadas, son
empresas (LOPEZ LITA, 2003: 94).

Al terminar la mayoria de las concesiones integrandose en las grandes cadenas, se
incrementa el niimero de emisoras pero no de voces. «La razén econOmica esta por
encima de otros criterios a pesar de que se resalte que las concesiones se hacen para
incrementar el pluralismo informativos» (CEBRIAN, 2001: 145).

pafia es su falta de proximidad con el oyente, es radio de estudio y no dé
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10. La radio en Andalucia
10.1. Aproximacion

Habria gue distinguir gué entendemos por radio andaluza. ;jLa radio hecha en Anda
lucia o la radio hecha por andaluces? Bien es sabido que Andalucta es cuna de muc
profesionales radiofénicos de emisoras andaluzas, pero también de emisoras nacig
nales. Andalucia es madre natural y adoptiva de grandes maestros de la radio. Coma
muestra valga unt botén, o dos. Asi, Matias Prat nacié en Villa del Rio y posee diversos
premios nacionales de radio y television, la carrera profesional de Ifiaki Gabilonde® s
ha desarrollado principalmente en la Cadena Ser, donde comenzé desempefiando
cargo de director en las emisoras de San Sebastidn y Sevilla. Carlos Herrera nacié en:
Almerfa y ha recibido los premios Ondas de 1987 y 1996 y la Antena de Oro en 198
Jestis Quintero, ahora en televisidn, es de San Juan del Puerte (Huelva). La desapare
cida Encarna Sdnchez, la voz de Encarna de noche naci6 en Carboneras (Almerfa), y 4
un sinfin de profesionales mds. '

Uno de los mayores problemas que han encontrado los profesionales de los medic
para caracterizar una radio meramente andaluza, es el hecho de que las grandes emi
soras de radio en Andalucfa son delegaciones de las cabeceras nacionales.Y es que’la
tendencia a la concentracién empresarial que se da en los medios a nivel transnacional;
también se hace Jatente en los medios radiofénicos. «La concentracién no responde
a un capricho de la naturaleza ni a la voluntad perversa de nadie. En principio resulta
un fendmeno inherente a las leyes del capitalismo industrial (...). La concentraci6
empresarial o de los medios de comunicacién es un hecho que estd ahi, con sus vit:
tualidades y sus riesgos. Conviene limitar éstos y potenciar aquélias pero jo que no
pasible es cerrar los ojos ante el proceso» (CEBRIAN, 2003: 76-78).

10.2. La representacion de Andalucia en la radio nacionat

En 2008, el Consejo Audiovisual de Andalucia realizé un estudio: Andalucia'en la radio.
Su presencig en los informativos de las cadenas nacionales, y su conclusion principal era
que los medios radiofénicos de dmbito nacional no suelen dedicar mucho tiempo a
la informacion territorial o autondmica. Los contenidos territoriales apenas represen
tan el 20% del total de informacidn de las cadenas. La representacién de Andalucia

? Aunque actuaimente trabaja en televisién, concretamente al frente de un espacio informative y de
entrevistas de la cadena CNN+, ha desamrollado el grueso de su carrera profesional en el medio ra-
diofénico,



II. Estructura de la informacion en Andalucia

en ¢l contenido informativo no se corresponde en absoluto con su peso territorial y
demaogréfico. Con un 18,1% de peso demografico en relacion con el total nacional, la
informacién sobre Andalucia sélo representa el 13,6% del total,

10.3. Los oyervtes de radio en Andalucia

Respecto ala nacional, la audiencia andaluza de radio generalista es un 5% mas mascu-
lina (64,5% de hombres y 35,5% de mujeres en Andalucia, frente al 59,6% de hombres
y el 40,4% de muijeres en el caso de Espafia}. Los hombres escuchan principalmente
radio generalista: la SER y la COPE; las mujeres suelen escuchar més radio temdtica y
Punto Radio. Los mayores escuchan la COPE y RNE, las personas de mediana edad,
la SER, y los jovenes, la radio tematica. Canal Sur Radio tiene el perfil mas popular,
Onda Cere el que tiene més presencia de los estratos superiores, y los oyentes con
estudios superiores prefieren mayoritariamente la radio generalista a la tematica®.

104. Canal Sur, ta emisora andaluza

Todos los informatives de Canal Sur Radio (salvo las desconexiones locales), se emiten
para toda Andalucia, y tienen una concepcidn global, es decir, no se limitan a la actua-
lidad de la comunidad, sino que abarcan cualquier aspecto informativo, aunque, 16gi-
camente, deberian primar las noticias generadas en Andalucia o relativas a Andalucia.
La RTVA cuenta ademds con la cadena Radio Andalucia Informacién (una emisora
fodo noticias), una radio férmula musical, Canal Fiesta Radio, y una emisora de miisica
especializada, Flamenco Radio.

Antes de la llegada de Canal Sur Radio, los oyentes andaluces estaban acostumbrados
en su mayoria a informarse, entretenerse y escuchar miisica a través de emisoras de
Madrid con delegaciones en Andalucfa. Atin hoy muchos siguen haciéndolo; sin em-
bargo, la férmula de la radio autondmica aporta come especificidad el enfoque auto-
némico y la proyeccién de un sentimiento identitario mds alld de las fronteras locales.

10.5. Un vistazo a la legistacidn...
El articulo 16 del Bstatuto de Autonomia para Andalucia establece que corresponde

a la comunidad auténoma el desarrollo legislativo y la ejecucién del régimen de Ra-
diodifusién y TV, en los términos y casos establecidos en la Ley que regula el Estatuto

WDatos extraidos del informe Andalicia: Refrate sonoro de la comunidad auténoma. Estudio sobre el frata-
siento radioforico a la acinalidud andatuza. Consejo Audiovisual de Andalucia, 2007.
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Juridico de la Radio y Television. También pertenece a los gobiernos autonémicos la;
competencia para resolver las solicitudes de concesién de emisoras en frecuencia mo
dulada, el otorgamiento de concesiones de instafacion, y el funcionamiento y regula-
cién de los procedimientos de adjudicacion. El Estado, por su parte, es el que atribuye
las frecuencias y potencias de las emisoras, delimita el uso del espectro radiceléctrico;
de la difusién en frecuencia modulada, regula las condiciones bdsicas para la presta-
cién del servicio y fija las condiciones técnicas y los criterios de inspeccion.

Las emisoras de radio municipales son de obligado cardcter local y su explotacién por
los Ayuntamientos es una concesién de servicio publico. La titularidad y la gestidn
del servicio es exclusivamente municipal, de acuerde con las formas de gestidn que se
establecen en el articulo 85.2 A de la Ley 7/1985, de 2 de abril, y que pueden ser:

* Directa, por las Administraciones Pdblicas o sus entes con competencia en la
materia, conforme a la legislacitn sobre medios de comunicacién social, e indi-:
recta mediante concesién administrativa por las Corporaciones Locales. '

» Mediante concesion administrativa a través de personas fisicas o juridicas.

Los Ayuntamientos que obtengan la concesién de una licencia de radio de frecuencia -
modulada sdlo podran gestionarla directamente y mediante alguna de las formas pre-
vistas en el ordenamiento juridico que regula el funcionamiento de las administracio-
nes piblicas de caracter local,

10.6. Las tendencias de la radio andaluza

En 1997, el mimero de emisoras municipales en Andalucia ascendia a 147, hacia principios
de esta década eran 300", Actualmente, el Consejo Audiovisual de Andalucia estima que
existen unas 500 emisoras de tadio en toda la comunidad auténoma, v la inmensa mayo-
tia de ellas son de cardcter local o municipal. De hecho, la comunidad andaluza es una de
las regiones espafiolas con mayor niimero de emisoras municipales. Sin embargo, dado
que los sisternas de medicion de audiencias son féemulas de aproximacidn a partir de una
muestra, resultan incapaces de dar cuenta del fendmenao de las audiencias en el &mbito
local, puesto que las muestras no estin disefiadas para ser precisas en ese campo, Es por
eso por lo gue no podemos alcanzar datos extremadamente fidedignos al respecto.

1 CHECA GODOY, A. «El objetivo de la comunicacion andaluza en tiempos de multimedia naciena-
lesn. L Congreso de Ciencia Regional de Andalucia: Andalucia en el umbral del siglo XXI. http:/fwww2.
uca.esfescuela/femp_jefinvestigacion/congreso/mec40.pdf
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Las emisoras municipales son una necesidad del ciudadano, ademas de tener su
justificacién y su sentido social (CHAPARRO, 1997: 266). En los ultimos tiempos,
han atravesado un procese lento de cooperacién entre ellas para compartir ser-
vicios y abaratar costes, para lo cual crearon la asociacién de Emisoras Munici-
pales Andaluzas, la EMA. «Surgid en 1984 para intentar aunar fuerzas contra el
cierre de las emisoras piiblicas locales que se venia produciendo en ia comunidad
auténoma» {CHAPARRQO, 1997: 107). En un principio incluia a las localidades
de Chipiona (Cédiz), Posadas (Cérdoba), Chucena y Escacena (Huelva), Alhaurin
el Grande y Pizarra (Mélaga), Aznalcollar, Cantillana, Gines, Lebrija, Marchena,
Osuna y Tomares (Sevilla). Con los reconocimientos legales, ya en la década de
los noventa, esta entidad se adentrd en una nueva actividad, la coproduccidrn de
programas, que desembocaria en la conexién de las emisoras municipales a través
de Hispasat. Actualmente la EMA RTV se encarga del asesoramiento juridico de
las emisoras, de la firma de convenios, o de la coproduccion de programas, entre
otras funciones.

10.7. La radio y et dia a dia de Andalucia

La historia de la radio se ha ido conformando a partir de una serie de aconteci-
mientos que han estado en las ondas y que la sociedad andaluza ha podido vivir
través de éstas, estanda presente sin estarlo, La radio andaluza es un acercamiento
constante a acontecimientos tradicionales. Asi, la Semana Santa (con programas
especiales coma Fl llamador de Canal Sur Radio), las ferias (destaca la de Sevilta),
las romerias {necesario subrayar la de El Rocio). La historia cercana estd marcada
por acontecimientos como la boda de la infanta Elena (1995), el destape del caso
Arny (1996), el desastre ecologico en el Parque Nacional de Dofiana (1998), las
cinco muertes por el derrumbe del Bazar Espafia (1998), el oro de Abel Antén en
el campeonato del mundo de atletismo celebrado en Sevilla (1999), diversos aten-
tados de ETA, algunos que quedaron en un susto, como el paguete bomba contra
Carlos Herrera en las instalaciones de RNE Sevilla (2000), y otras que dejaron a
muchos sin sus personas queridas, como en el caso de Alberto Jiménez Becerril
y Ascension Garcia (1998). También se nos fue Rafael Alberti {1999)... y muchos
aconiecimientos més que aln no aparecen en los libros pero que marcan un antes
y un después en la historia de Sevilla y de su radio, como las manifestaciones mul-
titudinarias por la catistrofe medioambiental del Prestige (2002), contra la guerra
en Irak (2003), en repulsa por los atentados del 11-M (2004), o por la desaparicién
de la joven sevillana Marta del Castillo (2009).
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10.71. Los que la hacen realidad

Quizds sean muy pocos los profesionales que no amen ia radijo tras haber trabajado en
ella. «La radio es el mass media que dispone de mas publico en potencia (...). Los que
han pasado por la televisién saben que la rapidez es la mayor virtud de! medio radio-
fénico.Y esa rapidez e inmediatez es, contradictorjamente, Ja carga més pesada para
los profesionales (...). La disponibilidad, especialmente de redactores y directivos de
programas, ha de ser total, lo que limita su libertad» (TORRES, 1989: 167). Para Maria-
no Cebridn los puntos flacos de la radio local estan relacionados, entre otros factores,.
con la situacién de los periodistas: '

La radio municipal corre el peligro de trasladar, a escala mds pequefia, log
problemas mastodénticos de [a radio publica nacional y autonémica: so~
bredotacion de personal, politizacién, gastos injustificables, arma arroja=
diza entre los grupos politicos, reduccidn de audiencias. Es el riesgo de ser
administrada come autopromocion del grupo gobernantes» (2001: 159). -

Como con todos los medios, los profesionales alaban sus virtudes y eritican sus puntos
negativos, Entre ellos:

* La exigencia de la plurifuncionalidad que se le solicita a los periodistas.

* Escasez de contratos.

* Requerimiento de mucha disponibilidad.

* Sueldos bajos.

*» Dificultad de reciclarse profesionalmente - eliminacion de puestos de trabajos.
10.8. La exigencia de la plurifuncionalidad
Actuabmente vivimos inmersos en un perfodo de cambio en el panorama mediatico. Por
tanto es necesario preparar al persenal, formar nuevos perfiles basados en la capacita-
cidn mental, técnica e intelectual. Sin embargo, este procese formativo se estd dejando a -
un lado y se estd invirtiendo en medios téenicos y multimedia. Esto conlleva la disminu- -
cién de puestos de trabajo. Debido a la evolucion tecnoldgica se estila el periodista «con-

ciertos, plurifuncional, que puede salir a la calle, cubrir la noticia, buscar el corte, escribir
el texto y decirselo al oyente mientras, &l mismo realiza el control del informativo.
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10.9. Los suetdos bajos

Otro problema es el sisterna de recompensas salariales, ya que las variaciones de suel-
dos son exiremas. Esto implica que en demasiados casos sea necesario compatibilizar
varias fuentes de ingresos, lo que se puede entender que perjudica al rendimiento del
trabajador, o que cambien de empresas continuamente, dificultando la consclidacion
profesional.

10.10. Reguerimiento de disponibilidad y escasez de contratos

La disponibilidad temporal y del equipo son consideradas las palancas estratégicas
para la carrera profesional. Las cualidades personales y profesionales también cuen-
tan; pero tienen dificultades para aflorar si no se cumple con los requisitos anterjores.
Quizés la precariedad laboral no pase s6lo por el contrato laboral que una al trabajador
con la empresa sino por el nivel de vida que conceda el gjercicio de la profesion, y en
esto el tiempo disponible para los asuntos propios es considerado entre los profesio-
nales como primordial. La precariedad laboral, que tan mencionada es por los distin-
tos profesionales de los medios, no séle pasa por el poco tiempo libre que les deja el
gjercicio de su profesién sino que también implica el bajo sueldo que recibe la gran
mayoria.

10.11. La dificultad de reciclarse profesionalmente

Todo esto puede afectar al periodista medio, pero el mayor problema lo sufre aquel que
no llega a reciclarse. El que no llega a dominar las nuevas tecnologias o a ser bueno en
las diversas funciones que ahora se solicitan. Esos se quedan en el camino o quedan
relegados a funciones secundarias poco periodisticas. «La ley de la selva; el més fuerte
vence». Teniendo en cuenta que la demanda es menor que la oferta, sino te adaptas al
perfil solicitado, quedas fuera del mercado laboral.

10.12. Cuestion de genero

La representacién de los perfiles de los licenciados en Comunicacién en los tiitimos afios
ha alterado el panorama del periodismo en ta actualidad, se ha rejuvenecido y feminiza-
do. Enlas Universidades el porcentaje de chicas es mayor en nlimero y en calidad, ya que
los mejores expedientes son femeninos. Sin embargo, el mercado laboral no refleja esta
situacién en su justa medida y los medios de comunicacién no son una excepcion. Un
estudio realizado en 2007 por el Consejo Audiovisual de Andalucia revela que aunque el
pequefio sector de la profesién periodistica analizado (voces de los informativos regio-
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nales andaluces) muestra un reparto bastante patitario entre mujeres y hombres, tal cosa
dista mucho de hacerse extensiva al conjunto de la profesion, donde los hombres siguen
ejerciendo casi en exclusiva los puestos de responsabilidad. Ademas, lo que se considera
noticiable sigue siendo protagonizado de manera abrumadora por hombres (87% de
presencia masculina frente a 13% de presencia fermenina en los protagonistas de las
noticias analizadas). Las mujeres s6lo superan a los hombres en fiempo de presencia en
dmbitos tradicionatmente feminizados, como la educacién o la cultura,

En el panorama radiofénico nacional contamos actualmente con grandes comunica-
doras, como Gemma Nierga, Montserrat Dominguez y Angels Barcei6 en la Ser; Isabel
Gemio y Julia Otero en Onda Cero; Rosa Garcia Caro en Punto Radio, Pepa Ferndndez
en RNE... Sin embargo, la figura que podriamos considerar semejante en la radio au-
tondmica andaluza, Olga Bertomeu, es una conocida sexdloga pero no es periodista,
mientras que los comunicadores que llevan «el peso de la mafiana» y los programas de
éxito son hombres, como Tom Martin Benitez y Jestis Vigorra.

El argumento de que el transcurso de los afios remediard }a situacién deja en manos
de la cronalogia gran parte de la responsabilidad y no, como se pretende ver desde
ambitos mas criticos, en instancias terrenales y precisas cuyos efectos se traducen en
barteras para el acceso a puestos de responsabilidad, dificultades en la promocion,
desconfianza hacia la necesaria disponibilidad total qiie se presume de un directivo y
que en las mujeres es mas azarosa.

11. La tendencia de la radio nacional y local
Dentro del medio radiofénico podemnos distinguir las emisoras

* Por sy titularidad: piblicas o privadas.

 Por su finamciacion: comerciales, gubemamentales, municipales, culturales y/o
comunitarias, escolares y universitarias, religicsas y piratas.

» Por el dmbito geogrdfico al que Hegan: nacionales, autondmicas, comarcales y lo-
cales.

250n datos procedentes del informe Andalcia: retrate sonoro de In comunidad autdnoma. Estudio sobre
el fratamiento radiofénico  la actualidad andaluza, realizade por el Consejo Audiovisual de Andalucia,
en 2007.
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= Segiin su programacién: radio convencional o generalista, especializada y mixta.
Dentro de la especializada distinguimos la radio férmula musical, radio infor-
mativa (formatos «todo noticias»), radio deportiva...

Si aplicamos esta clasificacién a la radio en Andalucia encontrariamos ejemplos como:

= Titularidad publica: Radio Nacional de Espafia (RNE), Canal Sur Radio y las
emisoras municipales cuya licencia pertenece al Ayuntamiento en cuestion,

« Titularidad privada: Onda Cero {Uniprex, que auna medios como Antena 3, An-
tena 3 Films, Europa FM y Atres Advertising), la SER (Prisa™) o Cadena COPE
(la marca utilizada por la sociedad andnima Radio Popular, cuyos accionistas
son la Conferencia Episcopal Espafiola, las dideesis y algunas Grdenes religiosas.
También forma parte de su accicnariado la ONCE, v anteriormente a la creacion
de sus respectivas nuevas cadenas de radio, el grupo Vocento {Punto Radio) y
Planeta (Onda Cero).

Comerciales (Punto Radio), gubernamentales (RNE), municipales, culturales y/
o comunitarias (Taller Jestis Quintero), escolares y universitarias (Aula abierta),
religiosas (Onda San Pablo, Sevilla) y piratas.

Ambito nacional, por ejemplo la cadena Ser, con delegacién en Sevilla bajo el
nombre de Radio Sevilla; autondmice, Canal Sur Radio y local, Radio Nervidn.

* Radic convencionat o generalista (Canal Sur), especializada (Radio Betis) y mix-
ta (Elite Radio). Drentro de la especializada distinguimos la radio férmula musi-
cal (Kiss FM), radio informativa {Radio Andalucia Informacion o Radio 5}, radio
deportiva (Radio Marca).

Por su parte, las emisoras locales se pueden dividir, segiin Ivan Tencrio {2008; 56),
seglin su estructura organizativa en:

» Emisoras de cardcter local asociadas: sus duefios son distintos a los de la cadena
nacicnal a la que estd asociada de forma contractual. Cuenta con unas horas de
programacion propia v el resto del tiempo permanecen conectadas a la emisora
nacional. Son Jas mas frecuentes en Andalucia.

“ Actualmente la sociedad participada desde su creacidn por la familia Polanco, tiere como socio ma-
yoritario al fondo de inversion estadounidense Liberty Acquisiion Holding, desde el veranc de 2010.
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* Emisoras de cardcter local independiente: su cobertura es local, se suscriben con
total libertad de conexidn via satélite para completar sus 24 horas de programa--
ci6n, pero son independientes en sus contenidos. Estas son una minorfa en el
panorama andaluz. :

Segtin la base de datos de la Agenda Andahiza de la Comunicacién de 2010%, y a ex-
cepci6n de las divisiones municipales o comarcales de emisoras de cardcter nacionai.
sobradamente conocidas, el panorama radiofénico andaluz se compone, entre muchas
otras, de ]as siguientes emisoras:

Almeria Radio Indal, Onda Mar Garrucha, Radio Alboran, Radie Poniente, Radio
Berja, Radio Ciudad, Radic tjido, Radio Filabres, Radio Huércal-Overs,
Radic Nacional de £spafia, Radio Olula, Vera Comunicacion Radio, entre
otras.

Cadiz Eco Radio Sierra de Cadiz, Radio La lsla, Radio Guadalete, Onda Litoral
Cadiz, Onda Jerez, Radio Alcala, Radio Algeciras, Radio Arcos, Radic
Barbate, Radio Cadiz, Radio Campo de Gibraltar, Radio Chiclana, Radio
Chipiona, Radio El Bosque, Radio Grazalema, Radic Jerez, Radio Los
Barrios, Radio Occidental, Radio Tarifa, Radio Ubrique, elcétera.

Cordoba Onda Cardoba, La Vioz de Los Pedroches, Onda Local Montilla, Onda
Marina Radio, Onda Mencia Radio, Onda Pasion, Radic Cabra, Radio
Caslro FM, Radio Cordoba, Radic Hinojosa, Radio Lucena, Radic Palma,
Radic Posadas, Radio Rute, Radio Una, entre otras.

Granada Onda Loja Radio, Onda Sur Motril, Radic Albolote, Radio Alfaguara, Radio
Baza, Radio Contadero, Radio Cultar, Radio Durcal, Radio Granada, Radio
Granada FM, Radic Guadix, Radic lliberis, Radio Montefrio, Radio Motril,
Radio Padul, Radio Salobrefia, entre otras.

Huelva Moguer Radio, Onda Bacuta, Onda Punta Radio, Palos Radic, Radio
Ayvamonte, Radio Cartaya, Radio Condado, Radio Huelva, Radio Sierra de
Aracena, Radio Valverde, Taller Radicfénico Jesds Quintero, etcetera,

Jaén Diat Andalucia Este, Dial Sierra, Dial Villacarrillo, Radio Anddjar, Radio
Marmolejo, Radio Sierra, Radio Ubeda, Radio Jaén, Radio Linares, Radio
Andujar, Onda Magina Radic, Radic Martos, etcétera.

Mélaga Onda Digital Andalucia, Onda 8, Radio Ronda, Canal Coin Radic, Onda
Lider, Onda Sol, Radio Algarrobo, Radio Comares, Radio Estepona, Radio
Malaga. Radio Marbelia, Radio Mijas, Radio Pizarra, Radio Torrox, Radio
Junquera, entre otras.

Sevilla Dial Andalucia Centro, Onda Castilblanco, Cnda Guillena Radic, Radio
Aznalcollar, Radic Cafiada, Radic Guadalquivir, Radio Mairena, Radio
Marchena, Radio Marisma, Radic Minera, Radio Paradas, Radic Union,
Amanecer Radio, Elite Radio, Onda Carmona, Onda Viva FM, Radio Futu-
ro, Radio Guadaira, Sevilla FC Radio, Radio Betis, etcétera.

# Ampliada con algunos datos de emisoras procedentes de investigacion propia,
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12. La radio «pirata» o «alegal»

Diversos estudios atestiguan el aumento de las emisoras de radio «alegales» o «pi-
atas». La AERC (Asociacion Espafiola de Radiedifusion Comercial) cifra en mas de
3.000 las emisoras de radio que emiten de forma ilegal en Espafia, y Andalucia es, tras
Canarias, la comunidad donde se concentra un mayor niimerc de ellas, casi 400. Segtin
astos datos, en algunas regiones el ntmero de emisoras irregulares llegarfa a triplicar
 aquellas que tienen licencia para operar. Junto a la comentada crisis publicitaria, los
fectos de la piraterfa son un gran factor de peligro para los radiodifusores.

4 Asociacidn, que retine a las principales cadenas nacionales, ha denunciado también
que en la actualidad existen mds de 500 emisoras municipales que incumplen la ley
reguladora, al ceder, por ejemplo, la gestion a particulares o formar cadenas con otras
estaciones cuyo ambito de cobertura se circunscribe al de un Ayuntamiento®. Un alto
norcentaje de estas denuncias se circunscribe al dmbito andajuz, lo cual presenta nue-
vas lagunas en el panorama radiofénico de nuestra comunidad.

13. Internet, ¢nhuevo medio o herramienta de trabajo?

Actualmente nos vermos abrumados por aparatos tecnologicos que no sabemos si ha-
cen nuestra vida mds facil (camo dicen los anuncios publicitarios) o si, en realidad,
a complican atin més. Nos levantamos con el despertador digital, nos ponemos las
lentillas y conectamos el mévil, inmediatamente después calentamos la leche en el
microondas mientras miramos el correo electrénico. A partir de aqui somos presa de
as nuevas tecnologias. Constantemente leemos en la prensa o escuchamos en la radio,
la television, alguna conferencia o en la tienda de la esquina, términos como Internet,
ciberculiura, nuevas tecnologfas... conceptos que se han convertido en dominio pt-
blico, pere mds bien nos deminan ellos a nosotros, porque muchas veces na sabemos
fi de dénde vienen ni como afectan a nuestras vidas. 5in embargo, desde la dptica
periadistica, nos vemos obligados a preguntar cémo afecta en el quehacer diario de
los profesionales del medic radiofénico. ;Es Internet una herramienta de trabajo o
un medio de comunicacién mds con el que convivir o competir? Diversas opciones y
“diversas posturas ante una inclusién de las nuevas tecnologias, que buenas o malas,
son imparables, porque ya son una realidad.

1 «H! mapa de la radic pirata», publicado en Ef Pais €l 11 de enero de 2010. hitp:/fwww.elpais.com/a:-
ticulo/sociedad/mapalradiofpirata/elpepusoc/2010011 lelpepisoc_6/Tes
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En el camino hacia la modernizacién resulté fundamental la incorporacién de la ra
publica al universo de las nuevas tecnologias via Internet. 5i bien en el afie 1998 co
menzo a escucharse la emisidon de Canal Sur Radio en todo el mundo a través de wwiw
canalsur.es, inicidndose una nueva manera de contacto entre emisor y oyente a trave
de los correos electrénicos, no fue hasta marzo de 2001 cuando se le dio un impu
a esta novedosa formula de comunicarse. Es en ese momento cuando se estmctur'
pégina de Canal Sur Radio dentro del portal de la RTVA.

Y es que las grabadoras de audio que precisaban cassette, yacen en el cajén de la reda
citn, ahora los reyes son los teléfonos mdviles y los mini disc. Bn los estudios convive
los folios y tachones con rotulador, abocados a desaparecer, y las pantallas de orde
nador extraplanas, con todas sus prestaciones. Ya los locutores no tiemblan cuando;
alguien entra en la cabina y les pasa un papel, sino que la informacién de Gltima mano
Hega por mail directamente a la pantalla. Si fue un gran avance para la radio el teléforio
o el fax, las NN.TT. e Internet han creado una nueva forma de hacer radio.Y en el di

a dia de la radio se aprecia porque facilita el trabajo.

Segtin un estudio de la Universidad de Hofstra (NuevaYork) que conocimos en el me
de marzo, son atin pocas las emisoras de radio que Henen una presencia relevante en
las redes sociales online, a pesar de que el uso de estas plataformas dentro de las reda
ciones crece cada dia. No obstante, nos inclinamos a pensar que estos datos no soniun
indicative de la desconfianza por parte del negocio radiofénico, sino una muestra d
que nos encontramas atin en los primeros compases del acercamiento de fa radio al £
némeno més revolucionario de la red. Ademds, especialmente en Espafia, la tendene
de interaccién se produce mas entre los programas concretos y estas plataformas que
con respecto a las emisoras en conjunto. Esto quiere decir que actualmente, la radio
emplea las redes sociales fundamentalmente como una herramienta de promocmn de
determinados espacios, como por ejemplo: :

» Radio Nacional de Espafia: cada emisora (RNE, Radio 3, Radio 5, Radio Clasi
a...) dispone de su propia pagina web, donde los internautas pueden acceder

a la informacion adicional sobre los programas, participar en los foros, volvera
escuchar los programas ya emitidos, y también interactuar con otros usuarios en
redes sociales.

Las radio férmulas musicates: 40 principales, Kiss FM, Cadena Dial o Canal Fies-
ta Radio (Andalucia), por citar s6lo algunas, muestran un alto grado de interac-
cién con las redes sociales en sus contenidos. En el caso de la emisora andaluza
existe incluso un espacio dentre de su programacion con el titulo «Momento
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Facebaok», basado en los comentarios que os usuarios de la red dejan en el
perfil de la cadena.

» Existen redes especificas para la colocacién de noticias y contenidos del medio,
de forma que puedan ser consultadas por los usuarios. Las principales emisoras
de radio ya trabajan con ellas a través de sus paginas web.

14. Perspectivas de futuro. El horizonte difuso de la radio digital

Como Aldous Huxley se adelants al futuro en Un mundo feliz, también se puede prede-
cir el futuro de ta radio en Andalucfa desde la 6ptica de las redacciones.

En Canal Sur, por ejemplo, el traslado al nuevo Pabeilén de Andalucia supuso una
apuesta definitiva por la digitalizacién. Canal Sur Radio pasé a ser una cadena de emi-
soras con cabecera completamente digital colocandose entre las mas avanzadas téeni-
camente de Buropa. Para conseguirlo, auments el niimero de estudios para afrontar las
nuevas necesidades de produccién de los tres canales de radio. Todas las consolas de
mezclas y el equipamiento asociade de los estudios pasaron a ser digitales. El enruta-
miento de sefiales, tanto de las producidas en los estudios como las de los centros te-
rritoriales, unidades méviles y conexiones exteriores se trataron mediante una matriz
digital de conmutacién, por lo que el proceso fue digitalizado al completo.

Por otra parte, todo el transporte de sefiales y programas de radio, que ya empleaba
también tecnologia digital, se amplié y mejord el servicio de difusién aumentando la
cobertura del territorio andaluz para los tres canales en zonas de dificil acceso.

Con la digitalizacion, Ja radio se convierte fundamentalmente en distribucién de con-
tenidos con una mejor calidad técnica y mayor interactividad, pero aunque mejore no-
tablemente el continente o el canal, no parece que ta mejora de los contenidos sea un
proposito en firme. De hecho, generalmente, las cadenas piiblicas y privadas se limitan
a repetir la programacion que emiten en analdgico, pero, aun asi, el coste que tienen
gue soportar es considerable, sobre tode teniendo en cuenta que no tienen oyentes ni
ingresos publicitarios.

A grandes rasgos, la radio digital terrestre es un sistermna de radiodifusion de audio, que
se distingue por la emisién de sefial digital. Es la nueva forma de transportar la sefial
radiofénica, que se conoce con las siglas anglosajonas D.A.B. (Digital Audio Broadcas-
ting). La transmisién digital consigue un uso mads eficiente del espectro radiofénico,
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al reducir a una sola frecuencia la cobertura nacional por cadena. De esta forma
evitan los molestos cambios de dial cuando se viaja en coche y se quiere mante;
la emisora sintonizada. Por eso, empresas como Audi ya la incluyen en sus vehicul
de alta gama. Hasta ahora la sefial analdgica que conocemos (AM y FM) puede st
alteraciones en el transcurso de su ruta hasta el receptor. Pero el sistemna digital ti
fa capacidad de eludir estas interferencias.

La radio digital terrestre emite en Espafia desde hace una década. Sin embargg
pesar de sus ventajas en la calidad del sonido y en la recepcion de la sefial, esta tec
logia esté poco extendida entre los consumidores. En nuestro pais, desde finales d
afto 2000 hay diferentes emisoras de radio digital DAB. Cadenas tradicionales co
RNE, SER, COPE y Onda Cero cuentan con versiones de su programacion que utiliz
esta tecnologia. Ademas, otras grupos mediaticos cuentan con emisiones DAB, co
Et Mundo Radio o Radic Marca. En este sentido, el principal problema para la ra
digital es que no ha encontrado su espacio comercial debido al escaso nimerg
receptores especificos existentes en el mercado y su desconocimiento por parte de
consumidores. En los demads paises europeos, con la excepcion del Reino Unido, es
tecnologia tampoco ha terminado de despegar por los mismos motivos. .

Al contrario gue la Television Digital Terrestre, la radio digital utiliza unas frecuehcias
diferentes a las de la radio analdgica, por eso el denominado «apagén analdgico»
se ha producido en 2010. La radio digital en Espafia estd presente acfualmente enll
grandes ciudades con una cobertura superior al 50% y se espera gue a finales de 201
la cobertura sea del 80% de la poblacién. Actualmente, todas las provincias andaluzas
cuentan con lo que se denomina «bloques de frecuencias de las redes de radio digital
de dmbito territorial autondmicos. :

La Asociacién Espafiola de la Radiodifusion Comercial ha publicado recientemeri
un informe en que sefiala que no es conveniente que la radio espafiola acometa ahora
un apagon analdgico como el vivido recientemente por la televisién, porque no ¢ré
que se den las condiciones técnicas idéneas para lograr con éxito la transicion. Ciert
mente, el proceso debe llevarse a cabo respetando los derechos y las concesiones de la
radio analégica y una vez que se fijen con precisién los estdndares técnicos europes
de la radio digital®. Sin embargo, la Ley General de Comunicacién Audiovisual fuerz:
al Gobierno a aprobar antes de finales de 2011 un «Plan de Digitalizacion de la Radio
difusién Sonora Terrestrex., Por tanto, el Ministerio de Industria dispone de algo més de

“Hoy en dia existen diferentes sisternas para la radiodifusion digital ademds del DAB, como el IBOCo
el DRM, v no todos los paises curopeos, aunque sf la mayorfa, se han decidido por el primero, ’



Estructura de la informacian en Andalucia

un afic para adaptarse al protocolo tecnoldgico de la UF, el cual, dada su generalidad,
no tiene en cuenta las caracteristicas de los trabajadores y receptores de la radio espa-
fiola, ni por extension evidentemente, de la andaluza.

Fi futuro mds cercano de la radio pasa par que los programas lleguen a los oyentes a
‘través de las ondas, del satélite, del cable, del teléfono mévil, y por supuesto de Inter-
net. También a través del podeast, el stremming y Ya radio a la carta, los nuevos formatos
de reproduccién y sus reproductores IPOD y MP3. Tor lo tanto, ahora ni siquiera es ne-
“ gesario tener un aparato de radio para escuchar las principales emisoras que existen en
el mundo. Gracias a la red de redes, tenemos la posibilidad de oir desde casi cualguier
tgar del mundo los programas de cada vez mas emisoras distintas, entre ellas tam-
bién las locales. Asi que podemos estar trabajando y, al mismo tiempo, mantenernos
“informados, conocer las noticias mas importantes, saber qué opinan las personas cua-
lificadas que trabajan en el medio, los protagonistas de la noticia e incluso los propios
oyentes sobre los diferentes temas de actualidad: sociedad, economia, cultura, politica,
‘etc. No debemos olvidar que la radio es el medio de comunicacién més vivo y mas
“ inmediato, el que nos permite conocer al instante lo que estd ocurriendo, y Jos nuevos
“mecanismos de transmisién y recepcién pueden contribuir a su labor. Sin embargo,
- lamentamos que esa misma busqueda de la optimizacién no se produzca en el terreno
puramente informativo, en la biisqueda de la verdadera investigacion periodistica, en
el desarrollo de un periodismo civico que esté al servicio del ciudadano.

15. Conclusiones

* En general la radioc en Espafia posee una buena imagen entre la opinidn ptibli-
ca que la pone en cabeza a la hora de conferirle credibilidad y considerarta el
primer medio de informacién en cuanto a rapidez de difusion. No obstante, las
cifras econdmicas no corroboran esa supuesta buena salud frente a la opinion

dltimos ejercicios ha sido decisiva para frenar el crecimiento del volumen de ne-
gocio de las grandes compafifas del medio, que vive casi exclusivamente de esta
fuente de ingresos, haciendo melta ademads en sus resultados de explotacion.

* La tradicional falta de factores de vertebracion social y cultusal, la desintegracion es-
pacial y econdmica y la dependencia que han caracterizado histéricamente a la socie-
dad y la economia andaluzas hacen que tampocao se pueda hablar en puridad de un
sisterna de comunicacién andaluz ni de un mercado autéetono de la comunicacion
de masas. Por su parte, la producci6n se presenta aparentemente diseminada.

priblica. La reduccion de la inversién publicitaria en la radio durante los dos
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» Las grandes emisoras de radio en Andalucia son delegaciones de las cabecer;
nacionales, exceptizando a Cana! Sur Radio, tinica emisora autondmica.

» Los grandes problemas de los profesionales en Andalucia son: ka plurifuncion
lidad, la escasez de contratos, el requerimiento de mucha disponibilidad, siel
dos bajos v dificultad de reciclaje profesional.

Las grandes figuras de la radio andaluza son hombres. Ellos también son m;
yoria en los puestos directives, a pesar de que las mujeres cuentan con mejores
expedientes en las licenciaturas de Comunicacion.

Todas las emisoras creen que cumplen un servicio piblice dentro de la sociedad
con la que les ha tocado convivir; sin embargo, la falta de pluralidad informati
es todo un hecho. Esto hace practicamente imposible que un ciudadano pue
estar informado como oyente de una scla emisora, una variable comuinmen
aceptada aunque no por ello menos censurable,

La radiio piblica tiene ventajas e inconvenientes. La mayoria de los profesiona
les coinciden en que la radio publica tiene que existir, pero también afirman‘que
su funcién se tiene que mejorar. Ademas, la doble financiacion de la emp'
pliblica, entendida como competencia desleal, desagrada a la mayor parte.

Todos los medios proclaman de un modo u otro su independencia, pero todog
se ven fuertemente influidos por sus accionistas, sus anunciantes, sus d}IECtIV
o el perfil de sus audiencias. :

Cada dia los medios de comunicacién, y en concrete las emisoras de radio,:'_
parecen mds. Las parrillas varian poco y las agendas diarias de los informativos
también. Los motivos: ef ritmo frenético que se impone, la rentabilidad y la i
modidad.

* Las grandes figuras radiofénicas tienen un papel fundamental en las emisoras
atraen oventes. Esto es lo que toda emisara busca. Los anuncianies son el sop'ér-f
te econdmico principal. A su vez también es cierto que colapsan la parrilla y que
crean una gran dependencia frente a las empresas de comunicacion. '

No existe 1a radio basura como reflejo de la televisién basura. Sélo se podrfa
considerar basura la radio mal hecha, los servicios de adivinas o similares, algin
tipo de informacion deportiva, como mucho.
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La radio pirata perjudica a las emisoras donde el espectro esta completa y en-
sucia la imagen de credibilidad de las emisoras legales. Sin embargo, en deter-
minados lugares donde no Hegan otras emisoras cumplen una funcion positiva.
Mis gue eliminarlas, habria que sentarse a dialogar.

Internet es una herramienta que ha beneficiado a la radio y ademaés es un nuevo
soporte del que el medio se puede valer para llegar fécilmente a mayor niimero
de oyentes y con mejor calidad. Recientemente, las redes sociales se han con-
vertido en un impulso para las grandes emisoras, puesto que a través de ellas se
puede ampliar la difusién de los contenidos de la cadena y fomentar la interacti-
vidad. Este feedback podria ser uno de los aspectos esenciales de la renovacién de
contenidos de la radio del futuro cercano. En cuanto a su desarrollo tecnolégico,
el horizonte de la radio digital se otea todavia con luces y sombras.
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