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os andaluces leen pocos libros pero las ventas crecen, al menos eso ha sucedido
en los primeros afios del siglo XXI. Es como si los lectores compraran més cada
afio o como si un porcentaje de compradores fueran sdlo eso: consumidores
de libros que luego no leen. O ambas cosas. Otra caracteristica de la industria
cultural del libro en Andalucia es el elevado niimeso de editoriales con el que nos encan-
tramos y su marcada dependericia de las subvenciones oficiales, aspecto este tiltimo que
cambiar4 tras el anuncio por parte de la Junta de Andalucfa de suprimir las ayudas de més
de un millén de euros a la produccién editorial. A pesar de ello, se observa una tendencia
al alza tanto en el niimero de lectores como en las ventas por exportacion.

1. Algunas cifras de interés

Segtin el Bardmetro de Habitos de lectura y compra de libros en Espafia de 2009, elaborado
por la Pederacién de Gremios de Editores de Espafia (FGEE, 2010), la tasa de lectores
de libros el pasado afio se situé en el 55% de la poblacién mayor de 14 aiios, 0,4% por
encima del porcentaje obtenido en 2008. Incluso en ef primer cuatrimestre de 2010 los
datos son mds alentadores, ya que el avance reatizado por la misma entidad revela que
estariamos ante el 59% de lectores, de los cuales ef 4,7% lo hace en soporte digital.

Retormnando el Bardmetro de 2009, del porcentaje de leclores totales, el 41,3% asegura leer
libros diaria 0 semanalmente. Son los llamados lectores frecuentes, y otro 13,7% son los
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denominados lectores ocasionales, que declaran leer alguna vez al mes o al trimestre. Por
su parte, los no lectores representan el 45% de la poblacién espafiola, de los que el 13,6%
casi nunca leen y el 31,4% no leen nunca, un dato cuanto menos preocupante.

El estudio también pone de manifiesto que Madrid se mantiene como la Comunidad
Auténoma con mas poblacidn lectora (64,4%) v supera en casi diez puntos la media
nacional, mientras que Castilla-La Mancha (50,5%), Andalucia (50,2%) y Extremadura
{49,4%) cierran la parte baja de la lista. Asimismo, Andalucta presenta porcentajes de
compradores menores que la media espafiola (véase Anexos grafico 1y tabla 1).

Al analizar el petfit del lector, el Bardmetro recoge que el porcentaje de mujeres lecto-
ras (58,4%) es superior al de los hombres (51,3%); la tasa de lectura disminuye segan
aumenta la edad, siendo el grupo de poblacién que més lee, los jovenes entre 14 y 24
afios (70,5%) y los nifios entre 10 y 13 afios (91,2%), mientras que la tasa desciende
bruscamente entre los mayores de 65 afios (29,8%}.

Centrdndonos en Andalucia, siempre ha tenido un retraso histérico en cuanto a sus
indices de lectura® en comparacién a la media nacional:

En 1978, el 25% de las personas mayores de 6 aiios lefan libros todos los
dias, varios dfas a la sernana o un dia a la semana (en Espana, el 36%). En
1985, el 36% de los andaluces de 14 v mas afios habia leido algtin libro en
el dltimo trimestre de la encuesta {en Espafia, el 45%). Hay que esperar
hasta el siglo XXI para encontrar indices lectores que no se distancien
demasiade de las medias espafiolas. En 2006, Andalucia contaba con un
50,3% de la poblacion de 14 y mds afios lectora de libros, indice que en
Espaiia era de 55,5% (MERLOVEGA, 2007: 74).

Con respecto a la produccidn editorial, ésta disminuyé un 13,7% en 2009 respecto al
afto anterior, segun el Instituto Nacional de Estadistica (INE, 201(). Pese al descenso,
el nidmero total de titulos editados (74.521) es el segundo més elevado de la Gltima
década. Este total engloba las primeras ediciones: 68.870 ttulos (un 14,2% menos que
en 2008} y las reediciones: 5.651 titulos (un 7,4% menos).

Diferenciando entre libros y folletos, el nimero de libros editados descendié un 14,1%,
hasta 65.213 titulos, v los folletos regisiraron un descenso del 10,5%, situdndose en
9.308 titulos. La tirada media fue de 2.467 ejemplares por titulo, lo que confirma la ten-

!Para conocer datos por provincias, véase Anexos tabla 2.
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dencia decreciente de los Gltimos afios, con una reduccién del 16,7% respecto a 2008.
Reduccién que igualmente se aprecia en la facturacion durante 2009, que disminuyd
un 2,4%, segiin datos del estudio de Comercio Interior de Libro en Espaita 2009.

La Comunidad de Madrid (con 23.972 titulos) y Catalufta (con 20.871) fueron las re-
giones con mayor produccion editorial en 2009. Por detrds se situaron Andalucia (con
8.590 titulos), Comunitat Valenciana {con 3.960), Galicia (3.180) v Pais Vasco (2.545).

A estos datos hay que unir que, en Andalucia, la cifra de unas 80 empresas editoras,
siempre refiriéndonos a empresas privadas y no a instituciones ptiblicas que editan
libros, asociadas al colectivo de la AEA (Asociacion de Editores de Andalucia), jmplica
que se trata de un sector que se estd consolidando comao el tercer gremio espafiol, tras
el centralismo de Madrid y la histérica Catalufia. De hecho, el estudio Panordmica de
la Edicion Espafiola® destaca que detras de estas dos comunidades se sitGa Andalucia
(14%) en cuanto a la produccién editorial. Como asegura el ex presidente de AEA, Fé-
lix J. Rodriguez (2009: 10), «el camino no ha sido facil, ya que se partid, en los afios se-
tenta, de unas cifras insignificantes en cuanto a editores y publicaciones andaluzas».

El mismo autor ofrece ofros datos significativos: las empresas editoriales andaluzas
ocupan cerca de 500 puestos de trabajo fijos y cuadruplican los puestos de trabajo in-
directo. Ademds, estas editoriales superan ya los 8.000.000 de ejemplares publicados,
practicamente todo editado en castellano, por lo que la tirada media supera los 2.000
ejemplares por titulo editado. En este apartado priman los libros infantiles y los de
texto —escolar y universitario— (RODRIGUEZ, 2009: 10).

La importancia de este sector es tal que, seglin datos de la FGEE, la industria editorial
supone un 0,7% del PIB de Espafia y da empleo directo e indirecto a més de 30.000
personas.

2. Las carencias del sector y la apuesta por la lectura

En Andalucia, las empresas editoras privadas han demandado desde hace afios que
se realice un informe pormenorizado de las carencias del sector. En 2004, un grupo de

2La Panordinica de la Edicicn Espafiola es la estadistica del sector del libro en Espafia elaborada por la
Subdireccion General de Promocién det Libro, la Lectura y las Lelras Espafiolas v realizada a través de
una sistemética explotacion de los dates que posee la Agencia Espanola del ISBN {Infernationnl Stan-
dard Book Nutmber). Por esta razon, el estudio abarca las publicaciones editadas por los agentes editores
espanoles a los que les son concedidos dichos ndmeros anualmente.
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expertos vinculados a la Universidad de Granada realizaba el Estudio sobre las necesi-
dades de formacidn en el sector editorial en Andalucin (VV.AA., 2005), donde se sefialaban
algunas deficiencias que persisten en la actualidad:

* Reducida capacidad competitiva de las empresas por sus dimensiones fisicas y
fimitaciones tecnoldgicas.

» Concentracion espacial, principalmente en la capital andaluza. Incluso se afirma
que en nuestra Comunidad ia actividad editorial estd muy vinculada al territo-
rio: el 26% de los titulos se vende en la propia ciudad o provincia a la que perte--
nece ia empresa editora, el 27,9% en la propia Comunidad y sélo un 8,4% tiene
como destino un pais extranjero.

» Tnadecuada oferta formativa con relacién a las necesidades del sector, Se observa
una insuficiencia en los sistemas de formacidn tanto reglada como no reglada.

» Desarticulacién entre la produccidn y la comercializacion con una reducida pre-:
sencia exterior en la comercializacién.

Asimismo, el estudio sefialaba que pese a que algunos autores andaluces suelen colo-
car sus libros entre los mds vendidos cada vez que presentan sus novedades, el 25,3%

de los titulos que publican las editoriales andaluzas pertenece a los denominados au-
tores sin detechos.

También es destacable que a pesar del auge de las nuevas tecnologias y del impulso
institucional a la denominada Sociedad del Conocimiento, las editoriales andaluzas -
solo venden un 7% de sus fondos a través de Internet {(VV.AA,, 2005), Por tanto, los
canales tradicionales de distribucion son en esta comunidad incluso mas pronuncia-
dos que en el resto del pais.

Otros problemas que padece la industria del libro se selucionarian, segin la vision de
tas editoras privadas, con la mejora de la distribucién y comercializacidn de los libros
andaluces, la defensa de los derechos del editor y con poner de moda el libro y la lec- -
tura. En este dltimo punto es donde mds ha insistido la Administracién andaluza, con
medidas que analizamos con detalle a continuacién.

El 23 de abril de 2001, el Gobierno de Andalucia, la Federacion Andaluza de Muni-
cipios y Provincias, la Radio Television de Andalucia (RTVA), los sindicatos CC.OO.
y UGT, la Confederacién de Empresarios de Andalucfa (CEA), la Asociacién de Edi-
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tores de Andalucia y la Federacidn Andaluza de Librerfas, acordaron que entrara en
funcionamiento el Pacie Andaluz por el Libro (PAPEL), con el fin de situar al libro en el
centro de atencién de la vida ciudadana de los andaluces, convirtiéndose en el motor
de cambio de sus habitos culturales.

Para algunos profesionales del sector, este pacto adolecia de cierta ambigliedad (ca-
lendaric de actuaciones concretas, falta de concrecion en el aspecto presupuestario,
escasa o nula mencién del sector como elemento industrial, etc.). Pero, en definitiva, se
trataba de activar y estimular la comnpra del libro como materia de formacién, de intro-
ducir a las universidades en la realidad de ia produccién editorial andaluza. En pocas
palabras, de incrementar ese que se denomina politicas activas, con la Administracién
como motor principal.

Desde su creacion, el Pacto Andaluz por el Libro y el Centro Andaluz de las Letras® (CAL)
colaboran con otros agentes en el disefio de actividades para el fomento de la lectura:

Una de estas acciones es la Semaa del Libre Andaluz, iniciativa de la Aso-
ciacion de Editores de Andalucia, que viene organizdndose con gran éxito
de participacidn desde 1997. En esta semana se organizan diferentes ac-
tividades en municipios de la Comunidad, ademas de instalar una carpa
itinerante que sirve para acoger talleres y actividades culturales relaciona-
das con el libro. La semana Hene el doble objetivo de fomentar la lectura
y el libro andaluz (MERLOVEGA, 2007: 21).

Algunas de las funciones del mencionado Pacto, serfan desempefiadas posteriormente
por el Observatorio Andaluz de la Lectura, creado en 2007 como érgano consultivo y
«encargado de la recopilacidn de la informacion sobre lectura en Andafucia y respon-
sable de la emisidn de informes periddicos sobre la situacién de los hébitos de lectura
en Andalucia» (MERLOVEGA, 2007: 19).

La politica de desarrollo de los habitos lectores también se ha realizado a través del
Plan Andaluz de Fomento de la Lectura (2002-2004), el Plan Integral para el Impulso de la
Lectura en Andalucia (2005-2010), o el Plan de Lectura y de Bibliotecas Escolares en los

YEl Centro Andaluz de lns Letras, dependiente de la Consejeria de Cultura, inaugura su sede en 1598 y
su principal objetivo es el disefio y ejecucion de campafias de fomento de la lectura. «Pone en marcha
en 1999 el Circuifo fiterario andahiz, para organizar encucntros con autores vinculados a Andalucia. Se
trata de lecturas literarias realizadas en centros culturales y bibliotecas piiblicas en los que un autor
presenta su obra, ademds de la de otro autor clasico. En la actualidad hay dos circuitos paralelos, el
destinado a adultos v el organizado para el piblico infantil y juvenil» (MERLOVEGA, 2007: 17).

53t




La comunicacion en Andalucia: historia, estructura y nuevas tecnologias

Centros Educativos Piblicos de Andalucia (Plan LyB, 2007-2010), que pretende impulsar -
en los centros educafivos las précticas lectoras. '

En este sentido, la labor de las editoriales ha sido significativa. Tal es el caso de Cuader
nos del Vigia, que en 2006 recibié una Mencidn de Honor «CAL de platas at fomento
de la lectura. Asimismo, las distintas participaciones en la Feria Internacional del Librg,
LIBER, han ayudado al editor andatuz a saber posicionarse en el mercado exterior al
tiempo que impulsa la lectura.

En octubre de 2002, la presencia de estos editores en el LIBER de Barcelona hizo:
posible que clientes de México, Perti y Colombia compraran ejempilares a algunas::
de las ediforiales andaluzas que se dieron cita en este salén: Aljibe, Arguoal, Daly,
Diada, Grupo Lettera, Mad y Sirio. Ademas, el libro andaluz también se ha podido::
ver en la Feria Internacional del Libro de Frankfurt v en la Feria Internacional de
Libro de Guadalajara (México), donde en 2006 Andalucia fue nombrada invitad
de honor.

Bl Pacto Andaluz por el Libro ha influido en esta vertiente, pero la realidad es que ya
antes de suscribirse Jos editores se movian por estos circulos, con ¢ sin apoyo oficial
De hecho, la AEA ha realizado varias Misiones Comerciales con el apoyo de la Agencia -
Andaluza de Promocion Exterior (Extienda), permitiendo a muchos editores posicionar -
sus obras en mercados tan dispares como China, Brasil o Venezuela. Para esta asocia- .
cidn, oira de las citas ineludibles es ia Feria del Libro de La Habana,

Por 1itimo, queremos dejar canstancia de que la Junta de Andalucia no suele entrar.
nunca en las temiticas que los editores deciden sacar al mercado y procura no publicar |
ttulos que puedan ser editados por entidades privadas. Ademds, ha concedido duran
te afios ayudas a la edicion (de las que después trataremos) y completa su actuacion -
otorgandole un destacado papel al Centro Andaluz de las Letras (CAL), que es un
instrumento de estimulo a la lectura y de formacion cultural, tante en el 4mbito rural -
(e} CAL organiza un circuito de autores andaluces que llevan su saber y sus creacione
por los pueblos de Andalucia) como urbano.

3. Las editoriales y la sociedad globalizada

Elena Angulo Aramburu, ex directora general de Fomento y Promocién Cultural de la-
funta de Andalucia, declaraba e 2003 que en nuestra Comunidad
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Hay muchas editoriales ¥ en una sociedad gleobalizada esto na es com-
petitivo, estamos viviendo o que ocurre con las entidades financieras en
cuanto a que se van asociando para ser competitivas. Dentro de las edi-
toriales, las hay que trabajan con temas o suficientemente importantes
como para que sean universales, tenemos un publico en América Latina
que supone un gran potencial sin necesidad de traducir siquiera, esto se
debe aprovechar. Ademds tenemos acceso a las nuevas tecnologias, lo que
facilita enormemente el trabajo (ANDALUCIACOMUNICACION.COM,
2003:2-3).

Al y como indica Marfa Luisa Palma Marcos (2003), en Andalucia existe una indudable
‘primacfa del «minifundismo editorials. El tejido empresarial esta constituido basica-
inente por agentes editoriales privados, formado por pequefias empresas (facturacién
por debajo de los 600.000 euros, con un niimero reducido de empleados) y microem-
‘presas con un alto porcentaje de autor-editor.

‘Los editores andaluces estan agrupados en su inmensa mayora, en torno al 25% del
‘total de editoriales, en la Asociacién de Editores de Andalucia (AEA), que no ha de-
jado de crecer desde su fundacién en 1983, cuando s6lo contaba con nueve empresas
editoras. Fn 2009, el nimero de editoriales ascendia a 84. La mayorfa de ellas son
independientes, es decir, no pertenecen a un grupo editorial, dado que los indices de
pertenencia a un grupo empresarial estan relacionados directamente con el tamatio
de las empresas, que como hemos indicado, es reducido en esta comunidad. De todos
modos, se observa en Jos 1iltimos afios que editoriales de menor tamafio estan agru-
pandose buscando minimizar costes y lograr una mejor posicién en el mercado.

Entre los asociados de AFA también se incluyen editores instifucionales, sobre todo de la
Administracién Regional y de los Servicios de Publicaciones de las Universidades. Actual-
mente en Andalucia, alrededor de un 24% de las empresas editoras son piblicas, que se
concentran fundarnentaimente, por este orden, en Sevilla, Granada y Mélaga. Para Marfa
Etisa Palma (2003: 13) es significativo que en nuestra comunidad la eciicién priblica repre-
sente «l 29,3% de la actividad total y Ia privada el 70,7% restante. La cifra plobal para Es-
pana es de 87,5% de la produccion editorial correspondiente a agentes editoriales privados
y el 12,5% de edicién piiblica». Aun asi, debe tenerse en cuenta que las ediciones piiblicas
se centran, por lo general, en aspectos muy técnicos y en libros muy costosocs, promocio-
riales y de publicidad de prestigio, inviables desde el punto de vista mercantil.

T.a Estadistica de la Produccion Editorial, elaborada por el Instituto Nacional de Estadfs-
tica (INE), confirma que en 2009 Andalucia se sitiia en tercer lugar en cuanto a niimero
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de titulos editados. Este dato fortalece la evolucion creciente de su produccion edito
rial, que se ha multiplicado por ocho en veinte afios, pasando de 1.326 titulos en 1987
a 6.328 en 2005 y a 8.590 titulos er: 2009. 5i atendemos al niimero de ISBNs inscrito:
la cifra asciende a 15.439 (MINISTERIO DE CULTURA, 2010).

Por provincias, Sevilla posee mas documentos editades, alge logico si tenemos en.
cuenta que en dicha provincia tienen su sede la mayor parte de las editoriales, asi
como los principales organismos de Ja Junta de Andalucfa, que son impartantes pro-
ductores de publicaciones. En 2009 se inscribieron en la capital andaluza 5.221 ISBNs;
seguida de Mdlaga (3.277), Granada (2.789) y Almerfa (2.377). A mucha distancia se:
encuentran las otras provincias, especialmente Huelva, la (iltima en la lista con 153
titulos inscritos (véase Anexos tablas 3 y 4).

Asimismo, Sevilla es la provincia donde se encuentran las sedes de un mayor ndmer
de editoriales, aproximadamente el 40% de las editoras privadas, seguida de Malaga ¥
Granada, con el 26% vy el 14% respectivamente. Hablamos, por supuesto, de pequefias:
y medianas empresas, ya que hay muy pocas fuera de ese minifundisme editorial qu
se despliega en Andalucia. -

Para Maria Luisa Palma (2003: 53-55), aunque las editoriales andaluzas tienden a lag
temédticas locales v dejan los temas globales para Madrid o Barcelona, «la principal
ventaja de la que parte Andalucia es la potencialidad de un mercado de ocho millones.
de habitantes que representan en la actualidad el 19% de la poblacién en Espaiia, cort
el potencial incremento de la cuota de mercado que esto supone». Afade que el hecho:
de que en Andalucia se encueniren establecidos grandes grupos editoriales como Pla-
neta o Anaya, asi como algunas fundaciones derivadas de estos grupos, puede traera
esta Comunidad Auténoma dinamicas de trabajo propias de los dos grandes centros:
nacionales de produccién editorial, como ya sucede con la labor de la Fundacién José.
Manuel Lara. :

De hecho, en los tltimos afios se han instalado en Andalucia la mayoria de las grandes
editoriales espafiolas por medio de filiales de dmbito andaluz. Una de ellas es Algaida
Editores (www.algaida.es) que, aunque pasa por ser una editorial andaluza radicada
en Sevilla desde 1985, en realidad forma parte de un grupo mediatico mundial que va:
mucho mds alld de la comunicacion y la industria cultural para extenderse hasta las
industrias automovilisticas y de armamertto. :

Algaida -—tiene su negocio sobre todo en la venta de libros escolares— pertenecia al
grupo espafiol Anaya, que fue adquirido a finales de los afios noventa por el Grupo
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Havas, que en diciembre de 2000 pasa a denominarse Vivendi Universal Publishing.
Al entrar en crisis Vivendi, en 2002, Anaya v toda la division de libros de Vivendi fue
adquirida por el grupo del magnate Jean Luc Lagardere, también francés. El grupo
‘de Lagardére posee numerosas publicaciones (Diez Minutos, (Juo, Elle, Paris Match,
. por ejemplo), pero también es accionista de Renault y de la macro-empresa EADS-
. CASA, que ha fabricado en Sevilla el avién militar de hélice mds grande del mundo,
* el A400M. Algaida es solo un ejemplo, en Andalucia, de la nueva economia planetaria
© diversificada.

: Ademds, en nuestra comunidad encontramos olzas editoriales pertenecientes a gran-
des grupos empresariales, entre las que destacan:

¢ Everest Andalucia: Grupo Everest (wwuw.everest.es). Posee empresas editoriaies
(Aizkorri, Ediciones Cadi, Ediciones Gaviota, Editorial Everest, Everest Galicia
y Everest Editora), distribuidoras (Everest de Ediciones o Everest Direcio) y la
sociedad Evergraficas.

Grazalema: Grupoe Santillana, propiedad del Grupo Prisa, que al cierre de este
capitulo ha vendido un 25% de Santillana al fondo de inversién DLJ South
American Partners. El Grupo cuenta igualmente con editoriales en otras Co-
munidades Autdnomas: Santillana Canarias, llles Balears, Grupo Promotor
(Catalufia), Edicions Obradoire (Galicia), Ediciéns Voramar (Valencia) y Zubia
Editoriala (Pais Vasco).

Guadiel: Grupo Edebé, creado en 1888 en Barcelona y especializado en la pu-
blicacidn de obras del sector educativo. En el Grupo se integran otras empresas
editoras como Giltza, Marjal y Rodeira.

Kalandraka Andalucfa: Pertenece a Kalandraka Editora, fundada en Ponteve-
dra en 1998 v cuenta con distribuidoras tantc en Espafia como en otros pafses
{México, Portugal e Ttalia).

Ediciones Magina: Grupo Octaedro, creado en Barcelona en 1992. Es una edi-
torial especializada en educacién que posee instalaciones propias en Barcelona
y en Granada, asl como acuerdos de distribucién con una amplia red nacio-
nal e internacional. Dresde 2007 cuentan con una nueva empresa destinada a
la confeccion de libros electrénicos con divulgacién a través de Internet: wwew.
octaedrobooks.com. Ademds, posee en Granada la librerfa Imagina, especialista en
psicologia y educacion.
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* Fundacién José Manuel] Lara: Grupo Planeta, que de una editorial tradicion:
gse ha transformado en un gigante multimedia. En la actualidad posee mas
70 empresas editoriales: Planeta, Espasa, Ariel, Booket, Temas de Hoy, Destirig
Diana, Paidds, etc. Asimismo, es propietario de cadenas de television v radi
(Anfena 3 TV*, varias cadenas TDT, Onda Cero, S.R.D.T. —radio digital—); pe
riddicos como La Razdn; participa con el Grupo Gedd en Prisma Publicacio
en la edicion de revistas como Inferiores, Psychologyes. ..; y posee una divisién
Formacion con CEAC o Deusto.

SM Andalucia: Grupo 8M, lider en publicaciones escolares y en literatura infan
til y juvenil. Posee empresas en Brasil {Edigoes SM), México, Colombia (Editoriz
Escuelas de Futuro), Argentina, Chile, Puerto Rico y Repiiblica Dominicana. 5
crecimiento ha sido espectacular, llegando a facturar en el ejercicio de 2009, 22
millones de euros. En dicho afio amplié su oferta editoriat con el lanzamient
del Libro Interactivo en Red, bajo la denominacién SMLIR. i

Como se adelantaba en pérrafos anteriores, pequefias editoriales andaluzas se han
agrupade en la dltima década bajo un mismo grupo con el objetivo de conseguir un
mejor posicién en el mercado. Un ejemplo de elio es la creacién, en 2005, de la Red d
Editoriales Independientes (REI), integrada por El Mono Azul Editora, Cangrejo Pis
tolero Hdiciones, La Mdquina China Editorial, La Bella Varsovia y Autoras en Red. RE
apuesta por reinventar el modelo de negocio a través de la cooperacidn empresarial, !
apuesta por nuevos formatos, soportes y herramientas (wikinovelas, googlebooks. ), la
especializacidn y la bisqueda de nuevos canales de cometcializacion.

Meés plobal es el proyecto del Grupo Almuzara, donde se integran las siguientes empresés_. :

» Editorial Almuzara. Fundada por el ex ministre de Trabajo Manue] Pimentel, _
23 de abril de 2004. Esta editorial cordobesa publica tedo tipo de género literaria:
y para ella han escrito importantes autores internacionates, come Chris Stewart;:
ex bateria de la banda Génesis, gue batié récord de ventas con sus dos novelas:
{Entre limones y El loro del limonero).

» Almuzara México, la sede iberoamericana del Grupo.

*En abril de 2010, el consejere delegado del Grupo Anfena 3 confirmaba que la anunciada fusién.
con La Sexta no se produciria a corto plaze, ya que el Grupo habia decidido aparear la fusidén y conli-
nuar con sy estrategia individual (www.cincodias.com/article/empresas/Antena-aparca-ahora-fusion-
Sexta/20100429%dscdiemp_18/cdsemp/
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e Editorial Berenice, dedicada a la literatura, con traducciones inéditas de clasicos
v contempordnecs. Nace en Cdrdoba en 2605.

» Arcopress, que aborda temas de actualidad.
¢ Toro Mitico, de literatura infantil y juvenit.

* Books4Pockets, con ediciones de bolsillo que se editan en colaboracion con las
editoriales Urano, Obelisco e Inédita.

e Almuzara Tetudn en Marruecos.

Bl Grupo ofrece, ademads, servicios editoriales con Talenboaok, servicios de impre-
sién con Taller de libros® v de distribucién con Libreria Beta (20% de participa-
cién) y Disbook (posee el 33%). Asimismo, Almuzara celabora con la Fundacion
Tres Culturas, institucién creada para el hermanamiento de las culturas isldmica,
judia y cristiana.

RD Editores también ha pasado de una editorial local, fundada en 2001, a otra que in-
tenta abrirse camine en el mercado nacional. Para ello, se integré en el ya extinguido
Taller de Editores Andaluces, un grupo de empresas del ambito de la sociedad de la in-
formacién con actividades de produccion audiovisual, consultora y seguidora de medios.
Actualmente, la editorial forma parte del Grupo Axioma, con una facturacion de mas
de cuatro millones de euros. Las empresas que integran el Grupo son, ademds de RD
Editores: PDA {Informacién digital profesional, con cabeceras como Andalucia Cultura
o Extremadura Comunicacion) y TIECA (empresa tecnoldgica que desarrclia productos y
servicios para empresas culturales). Participa en CADA Films® (primera compaiiia anda-
luza de distribucién cinematogréfica) y en la productora audiovisual Teyso Media, que
posee filiales especializadas {Teyso Media Ficcion y Teyso Media Extremadura) y entre
sus principales clientes se sittian la Consejeria de Cultura y Canal Sur TV.

Frente a tal diversificacidn, existen empresas editoras cuyas obras han llegado a tener
un alto grado de especializacidn, hasta el punto de que sus productos estdn, casi ex-

*Se trata de una imprents, la antigua Graficromo, con unos 70 trabajadores, que factura cinco o seis
miliones de euros y hace libros para el Grupo Almuzaza v para toda Esparia. Bl socio mayoritatio es
Corpoeracion Grafica.

% Estd compuiesta por los grupos Romego, Axioma y Al Andatus-Cinedpotis. Este dltimo es cl resultado de
la asociacidn de dos grupos empresariales de cazdeter farniliar, en fos que la explotacion cinematogrifica
y fa promocién inmobiliaria han sido siempre sus principales objetivos. Véase www.alandalus.es.
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clusivamente, destinados al mercado exterior. Algunos de los gjemplos mas emblema
ticos los describe Félix Rodriguez (2009: 13):

Caso de Ediciones Daly (especializada en publicaciones dirigidas a ex
perios de diversos oficios) y Sirio (pionera en libros esotéricos, que h
perfeccionado su campo de accién con la autoayuda); Diada (con verda
dera espectalizacion en la educacion); e incluso Bdrbara Fiore (con publi
caciones ilustradas de gran calidad). Otras han sabido, por medio de su!
tenacidad, constancia y esfuerzp, abrirse mercados en varios productos:
del sector editorial, como el firme posicionamiento de Arguival (gudas
consejos pricticos, ademds de todo tipo de postaleria) en varios mercado
del exterior.Y Mad que acometiendo, por medio de otra empresa andalu
za (Publidisa) una labor casi pionera en el sector, se ha convertido en una:
gran empresa editorial por facturacién ¥ puestos de trabajo en ¢l mundo
editorial,

A estos ejemplos tenemos que sumar ofras editoriales como el Grupo Lettera, cuy
revista Galope es conocida por los expertos del mundo del cabalto de varios paises;
Comares, centrada en publicaciones juridicas, que empieza a introducirse en el merca
do latinoamericano al igual que Grupo Editorial Universitario.

A lo largo de los Ultimos afios Andalucia también ha sido testigo de proyectos inno
vadores que buscan planteamientos empresariales y mediaticos més universales, Edi
ciones Barataria recibié el Premio Nacional a la Mejor Labor Editorial en 2008, gracia
a su trabajo de recuperacion de clasicos olvidados y, principalmente, a a creacién d
Contexto, «una asociacion de editoriales que pretende tejer una red gue establezca:
una relacidn més directa y fluida entre editores, lectores, libreros, bibliotecas y medios:
de comunicacién: (http/ fwww.tertulisaandaluza.com/negocios/ediciones-barataria). .+

Picnera ha sido igualmente la iniciativa de Extramuros, editorial sevillana que surge:
en 2005 para realizar facsimiles de manuscritos, poemarios, libros de viaje, ensayos y-
cuentos populares. Para ello cuenta con la colaboracidn de la Biblioteca de Andalucfa;
ia Fundacion Biblioteca Manuel Ruiz Lugue, la Biblioteca de la Universidad de Cadiz y .
el Centro Andaluz de Flamenco, entre otros. Asi es la labor de la editorial:

El libro se imprime tal y como fue creado, siempre intentando mantener
el espiritu de Ja obra. Tras un andlisis de las condiciones en las gue se en-
cuentra la obra, se digitaliza mediante un sistema electrénico que capta la
tipografia, la paginacion, el formato y la encuadernacion. En el proceso de
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impresion se reproduce de manera idéntica al original en un papel libre
de écidos que asegurard su supervivencia (http://www.tertuliaandaluza.
com/cultura/editorial-extramuros).

Prueba de que el sector crece es que ya no sélo se edita a autores de aqui, sino que los
sellos andaluces estan empezando a publicar a autores nacionales e internacionales,
La cordobesa El Olive Azut, con doce titulos al afie, destaca por editar obras euro-
peas de gran renombre. Asi, junto a nombres de autores consagrados como Conrad,
Schwob o Schnitzler, se pueden encontrar novedades absolutas como Hildesheimer
o Shmeilov.

Ademds, en los (ltimos aftos las empresas han ido asimilando la necesidad de que el
equipo editorial cuide mds los detalles. Un claro ejemplo es Metropolisiana’, que sabe
que editar cbras que atiendan mas a la rareza de la obra que a la demanda no asegura
las ventas: «Algunas editoriales sobreviven porque un libro pega, o porque entran en
las compras de la Junta para incluir un titulo en las bibliotecas andaluzas» (http://
www.tertuliaandaluza.com/negocios/editorial-metropolisiana/}.

El mercado editorial andaluz se complementa con la creacion en 2007 de la Asociacién
de Editores de Cémic de Andalucia (AECA), con sede en Sevilla,

4. La crisis econdmica y las ayudas a la produccién editorial

Joan Portell Rifa, codirector de la revista Faristol, del Consejo Cataldn de Literatura
Infantil v Juvenil, describe el panorama editorial ante la crisis econdmica global:

5inos remontamos a iniclos de 2009, la lectura que el mundo editorial
hacia de la crisis no era tan pesimista como habian presagiade los
malos augurios. Asi, algunos editores, autores y libreros entonaron
aquello de «si esto es la crisis, que me quede como estoy», ya que la
campafia navidefia fue mejor de lo pronosticado. De este modo, entre

7Esta empresa innovd porque con una curicsa mezcla de contribucién y suscripcion, los lectores se
podian convertir en mecenas segiin el dinero que donaran. «Establecimos unos grados de apoyo que
iba desde cl’Suscriptor Amigo’, a partir de ochenta eurcs, hasta el ‘Mecenas Laureado’, a pattir de
mil euros. Entre ambos, se estableciercn el de‘Amigo Entusiasta’, ciento cincuenta eures, ‘Complice
Duminade’, trescientos curos v 'Hermano Forever’, a partir de quinientos eurass {http:/fwww.tertulia-
andaluza.com/negocios/editorial-metropolisiana/). A mas dinero donado, el mecenas tiene derecho a
una mayor cantidad de libros publicados por la editorial.
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los expertos se defendid la tesis de que la gente habia compradoe m4
libros por tratarse de un reglado mas econdmico que, ademas, hat
quedar bien. :

Sin embargo, poco a poco v a lo largo del afio, la borrasca se ha ido it
talando en el munde editorial. Algunos sellos se han visto obligadas:
posponer sus proyectos mas ambiciosos, a reducir las inversiones o/
aplazar los pagos de derechos de autor hasta fechas indefinidas. Otro
mds pequefios, han reducido al minimo sus publicaciones. Por su part
la Administracién: ha reducido de forma considerable las subvenciorie
para libros, algunos ayuntamientos se han olvidado de sus promesas d
mitlones para nuevas bibliotecas, algunos proyectos de promacion lector
se han redisefiado a la baja, y las imprentas se han lanzado a la caza d
nuevos clientes, ante la irrupcidn del libro electrénico (PORTELL RIF
2009: 27).

En Andalucia, una de las grandes editoriales, Almuzara, enird en crisis en 2008.:S
director, Manuel Pimentel, afirma que estdn saliendo poco a poco de esta situacion
adversa; «Estamos recuperandonos lentamente de la ¢risis que tuvimos en 2008, Es
afto nosg quebrd una distribuidora. Tocamos fondo en 2009, En 2010, nos estamos re
cuperando. Estamos mas saneados. El proceso de recuperacion lo terminaremos e
2011» (BELAUSTEGUIGOITIA, 2010). -

Con estas declaraciones trataba de justificar los impagos a varios autores que le ha
demandado e, incluso, han creado un grupo en Facebook: «Manuel Pimentel no me
paga». La voz de alarma surgio en abril de 2009, cuando la junta directiva de la asocia
cién ACE Traductores hacia ptiblico el siguiente comunicado:

Nos ponemos en contacto con vosotros para comunicaros que El Grupo
Editorial Almuzara estd faltando de manera reiterada al cumplimiento de
sus contratos con traductores y autores desde, al menos y que sepamos,
el afio 2007. Estos incamplimientos de contrates guardan relacion en to
dos los casos con impagos. De momento sabemas que hasta 9 perscnas
pertenccientes a ACEtt, aparte del autor de peso y miembro de ACE, han
sufrido retrasos (jde hasta un afio!) para cobrar anticipos o liquidacio-
nes de derechos, y que estas irregularidades se han producido con varios
de los sellos de este grupo (www.accett.org/FORO/topic.asp? TOPIC
[D=2288whichpage=1).
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Cuando parecia que todo habia vuelto a la normalidad, otro grupo de autores de-
mandaba al ex ministro en abril de 2010. Uno de los afectados, el escritor y periodista
Alejandro Luque, describia asi su situacidn:

Pimentel me debe 6.000 eurcs por un premio de literatura de viajes. En
cangreto, el Premio Hotel Monasterio San Miguel Puerto de Santa Maria.
El libro ganador se titula Vigje a la Sicilia con un guin ciego. Fue publicado
en 2007 por Almuzara. El importe del premio era de 6.000 euros. [...]

Le recordé a Pimentel que yo tengo un contrato can él y no con un patre-
cinador y ésa es la demanda que le he hecha: el pago del premio. En tres
afios no me ha ingresado un euro de las liquidaciones periddicas que de-
berfa haber hecho por venta de libros» (BELAUSTEGUIGOITIA, 2010).

Elretraso en el pago de la liquidacién de derechos no ha side exclusivo de Almuzara.
Algunas editoras han reducido su ndmero de titulos e incluso han cerrado librerfas,
pero de forma paulatina el sector estd en proceso de recuperacion. Ahora, ka gran ame-
naza es la noticia, en enero de 2010, de la supresion por parte de la Junta de Andatucia
de las ayudas de mas de un millén de euros a la produccién editorial.

Las primeras ayudas a la produccién datan de 1986, fecha en la que se apuesta de
forma decidida por proyectos editoriales presentados por editoras andaluzas, hecho
que potencia el desarralio y creacion de una industria propia. En 1997 o sélo se con-
templan las ayudas a la produccién editorial, sino también a los proyectos de edicién.
A partir def afio 2000 aparecen dos criterios nuevas: «obras destinadas a colectivos con
necesidades educativas especiales» y la «difusién internacional».

F anuncio de la supresién se produjo sélo un mes antes de la fecha en que venfan siendo
convocadas las ayudas. El nerviosismo cundié en un sector sumido en la incertidumbre no
sélo por la crisis, sino también por la imupcién de la tecnologia digital. Hasta ese momento,
las compensaciones aprobadas por la Consejerfa de Cultura consistian en 125.000 euros
para apoyar la presencia de sellos andaluces en ferias y eventes internacionales; un fondo
de entre 300.008 v 400.000 euros para comprar directamente a las editoriales las novedades
que éstas le ofrecieran; un fondo de ur: millén de euros (el Ministerio aporta otro) paza la re-
novacién de los fondos de la red de bibliotecas puiblicas y 1a posibilidad de que las editoriales
pidan préstamos reintegrables, con condiciones menos severas qite fas de kos bancos.

Segun Gonzalez-Barba (2010}, las editoriales mds grandes, aunque se veran afectadas
por ef recorte, tienen la intencién de seguir con su misma politica de publicaciones
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en los préximos meses, mientras que las pequefias editeriales, que no recibian tantas
ayudas puiblicas, tendran que ajustarse el cinturdn ante la crisis. :

Narciso Sdnchez, ex director ejecutivo del grupo editorial MAD, la mayor editora con
capital integramente andaluz tanto en plantilla como en facturacién (10 millones de
euros anuales), reconoce que «a muchos editores el hecho de que la Junta le comprara
unos libros les cubria el riesgo de publicarlos. Eso le va a hacer dafio a esos editores. E]
80 por ciento de las editoriales en Andalucia son microempresas con cinco trabajado-
res, y ahi si va a afectar esta medida de Culturas» (GONZALEZ-BARBA, 2010).

Por su parte, Miguel Angel Matellanes, editor de Algaida, una de las més favorecidas
por las ayudas de la Junta, sostiene que la supresion les va a afectar «porque con esas.:
ayudas se han protegido a autores andaluces y ai desarroilo de unas lineas determina-
das, como nuestra coleccidon “Algaida XX”, en donde hemos publicado a escritores de:
nuestra tierra de la talla de José Maria Vaz de Soto o Julio Manuel de la Rosa» (GON=:
ZALEZ-BARBA, 2010). A pesar de esto, Matellanes piensa que su editorial tiene va -
25 afios y una posicién econdemica consolidada. No obstante, opina que «esta medida:-
de la Junta empobrecera el panorama cultural andaluz porque ese tipo de colecciones
que se valcaban con autores andaluces serd dificil que salgan o nos lo tendrermos que’
pensar muy bien» (GONZALEZ-BARBA, 2010).

A la espera de un planteamiento mas claro en cuanto a las medidas que adoptard -
en el futuro la Administracién regional, no se puede obviar que historicamente
muchas editoriales andaluzas han dependido de las subvenciones de la Junta, si-
tuacidn muy criticada por expertos del sector. Desde el punto de vista liberal mds -
ortodoxo, si el sector del libro —en Andatucia y en Espafia— no recibiera ayudas .
puiblicas, bien puede decirse que el conecimiento quedaria reducido a una infima
minoria de seres humanos, salvindose sélo, desde el punto de vista mercantil,
titulos sobre teméticas muy concretas pero que no aportan nada o muy poco al
desarrollo de la conciencia hermenéutica y critica {no estamos pensando ahora
en los libros de texto de obligada compra}. Por mucho que se venda una novela
histdrica, por mucha base real que tenga, por mucho que se haya documentade su
autor, seguimos estando ante una ficcién, ante una fabula dende las cosas sucede-
ran segiin estime su creador y el editor correspondiente. En este aspecto, como en
tantos otros, mercado y avance del conocimienio —tomado como interpretacidn,
asimilacidon y comprension—, son incompatibles.

Muchas de las criticas han apuntado a que la Junta de Andalucia ha favorecido con
sus ayudas a las empresas asociadas a la ABA. La revista El Observador afirma que la
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asociacion se sostiene econdmicamente gracias al Gobierno andaluz, que aporta mds
del 70% de su presupuesto.

De la Consejeria de Cultura obtiene 125.000 euros pata su «plan de acti-
vidades» de 2010, una cantidad menor de lo que recibieron en el ejercicio
pasado. Algunos proyectos concretos coma Biblioandalucia.com o la se-
rie Cldsicos Escolares han tenido concesiones publicas de 178.000 euros y
860.000 euros, respectivamente. |...].

Por poner unos ejemplos de la tltima convocatoria de 2009: la editorial
El Almendro, de Jests Peldez, ex presidente de la AEA y actual vocal de la
junta directiva recibe 21,193 euros para seis proyectos de edicién. La edi-
torial Algaida, de Francisco Prior, vocal de la junta directiva de esta aso-
ciacién, obtiene 77.699 euros (38.913 euros para obras editadas y 38.786
para proyectos de edicidén). Otro de los ex presidentes de la AEA, Abelar-
do Linares, consigue subvenciones a través de dos editoriales: Libreria y
Editorial Renacimiento S.A., que logra 36.561 euros, y Libreria y Editorial
Renacimiento S.L. Espuela de Plata, con 43.135 euros de edicion. Ambas
cantidades se suman a los 15.271 euros que reciben dos ntuneros de su
revista de literatura Renacimiento, lo que hace un total de 94.967 euros.

Oftro ex presidente de la Asociacion de Editores de Andalucia, José Maria
Arréez, recibe para Arraez Editores 19.493 euros para cuatro libros editados y
seis proyectos de edicion, Bl accionista mayoritario de Ediciones Alfary la vez
representante del Centro Andaluz del Libro, Bernardo Calderon, obtiene 9.520
euros para cuatro titulos editados por Alfar, mas 39.090 euros por 12 proyec-
tos de edicion del Centro Andaluz del Librox. (http:/lwww.revistaelobservador.
com/index.php?option=com_contentétask=viewdrid=3344&Itemid=5).

Recientemente, en el mes de julio, la consejera de Cultura, Rosa Torres, anunciaba que
pretende sustituir las ayudas ptiblicas por préstamos reintegrables, lo que generaria un
salto cualitativo en el tejido empresarial andaluz. Habrd que esperar a la norma que
regule dichos fondos.

5. No es oro todo lo que reluce: los libreros

Maria José Guerrero Cabello y Manuela Lillo Machado (2004) han elaborado —bajo
nuestra orientacion y supervision— un detallado trabajo sobre las editoriales andalu-
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zas, donde podemos encontrar nuevas vertientes del tema. Las dos autoras sostien
que si comparamos la cantidad de libros editados con los indices de compra y de fe
tura en nuestra Comunidad Auténoma, no es descabellada Ja idea de los que piens,
que un alto porcentaje de los efemplares que se editan se convierten en «papel moj
dox» o que no salen de la caja de cartdn en los que son embalados para su distribucic
y venta, «La pregunta que cabe hacerse es si existe realmente 1ina oferta editorial tant
en temadtica como en volumen de produccion acorde con la demanda de una sociedz
cada dia mas hipnotizada por la television vy la literatura electronica» (GUERRERQ
LILLO, 2004). '

Dichas autoras contintdan desarrollando asi su planteamiento periodistico:

Un destacadoe editor sevillano, que prefiere guedar en el anonimate, co
fiesa que muchas pequefias editoriales sobreviven gracias a tos «.enca;gb
de las administraciones ptiblicas (ayuntamientos, diputaciones, Junta)
palian costos con las subvenciones que reciben de éstas. También recori
ce este editor que muchos titulos que se editan no 1o hacen bajo estri¢
criterios comerciales, ni que los temas sean 1os mas adecuados para atra
a la gran masa popular a que devore sus paginas. Otra tabla de salvacié
seglin comentd, son los libros de texto, docentes y escolares, que por I
obligatoriedad de la ensefianza reglada son de obligada compra. :

Otro dato importante es que de los 107.024.000 euros que se gastan los editores e;
pafioles en la promocién, Andalucia dedica 784.000, ocupando el cuarto tugar tr
Catalufia, Madrid y Euskadi. Igualmente, en derechos de autor los editores espafiol
gastan en este apartado 133 millones de euros, de los que 1,6 millones los abonan |
editores andaluces. Para Guerrero y Lillo,

Estas cifras de vértigo no dan para el sustento a todos los que viven dé
libro. Si en el desigual reparto de la rigueza existe un centro periféricoy
una periferia que sobrevive pricticamente con lo puesto, en el plano. de
las editoriales los términos se invierten. Lo constata la realidad, que arroj
una peligrosa estadistica de la Asociacion de Editores de Andalucia, doi
de se observa que en Seviila, por ejemplo, en los dltimos tres afios, han
cerrade una veintena de establecimientos libreros, la mayoria radicado

en el casco histérico. 3

He aqui nombres de librerias —la mayorfa histdricos y de calado en la trayectoria ¢
tural de la ciudad— que han cerrado en Sevilia en pocos afios: La Roldana, Fulmer
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Montparnasse, Pascual Lézaro, Atldntida, Alcaicerfa, Cervantes, Diniz, Rialto, Ocnos,
Cientifico-Técnica, P14 yAlvarez, Espiral (Bl Pirata), Aconcagua, Congcilio, Sanz, Anto-
nio Machado, Lorenzo Blanco, English Book y Fabula.

Y lo que es peor, el goteo de damnificados no tiene visos de remitir. Lo vaticina Antonio
Alvarez, presidente de la Asociacién Profesional de Libreros de Seviila (APEL), quien
corrobora cémo la crisis se estd cebando con las librerias de pequefio formato del cen-
tro. «Esta siendo muy dura desde hace afio y medio; en la dltima década, las céntricas
estan cayendo en picado y habrd mds, desafortunadamente. De hecho, podiia dar el
nombre de al menos otras tres que estan tocadas» (GUERRERO y LILLO, 2004).

Su andlisis no es gratuito, sostienen Guerrero y Lillo. El formato de las librerias de
barrio y de ta provincia es en su gran mayoria un hibrido que funciona también, y ca-
bria decir que esencialmente, como papeleria, Salvando los inicios de curso y algunas
fechas sefialadas como Navidad, lo que posibilita la supervivencia del negocio es la
venta de boligrafos, pegamenios, cuadernos, fotocopias, encuadernaciones... En las
cuentas de resultados, lo facturado por venta de libros sélo despunta en el caso de los
libros de texto. Arturo Pérez-Reverte, Amin Maalouf, Muiioz Molina, Borges o Cortd-
zar, por citar autores de relieve, no dan ya a un librero medios para vivir.

Las dos periodistas concluyen de esta forma este aspecto de su andlisis del sector edi-
torial andaluz: La situacion descrita es extensible a Andalucia, con indices de lectura
y hédbitos de compras de libros igualmente escasos. «Toda la region es presa de este
estancamiento, y las quejas son unanimes», aduce Alvarez en su condicién de vocal de
la Federacién Andaluza de Librerias (FAL).

La pregunta retdrica sirve para entroncar con la base del problema: si las estadisticas
dicen que la mayoria de ta poblacién neo lee un minimo de un libro en tres meses, ;qué
negocio cabe presuponerle al librero?

La respuesta es categérica: pregunte a cualquier librero y le dird, con escasa variante,
que «hoy en dia, el que monta una libreria ya sabe a lo que se arriesga...».Y aunque ia
mayoria de los sevillanos prefieren comprar sus libros en librerias y cadenas de [brerias,
casi la mitad de Ta produccidn editora fue devuelta este pasado afio segin fuentes de
la Confederacion Espaiiola de Gremios de Asociaciones de Libreros (CEGAL). Michele
Chevallier, directora de CEGAL, afirma rotundamente, en una noticia de Elpais.com,
que «las librerias devuelven porque no venden».Y ailade: «Los libreros estan asustados.
En los cuatro primeros meses del afio, las ventas de mostrador han bajado alrededor
de un 25%. [...] Muchas instifuciones se estdn retrasando en los pagos o anulando pe-
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didos ya cursados» (RODRIGUEZ MARCOS, 2009). «5i a st se suma que los banc
no estdn renovando las pdlizas de crédito... La tabla de salvacion es devolver. Hayq
sanear y ser precavido: si antes pedia diez ejemplares, ahara pide cincon,

Las grandes superficies comienzan a copar sitio de ventas a las librerias tradicionales
«Es un fenémeno que en breves afios daré el boom definitivo, contrarrestando el o
mero de libros vendidos en las cadenas de librerfas» (GUERRERO y LILLO, 2004).

Tampoco ha ayudado mucho al sector el Programa de Gratuidad de Libros de Textg
desarrollado por orden de la Consejeria de Educacion, de 27 de abril de 2005. Editor,
libreros, distribuidores v autores andaluces aseguran que este sistema de préstam
de libras usados ha provocado el cierre de una gran nimero de librerias (los datg
més alarmistas hablan de un 66%), asi como un deterioro en ¢l desarrollo cultural, d
Andalucia.

Aun asi, un dato positivo es que han aumentado los puntos de venta de libros @
Andalucfa, entendiendo por tales tante las lbrerias, como las cadenas comerciates
hipermercados o quioscos. En 1997 Andatucia disponia de 8 establecimientos para é
comercio de libro por cada 10.000 habitantes, mientras que en Espafia la media era.d
10,2. En el aiio 2005 la media andaluza ha crecido hasta los 8,4 establecimientos pg
cada 10,000 habitantes, mientras que la nacional se situaba en 10,2 (MERLO VEGA,
2007: 64},

6. Un futuro que apueste por lo digital

En los filtmoes afios se evidencia la entrada progresiva de las editoriales espafiola
en edicién electrénica, alcanzando actualmente al 18,43% del total (640 editoriales
No obstante, segin datos del Ministerio de Cultura {2009: 46), sdlo el 9,7% de éstas’
publican exclusivamente en estos soportes. Adicionalmente, la misma fuente destaca’
ia elevada concentracion de la produccion en un reducide nimero de editoriales: el
2,65% de las editoriales que participan en la edicion electrdnica publican mas del 60%:
de la oferta, coexistiendo con otras cuya participacion se reduce, en muchos casos, a un
salo Hrule, Bl perfil se corresponde con empresas privadas y de tamafio medio, siend
la produccidn més elevada en comunidades como Andalucia o Madrid.

La digitalizacién del libro serd, sin lugar a dudas, una de las decisiones mds estraté-
gicas que tendrdn que tomar los editores en los proximos afios. Esta decision no sélo-
conlleva seleccionar un buen proveedor que digitalice tedo el fondo y a un precio com-
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petitivo; sino que precisa una transformacién general de la editorial, de su estrategia
de produccién, distribucién y comercializacion.

De acuerdo con el estudio Digitalizacién del Libro en Espafia (DOSDOCE.COM, 2009:
5), el 57% de los encuestados considera que ambas «tecnologias» (papel y electrénica)
conviviran. Tan s6lo un 15% de los profesionales del sector opina que los libros elec-
trénicos liegaran a imponerse sobre los libros en papel, Ademas, el 48% considera que
la principal via de ingresos de las editoriales espafiolas en el afio 2020 seguira siendo
los libros en papel, mientras que sélo un 16% piensa que los libros electrénicos se
convertiran en la principal via de ingresos.

El estudio también revela las pricridades que deben cubrir las editoriales ante el reto
de la digitalizacién del libro, que son, por este orden: definir claramente su modelo de
negocio; invertir en formacién de sus equipos para actualizarse sobre el impacto de las
nuevas tecnologias; v establecer una negociacién de los derechos digitales de las obras
que comprenden sus fondos.

Del estudio sorprende la baja prioridad que da la mayoria de los encuestados a la
gestidn de su presencia directa en Internet. Tan sélo un 21% de los mismos considera
el disefio de sus sitios web como una prioridad «importante» o «muy impottantes,
cuando deberia considerarse una de las decisiones de marketing y ventas online mas
relevantes de cualguier entidad cultural (DOSDOCE.COM, 2009: 12). Al menos asi o
han entendido muchas de las editoriales andatuzas, ya que la mayoria con sitio web
y dominio propio (véase Anexos tabla 5), aunque todavia sin aprovechar todos los
recursos mujtimedia que ofrece Internet.

Ademds, muchas de las editoras andaluzas facilitan a los usuarios la compra de libros
a través de sus web, incluso poseen algunos de sus fondos en formate e-book, como
sucede con Renacimiento o Signatura Ediciones, cuyos libros electrénicos estdn dis-
ponibles en wwew. fodoebook.com. De esta forma se adelantan a los prondsticos para el
afio 2010, cuando se prevé que un 20% de las editoriales comercializara entre un 50%
y un 100% de sus novedades también en version digital, ademas de la impresa, segtin
las conclusiones de un estudio realizado por la Federacion de Gremios de Fditores de
Espana (FGEE, www federacionediiores.org), con la colaboracién de la Fundacion Ger-
mén Sdnchez Ruipérez.

En este entorno que apuesta cada vez més por lo digital, destacan varias iniciativas de
empresarios andaluces. Por ejemplo, EditoresLibres.com es resultade de la colaboracién
entre el Ateneo Alternativo Antonio Carrasco Sudrez y fa Fundacion Utopia Verde (dos
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organizaciones sin animo de lucro domiciliadas en Huelva), con el objetivo de facilitar
la divulgacidn y venta a través de Internet de las publicaciones de diversos proyectos
editoriales de carédcter independiente.

Dentro de PAPEL, la Asociacion de Editores de Andalucia ha puesto en marcha la lbre-
tia virtuwal Biblioandalucin.com, que da a los editores la posibilidad de incorporar sus libros:
a un sistema de produccién digital bajo demanda, asi como un programa de produccién
de e-books, comercializarlos a través de la propia tienda online o de los enlaces de las
principales librerfas virtuales del mundo. Todo sin coste alguno para los asociados.

Por su parte, la Junta de Andalucia pretende implantar en el curso 2010/2011 los libros
digitales en nuestra comunidad. Serdn 80 centros }os elegidos para esta iniciativa de
caracter experimental, de los cuales, 64 contaran con libros de textos pasados a foe-
mato digital, mientras que en los 16 centros restantes se usardn los materiales que ya
editan los docentes para convertirlos a digital. En concreto, los Hbros serdn para los
alummnos de 5°y 6° de Primaria y 1° de Educacién Secundaria Obligatoria (ESO). Desde
la Consejeria de Educacién se anunciaba en julio de 2010 ta elaboracién de un nuevo
decreto que adapte la normativa vigente de libros de texto a la realidad tecnoldgica,

La iniciativa ha suscitado duras criticas por parte de la Asociacion Nacional de Editores
de Libros y Material de Ensefianza (ANELE). Su presidente, José Moyana, asegura que
la digitalizacion de las aulas pasa por «abrir la escuela al mundo» con scluciones on -
line y «no off line como la que se estd planteando, que no es mis que un seporte fijox»
(DIARIO DE SEVILLA, 2010). Asimismo, acusé al consejero Alvarez de la Chica de
suspender «unilateralmente» el convenio para el desarrollo del programa de gratui-
dad de los libros de texto de la Ensefianza Obligatoria y la realizacion de materijales
curriculares y complementarios que los editeres y libreros firmaren en junio de 2008
con la Consejerfa. Segtin la noticia de Diariodesevilla.es, ANELE considera que la di- -
gitalizacidn de los libros de texto ya existe, puesto que los editores llevan «mds de 12
afios incorporando a todos los proyectos educativos soportes digitales como CD», por
lo que dijo no entender por qué «el consejero quiere desviar la atencién del fondo de .
la cuestidns. El fondo, para los editores y libreros, serfa la no renovacion para 1°y 3° de
ESO de los cheques libro, cuestidn ésta por la que ANELE, la Asociacidn de Editores de
Andalucia, la Federacidn Andaluza de Libreros y la Agrupacidn de Distribuidores de
Libros y Ediciones quieren demandar a Educacion (DIARIO DE SEVILLA, 2010).

La dnica entidad que ha visto con buenos ojos la iniciativa del Gobierno andaluz ha
sido ANECAME, la Asociacion Nacional de Editores de Contenidos y Aplicaciones
Multimedia para la Educacién.
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Dejando a un lado esta polémica, podemnos afizmar que desde el punto de vista edito-
rial el mundo del libro estd ya en pleno procese de cambio. No se trata de una moda,
sino de un cambio radical en un modelo de negocio que ha ido evolucionando muy
despacio. Hay mucha gente asustada y otra que intenta asustar mas a quienes se han
dedicado toda la vida al negacio del papel. Esta claro que hay que realizar una adapta-
cidn a los formatos digitales, pero esa adaptacion debe hacerse con cabeza, ya que hay
que abarcar muchos dmbitos: la presentacidén de novedades en digital, la digitalizacidn
de fondos, la proteccion de la propiedad intelectual, et cambio de papel de las distri-
buidoras y librerias, la promocidn a través de la web y las redes sociales, etcétera,

Asimismo, es preciso que tanto las empresas privadas como la Administracion regio-
nal se esfuercen por aumentar el prestigio de tas editoriales andaluzas. No es de recibo
que en una Comunidad Auténoma con la historia y 1a tradicion cultural de Andatucia,
los autores miren primero para Madrid o Barcelona a la hora de editar sus obras, por-
que saben que los planteamientos empresariales y medidticos en aquellas zonas son
mucho mds universales y estin bastante mds consolidados que en Andalucia.
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Anexos

Grafico 1. Porcentaje de lectores por Comunidad Autdnoma 2009

Base: poblacidn general de 14 afos y mas (7600}
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Fuente: Barormelro de Hdbitos de lectura y compra de tibros en Esparia de 2008,
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Tabla 1. Porcentaje de lectores y compra de libros en Andalucia (2009)

Lectores frecuentes Lectores ocasionales Total lectores
6% 14,2% 50,2%
Compro sélo libros no de texto . Comprd solo libros de texto Compro libro de texto y
T no de texto
23% 15.3% 14,5%

Fuente: Barometro de Habitos de lectura y compra de libros en Espanfa de 2009,

Tabla 2. Poblacion lectora de libros. Andalucia 1999-2006

1999 2004 2006
Almeria 3% 43,3% 41,8%
Cadiz 50% 49.2% 48.4%
Cordaba 53% 40,7% 41,8%
Granada 45% 57.8% 53.6%
Huelva 48% 53.4% 49,7%
Jaeén 47% 49,6% 51.3%
Malaga 60% 50.2% 50%
Sevilla 40% 576% 56,8%
Andalucia 44% 454% 50,3%

Fuente: MERLO VEGA, J. A (2007): Historia y actualidad de la lectura pabfica en Andaiucia. Informe
PAPEL Junta de Andalucia, Consejerfa de Cultura, p. 36,

Tabla 3. iSBNs inscritos por trimestres. Andalucia 2009-2010

Abr-jun Jul-sep Oct-dic Ene-mar Abr-jun

Provincias 2009 2009 2009 2010 2010
Almeria 383 253 516 852 294
Cadiz 71 83 129 89 128
Cordoba 157 113 107 224 132
Granada 456 352 538 1322 1154
Huelva 51 22 46 92 84
Jaén 128 215 64 126 141
Malaga 794 563 378 715 461
Sevilia 806 2746 1211 1473 1373
“Subtotal Andalucia: 2.846 4348 2989 4897 3767

Fuente: MINISTERIC DE CULTURA (2010): La Panoradmica de la Edicion Espaficla. Disponible en
Intemet (16-08-2010): http:/iwvew.mcu.esflibro/MC/PEE/index himi
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Tabla 4. Evolucidn I1SBNs inscritos en Andalucia 2005-2009

2005 2006 2007 2008 2009
Almeria l 218 366 2.931 1824 2.377
Cadiz 305 381 372 269 399
Cérdoba 457 478 510 543 561
Granada 1299 7 1202 1978 -1-995 2.769
Huelva 186 176 195 161 153
Jaén 280 187 401 343 682
Malaga 975 917 1.033 2.811 3277
Sevilla 2608 2.600 3.513 3632 5.221
Subtotal Andalucia: 6.528 6.307 10.933 1.1.678 15439

Fuente: MINISTERIO DE CULTURA (2010): La Panordmica de la Edicion Espafiola. Disponible en
internet (10-08-2010): http:/fwww.mecu.es/libro/MC/PEE/index.htmt

Tabla 5. Editoriales con sede en Andalucia por provincias

i

EdltO{{aE Arrdez

it

www.arraezeditores.com

Comercial Grupo Anaya

Almeria

Editorial Darwin

Almeria

www editorialdarwin.com

Editcrial de ta Univ. de Almeria

La Cafiada {Almeria)

£l Gaviero Ediciones

Almerfa

www.acceda.com/host/elgaviero

Procompal Publicaciones

Almerfa

www. procompal.com

Editorial Municipic Sitio web

Absalon Ediciones S.L. Cadiz www. edicionesabsalon.com
Aduana Vieja Cadiz wwww.aduanavieja.com
Ascciacion Litoral Algeciras www.weblitoral.corn
Editorial Acento 2000 Tarifa

EH Editores (Fyser XXi)

Jerez de la Frontera

www.eheditores.com

Publicacicnes det Sur

San Fermando

www.grupcinformacion.net

Quorum Libros
e

Cadiz

poguorum

Dol L
Editorial Municipio Sitlo we
Anfora Nava Rute www.anforanova.com
Arcopress Cordoba WIWW.BICORIess.com
Asociacion Cultural Ariadna Cordcba

Editoriales Edisur

Recinto Ferial {Cor-
doba)
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Toro Mitico (Grupo Almuzara)

Editorial Municipio Sitio web )
Editorial Almuzara (Grupo Cordoba www editorialalmuzara.com
Almuzara)
Editoriat Ariadna Cordoba
Editorial Berenice (Grupo Cordoba www.editorialberanice.com
Almuzara)
Editorial Plurabelle Cordoba www.plurabelle es
Editorial Séneca Hornachuelos www editcrialseneca.es
El Almendro Cordoba www.elalmendro.org
El Olivo Azul (Benmatias 5L} Cdrdoba www.elolivoazul.es
El Paramo Editorial Cdérdoba www.editorialelparamo.com
La Bella Varsovia Cordoba www.labellavarsovia.com
Manoiete, Museo Particular Villa del Ric

Cdrdoba www toromiticc.com

Editorial Municipio Sitio web

Academia de Buenas Letras Granada Www.insacan.org
“Alhulia Salobrefia www.alhulia.com

Atrio Granada

Barbara Ficre Editora Juncaril (Albolote) www.barbara-fiore.com
Cuadernos del Vigia Granada www . cuadernosdelvigia.com
Ediciones Adhara Las Gabias www.adhara.es

Ediciones Magina (Grupo Las Gabias www.octaedro.com
Octaedro)

Ediciones Miguet Sanchez Granada www edicionesmiguelsanchez.es
Ediciones Traspies Otura wwwy. traspies.com

Editux Granadz www.alhambrabooks.com
Editoriat Almed Granada www.almed.net

Editorial Comares (Acento
Comunicacion)

Juncaril (Albolote)

WWW.COMmares.com

Aloza Editores, S.L

=

Ruiz de

Granada

Fresolina Editorial Granada wwwy fresolinaeditorial.com

Fundacion Legado Andalusi Granada wwwy legadoandalusies

Grupo Editorial Universitario Granada wwwy.editorial-geu.com

Guadiel (Grupo Edebeé} QOgljares www.edebe.com

Madrasa Editorial Granada www.madrasaeditorial. com

Prayecto Sur Armitla WWW. Proyectosur.com
www.riizdealoza.com

Editorial Municipio Sitio web

Aullide Libros Huelva

Cacua Editorial Huelva WWW.CACUA.com
Ediciones Qneras Moguer

Ediciones Rueda J M., S.A Huelva

Editorial ESSAN Punta Umbria

Editorial Cnuba Huelva

Grupo Anaya Huelva
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Editorial Municipio Sitio web

Grupo Comunicar Huelva WWW.QrUDOCCmMUNcarcom
Hergué Editorial, S.L. La Palma del Condado  hitp://www.hergue.com
Islavaria Ediciones Aljaraque www . islavaria.com

Gibraledn

Municipio
Ubeda
Alcald la Ra » ww.zonadesalud.o

T

Municipio Sitio we
Agora Malaga
Cala det Moral (Rincon

Algazara de la Victoria)
Del Planeta Rojo Torremalinos www.delplanetarojo.com
iunf;‘ Libros {Ediciones de Benalmadena www edalibros.com

Cala del Moral (Rincdn

Ediciones Aljaima de la Victoria)

Edicicnes Aljibe, S.L. Archidona www edicionesaljibe.com
Ediciones Daly Los Boliches (Fuen- www.edicionesdaly.es
girola)
Ediciones Maestro Malaga www.edicionesmaestro.com
Edinexus Multimedia Marbella hitp://edinexus.com
Editorial Arguvat Malaga www.arguval.com
Editorial la Serrania, S.L. Ronda www. laserrania.org
Editorial Mirarnar Malaga www.editorialmiramar.com
Editorial Sarda, S.L. Mé&laga www.editorialsarria.es
Editorial Sepha Malaga www.editorialsepha.com
Editorial Sirio, S.A. Méalaga www editorialsirio.com
Grupo Editorial 33 Malaga wwwy.grupoeditorial33.com
1CB Editores Malaga
Innovacidn y Cualificacion Los Llanos (aldea) wwwy innovacionycualificacion.
Antakira Grupo de empresas  (Anteguera) com
Miguel Gomez Ediciones Mdalaga www.miguelgomezediciones.com
= : perERe :

Editorial Municipio T Sitio web

Aconcagua Libros Sevilla www.aconcagualibros.com
Algaida Editores Sevilla www .algaida.es

Autoras en Red Sevilla www.auotorasenred.com
Centro Andaluz del Libro Sevilla www.centroandaluzdellibro.com

Comunicacion Soclal Edicic-
nes y Publicaciones

Corduba Sevilla WWW.QONCary.es
Diada Editcra Montequinto www.diadaeditora.com

Sevilla wWww.comunicacionsocial.es
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Editorial Municipio Sitio web

Doble J Sevilia Sevilla

fcoem Sevilla www fundacion-ecoem-com
Edelvives Sevilla www.sehacesaber.es

Ediciones Akal

Mairena del Aljarafe

www.akat.com

Ediciones Alfar Sevilla www.edicicnesalfar.es

Ediciones Barataria La Puebla de Cazalla www.barataria_:ediciones.com
Ediciones Liband Sevilla .

Edirmater Sevilla www.edimater.com

Editorial El Cangrejo Pistolero  Sevilla CWC‘)"’”‘_’:"Cangre}"p'smleroed'c'ones'
Fditorial Gever . Sevilla

_Editorial Jirones de Azut Sevilla www jironesdeazul.com

Editorial Kalandraka Andalucia Sevilla www kalandraka.com

Fditorial MAD

Alcala Guadafra

www.mad.es

Editorial Renacimiento

Valencina de {a Con-
cepcion

wwwy editorialrenacimiento.com

El Mono Azul Editora

Sevilla

www . monocazuteditora.com

Everest Andatucia

Mairena del Aljarafe

www.everest.es

Extramuros Facsimiles

Mairena del Aljarafe

WWW.extramuros.es

Fundacién Aparejadores

Sevilla

www.coaat-se es/fundacion

Fundacidn .M. Lara

Sevilla

www.fundacionjmlara.es

Grazalerma tdiciones {Grupo
Santillana)

Sevilla

www santillana.es

Guadalmena, S.L, tditorial

Alcala Guada_i[f?

www .editcrialguadalmena.com

Guadatguivir

Sevilla

www.guadalguivirediciones.com

Guadiet {Grupo Edebé)

Mairena del Aljarafe

www edebe.com

La Maguina China Editorial

Sevilla

www lamaguinachina.com

Lettera

Alcald Guadaira

wwwy letteranet.com

Mangaline Ediciones Sevilla www.adicionesmangaiine.com
Mergcfl%:»lum Edicion y Comu- Sevilla

Nicacion

Metropolisiana Ediciones Sevilla www.metropolisiana.com

Progensa (Promoicra General
de Estudios, 5.A)

Mairena det Aljarafe

WWW.Progensa.corm

Publicaciones Comunitarias

. Sevilla www. herculesediciones.com
{Grupo Hercules)
RD Editores Sevilla http://rdeditores.wordpress.com
Rosa Libros Mairena det Aljarafe www. redriguezsantos.com
S.M. Andalucia Sevilla WWW.QIIPO-5M.Corm

Signatura Ediciones

Sevilla

www. signaturaediciones.com

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos recogidos en www.andalecturas.org, www.federa-
ciondeeditores.org, www.tertuliaandatuza.com y www.aea.es.

555




556

La comunicacién en Andalucia: historia, estructura y nuevas tecnclogias

Bibliografia

a) Libros

ARA (2009): Memoria 1983-2008. 25 arios haciendo historia en el munde del libro. Asociacién de
Editores de Andalucia.

ANDALUCIACOMUNICACION.COM (2003): Especial Libro. Boletin de la Sociedad de la
Informacion, 30 de julio de 2003.

FGEE (2010): Bardmetro de Hdbitos de leciura y compra de libros en Espaiia, Madrid, Federacién de
Gremios de Editores de Espaiia.

FGEE (2010): Comercic Interior del Libro en Espajia 2009, Madrid, Federacién de Gremios de
Editores de Espaiia.

GUERRERO CABELLQO, M?*J.y LILLO MACHADO, M. (2004): Papel mojade (titulo). Los libreros
andaluces se quejan de la crisis del sector mientras que los editores publican muy por encima

de la demanda y de los hdbitos de lectura de la poblacién {subtitulo}. Sevilla, Departamento de
Periodismo II, Universidad de Sevilla. Inédito.

INE (2010): Estadistion de la produccién editorial. Afto 2009. Madrid. Instituto Nacional de
Estadistica.

MERLOVEGA, ]. A. (2007): Historia y actualidad de la lectura prblica en Andalucia, Informe PAPEL,
Junta de Andalucfa, Consejeria de Cudtura.

MINISTERIO DE CULTURA. (2009): EI libre y las muevas tecrologias. El libro electrénico. Madrid.
Servicio de Bstudios y Documentacién. Direccién General det Libro, Archivos y Bibliotecas.
MINISTERIO DE CULTURA (2010): La Panordmica de la Edicion Espaiiola. Disponible en Intemet
(10-08-2010): hitp:/fwww.mcu.es/libro/MC/PEEfindex.html

PALMA MARCQS, M* 1. (2003): Lina wvisién panordmica del sector de la edicidn en Andalucin.
Sevilla, RD Editores.

VV.AA. (2005): Estudio sobre las necesidades de formacién en el sector editorial en Andalucin, Unidn
Europea y Consejeria de Empleo.

b) Capitulos en libros

PORTELL RIFA, J. (2009): «Una de cal y otra de arena», en Anuario sobre el libro infantil i juvenil
2018, Madrid. Ediciones SM, pp. 27-34.




il. Estructura de la informacion en Andatucia

c) Articulos en revistas y prensa

BELAUSTEGUIGOITIA, S. {2010): «Los problemas de un editor», en E! Pais
Andatucfa  25/04/2010. Disponible en Internet  (05-08-2010):  http:/iwww.elpais.
com/articuic/andalucia/problemas/editor/elpepiespand/20100425elpand_6/Tes

DIARIC DE SEVILLA (2010): «El reparto de libros digitales en los colegios enfrenta a Junta y a
editores», en Diariodesevilla.es, 13/G7/2010. Disponible en Internet (28-07-2010): http:/fwww.
diariodesevilla.esfarticle/andalucia/746528/reparto/libros/digitales/los/colegios/enfrenta/junta/
yleditores. html

DOSDOCE.COM {2009): Estudio «Digitalizacién del Libro en Espafia». Dosdoce.com y
Ediciona. Disponible en Internet (04/08/201(): http://www.dosdoce.com/upload/ficheros/
noticias/201005/6000000042, pdf

GONZALEZ-BARBA, A. (2010): «Andatucia recorta ayudas a las editoriales mientras crecen en
Extremadura», en Abcdesevilia.es, 31/01/2010. Disponible en Internet (06-08-2010): http://www.
abedesevilla.es/201001 31 /sevilla-cultura-libros/andalucia-recorta-ayudas-editotiales- 20160131,
html

RODRICGUEZ, Félix J. {2009): «Los libros andaluces en el exteriors, en EI Libre Asnidainz. Revista de
la Asociacién de Bditores de Andalucta {AEA), n° 58, septiembre 2009, pp. 10-13.

RODRIGUEZ, 1. (2009): «Estrategias digitales para el comercio internacional del libros, en E
Libro Andaluz, Revista de la Asociacién de Editores de Andalucia (AEA), n® 58, septiembre 2009,
pp- 14-18.

RODRIGUEZ MARCOS, J. (2009} «El libro también se suma a la crsis», en
Elpais.com, 04/07/2009. Disponible en Internet (28/07/2010):  http://www.elpais.
com/articulo/cultura/librofsumalcrisis/elpepicul /20090704elpepicui_1/Tes

d) Paginas web

Ittpe/fwww.accett.org

hitp:/fwww.revistaelobservador.com
http:/fwww.tertuliaandaluza.com/negocios/ediciones-barataria
httpi/iwww.tertuliaandaluza.com/culturaleditorial -extramuros

http:/fwww.tertutiaandaluza.com/megorios/editorial-metropolisiana/

557




