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Las llamadas Nuevas Tecnologias de la Comunicacién, han abilerto un periodo que rompe histéricamente con
lo anterior y que supera a un ritmo muy répido a las etapas de mayores camblos que ha hasta ahora la
humanidad. Probablemente hemos escuchado en multitud de ocasiones que vivimos en una sociedad que
se encuentra caracterizada por el cambio vy la aplicaciéon de las nuevas tecnologias, esta afirmacién se ha
hecho tan a menudo que probablemente el decitlo ya no sea afirmar nada. Utilizamos o al menos foleramos
tal cantidad de tecnologia que probablemente afirmaciones comeo la anterior ya no nos dicen nada. La
presencica de los medios audiovisuales v las nuevas fecnologias de la informacion y la comunicacion, ha
evolucionado muchisimo en los Ultimos anos, apoyada esta evolucidon tanto por las administraciones
educativas, como por las experiencias didacticas llevadas a cabo por los docentes en el aula,

Sevillano (1994), comenta que las nuevas fecnologias de la comunicacién, estan actuando como
catalizadores sobre la sociedad, motivando v acelerando procesos de cambio, creando expectativas,
deseadas o rechazadas sobre las estructuras sociales, sus formas laborales, de relacion, culturales vy
econdmicas.

Estos cambios fambién son experimentados en estas Nuevas tecnologias, siendo unas nuevas y otfras no tan
nuevas, caracterizéndose como nueve y peculiar la forma en la se ufilizan Sevillano (1994). Por ejemplo nos
hemos acostumbrado a ver en los tejados y azoteas de nuestras casas esas paelleras que son las anfenas
parabodlicas, que no son Mds que una nueva forma de utilizacidn de una tecnologia que ahora podemos
disfrutar de una manera mds comoda e individual todos. Hasta mitad de los 80 los satélites, mandaban sus
sehales a estaciones emisoras-receptoras que las redistribuian a tfravés de cables por fierra. Al entrar en juego
los nuevos satélites de radiodifusion directa, los usuarios pueden captar las senales directamente sin
intermediarios (Salinas, 1994).




EDUCACION Y MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL: HISTORIA Y PERSPECTIVAS

El cambio y la transformacién en estas nuevas tecnologias, se ha hecho tan cotidiano, que incluso algunas
veces nada mds nacer desaparecen y sugiere en su desaparicion por donde deben desarrollarse las nuevas
fendencias, aunque estas nos lleven a periodos anterlores de nuestra historia, a decisiones previamente
adoptadas. A esto debemos unir el que constantemente nos vemos invadidos por medios de comunicacion
de una forma que como nunca habia ocurride en la historia de la humanidad, medios que incluso trabajando
con los signos verbales rompen la linealidad gue imponen los materiales impresos. Podemaos comentar como
ejemplo el caso de los hipertextos, que por su concepcidn facilitan la construccidn personal de la narrativa
literaria e informativa ; o nos permiten romper los elementos que tradicionalmente han sido la medida de la
comunicacién y la medida de la interaccién formativa humana como son el espacio y el tiempo. como por
ejemplo la utilizacion de redes informdticas y la telemdtica, donde el aprendizaje se produce en un lugar
formativo que ha sido denominado por algunos como “ciberespacio”, recurriendo a un término formulado
por Wiliam Gibson en su obra de ciencia-ficcion “Neuroamanecer”.

El fransito, la evolucién en la que nos encontramos inmersos, no solamente se reduce a un cambio
cronologico, sino lo que es mds importante a un cambio radical en los modelos de sociedad soportados en
nuestro siglo, de manera que frente a las sociedades agricolas e industriales en las cuales nos desenvolvemos,
se nos presenta una nueva configuracion en lo que se esta viniendo a denominar como una sociedad de la
inforracion y la comunicacion.,

Su alcance no sélo llega a las dimensiones mas externas, como la que comentamos anteriormente de la
proliferacion de antenas parabdlicas en nuestras casas, o la configuracidon de espacios en torno a la
presencia o no de estos medios. Este es el caso de los salones o cuartos de estar, cuya organizacion gira en
torno a la disposicion del receptor de televisién. Espacio a su vez elegido por los arquitectos de los inmuebles,
que dejan pocas posibilidades de intervencion y organizacién, st uno no modifica la situacién de las tormas de
antenas, teléfonos... Tamblén podemos observar su influencia sobre aspectos internos de la persona, como
refleja la situacidn producida cuando aparatos comao la television, video o teléfono se estropea.

El impacto de las nuevas fecnologias de la informacion y la comunicacién en la sociedad, vienen
caracterizado por una serie de especificidades. Esto es debido a que esta no sdlo gira en torno a los medios
que analizamos, sinc fambién, entre ofros motivos por su concepcion global de la economia v la cultura, la
aparicion de nuevos sectores laborales, la potenciacién del ritmo de cambio, la automatizacion industrial, la
interactividad, la complejidad, la inmediatez de productos y resultados, y la potenciacién de los valores de
eficacia y el progresoe (Cabero, 1994).

No cabe la menor duda de que las posibilidades ofertadas por estas nuevas tecnologias, o canales de
comunicacion como han sido consideradas por autores como Cabero y Martinez, (1994) entre ofros, no sélo
estan en el mundo informativo y comunicativo, sino que su alcance llega a todas las actividades del ser
humano, desde aspectos culturales, hasta econdmicos e industriales, formativos ...; sin olvidarnos del mundo
en el cual la mayoria de nosotros se desenvuelve: el educativo.,

Estas posibilidades fienden @ incrementarse notablemente en los proximos afos, ya no tanto por un
incremento en la capacidad de los medios o recursos que utilizamos, ya que tenemos a nuestro alcance
tecnologia razonable gque nos permite comunicarnos de forma répida y fiable y con unos costos muy
reducidos. El incremento aparece en la utilizacion masiva de estos recursos, en la universalizacion de su uso,
abandonando los circulos privados  y de investigacion, Acercéndose con unos costos cada vez mds
asequibles al espacio doméstico y escolar no universitario. Este uso masivo hace posible la cada vez mayor
utilizacion de avanzadas tecnologias en la fransferencia, con la utilizacion progresiva de los satélites DBS o el
reemplazo de la fibra éptica por ATM. Lo gue hace que estas comunicaciones sean una mayor calidad a la
vez que como deciamos antes se abaratan los costos, tanto de la instalacién del equipo necesario como de
la comunicacion en si.
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ARGUMENTOS PARA RECLAMAR LA “EDUCACION EN MEDIOS DE COMUNICACION”

Afortunadamente en el contexto espanol, debido al auge que comentamos antes en Ia utilizacion de estos
nuevos recurses, han ido surgiendo distintas propuestas instifucionalizadas vy curicularizadas para dar
respuesta a esta formacién en medios de comunicacion, la publicacion constante de obras monogrdficas
sobre la temdtica. o la realizacion de proyectos de investigacion para el desarrollo de materiales o validacion
de propuestas formativas son ejemplo de este desarrollo. Esto nos lleva a que cada vez va siendo menos
necesario justificar los motivos gue nos llevan a plantear la necesidad de incorporar en los planes de
formacion tanto de estudiantes como de profesores, contenidos v actividades relacionadas con la formacion
para la utilizacién critica y plural de los medios de comunicacion social. Quizés sea esta Ultima consideracion
la que mas tenemos que tener en cuenta a la hora de reclamar una educacion en medios de comunicacion,
ya que estos no sdlo reflejan una realidad, sino lo gue es mdas importante crean un redlidad especifica que se
fundamenta tanto en el modelo cultural dominante de la sociedad hegeménica, como en la linea marcada
por las respectivas empresas u organismos que confrolan los medios de comunicacion. A esto tenemaos que
unirle la significacién que va adguiriendo como insfrumento cultural en nuestra sociedad.

De acuerdo con las afirmaciones realizadas por distintos autores entre ellos Cabero (1998), podemos afirmar
que si la educacién en la sociedad Industriclizada se caracteriza entre otras variables, por realizarse
basicamente en el aula , y con la coincidencia de las variables espacio y tiempo, enfre la persona que
aprende v la que ensena. La ensefdanza en esta nueva sociedad que se considera como la sociedad de la
comunicacioén, se caracteriza precisamente por la nc necesidad de un espacio concrefo para que se
produzea el acto de ensenanza aprendizaje.

Autores como Tiffin v Rajasingham (1997), han realizado una sintesis de las caracteristicas fundamentales de
la educacion segin fres modelos diferentes de sociedad: preindustrial, industrial y de la informacién; que
presentamos a continuacién.

PREINDUSTRIAL _ INDUSTRIAL INFORMACION
Idiomas Lafin y griego Idiomas nacionales Inglés
Alumnos Jovenes de élite ~ Jovenes Todos
Edad alumnos 6-20 anos 6-16 anos Cualgulera
Pago Padres Por los impuestos El usuario -
Proveedor Iglesia Estado Corporaciones
Dénde Lugar de conocimiento Pueblos y ciudades En cualquier lugar
Cudéndo Tlernpo comentado Tiempo establecido Cualquier momento
Sisterna Econémico Tradicionalismo Taylorimo Neoliberalismo
Fuente del curriculum Profesor Estado Necesidades del

alumno

(Tiffin y Rajasingham, 1997, 116)

A la vista del cuadro, que no vamos a enfrar a comentar, podemos ver como cada modelo de sociedad ha
tenido a potenciar un modelo de instancia educativa. Hasta la fecha nuestra instancia educativa por
excelencia es la escuela, pero cabe preguntar si seguird siendo esta la instancia dominante en el siglo que
viene. A contestar esta pregunta quizés nos ayude el observar la multifud de funciones que los medios de
comunicacion estan desarrollando fanto en las sociedades denominadas desarrolladas, como en vias de
desarrollo. Sin la pretension de acotar el tema, senalamos las apuntadas por Wolf (1987), en su libro La
investigacion de la comunicacion de masas: informativa, vigilancia del contexto social, conferir prestigio
social, reformar las normas sociales, entretenimiento v diversién, politica y educativa/formativa.
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Teniendo en cuenta estas funciones y como comentamos anteriormente el poder de lo medios de
comunicacién para crear redlidades especificas, no siempre fundamentadas en los modelos culturales
dominantes. Por lo tanto debemos potenciar la formacién en medios de comunicacién, para formar
individuos auténomos que sepan filfrar esta gran cantidad de informacién gue dia a dia se le viene encima.

Se ofrecen diversos argumentos para reclamar esta “educaciéon en medios de comunicacion”, uno de los
autores mas representativos es Masterman (1993, 16-17), que nos presenta siete motivos para ello:

- El elevado indice de consumo de medios v la saturacién de estos en la sociedad contempordnea.

- Laimportancia Ideclégica de los medios v su influencia como empresas de conciencla.

- Elaumento de la manipulacién y fabricacion de la informacién vy su propagacion por los medios.

- La creciente penetracion de los medios en los procesos democraticos fundamentales.

- Lo creclente importancia de la comunicacion en informacion visual en todas las dreas.

- La importancia de educar a los alumnos para que hagan frente a las exigencias del futuro.

-Y el vertiginoso incremento de Ias presiones nacionales e internacicnales para privatizar la informacion,

El profesorado ha de ufilizar los medios de comunicacion en base a un modele de andlisis critico que posibilite
una adecuada vision de la realidad, sus estructuras y relaciones, y gue paralelamente, se incluya en la cultura
educativa, y que de esta manera sea posible la construccién del conocimiento en funcién de los contenidos
culfurales que aparecen en los medios de comunicacion. De esta forma estamos trasformando estas
informaciones en contenidos curriculares y experiencias significativas para el alumnado, generando con su
uso nuevos enfornos de aprendizaje auténomo, de desarrolle de la creatividad, de la autoestima y del
pensamiento. A vez que vamos desarrollando la capacidad de decodificar y producir mensajes informartivos.

Lo contrarie, seria el preservar la “ingenuidad” del alumnado (de cualquier nivel educativo) frente a las
perfurbaciones de los mensajes de los medios de comunicacion, desconectando de esta manera la realidad
de la educacion.

Terminamos con esta pregunta formulada por Dieuzeide, que nos parece oportuna para reflexionar sobre Ia
“educacion en medios de comunicacion”:

“¢Serd capaz la educacién de preparar a los ciudadanos en el dominio de la
comunicacién al mismo tiempo que les ayuda a preservar su personalidad propia
y sus capacidades creadoras?” (Dieuzeide, 1984, p. 76).
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