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deLey deTelecomunicaciones por Cable y deTelevisi6n Local. Entonces "mucho 
entendieron que el vacio legal del cable en Espaiia llegaba a sufin"'; sin embargo 
al no existir acuerdos entre las formaciones politicas parlamentarias, produjo que 
nose lograsemayoriaparalaelaboraci6n definitivade la ley: "Convergencia i Unio' 
se opuso alproyectopropiiestopor el PSOE, a1 no satisfacer dste sus demandas de 
competencia autondmica, y todas ins formaciones politicas pidieron una nueva 
pro'rrogu en la elaboracio'n de la Ley del Cable"'. Demos por tenido el anhelado 

* Intervmci6n tenida en el Observatario Audiovisual de Andalucia de 1995-96. Los datos estin 
nctualizados, dentra de lo posible, al momento de imprimir este libra. 

* *  Profesor Titular en la Facultad de Ciencias de la Informaci6n de la Universidad de Sevilla. 
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marco legal3 y consideremos que "el desarrollo de las redes de cable ajecta a 
numerosos sectores econdmicos que cubren desde las operaciones de cableado 
hasta las mds diversas actividades ligadas a laprogramacidn "4. Yconcretamente 
en el mundo dela informaci6n, "las repercusiones industrialessonparticularmente 
sensibles, con numerosas influencias en la elaboracidn de logisticaspara la gestidn 
de redes cableadas y de losdirersosser~~iciosos interactivosprevistos. La instalacidn 
de redes de teledistribucidn conlleva un anzplisimo registro de consecuencias. Las 
decisiones que deben tomar 10s poderes en materias de tzormas y definiciones 
te'cnicas exigen, por supuesto, elecciones industriales. Sistemas de satdlites, las 
propias configuraciones de las redes cableadas, opcionesfinancieras: 10s compo- 
nentes de un plan de cableado imponen lrna visidn prospectiva del fi~turo 
econdmico de un p a i ~ " ~ .  

Los antecedentes del cable estin en la d6cadade Ins aiios cuarenta del siglo 
XX en 10s Estados Unidos cuando "algunas emisoras comenzaron a distribuir sus 
progratnas por cable en pequeiias zonas rurales en las que el terreno creaba 
inteferencias en las seiiales. Esta recnologia montuvo su caracter rural y 
restringido hasta que, en 1976, un catzal de televisidn de pago, el Home Box 
Channel (HBC), comenzd a utilizar un transponedor del sate'lite Satcotn I para 
quedar conectado a varias redes de cable. El HBC alcanzd un e'xito inmediato e 
inicid algo mliy cercano a una revolucidn: diez aiios despuis, aproxitnadamente la 
mitad de 10s hogares estadounidenses estaban concectados a1 cable"6. En Europa, 
la preocupaciones por el cable prosper6 inicialmente en Bklgica, Paises Bajos, 
Dinamarca, Suecia, con uua fuerte penetracihn, llegando a altas cotas de uso en 

El 23 de diciembre de 1995 publicaba el Boletin Oficial del Estado (ndrnero 306 de 1995) la Ley 
4211995, de 22 de dicicrnbre, de las Telecomunicaciones por Cable, madificada por el Real Decreto- 
Ley 611966, de 7 de junia, de Liberaci6n de las Telecornunicaciones (BOE n" 139 de 1996, del 8 
de junio, pigs. 18973 a 18977 con correciones en el BOE no 149, pig. 20203). Y el 26 de septiernbre 
de 1996, el BOE divulgaba el Real Decreto 206611966. de 13 de septiernbre, por el que nprobvbv 
el Reglamento TBcnico y de Prestaci6n del Servicio de Telecomunicaciones por Cable" (BOE no 
233 de 1966, pigs. 28738 a 28757) para regular, segdn indica en su preimbula, " la  prerracidn 
cunjunm de sen,icios de lelecomunicacidn y nudiovisualer a rrav4.v de /as nuevos tecnolugias del 
cable, lu que permirird el desrrrroll,, ordenado en el fuluro de /as ,-eder digitales de servicios 
inregrndr,i de banda ancha, con el consiguiente i,npaclo posirivo ranro en el desarrollo recnold- 
gico e i,tdustrial ctnno en la prestacidn de 10.r servic io~ a 10,r ciudadanar y a /as empre.sar p en 
lo evul~~cirin de lor mexados audinvisuoles". 
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algunos de ellos, siendo Francia, Reino Unido y Espaiia 10s que actualmente esti 
mis desigualados7, mantenihdose evolutiva la aceptaci6n del cable, si se tiene e 
cuenta que en 1973, cuando se iniciaba, solamente se hallaban conectados e 
Europa 275.000 hogares, estando a los quince aiios, en 1988, en 16.000.000 d 
usuarios, siendo ello el 18% de 10s 130,l millones de hogares con televisi 
teniendo la misrnael96% delos hogares en contrastecon 10s 86.000.000 de hoga 
que poseen aparato de videos. 

En Espaiia, el camino del cable,se inici6 con la d6cada de 10s oche 
cuando comenz6 a desarrollarse el video comunitario, primoridalmente en An 
lucia, extendihdose a1 resto del Estado espaiiol. Inicialmente "eran iniciativas 
particulares que ponian a disposicidn de las viviendas de un edificio ... un ca 
de cine con laspeliciilasque, comopriblicoparticular, obtenian en un videoclu 
Propietarios dedistintos comercios localesrelacionadoscon el mundo del audiovi 
o expertos en ello, comenzaron la experiencia rural del cable: "Lo lucrative 
negocio -bajo coste e ingresos proporcionales a 10s suscriptores- potenciaba 
extensidn del servicio a varios edificios, llegando a configurar en algunas zon 
redes con varios rnillares de abonados. La ilegalidad de varias de estas empre 
proviene del fraude que realizaban a 10s propietarios de 10s derechos de 
programas que emitian por sus redes, asi como de la baja ~al idad" '~ .  Se 
produciendo una estructura empresarial con inversiones concretas que mejora 
la calidad del sector, dindose paso a las producciones propias con emisi6n a trav 
de las llamadas Televisiones Locales por Cable, pues otros intentos serin 
experienciaspor ondas, surgiendocolectivos inicialesparaagrupar a lospripietari 
de redes: Avideco, Avico, BTV Europa. Muchos de esos videos desapareciero 
fueron cerrados por orden judicial, bajo las denuncias de la empresas propiet 
de 10s derechos de las cintas emitidas, habiendo intervenido a 1995, las fuerz 
seguridad del Estado espaiiol en 340 videos comunitarios: "El nlimero de 
empresas se siguen manteniendo constante en el sur de Espaiia (unos 

Vense mi capitulo segundo titulado "Aportaciones de la tecnologin avanzada en la inform= 
dentro de la Europa de las Naciones" en Espaciu y Tiempus Irtfi,r,n,rmo~ivus (Equipo de Investigaci6 
de Anilisis y TAcnica de la informaci6n, Universidad de Sevilla, 1976, pigs. 20-32) donde concre 
mente en su Cuadro I nparta datos, a 1992, de be penetracidn de la televisi6n por cable en Eura 
Occidental y Estados Unidos. 

Datos procedentes de "Hacia una nueva trlevisi6n" en FOG.,, Media, op, cit., y "Cultura y Adu 
visual" en Europu 15, Comisi6n Europen-Representaci6n m Espatia. n" de mayo de 1997. 



ident$icados en Andalucia y 72 en Murcia) y no siempre c~tmpliendo la normativa 
de respeto a la propiedad intelectual: mds del 70% emiten cada dia onapelic~tla 
sin uutorizacidn, aunque son rnuchos 10s que operan legalmente "". Seglin se fue 
abriendo el horizonte, el panorama tom6 interis empresarial: "Desde la aparicidn 
del primer borrador de Anteproyecto de Ley de Cable, la evolucidn de 10s agentes 
ha sido dijerente. Mientras 10s videos comunitarios mantienen la explotacidrz de un 
negocio, 110 siernpre todo lo legal que debe ser respecto a laprogramacidn emitida, 
las redes de televisidn por cable se ha ido con solid and^"'^. Asi surgieron tres 
colectivos aglutinadores de la mayoria de los operadores: la Asociaci6n Espafiola 
de Distribuidores de TV por Cable (AESDICA), la Asociaci6n de Televisiones 
Locales (ACUTEL) y la Asociaci6n Espaiiola de Empresarios de Televisi6n por 
Cable (ESPACABLE). Y han idoapareciendonuevos agentes, que se preparan para 
introducirse en el mercado de cara a las explotaciones de pr6ximas licencias en el 
territorio estatal, surgiendo distintos consorcios: Grupo Cable, Sevillana de Cable, 
Cable del Guadalquivir, Cablevisi611, CableEuropa, CableTV Europea, Cable Pais 
Vasco, Santander de Cable, Cable Compostela, Zaragoza Cable, Burgos Sistemas 
de Cable, Tarrasa Cable, Baiz Llobregat Cable. La regulaci6n definitiva y las 
concesiones de las demarcaciones corre~pondientes'~ pondrrin en orden el sector, 
actualmente el mis en alza dentro de la Comunicaci6n, toda vez que son once 
millones las viviendas susceptibles de ser cableadas con altas inversiones coma 
pueden apreciarse en el Cuadro 1. 

Si hiciisemos una prospectiva a varios aiios y nos siturisemos en el 2005, 
apreciaremos que este sector es uno de los de mayor desarrollo con todo el vigor 
quesupone laespeculaci6ncomercial desde las mis estrictas reglas del juegodentro 
de la sociedad de libre mercado, teniindose tres fentes o premisas: actores 
(mliltiples, tanto de proveedores de redes y servicios coma suministradores de 

Ib. 

'Z 1b. 

l3 "0, entpt-era Supercable Andalucia -parricipada por Sevillana de Elecrricidad, Endesa. El 
Munre, Caja Snn Fernando, Caja Cenernl de Granada, Caja Pr<,vincial de Join )I 10 argenrinn 
Supercanal- se ha hrchu con /as demarcaciones I (Almeria, Granado y Join), I1 (CBrdoba y 
Mdlogo) ), 111 (Sevilla). Existe una cuarta rona que acabard rle adj~rdiuarse onres del pr(ixi,no 
vemnn. Lns demoruaciones de Cddiz capiral y el Puerru de Sanrn Maria se han concedido a la 
emprcso Cableeur<,po, en la que par-ricipon los i ~ n c u s  Sanrander y B C H  )I empresor corn<, 
Ferruviol o Mullitel. Por dlrirno, la de V6lez-Mdlaga la ha gonado Cable-Axrrrquia, In linica con 
cc~piral exclasivo de Andalucia" (Ducumenrus, n" 5,  Srvilla, marzo-abril 1998). La Consejeria de 
la Presidencin de la Junta de Andaluciv infonaba que antes de 2001 10s servicios de telecomuni- 
cacioncs por cable de Andalucia estarin en servicio total, suponiendo para la Comunidad una 
inversidn dr 160.000 millones de pesetas. 



servicios coma usuarios ijltimos), estrateeias reeuladoras (serri necesaria la 
condiciones para una cornpetencia equitativa en el suministro de telecomunicacio 
nes, basadas en las pautas que darin como resultado un mejor servicio a1 usuari 
final y queestimularin laeconomiaparalaproducci6n de muchos bienes y servici 
Litiles) y demandas (transmisi6n de imigenes en el sentido m L  implio de lapalabr 
"peliculas digitales bajo demanda de calidad normal y la televisidn de alt 
defiiaicidn serdn realidad. Los abonados podrdn seleccionar desde su silldrz I 
pelicnla deseada, ya sea para su entretenimiento, educacidn o informuci 
Ademds podran efectuar las compras desde casa, juga~; etc. "I4 Y programas b 
demanda debido a La evoluci6n en el campo de las demandas, donde 
"videoconferencia ayudarri a la introduccidn del televiaje"15, asi como nuev 
servicios ganarin en importancia: "Son 10s servicios de multimedia que incluy 
10s componentes bdsicos del futuro servicio de banda ancha: voz, imagen, vide 
y datos"16. 

Corno persona con trayectoria de compromiso social y como estudioso 
ternas periodisticos, me preocupa enorrnemente el papel del receptorcuando 
ante si la posibilidad de acceder a cientos de canales cornunicativos. Arm 
Michkle Mattelart escriben: "Los individuos son actores determinadospo 
de las estructuras sociales. Del reconocimiento de esta determinacidn socia 
integracidn del determinism0 sdlo hay nn paso y esta fue unu de las razo 
suplementarias para que un gran nlimero de andlisis, escondi4ndose derrds 
axioma segdn el cual la cultura de masas tendria un efecto masivo de dominac 
y de alineacidn, s~ibestimaran la eventual complejidad del momento de 
recepcidn "17. Y el receptor puede quedar en previsible protagonists o ser sencil 
mente un consumidor. Si hasta hoy el mensaje periodistico tuvo receptores seg 
las posibilidades tkcnicas, en el devenir condicionado a nuevos soportes t 
gicos, ha deposibilitarse el abaratamiento de 10s materiales de uso y recepc' 
quenoquedeel acceso a loscontenidos y continentesperiodisticos paraelprivile 
de unos pocos, es decir de aquellos que puedan pagar tecnologfa, toda vez que 
par hoy asf esti ocurriendo. Mis cuando esa posibilidad venidera pudiera propo 

l4 VAN LANDEGEM. T.; PRYCKER, M. de y VAN DEN BRANDE, F: "2005: una visi6n de la re 
del futuro" en Co#tuniaacioner elictricas, n" del tercer trimestre de 1994, con edici6n en Pari 
por la cmpresa Alcatel, pigs. 231-240. 

l5 Ibidem. 

l6  ib. 

" MATIXLARD, Armand y MichBle: "Las Medios: &cia la sabermia del consumidorY en 
Co,nunicnci6n Socialflenciencias, Fundesco, Madrid, 1996, pigs. 207-214. 



cionar desequilibrios dentro del orbe occidental porno utilizar ya las palabras de 
mayor desigualdad entre paises ricos y pobres. En el caso del cable, si se fija un 
precio asequible, con posibilidades de pago dentro de una economia familiar baja, 
todos los ciudadanos podrin acceder por igual a la recepci6n de 10s mensajes y ser 
61 mismo el seleccionador, siempre que llegue todo por ese cable y que no sea 
contenido de una oferta selectiva. Si todo se produce por igual entre los habitantes 
de este espacio terricola, llegariamos par principio a una realidad demociAtica a 
travis del Periodismo, pues otra cosa seria posibilitar a1 receptor la informaci6n 
necesaria de q u i h  es qui6n detris de cada estructura productiva del mensaje 
periodistico parapoder tener 10s conocimientos necesarios a la hora de su elecci6n 
y asia travis deuna sociedad cableteada arribar aunademocratizaci6n periodistica, 
a1 menos aun principio deellopara despuis seguirprofundizando en laconvivencia 
y la tolerancia. 

CUADRO 1 a 

La svolwicls det ServiciD & Cable en Ebgaffa 
I 

I 

Hogarescableados lmillonesl 

Hogares conectados lmillonesl 

Penetraciun % 

Hogarescableadoslmillonesl 

lnversiones anualeslmillonesdeptas.1 

l8 El Cu~dro  est6 publ~cado en el n" 2 d r  Foco M e d ~ a ,  revtstv ya referenc~ada en notas mtet!ares,  
tomando coma fuenre a Prlce Waterhouse 
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1995 

0.9 
135 

15 

I 
i 

1995 

0.15 

6.750 

1996 

1.5 
285 

19 

1996 

0.6 

27.000 

Nuevosabonadoslmilesl 

lngresosporenganchelmillonesdeptas.l 

lngresosporabonos1millonesdeptas.l 

Mercadototalestimadolmillonesdeptas.1 

1997 

2.3 

530 

23 

115 

1.150 

8.550 

9.700 

3 

300 

5.100 

5.400 

1997 

0.8 

36.000 

1998 

3.2 

865 

27 

245 

2.450 

15.900 

18.350 

1998 

0.9 

40.500 

1999 

4.2 
1.260 

30 

335 

3.350 

25.950 

29.300 

2000 

4.9 
1.765 

36 

1999 

1.0 

45.000 

2000 

0.7 

31.500 

395 

3.950 

37.800 

41.750 

505 

5.050 

52.950 

58.000 


