Prologo

al Equipo de Investigacion de Andlisis y Técnica de la Informacion! con un

titulo tremendamente sugerente, sugestivo -Espacio y Tiempo Informati-
vos- tiene hoy el lector en sus manos. Un libro capitular, donde no todos los que
publican en el mismo son integrantes del indicado colectivo universitario, lo cual es
grato por cuanto no supone de cendculo cerrado, sino exponente de talante de
vertebracion realista.

U n nuevo gjemplar de la Coleccién "Pliegos de Informacidn, perteneciente

El contenido de 1aypdginas siguientes no sélo servird al estudioso de temas
informativos sino al ciudadano que es seguidor habitual o esporadico de los Medios
de Infomacidn, ya que éste "en materia de comunicacidn, tiene derecho a saber, a ser

'En los momentos de escribir este Prélogo, fechado al final, el Equipo de Investigacién de Andlisis
y Técnica de la Informacidn, constituido en el seno de la Universidad de Sevilla, en 1991, como
ya se indicaban en la nota 1 del Prélogo escrito para el volumen 2 de esta misma Colecci6n, estd
formado por (indicados por alfabético de apellidos y primero los doctores) José Manuel Gémez
y Méndez, Juan Luis Manfredi, Pastera Moreno Espinosa, Manuel Ponce, Ramdn Reig, José
Alvarez, Mariano Belenguer, Francisco L. Cordoba, Teresa Garrido y Antonto Lépez Hidalgo.




informado y a buscar libremente cualquier informacion; tiene derecho a transmitir a
los demds la verdad, tal como la concibe, y derecho también a discutir, pues la
comunicacidén debe ser un procese abierto de respuesta, reflexién y debate. Cuande
la comunicacion pasa a ser un proceso socialmente organizade, corresponde al
individuo una doble funcién: comunica por su propia cuenta y, ademds capta
mensajes. Normalmente, se le considera consumider de un producto cuye contenido
tienc que aceptar incondicionalmente"®. Concreta cf profesor Buceta que una de las
realidades de nuestro derredor "es la abundancia de instrumentos de informacién y
comunicacidn, asi como la cantidad y variedad de informacion que recibimos cada
dia. Prensa, radio, televisién, libros, publicidad, nos rodean por doquier. Parece casi
imposible pensar, hoy, en hombres, en nuestro mundo occidental, al menos, que no
reciban informacion a través de alguno de cstos instrumentos”™.

La ubicacion de los acontecimientos y el instante de los hechos son preocupa-
ciones de todo periodista porque sabe que al ser humano le atrae la realidad y necesita
la precisién de la noticia en su mds exacta pulcritud. Bl hdgame presente toma hoy
tangibilidad informativa de plenitud inmensa, cuando quizds la prontitud de la
transmisién periodistica es posible al segundo de producirse la noticia debido al
desarrollo global de Ja sociedad con un basamento puramenle tecnolégico y no
racional, es decir no valorable para autoestima sine dependiente del control y
encauzamiento de los mensages, a través de un mds rdpido transmitir mfomativo donde
la prontitud -a veces- no nos deja distinguir y asimilar los mensajes produciéndonos
elementos de agresividad no medidos por nuestra percepcidn inmediata. El investi-
gador Manue!l Alonse sefiala: "La nutrida y creciente circulacién de mensajes
visuales vy audiovisuales a lo largo de este siglo ha trastocado formas de relacion,
hibitos sociales, métodos de penetracidn ccondmica e wleolégica y sisternas de
elaboracidn, difusidn y uso de informaciones. Todo cllo ha despertado un fuerte
despliegue de miradas y reflexiones en torne al hecho comunicative e informacional
global de la sociedad interconectada, con el fin de preveerse, por doquier y en la
medida de las circunstancias de cada cual, de instrumentos que permitan elaborar
unos minimos criterios para tomar posturas y emprender acciones anfe la nueva

coyuntura™t,

Justino Sinova, con afios de profesidn ejercida y ahora de docencia en la
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formacidn de futuros periodistas, escribe: "La informacion no pertenece ni al Poder,
ni a los empresarios, ni a los periodistas. Es asi porque la informacién es de los
cindadanos, es un valor social, porque son ellos, los ciudadanos, los titulares del
derecho a la informacién que, concretamente en nuestro caso, reconoce y protege la
constitucién"®, Y afiade: "Los gobernantes demdcratas han entendido que la demo-
cracia, la sociedad de las libertades, se basa en la existencia de una Prensa fuerte,
independiente, responsable, enfrentada a veces al poder politico y a los distintos
poderes o grupos que actian en la sociedad"®. El Profesor Delich manifestaba en e}
transcurso de su exposicién en el Seminario denominado "Comunicacién y Politica:
Jhay un lugar para la politica en la cultura medidtica?" y celebrado en la Universidad
argentina de Cordoba: "La falta de comunicacion adecuada sobre los acontecimien-
tos y sus lecturas, ingresa como insumo de dos problermas, uno inmediato y el otro
mediato. En términos inmediatos, el problemade la accidn racional, insuficientemente
abastecida de datos, como para optimizar la decision; en términos mediatos, la
informacidn escasa, sesgada o irrelevante condiciona la elaboracion de la autoimagen
colectiva. De un modo axiomdtico se pucde establecer que una accién estard
racionalmente disponible y viceversa. En el segundo caso puede postularse que,
cuante mayor es la informacion (cantidad y calidad) la autoimagen social es menos
enajenada"”,

En todo el proceso de temporalizacidn periodistica siempre condicionara las
pautas laborales y las tomas de decisiones porque no se ha de olvidar que el transmitir
informacién bien por papel impreso, por radio o por televisién como canales
tradicionales, es un ¢jercicio de elaboracién de un producto que tiene como resultado
final un periddico o un espacio informativo audiovisual que se compra -con conte-
nidos publicitarios- o que se ve/oye con soportes publicitarios en sus inicios/finales
o dentro del mismo tiempo y espacio. Desde que el tema noticiable es en si mismo
tratable informalivamente hasta ese instante de consumo por el individuo existe todo
un ritmo laboral que es la fase de produccidn, en la cual solamente podrdn intervenir
profesionales que conozcan a fondo el Periodismo en su dimensiones de Contenido
y Continente, Ahora cuando cada dia se habla mds de la tecnologia en el proceso de
laInformacién y su impacto social de la Comunicacién, cuando tode ciudadano puede
escribir en un periédico o Henar los tiempos periodfsticos de radio y televisidn,
haciendo que todo el contenido no sea de procedencia periodistica sino redactado
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por personas no periodista, es cuando mds hace falta el periodista pues su profesién
serd necesaria para dar forma, elaborar, en si producir la informacién. El profesor
Manuet Lopez indica: "El periodista es una profesion de futuro gracias a las Nuevas
Tecnologias de la Informacidn, aunque siempre serd un reto peligroso para la libertad
de informacidn la creciente creacién de poderosos grupos de comunicacién que
tienden a concretar recursos v canales en pocas manos™®. Bl periodista Luis Marfa
Ansén ha escrito: "No se necesita ser periodista para escribir en un periédico, sino
para dirigirlo y hacerlo, para decidir sus contenidos, para asumir ante la sociedad la
grave responsabilidad de lo que se‘publica y come se publica”®.

Ellector, come decfamos al principio, bien estudioso o sencillamente atraido por
los temas informativos, podrd encontrar en paginas siguientes ocho capiiulos que

tratan monogrificamente sobre temas que hemos reflexionado en estas lineas que
sirven como Prélogo al presente vohunen,

Dr. José Manuel Gomez y Méndez

Universidad de Sevilla, enero de 1996.
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