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Resumen

“Clan” se presenta como una web infantil impulsada por Radio
Television Espanola creada con el objetivo de ofrecer, a través de las pantallas individuales y de manera
segura, una seleccion de los mejores contenidos infantiles emitidos por la TVE; un lugar interactivo

pensado para la participacién de los mas pequefios y comprometido con la alfabetizacion audiovisual en la

red.

En dicha web no solo se exponen contenidos audiovisuales propios de una programacion infantil, sino que
incluso se proponen diversas actividades las cuales implican una actuacion directa por parte del nifio en una
comunidad, la “Comunidad Clan”, a la que solo los pequefios tienen acceso y donde éstos cobran
. . . . S . . . . ,
protagonismo mediante el intercambio de experiencias, juegos, informacion e impresiones, ademas de
fomentar una interacciéon tanto web como personal entre cllos. Con este espacio, la cadena publica
mantiene su apuesta por contenidos infantiles de calidad y refuerza su compromiso, como servicio ptblico,
por una cuidada programacion de confianza para padres y educadores. Una programacion basada en la
transmision de valores que mezclan la diversion y el entretenimiento con contenidos didacticos y e-

ducativos.
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Es en este contexto donde RTVE crea un espacio web al que el nifio puede acudir para tener un contacto

directo con sus personajes favoritos desde un prisma educativo y ético.
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Abstract

“Clan” is presented as a child-driven Web Radio Spanish Television created to provide, through individual
screens and safely, a selection of the best content for children issued by the TVE, a place designed for

interactive participation by smaller and committed to media literacy in network.

At this site will not only expose themselves audiovisual content of children’s programming, but even
suggests a variety of activities that involve direct action by the child in a community, “Community Clan”,
which have only small access and where they take center stage through the exchange of experiences, games,
information and impressions, and to encourage interaction and personal web as between them. In this
space, the public broadcaster remains committed to quality children’s content and reinforcing its
commitment as a public service, by a careful scheduling of confidence for a parents and educators.
Programming based on the transmission of values that mix fun and entertainment with educational content

and e-ducato.

It is in this context that creates a website RTVE that the child can go to have direct contact with their

favorite characters from an educational and ethical prism.
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Introduccion

Los nuevos usos de Internet, ademas de ofrecer infinidad de posibilidades y promover la sociabilidad,

pueden Hegar a ser una importante fuente de riesgo para los usuarios.

os peligros de exposicion aumentan cuando son los menores quienes se sientan frente a las pantallas; vy es
Los peligros de exp q p ;Y
que cada vez es mas temprana la edad con la que los nifios empiezan a tener contacto con la red, siendo por

ello por lo que se han de desarrollar medidas mas austeras que apoyen un uso mas seguro.

Desde siempre, la television ha sido el medio que mayor porcentaje de audiencia ha captado en lo que al
consumo de programacion animada se refiere, pero actualmente tales contenidos se ofrecen de muy

diversas formas y en diferentes formatos, y todos ellos bajo la definicion de animacion. Se ha de alertar pues
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sobre determinados espacios animados que bajo la apariencia de contenidos de caracter infantil son
destinados a un publico mas adulto; se han de mencionar al respecto titulos como American Dad, Padre de
familia o South Park los cuales banados de un caracter bien agresivo y/o sexista, son expuestos en la parrilla
televisiva en horarios de mayor audiencia infantil. El riesgo radica en que el consumo de éstos provoca la
admiracion e identificacion del nino con los personajes, llevandolos a su terreno mas intimo, imitando e
interpretando los comportamientos y actitudes de los mismos como lo realmente valido y existente. Pero
es en la television estatal espanola, y en contraposicion con las cadenas privadas, donde la agresividad
animada queda controlada mediante programas infantiles cuidadosamente estudiados segln el target al que
son dirigidos. La capacidad de idolatria despertada en el nifo, le lleva al deseo de una interaccion directa
con sus personajes favoritos y una participacion en sus escenarios; con tal motivacion recurren al consumo
de dichos espacios en la red haciendo uso de las facilidades que proporciona la television a la carta cuando

no encuentran en la television el producto que quieren consumir en ese preciso momento.

El portal web que aqui se estudia, traslada a la red los contenidos emitidos por TVE en sus diferentes

canales. “Clan” se dibuja como un canal infantil con el objetivo de fomentar contenidos basados en la

amistad, la colaboracion, el respeto y el compromiso con el medioambiente, evitando un material
) ) P y P )

persuasivo a la par que nocivo. De hecho, resulta interesante destacar la escasa presencia de publicidad

hallada, a excepcion de la promocion de la revista mensual del mismo canal, evitandose pues la incitacion al

consumo que ¢sta puede ocasionar en los menores dado su poder de persuasion.

La estructura de la pagina esta conformada, en su mayoria, por episodios completos de los titulos

televisivos, ademas de juegos interactivos, concursos y noticias de interés para los nifos, incluso una red

social adaptada a las necesidades de padres e hijos http://www.rtve.es/infantil/ (2009). Dicho espacio se
entiende como una amplia ventana abierta al acceso y a la libre circulacion del infante, siendo a su vez un
clic controlado por sus padres. Toda una red de control en la que los tutores contaran con espacios en los
que poder exponer y resolver, de manos de la defensora del menor, sus dudas acerca de lo que consumen

sus pequenos.

Objetivos

Tomando como base el binomio infancia-educacion, como el dio protagonista de los usos de las nuevas
tecnologias, la pretension de este estudio es analizar el modo de representacion de las series animadas
infantiles como espacios de entretenimiento aptos para un publico infantil carente de una perspectiva critica
que le permita diferenciar la realidad de los contenidos puramente ficcionales; se desarrollara pues, un
analisis que evidencie el compromiso de RTVE con contenidos audiovisuales de calidad siendo por tanto, el

portal “Clan” objeto del estudio.

El término calidad en el ambito audiovisual es de dificultosa definicion dada la subjetividad de su caracter.
Se trata de un concepto multifactorial que aunque posee una serie de parametros y principios comunes, se
caracteriza por la ausencia de consenso en torno a su definicion. Para la realizacion de este trabajo,
entendemos la calidad en la programatica de animacion como la no inclusion de escenas o mensajes en el
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discurso audiovisual que puedan perjudicar el desarrollo fisico, moral y mental del sujeto receptor,
fomentar el odio, el desprecio o la discriminacion. Productos televisivos que permitan estimular
positivamente la imaginacion siendo imprescindible la coherencia de cada contenido con la definicion global
del canal (Cebrian, 2004: 108); una programacion que reforzada por una franja horaria determinada
potencie lo educativo sin atentar contra los valores sociales, contenidos que dibujan, forman y enriquecen a
la vez el capital cognitivo del nifio, sus actitudes aprendidas y aprehendidas, y sus facultades potenciando las
relaciones sociales e interpersonales. Espacios dirigidos a nifos en los que se cuenten historias mediante un
buen guion y adecuada utilizacion del lenguaje, se extraigan moralejas con las que el infante aprenda
lecciones morales, produzcan la interactividad de algin modo con la audiencia y potencien las conductas

pro-sociales en detrimento de la violencia en cualquiera de sus grados.

Para comenzar a dar sentido a todo este entramado, en primer lugar se ha de definir el objeto material que

ponga en pic la idea central; el proyecto se hallara imbricado en el ambito de la comunicacion audiovisual

de donde se extraera una serie de conclusiones que verifiquen o refuten la hipotesis de partida sustentada

sobre estas palabras: corroborar el compromiso de RTVE por una e-ducacion audiovisual de calidad. Pero
, . . . , . .

mas concretamente, y como objeto formal del estudio nos centraremos en el género de animacion, en la

emision de series televisivas ahora proyectadas a través de la web y a las que los mas pequefios dedican parte

de su tiempo libre.

Marco teérico

El contenido audiovisual es considerado como un potente recurso didactico, las imagenes con su ingente
capacidad de persuasion penctran en el nifio enriqueciendo su capital cognitivo, por ello, habria que
aprovechar esta cualidad para transmitir a través de ellas mensajes educativos con los que el ptblico mas

infantil construya una realidad.

Dada la variabilidad de medios, se ha de tener presente que el relato enunciado es transmediatico, un

mismo contenido puede circular por diferentes soportes audiovisuales siendo el medio on-line el que
. - . . , . . ,

mayor riesgo entrafia, por lo que no se debe olvidar el interés que despierta el medio en el que este se

emite como principal objeto de estudio en la recepcion del mensaje.

La aparicion del medio red, ha traido consigo la implantacion de un nuevo ecosistema mediatico
revolucionando todo lo establecido hasta ahora en el ambito de la ecologia de los medios, asi como el modo
en el que los individuos nos relacionamos con éstos. Seglin sostuvo Calmon Alves, “estamos pasando de los
medios de masas a la masa de medios. Pasamos del sistema media-céntrico al yo-céntrico, donde el
individuo se transforma en un microorganismo al tener el poder de comunicarse, de intercambiar

informacion, de redistribuir...” (Elola, 2010).

Como en su momento apuntara Mcluhan, “cl contenido de cualquier medio o vehiculo es siempre otro
medio o vehiculo” (1969: 22). Pero Internet supera esta realidad: mas que el contenido del medio anterior,

Internet incluye los contenidos de todos los medios antecedentes. Es este factor el que justifica su éxito,
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pues si “la hibridacion de medios libera gran fuerza o energia como la fusion” (McLuhan, 1969: 67), cuanto
mas grande sea el nimero de formas que se funden, mas alta es la energia producida y, por tanto, mayor es

el atractivo para los seres humanos (Canavilhas, 2011).

Con la migracion de los contenidos televisivos a la red, se desdibujan las fronteras y se amplian horizontes
en lo que al acceso y uso de los contenidos se refiere en pos de una e-democratizacion del conocimiento.
Anteriormente, cuando solo existia la television como medio masivo, el espectador se adecuaba a la
imposicion televisiva para el consumo de unos contenidos ajustados a una determinada franja horaria, ahora
en cambio, los usuarios de Internet acceden a los productos audiovisuales en el momento o situacion que
mas les convenga. “La convergencia, implica un cambio tanto en el modo de produccién como en el modo
de consumo de los medios” (Jenkins, 2008: 26-27); por ello, y por la facil accesibilidad a los contenidos, en
la red han de implantarse medidas de control incidiendo de un modo acentuado en los productos

destinados a los usuarios mas jovenes.

Quienes vinieron al mundo con la revolucion tecnologica bajo el brazo, también conocidos como “la
generacion Einstein”, se desenvuelven en una nueva ecologia cultural, en la cual las comunicaciones
digitales observan un rol protagonico en la formacion de la percepcion y la comprension de la realidad
(Islas, 2009: 30), de ahi el interés por hacer un estudio de la animacion, en este caso web, entendida como
el producto primero que pone en contacto al nifo con los medios audiovisuales, “la cuna desde donde se
forja una determinada conciencia social, la base de la que nace una nueva sociedad y en la que se desarrollan
muchos de los productos que resultan ser nocivos para el crecimiento de una comunidad influenciada por
lo representado a través de los medios” (Sanchez-Labella Martin, 2010: 5), y a partir de los cuales
interioriza lo que ve de la mano de un personaje animado con el cual se identifica considerandolo como un
idolo a seguir. “El receptor toma la historia narrada como un plano simbélico a partir del cual confecciona
sus conflictos internos y proyecta el espacio representado sobre su cotidianeidad” (Sanchez-Labella Martin,
2010: 28). Por tanto, RTVE, tomando como trampolin las nuevas tecnologias, se presenta como un filtro

educativo que atina el entretenimiento y la educacion infantil en un nico producto.

Como estudio precedente al que ahora se redacta y en relacion al tema que en estas paginas se expone, la
Doctora Melgarejo Moreno y la Doctora Rodriguez Rosell, en su articulo “Las nuevas tecnologias y los
menores: analisis de las paginas web de los canales tematicos infantiles de television digital” (Melgarejo y
Rodriguez, 2010) dieron importancia al surgimiento de las nuevas aplicaciones web provenientes de
canales infantiles televisivos los cuales buscan en este nuevo medio mantener su audiencia y evolucionar
con ella. Como muestra del estudio se analizaron las paginas web de los principales canales tematicos de
television infantil como Disney Channel, Kidsco, Playhouse Disney, Disney Cinemagic, Nick, Boomeran,
Clan TVE, Cartoon Network, Jetix y Baby Firt, las cuales fueron sometidas a un analisis de contenido para
obtener conclusiones, en este caso, sobre los elementos y recursos multimedia utilizados en este tipo de
espacios con los que los nifios interactuaran y mantendran un contacto directo. El estudio concluye
exponiendo que “la nuevas tecnologias han permitido aunar bajo un mismo entorno educacion,

entretenimiento e informacion permitiendo al menor acceder a un tipo de informacion mas global y
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completa, donde se unen la fuerza de la comunicacion visual, la sonora y el texto escrito bajo una misma

finalidad: mantener al usuario entretenido e informado” (2010: 12).

Por su parte, se ha de destacar otro de sus trabajos, “La calidad como consecuencia de una buena
segmentacion de edades en la television tematica infantil: ‘Playhouse Disney’ y los contenidos preescolares”
(Melgarejo y Rodriguez, 2010). En ¢l, tras analizar una muestra de 48 series infantiles con una emision de
18 horas de programacion continuada y sin apenas interrupciones, tratan de valorar dicho espacio como
apropiado para el uso y consumo infantil. Para ello, establecen como variables esenciales la variedad de los
contenidos, la segmentacion de la audiencia y la adaptacion de éstos en funcion a la edad del menor, ast
como la manifestacion de ciertos aspectos formativos que desarrollen la personalidad del menor
fomentando valores como el amor, el respeto, la solidaridad... sean éstas pues, las variables definitorias
para definir a “Playhouse Disney”’como un buen canal de television infantil. Aunque en dicho estudio no se
trabaje exactamente con las mismas variables que nosotras mas adelante expondremos, si se puede
adelantar un dato de relevancia, y es que en ambos se expone y concluye que el ciento por cien de las
series animadas expuestas y analizadas, tanto en “Playhoyse Disney” como en “Clan”, son de
entretenimiento, coincidiendo en que formacion y educacién no estan refidas con este parametro

considerandose por tanto, como la variable indispensable para una producciéon de calidad.

Ahora bien, traspasando fronteras y cubriendo el territorio internacional se ha de sefialar un estudio
realizado en Chile y llevado a cabo por el Consejo Nacional de Television de Chile en el afio 2002. En uno
de sus apartados se refleja la calidad de la programacion infantil tras un analisis de determinados programas
de la totalidad de los canales de la Television Abierta de la Region Metropolitana. En este caso, se tomaron
como parametros de calidad del audiovisual los siguientes criterios: la ausencia de contenidos de violencia,
ausencia de contenidos sexuales inapropiados para los menores, ausencia de un lenguaje grosero y/o
descalificador, presencia de contenidos educativos (cognitivos, socio-emocionales, informativos y/o
corporales o de actividades manuales). De todos estos parametros se concluy6 que tan solo el que hacia
alusion a la ausencia de contenidos sexuales inapropiados para menores de edad se cumplia, el resto en

mayor o menor medida eran quebrantados (Consejo Nacional de Television de Chile, 2002).

Como asi senalara Victoria Tur en su comunicacion “La medida de la calidad en los contenidos
audiovisuales en television destinados al target infantil” (4-12 afios). Un estudio retrospectivo”, la
conceptualizacion de la calidad audiovisual dirigida a nifios tiene unas constantes comunes y una serie de
elementos que cada pais particulariza con el fin de acomodar el modelo a su realidad social. “En el caso de
Espafia, expone, se esta trabajando para disefiar un modelo que no excluya ninguna variable que pueda
intervenir en la configuracion de la calidad [...]vislumbraremos cuatro dimensiones imprescindibles para
acometer el estudio cientifico de la calidad de lo audiovisual dirigido a nifios: el estudio de la oferta, del
consumo, el estudio del grado de cumplimiento de la regulacion existente relacionada con la proteccion de
la infancia en television y el grado de entretenimiento suscitado, incorporando en este Gltimo punto, la

opinion del propio target sobre lo que se oferta” (Tur, 2003: 325).
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Estamos inmersos en una sociedad multimediatica en la que no somos totalmente conscientes de los
incipientes cambios que se van produciendo en lo que a la evolucion de los mass-media se refiere. En
cambio, la generacion mas joven crece al mismo ritmo que lo hacen las tecnologias, desarrollandose a la
par en sus usos y aplicaciones. Se trata pues, de una generacion “aparentemente hipercomunicada — que lo
puede ser, al mismo tiempo, hipocomunicada” (Aguaded, 2011: 8), independiente y autodidacta de una r-
educacion referida al consumo de los contenidos expuestos y el posterior aprendizaje que de ellos se pueda
obtener. Es por ello por lo que “hay que educarles en el uso critico de estos medios, haciéndoles
conscientes de sus riesgos, descubriendo sus potencialidades creativas, haciéndoles apropiarse de sus
lenguajes y discursos, porque solo en la medida que asi lo hagan, podran vivir su generacion interactiva
como sujetos activos, conscientes de su realidad” (Aguaded, 2011: 8). La red, sobre todo en su funcion
televisiva donde los limites son indescriptibles, puede “alejarnos del auténtico acto pedagogico y sustituir el
auteéntico magisterio” (Pérez, 2005: 275) vehiculando al nifio hacia una corriente de ideologizacion
impuesta y manipulacion propia; por ello era de reclamo la unificacion de las televisiones en funcion al
Codigo de Autorregulacion sobre Contenidos Televisivos e Infancia de 2004, mostrando su compromiso y
participacion, y llevando por bandera una e-ducacion, en este caso referida a la animacion. Atn asi, y
aunque la mayoria de las televisiones nacionales aboguen por ello, son notables las diferencias existentes en
cuanto a contenidos animados entre las cadenas publicas y privadas nacionales. Tanto es asi que TVE para
atender las demandas de entretenimiento de su publico, ha puesto al servicio de éstos un canal tematico
infantil, tanto en el medio televisivo como en el medio web, aceptado como refuerzo complementario del
primero, en pos de la fidelizacion de la audiencia desarrollando por ende nuevas posibilidades tecnologicas
atrayentes para los usuarios, como la interactividad, y aportando nuevos dispositivos como la posibilidad de
insertar la aplicacion “Clan” en teléfonos moviles, copando ast casi el 90% de los recursos integrados entre
videojuegos, foros, concursos..., ademas de la gestion de nuevas estrategias de mercado con el fin de
mantener el disfrute de los recursos que ya eran rentables en los canales analogicos y engrosar asi el
ntmero de usuarios cada vez menos presentes en el espectro radioeléctrico, y mas activos en las “ondas
digitales”. De hecho, seglin se viene constatando, el consumo de visionado televisivo ha disminuido hasta
20 minutos en aras de un mayor consumo en Internet, telé¢fonos moviles o videojuegos como nuevos

medios portadores de ocio, diversion, educacion y entretenimiento (Melgarejo y Rodriguez, 2010).

Metodologia

Para presentar conclusiones a la hipotesis planteada, se llevara a cabo una metodologia cuantitativa basada
en el analisis de contenido a partir del cual se intentaran extraer los perfiles e-ducativos de las series

animadas de la Television Pablica Espanola.

Para ello se tomara como muestra las series expuestas en la web, las cuales seran clasificadas en funcion de
cinco variables establecidas como esenciales y fundamentales para que se dé una programacion de calidad;

se habla pues de constantes inmersas en:
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® cl entretenimiento entendiéndose como productos que en detrimento de ser informativos poseen la
caracteristica de atraccion en el nifio, espacios ociosos que permiten el descubrimiento de
experiencias a veces mediante juegos, y generalmente a través de historias potenciando en éstos

diversion y por ende, el deseo por ver el programa.

® lo puramente educativo, series donde sus protagonistas mediante juegos, metaforas o por medio de
una comunicacion directa y explicita con los espectadores los hace participes del desarrollo de una
trama en la que se exponen contenidos relacionados tanto con el enriquecimiento personal, cultural
como cognitivo del nifio; se busca que éste adquiera nuevos conocimientos y potencie los que ya
posee, sintiéndose a veces imbricados en el mismo contexto que su personaje animado favorito, lo

cual despierta la atencion e interés en el menor.
® laigualdad de género en cuanto a acciones llevadas a cabo por los personajes
® signos de lucha, asi como el uso de armas entre personajes
® la potenciacion de valores tanto sociales como éticos

El motivo de clegir tales variables es de caracter subjetivo pues consideramos que, a grandes rasgos, todas
cllas conforman los pilares fundamentales de lo que se concibe como programacion de calidad. Entiéndase
ésta como una programacion que entretiene, educa y muestra valores sociales a través de quienes se
convertiran en idolos de los mas pequenos, personajes a los que imitaran o tomaran como referente en el
que es considerado por Sanchez-Labella Martin como el producto primero que pone en contacto al nifo
con la television, un medio creador y portador de un ambiente cultural y simbolico del que cada vez
dependen mas personas para la formacion de sus conceptos sobre la sociedad y el mundo real (2010: 6).
Por su parte, cuando en un producto animado reina el androcentrismo o la diferencia de acciones entre
género, asi como la violencia, el infante se alimenta televisivamente de contenidos nocivos a la par que
atractivos por lo utopico de la accion y consecucion de objetivos. Por todo ello, y para comprobar qué tipo
de productos se presentan en “Clan” como espacio consumido por sujetos que van perfilando sus realidades
a través del medio que mas empatia les causa, es por lo que se plasman tales variables a modo de medicion

porcentual del tipo de animacion representada.

El corpus estudiado consta de 78 titulos animados en aplicacion multimedia. No existe un motivo concreto
de seleccion pues dicho numero es el total de series que “Clan” expone en su portal. En el momento del

e , ~ . . .
analisis éstos eran los titulos presentados, pero se ha de sehalar que con cierta frecuencia se van incluyendo
otros nuevos, lo cual dinamiza y enriquece la web. “Scan2go”, “Jorge de la Jungla”, “Lazy Town Extra”,
t 1 1 d 1 b. “Scan2go0”, “ de 1 la”, “Lazy T Extra”
“Clanners”, “Caillou”, “Pokémon Advance”, “Bob Esponja”, “Los Cazadorks”, “Gawayn”, “Berni”, “El
tiovivo magico”, “Pocoy6”, “Las canciones de los Lunnis”, “Sanda detective de cuentos”, “Batman”,
om uggington ucea os Hermanos Koala 0s cachorros ormiti. Los senores

‘(G bby”, “Ch gg gt ”, ‘(B Olly”’ “L H K 1 ”’ “L h ”’ “G t L
de la naturaleza”, “Noddy”, “Todo es Rosie”, “Pat el cartero”, “Metajets”, “Las tres mellizas”, “Vipo. Las
aventuras del perro volador”, “Dora la exploradora”, “Asha”, “Lunaticos”, “Tom y Jerry”, “Arthur”,
“Lunnipedia”, “Lunnis”, “;Qué hay de nuevo Scooby Doo?”, “Nouky”, “Harry y su cubo de dinosaurios”
P ) » L ¥ y ) Yo Yy )

“Lobezno y los X-Men”, “Codigo Lyoko”, “Rally Mckay”, “Angus & Cheryl”, “Pop Pixie”, “Fantastic Nika”,
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“Jim Jam Sunny”, “Club Pizzicato”, “Hero Kids”, “Dougie se disfraza”, “El jardin de los suefios”, “La liga de
la justicia”, “Martin Matin”, “Elements”, “Super Hero Squad”, “El btho”, “Lola y Virginia”, “Pit y Kantrop”,
“Mascotas Papanatas”, “Iron Kids”, “Las aventuras de Marco Antonio”, “El espectacular Spiderman”, “Duck
Dodgers”, “Shuriken School”, “Winx Club”, “Iggy Arbuckle”, “Tom, Edebits”, “Caracolimpicos”,
“Bugwatch”, “Pequefia Princesa”, “Baby Looney Tunes”, “10+2”, “El Clan de los Titirimtsicos”,
“Conciencia2”, “El festival del Clan”, “La Bola de Cristal”, “;Para qué sirve un oso?”, “Eurovision en Clan”,

“Los DaVincibles” y” Zorro, Generacion Z”.

Para poder llevar a cabo la categorizacion de cada uno de los titulos, se procedi6 al visionado de tres
capitulos por cada una de las series expuestas. El motivo de analizar dicho nimero concreto se fijo con el
fin de conocer el objetivo de la serie asi como el desempeiio de las funciones de los personajes principales
que la protagonizan. Con dicho visionado se pretende la realizacion del analisis de contenido tanto de su

contenido, valga la redundancia, como de los personajes y acciones representadas.

1. Resultados obtenidos

Siendo la muestra de los 78 titulos expuestos el equivalente al cien por ciento del material expuesto, se
puede constatar que el total de la programacién proyectada es de entretenimiento (destinada a un target de
entre 6 y 13 anos), siendo un 37,17% puramente educativa (destinada sobre todo a un publico menor de
seis afios), un 74,35% de los titulos muestran igualdad de género en cuanto a acciones desarrolladas por sus
personajes, en un 14,1% se dan acciones de lucha evidente o uso de armas y un 20,51% del total del

contenido expuesto se muestra potenciador de valores sociales.
A continuacion se exponen los resultados en la siguiente gréfica de modo que resulte mas visual.

Figura 1. Variables definitorias de una programacion infantil de calidad en cuanto a sus contenidos.

@Valores sociales, morales, éticos...

80 1 BEntretenimiento
70 1
60 1 BEducativos
50 A1
40 A . ;
30 DOlgualdad de accion entre géneros
20 1
10 ﬁ 0OSignos de lucha y/o uso de armas
0 4
Vio. Val.

Entr. Edu. Gén.

(Los porcentajes extraidos podrian variar en puntos en_funcién del valor y/o la consideracion que cada analista otorgue a

las variables expuestas)
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Conclusiones

1. Tras la realizacion del estudio y la clasificacion de los datos resultantes, se puede corroborar la hipotesis
planteada. Bajo el amplio abanico de titulos animados, TVE cumple con pulcritud lo acordado en Codigo de

Autorregulacién sobre Contenidos Televisivos e Infancia.

2. La mayoria de los contenidos presentados en el portal “Clan”, revestidos de personajes animados, llevan
consigo un objetivo comun: crear un universo propio entre ninos y animacion como principales elementos,

con la finalidad de aportar informacion educativa y de entretenimiento.

3. Con la implantacioén de este nuevo espacio web, no so6lo se tiene a los nifos como objetivo primordial,
sino que de un modo mas indirecto a la par que esencial, son los padres los protagonistas puesto que se les
obliga a aprender el uso de las nuevas tecnologias para de este modo introducir a los nifios en un entorno de

entretenimiento saludable y en este caso, controlado por ellos mismos.

= Indoamacién pars padres - | =

€« C @ wivwrive.es/inla sfinformacian/ Sr il - e

Los mejores contenidos infantiles de L vg.es RTVE pa | Comtnetar | Ayusia

Portada Videosyjuegos FProgramacién Concursos Series BEUHE Mipigina

& trirar| Anpaarne ‘

FPortada padres  Configurar s cuentas de lus hyos Pregunlas recuenles  Informacién para padres

*Informacicn de interés para padres AR
Bienvenidos a vuesira seccion. En esla RTVE &= realiza ¢ primer estudio de uso
seecion las ultimas e disposilives mvikes con nifios en
sobne a5 senes nfantées de RTVE. nolicias Espafia
08 lerés y un pequefio ReCuerdo 8 1as
senes 08 1a Infancia de los padres y Ménica Carrelers, UNa joven Bustradon
madres de hoy en dia que triunfa en 1000 & mundo
Para cualquier consulla, opinion, Famosa y PLAN & unen para defender
sugerencla, no dude en contaclar con los denechos e Las niftas

nosolros en infantil itve@rive es

Lars aventuras de ‘Cualio amigos y media®
en el Pargque de B Retino

La fanidstica banda de Casi

4Qué tene que cambiar en & actual
modein edud ativo?

“Cualro amigos y medio” del aleman
Joac him Friedrichien en la Feria del Libro
o Madnd

Encuentro digital con los creasones de
“Los Pequectives y & Dr. Pesadila”

Joven llustradora que
dispositives moviles con triunfa en todo el mundo

nifios en Espafia Sus fl sido La E Juego coma derecho reconociao

4. Cabe senalar que los contenidos animados ofrecidos por Television Espanola tanto en el medio televisivo
como web, en su mayoria, se presentan como materiales propios de produccion espanola y europea; tras el
analisis de contenido pertinente, se observan contenidos carentes de violencia discriminatoria, psicologica
o sexista que a diferencia de las cadenas privadas y/o canales tematicos-web de las mismas con un

contenido mas americanizado y de procedencia nipona, exponen un material banado en tales vejaciones.

5. Pesc a hallarse la misma programacion animada tanto en “Clan” como en su homoénimo televisivo, se

instaura en la aplicacion web el uso de nuevas herramientas que permiten la interaccion del usuario con los
p que p
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contenidos, una aplicacion innovadora que gana adeptos e imposible de establecerse en los tradicionales

medios de comunicacion.

6. Tras el analisis de dicho estudio y siendo conocedores de que el entorno web esta abierto a multiples

posibilidades, se ha de considerar necesaria y fundamental, para un mejor consumo de contenidos on-line,

una primera alfabetizacion audiovisual en el nifio, entendiendo como tal, la educacion la mirada sobre
. . . . .

aquello que se le impone en la television, en un canal y horario determinado, para posteriormente gozar de

una adecuada alfabetizacion digital a partir de la cual el menor “estara entrenado” para buscar entre los

miltiples contenidos y aplicaciones de la red los productos mas adecuados.
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