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1. RESUMEN

Desde finales del siglo XX, Internet y las nuevas tecnologias de la informacion y de la
comunicacion han propiciado un nuevo escenario en el que el periodismo, gracias a la
inmediatez que proporciona la Red, ha buscado nuevas formas de comunicar, adaptan-
dose a un nuevo contexto y forma de escribir, leer, ver y escuchar las producciones pe-
riodisticas, reduciendo de manera continuada, drastica y sin opcién de retroceso la com-
pra de la prensa diaria en papel.

Las limitaciones que el periodista tenia para acercar al lector desde la prensa escrita la
noticia con la mayor celeridad posible, han desaparecido gracias a Internet y las nuevas
tecnologias, y han beneficiado la especializacion que permite al profesional ejercer el
oficio con la inmediatez que nunca antes tuvo el periodismo.

El periodismo se ha beneficiado también en la produccion. El periodista puede conver-
tirse en empresario sin que el aspecto econémico sea una barrera para la puesta en mar-
cha de un determinado medio de comunicacion.

Este Trabajo Fin de Grado pretende explicar como el periodista nunca tuvo, en la histo-
ria de la comunicacion, tantas ventajas para ejercer el oficio como las que proporciona
Internet.

Prensa escrita, Radio y Televisién son medios de comunicacion que pueden desarro-
Ilarse conjuntamente desde Internet sin perjuicio de la calidad periodistica. La clave esta
en la especializacion.

Las conclusiones nos llevaran a una situacion inmejorable para la realizacion y con-

feccion de un periodico digital que revela como la prensa diaria en papel no es la idonea
para el periodismo de hoy.

2. PALABRAS CLAVE

Prensa de papel, Periodismo en la Red, Ciberperiodismo, Prensa gratuita, Multimedia,
Mi equipo.



3. INTRODUCCION

Los conocimientos adquiridos durante los cuatro afios de formacion académica en el
Grado de Periodismo, en asignaturas como Tecnologias de los Medios Audiovisuales,
Técnicas Audiovisuales Aplicadas al Periodismo, Multimedia, Produccién Periodistica,
Redaccidn Periodistica en la Red, Innovacion Cibernética o Publicidad, han sentado las
bases para el desarrollo de este trabajo y han motivado ain mas la idea sobre las es-
trategias comunicativas que favorecen el trabajo del periodista en todas sus facetas en
Internet, para que el periodista multimedia sea, a la vez, editor y empresario de su pro-
pio medio de comunicacion.

Este trabajo (TFG) es el resultado del interés y experiencia profesional del autor que vio
en la Red la manera de emprender en Internet. La influencia que ha producido Internet
en las estrategias comunicativas se encuentran para algunos autores en plena evolucién
y desarrollo, sin embargo, el escenario comunicativo se establece en el mismo momento
en que Internet dio la posibilidad al periodista de comunicar y esto fue posible gracias a
las conexiones que las empresas de telecomunicaciones ofrecieron y que han ido evolu-
cionando a la vez que el usuario demanda productos y servicios con prontitud y calidad
y el periodista se adapta al cambio en beneficio de su trabajo y de las particularidades
propias del periodismo, ejerciendo el mismo en todas sus parcelas: prensa escrita, radio
y television.

Desde que en 1994 el Boletin Oficial del Estado se introdujera en la Red, ofreciendo
integros sus contenidos y poco después el Periodico de Catalunya estrenara Web, con-
virtiéndose en el primer diario espafiol con version electronica, la prensa no ha dejado
de penetrar en la Red de manera exponencial y ocupando el mayor sector de audiencia
de los Medios de Comunicacion.

Mas tarde aparecieron La Gaceta de los Negocios digital y Abc-e hasta que el 20 de
marzo de 1996 surge la primera publicacion on line espafiola sin referente papel,
hispanidad.com, al tiempo que arranca elmundo.es

Ese mismo afio, y coincidiendo con su vigésimo aniversario, El Pais pone en marcha su
edicion electronica. También en 1996 inauguran version digital Mundo Deportivo y
Expansion.

En marzo de 1998 comienza su andadura digital Cinco Dias, y poco tiempo después, El
Dia del Mundo (Palma de Mallorca), primera edicion regional de un diario de Madrid
disponible en la Red. En junio de 1998 Pablo Sebastian, periodista nacido en Cdrdoba,
funda Estrella Digital.

Es en los dltimos afios del siglo XX cuando a los periddicos digitales se suman los su-
plementos. Abc introduce en estos suplementos informacion cultural e informatica y
posteriormente el dominical Blanco y Negro. El Pais Digital sigue la misma senda e
incluye entre su oferta Ciberp@is.

Estos son algunos ejemplos de como el periodismo comienza su carrera hacia el ciber-
periodismo. Quince afios después la realidad muestra Internet como el medio mas com-
pleto para el periodista, que puede realizar el oficio desde todas las aristas que hacen



posible la profesién, sin necesidad de admitir las condiciones de la linea editorial que
pospone la independencia al interés ideoldgico o econémico.

En la actualidad, el periddico de papel ha pasado a ser un medio menos visto, leido y en
decadencia, frente a la prensa en Internet. Los avances tecnologicos han hecho posible
que en Internet la prensa conciba, audio y video, cronica y reportaje, noticia y opinion,
participacion y debate como un todo que ha cambiado la forma de entender el periodis-
mo desde su elaboracion hasta su consumo.

El debate sobre si la prensa de papel ha muerto, si llega a su fin, no es una apreciacion
transgresora que determine que la prensa de papel esté sucumbiendo ante la penetracion
de Internet cada vez mas vigorosa en los Medios de Comunicacion. El debate estd en
cuanto tiempo queda para que el periddico de diario deje de editarse tal y como se con-
cibe hoy.

Aln no se han delimitado de manera concluyente las propiedades diferenciales del pe-
riodico on line frente al tradicional en soporte papel, mas alld de la inmediatez de la
informacion y la interactividad, pero lo cierto es que cada vez existen mas cabeceras
que no se limitan a volcar en la Red su edicion del dia, sino que complementan su oferta
de contenidos apoyandose en las multiples posibilidades de la telematica.

Se buscan soluciones para que la prensa en Internet no acabe con la prensa de papel o
se oyen voces que dicen que no se ha encontrado la formula para que no ocurra. Sin
embargo, la realidad es que el periddico diario de papel cada vez tiene menos lectores.
No se pueden poner puertas al campo. Y menos a Internet.

La manera de hacer periodismo ha cambiado ya. Y lo ha hecho en favor del periodista
gracias a Internet. Conceptos como credibilidad, honradez, no son ajenos al periodista ni
se alejan de él. Estan siempre ahi. Pero la imparcialidad es imprescindible para hacer
periodismo y para ello es necesario cambiar la estructura de empresa periodistica y esto,
hoy, sélo se puede hacer en Internet.

El periodista dispone de todos los ingredientes para conseguirlo y debe tener conciencia
plena del significado que Internet como medio tiene para el desempefio de su profesion.
Si la imprenta multiplico el conocimiento, provocé una mayor impresion y difusion de
textos y a su vez propicio una larga etapa de proliferacién de periddicos, si el transporte
ayudo exponencialmente a su distribucion, hoy Internet posee todos los ingredientes
para superar esos hitos de la historia.

Es otra revolucion: la que evita el papel, la que da mayor inmediatez, la que hace al pe-
riodista verdaderamente independiente. Internet, como en su dia la imprenta multiplica-
ra el conocimiento, llega a cualquier rincon del mundo y su distribucion, ademas de ser
instantanea, es gratuita.

Vivimos momentos de transicion también en el periodismo y es comprensible que haya
roces cuando hablamos de prensa de papel frente a prensa digital. Son numerosos los
intereses especialmente economicos que chocan entre si.

El nuevo lector quiere prontitud y condensacion. Las noticias, opiniones o criticas, de-
ben adaptarse a las necesidades del lector que a la vez que demanda informacion veraz,
se ha acostumbrado a textos muchos mas cortos, dejando la lectura gruesa para pasar a
otras informaciones casi de manera simultanea.



La nueva forma de acercarse al periodismo es diferente a como se hiciera antes de la
revolucion de la informacion. Vivimos en un mundo superconectado. Cada mafiana, uno
de los primeros actos que hacemos es encender nuestro teléfono maévil o nuestro orde-
nador para supervisar, chequear las redes sociales o el correo electrénico.

El siguiente paso es el de consultar las noticias y asi, de manera metodica, un mayor
namero de personas realiza simultaneamente lo que se ha convertido en habito, casi en
un ritual que nos conecta, con independencia de pertenecer a una u otra generacion.

Aunque la generacion Z (nativos digitales) nacidos entre 1993-2004, también llamada
generacion digital, sean los individuos a los que se considere como méas normalizados
ante las Redes Sociales por haber nacido en pleno apogeo de las mismas, las anteriores
generaciones, es decir, la Y (generacion del walkman nacidos entre 1982-1992, genera-
cion X (nacidos entre 1970-1980, primeros individuos que manejaron la PlayStation
dejando atras los juegos tradicionales), incluso la GT (generacién tradicional), se ha
adaptado de manera precisa a las Redes Sociales, 1o que da valor a la nueva forma de
comunicacion que aparece con Internet.

Al hablar de Nativos Digitales, no podemos obviar que esta es una época en la que la
mayoria de la gente se ha acostumbrado a la vision simultanea de varias pantallas, a la
busqueda de multitud de datos que siempre estan disponibles a traves de distintos bus-
cadores. Entre esa generacion a la que hacemos referencia parece extrafio encontrar per-
sonas que usen correctamente un buscador, por lo que a veces, la ingente informacién
de la que se nutren termina por ser inadecuada al perderse en la selva de la informacién
gue supone conectarse sin manejar bien la Red.

Frente a los Nativos Digitales se encuentran los mayores de 65 afios a los que las Redes
Sociales les ha pillado por sorpresa. Sin embargo, cada vez estdn mas interesados en la
Red, se acercan a ella con curiosidad, pero también con cierto temor, que disminuye con
cursos en las llamadas "ciberaulas™ que les ayuda a familiarizarse con palabras como
email, web, messenger, twitter, whatsapp, etc.

Con ello la separacion que ha creado la aparicion de las TIC se reduce, impidiendo que
la brecha digital entre la GT y la Generacion Z se amplie, haciendo posible que la edad
no sea impedimento para favorecerse de las ventajas que ofrece el conocimiento de las
Redes Sociales cuyas relaciones virtuales permiten acercar a las familias aun cuando la
distancia geogréfica exista.

Las redes sociales han transcendido del entorno laboral, del grupo de pertenencia o de
referencia, para pasar a ser un grupo infinitamente mayor con el que se puede interac-
tuar, al mismo tiempo que criticar los mensajes con los ciento cuarenta caracteres de
extension maxima de Twitter y esto también ha de tenerse en cuenta cuando buscamos
la manera propicia de acercar las noticias, sabiendo que las Redes Sociales y la interac-
tividad que provocan son otra manera mas de entender porqué hoy la informacion llega
principalmente desde Internet en perjuicio de la prensa tradicional de papel.

Son multitud de Redes las que invaden hoy Internet que como medio favorece esta co-
municacion. Sin embargo, Twitter y Facebook son las redes que ocupan mayor espacio
y tiempo entre los consumidores comunicadores. Dicho asi, se podria extrapolar la si-
tuacion que se origina lo que en el libro Redes Sociales en Internet !, aparece en el pri-
mer capitulo que expresa cdmo en lo personal las redes se convierten en los bares del
ciberespacio donde pasar el rato con amigos y allegados, mantener conversaciones,
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buscar pareja o charlar de cosas banales. En este mismo libro, Noelia Garcia Estévez?,
escribe sobre como las Redes Sociales en su difusion y distribucidn buscan su publico:
se dice que ya no buscamos las noticias, sino que son ellas las que nos encuentran a
nosotros. Por eso es tan importante que el periodista sepa donde esta su publico, los
receptores del mensaje.

La historia del periodismo no sélo ha ido cambiando a medida que los avances tecno-
I6gicos han contribuido al desarrollo y evolucion de la humanidad sino que se ha adap-
tado a las circunstancias socioeconomicas y politicas de cada época. Si en el siglo XVI1I
el periodismo estaba en la esfera publica®, espacio donde se puede discutir libremente
de politica, y segun el propio Habermas este espacio se consigue mediante opiniones
plurales, discusion y medios para publicar dichas opiniones, hoy podemos trasladar la
esfera publica al &mbito de las Redes Sociales.

Los establecimientos o cafeterias del siglo XVI1I donde se discutia sobre lo que publi-
caban los periodicos de la época, o los bares del siglo XX donde se leia la prensa, son
hoy las Redes Sociales. El periodismo debe adaptarse a esta situacion contribuyendo
con la elaboracién de la informacién en Internet, el espacio donde se discute cada noti-
cia, opinién o suceso que la prensa distribuye a diario.

! GARCIA ESTEVEZ, N. (2012) Redes Sociales en Internet. Madrid: Universitas.

2 Noelia Garcia Estévez, imparte clases en distintas asignaturas de Periodismo y pertenece al
Grupo de Investigacion Andlisis y Técnicas de Informacion del Departamento Il de la Facultad
de Comunicacion de la Universidad de Sevilla.

$HABERMAS, J. (1989) The Public Sphere. En: Steven Seidman, Jirgen Habermas on Society
and Politics. A reader. Boston, Massachusetts: Beacon Press. (231-235). Esfera publica es el
concepto con el que el filsofo aleman Jirgen Habermas definid en 1960 el escenario donde se
puede conformar la opinion publica, abierto a todos los ciudadanos que se ocupan de los temas
de interés general, reunidos en libertad.



4. OBJETIVOS

El principal objetivo de este trabajo es adaptar el periodismo a la nueva manera de leer
el periddico que el usuario de Internet ha originado, con un producto que atraiga al ma-
yor namero de lectores y un lenguaje sencillo que proporcione informacién audiovisual.

Otro de los objetivos es hacer del periodico digital un medio de comunicacion sin inter-
vencion de grandes empresas, monopolios 0 agentes externos ajenos al periodismo.

Es fundamental entender que el periodista no debe esperar la noticia en una redaccion
en la que se fabrica un periddico que se leera mafiana. El periodista multimedia sale al
encuentro de la noticia, la elabora y la publica en el instante. Incluso desde el mismo
lugar donde se produce.

La especializacion para unir a los periodistas autobnomos, independientes, en una gran
empresa que parta de lo local hacia lo global seria otro objetivo. Lo local, por la cercan-
ia, permite un mejor conocimiento de los temas a desarrollar, maxime si se trata de una
parcela determinada: politica, sociedad, deportes, toros, cultura, educacién, economia,
etc., (especializacion).

Entre los objetivos es de gran importancia conseguir que la publicidad sea, medio
econdémico que haga viable el periodico digital sin necesidad de que el periodista perte-
nezca a conglomerados empresariales o lineas editoriales determinadas.

4.1 Estado actual de la cuestion

En este TFG se analiza el trabajo del periodismo en Internet frente al de la prensa de
papel, las ventajas y posibilidades que tiene el periodista para ejercer la profesion fuera
de los actuales conglomerados empresariales que dirigen los medios de comunicacién.

Se da por hecho que hoy hay una nueva cultura periodistica impuesta por la Red y la
demanda de los usuarios. El proceso de cambio, de trasvase de la informacién en sus
diferentes soportes, aunque especialmente el de la prensa escrita en papel a la prensa
digital, es una realidad sin vuelta atras.

El periodismo debe adaptarse sin complejos a este proceso de cambio, a una nueva ma-
nera de elaboracion del producto periodistico tal como demanda el nuevo lector, con-
sumidor de audio y video a la vez, en un mismo soporte que ademas facilita la labor del
periodista.

La prensa on line presenta ventajas de inmediatez y ubicuidad imposibles para la prensa
de papel, para el periodico tradicional que requiere estructuras fisicas de elevado coste
econdmico para su produccion, distribucién y transporte que le haga llegar a un punto
concreto de venta y el consiguiente perjuicio en su competitividad: cuando se lee ya se
conoce la noticia a través de la prensa digital.

Las propias redacciones de los periddicos vuelcan sus informaciones en Internet bus-
cando otra manera de financiacion que hagan rentable el producto mediante suscripcio-
nes que permitan a sus lectores acceder al contenido completo.



El periédico digital se caracteriza por un nivel de interactividad con el lector, imposible
para el periédico de papel. Los enlaces e hipertextos, los audios o videos relacionados
con la informacion, superan cualquier oferta informativa de la prensa impresa.

Algunos de los motivos que esgrimen las empresas de prensa convencional para no dar
el salto definitivo a Internet, se cifien a la necesidad de una infraestructura organizativa
y la demanda de profesionales cualificados. Sin embargo, el profesional cualificado ante
las ventajas que ofrece el medio digital, opta por ser independiente.

La Asociacion de la Prensa de Madrid (APM) con la colaboracion de la Federacion de
Asociaciones de Periodistas de Espafa (FAPE), el Colegio de Periodistas de Cataluiia y
el Sindicato de Periodistas de Catalufia, en el Informe Anual de la Profesion Periodistica
2014, presentado en el mes de diciembre del mismo afio y sobre la encuesta realizada
para dicho informe, los principales problemas de los periodistas encuestados se centra-
ban en la precariedad laboral, la falta de independencia politica y econdmica de los me-
dios y la mala retribucion del trabajo.

Respecto a la precariedad, Luis Palacio, director de dicho informe dice que "un 10% de
los profesionales contratados ha visto reducido su salario mas del 30%". Desde 2008
Segun el Observatorio de la APM el nimero de empleos perdidos en Espafia se sitla en
11.875. Frente a esta cifra el informe presenta el aumento de medios creados por perio-
distas, 406 en 2014 frente a los 297 de 2013.

Respecto a la tematica de estos medios locales y regionales, abundan los especializados
en temas como arte, cultura y deporte, dice Luis Palacio, quien indica también que el
40% de estos medios se sostiene mediante la publicidad.

El Informe Anual de la Profesion Periodistica lleva realizandose diez afios y en el Ulti-
mo, referente a 2014, se recoge que en el aumento del nimero de medios creados por
periodistas, el preferido es el formato digital (93,3%)"

* APM (2014) Informe Anual de la Profesion Periodistica 2014.

[en linea] http://www.apmadrid.es/noticias/generales/informe-de-la-profesion-periodistica-
2014-se-detiene-la-destruccion-de-empleo-pero-aumenta-la-precariedad-laboral-y-profesional
[capturado: 20/04/2015]
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4.2 Hipotesis y preguntas

Los numerosos articulos, debates, entrevistas o0 exposiciones desarrollados en los me-
dios de comunicacion relacionados con el trasvase de la informacion diaria de la prensa
de papel a Internet, debate que se sugiere o se realiza igualmente en las aulas de la Uni-
versidad en diferentes asignaturas, conforman las ideas principales en torno a las cuales
se desarrolla este TFG.

Desde que la imprenta apareciera en el siglo XV la manera de comunicar ha ido evolu-
cionando para situar con el paso de los siglos a la prensa en el cuarto poder. El naci-
miento de la imprenta fue decisivo para la comunicacion y con ello para la formacion de
la opinion publica.

La controversia y opiniones que muestra y expresa hoy la opinion publica, la manera
para que un asunto de interés general sea incluido en la agenda publica, necesitan reco-
nocer el canal por el que dichas opiniones o informaciones llamen la atencion.

En la actualidad son las Redes Sociales las que fortalecen la opinion pablica. Un indi-
viduo puede difundir de manera rapida una determinada informacion y hacerlo de forma
masiva.

¢ Esto resta poder a los medios de comunicacion tradicionales o a los medios de
comunicacion digitales?, ;cémo afecta al periodista?, ¢la prensa de papel
desaparecera?

Se dice que la crisis actual estd atacando a la industria periodistica y que ésta desapare-
cerd. Esta teoria se produce como consecuencia de la disminucion de lectores y por tan-
to del declive en la venta de periddicos.

Los despidos de periodistas o las reestructuraciones de empresas de comunicacion no
presagian un futuro prometedor para quien ejerce el oficio de periodista. La sociedad se
esta individualizando. Los medios ya no tienen la primicia. Por todo ello, se abren mas
interrogantes.

¢Sobran medios de comunicacion?, ¢sobran periodistas?, ¢hacia dénde camina
nuestra profesion?, ;como afrontar esta nueva crisis en la comunicacion de
masas?

La disminucién de lectores de prensa de papel es constante en los dltimos afios, como se
vera en el punto 5. El formato papel no atrae a los jovenes, estos tienen mayor afinidad
con las nuevas tecnologias, circunstancia que unida a que el periddico cuenta por la ma-
fiana lo que ya se conoce a través de Internet, provoca la disminucién en ventas del
mismo. Esta situacion no refleja que no se lea la prensa. Refleja una nueva manera de
acceder a la informacion.
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Ademas, la informacion que llega a diario a los usuarios de prensa es cada vez mayor,
hasta el punto de que el exceso de informacién produce una disfuncién narcotizante®, a
la vez, la eleccion de un medio por los anunciantes se hace mas dificil. No podemos
obviar que los anunciantes influyen en la prosperidad y la supervivencia de los medios.®

Es el periodista quien debe buscar soluciones a la nueva forma de mercado; separarse
del concepto empresarial que los grupos mediaticos han creado en beneficio propio y
que han llevado al periodista a la precariedad, aprovechar los avances de las TIC
adaptandolos al desarrollo de la profesion.

La distribucidn de las noticias ha cambiado. La informacion se lee durante todo el dia en
los medios digitales. Internet ha propiciado que haya mayor competencia. Pero esto no
significa que el periodismo esté en crisis.

A los conglomerados empresariales les interesa hacer saber que hay demasiados medios
de comunicacion o que el futuro de la prensa pasa por hacer compatibles sus periodicos,
sus radios, sus televisiones con los medios digitales, para rentabilizar y aumentar su
oferta publicitaria ante los nuevos competidores en la Red: los periodistas.

Este TFG propone una manera de difundir la informacion a través de Internet sin nece-
sidad de pertenecer a un grupo empresarial o a una linea editorial, aprovechando que la
Red ofrece recursos para editar un periédico con contenidos audiovisuales sin tener que
realizar un esfuerzo econémico que ponga en riesgo la economia del periodista ni en el
presente ni en el futuro. Internet esta ahi, ahora no se puede prescindir de las bondades
que ofrece al periodismo.

> CHOMSKY,N., HERMAN, E S. (2009) Los guardianes de la libertad: propaganda, desin-
formacion y consenso en los medios de comunicacion de masas. Barcelona: Critica.

El linglista y filésofo norteamericano Noam Chomsky dice que los medios en lugar de dar
informacion critica, nos saturan de informacion y llega un momento en el que parece que ya
hemos hecho algo al respecto, convirtiéndonos en receptores pasivos de los mensajes sin haber
tomado conciencia de ellos.

® CHOMSKY,N., HERMAN, E S. (2009) Los guardianes de la libertad: propaganda, desin-
formacion y consenso en los medios de comunicacion de masas. Barcelona: Critica. (42-50).

Chomsky escribe sobre la necesidad de la publicidad en los negocios y la importancia e influen-
cia de las empresas en los medios de comunicacion.
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4.3 El periodista en la Red

Como se ha visto anteriormente, las Redes Sociales fomentan que el usuario pase de es-
pectador a generar informacién. Es aqui donde el periodista debe poner el acento, donde
debe pararse, reflexionar y desarrollar lo que aprende en el Grado de Periodismo.

La elaboracion de nuestro producto es un arte y como tal, debe de llegar al publico no
solo para satisfacer sus necesidades, sino también para crearlas.

Es fundamental que el lector tenga la necesidad diaria de introducirse en el periddico
que elaboremos, en la informacion que interpretemos y para ello, el periodico digital
debe de estar dotado de una sélida arquitectura, no solo de un buen contenido sino que
ha de situarse en un disefio sencillo, organizado de manera que podamos localizar o
acceder a la informacion contenida en la web facilmente e intuyamos su estructura in-
terna.

Otra cuestion y no de menor importancia, es el aspecto empresarial. Incrementar el vo-
lumen de negocio gracias a una correcta utilizacion de la agenda de contactos o un buen
plan de marketing, generara notoriedad hacia la empresa o hacia nosotros mismos y con
ello rentabilidad. Son numerosas las ventajas que proporcionan las Redes Sociales
siempre que su utilizacion se establezca dentro de unos parametros que podamos cono-
cer, dominar y comprender.

Nunca antes el negocio periodistico ha permitido mayor viabilidad al periodista. Ahora
se dice que el negocio periodistico es inviable debido a la practica de la gratuidad total
de acceso a muchos de sus contenidos. Pero es ahi donde esta el negocio. Hay varias
férmulas para lograrlo mediante patrocinadores, aunque la mas importante es la publici-
dad y la forma de atender a ella.

La publicidad digital se diferencia de la que se emite en los medios tradicionales. Por
ejemplo: en la radio y television es necesario interrumpir el programa que se esta emi-
tiendo, mientras que en Internet, la publicidad tiene un sitio al margen de la informacién
o de los audios y videos incorporados al periddico y a la noticia.

El lector percibe los mensajes publicitarios de manera alternativa a la informacion. No
se interrumpe programacion alguna por lo que el impacto publicitario es continuo.

La estrategia publicitaria serd la que culmine el éxito o no de un proyecto periodistico.
No obstante esto no sera posible si el periodista multimedia olvida lo fundamental: ha
de escribir para el lector, para el usuario, no para posicionarse en la Red.

El sector de la prensa digital es cada vez mas fuerte respecto a la prensa de papel, de
manera que los mismos medios en su empefio por ganar audiencia, no dudan en ampliar
sus contenidos gratuitos como se puede observar en periddicos digitales como ABC, El
Pais o EI Mundo en el ambito generalista y AS o Marca en el deportivo con paginas
web propias.

La generalizacion del acceso a la Red extendida a todas las capas de la poblacién ha
obligado a los diarios tradicionales en prensa de papel a incorporar de manera decidida
todos sus contenidos tanto escritos como audiovisuales. Ademas generan competencia
de igual modo, con las cadenas de radio o tv que mantienen la misma féormula de difu-
sion, es decir, prensa escrita, audio y video.
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La prensa digital no es el futuro: es el presente y, por tanto, para las empresas de comu-
nicacion su nueva forma de buscar ingresos. Prueba de ello es que los periddicos nom-
brados anteriormente se someten ya al control de la OJD (Oficina de Justificacion de la
Difusion Interactiva)’, para certificar el nimero de visitas que reciben, ofrecer los datos
al mercado publicitario y asi, adaptar la publicidad a los requerimientos de Internet.

Internet esta ahi. Ya, en la actualidad. El periodista no debe prescindir de las enormes
posibilidades que ofrece al periodismo.

" La Oficina de Justificacion de la Difusion (OJD) se fund6 en 1964. Se encarga del control de
la tirada de varios diarios y revistas impresos en Espafia. Tiene otras dos divisiones: PGD (Pu-
blicaciones Gratuitas Ejemplares Distribuidos) y OJD interactiva que es la que controla la difu-
sion de las publicaciones en Internet.
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5. METODOLOGIA

El crecimiento del sector de la prensaon line en Espafia es extraordinario, basta con
observar nuestro entorno para confirmar como las nuevas generaciones se han adaptado
a las nuevas tecnologias desde el colegio a la universidad. Leer los contenidos de la
prensa, participar en las redes sociales o tomar apuntes de una clase, forman parte de la
cotidianidad que ha configurado Internet.

En la actualidad, si el desarrollo del periodismo digital no es pleno, se debe en cierto
modo a la llamada brecha digital como demuestran los datos obtenidos de las diferentes
encuestas tanto del Instituto Nacional de Estadistica (INE)® como las del Estudio Gene-
ral de Medios (EGM)?, brecha que se va reduciendo a medida que pasa el tiempo y el
conocimiento sobre la Red es mayor entre todos los segmentos de la poblacion, tanto
por edad como por situacion social.

Segun la Encuesta sobre Equipamiento y Uso de Tecnologias de Informacion y Comu-
nicacion realizada por el Instituto Nacional de Estadistica en 2014, el 74,4% de los
hogares esparioles dispone de conexién a Internet. En esa misma encuesta, mas de la
mitad de la poblacion (51,1%) participa en Redes Sociales.

El aumento de personas que utilizan Internet y participa en Redes Sociales ha aumenta-
do considerablemente, mas de cinco puntos respecto a la encuesta realizada por el INE
en 2013.

Las empresas periodisticas buscan la férmula para mantener su estatus de poder y
econdmico en una situacion de trasvase de las rotativas a lo digital y, aunque para los
semanarios o revistas el mercado sigue permitiendo que se mantenga la tirada en papel,
no ocurre lo mismo con la prensa diaria que trata de buscar soluciones a la disminucion
paulatina en su venta como indica el EGM .

En las siguientes paginas se observa como la tendencia al alza en la utilizacion de Inter-
net lleva a un aumento exponencial de lectores que acceden a los productos periodisti-
cos en la Red, en detrimento de su uso en papel. Para ello se han recogido los datos de
las encuestas del Instituto Nacional de Estadistica, referidas al afio 2014 y el Estudio
General de Medios del mismo afio.

La entrevista realizada a un vendedor de prensa (pag. 26) resume la situacion actual del
diario de papel frente a Internet y el declive del periddico ante la utilizacion de la prensa
digital.

®El Instituto Nacional de Estadistica (INE) fue creado a raiz de la Ley del 31 de diciembre de
1945 publicada en el Boletin Oficial del Estado (BOE) del 3 de enero de 1946 con la misién de
elaborar y perfeccionar las estadisticas demogréficas, economicas y sociales.

°El Estudio General de Medios (EGM) nace en 1968 con el propésito de buscar una representa-
cion de la poblacién y acercar su comportamiento en relacién con el consumo de medios tanto
de prensa como de radio, television, cine o Internet.
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5.1 Encuestas INE (2014)

Como se indicaba anteriormente, el Instituto Nacional de Estadistica, en la encuesta
realizada en 2014, recoge que mas del 70% de los hogares espafioles tiene acceso a la
Red.

Llama la atencion en esta encuesta la evolucion que ha experimentado dicho equipa-
miento en menos de una década como refleja el gréfico |
5.1.1 Sobre Equipamiento y Uso de Tecnologias de Informacién y Comunicacion

en los Hogares.

Afio 2014 (INE)
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(Grafico I) Evolucion del equipamiento TIC en los hogares

Los datos de la encuesta (INE) sefialan que los principales motivos de no tener acceso a
Internet en el resto de los hogares espafioles, son consecuencia de la escasa informacién
0 conocimientos para utilizarlo y, en menor medida, razones de tipo economico al con-
siderar que los costes de conexién son elevados.
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Los datos referidos a la misma encuesta de 2014 hacen referencia de igual modo al uso
de TIC por las personas de 16 a 74 afios (gréafico I1).

80
70
60 &= Personas que han
utilizado el ordenador
- (Gltimos 3 meses).
o B 515 ! h
473 /48,2 —— Pe.r_sonas que han
A utilizado Internet
3gg 398 (Ultimos 3 meses)
30 21,5 == Usuarios frecuentes (al
nz7 29 menos una vez a la
20 i 17.0 186 semana)
— 128 =—8—Personas que han
10 : comprado por Internet
(dltimos 3 meses)
D T T T T T T T T 1

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
(Grafico I1) Evolucidon del uso de TIC por las personas de 16 a 74 afios

La proporcion de uso de tecnologias de informacion por la poblacién infantil (de 10 a 15 afios)
es, en general, muy elevada. Asi, el uso de ordenador entre los menores alcanza el 93,8% vy el
92,0% utiliza Internet (grafico 111)

La evolucion de los resultados segun la edad sugiere que el uso de Internet, sobre todo,
es una practica mayoritaria en edades anteriores a los 10 afios. Por su parte, la disposi-
cion de teléfono movil se incrementa significativamente a partir de los 10 afios hasta
alcanzar el 90,3% en la poblacion de 15 afos.

La disposicion de movil (63,5%) aumenta medio punto respecto a la encuesta anterior,

lo que viene a romper la tendencia negativa en la evolucion de esta variable desde 2009
(grafico 111)
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5.1.2 Usuarios de TIC por sexo y edad

Afio 2014 (INE)

Uso de ordenador  Uso de Intemet  Disposicion de

mol

Total pis 92.0 63,5
Sexo

Nifios 939 923 61,9
Niflas 936 91,6 65,3
Edad

10 90,7 893 239
11 924 88,5 40 4
12 943 924 643
13 947 922 787
14 956 937 85,6
15 952 96,0 90,3

(Grafico 1)

Los datos referidos y observados en los distintos graficos de la encuesta del INE refle-
jan un habito del uso de Internet extendido entre la poblacion espafiola, habito que se
corresponde no solo con la actividad en las Redes Sociales, también con la lectura de
periddicos digitales, con la busqueda de informacion y la vision de videos o escucha de
audios, en detrimento de la lectura de los diarios de papel como se puede observar en el
EGM.
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5.2 Estudio general de medios (EGM)

Afo 2014

En los siguientes graficos se observa como la prensa de papel, los diarios, han sufrido
un descenso en su audiencia pasando de un 37,7% en 1997 a un 29,8% diecisiete afios
después, debido a la irrupcién y penetracion de Internet.

Respecto a la bajada de ventas en la prensa de fin de semana, en la que los diferentes
periddicos incluyen suplementos, observamos como el EGM ha evolucionado negati-
vamente en su venta, pero ocurre lo mismo con los diarios. Incluso de dicha encuesta se
desprende un ligero descenso de audiencia en la television, a la vez que Internet crece
de manera exponencial pasando de cuatro puntos a siete en los dos ultimos afios.

Por el contrario, la penetracion de Internet ha subido extraordinariamente, de manera
especial en los dos ultimos afios en los que la evolucion al alza es de siete puntos, mien-
tras que en afos anteriores subia cuatro puntos. Este grafico revela con claridad como
Internet es el Gnico medio de comunicacién que, desde 1997, continua sumando audien-
cia de manera imparable.

Abril 2015

Durante el desarrollo de este TFG se han recogido los datos del EGM del afio 2014 v, al
contrastar dichos datos con los de afios anteriores, se observa con claridad el ascenso de
la prensa en Internet que continua con esa dinamica, como demuestran los datos de la
primera ola del presente afio.

Mas alla de los liderazgos de los distintos medios de comunicacién en las diferentes
franjas horarias, para éste TFG lo que llama la atencion es el hecho de que la penetra-
cién de Internet como medio mantiene su linea ascendente.

La encuesta del INE o el EGM reflejan la situacién actual en la que los medios de co-
municacion necesitan transformarse para seguir siendo competitivos. En esa competen-
cia, en esa transformacion cabe el periodista de manera individual, si aprovecha el ele-
mento diferenciador que supone el manejo de los sistemas digitales de informacion.

El primer Estudio General de Medios de 2015, cuyos datos se han dado a conocer en el
mes de abril, mantiene la constante al alza respecto al uso de Internet (grafico 1V), y
revela cdmo el acceso a la red supera los 100 minutos diarios de promedio por primera
vez.
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(Gréfico IV)

En este grafico se observa como Internet es el medio que mas ha evolucionado al alza
desde 1997. Desde entonces, mantiene una costante subida, a diferencia de los demas
medios de comunicacion, en los que la radio es la excepcion.

También destaca la subida que viene experimentando la publicidad exterior
(marquesinas, carteleria, vallas, monopostes, banderolas, etc.) desde que en el afio 2006
se incluyera en el Estudio General de Medios.
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Los diferentes gréficos que el EGM aporta de la primera ola de 2015 son
extraordinariamente reveladores sobre nuestro objetivo e hipdtesis de la realidad del
periodismo en Internet. Por ello hay que valorar Internet como medio, por las
innumerables ventajas para el periodista que hoy se prepara en la Universidad y en
asignaturas directamente vinculadas al ejercicio de la profesion en el dia a dia.

Las clases teoricas y practicas en Redaccion Periodistica en la Red, Tecnologia de los
Medios Audiovisuales, Innovacion Cibernética, Multimedia o Publicidad entre otras,
son asignaturas fundamentales para la preparacion en el ejercicio de la profesion y
adaptacion del periodista a la nueva manera de consumir prensa por parte del nuevo
lector.

En el siguiente grafico (V) se observa una vez mas como Internet también ha aumentado
de manera considerable el porcentaje de personas que usan este medio. No es sélo la
penetracion (grafico 1V) que Internet tiene como medio que ha superado a la radio,
television o los diarios. EI aumento de individuos que usan Internet es proporcional al
declive de la prensa en medios como la television, suplementos o diarios.
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(Gréfico V)
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Al estudiar la penetracion de Internet en el Gltimo afio, el EGM refleja el aumento de las
personas que acceden a la red desde su casa, lo que confirma el dato sobre
individualidad que se indicaba en la introduccion de este TFG.

Otro lugar de uso de Internet se sitta en la calle o0 medio de transporte, también al alza
como puede verse en el gréafico VI
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(Gréfico VI)
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Una vez visto que los datos reflejan como Internet sigue su curso imparable, hay que
analizar el grafico que hace referencia a la lectura de las noticias, a la informacién
diaria. El resultado es concluyente, lo que demuestra una vez mas que los usuarios en
Internet apuestan por el acceso a la informacion gratuita.

Si el gréfico IV revela la continua subida del numero de personas que acceden a la red,
en el gréafico VII, se observa como periddicos como El Pais o Marca, entre otros, tienen

ya un considerable nimero de lectores de sus medios digitales. Entre febrero y marzo
(30 dias) El Pais ha tenido casi cinco millones de visitantes Unicos.
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(Gréfico VII)
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Por ultimo, los datos referidos a la penetracion de Internet en las diferentes
comunidades autonomas (graficos VIII y 1X) demuestran que no existen excesivas
diferencias en torno a una situacion geografica u otra, lo que refleja que con
independencia del poder adquisitivo de las diferentes comunidades, los usuarios de
Internet aumentan significativamente desde 1997 a 2015.
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(Gréfico VIII)
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(gréfico 1X)

Es en Baleares donde Internet ha tenido una mayor penetracién en el periodo en el que
el EGM se ocupa de extraer estos datos, mientras que en Galicia donde ha tenido menor
impacto aunque el ascenso es exponencial como en todas las comunidades. Andalucia
fue de las Ultimas en incorporarse masivamente a la utilizacion de Internet. Sin embargo
en la actualidad roza el 70% de penetracion en la red.

Todos los datos aportados del EGM vy del INE reflejan una situacion propicia para la

utilizacion de este medio de comunicacion como el soporte ideal para el nuevo
periodista, para el periodista multimedia.
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5.3 Entrevista trabajo de campo

Para apreciar el conocimiento sobre la situacion real de la venta de periddicos y la re-
percusion que Internet ha tenido en la caida de dichas ventas, nada mejor que acercarse
a un punto de venta, al kiosco fisico, no al virtual.

El objeto de la siguiente entrevista es el de conocer cdmo ha influido Internet en la ven-
ta del periodico de papel. Sergio Irrezuelo deja claro que el declive en la venta de la
prensa diaria es consecuencia directa de las nuevas tecnologias, ejemplo que se puede
extrapolar a cualquier punto de venta de prensa en general.

Entrevista a Sergio Irrezuelo Ledn, duefio de Las Colonias, punto de venta de
prensa nacional e internacional en la costa malaguefia (Caleta de Vélez Mélaga)

— ¢Desde cuando se dedica a la venta de prensa?

— Desde hace 30 afos.

— ¢Durante qué meses del afio vende mas prensa diaria?

— Sin duda durante el verano. La presencia de turistas nacionales e internacionales
favorece la venta.

— ¢En qué porcentaje puede aumentar la venta durante el verano respecto de
otras estaciones del afio?

— Practicamente se duplica.

— ¢Ha decaido la venta de prensa en estos ultimos afios?

Si, mucho.

LA VENTA DE PERIODICOS HA CAIDO AL 40%

— Cuando dice mucho a, ¢qué cantidad se refiere?

— La venta de periodicos, de la prensa diaria, ha ido cayendo en los Gltimos afios.
Ademas es una caida constante. Hemos llegado a una cifra de venta cercana al 40% res-
pecto a afios anteriores

— Pongame un ejemplo.

— Afos atras, en agosto, podiamos vender diariamente alrededor de 120 periddicos de
El Pais. Ahora vendemos como méximo 50.

— Habla de El Pais, pero ¢ocurre lo mismo con todas las cabeceras?

— Absolutamente. Todos los periddicos se venden mucho menos.

— ¢Cuando comienza el declive en la venta de la prensa?

— A raiz de la implantacion de las nuevas tecnologias.

— ¢La crisis econdmica habra influido también?

— Si, pero sobre todo Internet. Desde hace cinco afios aproximadamente la venta ha
caido en picado. Es verdad que el precio de los periddicos tampoco contribuye a su ven-
ta en estos tiempos de crisis, especialmente los fines de semana con los suplementos que
algunas personas no los quieren y tienen que comprarlos si quieren el periodico.

— ¢Considera que es critica esta situacion para el mantenimiento de su punto de
venta?

— No porque al estar en zona de playa mantiene la venta de revistas. En este apartado
no ha decaido, lo que realmente nos preocupa es que la situacion de la prensa, del perio-
dico del dia, el diario deje de venderse. Nos mantenemos gracias a la revistas especiali-
zadas o del corazdn, en resumen al papel cuché.
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— ¢Ocurre lo mismo con otros puntos de venta?

Si, he hablado con muchos comparieros y esta situacion es general. No es algo que ocu-
rra en uno u otro punto de la geografia espafiola. La situacion de la venta del periddico
es critica en todas partes.

— ¢ Qué tipo de prensa diaria es la que mas se vende?

— La que combina prensa deportiva con prensa general, por ejemplo el Méalaga Hoy se
vende conjuntamente con el AS.

— ¢Vender conjuntamente dos periddicos puede ser la soluciéon?

— Este tipo de prensa se suele vender a los establecimientos de hosteleria, la que com-
bina un periddico deportivo junto a un periddico de prensa local como el ejemplo que he
puesto anteriormente, pero la solucion no es esa. Esta formula estd bien pero para los
hoteles, bares o restaurantes.

— ¢ Qué otras soluciones aportaria?

Que la prensa deje de ser monotematica. Con la misma noticia con la misma informa-
cion pasan los dias. La prensa es muy reiterativa.

— Respecto a las nuevas tecnologias ¢existe preocupacion porque estas acaben con
la venta del periddico en papel?

— Por supuesto. Esa es una cuestion que deben de decidir de una vez por todas las dife-
rentes editoriales. Si quieren continuar con la venta de los periddicos en papel tienen
que buscar férmulas, que la informacion no sea monotematica o que no esté tan politi-
zada. La gente se harta de escandalos y aunque cada persona compra el periddico con el
que esta de acuerdo por su linea editorial, la situacion no es idénea para seguir mante-
niendo el tipo de informacién que leemos cada dia. Hay que aportar mas noticias de
sociedad. De hecho la venta de revistas se mantiene, asi que los periodicos tienen que
buscar una formula que tienda a una informacion similar, al menos en la portada y en
las paginas principales, sin renunciar despues a la informacion general. Si no cambian la
forma de hacer los periddicos, la nuevas tecnologias acabaran con ellos.

LOS JOVENES NO COMPRAN EL PERIODICO

— La gente joven ;compra el periddico.

— No. Las empresas tendran que buscar la formula para llamar la atencion de los jove-
nes aunque ciertamente es muy complicado. Es también un problema sociocultural por-
que a un joven que no sabe ni como se llama el presidente del gobierno, un periodico le
suena a chino.

En el quiosco de referencia se ha pasado de vender diariamente 150 periodicos a 50,
mientras que ese mismo periddico, El Pais, ha conseguido tener en la actualidad y en
Internet, casi cinco millones de visitantes en un mes.
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Las encuestas del INE o los datos obtenidos del EGM dejan clara la situacion que atra-
viesa la prensa de papel. Es una situacion distinta, diferente de la que conociamos antes
de la era de Internet y que no representa el caos ni para el periodismo ni para el perio-
dista. Todo lo contrario.

Internet no es el periodismo, es el medio como lo es la radio o la television. Internet ha
sido la revolucién también para los medios. Hoy no se entiende la informacion sin In-
ternet.

Pero ¢qué solucion puede tener el periddico impreso para adaptarse al cambio, a la nue-
va manera que tiene el lector de acercarse a la informacion merced al desarrollo tec-
noldgico?, ;como afecta esta situacion al periodista?, ;qué ofrece Internet al periodista?

La respuesta es sencilla: algo que nunca antes de la llegada de Internet podia imaginar-
se, la posibilidad de ejercer el periodismo en todas sus facetas comunicativas: prensa
escrita, radio o tv con independencia, inmediatez, autonomia y la posibilidad de ser em-
presario sin depender de un grupo editorial determinado.

Si la prensa de papel, la television o la radio para ser rentables y diferenciarse entre si,

buscan la espectacularizacion y la inmediatez porque parten de la misma noticia, el pe-
riodista multimedia en Internet debe diferenciarse en la especializacion.
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6. RESULTADOS Y DISCUSION

Una de las equivocaciones que se estan dando sobre el periodismo en Red es que éste ya
no es exclusivo de los periodistas porque el acceso universal a los dispositivos con fun-
ciones de grabacién y reproduccion multimedia consiguen que cualquier suceso, acto
social, deportivo, etc., quede inmortalizado por algun testigo presencial.

Se suele confundir periodismo con el hecho de transmitir un acontecimiento en el mis-
mo instante que se produce. Sin embargo, no son los medios tecnologicos los que dotan
de calidad la informacién. En la Sociedad de la Informacion se producen millones de
datos y estos para que pasen a ser conocimiento, han de interpretarse.

Otro de los debates que se abre en torno a la informacion en la Red es el que pretende
dar el protagonismo a los ciudadanos, amparandose en la definicion de periodismo ciu-
dadano. Para ello se recurre al articulo 19 de la Declaracion Universal de los Derechos
Humanos y al articulo 20 de la Constitucion Espariola

Articulo 19 de la Declaracion Universal de los Derechos Humanos:

todo individuo tiene derecho a la libertad de opinion y de expresion; este derecho in-
cluye el de no ser molestado a causa de sus opiniones, el de investigar y recibir opinio-
nes, y el de difundirlas, sin limitacion de fronteras, por cualquier medio de expresion.

El contenido de éste articulo deja claro que los ciudadanos tienen derecho a difundir
informacidn por sus propios medios. Esto implica que es dificil que haya un colegio
profesional que regule el acceso a la profesion, es decir, el derecho a informar y a opinar
no es privativo de los periodistas, sino que esta al servicio de todos.

La Declaracion Universal de Derechos Humanos no diferencia (cosa que si hace nuestra
Constitucion) entre opinion e informacion. No es lo mismo informar que opinar, sobre
todo cuando hay conflictos con otros derechos (intimidad, honor y la propia imagen).

Articulo 20 de la Constitucion Espafiola:
20.1 (apartados a 'y d)
Se reconocen y protegen los derechos:

a) A expresar y difundir libremente los pensamientos, ideas y opiniones
mediante la palabra, el escrito o cualquier otro medio de reproduccion.

d) A comunicar o recibir libremente informacién veraz por cualquier
medio de difusion. La ley regulara el derecho a la clausula de concien-
ciay al secreto profesional en el ejercicio de estas libertades.

En el apartado a) del articulo 20.1 de la CE no se habla de la informacidn, pero recoge
el doble aspecto de expresar y difundir opinion y da la posibilidad de expresar opinién
por cualquier medio de difusion, independientemente de que seamos profesionales o no.
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Es en el 20.1 d) donde ya reconoce la otra parte del articulo de la Declaracion Universal
de los Derechos Humanos.

No es casualidad que el legislador, diferenciara entre expresar y difundir libremente los
pensamientos y comunicar o recibir libremente informacion veraz.

En caso de conflicto entre el articulo 18 de la CE en el que se garantiza el derecho al
honor, a la intimidad personal y familiar y a la propia imagen, y el articulo 20.1 a)
prima el 18; y entre el 18 y el 20.1 d) prima éste Gltimo. La informacién prima por en-
cima de la opinién. La informacidn tiene que ver con hechos relativos al juego politico
democratico y en la opinion se puede decir lo que se quiera, pues no hay detras ningun
referente. Primero hay que determinar ante qué conflicto nos encontramos, si 18 y 20.1
a) o con 18 y 20.1 d).

La Constitucion y la Declaracion Universal de Derechos Humanos recogen ambas ver-
tientes: expresar o difundir. Pero es importante el matiz de veraz en el articulo 20.1 d),
que exige fuentes de informacion contrastadas y que la informacion se obtenga y se di-
funda conforme a la diligencia minima profesional.

En resumen, ambos articulos amparan el derecho a ofrecer y recibir informacion, lo que
Ileva a una situacion que cuando menos crea dudas respecto al ejercicio de la profesion
periodistica y la necesidad de tener el titulo universitario de Grado en Periodismo.

El periodista no necesita pasar por la Universidad para ejercer la profesion. Pero su paso
por ella le dotara de conocimientos que solo ahi podra obtener.

Las ventajas que aporta Internet al periodismo, y por consiguiente al periodista multi-
media, no seran tales sin un conocimiento exhaustivo de todas las herramientas que tie-
ne a su alcance para ejercer la profesion. Y ese conocimiento pasa por una preparacion
universitaria especialmente en asignaturas ya nombradas anteriormente en este TFG.

El concepto de periodismo ciudadano surge por la aparicion de las nuevas tecnologias.
Pero antes ya se daba esta aportacion periodistica con la participacion del publico a
través de las cartas al director, denuncias, cartas a la radio o las llamadas telefonicas en
directo. El periodismo ciudadano ni es nuevo ni es periodismo por mucho que se pre-
tenda definir asi.

Ocurre que las nuevas tecnologias y su utilidad también dan una oportunidad a los ciu-
dadanos que quieren colaborar con los periodistas profesionales, a la hora de informar
en tiempo real sobre un acontecimiento. Pero es el periodista quien recoge las informa-
ciones, las contrasta, les da forma, las interpreta. El periodista debe saber filtrar las in-
formaciones e interpretarlas.
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6.1 El periodismo no esta en crisis

Si los periodistas a principios del siglo XX tuvieron que aprender a informar desde la
radio y posteriormente a hacer television, los periodistas del siglo XXI tienen que mane-
jar y dominar Internet y entender que la forma de hacer periodismo, de contar e interpre-
tar las noticias ha cambiado de la misma manera que también ha cambiado el modelo de
negocio en su propio favor.

El periodista que se adaptd a la radio, supo realizar su trabajo en ambos medios: radio y
prensa de papel. Sucedié lo mismo al hacer television y aumentaron las capacidades del
periodista. Internet es la suma de todos los medios.

Uno de los elementos fundamentales del periodismo es su capacidad de llegar a la ma-
yor parte de la poblacién. Hoy con Internet el periodismo esta presente en casi todos los
rincones del mundo.

La IMPRENTA hizo que el desarrollo y nacimiento de las primeras publicaciones fue-
ran periodicas y regulares.

Con el TELEGRAFO apareci6 el principio de la inmediatez.

El TELEFONO permitié poner en contacto a todos los periodistas del mundo desde las
propias redacciones y que estas conocieran por sus propios periodistas lo que estaba
ocurriendo.

La RADIO origin6 una nueva manera de informar con dos caracteristicas esenciales: ser
la primera en suministrar las noticias y comunicar con un publico masivo que no necesi-
taba formacion para descodificar el mensaje.

La TELEVISION no sélo formo parte activa e intensa del mundo de la informacion,
sino que origind otra forma de abordar la informacion donde la imagen era protagonista.
Cambio el entretenimiento y la manera de educar desde el medio de comunicacion. Con
su aparicion se llegé a vaticinar el fin de la radio.

Como ocurrio con la radio en la década de los sesenta, cuando la television era el medio
mas seguido, los avances tecnoldgicos provocaron entonces que la radio se recuperara
del impacto que habia producido la television. La radio modernizo sus contenidos con la
aparicion de las emisoras de frecuencia modulada, a la vez que la venta de nuevos re-
ceptores merced a las nuevas tecnologias, abarataron sus precios. Aquella adaptacion
propicio el resurgimiento de una nueva radio, la actual. Un medio mas que hoy se inclu-
ye en Internet para bien del periodista.

Los diferentes medios de comunicacion para progresar en el desarrollo de sus conteni-
dos se adaptan a los avances tecnoldgicos. Al hacerlo consiguen ser mas llamativos,
ilustrativos, eficaces en su objetivo de informar, potenciando su consumo.

Ahora nos encontramos en la era de INTERNET que permite incluir todas las formas de
informacion en un mismo medio.

El periodismo no esta en crisis. El periodista debe adaptarse a la nueva forma de distri-
bucidn de las noticias, a una nueva manera de presentar los contenidos y de buscar sus
lectores.
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Los lectores ya no acuden al periddico. Las noticias se leen durante todo el dia y se hace
en otros soportes que no son el periddico de papel. El teléfono, la tableta o el ordenador,
son ahora los dispositivos donde se lee, se escucha o se ve la informacion.

Los lectores, ademas, se han acostumbrado a no pagar por la informacion. La prensa de
papel se lee menos, y los nativos digitales estan tan acostumbrados a la vision simulta-
nea de pantallas que la informacion les llega o la buscan en los diferentes tipos de so-
porte digital.

Las transformaciones sociales que se estan produciendo en el trabajo, en el ocio, en la
forma de enfrentarnos a ellos son producto de la globalizacion, del acercamiento de las
sociedades a través del conocimiento, de la informacion. Cambios que han de verse co-
mo una oportunidad y no como una amenaza.

El periodismo abre una nueva oportunidad repleta de ventajas como nunca antes tuvo el
periodista. La ventana que abre Internet a la independencia del periodista va més alla
del criterio u opinion que aporte en la elaboracion de sus contenidos informativos. Ca-
mina hacia la independencia total, empresarial, si es capaz de adaptar los conocimientos
que adquiere en la Universidad con la nueva forma de distribucion, de difusion de su
trabajo periodistico.

El cliente de los medios de comunicacion es ahora también el cliente del periodista.
Pero para que la férmula sea valida, para que el producto llegue al cliente, hay que po-
ner por delante al lector.

Internet ofrece muchos mas recursos al periodista y hace mas visible su informacién, si
ésta no se realiza bajo la presion que supone el llegar a Internet forzado por la disminu-
cion de puestos de trabajo en las redacciones de las grandes empresas de comunicacion.
Hay que hacer periodismo en Internet con el convencimiento y conocimiento que da una
buena preparacion y el compromiso con los procesos sociales que abarquen la tematica
elegida.
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6.2 Ventajas de la prensa en Internet frente a la prensa de papel

— Inmediatez.
— Muestra la informacion en el mismo instante que se produce.
— Actualizacion constante.
— Hipertexto. Ruptura con la linealidad.
— Interactividad. Retroalimentacion del proceso de comunicacion. Los lectores
se benefician del medio y éste conoce como se asume su producto.
— El periodista escribe para alguien que esta en la habitacion de al lado, en el
pasillo mas cercano, en el parque de ahi enfrente o para alguien que esta en
otro continente. Y la eleccion de su trabajo por parte de esos lectores se basara
ensu firma, en su credibilidad, en su forma de expresion, en su cercania.
— Ejercicio del periodismo en todas sus facetas comunicativas: prensa escrita,
radio y television.
— La interpretacion se emite en el momento que se elabora.
— Independencia.
— Une a los periodistas para conformar una empresa de periodistas.
— Evita la precariedad. Hoy el periodista multimedia con los conocimientos
adquiridos en la Universidad puede acceder a la gran ventana de Internet,
ofreciendo una informacion multimedia.

— La rentabilidad del periodista radica en su propia autonomia.

Sin embargo la gran cantidad de noticias que influyen en la vida de las personas y las po-
nen en contacto con la realidad cercana o lejana, convierten Internet en una jungla de in-
formacion en la que a veces es dificil seleccionar el acontecimiento que nos interesa o
aquel que es trascendente.

La noticia ha de ser util y tener valor para los receptores. Esto exige habilidad por parte del
periodista y su medio de comunicacion y acertar en la seleccion del acontecimiento que
se va a difundir. Algo que tiene valor para nosotros es algo que nos afecta, que nos im-
plica, que nos interesa, con lo cual, para que eso ocurra hay que seleccionar un aconte-
cimiento que guarde relacion con el interés de sus receptores y que a la vez sea Util e
interese al lector.

Las ventajas que ofrece Internet al periodismo no serian tales sin aprovechar la convergen-
cia de todos los soportes en la elaboracion de nuestro producto comunicativo. El periodista
multimedia, para no perderse en esa jungla de informacién de la que hablamos, se apoyara
en la especializacion del tema elegido para el desempefio de su profesion.
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6.3 Especializacion

Internet requiere especializacion, es el arma principal para ofrecer un producto que con-
tenga dentro de la informacion, fiabilidad, rigor y veracidad, es decir, conocimiento
previo y profundo de la materia sobre la que se escribe, ademas del buen manejo de las
fuentes.

La especializacién es fundamental para ocupar un sitio en Internet, conocer la tematica
que se va a desarrollar, dominarla con solvencia, y emplear las herramientas tecnologi-
cas desde el conocimiento adquirido en la Universidad, atraera al publico afin al mensa-
je que se quiere transmitir.

En Internet, el lector se va a encontrar con una cantidad ingente de noticias, imposible
de asimilar, lo que puede provocar desasosiego. Este va de una a otra noticia sin dete-
nerse en ella salvo para leer el titulo y subtitulo, a veces también el antetitulo que se
suele dar cuando se escribe en Internet, y la entradilla. Es la nueva forma de leer el pe-
riddico como consecuencia de los mensajes cortos que se leen en las Redes Sociales.

Son nuevas formas de escribir y leer la informacion con la ruptura de la linealidad. Los
textos forman parte de cadenas de textos vinculados, por lo que el periodista debe cono-
cer lo que se ha escrito antes, a la vez que utiliza hipervinculos dentro de su propio tex-
to. Esto da un valor afadido al texto, porque se amplia la informacién, se complementa
con lo que ofrece el propio medio e incluso otros.

Si se quiere mantener la estructura de la piramide invertida que se emplea en el periodi-
co de papel para el desarrollo de una noticia, habra que ofrecer el producto despues de
un profundo conocimiento del mismo. Pero no se puede obviar esta nueva forma de
escribir: la de poner al alcance de los lectores, textos y datos que le amplien la informa-
cion reciente, con hechos pasados y trascendentes, que les interese, les afecte e impli-
que.

Las Redes Sociales han permitido que la libertad para dar a conocer acontecimientos,
sea también un arma para el periodista, para el profesional independiente, que en su
libertad para informar, pueda llegar a la interpretacion de los datos que se expanden en
la Red, sin que los hechos vengan impuestos por una linea editorial determinada.

La eleccion de una tematica ayudara al periodista en el desempefio de su trabajo que se
circunscribira a esa parcela. EI conocimiento profundo de la materia en la que se va a
mover el periodista, le hard competitivo, y el lector acudira a su informacion sabiendo
que se va a encontrar contenidos en la linea que reclama.

En este TFG se ha destacado la importancia que tiene para el periodista y para el lector,
no perderse en la jungla de la informacion que supone Internet como medio, y de coémo
el periodista debe de conocer a su publico, su audiencia.

Es vital ese conocimiento en el desarrollo de la labor periodistica especializada, si se
pretende ocupar un sitio en la Red con un periodico digital.
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6.4 Emprender en Internet
¢ Qué es emprender?

Esta es la primera pregunta a la que el periodista multimedia se enfrenta para poner en
marcha su modelo de negocio, su periédico.

Como se indico en el resumen e introduccion de este TFG el ejemplo de periddico digi-
tal se apoya en las ventajas que Internet proporciona al periodista y el resultado del in-
terés y experiencia profesional propio.

La Real Academia Espafola en su primera acepcion, define emprender codmo: acometer
y comenzar una obra, un negocio, un empefio, especialmente si encierran dificultad o
peligro.

Emprender por tanto no es realizar cosas excepcionales ni triunfar ni destacar sobre el
resto de negocios. Es més, la RAE habla de una obra, un empefio que encierra peligro y
dificultad.

Emprender es ponerse en accion para la realizacion de una actividad con seguridad y
con el conocimiento de la materia que se pretende desarrollar. Es poner en préactica las
ideas que se tienen, y que estas, se conviertan en el sustento de vida. Y se hace, con la
ilusion de quien crea un producto.

El periodista crea, cuando elabora una noticia, cuando la interpreta, cuando aborda una
informacidén desde todas las aristas posibles o cuando se sumerge en la investigacién de
un asunto. Emprender esta hecho para el periodista.

Emprender lleva a ser creativo, a poner ideas en practica reconociendo que la creativi-
dad no es tener pocas 0 muchas ideas. Ser creativo es poner en marcha, en funciona-
miento, esas ideas.

¢Por qué emprender en Internet?

Porque es una posibilidad para ejercer el periodismo sin estar sujeto a los dictdmenes de
una linea editorial.

Es una inversion de tiempo, de conocimiento, que no requiere un gran desembolso
econdmico.

Porque se puede evitar la precariedad que hoy supone trabajar en la redaccién de un
periddico.

Porque se puede unir el trabajo a la de otros periodistas que informan sobre contenidos
del propio tema.

Porque se pueden poner en marcha los conocimientos adquiridos en la Universidad, y
unir audio, video, redaccion y publicidad en el periodico digital. Conocer las herramien-
tas para elaborar el periédico y saber estructurarlo es el primer paso para emprender.

Porgue permite total independencia e inmediatez en la realizacion del trabajo.
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6.4.1 Habilidades para emprender

informatica

gestion creatividad
Habilidades
para emprender
en internet
organizacion inglés

comunicacion
eficaz

Emprender, se define cdmo poner en accién una idea. Pero no hay que olvidar que el
periodista actual para realizar su trabajo en Internet, tiene la necesidad de sumar cono-
cimientos a los adquiridos en la Universidad. Conocimientos que le proporcionaran
habilidades para desenvolverse en la Red. La Sociedad de la Informacion presenta un
desafio constante, por la velocidad con la que se elaboran las informaciones.

Para poner en marcha un periédico en Internet y ser independiente de otros medios de
comunicacion, es necesario tener ciertas habilidades. Estas se obtendran con una base
minima de programacion que el periodista puede adquirir, de manera autodidacta o en
una academia, y con la ampliacion de disefio web que se ofrece en la materia de Pro-
duccién Periodistica.

Gestionar el proyecto, apostar por la idea de negocio no significa invertir todos los aho-

rros. Internet es el medio para el periodista. La inversion comienza con sus conocimien-
tos y habilidades para emprender.
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6.4.2 Actitudes para emprender
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Hay que trabajar bajo el paraguas que sostiene las actitudes, valores y cualidades de
emprendedor que aporta el conocimiento de las herramientas con las que se va a poner
en marcha el periddico digital.

Aceptar la incertidumbre no es otra cosa que reconocer que la seguridad no existe. El
emprendedor no busca ni persigue la seguridad porque ademas sabe que ésta no existe,
¢quién tiene seguridad para todo el recorrido de una vida?

Importa creer en si mismo, en reconocer un problema y afrontarlo, resolverlo. No ren-
dirse ante la adversidad y mantener una actitud positiva.

Si se suefia por aquello por lo que se ha luchado, es decir, ser periodista, la pasion por el
trabajo mantendra activo al periodista, en alerta, con la necesidad de aprender conti-
nuamente, y conocer y adaptar las nuevas herramientas al propio trabajo.

A partir de ahi, disfrutar con lo que se hace.
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6.4.3 Descripcion de la idea de negocio

Uno de los objetivos de este proyecto, es el de unir a los periodistas multimedia para
conformar una gran empresa, que evite la precariedad y estimule el trabajo desde la
propia autonomia.

Los conocimientos adquiridos en la Universidad propician que el periodista multimedia
sea empresario a la vez que editor de su propio periodico.

La rentabilidad del trabajo del periodista esta en su propia autonomia. El periodista mul-
timedia trabajard como franquiciado de su propia empresa.

El periodista multimedia dispone en su periddico, en el ejemplo que se aporta para este
trabajo fin de grado, de plantillas para realizar de manera facil e intuitiva su trabajo.

Esta manera de enfocar el periodismo, utilizando como medio Internet, potencia que los
periodistas se unan segun la tematica que afrontan en su trabajo para ofrecer un produc-
to competitivo, de calidad y viable econdmicamente.

6.4.4 Descripcion del mercado y los clientes

Entre la audiencia potencial del periddico que se pone como ejemplo, también se en-
cuentran los protagonistas que generan la informacion: futbolistas, entrenadores, di-
rectivos, aficionados, patrocinadores, otros medios de comunicacion y agencias que
acudirian a miequipo.es para conocer la informacion con la inmediatez que facilita el
medio: Internet.

El periodista multimedia de miequipo.es, tiene la posibilidad de retransmitir un partido
de fatbol en directo, pero también la de publicar la crénica de ese partido de inmediato,
y asi cada uno de los equipos de fatbol que componen la estructura del periodico digital.

Ocurriria igual si la temética en la que se especializa el periodista multimedia fuera dis-
tinta: tendria que desarrollar y elaborar la informacion con las noticias que se generen
en el contexto en el que se producen, y en la tematica elegida: sociedad, cultura, moda,
politica, economia, sucesos, educacion, ciencias, acontecimientos religiosos, tauroma-
quia, laboral, etc..

Si en la prensa de papel, el diario de informacion general, se estructura en secciones, en
el periédico digital al optar por el desarrollo de un tema, cada seccién podra desarrollar-
se como un todo que estara dirigido especialmente a la audiencia que se busca.

En cuanto al ejemplo que se expone, el futbol tiene un gran potencial de clientes de to-
das las edades. Acudir a un medio de comunicacion para conocer de inmediato el resul-
tado de un partido de futbol, es algo que ofrecen otros medios, pero que en este ejemplo
tiene mayor repercusion porque junto al simple resultado, al dato, se ofrece la crénica de
los partidos, ademas de la informacion diaria, partiendo de lo local.

Respecto a la financiacion, es decir, al mercado publicitario, el proyecto se dirige a que
cada periodista multimedia, genere su propia publicidad mediante patrocinadores de la
zona en la que desarrolla su trabajo. Un mercado local que tiene asi acceso a una doble
via de impacto publicitario: local y nacional.
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6.4.5 Ventajas competitivas de la idea de negocio

Son numerosas las ventajas (6.2) que un negocio periodistico puede tener, tomando In-
ternet como medio de difusion, entre ellas la inmediatez sin intermediario alguno. El
periodista multimedia tiene en miequipo.es la posibilidad de publicar su trabajo antes
que en cualquier otro medio.

Si la prensa de papel, o sea, los competidores, necesitan la informacién del periodista
para maquetarla en una seccion determinada y distribuirla; en el ejemplo de proyecto, el
periodista elabora la noticia y la publica en el mismo instante que se produce.

Las ventajas competitivas de la idea de negocio propuesta en este TFG se centran espe-
cialmente en las diferencias con aquellas empresas de periodismo que vuelcan sus con-
tenidos en Internet. Por ejemplo: marca.com o as.com.

Estos periddicos sustentan la base de su informacion en los equipos de élite, y por su-
puesto, en el trabajo previamente desarrollado por sus corresponsales. La gran diferen-
cia entre el ejemplo de proyecto y los medios mencionados, esta en que el seguimiento e
informacion de los equipos de fatbol o deportes que se desarrollan en cada ciudad, tie-
nen la misma importancia, sin distincién alguna de la categoria en la que participan.

El periodista trabaja localmente para hacer un periédico global. Un periodico en el que
se une el trabajo desarrollado por cada periodista en cada ciudad.

Este proyecto estd basado en un modelo de periodico en Internet que comenzo a editarse
en el afio 2000. La idea funciond y tuvo una gran repercusion y audiencia. Un proyecto
de trabajo periodistico, para el que no se necesita el desembolso econémico que supone
el coste de una rotativa para la tirada en prensa de papel.

Con los conocimientos que se adquieren en la Universidad, el periodista tiene la posibi-
lidad de editar su periodico local, y unirse con otros periodistas de diferentes puntos
geograficos. Realizar el trabajo para su propio beneficio y no para el de una editorial
determinada.

Internet como medio, facilita el trabajo y la creatividad. Permite que el periodista mul-
timedia obtenga el beneficio de su trabajo siendo independiente, y la unidon con otros
periodistas, para hacer un periodico mas visible y de mayor interés. El lector conocera
también de éste modo, realidades ajenas y lejanas.

Evitar la precariedad se puede
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6.5 El Periddico digital

Este TFG pretende demostrar que Internet supone una ventaja para el trabajo del perio-
dista, para su independencia y para favorecer al lector, al usuario de prensa en las nue-
vas formas de lectura, de consumo de informacion, que las Redes Sociales en Internet
han originado y fortalecido, frente a la decadencia de la prensa de papel, cuya distribu-
cion y venta disminuye cada vez mas en favor de la prensa digital, como se comprueba
con los datos del EGM o del INE.

El periodico digital sobre el que se sustenta la teoria de las paginas anteriores, puede
desarrollarse por un solo periodista, partiendo de lo local y buscando la unién entre pe-
riodistas que conformen una gran empresa, sin que conglomerados empresariales lo
impidan ni los controlen.

Una de las grandes contradicciones que se dan en periodismo es que este se ejerce en
empresas cuyos Consejos de Administracion estan formados por personas ajenas al pe-
riodismo.

El ejemplo de periodico digital que se expone, esta relacionado con el mundo del depor-
te, en concreto con el mundo del fatbol, pero la misma férmula se puede emplear en
cualquier otra tematica por la que se incline el periodista.

Nunca antes en la historia del periodismo, tuvo el periodista tantas ventajas como las
que tiene en la actualidad, para poner en marcha su periodico sin el coste econémico
que supone una rotativa, un medio televisivo o una emisora de radio. Ademas, puede
incluir los tres medios en el periodico digital que funde.

No es el periodista quien esta en crisis, son las empresas de comunicacion las que se ven
obligadas a disminuir su personal, a plantear ERE y a crear precariedad entre sus traba-
jadores. Los medios publicos porque se hacen insostenibles econdmicamente. Los pri-
vados porque la crisis economica, acentuada por la nueva forma de publicidad que re-
presenta Internet y las Redes Sociales para los anunciantes, le obliga a reducir sus plan-
tillas. Y la prensa de papel, por el grave retroceso en sus ventas.

Esta situacion implica el deterioro de los puestos de trabajo del periodista tal como se
conocian hasta la llegada de Internet y su penetracion con el paso de los afios, lo que
provoca que entre los mismos profesionales de la informacion, se alce la voz para decir
que vivimos el peor momento de la historia, cuando en realidad, es el mejor momento si
se aprovechan los conocimientos y la tecnologia.

Trabajar por cuenta propia, 0 como se dice ahora: emprender, puede llevar al periodista
a convertir su periodico, si se une con otros profesionales de la informacion que trabajen
la misma tematica, a la conformacion de una gran empresa.

Internet no es el periodismo, es el medio que como tal fomenta la colaboracidon entre los
periodistas.

En el ejemplo de miequipo.es, dividimos el periodico digital en dos grandes
apartados:

1. Lo que ve el lector.

2. El trabajo del periodista
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6.5.1 Lo que ve el lector

El periodista plasma la idea de periddico que pretende hacer en sus propios bocetos, y
para ello pondra en préctica los conocimientos adquiridos en la Universidad, adaptando-
los a la idea de periddico, a un disefio determinado en el que confeccionara las paginas
del mismo, tal y como quiere que las vea el lector.

A continuacion se observan algunas paginas del ejemplo de periddico digital.
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e i b s .-w....zu

EL CLUB

INICIO PRIMERA SEGUNDA 2B-Grl 2B-Grll 2B-Grll 2B-GrIV

POSICION m

S EcuapaLomeE s [N

A BALOMPIE SAD

#» OBJETIVO TEMPORADA 2013/14

Fundacién 1939 LA PLANTILLA

Camiseta azul, pantaldn blanco v medias azules.
Municipal San Pablo DESTADISTICAS
3500 ESPECTADORES FRESULTADOS
FERONICAS

FCALENDARIO
Presupuesto PREGULARIDAD

1500

Uniforme

Estadio

Aforo

Dimensiones 103x69 M.

Abonados

Patrocinador Helvetia Seguros

Temporadas en 13

Temporadas en 23 2

Temporadas en 23B 17 - Campedn: 1

Temporadas en 32 8 JORNADA 20

PRESIDENTE ENTRENADOR

ECIIA 2
LA RODA 0

José Luis Soto Diaz
Empresario.

Nacid en Ecija (Sewilla)
(12/11/1968)

TEMP. EN EL CLUB:
Tercera

Miguel Rivera Mora
Miguel Rivera nacié en
Malaga.

Edad: 51 afios.
TEMP. EN EL CLUB:
Segunda (23 etapa)

JUGADORES
ENTRENADORES
LA PREVIA

LA CRONICA
RUEDA DE PRENSA
EL MEJOR

I PROXIMA JORNADA |

CACERENO

WEB OFICIAL:www.ecijabalompiesad.com
E-mail: ecijabalompie@ecijabalompie.com
Tfho: 954833061 Fax: 955902162

Direccion: José Herrainz Caraballo, s/n
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ACTUALIDAD

JA BALOMPIE saD @
Ecija 10/01/2014 MIEQUSS i

RAFAEL GORDILLO INVITA A LOS PERIODISTAS A CEL CLuB 1
CONTRASTAR LAS NOTICIAS LA PLANTILLA k|
E= el actual presidente del Patronate de la Fundacicn del DACTUALIDAD 1

Real Betis, vivio una experiencia extracrdinaria como i
" presidente del Real Betis tras aceptar el cargo de K,'ESTADISTICAS I
ARTICULO DE OPINION Administrador Judicial que la jueza Mercedes Alaya le E*ESULTADUS '

Gpinion propusc cuando el Betis entrd en la ley concursal. No elude nn
P que su retirada del fitbol =e produjo en un equipo de EFRDNICAS ]
Segunda divisién; al contraric, resalta esa etapa como una ﬁ_(ﬁLENDARlU ’
RAFAEL GORDILLO INVITA mas de su dilatada carrera deportiva.

A LOS PERIODISTAS A PREGULARIDAD

CONTRASTAR LAS 3 e
NOTICIAS LFOTOGRAFIAS

(10/01/2014)

LOS PERIODISTAS DEBEN
CONTRASTAR LAS

MNOTICIAS
(10/01/2014)
«0 GANAMOS O NOS
HUNDIMOS =
{10/01/2014) e JORNADA 20
«\VAMOS A SALIR DEL
POZO» i
(10/01/2014) ECIJA 2
«*RIVERA ENSALZO LAS Asfsel Gordillo, historis vive del Eefiz ERSODA S0
CUALIDADES DEL RIVAL>
(10/01/2014) JUGADORES
HELVETIA, NUEVO F. Rafael Gordille, iestoy ante un mite vivo de la ENTRENADORES
PATROCINADOR DEL ECIJA historia del Betis! _ N
R. Si nos atenemos a lo que dicen los aficicnados, lo gue LA PREVIA
(0%/01/2014) dice la gente, pues =i. No es algo que yo me impongo. .
Corresponde a los aficicnados, a los seguidores de cada LA CRONICA
Nl;;f\;?fl:;ﬂEBA institucién calificar o valorar de esa manera a unc de sus RUEDA DE PRENSA
f ) componentes v =i lo hacen es porque entienden que la figura
PREVIA: ECLJA-LA RODA del personaje lo merece. EL MEJOR
(03/01/2014)
OTRA PRUEEA
[ S [T PROXINA JORNADA |
PRUEEA DE NOTICIA COMN
VIDEOD :
30/12/2013) .
HISTORICO - (170 NOTICIAS)
Tom—
IFENTRENADORES |
LA PREVIA ]
F. En futbol el estado de animo se mueve por RCADO D RNO
impulsos, emociones, resultados que propician el
cambio de parecer con facilidad éel mal inicio de + La enfermeria
competicion que esta teniendo su Betis le alejara del
carifio de la gente? [}F
R. Mo, en absclutc.’Cada dia siento la estima; esto es lo que :DEBERIA FICHAR EL ECIJA
me demuestran, asi lo percibo v lo agradezco. UN DELANTERO?

El periddico consta de dos tipos de paginas: unas genéricas, dedicadas a los veinticuatro
grupos del futbol espafiol, y otras locales, como la del ejemplo, dedicadas a cada uno de
los equipos de cada categoria y grupo. Cada periodista se ocupa del equipo de la ciudad
donde realiza su trabajo, lo que favorece el conocimiento y tratamiento de la informa-
cion que desarrolla.
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LA PLANTILLA

ECLI4 BALOMPIE

LA PLANTILLA (pincha en el nombre y obtendras mas datos

» FOTOS

PORTEROS PTS GOLES  PROCEDENCIA
GERARDO

JOSE MIGUEL 3 ROQUETAS
RAMOM 37 26 CEUTA

DEFENSAS P1 PTS GOLES PROCEDENCIA

iH‘EI'JC?NITO = Jugadores - Windows Internet Explorer

ASTRAIN = http w.miequipo.com.es/estadisticas/data_jgd.asp?ld=1z
BLANCO

GUERRERC Temporada 201272014
JAVI PEREZ

MAURO Ramaon PORTEROD
NUNEZ RAMON SANCHEZ ALGABA

OCARA |
OSCAR RODRIGUEZ . EL VIS0 DEL ALCOR [SEVILLA}

SALVA o = FECHA NACIMIENTO: 18-5ep-1979
TOMILLO
TOSCANO
UBEDA

TALLA: 1,88 mitrs.
PESO: 79 kgrs.

et

CLUBES ANTERIORES

Ceuta 200210
Fajara Flayss Jandis 2007-0%
Termassa 200807 A PREVIA
FPzjars Playas Jandis 2004-08 A CRONICA
Mérida 20032-04

MEDIOS
ABEL SEGOVIA
EEEMUDO
COCO
GARRIDO
HUMBERTO
JNTI& oo co;;:gi:-lgg-o ESTADISTICAS
PIZARRAYA S & PROXIMA JORNADA
REQUEMA 4
RUBEM ALONSO

RUBEN CRUZ 17 MELILLA PR
UBEDA g : SEVILLA C e
VILLA 2 ECIIA JUVENIL

RUEDA DE PRENSA

Eciia Jerzz Caballeros 200203
Sevilla By Cadiz 1998-2002 L MEJOR

e e e

FIUGADORES
DELANTEROS PTS GOLES PROCEDENCIA IENTRENADURES

AYINA 10 CORDOBA
GEORGE LA PREVIA

JUAN DELGADO 19 SENECA
e ke ———
MIGUE RAYQO VALLECANO

PLATA ot CONTACTA CON NOSOTROS

La incorporacion de datos de los protagonistas que el periodista acerca a su periodico,
dotan la informacion de caracteristicas mas agradables para el lector, en la nueva mane-
ra de informarse a través de la Red, ademas de incorporar hipervinculos accesibles que
configuran un disefio méas intuitivo, algo para lo que el periodista multimedia debe estar
preparado.

Ofrecer informacion que acerque a los personajes desde todas las aristas posibles.
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CALENDARIO

TN LI PO PRIMERA | SEGUNDA |  23B Gr.I 23B Gr.II 23B Gr.IIT | 23B Gr.IV

CALENDARIO GRUPO IV - TEMPORADA 2013-14
(Pincha en un equipo para ver su calendario)

JORNADA 3 - 08/09/2013
Cacerefio 1-2 ElPalo
Cadiz 1-0 Algeciras
Cartagena 1-2 LaHoya
Granada B 4-3 Arroyo
Guadalajara 3-0 CérdobaB
La Roda 3-D Lucena
Linense D-1 Almeria B
5an g g Ecija

JORNADA 1 - 25/08/2013 JORNADA 2 - 01/09/2013
Cacerefio 2-3 Algeciras Albacete 2-0 Granada B
Cartagena 2-1 ElPalo Algeciras 0-0 San Fernando
Cdordoba B 1-2 Melilla Almeria B 0-0 Cordoba B
Granada B 1-0 LaHoya Arroyo  3-0 Sanluguefio
Guadalajara 1-0 Almeria B Cadiz 1-0 Guadalajara
LaRoda 1-1 Ecija Ecija D-1 Cacerefio
Linense 1-0 Arroyo ElPalo 2-1 LaRoda
San Fernando 1-1 Cadiz La Hoya 0-0 Sevilla At.

Sanluqu \:.—;,'- Guadalajara - Winw Explorer
Sevilla

2 http

2]

www.miequipo.com.es/labor/BDatos/page3.asp?Eqp= Guadalajara

GUADALAJARA.- CALENDARIO ¥ RESULTADOS TEMPORADA 2013-14
1 Guadalajara 1-0 Almeria B ® | 20 Almeria B 1-1 Guadalajara
2 Cadiz 1-0 Guadzalajara = | 21 Guadalzjara = Cadiz
2 Guadalajara 2-0 Cdrdoba B . | 22 Cérdoba B = Guadalzjara B
<4 Algeciras 1-1 Guadalajara 23 Guadalzjara - Algeciras
5 Guadalajara 1-2 Linense " | 24 Linense - Guadalajara -
[ Ecija 1-2 Guadalajara = | 25 Guadalzjara = Ecija
7 Guadalajara 2-1 Sanluguefio ® | 26 Sanlugueno = Guadalajara D
2 El Pale 1-2 Guadalajara . | 27 Guadalajara - El Palo
] Guadalajara 1-0 Granadz B = | 28 Granadz B = Guadalajara -
i0 Lucena 1-0 Guadzlajara « | 29 Guadalzjara = Lucena E
11 Guadalajara 1-0 Sevilla At. ® | 20 Sevilla At. = Guadalzjara
12 La Hoya 2-1 Guadalajara = | 31 Guadalzjara 5 La Hoya
13 Guadalajara 1-1 Cartagena 32 Cartagena - Guadalajara 3
JORNA 14 Albacete 3-3 Guadalajara 33 Guadalsjara - Albacete -
15 Guadalajara 2-1 Lz Roda w® | 34 Lz Roda = Guadalajara
ig Arroyo 1-0 Guadalajara s | 35 Guadalajara - Arroyo -
17 Guadalajara 4-0 Cacersfic *® | 35 Cacerefio = Guadalzjara -
is Guadalajara 0-1 Melilla &« | 37 Melilla - Guadalajara
F 19 San Fernando 2 -1 Guadzalajara . 38 Guzdalzjara e San Fernando -
;|

Guadalajara Granada B

Guadalajara 2-1 Sanluguefio Sevilla At.

Linense 2-0 .
La Roda 0-0 Melilla Lucena 2-1 Edija LaRoda 1-1 CérdobaB
San Fernando 1-3 Albacete Melilla D-1 Cacerefio Fernaggg D-0 Melilla
Sevilla At. 3-2 Cordoba B Sanluguefioc 2-1 GranadaB

Sevilla At Sanluguefio

JORNADA 12-02/11/2013
Albacete 2-0 Lucena
Almeria B D-1 Algeciras

Arroyo 2-0 ElPalo
Cordoba B 1-1 Cadiz
GranadaB 1-2 LaRoda

T = T = T

JORNADA 10 - 27/10/20132 JORNADA 11 - 20/10/2013
Albacete Ecija Algeciras Melilla
Almeria B San Fernando Cacerefio Linense
Arroyo 0-0 Algeciras Cadiz 3-0 AlmeriaB
Cdrdoba B 1-1 Cacerefio Cartagena 2-1 Granada B
Granada B 2-0 Sevilla At. Ecija 2-1 Arrayo

Una de las ventajas que tiene el periodista utilizando Internet como medio, es usar bases
de datos que el mismo configura. Por ello, es necesario que en su preparacion tenga
unos conocimientos basicos en programacion, de forma que pueda crear el periddico a
su imagen, no sélo en cuanto a disefio, también en su estructura.
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TJornada 20
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ENTRENADORES
'Wﬁ?u' Fm " ~ES':’

Los entrenadores opinan

POSICION

200

PREVIA ECIJA - LA RODA

MIGUEL
RIVERA
MORA

-

O GANAMOS O NOS
HUNDIMOS

s La situacién por la que atraviesa el Ecija
no séle s andmala sino recambolesca
por cuante sucede en terno al club, Rivera
se muestra cenfuse

"esto no es normal y menos para un club
de la solera del Ecija. Todo lo que rodea
extra deportivamente al club, influye en
el ambito deportivae”,

1 Lo peor de la situacidén del club es Ia
pesicién clasificatoria del Ecija, alge que
puede influir en el proxime partide, Asi lo
subraya el técnico malaguedic

"o ganamos a nos hundimas
definitivamente". "Los jugadores deben
concienciarse de lo que esto significa
tanto para la entidad como para ellos
mismos. Hay que poner la maxima
concentracign en el partido hasta el pitide
final".

« Sobre el rival, Rivera se muestra cauto

"es un equipo muy complicado que tiene
entre sus filas jugadores experimentados.
No podemos caer en la trampa de pensar
que somos infericres porque ademas, no lo
S0Mmos".

E-:ija

ROJO

g

TENEMOS UMA BUENA
OPORTUNIDAD PARA
REACCIONAR

» El técnico albacetefic se muestra cenfiado
ante el préximo partido en Ecija y resalta
las cualidades de su equipe para buscar la
wvictoria

"wamos a casa del dltimo clasificade”. "Es
una oportunidad que no podemos perder
para buscar wna reaccién a los dltimos
partidos. Tengo un equipo con cualidades
suficientes para afrontar el partido desde el
respeto al rival”.

« Las seis jornadas que lleva La Roda sin
ganar, para Rojo no debe ser un handicap en
este encusntra

"se han sucedido circunstancias andmalas
que se han corregido. Los jugadores han
llegado tras las vacaciones con una aptitud
inmejorable que van a demostrar en este
partide"."Creo en mis jugadores”,

« Sobre si se muestra temeroso por su
pueste, Raje afirma que

"el entrenador esta siempre, desde que
comienza la liga, en la cuerda floja. Depende
de los resultados, y yo como entrenador se
que si los resultados no llegan, seré el
primero en salir”,

La Roda

E |
EAPLANTILLA ]
ECTUALIDAD ]

BEOTOGRAFIAS E ]
‘Y $

ECIIA 2
LA RODA O

_ JUGADORES

_ENTREMADORES

LA PREVIA

LA CRONICA

RUEDA DE FREWSA

EL MEJOR

CACERENO

CONTACTA CON NOSOTROS
Promueve:
Diseio: MANUEL PORCEL

La combinacion de paginas en un disefio web innovador, con una distribucion légica
interna de contenidos, permite una gestion autonoma del sitio web por parte de su crea-
dor, el periodista, y un acceso facil y comodo al usuario que le acercara a todo tipo de
género periodistico: noticia, entrevista, cronica, opinion, reportaje, informe, etc., a la
vez que incluye audio y video.
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LA PREVIA

LA PREVIA DEL PARTIDO

ECIJA - LA RODA

Domingo - 11:45 horas

Pulido Santana (Las Palmas)

Gerardo
Javi-Salva-Toscano-Ocafia
Ubeda - Mauro
George - Rubén - Garrido

Juanfri

BANQUILLO

Sergio Sanz P/S, Alejo, Muifiez
Humberto, Adridn

SOLO VALE GANAR

El Ecija juega ante La Roda uno de los
compromisos mas dificiles de la temporada.
Perder seria un golpe muy duro de asumir, v
recortar posibilidades para s=seguir en la
categoria.

La revolucion en el =eno de la plantilla, ha sido
total. La inexplicable salida de numerosos
jugadores seran un problema afiadido a la
critica situacién que vive el Ecija.

Ecija

CUADRO COMPARATIVO

Salcedo
Paterson-Adri-Paterson-Albiol
Jesiis - Castellanos
Jordi - Nacho - Dimas

Matias Saad

LA HOHIA

Ig'xl-"

o

BANQUILLO

Bocanegra P/S, Dopico, Espinola
Alvaro, Géngora

LA MARCHA DE ARTURO DEBILITA A
LA RODA

La responsabilidad del gol recae en Matias
Saad tras la marcha del delantero Arturo al
Cordoba. Las seis derrotas consecutivas son
un lastre para el equipo de Monteagudao.

El técnico albacetefio esta en la cuerda floja
tras la dltima derrota yva que no termina de
hacer reaccionar a su equipo. Mo obstante se
viglumbra cierta confianza en el senc de su
equipo para el partido del domingo.

La Roda

—

POSICION

ECDA 2
LA RODA 0

CONTACTA CON NOSOTROS
Promueve:
Disefio: MANUEL PORCEL
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LA CRONICA

"BALDMPlE sap @ f R 200

202 Jornada - 5 de Enero de 2014 CRONICA DEL PARTIDO

EL ECIJA CONSIGUE SU SEGUNDA VICTORIA EN ‘ll.lll
CASA EAPLANTILLA

ACTUALIDAD
REGALO DE REYES DESTADISTICAS
;‘}LES : = BRESULTADOS
:1}-_{1 {10 fklvaru_O:aﬁa- . - n"lcp‘s
:;."-E} {27 Juanfri. = T e E | ‘EHD&RIU

= —
INCIDENCIAS B ey o TTT— BREGULARIDAD
= = — [BEOTOGRAFiAS

;ﬂunicipal San Pablo
‘Domingo. 11:45 horas

S-FICHA TECNICA

gé;an Pablo. Unos 700
‘espectadores.

MUNICIPAL SAN PABLO
11:45

ECIJA 2 - 0 LA RODA
PUNTOS REGULARIDAD

; Gerardo 2 | Salcedo i

P Toscano 2 | Paterson 74' 1

— Javi Péraz 2 | Castellanos |

E Salva 2 | Mateo 2

F ITR Ocafia 2 | Sergic Albiol 1

;'£L il i Ubeda 1 |Jesus 93 1 -

= Mauro 62' 2 | adri 38’ 1 ECIJA 2

!lnhdo Santana (3) Garrido 1 |Jordi Pablo 2 LA RODA 0

ixs Balmas Rubén Alonso 74' i | Nacho i

Mostrd tarjetas amarillas al George 30 2 | Dimas 1 " JUGADORES ]
facal Ubeda v; a los visitantes usnifd 3 | Matias.Saad . = =
Baterson, Mateo v Dimas. _ ENTRENADORES j
" LA PREVIA

B Humberte £2' Dopico 26 " LA CRONICA

- Alejo 74" 1 |Radl Espincla 74 :

= Nifiez 50° Alvaro 33 t*u[uﬁ DE PRENSA i
_ EL MEJOR |

con la gue va ha orlglnadc:llusmn sobre su futuro
deportivo inmediato aungue continde siendo el farolillo
rojo, "cosas del futbol” y de ganar un partido.

PROXIMA JORNADA

La pagina Web que recoge la crénica de los partidos ofrece una informacion completa
sobre los goles, incidencias, jugadas, puntuaciones de jugadores, arbitro, etc.

La publicacién de la cronica de un partido de futbol una vez terminado éste, supone una
ventaja respecto a la prensa de papel que cuando llega al lector, éste ya conoce cuanto
ha sucedido.

En perjuicio del periodista que trabaja para la prensa de papel, se da la circunstancia de
que los periddicos completan sus paginas de deportes, como de otras tematicas, y en
este supuesto de la cronica, con la informacion que envia el periodista que cubre el
evento y que generalmente reside en la localidad del equipo de fatbol que sigue, ¢por
qué enviar la cronica a un periodico determinado para publicarla al dia siguiente?
Ademas, con el consiguiente perjuicio economico, ya que el periodista recibe a cambio
un pago infinitamente inferior al que él mismo puede conseguir con la publicacion de su
trabajo, en su propio medio.
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NEQUIROS

P VTR SR T TOR T Feages. VS |

EL MEJOR

Jornada 20 EL MEJOR

ECIJA - LA RODA

" n
ECIIA VAMODS A SALIR DEL POZO

LA IECHOA E "HA 5IDO LA PRIMERA VEZ QUE HE JUGADO EN MI

POSICION"
-
Juanfri ha realizado :_.:"—;,l Jugadores - Windows Inter... E‘Eléj

sin duda su mejor
s fiekm s oy J.miequipo.com.es’ ext:

presente temporada.
Con su gol ha
contribuido a la
wictoria y en su
actuacion, cabe
destacar su
excelente movilidad
v buen jusgo en el
drea visitante.

Tamporsds 201372014

Juanfri DELANTERO
JUAN FRANCISCO GARCIA
PERA

FUENGIROLA [MALAGA]
neanENTg.  1OCtubre-138
TALLA 151 mitrs
PESO TS5 kprs

= iHa si

OTRAS JORNADAS

realiza

JORNADA = mi act CLUBES ANTERIORES o 5
Asi s5i g Malzga B 200-12 LA RODA O

Estenona 2005-08
n Sele Fuengirola Los "
mayor 5 JUGADDRES
fea et & ENTRENADORES
los ent
posicidl LA PREVIA
t=mpe LA CRONICA
meadag
posicion de delantero donde mas comodo estoy. RUEDA DE PRENSA
EL MEJOR

= 5u gol ha dado tranquilidad al equipo para afrontar la
segunda mitad con un aire distinto al de anteriores
jornadas. Cuandeo he marcado sabia que en esta ocasidén
no ibamos a salir darrotados. El juego del equipo ara mas
sdlido que en otros partidos y La Roda no encontraba sitio
por donde llegar con claridad a nuestra drea.

PROXIMA JORNADA

CACERENO
— . - ECIIA

= Este partido épuede ser el punto de inflexion, para
procurar un future menos incierto? For supuesto. Estoy
convencide de que saldremos del pozo en el que estamos IJUGADORES
en este momento. En el equipo hay calidad para pensar PENTRENADORES
en logros que nos mantengan en la categoria. LA PREVIA

I:::iia

La entrevista es uno de los géneros que mas se utilizan en este ejemplo de periddico
digital porque permite acercar a los personajes con los que vamos a estar en contacto, y
con el interés que genera el personaje (entrevista perfil).

La funcidn referencial, es decir, informativa, y la funcion estética, permitird acercar
también, el reportaje grafico que bajo un disefio relajante, incorporara fotografias o vi-
deos realizados por el propio periodista.
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' EQUIRD=

P VTR SR T TOR T Feages. VS |

FOTOGRAFIAS Y VIDEOS

BALOMPIE SAD @

FOTOGRAFIAS

POSICION

— @ ECIJA BALOMPIE SAD

\j‘? = =
PESTADisTICAS

BEESULTADOS

BERONICAS

EERLENDARIO
-)umm.n

]

A IO A CONDIUCE EL BALON

Partido é:ij!-MLEi! {21-11-2010)

BlUGADORES

EENTREFNANNPFEST

Son numerosas las posibilidades que se abren en torno a un periddico digital, en el que
el periodista, conocedor de su publico, debera adaptar, programar e incluir cuantas
paginas estime necesarias y validas para la tematica de su periddico.

En éste ejemplo de periddico se exponen algunas de las paginas que contendria, pero
son muchas mas las que ordenadamente, puede abarcar el periodista a diario, con la pa-
sion y creatividad que el trabajo en periodismo requiere.

Partidos en directo, resimenes de los partidos en video, reportajes, opinion, encuestas,
regularidad, maximos goleadores, porteros menos goleados, estadisticas, comparativas,
foros, suscripciones, etc.
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6.5.2 El trabajo del periodista

Para dotar de contenido y actualizar las paginas, el periodista tiene una "redaccion vir-
tual” o "pagina de control” a la que accede de manera exclusiva y en la que podra reali-
zar su labor de manera sencilla.

De la misma manera que disefia su periddico para el usuario, también para su propio
trabajo confecciona su redaccion, desde la que puede crear, afiadir, modificar o eliminar
cémodamente y en tiempo real, todos los contenidos, imagenes, audios, videos y publi-
cidad de su periédico

En dicha pagina de control, el periodista puede incluir bases de datos que le permitan
puntuar a los jugadores del club de futbol en el que centra su informacion, asi como
llevar el control de goles marcados y encajados por estos, y ofrecer a los lectores de su
periddico un ranking particular de los jugadores.

También puede dotar al panel de control con recursos para ofrecer los partidos en direc-
to, encuestas, fichajes, etc.

Las posibilidades creativas son infinitas. De un buen disefio tanto para el lector como
para la realizacion del trabajo del periodista, depende tambien el éxito del periddico que
una vez puesto en marcha, deberd mantener contenidos periodisticos desarrollados des-
de los conocimientos adquiridos en la Universidad.

Es obvio que el periodista multimedia que ha desarrollado su periddico para Internet,
tiene conocimientos de programacion, estos le permitird adecuarlos también al desarro-
Ilo de un panel, desde donde accedera a diferentes plantillas, las que crea necesarias
para cada uno de los géneros periodisticos que pretenda incorporar al periodico digital.

En resumen, es una redaccion virtual para volcar los contenidos directamente en el pe-
riodico que veray leera el lector.

La autonomia que da esta forma de ejercer el periodismo es extraordinaria, y cémo se ha
indicado, la que permitira al periodista gestionar su propio periédico, ser independiente
y buscar la union con otros periodistas de otras localidades.

Si el periddico digital se destina a ofrecer la informacion de todos los equipos de futbol
de Esparia en las categorias de Primera, Segunda, Segunda B y Tercera Division, serian
482 equipos, 482 periddicos unidos en uno solo.

La independencia de los 482 periodistas, cada uno ofreciendo la informacion del equipo
de su ciudad, conformarian una empresa en la que el lector acudira a la informacién
cercana, la de su equipo de futbol, que podra ampliar en cualquier momento con la in-
formacion del resto de equipos con los que compite el suyo, o con los de otras cate-
gorias.

La misma manera de trabajar, puede adaptarse a un periodico cuya tematica sea distinta.
Lo fundamental en este ejemplo, es que la informacidn es autonoma, y va de lo local a
lo nacional.

No se debe olvidar que Internet es un excelente medio para la colaboracion.
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PANEL DE CONTROL

F MARCADOR

W Ecija

REDACCION DE:
“CIIA

F REDACTORES - TABLOM - FORO GRUPOC

¢ HORARIOS
k MARCADOR
F JUGADORES

n CONDICICNES COMPETICION DE LIGA

» NORMAS DE ESTILO

» DATOS PERSOMALES

JORNADA 20

ECIJA 2-0 LA RODA
= SUGERENCIAS E' E

s FROYECTO "MIEQUIPC.ES"
s COMO VENMDER LOS PATROCINICS

e i e e e |

b ACTUALIDAD {7} FRENSA - FENAS

b EL CLUB (8)

k PLANTILLA (3)

P PUNTOS Y GOLES DE LO'S FUTBOLISTAS (10}
B SECCION FOTOGRAFIAS (11)

P SECCION FOTOGRAFIAS (11)

¥k SUBIR FOTOS (12): GENERICAS - PRESIDENTE Y
ENTRENADOR

b SUBIR FOTOS (12). GENERICAS - PRESIDENTE ¥
ENTRENADOR

¢ SUBIR FOTOS (12)

{1) Entrevista a un jugador del E{:ija previa al partido

(2} Declaraciones del entrenador del Ié{:ija previa al partido
{3) Alineaciones probables y comentarios

{4) Crénica del partido

{8) Declaraciones de los entrenadores tras el partido

{8) Entrevista al mejor jugador del I::{'.ija

{7} Moticias sobre el Club

{8) Datos del club

{9) La plantilla de jugadores

{10} Control de puntos y goles

{11} Edicion de fotos de la seccion Fotografias del Club

JUGADORES (1)
ENTRENADORES (2)
PREVIA (3}

CRONICA {4)

RUEDA DE PREHNSA (5)

EL MEJOR DEL PARTIDO (£)

F MNOTICIAS ENVIADAS

¢ COLOCAR FOTOS EN NOTICIAS
¢ PARTIDD "OM LINE™

r ENCUESTAS

¥ o= La enfermeria

¢ MERCADC DE INVIERNO
B OPINION

r EL ONCE TIPD

k PATROCINIOS

NOTA.- Para no tener que introducir 1as claves
cada vez que quieras acceder 8 este panel de
control, pincha AU y afiade la pagina
resultante a tus favoritos (cads vez gue
cambies de claves tendras que ponerlo de
nuevs en favoritos).

{12) Subir Fotos al servidor {las fotos de jugadores se suben desde |a

plantilla)
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NOTICIAS - ACTUALIDAD

Fecha noticia

Fuente de la noticia

Antetitulo

Titular de la noticia

Subtitulo

(pl |
ENTRADILLA

CUERFO DE LA MOTICIA

ENWVIAR I

Esta es la plantilla para que el periodista suba directamente a su periodico digital las
noticias inmediatas, la actualidad, para ser vista tal y como se observa en el ejemplo de
la pag. 42

En la plantilla se pueden incluir audios y videos, previamente incorporados con las di-
mensiones que se especifiquen, y con férmulas que lleven los archivos a la base de da-
tos del periddico.

La formulacion es simple y requiere escasos conocimientos de informatica.
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Rafael Gordillo

07 Visible en la pagina de fotogratias del dub

FOTOS Y VIDEOS

¢y Mo visible en la paginae de folografias del club 4-3.2-1

X Eliminar de |a base de datos
Para editer titulo y comantaric haz 'dick’ en la

folo

g
= Wi l X
Abel Segovia
2221201818170 1015182131211 10 BT afubx

HORARIOS DE LOS PARTIDOS, ARBITROS, CAMPO...

FECHA

04012014

04/01/2014

04012014

05012014

05/01/2014

05/01/2014

0501/2014

050172014

05/01/2014

05/01/2014

HORARIOS JORMNADA 20 - GRUPOD 22B - GRUPD 1V
Pon aqui el dia v hora del partido de tu equipo

HORA

(Ej.:

18:30)

17:00

17:00

2D:30

11:45

12:00

12:00

12:00

12:00

12:00

16:00

TELEVISION PARTIDO
Jime&nez Moreno Algeciras - Cacerefic
Chavet Garcia Lucena - Sevilla At.
Villa Maestre Cadiz - San Fernando
Fulide Santana Ecija - La Roda
Gil Coscolla Albacete - Sanlugueno
Vicente Moral Arroyo - Linense
Sanchis Cambra El Palo - Cartagena
Mufioz Pérez La Hoya - Granada B
Romero Péres Melilla - Cardoba B
Lopez de la Oliva Almeria B - Guadalajara

Enviar
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PLANTILLA PARA LA PREVIA

miequipo.es
(formulario para corresponsales)

LA PREVIA Jornada 20 -05/01/2014

=J° ECIJA - LA RODA a

Estadio: |M|.|r1icipa| San Pablo |

Fecha: |Dumingu - 11:45 - Pulido Sanii

Arbitro: |F’|.||i|:|u Santana (Las Palmas) |

S

ALINEACION (Sistema: 14231)

CAMBIA EL SISTEM TITULARES

=

44
I-53
1-4-2-3-
1-4-1-4- -
{5
e |___Ocafia |
| George | Rubén || Garido |
RESERWVAS
Sergio Sanz p,."s| | Alejo | | MNiafiez
| Humberto | | Adridn |
TITULAR
S6lo vale ganar
COMENTARIOS
PARRAFO 1 PARRAFO 2
El Ecija jusga ante La Roda uno de los - La revolucién en el seno de |z plantilla, ha side -
compromisos mas dificiles de la temporada. total. La inexplicable salida de numerosos
Perder seria un golpe muy duro de asumir, y ljugadores serén un problema afiadido a la
recortar posibilidades para sequir en la critica situacién gue vive el Ecija.

categoria.

- -

Corresponsal: |I§cija

Con antelacion a la prensa de papel se analizan los partidos del fin de semana: alinea-
ciones, comentarios, tacticas, opinion de los entrenadores, etc.

Queda patente, la ventaja de la prensa digital frente a la prensa de papel. Internet como
medio favorece la inmediatez y la autonomia del periodista que en colaboracién con
otros, puede ofrecer un peridédico que va de lo local a lo nacional, sin pertenecer a
ningln grupo empresarial.
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PLANTILLA PARA LA CRONICA

MIEQUIPO.ES
(formulario para corresponsales)

CRONICA

JORMADA 20

=y ECDA : -~ - ¢ ~ LARODA ﬁ

TITULAR L
Estadio: |Municipal San Pablc
Prosiipnl S Pa Regale de Reyes *
Dis: Domingo
Horm: 11:45 [Ej. 17:00 TITULAR 2
El Ecija consigue su segunda victoriaen =
casa -
ALTNEACTONES ¥ PUNTUACIONES
GOLES
PINCHE EN LOCAL O VISITANTES PARA ALINEACTONES ¥ PUNTUACIONES 1-0 (10°} Alvaro Ocafia, <br=2-0 (37" =
Juanfri.
LOCAL VISITANTE -
M PG M PG
Gerards 2 0 Salo=do 1|2 INCIDENCTAS
Toscanz 10 Fal=rsan 10 San Pablo. Unos 700 espectadores. -
Jmvi Pérez 20 Castellancs il o
Salva 2 0 Mat=o 2|0
Ocadia 211 Sergic Albicl |0
o A COMENTARIO 1
A O - o3 0 ~ F n
Rvel - A e ol 0 revelucion producida en el senco de 3 A
Mauro 62 2|0 Adri 3610 plantilla dejaba abierta la interrogante
Gaaridhs ilo Jordi Pabis 1o sobre que se podia esperar de un —
equipo casi nuevo., Y sevie un equipo
ot —u Y o et -
Rubdn dzrsz TEEE0 oo . © mas sélido que nunca, bien plantade
Gmorge S0 2 0 Dimas ilo sobre el campo v sabiendo que debia
Tuiwdis 31 Malizs Saad il o hacer en cada tramo del partido<hr= =
El Ecija tuve en frente a un equipo con
LELEa LEES L B5Casos recursos que sélo tenia come
o i} referencia a Dopico ¥ supo sacar |
Hurmnberto st o Depico T provecho de esta circunstanciay dela —
— e — del primer gol conseguide sdlo diez
Ao Lo Radl Espincla L0 minutos después de comenzar el
Wiz S0 |=c| O Ahvaro 83" =c| O encuentro, Tras el gol, el equipo de
o o Dravid Sanchez, se sintié comedeo y -
COMENTARID 2
Tras el descanso con los dos goles a -
Arbitre Puliflo Santana - Punt 3 ¥ su favor, el remozado equipo azuling b
replegd lineas para esperar el
Amonestacionss, : : : contragelpe, Supo mantener el tipo
- Maostro tarjetas amarillas al lecal - ga'lg P i pa ¥
RN 1| i- - o o visitantes Paterson cerrar huecos ante el dominio en esta
¥ minuls d= ¥rd : mitad por parte de La Roda que
i Matea y Dimas. g
terminaba sus ataques de manera =
infructucsa; mientras que Juanfri,
- Alvare Ocana y el recién llegado
George, se encargaban de meter el
miedo en el cuerpo 2 la zaga visitante,
Al final el Ecija consiguié una merecida
wictoria con la que ya ha originade b
ilusign sobre su future deportivo
inmediato aunque continde siendo el .
CORRESPONSAL | Manuel Porcel |
Ernviar

Tras la finalizacion de los partidos de futbol, el periodista tiene su plantilla para editar la
cronica, y aprovechando Internet, ofrecerla de inmediato a sus lectores.
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6.6 La publicidad
¢ Como afrontar el periodismo desde y en Internet para obtener beneficios econémicos?

Al finalizar el siglo XVI1II, los periodistas ingleses consiguen garantizar en lo posible la
independencia de su trabajo. Esto se traduce en independencia econdmica, ya no depen-
den de los subsidios del monarca o de la Iglesia. Aparece la publicidad que se convierte
en el primer elemento econdmico de la empresa, desde entonces hasta ahora. Sin em-
bargo, no significa independencia absoluta, porque son dependientes del mercado y de
las empresas que hacen la publicidad.

En el siglo XIX Emile de Girardin propone un periodico que los parisinos tardaron en
entender, periddico carente de ideologia, dirigido a los lectores de cualquier estatus so-
cial y cuya idea fundamental era el entretenimiento y no la informacion. Al carecer de
ideologia, no era subvencionado por ningun partido politico y tenia que recurrir a la
publicidad. Girardin se convierte en el padre de la publicidad moderna, pues es el inven-
tor del anuncio en prensa.

Girardin se da cuenta de que el periddico sélo es viable econdmicamente si tiene el apo-
yo de la publicidad: cuanto mas anuncios mejor y para que quepan los maximos posi-
bles en el periodico, tienen que ser breves y transmitir de manera certera lo que preten-
dia. Inventa el modelo de redaccion publicitaria que implica, decir lo maximo en el me-
nor espacio posible.

Lo que no puede pagar el lector, tiene que hacerlo la publicidad, decia Girardin, para
sostener el alto coste de la produccién de su periddico La Presse. La teoria de Girardin
en el afio 1836, sigue vigente en nuestros dias y ha facilitado la labor del periodista des-
de que la publicidad ocupara espacio en el periddico. La formula de Girardin se exportd
de Francia a América, The Sun (New York) fue el primer periodico que empleo esta for-
mulay al que siguieron el resto.

La publicidad ha ido adaptandose también a los avances tecnoldgicos, desde que en la
segunda mitad del siglo XX con el desarrollo de la cultura audiovisual, las imagenes se
convirtieran en el elemento mas importante de disefio y composicién. De ahi que Inter-
net proporcione otra ventaja mas al periodista, gracias a los conocimientos adquiridos
en el Grado en Periodismo.

El periodista multimedia es también el publicista: conoce y maneja las herramientas
para la elaboracion y montaje de videos, fotografia y narrativa. Tiene habilidades para
gestionar su periodico, en cuya estructura y confeccion determina espacios reservados
para la publicidad.

Hoy no se entenderia un medio de comunicacion sin espacios publicitarios. EI mante-
nimiento del mismo no seria posible, seria inviable, salvo para aquellos medios de ca-
racter publico que se nutren econdmicamente de presupuestos del Estado.

Si en el siglo XVI1II la publicidad no significaba independencia absoluta, hoy se puede
llegar a ser independiente. EI mercado publicitario pese a la crisis, es amplio. Se puede
estructurar un periédico para un determinado nimero de inserciones publicitarias, que
no impidan que el primer objetivo: informar, se pierda entre una nube de mensajes de
publicidad. Ademas, permitira seleccionar entre los posibles anunciantes, objetivo que
ayudara al periodista a ser independiente también de la publicidad.
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Si el periddico digital parte de lo local, el periodista conocera mejor y en profundidad el
mercado publicitario, asi como su audiencia, lo que le permite elegir sectores de publi-
cidad para el sostenimiento economico y financiacion de su periddico digital.

El trabajo publicitario comienza en el mismo instante en que se pone en marcha el pro-
yecto periodistico especializado en la tematica que se ha elegido. La publicidad es el
apartado mas importante. Si, de la publicidad, de los ingresos que se obtengan depen-
dera una gran parte del éxito del proyecto.

El periodista multimedia en esta nueva manera de abordar la profesion, ha de ser cons-
ciente de que la gestion publicitaria no puede estar apartada del trabajo de redaccion,
investigacion, opinion, etc. Saber manejar las herramientas tecnoldgicas, va unido a las
Relaciones Humanas que implica el trato comercial.

La habilidad, la técnica empleada en el ambito publicitario debe seguir parametros que
originen el deseo del anunciante por estar presente en el periddico, bien con la publici-
dad de sus productos o como patrocinador de determinadas paginas del periddico.

Para conseguirlo, para vender el periddico, se tienen en cuenta algunos apartados fun-
damentales:

Atencion: dar a conocer el periodico de manera clara y concisa, para que el potencial
cliente se centre en la exposicion que le hace el periodista de su periddico digital.

Interés: el anunciante mostrard mayor interés si se le hace ver que su producto, anun-
ciado en el periodico digital, ira dirigido al perfil sociodemogréafico en el que se encuen-
tran sus clientes.

Deseo: persuadir con datos objetivos, obtenidos de un estudio de mercado previo, para
que el cliente o patrocinador, genere el deseo de hacer visible su producto en dicho pe-
riodico.

Seguridad: la accion se culminara con el contrato publicitario pertinente que permitira
el mantenimiento del periddico.

No se debe obviar que la elaboracion de un periddico es un arte, y como tal, debe de
Ilegar a un publico que comienza en el propio anunciante, y debe satisfacer sus necesi-
dades a la vez que las crea.

Del mismo modo, es fundamental que el lector tenga la necesidad diaria de acudir al
periddico. Para ello, este debe de estar dotado no s6lo de un buen contenido, también
debe tener un excelente continente.

Respecto a la crisis del periodismo, éste siempre esta en crisis. Es labor del periodista
superarla. La tecnologia e Internet como medio lo facilita.
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7. CONCLUSIONES

Hoy, tanto en la prensa escrita como en la television, la espectacularizacion forma parte
en el ejercicio de la profesion para diferenciarse de los demas medios de comunicacion.
Esto se debe a que todos los medios parten de la misma noticia. Buscan el éxito en esa
diferencia.

El periodista multimedia, debe diferenciarse en la especializacion, y en el compromiso
con los procesos sociales que abarquen la parcela periodistica elegida.

La competencia y la inmediatez suponen un riesgo porque se puede caer en el rumor, y
aungue en los medios de comunicacion se dice que el rumor es la antesala de la noticia,
éste puede llegar con un mensaje deformado. Allport y Postman sefialaron sobre las
deformaciones de los mensajes, que se dan por la ley de nivelacién: mecanismo por el
que el mensaje a medida que circula acorta la informacion, la hace mas concisa, la ley
de acentuacion: por la que se agranda y deforma una parte de la narracion, y la ley de
asimilacion: por la que el rumor esta sujeto a distorsiones relacionadas con el contexto
sociocultural y emocional del receptor.

Pues bien, si para ser rentable hay que lanzar primicias informativas basadas en el ru-
mor, en las que el periodista con su argumentacion consigue la adhesion de los recepto-
res, habra que preguntarse, si ese es el periodismo que se debe hacer, y si la ventaja que
supone la inmediatez que proporciona Internet no es un perjuicio para el periodismo. La
respuesta es, que el buen periodismo es responsabilidad del periodista y no de las venta-
jas del medio.

La credibilidad se basa en el andlisis riguroso, en la comprobacién de datos, en la con-
sulta de fuentes, y sobre todo, en la imparcialidad e independencia. Se observa, que
segun la linea editorial, cada periodico informa, interpreta, y busca la afinidad y el con-
senso de sus lectores, merced al contrato fiduciario, ese contrato social no escrito sobre
el que se cimenta la relacion comunicativa. Una relacion en la que el lector, el cliente,
previo pago del periddico muestra su confianza con el medio, esperando no ser defrau-
dado.

Cada cabecera, cada periddico tiene un nimero de lectores, seguidores de su linea edito-
rial. Asi se mantiene el contrato fiduciario. Pero ;qué hay de los medios que no son de
pago?, ;que contrato se establece entre los oyentes de una emisora de radio o los lecto-
res de periddicos gratuitos?, ¢los medios gratuitos guardan relacion de confianza con su
receptores?, ¢deben cuidar la relacion de la misma manera que lo hacen los de pago? Y
por ultimo, ¢qué contrato se establece entre los lectores de un periddico digital y éste?

El buen periodista debe realizar su trabajo con idéntica actitud y aptitud, o sea con co-
nocimiento y voluntad, sin anteponer el contrato fiduciario como precio, porque el desa-
rrollo, la elaboracion de la informacion ¢qué diferencias tiene para el periodista? Nin-
guna. Ademas, el periodico gratuito, el periddico digital mantiene per se un contrato
fiduciario que le une a sus clientes publicitarios.

La publicidad hace posible la elaboracion del periddico gratuito, el mantenimiento de

las emisoras de radio privadas y las cadenas de television no estatales, y por supuesto, el
periddico digital. La publicidad se establece a través de un contrato comercial que tam-
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bién se convierte en un contrato fiduciario, cuantos més lectores tenga el periodico digi-
tal mayor serd la relacion de confianza con los anunciantes.

La prensa digital también debe guardar relacion de confianza con los receptores aunque
ésta sea gratuita para el lector, ajustandose a la libertad para narrar hechos, independen-
cia, honestidad, pluralismo informativo y defensa de las libertades ciudadanas.

Con la prensa en Internet, se abre una oportunidad para que el periodista reivindique el
verdadero periodismo, huyendo de la tirania empresarial que imponen los monopolios y
sus diferentes lineas editoriales, en detrimento del periodismo independiente.

Es en la labor del periodista, en su honradez y sensibilidad, donde esta la salida a ese
periodismo que puede parecer una utopia y que no lo es. Internet ofrece la oportunidad
para que las empresas periodisticas sean de periodistas, y no de empresarios a los que
solo les mueve aumentar sus dividendos econdmicos, desde una determinada linea edi-
torial.

Dice Patrick Charaudeau, profesor de Ciencias del Lenguaje y Director del Centro de
Anadlisis del Discurso de la Universidad de Paris XIII que la informacion esta presa de
dos contradicciones: ser lo mas creible posible y atraer el mayor nimero de receptores.
Profundiza en ello y afirma que los medios masivos de comunicacion al hacer visible lo
invisible y al seleccionar de la realidad lo mas sorprendente respecto a los intereses de
quienes los manipulan y controlan, construyen una visiéon parcial y adecuada a objeti-
vos alejados de un reflejo fiel de la realidad.

El periodista en Internet puede evitar esa doble contradiccion. En su mano esta ofrecer
una visioén rigurosa, sin otros objetivos que no sean los de informar desde la lealtad que
ofrece la propia independencia.

La informacion es un bien social que debe estar en movimiento desde su punto de parti-
da, desde que el periodista transforma la noticia, desde que la interpreta, sin olvidar que
ésta debe desarrollarse con independencia y veracidad, sin aprovechar con soberbia o
prepotencia, la posicién que un micréfono, pluma o la instantaneidad que ofrece Intenet.

Si para el lector, adaptado a las nuevas tecnologias, Internet es su medio para informar-
se, para el periodista, Internet facilita el trabajo y la creatividad y ademas evita la preca-
riedad.

Se escribe, se elabora y se publica la informacion, para el usuario que hoy elije mayori-
tariamente Internet como medio de comunicacion audiovisual. Los ciudadanos quieren
tener informacién y no ya a un precio asequible, sino gratuita. La consecuencia es que el
usuario sale ganando, y para él trabaja el periodista. Por tanto, el periodista tiene que
defender Internet y adaptar su trabajo a las condiciones que la Revolucion de la Infor-
macioén y las TIC han traido en este tramo de la historia de la humanidad, en el que el
mundo tal como dijo Marshall McLuhan, se ha convertido en una enorme aldea global,
en la que viven mas de 7.000 millones de seres humanos conectados por una tupida red
de ondas, cables y satélites.
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