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Con todo, la cultura aun necesitaba otro
componente para llegar a ser totalmente
posmoderna. Dejo su marca en el capitalismo,
desde luego, pero, también, en la izquierda.
;Qué habia sobrevivido de las revueltas
politicas de los sesenta? Pues estilos de vida y
politicas de identidad, dos factores que
saltaron a la palestra desde que a mediados de
los setenta la lucha de clases se congelara. Al
movimiento de liberacion de las mujeres (que
se incubo en los sesenta, en un ambiente de
inhospita masculinidad, pero que florecio en el
pequefio  resquicio que quedo entre la
defuncion de esa cultura y el comienzo de una
reaccion global) se unieron otros movimientos
para los que la cultura no era un extra
opcional, ni una distraccion idealista, sino la
verdadera gramatica de la lucha politica.
Terry Eagleton (2001: 187)

En este texto no pretendemos hablar de la figura de la mujer para intentar
establecer un marco epistémico y social distinto al del hombre. Mas que un estudio
concreto sobre la mujer, buscamos una excusa para continuar reflexionando sobre el

pensamiento contemporaneo, utilizando para ello la problemética de los géneros.

Partimos pues de las introspecciones que han generado importantes dudas y que
encierran agudas criticas de la posmodernidad mas cerrada como las que encontramos
en los estudios de Guattari y Deleuze, Baudrillard o Virilio, entre otros.

Sabemos que los pensadores posmodernos han concentrado sus criticas sobre
una sociedad que para ellos esta construida a partir de los medios de comunicacion: la
sociedad transparente de Gianni Vattimo o la sociedad del espectdaculo de Guy Debord.
Encontramos una critica feroz a la modernidad inacabada, con errores y crimenes de

guerra a sus espaldas, que supone una excusa para que autores como Guattari y Deleuze



critiquen una epistemologia inspirada en la razén instrumental o funcional y
fundamenten un pensamiento rizomatico con ausencia de la racionalidad (para evitar el

término duro y cortante de irracionalidad).

La gran accidon de los pensadores durante la posmodernidad ha consistido en
romper el estatuto disciplinario de la filosofia considerada hasta hace poco como la
ciencia de la ciencia, el pensamiento del pensamiento. Los resultados de esta nueva
doctrina epistémica e incluso fenoménica' que puede construirse desde la
multidisciplinariedad, pluralismo epistémico y traductibilidad de los paradigmas
cientificos que entiende la ciencia y la filosofia unidas en sus dudas, entrecruzadas y
confundidas por las complejidades del lenguaje que ya redescubriera el segundo
Wittgenstein y esgrimiera en un ultimo instante frente a las ideas de un filosofo que se
sabia vencido como Popper; y esto frente a la otra gran corriente de la ciencia que niega
el protagonismo de la filosofia a la hora de resolver los problemas de la vida y acusa a la
misma filosofia de generar sus propios conflictos mediante el lenguaje, cuyas

soluciones solo se pueden resolver mediante sus propios entresijos del lenguaje.

De esta manera el pensamiento actia, unas veces en sentido multidisciplinar y
otras en manos de socidlogos, psicologos, ingenieros de la inteligencia artificial,
informaticos y evolucionistas, que conforman, en manos de John Brockman (1995) lo
que bautizé como la fercera cultura, que pretende mostrarse universal, transgresora y —
de acuerdo al pensamiento de Kuhn — frente a la incomensurabilidad busca ofrecer la

posibilidad de una comparacion de tipo “global™.

Siguiendo esta linea argumental, el estudio del conocimiento gira en torno de
una multidisciplinariedad que nos emplaza en una sola dimension simbdlica. Esta
dimensién es la que mejor explica la ausencia de racionalidad cientifica modernista.
Una dimension simbolica que envuelve las reflexiones contempordneas muy sujetas
sobre todo a los efectos de una sociedad medidtica que “consume” cultura masiva. Las
introspecciones de Jean Baudrillard sobre la cultura y el simulacro — A proposito, dice
Baudrillard cuando explica los rituales de la transparencia, que en “la publicidad se
interpreta la comedia del strip—tease femenino (de ahi la ingenuidad de cualquier
vindicacion feminista contra esta ‘prostitucion’). Por lo que sigue siendo también un

ritual de la transparencia. Liberacion sexual, pornografia omnipresente, informacion,

" VELASCO Goémez , A. (1997): Racionalidad y cambio cientifico. México, UNAM/Paidés. pags. 71-92.
% Ibidem. pag. 79.



participacion, expresién libre. Si todo esto fuera cierto, resultaria insoportable.”™. Y
continuta aseverando que las imagenes se han convertido en el verdadero objeto sexual
de nuestra sociedad, en realidad en la expresion de todos nuestros deseos, y ahi es donde
reside la obscenidad de nuestra cultura ya que la ubicuidad de las imégenes, la
contaminacion de las cosas por estas, son las verdaderas caracteristicas de esta cultura —,
o las de Paul Virilio y su dimensién velocipeda de los medios de comunicacion que
muestran la historia sélo en un tiempo presente consumido y renovado bajo el flujo
continuo de los medios de informacion, son algunos postulados que perduran como
reflejos desde la posmodernidad. La aldea global de McLuhan, la sociedad sistémica de
Luhmann o la propia nocion de espacio publico de Habermas se desarrollan en esta
dimension simbolica, unidas respectivamente cada una de ellas a otras tradiciones
cientificas distintas. Aqui la hermenéutica de Dilthey o de Gadamer cobran especial
relevancia en cuanto que defienden la necesidad de un mundo interior para el
conocimiento del mundo exterior; es decir, las conciencias interiores que se conectan en
un espacio exterior y de cuyas interacciones surgiran los estimulos que de nuevo
volviendo a la conciencia interior crearan el conocimiento. Ese mecanismo reticular se
transforma en un modelo para las inteligencias conectadas en la red de Kerckhove y en
un ejemplo para Landow o Derrida que deconstruiran el sentido de los textos en un
sacrificio por la libertad del lector en su ejercicio obligatorio de interpretacion.

Durante la posmodernidad el movimiento de huida, de evitacion y de rechazo se
incrementan. El relativismo epistémico y el relativismo cultural traen la confusion y las
opiniones coexisten en el mismo espacio con la misma veracidad y autenticidad. Asi, la
mujer discriminada o menospreciada convive con la mujer hipervalorada y modélica.
Aqui encontramos la tantas veces oida critica social/cultural de que la sociedad
capitalista basa su cultura masiva en la imposiciones de la publicidad y sus exigencias
mercantilistas que imponen un cinismo extremista desde los medios de comunicacion,
presentando la situacion desesperadamente marginal que viven las mujeres de
Afganistan junto a la explotacion salvaje de su sexualidad en la publicidad durante el
mismo continuum discursivo de la television. Para contrarrestar esta opinioén
universalizada llamamos en nuestra ayuda a Terry Eagleton, un pensador posmoderno y
relativista, para el que la unica perspectiva valida para observar la cultura es, la que lo

hace desde ningun lugar en particular, porque las visiones desde un punto de vista

> BAUDRILLARD, J. (1987): El otro por si mismo. Barcelona, Anagrama, 1997. pags. 29 y 30.



concreto, como tienen las distintas culturas, son inevitablemente parciales y
deformadas. Teniendo en cuenta que, para las perspectivas politicas radicales, no existe
la diferencia entre intereses parciales e imparcialidad global: pues (por ejemplo, y es su
ejemplo) la consecucion de los objetivos de las mujeres abre la posibilidad de una
emancipacion mas general, es decir: “A través de su propia toma de partido, los grupos

. . . 4
sociales particulares pueden ser portadores de unos intereses comunes”.

Este sinsentido al que ha sido conducida la sociedad lo retratan Berger y
Luckmann, en su intento por ofrecer una solucion al problema. Precisamente de esta
lucha por ofrecer soluciones a aquellas cuestiones en las que el humanismo posmoderno
no sabe dar una respuesta acertada, surge una renovacion del pragmatismo de Charles S.
Peirce y mas tarde de William James, Shiller y John Dewey que en su busqueda de la
verdad siguiendo los criterios que pueda establecer esa verdad, desembocan de nuevo en
la irracionalidad (que critico Russell); el neopragmatismo surge de pensadores como
Richard Rorty que de nuevo plantean limitar el estudio del conocimiento y de la
construccion de lo social en el lenguaje. Esta teoria propone en el caso de la muyjer,
buscar la solucién en la creaciéon de un lenguaje femenino propio, singular del que
carecen en la actualidad, ya que cualquier estudio de la mujer hasta nuestros dias, parte

obligatoriamente de un lenguaje masculino.

El neopragmatismo es, a la vez, la punta de un gran iceberg que ahora
conocemos como filosofia de la técnica, o filosofia tecnocientifica que significa para
nosotros una evolucion logica de las consecuencias desastrosas de la modernidad, como
seflalabamos antes, a todas luces inacabada, y que incluso durante la posmodernidad
sobrevive en los escritos de algunos autores (Habermas o Horkheimer). La tecnociencia,
aunque puede confundirse en un principio con un nuevo humanismo tecnoldgico, en
verdad parece dibujar sus propios principios cada vez mas constatables. Entre ellos su
empeflo por dar soluciones, que es precisamente un motor de inicio para la emergencia
de la tecnociencia. En esa linea se enmarcan los esfuerzos de Simondon, Engelhardt o
Jonas por exponer modelos de accion que puedan corregir los errores del pasado. Para
ellos los problemas de la vida no tienen solucién en una dimension simbdlica sino en
una dimension técnica, utilizando un pensamiento resolutivo, como un modo de

aproximacion a los problemas humanos. Pueden incluso, si es entendido en su mas

“ EAGLETON, T. (2001): La idea de cultura. Una mirada politica sobre los conflictos culturales.
Barcelona, Paidds. pag. 123.



absoluta radicalidad, llegar a considerar que todos los problemas humanos son de indole
técnica. La razon instrumental moderna es sustituida por una razén utilitarista que es
evaluada mediante criterios economicos: eficacia y eficiencia. Por tanto, los métodos
resolutivos de la tecnociencia requieren de una racionalidad utilitarista que entre otras
funciones, sobrepase la dimension simbdlica de las cosas para actuar sobre su

dimension real o de la vida, pero no desde su interpretacion fenoménica.

Esta tecnociencia funda sus principios de actuacidén en varios conceptos de los
cuales mencionaremos aqui, la idea de progreso cientifico, la ética planetaria y la vida

responsable.

Segun esta teoria la felicidad humana vendra de lo que entendamos por progreso
cientifico, la ética planetaria definira las normas de convivencia bajo una doctrina
nueva, cuyos nombres propuestos son sociobiotecnocosmo, tecnoesfera o
tecnonaturaleza® y finalmente, la vida responsable surge del respeto al Otro. Ese Otro
puede ser igual (forma superior) que nosotros reconocemos siempre a partir de su
inteligencia que le permite dilucidar que la libertad de unos respeta la libertad de otros
(Engelhardt); o también ese Otro podra ser una vida inferior que si bien esta supeditada
a la supervivencia de las formas superiores deberan ser explotadas bajo el control
técnico y el respeto a la supervivencia de las generaciones de vida superior futuras.

Los subsistemas que configuran este sistema del sociotecnobiocosmo, que estan

englobados en la comprensidn de la realidad, segin Moya (1998) son:

1. Ecosistema. Engloba el fisiosistema (un atomo, el sistema solar...) y el
biosistema (la célula, el organismo...).

2. Sistema tecnocientifico. Integrado fundamentalmente por la ciencia, la
tecnologia y sus productos.

3. Sistema econdmico. Conjunto integrado por las estructuras y sistemas de

produccion, distribucién y consumo de una sociedad.

> MOYA, E. (1998): Critica de la razén tecnocientifica. Madrid, Biblioteca Nueva. Se trata de un
macrosistema construido por tres subsistemas:
1. Los conocimientos que proporciona la ciencia sobre el medio (natural o social).
2. Las acciones técnicas transformadoras del medio.
3. Las relaciones sociales (politicas y econdémicas) que hacen posible los saberes cientificos-
técnicos.



4. Psicosistema. Realidad integrada por cada una de las mentes individuales.

5. Sistema simbdlico. Red de creencias filosoficas, religiosas, politicas y demas de
una sociedad, cultura, etc.

6. Sociosistema. Red de individuos, relaciones sociales, instituciones y

organizaciones sociopoliticas.

Lo que hemos pretendido con esta repaso a las teorias que han intentado
describir nuestra sociedad en la ultima mitad del siglo XX es destacar la necesidad de
presentar un enfoque asexuado a la cuestion del tratamiento de la mujer en los medios
de comunicacion, o lo que es lo mismo a su construccidn social a través de los medios
de comunicacidn, sobrepasando la dimension simbolica, para hallar una solucion técnica
que genera la filosofia de la tecnociencia. Vamos a centrarnos entonces, en la dimension
pragmatica, contextualizando la cultura de lo social y sus transmisores, los medios de
comunicacion social y la publicidad especialmente, ya que de forma contraria a las
concepciones atomistas y desestructurantes, debemos (y creemos) considerar a la
publicidad como un proceso comunicativo creador y condicionador de cultura, cuya
gramatica interna, a través del componente pragmatico, condiciona y estd condicionada
por su contextualizacidn en el ambito, no muy bien definido — creemos — aln, de lo que
se ha dado en llamar cultura de masas.

Este concepto comienza a perfilarse a partir de los afios 70, tomando como
referencia el enfrentamiento de posturas acerca de la sociedad actual entre McLuhan y
Marcuse, o lo que es lo mismo, entre utopicos y radicales. Para el primero, las
incognitas que plantea la evolucion de una sociedad sometida al bombardeo constante
de los medios de comunicacidn social, es un mensaje optimista, de evolucion hacia una
nueva época. Por el contrario Marcuse, con una tendencia mucho mas critica, se centra
en el andlisis de la vida cotidiana, hasta llegar a la negacion de los valores actuales.

Caracteristicamente, este enfrentamiento de posturas se centra en la publicidad,
nutriéndose de una vasta reflexion sobre la sociedad de masas y la industria cultural
(especialmente en Estados Unidos).

En este gran debate sociologico, segin Gonzéalez Martin (1996), han llegado a

distinguirse cuatro corrientes:

* La sociologia académica, funcionalista y sincronica, que desde diversas

universidades estadounidenses se dedica a elaborar métodos de analisis para



preveer, encauzar y provocar los efectos de la comunicacion de masas, originando la
Mass Comunication Research, con publicaciones tan importantes para el mundo
cientifico internacional como The public opinion quaterly.

El nacimiento de esta tendencia es consecuencia directa de los complejos problemas
politicos y econdémicos que vive Estados Unidos en el periodo de entreguerras, el
New Deal de esta sociedad cred el marco idéneo de este desarrollo, con los
objetivos, segun Lazarsfeld (1952) de:

Estudiar los efectos provocados por el rapido crecimiento de los medios de
comunicacion, lo que genera un modelo de investigacion moral — cultural (Merton,
1957) centrado en el andlisis de los efectos del paradigma de Lasswell.

Analisis de propaganda politica, origen del analisis de contenido.

La utilizaciéon comercial — publicitaria de los medios de comunicacioén, que sobre

todo en radio, desarrollo los analisis de audiencia.

La escuela de Frankfurt, cuyos integrantes (Adorno, Horkheimer, Marcuse)
emigraron a Estados Unidos como consecuencia del nazismo, que conciben la
sociedad de masas como una industria cultural — término acufiado en Europa por
Morin, 1962 -, absolutamente estructurada y analizable en sus confluencias y
contradicciones internas. Esta explicacion solo es posible en relacién con unas
estructuras sociales concretas, ya que la cultura de masas es asumida no sélo como
un conjunto de estatico de objetos culturales, sino como un sistema de modelos de
comportamiento operantes.

Esta concepcidon sociologica inicial ha tenido grandes continuadores como J.
Habermas y H. Pross en Alemania, Schiller en Estados Unidos, Morin en Francia,
Alberoni y Rositi en Italia, Nordenstren y Varis en Finlandia, y ain hoy sigue

siendo la referencia fundamental para la investigacion de la sociologia critica.

Radicalismo aristocratico, representado por autores como Mac Donald, que se
revelan contra la vulgaridad y la estereotipacion consecuencia de esta cultura de
masas, formando parte de esta critica las propuestas de una ¢lite intelectual europea,
Benda, Ortega y Gasset, Huizinga, Mannheim, sin ningun animo de aceptar este

fendmeno como cultura.



* Los integrados en la industria cultural, que intentan una racionalizacidn critica de la
actuacion de esta. Bell, Shills, McLuhan, son los creadores de una utopia segun la
cual ‘la masa’ participa por primera vez en la constitucion de lo social; lo que obliga
a revisar el concepto de cultura tal y como habia sido entendido hasta ahora,
considerandolo desde la perspectiva de cdmo se organiza, realiza y estructura en un
estilo de vida: el famosisimo american way of life.

La utopia fallé porque acercar esta cultura al publico, resulté una empresa cara y
poco productiva, pero absolutamente necesaria para mantener un orden social, ya
que los productos culturales son bienes industriales de dificil automatizacion y en
una economia de salarios altos, los precios de produccién de estos objetos son mas

elevados que los de ninguin otro sector.

Se genera asi la contradiccion mas fuerte de este sistema: el enfrentamiento
entre produccion y creatividad, haciendo imprescindible el papel de la publicidad en la
sociedad de masas no s6lo como un objeto de consumo cultural, sino mas bien como un
catalizador importante de toda esta sociedad®

Nuestra sociedad postindustrial, se ha transformado en una sociedad de la
comunicacion, donde la publicidad, entendido como una inversion que hacen los
anunciantes para diferenciar productos o servicios parecidos y personalizarlos de un
modo diferente, ha dejado de ser un elemento perturbador y accesorio, para convertirse
en una compleja actividad econdmica, comunicativa y psicosocial, utilizada como la
herramienta perfecta para adecuar la demanda a la oferta, y no al contrario,
jerarquizando el mercado de acuerdo a los productores.

Las importantes consecuencias de la actividad publicitaria suponen: Una
limitacion del papel nivelador que hasta ahora tenia el mercado. Posibilita el
crecimiento programado de las grandes corporaciones, que cada vez mas, concentran el
sistema productivo. Subvenciona la cultura de masas.

A esta funcion econdémica esencial la publicidad afiade otras secundarias,
importantes en la creacion de la mentalidad colectiva. El alcance social de la publicidad
se puede interpretar desde varios angulos: La publicidad como creadora de valores y

pautas de conducta acordes con ellos, que llegan a moldear los estilos tipicos de vida de

® GONZALEZ MARTIN, J. L. (1996): Teoria general de la Publicidad. México, Fondo de Cultura

Economica.



una sociedad. Otra interpretacion es la influencia psicoldgica, al encargarse la
publicidad de llenar el vacio existente por la desaparicion de las ideologias. La otra es
que la funcidén de la publicidad es netamente social, no sélo porque acttia como un
poderoso factor de conformacion, sino porque es una limitacion para la vida privada,
util para objetivar los aspectos que constituyen al receptor como consumidor. La
publicidad llena de vida el mundo de las cosas y objetualiza y cosifica el de las
personas.

Para relacionar a la mujer con este encuadre comunicativo y la idea de cultura
utilizamos las ideas de Vandana Shiva (1988), que sostiene que el actual ideal de
progreso, es una creaciéon de las sociedades patriarcales occidentales, situando el
beneficio por encima del sistema axioldgico, y apuesta por la recuperacion del principio
femenino (la diosa madre) como alternativa no violenta y sin género, como un sistema
social humano y sobre todo sostenible.

Debemos tener en cuenta que para entender el uso de la imagen de la mujer en
los medios de comunicacion tenemos, primero, que entender que hablamos de imagen
que “es una de las claves para comenzar cualquier programa de alfabetizacion
audiovisual: ‘la imagen no es la realidad’. Desde este presupuesto, los mensajes
publicitarios y de los medios en general no pueden seguir siendo considerados como
copias de lo real”” Segiin este postulado pensamos que no debemos defender a la mujer
desde los inusuales argumentos masculinos (por esto de poco usados y seguramente
facilmente denostables), ni tampoco los femeninos, pues seria una vision también
partidista y poco fiable ya que parte de un lenguaje masculino®. Es mas, creemos que ni
siquiera debemos preocuparnos (entendido en el sentido de preocupacion metodoldgica)
del uso de la imagen de la mujer en los medios de comunicacion y/o en la publicidad
porque compartimos con San Nicolads (2001) la idea de que las re — presentaciones de
los objetos en los medios adquieren una dimension mitica que los aleja de la realidad

del objeto que representan’, y que por lo tanto, el estudio y entendimiento de la Cultura

" CORREA, R., GUZMAN, M. D. y AGUADED, J. I. (2000): La mujer invisible. Una lectura disidente
de los mensajes publicitarios. Huelva, Grupo Comunicar.

¥ A este respecto M. A. Vazquez Medel (1999: 98) cita a Beatriz Fainholc: “Las mujeres, cuando son
incluidas ocupacionalmente en estos procesos de produccién de mensajes siguen los mismos canones
reforzadores de los medios empeorados por el desgaste cotidiano de los prejuicios, o sea, reproducen las
pautas de los modelos discriminatorios vigentes; o, las pocas mujeres que producen significados desde lo
distinto, aparecen como algo excepcional, fruto del azar y no como consecuencia de los procesos de
transformacion social historicamente detectables ya”.

° “La mujer en tanto prototipo-estereotipo publicitario -entendiendo ambas nociones como formas
transitorias de expresion en el sentido expresado arriba- bucea transitando desde la parcela de la
prescripcion comercial hacia el ambito de la mitologia cultural”.



como fendmeno globalizador de la comprensién de cualquiera circunstancia, debe

primar por encima de visiones aisladas y (siempre) partidistas.
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