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El espectaculo, entendido en su totalidad es a la vez
resultado y proyecto del modo de produccién existente.
No es un complemento del mundo real,

una decoracién superpuesta a éste. Es la médula

del irrealismo de la sociedad real.

Guy Debord

"Pensar la globalizacion de la cultura nos exige pensar
juntos la aceleracién de los intercambios, la virtualidad
de las interacciones,

la lenta transformacion de las creencias

y las costumbres, el mestizaje de las memorias largas
y los nuevos imaginarios"

Jesus Martin Barbero

EXCURSO

Producir es crear, fabricar, por elaboracion colectiva, un fruto, ocasionar o causar un bien, un beneficio publico. Ahora bien,
tardocapitalismo, la economia es sobre todo circulacion. Frente a la produccion y el consumo, el eterno retorno de la circulac
perder, a fuerza de movimiento, el sentido mismo de la direccién ("pro"). La produccién, en otras palabras, obedece, més all
pensamiento deductivo, a una logica de la duccién, esto es, a la ampliacién ilimitada de los espacios de valorizacién econon
materiales de realizacion del trabajo, sin que, l6gicamente, la dilatacion del valor pueda ser quebrada. La produccién es pue
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calculo” (Ibanez, 1994: 112).

Si la cultura del simulacro nace en una sociedad donde el valor de cambio se ha generalizado hasta el punto de que desapa
sociedad donde, como recuerda Guy Debord, la imagen se ha convertido en la forma final de reificacién de la mercancia, el |
aparece légicamente determinado por la produccién de signos e imagenes. Asimismo, el audiovisual se ha convertido en un
simbdlica que determina nuestra mirada y nuestro modo de conocimiento y construccién de las representaciones sociales, s
cuya estructura de poder, y de saber, influye y atraviesa todo el proceso de produccién cultural como sistema de exhibicién \
en sus origenes espectaculo itinerante de las ferias populares) acelerada de valores culturales, esto es, como meros elemer
modificacién de las modalidades de consumo simbdlico.

Las sociedades de control flexible tienen asi en el audiovisual una eficaz forma de reproductibilidad tecnomoderna a través c
estructuralmente a la globalizaciéon econémica pero sin agotarse en ella, se producen fenémenos de mundializacién de imag
personajes que representan estilos y valores desterritorializados y a los que corresponden también nuevas figuras de la mer

"Convertidos en puro stock de imagenes valorizables, los films son despojados de todo valor de uso para enfatizar su valor ¢
como portadores de una experiencia radicalmente insustituible sino como meros elementos, intercambiables con otros, de e
contemporanea. En el reino del audiovisual, toda imagen es sustancialmente idéntica a cualquier otra. Y, por tanto, inmediat
huella" (Santos Zunzunegui, 1995: 16).

La diferencia cultural no debe ser hoy entendida en la produccién cinematografica como una forma de economia del gusto q
tépicos al uso, contribuyan a la oferta de una cultura diferente, pues el propio proceso de circulaciéon obedece a las necesidza
forma de fragmentacion cultural del metarrelato de la globalizacion.

La investigacion en comunicacion celebra sin embargo esta fragmentacion como constatacién manifiesta de explosion de la
cultural y del regreso al sujeto como referente, soberano y protagonista de las nuevas mediaciones culturales, de acuerdo a
metodolégicamente individualista, poco reflexiva, no sélo con las condiciones histéricas que han dado lugar a sus planteami
de la agenda investigadora en el campo de los medios y las formas de organizacién de la produccién cultural.

En las siguientes paginas, se plantean en este sentido algunas de las contradicciones y ausencias del discurso tedrico sobre
tiempo como parte del proceso de construccion de la sociedad de la informacién que impone, actualmente, la légica de domi
comunicacion y la cultura contemporanea.

PENSAR LA GLOBALIZACION, GLOBALIZAR EL PENSAMIENTO UNICO

El concepto-fetiche de "globalizacién", como tantos otros que fueron puestos en boga en el ambito académico de la "Mass C
los cincuenta, constituye hoy el principal referente tedrico, en el que, a nivel de sus diferentes subdreas y disciplinas especifi
investigacion en comunicacién. Es el caso, obviamente, de la comunicacién internacional, pues los problemas planteados er
proceso de expansion y desarrollo histérico del sistema mundialmente globalizado de la informacion y de la cultura. La vasta
megatendencias de la sociedad global en nuestro tiempo muestra curiosamente, sin embargo, una amplia diversidad de enft
en la que la creciente importancia que han venido adquiriendo tales reflexiones tanto en el &mbito de la sociologia (Ulrich Be
politica (David Held, A.O. Hirschman) o en la economia (Manuel Castells, Philip Kotler, Francis Fukuyama) se han traducido
investigacién en comunicacién en una mirada cada vez mas exclusiva y acotada por el campo compartido y fronterizo de los
Renato Ortiz, Jesus Martin Barbero).

En los dltimos afos, los trabajos de investigacion sobre la comunicacion y la cultura global tienden a compartir una lectura p
de consumo y en las mediaciones multiculturales manifiestas, que a fuerza de fragmentar el objeto de estudio ha terminado
pretensién integradora, la centralidad misma de la economia politica, en lo que Curran califica como un sintoma del revisioni
Desde la corriente critica, por otro lado, el abordaje teérico de la comunicacion-mundo se ha planteado, con frecuencia, en f
imperialismo cultural y de lo que Hirschman denomina la contraofensiva ideolégica de la reacciéon que promueve la retérica il

Asi pues, hoy méas que nunca es necesario aunar, por un lado, la critica tedrica del pensamiento o contra-discurso de la glok
de mundializacién capitalista, con un detallado y riguroso analisis estructural de los procesos de concentracion multimedia el
cultura, partiendo de las consideraciones teéricas sobre la globalizacion como resultado del proceso de construccién de un s
de comunicacion forman parte de una estructura internacional desequilibrada y oligopélica, claramente vinculada a los intere
Mientras que, por otro lado, a contracorriente de los planteamientos en boga entre los estudiosos de nuestra ciencia, parece
Estructura de la Informacién a partir de un replanteamiento y actualizacion de la Teoria del Imperialimo y de la Economia Po
de produccién de valor en el campo de la comunicacién y la cultura..

La aldea global mcluhaniana, | universo digital de Negroponte como "camino al futuro" de la sociedad informada, expresa, di
la imposicién tedrica irrebatible del proceso de mundializacién de los mercados y de reestructuracién del sistema-mundo que
necesario el estudio de los modelos centro-periferia, en este caso aplicado a la transnacionalizacion de los medios informati
estudios en comunicacion internacional de los analisis estructurales y econdémico-politicos a los enfoques ideolégicos de la n
restrictivamente culturalistas o incluso directamente posmodernas, tiene, a este respecto, por fin refutar cualquier analisis cr|
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vez que autdbnomo y relativamente indeterminado, segun la inercia de las propias maquinas y sistemas de informacion. El tre
respecto, el ejemplo mas acabado de descripcion y definicion conceptual de la sociedad que asoma entre las estructuras cu
lectura pretendidamente critica y reflexiva.

La sociedad red se define, segun Castells, por la preeminencia de la morfologia social sobre la accién como conjunto de noc
anula la distancia, esto es, la intensidad y frecuencia de la interaccion entre dos puntos o posiciones sociales. Las redes son
expandirse sin limites, integrando nuevos nodos, independientemente del tiempo y del espacio, que dan cuenta de una nuev
los nuevos modos de organizacién colectiva. La idea de la red, el enredo de la red es, de este modo, constituyente, como m
cambios politico-econdmicos, sociales, urbanos y, l6gicamente, comunicativos, como una idea-fetiche que engarza con el pe
nueva epistemologia de la ciencia.

Como concepcidn global de los procesos sociales y de la multidimensionalidad de la realidad objeto de conocimiento, la idec
complejidad, la nocién de sociedades de riesgo, el azar, el caos, la flexibilidad o la autopoiesis, asociada con un orden socia
descentralizado, autorregulable, azaroso y hasta indeterminado, cuya maxima expresion, en el &mbito comunicacional, es In
una suerte de idealismo pancomunicacional, poco reflexivo sobre las caracteristicas y dispositivos mediaticos -dispositivos d
Castells como otros autores omiten, por principio, en las conclusiones sobre la nueva morfologia social. Para el soci6logo es
medios son por definicién "tecnologias de la libertad", formas concretas de progreso y acceso a la cultura.

Sabemos, sin embargo, por un conocimiento detallado de la historia de la comunicacién, que toda nueva forma de mediacior
Asi por ejemplo, hoy junto con las redes emergentes (éstas si, abiertas, dinamicas, descentralizadas, creativas y caéticamer
formalizadas y jerarquicas. El analisis de redes admite, por otra parte, diversas lecturas: desde una perspectiva cultural, pos
accion, Cualquier pretensién que, por generalizacién, tienda a abstraer el universo de la comunicacion de sus condiciones hi
y determinaciones, hurtando al debate la posiciéon desde la que se enuncia teéricamente, en su supuesta universalidad, esta
defecto, en una forma de idealismo, poco consistente y realista.

Asi por ejemplo, Manuel Castells reduce la red a la naturaleza creativa y relativamente indeterminada de las nuevas redes te
precisamente la forma dominante de organizacién de la practica y el imaginario social a través de las industrias culturales.

Luego, ¢de qué tipo de interacciones estamos hablando? La presencia de un latente determinismo tecnoldgico en la idea de
definicion de lo que Castells entiende por informacion ("los datos que se han organizado y comunicado"). En la linea del pos
restrictivo, el socidlogo espafol entiende las tecnologias informativas como las creadoras de una nueva morfologia social, c«
forma, como una estructura, como un continente objeto de flujos y consumos basada en los canales de distribucion de inforn
praxiolégica. La informacion queda asi reducida a pura forma, pues la accién queda fijada en la actividad que permite el can
lectura determinista tecnolégicamente, al quedar subsumida la acepcién practica y sociodiscursiva de la informacién en la di
Pues los sujetos son en la sociedad red meros retroalimentadores de la cadena de transmisién informativa, como no cabia ¢
constrefido por la norma entrépica.

Si la sociedad red se estructura libremente, es ingobernable, autodeterminada, cadtica, laberintica, desanclada y azarosa, la
transmisién y conexién entre sujetos son los verdaderos actores del cambio social. La sociedad esta organizada reticularme
simbdlica a través de las nuevas tecnologias; la productividad de la economia es resultado de la productividad tecnoldgica, ¢
organizacion social estan dadas en la forma de la propia tecnologia.

Castells confunde la causa con el efecto, esto es, concibe, reflexivamente, una logica circular de las transformaciones y cam
disposicion tecnolégica como metafora de la evolucién de las estructuras de organizacion social. Asi, los enlaces técnicos sc
contexto histérico-cultural es analizado en virtud del texto tecnoldgico, de la razén tecnocientifica, de los procesos de subjeti
plantea el problema de la sociedad red bipolarmente: a partir de las relaciones complejas establecidas en el interfaz entre la
organizacion societaria) y el yo

"Junto con el proceso de institucionalizacion informatica, en América Latina (y por supuesto en los paises del Norte) se expa
virtual gratuidad de la informacion, el poder de la informacién y la interdependencia que determina la informacién. La légica «
su funcionamiento ofrece al mundo la promesa de méaxima libertad y de la mayor capacidad de elegir y decidir. En efecto, si
acceso a ella; si la informacién otorga poder, y como esté al alcance de todos, el poder puede estar, en todas las manos; si |
interdependencia, no existen riesgos de que ese poder pueda ser utilizado para que nos dominen otros" (Schmucler, 1989:

Ahora bien, si la sociedad-red configura un marco de valorizacién y acumulacién flexible, a través precisamente de las nuev:
organizacion descentralizada de la produccién social, que, superando las formas de mando vertical, multiplica los espacios ¢
productos y servicios, presionando en direccién a la organizacién simbdlica, y fisica, de la cultura, es para convertir los territc
espacios de intercambio y de creacion de valor.

Asistimos de este modo a una reproduccion de la légica de control y acumulacion flexible, cuya condicion de valorizacion ec
acuerdo con Gilles Deleuze, es la rotacion rapida y la sustitucion continua de las imagenes y representaciones sociales desy
simbdlico. La descentralizacion de las redes informativas tiene basicamente por cometido la concentracion del poder y la circ
en el escenario global de la economia-mundo como fuente de produccién de valor.

Cabe recordar, en este sentido, que el mercado de la comunicacién se construye desde el area de paises de la OCDE y que
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