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1. INTRODUCCIÓN 

Este capítulo presenta los resultados de un proyecto de innovación do-

cente financiado que conjuga la metodología Aprendizaje Servicio 

(ApS) con el ámbito del Tercer Sector de la Comunicación (TSC) desa-

rrollado en la Facultad de Comunicación, de la Universidad de Sevilla. 

El proyecto tiene como objetivo principal fortalecer la formación acadé-

mica del alumnado de la Facultad de Comunicación y fomentar la apli-

cación de esta metodología innovadora entre profesores y estudiantes en 

asignaturas de los grados de Periodismo, Publicidad y Relaciones Públi-

cas y Comunicación Audiovisual. Para ello se realiza: primero, un es-

tado de la cuestión y se amplían los conocimientos sobre proyectos de 

TSC en la comunidad autónoma de Andalucía; segundo, se analiza la 

oferta formativa y se incorporan materiales educativos y contenidos so-

bre TSC divulgativos para el alumnado; y, tercero, se fomenta la aplica-

ción de la metodología didáctica ApS para la realización de proyectos, 

prácticas de clase o trabajos fin de grado que puedan colaborar con el 

TSC andaluz.  

1.1. HACIA UNA DEFINICIÓN DEL TERCER SECTOR DE LA COMUNICACIÓN 

El Tercer Sector de la Comunicación (en adelante TSC) está compuesto 

–a grandes rasgos– por diferentes tipos de medios. A saber, medios co-

munitarios, medios libres, medios educativos, medios cooperativos y 

otras organizaciones. Se trata de un espacio muy favorable para el 
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diálogo cultural, la inclusión social o la cohesión comunitaria, así como 

un instrumento de educación para la paz y la resolución de conflictos, 

según diversos organismos, por lo que es ideal para que los estudiantes 

de comunicación puedan reflexionar acerca de cuestiones como el plu-

ralismo informativo, la ética periodística o la perspectiva de género, así 

como el derecho a la comunicación de colectivos como jóvenes, muje-

res, migrantes, personas residentes en cárceles o centros de salud mental, 

etc.  

El TSC se trata un sector de medios que podría ser definido por las si-

guientes características consignadas en la siguiente tabla (1):  

TABLA 1. Rasgos compartidos del TSC 

Propiedad del medio 

El medio forma parte o ha sido impulsado por una organización 
no lucrativa, cooperativa o asociación y, los beneficios obteni-
dos, como excedentes, se destinan en su totalidad a la sosteni-
bilidad y mantenimiento del proyecto, así como al cumplimiento 
de sus fines sociales. 

Gestión 

El medio facilita la participación directa de distintos sectores so-
ciales: por una parte las comunidades –sean de tipo geográfico, 
etnolingüístico o de intereses– a las que el medio interpela; por 
otra los colectivos que tradicionalmente sufren exclusión social –
por razones como el género, la edad, la procedencia étnica y 
geográfica, discapacidad/disfuncionalidad o diversidad, etc. 

Ideología El medio no realiza proselitismo religioso ni político. 

Objetivo 
El medio incide en los derechos humanos, el ejercicio efectivo 
del derecho a la comunicación y otros ideales de justicia social y 
ambiental. 

Fuente: Elaboración propia en base a Barranquero, 2015; Barranquero y Meda, 2015 y 

Candón, 2020 

A la hora de definir el universo de los médios que podrían englobarse 

dentro de esta modalidad es posible distinguir cinco categorías, que des-

cribimos a continuación: (I) Medios Comunitarios; (II) Medios libres; 

(III) Medios Educativos; (IV) Medios Cooperativos; y (V) Otras Orga-

nizaciones y Prácticas del TSC.  

(I) Medios Comunitarios, es decir, aquellos que forman parte de organi-

zaciones sin ánimo de lucro. Están, por tanto, abiertos y enfocados a la 

participación ciudadana y tienen diferentes vías de financiación 

(AMARC, 2009; Parlamento Europeo, 2008). Por ejemplo, en el caso 
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del estado español, la principal federación que los aúna desde 2005 es la 

Red de Medios Comunitarios (ReMC). Además, existen otras redes lo-

cales y autonómicas que carecen de estatuto jurídico, a excepción de la 

Unión de Radios Libres y Comunitarias de Madrid (URCM) (Ramos, 

Morais y Barranquero, 2018). 

(II) Medios Libres, que, serían aquellos que presentan como principal 

característica su énfasis en el funcionamiento autogestionario y horizon-

tal. Estos medios rechazan la publicidad y las ayudas públicas a fin de 

mantener su independencia (Martínez, 2017).  

(III) Medios Educativos son medios de diferente índole, que tienden a 

ser financiados con presupuestos de instituciones u organismos educati-

vos como, por ejemplo, universidades. Entre sus funciones destaca –

además de potenciar la representación y visibilidad de la organización– 

favorecer la participación de la comunidad educativa. En este sentido 

para estos medios es muy relevante la divulgación del conocimiento y 

la extensión académica (Barranquero y Navarro, 2018) o transferencia 

del conocimiento. Estos medios se incorporaron desde 2011 en la Aso-

ciación de Radios Universitarias (ARU) y todavía no han sido regulados, 

a pesar de tener más de una década de trayectoria. 

(IV) Medios Cooperativos, que son aquellos medios que se inspiran y 

basan su fundamento en modelos de economía social y solidaria. En 

cuanto a su propiedad esta pertenece a sus socios/as trabajadores/as o 

usuarios/as, motivo por el cual su organización se realiza en base a cri-

terios asamblearios. Estos medios dan gran importancia a cuestiones éti-

cas, lo que les permite mantener su soberanía y atender la mayor parte 

de problemas sociales que afectan a la ciudadanía (Barranquero Carre-

tero y Sánchez Moncada, 2018) ofreciendo una alternativa a los medios 

comerciales, privados y hegemónicos. Muchas de estas iniciativas han 

comenzado a organizarse en torno al Foro de Comunicación de la Eco-

nomía Social y Solidaria (ESS), el cual se encuentra enmarcado dentro 

de la Red de Economía Social y Solidaria-REAS. 

(V) Por último se encuentra la categoría que denominamos “Otras Or-

ganizaciones y Prácticas del TSC”, dentro de la cual se podrían enmar-

car proyectos diversos. La mayor parte de estos tienen como eje 
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fundamental el derecho a la comunicación y su apoyo a poblaciones tra-

dicionalmente excluidas como son los jóvenes, las mujeres, los migran-

tes, las personas residentes en cárceles o centros de salud mental, etc. 

Estas prácticas se expresan a través de distintos formatos entre los que 

se podría destacar el vídeo/cine participativo y comunitario o el acti-

vismo digital, por citar dos formas de expresión paradigmáticas. 

1.2. EL TERCER SECTOR DE LA COMUNICACIÓN COMO UNA GARANTÍA DE-

MOCRÁTICA 

Desde hace aproximadamente dos décadas se ha comenzado a destacar el 

rol estratégico de los medios del TSC. Organismos internacionales como 

las Naciones Unidas (específicamente agencias como la UNESCO o la 

FAO) e instituciones de la Unión Europea como el Consejo de Europa 

(2009) o el Parlamento Europeo (2008) han expresado en diversos docu-

mentos y comunicados que los medios del tercer sector son facilitadores 

de procesos de diálogo cultural, inclusión social o cohesión comunitaria. 

Según el Parlamento Europeo (2008), los medios del TSC constituyen 

una vía muy efectiva para reforzar la participación ciudadana a nivel 

local. Como ha afirmado P. Lewis (2008) permiten a los miembros des-

favorecidos de una comunidad adoptar un rol activo y les abren la puerta 

a poder intervenir en debates relevantes y obtener la visibilidad y la re-

presentación que merecen. Estos medios siempre han sido proclives a la 

integración de minorías o a la participación de grupos vulnerables, que 

tradicionalmente han sufrido la exclusión social y la infrarrepresenta-

ción en los medios hegemónicos. A este respecto podemos encontrar una 

amplia literatura académica que destaca la importancia de la participa-

ción ciudadana en los medios comunitarios como instrumento que favo-

rece, por ejemplo, la inclusión de personas sin hogar (Lema-Blanco, 

2015) o la de población reclusa (Contreras-Pulido; Martín-Pena; Agua-

ded, 2015; Contreras-Pulido; Mairena; Gómez, 2014). También se ha 

destacado lo favorable que pueden resultar este tipo de proyectos para 

el empoderamiento y la rehabilitación de personas que sufren trastornos 

mentales (Correia-Urquiza, 2005; García-García; Meda-González, 

2012; Fernández Sande y Leal Leal, 2015). 
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Otras investigaciones también han dado énfasis a lo provechosos que pue-

den resultar los medios del TSC en áreas como la comunicación para la paz 

y/o la resolución de conflictos (Rodríguez, 2015). En este sentido, favore-

cen la apertura del sector a la participación de la ciudadanía, algo que resulta 

esencial para poder profundizar en ideales como los derechos humanos, la 

democracia y el bienestar de las poblaciones (Meda, 2010, 2012). 

Otra de los ámbitos en los que los medios del TSC pueden garantizar la 

calidad democrática en su potencialidad creativa y cultural. A este res-

pecto pueden funcionar como “catalizadores de la creatividad local”, 

porque proporcionan a las industrias creativas y culturales “una plata-

forma para probar nuevas ideas y conceptos en público”, experimen-

tando, innovando y generando narrativas transmedia donde convergen 

Internet y distintos medios audiovisuales (Parlamento Europeo, 2010; 

Barranquero, 2015). 

Por todo ello, se puede afirmar que los medios del TSC son garantía del 

pluralismo informativo, concepto esencial para la democracia, dado que 

permite que todas las voces, visiones y colectivos estén representados y 

que, como bien es sabido, está recogido en el artículo 11 de la Carta de 

Derechos Fundamentales. Desde hace años organismos como la ONU o 

el International Press Institute han alertado de su disminución en los me-

dios hegemónicos y reivindicado su defensa.  

Diversos organismos internacionales como el Parlamento Europeo 

(2008), el Consejo de Europa (2009), los Relatores de la Libertad de 

Expresión de la ONU o la UNESCO (2008), han remarcado que los me-

dios comunitarios son necesarios para garantizar diversidad cultural y 

escapar del monopolio de las grandes corporaciones. En este sentido la 

diversidad que promueven, su organización y funcionamiento, así como 

los discursos que promueven fortalecen el democrático y favorecen una 

ecología mediática saludable. 

En definitiva, el TSC contribuye a fortalecer el pluralismo mediático y 

la diversidad cultural, lo cual es altamente necesario para la democracia. 

Primero porque es necesario garantizar que haya diversidad de enfoques 

y perspectivas sobre la realidad social y segundo porque es necesario 

que todas las comunidades, colectivos y realidades lingüísticas (lenguas 
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minorizadas) sean representadas en los contenidos mediáticos 

(AMARC, 2010; Lema-Blanco; Meda, 2016). 

2. OBJETIVOS 

El Objetivo General (OG) de este proyecto es reforzar la formación aca-

démica y profesional del estudiantado de la Facultad de Comunicación 

sobre el Tercer Sector de la Comunicación, mediante la metodología del 

Aprendizaje de Servicio. Para ello se presentan tres Objetivos Específi-

cos (OE): 

‒ OE1. Establecer el estado de la cuestión teórico sobre el TSC y am-

pliar el conocimiento sobre los proyectos del TSC en Andalucía. 

‒ OE2. Analizar la oferta formativa de la Facultad de Comuni-

cación y fomentar la inclusión de contenidos sobre el TSC en 

sus planes de estudio (elaborando materiales didácticos y or-

ganizando actividades divulgativas sobre el TSC). 

‒ OE3. Fomentar el Aprendizaje de Servicio (ApS) para la reali-

zación de prácticas de clase en colaboración con el TSC andaluz. 

3. METODOLOGÍA 

La metodología didáctica propuesta para el desarrollo de este proyecto, 

como ya se ha indicado, es el Aprendizaje de Servicio (ApS). Esta me-

todología se podría definir como una:  

“propuesta educativa que combina procesos de aprendizaje y de servicio 

a la comunidad en un único proyecto bien articulado en el que los parti-

cipantes aprenden trabajando a partir de necesidades reales del entorno 

con la finalidad de mejorarlo” (Puig, Batlle, Bosch y Palos, 2007:20).  

Es, por tanto, “una metodología que promueve la adquisición de cono-

cimientos y el servicio a la comunidad, propiciando el desarrollo de 

competencias sociales y cívicas, y el ejercicio activo de la ciudadanía” 

(Martínez et al., 2018:11). A este respecto resulta particularmente in-

teresante para la didáctica del área de comunicación (Candón-Mena, 

2018 y 2019) y, además, se trata de un servicio que resulta útil para todo 
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tipo de entidades, dado que todas precisan y trabajan aspectos comuni-

cativos.  

El ApS conjuga, en definitiva, aprendizaje, compromiso y cambio y po-

dría ser entendido como una herramienta de educación para la ciudada-

nía (Bolívar, 2007; Puig, et. al., 2011) que posibilita, además, la cone-

xión de entidades educativas como la Universidad no solo con su comu-

nidad sino con la ciudadanía en general. De este modo es posible crear 

conocimiento profesional sobre una base dialógica, la que va de la Uni-

versidad hacia las organizaciones y viceversa, lo que se traduce, sin 

duda, en una riqueza material. Así mismo, este intercambio favorece el 

desarrollo de una ciudadanía más crítica, mejor informada desde una 

perspectiva plural y, por tanto, más concienciada y solidaria. Como han 

subrayado Josep Puig y Josep Palos (2006) el ApS es un modelo con un 

alto nivel tanto de aprendizaje como de servicio y es una actividad bien 

articulada y coherente (Puig y Palos, 2006). Ahí está justamente su valor 

diferencial con respecto a otras actividades como el voluntariado (suelen 

ser servicios sin aprendizaje), el trabajo de campo (son aprendizajes sin 

servicio) o las acciones solidarias puntuales (que generalmente tienen 

un bajo nivel tanto de servicio como de aprendizaje) (ICI; 2013). 

4. DESCRIPCIÓN Y ACTIVIDADES DEL PROYECTO 

El proyecto está diseñado en torno a cinco acciones complementarias. 

En primer lugar, se realizará una revisión bibliográfica para componer 

un estado de la cuestión teórico sobre el TSC andaluz y la participación 

y formación del alumnado universitario en los medios del TSC. En se-

gundo lugar, se llevará a cabo un análisis de la oferta formativa de la US 

y la creación de materiales docentes específicos sobre el TSC que suplan 

las carencias detectadas, incluido un Manual Didáctico y otros materia-

les complementarios. En tercer lugar, se celebrará una Jornada de trabajo 

sobre la metodología didáctica del ApS que servirá para concretar pro-

puestas de aplicación a las distintas asignaturas de la Red; En cuarto 

lugar, se elaborarán trabajos prácticos por parte del alumnado en cola-

boración con el TSC; y, por último, en quinto lugar, se dará lugar a un 

Seminario Final en el que el alumnado presentará los trabajos realizados 
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en colaboración con medios del TSC. A continuación, se detallan cada 

una de las 5 acciones principales más en detalle: 

4.1. REVISIÓN BIBLIOGRÁFICA SOBRE EL TSC 

Se realizará una revisión bibliográfica con el fin de constituir un estado 

de la cuestión teórico sobre el TSC andaluz y la participación (volunta-

riado, empleo) y formación (previa y en los propios medios) del estu-

diantado universitario en los medios del TSC. La revisión se llevará a 

cabo de forma sistemática (research review) en el contexto andaluz, es-

pañol, latinoamericano y anglosajón. Así se podrán detectar las tenden-

cias, lagunas y oportunidades de investigación (Hart, 2008; Randolph, 

2009; Codina, 2018).  

La revisión bibliográfica cuenta con una fase preparatoria de búsqueda 

y recopilación de fuentes y una segunda de análisis e interpretación crí-

tica para captar sentidos y continuidades entre los textos hallados (Bar-

bosa Chacón, Barbosa Herrera y Rodríguez Villabona, 2013). Para la 

fase de identificación y selección de los trabajos se realizarán búsquedas 

en inglés y español en las bases de datos Dialnet, Scopus, ISI Web of 

Science (WoS) y Teseo, así como en Google Books. Se delimitarán para 

ello un conjunto de palabras clave propias del ámbito (medios comuni-

tarios, ciudadanos o alternativos, tercer sector de la comunicación, ra-

dios comunitarias, universitarias, etc.) que se combinarán con las pro-

pias del objeto de estudio (universidad, juventud, participación, volun-

tariado, formación, empleo, etc.).  

Ya en la fase heurística o de interpretación, nos guiamos por tres indica-

dores para la revisión de la literatura (Hart, 2008): origen y bases teóri-

cas; principales tópicos y discusiones; y referentes intelectuales en cada 

debate. Dadas las peculiaridades de un objeto que se mueve entre la teoría 

y la práctica, se seleccionarán no solo trabajos científicos sino también 

manuales, sistematización de experiencias o literatura profesional. 
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A2. Análisis de la oferta formativa y creación de materiales didácticos 

específicos sobre el TSC 

En esta segunda fase se desarrollará un Análisis documental (MacDo-

nald y Tipton, 1993) exhaustivo y este se complementará con técnicas 

de observación participante y no participante (Eraldson et al., 1993), de 

la oferta formativa de la Facultad de Comunicación de la Universidad 

de Sevilla.  

Se procederá, en una primera instancia, al análisis documental de la 

oferta formativa actual relacionada con el TSC o que pudiera relacio-

narse con el mismo, incluida en las distintas titulaciones que oferta la 

Facultad de Comunicación (Grado (y dobles Grado) de Periodismo, Pu-

blicidad y Relaciones Públicas, Comunicación Audiovisual, y de los 

Máster Universitarios y Programas de Doctorado).  

Para ello se tendrán en consideración los siguientes documentos, actas 

internas y publicaciones relacionadas con: 

‒ Memorias de los títulos oficiales de Grado (y dobles Grado) de 

Periodismo, Publicidad y Relaciones Públicas, Comunicación 

Audiovisual, y de los Máster Universitarios y Programas de 

Doctorado. 

‒ Programas y proyectos docentes de las asignaturas, en especial 

de aquellas que a priori pudieran estar relacionadas directa o 

indirectamente con el TSC (Comunicación para el Desarrollo, 

Periodismo Social y Educativo, Publicidad en el Tercer Sector, 

etc.) o cuyas materias se consideran susceptibles de incluir 

contenidos sobre el TSC (Derecho, Empresa Informativa, etc.).  

‒ Programas de otros cursos de formación continua, extensión 

universitaria, cursos de verano, títulos propios, etc. ofertados 

por la Facultad de Comunicación u otros centros de la US. 

Toda la información que se extraiga tanto en la fase 1 (revisión biblio-

gráfica exhaustiva) como en la fase 2 (análisis documental) servirá pos-

teriormente para ir definiendo las propuestas de inclusión de contenidos 

sobre el TSC en distintas asignaturas de los grados y posgrados y para 
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la elaboración de materiales didácticos o el diseño de prácticas y trabajos 

de clase e investigación (tales como Trabajos fin de Grado) mediante la 

metodología ApS. 

Dentro de esta fase se incluye como producto la elaboración de un Ma-

nual Didáctico sobre el TSC que sintetice los contenidos esenciales so-

bre la definición, características, valores y potencialidades del TSC para 

la participación, el empleo y el desarrollo local. Además de los conteni-

dos mencionados, el manual contendrá distintos capítulos específicos 

diseñados de forma acorde a las áreas de especialización, con el fin de 

que resulten útiles para su uso en diversas asignaturas o áreas de cono-

cimiento, como por ejemplo asignaturas de derecho o empresa, perio-

dismo y publicidad social, comunicación para el desarrollo, audiovisual 

comunitario, etc. Este manual estará dirigido al alumnado de la Facultad 

de Comunicación y también servirá como un recurso de apoyo al profe-

sorado que pretenda incorporar el conocimiento del TSC en sus asigna-

turas para su uso en clase y su inclusión en la bibliografía de los progra-

mas docentes. Se publicará con ISBN en formato digital y con una li-

cencia Creative Commons para garantizar el acceso y el uso abierto por 

parte del alumnado y el profesorado y estará disponible en IdUS, el re-

positorio institucional de la US. 

A3. Jornada de trabajo sobre la metodología didáctica del Aprendizaje 

de Servicio 

Partiendo de la experiencia previa del coordinador de este proyecto y de 

otras personas del equipo, que también han realizado proyectos de 

Aprendizaje de Servicio de forma previa, se pretende difundir el cono-

cimiento sobre esta metodología a la comunidad académica y realizar 

una jornada de trabajo sobre la implementación de dicha metodología 

en las asignaturas implicadas en el proyecto.  

Para ello se organizará una jornada con la participación de una persona, 

externa y ajena al proyecto, experta en el diseño y aplicación de proyec-

tos de ApS. Esta persona dinamizará la jornada para concretar las pro-

puestas de aplicación de la metodología a las distintas materias y gene-

rará una serie de recursos didácticos teórico-prácticos. La jornada se di-

rigirá por tanto a los miembros del equipo y su alumnado, aunque estará 
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abierta al resto del profesorado de la Facultad de Comunicación o de 

otros centros que pudieran estar interesados en la materia. Esta servirá 

para recibir información específica sobre la metodología didáctica, res-

ponder posibles dudas y valorar la forma de implementar el Aprendizaje 

de Servicio en relación con el TSC en cada una de las asignaturas ligadas 

al proyecto. 

La jornada de trabajo pretende, de igual modo, contemplar los nueve 

elementos clave que Anna Escofet (2019, p. 29-30) señala en su pro-

puesta “La metodología del aprendizaje-servicio como respuesta a los 

retos de la sociedad desde las aulas universitarias”, donde sintetiza los 

elementos que debe contener un proyecto de ApS, que resumimos en la 

siguiente tabla (II):  

TABLA 2. Elementos que debe contener um proyecto de ApS 

(1) Debe responder a necesidades sociales. 

(2) Debe fomentar el partenariado, a través de una intensa colaboración entre las entidades y la 
Universidad. 

 (3) Debe favorecer el aprendizaje académico, de forma que el servicio debe ir precedido y seguido 
por momentos de intensa actividad de aprendizaje. 

 (4) Debe estar enmarcado por la reflexión, otorgando, en línea con los modelos de aprendizaje ex-
periencial o de aprendizaje transformativo, gran importancia al proceso de reflexión y programando 
momentos y ejercicios en los que el estudiante considera y reconsidera su experiencia de aprendi-
zaje y toma conciencia personal y crítica del sentido de lo que se ha realizado. 

(5) Debe otorgar un servicio a la comunidad, que debe –además– ser socialmente útil fomentando 
una experiencia rica, no asistencialista, ni sustitutiva de puestos de trabajo profesionales, sino tute-
lada por entidades de marcado e inequívoco carácter social. 

(6) Debe ser académicamente exigente y equivalente en esfuerzo y dedicación a cualquier otra ac-
tividad docente, conllevando en su caso un reconocimiento para la calificación adecuado a la impli-
cación del estudiantado. 

(7) Debe incentivar la participación y el trabajo en grupo cooperativo y dialogante. 

(8) Debe ser evaluado, tanto en todo su proceso como en sus resultados finales. 

(9) Debe ser consolidado, buscando su estabilidad y formalización más allá de la realización de ac-
ciones puntuales, intentando generar una constancia y progresión en el tiempo. 

Fuente: Elaboración propia en base a Escofet (2019) 
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A4. Elaboración de propuestas de trabajos prácticos 

La dimensión práctica y experiencial del ApS hace que se relacione di-

rectamente con otras modalidades como el aprendizaje basado en pro-

blemas (problem-based learning) (Barell, 2007), aunque se diferencia 

de esta, que en general se basa en problemas simulados, en que la ApS 

trabaja sobre proyectos reales. Está, por tanto, más ligado al aprendizaje 

basado en proyectos (project-based learning) (Khan, 2013) que se im-

plementan realmente, pero también se diferencia del mismo en los fines 

de estos que son generalmente sociales o solidarios. 

Por ello, además de los contenidos teóricos incluidos en las asignaturas 

mediante la elaboración de materiales didácticos, se pretende fomentar 

la realización de trabajos prácticos en distintas asignaturas mediante el 

uso de la metodología didáctica del Aprendizaje de Servicio (ApS). Por 

ejemplo, proponiendo a los estudiantes la realización de los trabajos 

prácticos de clase enfocados a esta metodología y en estrecha colabora-

ción con los medios del TSC andaluz. Concretamente, para ello, en esta 

acción, partiendo de la jornada de trabajo sobre la metodología y de los 

materiales didácticos previamente elaborados, se concretarán propuestas 

de trabajos prácticos de clase, evaluables por el profesorado, en colabo-

ración con el TSC. 

Estas tareas se realizarán además contactando con los principales me-

dios andaluces y sevillanos para presentarles el proyecto y ponerles en 

contacto con el profesorado y el alumnado interesado a fin de elaborar 

propuestas específicas orientadas al bien común tanto de los medios 

como de los estudiantes y profesorado. 

A5. Seminario Final y presentación de trabajos del alumnado en 

colaboración con el TSC 

El objetivo del seminario final es realizar una presentación de los resul-

tados de los trabajos realizados por el alumnado en colaboración con el 

TSC mediante la metodología del Aprendizaje de Servicio, así como dar 

a conocer al TSC entre el alumnado de la Facultad, aunque abierto a toda 

la comunidad universitaria. 
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Además, esta actividad pública y de transferencia servirá de punto de 

encuentro entre el equipo del proyecto, los responsables universitarios y 

representantes de redes y medios del TSC que hayan participado, con el 

fin de cerrar propuestas de colaboración futura que pueden fomentar 

buenas prácticas a medio y largo plazo. Las Jornadas contarán con la 

presencia de tres ponentes invitados del ámbito andaluz y estatal, tanto 

académicos de prestigio cuyas líneas de investigación contemplen el 

TSC como representantes de las redes y medios comunitarios más rele-

vantes. Tras la intervención de los/as ponentes, se procederá a la presen-

tación de los trabajos realizados por el alumnado, concluyendo la jor-

nada con un debate de evaluación y propuestas de cara a dar sostenibili-

dad a las líneas de trabajo del presente proyecto. Las jornadas se emiti-

rán por streaming y se grabarán en vídeo quedando disponibles en el 

canal de YouTube de la Facultad de Comunicación. Todos los materia-

les de la Jornada se difundirán por las webs y redes sociales de la Facul-

tad, RICCAP; Compolíticas, etc. 

5. DISCUSIÓN Y CONCLUSIONES 

El proyecto presentado plantea la inclusión de una metodología innova-

dora en los proyectos docentes y las prácticas didácticas de diversas 

asignaturas de los grados que se ofertan en la Facultad de Comunicación. 

Este hecho que puede parecer baladí es fundamental ya las organizacio-

nes del tercer sector de la comunicación son un actor clave y un espacio 

donde los estudiantes pueden desarrollar sus actividades prácticas en su 

período de formación y en su desempeño profesional futuro.  

Atendiendo a los resultados preliminares de este proyecto se puede con-

cluir lo siguiente:  

Primero, que esta la aplicación de esta metodología es muy positiva para 

la didáctica en Comunicación, dado que favorece la interconexión entre 

los aprendizajes y los servicios en conexión con el mercado laboral de 

los futuros estudiantes. 

Segundo, que esta metodología no se explica habitualmente en los gra-

dos y posgrados ofertados en la Facultad de Comunicación, de la Uni-

versidad de Sevilla, exceptuando las asignaturas que imparte el 
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coordinador del proyecto, motivo por el cual es muy relevante el im-

pacto que va a tener la red de innovación, dado que se incorporarán con-

tenidos, recursos y bibliografía que podrán servir a los profesores para 

mejorar su docencia e incorporar este tipo de propuestas en varias asig-

naturas de los tres grados y posgrados de la Universidad de Sevilla. 

Tercero, que los estudiantes desconocen o tienen menos referencias –en 

parte, por la menor presencia en los programas docentes– sobre el Tercer 

Sector de la Comunicación, por lo que el proyecto va a servir para abrir 

una ventana de conocimientos, habilidades y experiencias para el estu-

diantado a un sector de la comunicación que es un futuro espacio laboral 

donde pueden desarrollar su profesión y que, además, es un sector clave 

dado que defiende los valores democráticos, los derechos humanos, la 

pluralidad y la diversidad, ejes esenciales que debe integrar todo comu-

nicador en su desempeño. 

En definitiva, a la luz de los primeros resultados obtenidos, se puede 

concluir que esta metodología es esencial en los estudios de comunica-

ción y una herramienta que en conexión con el TSC resulta muy útil para 

defender valores éticos y reivindicar una democracia más plena.  
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