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RESUMEN

El presente trabajo busca analizar la propaganda bélica llevada a cabo tanto durante la Guerra Fria
(1947-1991) como durante la Guerra de Ucrania (2022-actualidad). La investigacion se ha realizado
con el objetivo de conocer y estudiar la propaganda de guerra en ambos conflictos para descubrir si
ha cambiado el tratamiento que se le da a la informacion, con el fin de influir en la opinion publica
tanto de la ciudadania de los paises contendientes como en el plano internacional. Del mismo modo,
se busca comprender los diferentes métodos empleados por los dirigentes, prestando especial
atencion a la imagen que ¢éstos dan del adversario y la importancia de la desinformacion y la
manipulacion en estos mensajes. Finalmente, se busca entender si la llegada de las redes sociales, ha
producido un cambio sustancial en las estrategias propagandisticas actuales, con respecto a las

empleadas en conflictos como la Guerra Fria.

» Palabras clave: Propaganda, guerra, Union Soviética, Estados Unidos, Rusia, Ucrania, medios

de comunicacion, desinformacion.

ABSTRACT

This paper aims to analyze war propaganda during the Cold War (1947-1991) as much as during
the Ukraine War (2022-today). The investigation was carried out with the aim of knowing and
studying the war propaganda in both conflicts, in order to discover if the information treatment has
changed, with the objective of influencing the public opinion, both of the citizenry of the
contending countries and internationally. In the same way, it seeks to comprehend the different
methods used by the leaders, paying special attention to the image that they give of the adversary
and the importance of misinformation and manipulation in these messages. Finally, it seeks to
understand if the arrival of new media, such as social networks, has produced a substancial change

in current propaganda strategies, with respect to those used in conflicts such as the Cold War.

* Keywords: Propaganda, war, Soviet Union, United States, Russia, Ukraine, media,

misinformation.



ESTADO DE LA CUESTION

La propaganda de guerra ha sido un fendomeno ampliamente estudiado, tanto por sus implicaciones
en la opinién publica, como por la evolucion y el empleo de diferentes técnicas a lo largo de la
historia, adaptandose a los nuevos medios de comunicacién para conseguir un objetivo ultimo: el

apoyo del receptor.

Los estudios sobre la Guerra Fria (1947-1991) y la propaganda que tuvo lugar durante este periodo
histérico son numerosos y variados. Para la investigacion de la propaganda en esta época se han

empleado libros e investigaciones enfocados tanto en Estados Unidos como en la Unién Soviética.

La informacién encontrada sobre la propaganda estadounidense durante la Guerra Fria ha sido
abundante, y sus autores coincidian, en gran parte, en las visiones que aportaban sobre el tema. Se
han tomado como obras principales El News Management como comunicacion y propaganda
institucional norteamericana durante la guerra fria, escrito por Amparo Guerra y publicado en
1997; Selling the American Way: U.S. Propaganda and the Cold War, escrito por Laura Belmonte,
publicado en 2008; y Guerra Fria y propaganda: Estados Unidos y su cruzada cultural en Europa y
América Latina, escrito por Antonio Nifio y José Antonio Montero, publicado en 2012. En ellos se
explica el cambio que supuso la Guerra Fria en la politica propagandistica estadounidense de la
época ya que ésta paso de ser completamente libre a estar regulada, en la mayoria de los casos, por
el Gobierno, de tal forma que los valores esenciales de los Estados Unidos fueran reflejados en las

publicaciones y defendidos como la forma de vida a la que el resto del mundo debia aspirar.

Por otro lado, la informacion referente a la propaganda soviética de la época ha sido algo mas
dificil de encontrar. Al contrario que los estudios de la propaganda estadounidense, los libros
centrados en la propaganda soviética de esta época estaban mucho mas especializados en momentos
concretos del conflicto, como la propaganda durante el Gobierno de Stalin o el de Gorbachov. A
pesar de ello, tanto la investigacion llevada a cabo por Luis Rodriguez en la Universidad de
Cantabria en el trabajo de fin de grado La Guerra Fria cultural: soft power, propaganda y
diplomacia publica en un mundo enfrentado, publicado en 2016, como la realizada por Hernan
Eduardo Etchaleco en la Universidad de Tucumén, en 2017, titulada Agitacion y propaganda: Los
medios de comunicacion masiva en la Union Soviética, fueron muy utiles para comprender la
esencia de la propaganda soviética. Estos estudios coinciden en sefalar la defensa del comunismo y
los ideales de Lenin, Marx y Engel como pautas a seguir, tanto en la politica como en la
propaganda. Sin embargo, a pesar del mantenimiento de estos ideales durante toda la Guerra Fria,
los autores consultados también resaltan los cambios en la propaganda dependiendo del dirigente en
el poder.



En el caso de la propaganda durante la Guerra de Ucrania (2022-actualidad) los estudios realizados
sobre el tema son mucho menos numerosos, dada su cercania con la actualidad. A pesar de ello, para
la presente investigacion se han empleado trabajos académicos, publicaciones en revistas y

periodicos y estudios de investigacion.

Entre la bibliografia consultada para comprender el papel y las caracteristicas de la propaganda
rusa en la guerra destacan la publicacion Rusia y la recuperacion de la propaganda a la soviética,
escrita y publicada en 2022, por el profesor Miguel Vazquez Lifidn, en el nimero 27 del Depdsito
de Investigacion de la Universidad de Sevilla; y Posverdad y desinformacion: distorsion de la
informacion en los medios rusos en la guerra contra Ucrania, un proyecto de investigacion
realizado en 2022, por Kristina Buchok de la Universidad de Valladolid. En ambos trabajos se
explica la evolucion de la propaganda rusa hasta la empleada en la actualidad, destacando los
elementos que la propaganda soviética y la de la actual Rusia comparten, tales como el control de la
propaganda por parte del Gobierno, las medidas tomadas para restringir el acceso a determinadas
informaciones y los argumentos empleados por los distintos miembros del Gobierno. Aunque
también resaltan sus diferencias, impulsadas en mayor parte por el avance de las nuevas
tecnologias, el dificil control de Internet y la importancia de las redes sociales como herramientas

de difusion de los mensajes propagandisticos.

Por ultimo, los estudios sobre la propaganda ucraniana también se han vuelto cada vez mas
numerosos, destacando, sobre todo, la propaganda empleada por el presidente Zelenski como una de
las estrategias mas efectivas de la comunicacion en la Guerra de Ucrania. Las investigaciones Las
redes sociales como herramienta de comunicacion periodistica: La estrategia de comunicacion
digital de Volodimir Zelenski durante la guerra de Ucrania, escrita por Francisco Olivares en 2022;
y La propaganda de guerra en el conflicto entre Rusia y Ucrania, escrito por Ana Marin en el
mismo afio, han sido de mucha utilidad en la realizacién de este trabajo. En ellos, se estudia la
influencia que las nuevas tecnologias y las redes sociales tienen sobre la propaganda ucraniana y
como se emplean para influir en la opinion publica global. Del mismo modo, destacan los
argumentos dados por el Gobierno ucraniano en sus discursos y comunicados o el empleo de las
imagenes y la indumentaria como forma de poner a la opinion publica a su favor, entre otras

estrategias propagandisticas.



MARCO TEORICO

Seglin la definicién del catedratico de la Universidad Complutense de Madrid, especialista en
Comunicacién Politica e Institucional, Alejandro Pizarroso, la propaganda es un proceso
comunicativo cuyo objetivo es convencer al receptor de las ideas, opiniones y conocimientos del
emisor, por medio de la manipulacion psicologica. La propaganda es, sin embargo, un proceso mas
complejo que la persuasion, ya que, segun este autor, en ella también influye el control del flujo
informativo. Por otro lado, la politica Violet Edwards, cree que la propaganda es la opinion
individual o grupal que busca, con unos objetivos concretos, influir en otros individuos o grupos.
(Edwards, citado en Pizarroso, 1993)

En las situaciones de conflicto, como la Guerra Fria o la Guerra de Ucrania, la propaganda no
busca solo transmitir mensajes determinados al exterior, sino también a la poblacion civil y las
tropas, con fines ideologicos, politicos o culturales, fundamentalmente. La propaganda, en especial
la que se da durante las guerras, busca influir en las masas, para lo cual emplea técnicas, que pueden
ir desde la elaboracion de discursos a la creacion de productos culturales como programas de radio,
television, etc. El término de propaganda de guerra suele ir acompafiado de Psychological Warfare
(guerra psicologica), definido por Daugherty como el uso de la propaganda y otras acciones con el
objetivo de apoyar los logros nacionales e influir en las opiniones de aliados, enemigos y grupos
neutrales. (Daugherty, 1958)

Sin embargo, para autores como Pizarroso, esta definicién no incluye un elemento que consideran
fundamental, la capacidad de la propaganda de guerra de influir no solo en el interior de un pais,

sino también en el plano internacional.

La propaganda de guerra se diferencia, por lo tanto, del resto en algunos aspectos esenciales.

En primer lugar, la propaganda bélica emplea la simplificacién de los mensajes como principal
recurso. Pizarroso afirma que la propaganda de guerra identifica a un Gnico enemigo, contra el que
se concentran todos los argumentos, ya que, la reiteracion de estos argumentos hace que la opinion
publica cree una imagen negativa del enemigo. Ademas, el adversario suele presentarse como el
unico responsable de la guerra. Miguel Roiz anade otro proceso de simplificacion, la presentacion
de situaciones antagénicas: la buena/la mala, la nuestra/la suya, etc. En los conflictos que nos
ocupan, los mensajes propagandisticos emitidos por los medios de comunicacion siguen esta linea;
por ejemplo, en la Guerra Fria, el bloque capitalista repetia en su propaganda los beneficios de su

sistema y afirmaba que sus condiciones de vida superaban con creces a las del bloque comunista.

En segundo lugar, la propaganda se basa en la emocion, especialmente en tiempos de guerra, y se
convierte en un aspecto esencial para movilizar a la opinidon publica, ya que las iméagenes y el relato
de los hechos generan el interés y el sentimiento compasivo hacia las victimas. En la Guerra de

Ucrania, las imagenes de los ataques rusos a las ciudades ucranianas y los testimonios de las



victimas se han vuelto una parte esencial de la propaganda en todos los medios de comunicacion.
Del mismo modo, Rusia también emplea las iméagenes de los soldados caidos en batalla y las
victimas civiles para apelar a la compasion y apoyo tanto de su pais como del resto del mundo.
Ademas, en la propaganda de guerra, la simbologia cobra una gran importancia, ya que se busca
que todos se sientan representados, lo cual provoca un sentimiento de unidad en la sociedad. Uno de
los ejemplos mas significativos podemos encontrarlo en la Union Soviética, con el simbolo de la
hoz y el martillo, como forma de representar al comunismo; en la guerra de Ucrania también
encontramos otros simbolos, como la Z en el ejército ruso, como una forma de apoyo a la invasion,

y significa Za pobedy (por la victoria en ruso).

Finalmente, el control y seleccion de la informacion por parte del Estado, es otro de los aspectos
basicos de la propaganda de guerra. Segiin Borrat, en los conflictos entre paises del bloque
occidental y oriental, suele abundar la informacion sobre el primero (occidental) y escasear la del
bloque opuesto (oriental). (Borrat, 1989). También éste es un aspecto que comparten tanto la Guerra
Fria como la Guerra de Ucrania, ya que en ambos casos, la informacion obtenida del bloque
occidental es mucho mas numerosa que la del bloque opuesto, siendo, por lo tanto, mucho mas facil

que las fuentes del bloque oriental sean dificiles de encontrar, silenciadas e ignoradas.

La desinformacion juega, ademas, un papel esencial en los conflictos armados. El uso de
informacion manipulada de forma intencionada en la guerra no es un fenomeno moderno, ya que
podemos encontrar casos de desinformacion desde la Antigiiedad Clasica; no obstante, las nuevas
tecnologias y las redes sociales han hecho que la difusion de estos contenidos sea mucho mas rapida
y efectiva. Ademds el nimero de informaciones falsas o manipuladas aumenta de forma

significativa en las guerras, por lo que este fendmeno se ha hecho cada vez més habitual.

HIPOTESIS

Comprobar si, a pesar de que los avances tecnoldgicos han transformado la forma de transmitir
informacion en la guerra, el contenido de los mensajes propagandisticos continllan siendo, en
esencia, los mismos. Ademds se busca establecer si la propaganda actual estd basada en la
propaganda de guerra usada en guerras anteriores y si por lo tanto sigue las mismas pautas. Para
ello, se comparara la propaganda durante la Guerra Fria (1947-1991) y la empleada en la Guerra de
Ucrania (2022-actualidad), desde los medios utilizados a mensajes transmitidos, pasando por las
diferentes estrategias comunicativas (control de la informacion, institucionalizacion de la

propaganda, leyes, etc.)



OBJETIVOS

En el trabajo, los objetivos que se buscan serdn los siguientes:

* Oftrecer las caracteristicas principales de la propaganda llevada a cabo durante la Guerra Fria y las
caracteristicas que ésta comparte con la actual Guerra de Ucrania.

* Analizar la propaganda difundida durante la Guerra Fria, tanto en el bloque soviético como en el
capitalista, prestando especial atencion a las reformas y leyes llevadas a cabo y a la propaganda
lanzada durante los conflictos mas destacados, (Guerra de Corea, Guerra del Golfo, Crisis de los
Misiles de Cuba, Crisis de los Euromisiles, etc.)

* Analizar la propaganda que se esta llevando a cabo tanto por Ucrania como por Rusia y lo que
han supuesto los cambios en las relaciones internacionales y los medios de comunicacion en la
propaganda de guerra.

* Finalmente, comprobar si ha cambiado la esencia de la propaganda rusa y occidental en la guerra.

METODOLOGIA

La investigacion del presente trabajo se ha llevado a cabo a través de un proceso previo de
documentacién, andlisis y estudio de fuentes, con el objetivo de comprender la propaganda de

guerra a través del estudio de dos casos: la propaganda en la Guerra Fria y en la Guerra de Ucrania.

Para ello se ha realizado un proceso de documentacién y revision bibliografica, empledndose
diferentes fuentes, como libros, revistas, estudios, trabajos de investigacion y otras publicaciones
que hagan referencia al tema objeto de estudio. Al tratarse de un tema amplio, con numerosos
aspectos a tratar, se ha buscado que la informacion empleada fuera lo mas precisa posible, para

acotar el objeto de estudio.

Tras la seleccion del material, se escogieron los puntos a tratar en la investigacion, asi como lo que
se pretendia comprobar con la misma. Para terminar, se han obtenido unas conclusiones sobre el

tema, haciendo hincapi€ sobre el objeto de estudio.



PROPAGANDA DURANTE LA GUERRA FRIA (1947-1991)

El fin de la Segunda Guerra Mundial supuso el establecimiento de un nuevo orden informativo en
el mundo, que buscaba mayor pluralismo frente al escenario de concentracion estatal y busqueda de
influencia ideoldgica que habia operado durante el conflicto. (Guerra, 1996). Las ideologias
contrapuestas de Estados Unidos y la Unién Soviética mantuvieron, desde el inicio de la Guerra
Fria, claras diferencias en el tratamiento de la informacion y el control de la propaganda. Asi,
mientras el bloque occidental, liderado por Estados Unidos, mantenia un modelo que entendia la
informacion como un servicio publico, libre y responsable, el llamado Free Flow Information, la
URSS empleaba un modelo de responsabilidad estatal, por la cual el Gobierno controlaba el flujo

informativo.

El modelo de propaganda empleado por Estados Unidos, el llamado capitalismo informativo,
vigente durante gran parte de la Guerra Fria, se caracterizé principalmente por la defensa de la
libertad de expresion, el control indirecto por medio de leyes o ayudas econdmicas, el gran
desarrollo tecnologico, el culto a la objetividad, etc. Lo que Lippmann defini6 como
instrumentalizacion del consenso, cuyos objetivos eran la defensa de los valores considerados
fundamentales para la sociedad estadounidense, tales como la paz, la libertad, la legitimidad o la
democracia. Estos valores, defendidos por las personalidades destacadas de la politica e
intelectuales, se transmitian a la poblacion a través de los medios de comunicacion, la publicidad o

las producciones audiovisuales. (Chomsky y Herman, 1990)

Por otro lado, el modelo de propaganda soviética, se basd, en gran parte en las ideas de Lenin,
segun el cual, el periddico era visto como un instrumento de propaganda, agitacion y organizacion
de las masas que debia cumplir los objetivos del Partido. (Lenin, 19667). Esta politica se mantuvo
también durante el siglo XX por lo que, los medios de comunicacion eran considerados
herramientas de propaganda politica y por lo tanto, estaban controlados por el Gobierno. Esta
situacion produjo un nimero cada vez mayor de prensa y transmisiones de radio y television
clandestinas, provenientes del bloque capitalista. El modelo se mantuvo hasta el Gobierno de

Gorbachov, que introdujo medidas para romper ese monopolio informativo.

En el contexto de Guerra Fria se sucedieron dos avances claves, uno en el terreno armamentistico y
otro en el espacial. En primer lugar, la carrera armamentistica se basd en el desarrollo de
tecnologias con fines bélicos, como la bomba de hidrogeno, el kaldshnikoyv, entre otras. Por otro
lado, la carrera espacial supuso un avance exponencial, comenzando con el lanzamiento del
Sputnik 1 (1951) por parte de la URSS y culminando con la llegada a la Luna de los astronautas
estadounidenses en el Apolo 11 (1969). Estos acontecimientos supusieron una forma mas de

propaganda durante la Guerra Fria, ya que defendian la superioridad de un bloque u otro.



1. ESTADOS UNIDOS

La propaganda estadounidense durante la Guerra Fria se fundamenté en la expansion global de los
valores que sostenian la esencia americana, como la libertad, la democracia, el capitalismo, etc. Por
otro lado, la defensa de una serie de valores ideolodgicos que se contrapusieran al comunismo, vistos
como enemigos del mundo libre. Estas estrategias propagandisticas supusieron un cambio sustancial
en la politica estadounidense, que durante la Guerra Fria abandono su postura de laissez faire y el
Gobierno pasd a controlar la propaganda mediante la creacion de diversos organismos tales como

Office of Government Reports o la United States Information Agency (USIA), entre otros.

La propaganda estadounidense durante la Guerra Fria se baso principalmente, segiin Belmonte, en
la defensa de los tres pilares fundamentales en la sociedad americana: la democracia y el sistema

politico americano; el capitalismo, el consumismo y el trabajo; y la idea del género y la familia.

En primer lugar, la defensa de la democracia como base fundamental de la ofensiva ideologica
estadounidense en contra del comunismo. Los propagandistas americanos hacian comparaciones
entre las dos formas de Gobierno (democracia y comunismo), defendiendo la libertad y la igualdad
de la politica americana. La libertad era considerada el aspecto mas atractivo de este sistema
politico y se defendia en todas sus formas, desde la autodeterminacion a la libertad de reunion y
expresion. La propaganda estadounidense se caracterizd también por el respeto a las familias, la
libertad, el patriotismo y el individualismo y definieron la democracia como un sistema politico

merecedor de la victoria en la Guerra Fria. (Belmonte, 2008)

En segundo lugar, el capitalismo y el consumismo, como aspectos que el resto de paises debian
admirar e imitar. Por ello, como afirma Belmonte, los politicos americanos se dedicaron a explicar
el sistema econdmico estadounidense a las audiencias extranjeras (Belmonte, 2008) y pretendian
acabar con algunos de los estereotipos mas extendidos, como que los estadounidenses eran
materialistas e incultos, o que trabajaban sin descanso, (siendo muchas de estas ideas utilizadas por
los soviéticos). Sin embargo, el Gobierno americano defendio la existencia de pensiones privadas,
seguros, estabilidad, etc. También acusaron a los soviéticos de tener a los trabajadores en

condiciones de esclavitud, mediante historias como Slave Labor Follows the Russian Flag.

Finalmente, tuvieron gran importancia las ideas defendidas sobre el género y la familia. La
propaganda estadounidense alababa los beneficios que el Gobierno daba a las familias ya que
protegia la dignidad individual y la privacidad de las mismas. Ademas, se defendian los perfiles de
amas de casa americanas, que se ocupaban del hogar, el cuidado de los nifios y hacian alguna clase
de voluntariado. Por otro lado, el padre era el cabeza de familia, trabajaba y apoyaba a su mujer.
Este perfil se trasladd no solo a los medios de comunicacion, sino también a peliculas coordinadas

por la United States Information Agency (USIA), como por ejemplo Women and the Community.



Cabe destacar que uno de los contenidos mas utilizados fueron las propias acciones llevadas a cabo
durante la Guerra Fria, como las guerras en Vietnam, Oriente Medio o Corea, que se emplearon
como ejemplos de patriotismo y defensa de los ideales americanos. Del mismo modo, las
revoluciones acontecidas tras el Telon de Acero, como la Primavera Checoslovaca o la Revolucion
Hungara; asi como la caida del muro en los afios 90, defendiendo la ineficacia del sistema
comunista, la corrupcion existente en el mismo y la falta de libertades en los paises de este bloque.
De esta forma, el Gobierno estadounidense buscaba que los paises pertenecientes al bloque
occidental se reafirmaran en su creencia de superioridad y la necesidad de implantacion del sistema

democratico en el resto de paises del mundo.

Para expandir esta ideologia se emplearon, a lo largo de todo el conflicto, varios medios. En primer
lugar, los medios de comunicacion tradicionales (prensa, radio y television) cobraron una gran
relevancia en la difusion de los ideales americanos y la defensa de su postura, tanto dentro como
fuera del pais. Ademas, el cine, por ejemplo, reflejaba el pensamiento dominante entre los grupos
de poder norteamericanos y advertia del peligro del comunismo en la mayoria de las peliculas de
Hollywood, como son los casos de /nvasion USA (Alfred E. Green, 1952) o Rambo. Acorralado
(Ted Kotcheft, 1982), entre otras. Ademads, en medio de la feroz lucha por frenar el comunismo,
comenzaron investigaciones sobre supuestos agentes comunistas infiltrados en Hollywood. Uno de
los casos mas destacados fue el de Los Diez de Hollywood, un grupo de directores, guionistas y

productores que fueron incluidos en la Lista Negra de Hollywood durante el Macartismo.

Ademas, se tradujeron y distribuyeron panfletos y articulos sobre el sistema electoral y econdmico
americano y se exportaron a la mayoria de los paises situados al oeste del Telon de Acero. El comic
fue otro importante instrumento de propaganda estadounidense. Los superhéroes, tales como Iron
Man, Hulk o Spider-Man, personificaron los ideales y valores estadounidenses, mientras los
villanos representaban a los comunistas, a veces incluso, a través de enfrentamientos reales contra

personajes historicos.

Por otro lado, los programas culturales y expansion de fundaciones privadas, universidades e
instituciones no gubernamentales, como el Institute of International Education, sirvieron de manera
muy eficaz a la expansion de la cultura y la ciencia norteamericanas por el mundo. Finalmente, el
deporte sirvi6 como una herramienta de contrapropaganda frente a la ofrecida por el bloque
soviético, como por ejemplo, los Juegos Olimpicos, a través de los cuales se buscaba obtener
ventajas ideolodgicas y politicas, aunque también sirvieron como propaganda, ya que recibieron una

atencion significativa de los medios de comunicacion.
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1.1 Evolucion temporal de la propaganda

El siglo XX supuso un cambio sustancial en las politicas de comunicacién y propaganda
estadounidenses. Hasta el inicio de la Primera Guerra Mundial, la intervencion estatal para
manipular la opinién de los ciudadanos solo era legitima en situaciones excepcionales de
emergencia nacional, como por ejemplo en los conflictos bélicos. Asi, durante la primera mitad del
siglo XX, los estadounidenses mostraban recelos hacia la propaganda, ya que la consideraban

contraria a la defensa de las libertades que hacia el Gobierno. (Nifio y Montero, 2013).

Tras el estallido de la Segunda Guerra Mundial y durante todo el conflicto, la propaganda fue
esencial, ya que observamos un conflicto ideoldgico y no inicamente armado, entre el fascismo y la
democracia liberal, a lo que después se uniria el comunismo de la Unioén Soviética. Estados Unidos,
consciente de la importancia de la propaganda en el conflicto cred organismos como la Office of
Government Reports, que englobaba los programas de informacidon publica, la Division of
Information of the Office of Emergency Management o la Office of Facts and Figures, dedicada a la
propaganda interior; y otros como The Office of the Coordinator of Inter-American Affairs,

destinada a contrarrestar la propaganda nazi y fascista en Iberoamérica.

Tras la Segunda Guerra Mundial, Estados Unidos suprimi6 los organismos de propaganda creados
por la administracion federal durante el conflicto, como The Office of War Information, ya que no
tendrian razén de ser en el mundo de cooperacion pacifica que se pretendia organizar, en el que
hubiera una libre circulacion de ideas y un sistema informativo abierto. Una vez finalizada la
guerra, Estados Unidos, que apenas habia sufrido dafios materiales en el conflicto y habia adquirido
una posicion de fuerza y prestigio, entendio sus actividades futuras como una mision de salvacion y
guia de Occidente, tratando de llevar sus principios a Europa. No obstante, el aumento de la tension
con la Unidn Soviética supuso el derrumbamiento de estos enfoques idealistas y la propaganda pasé

a estar coordinada y controlada por el Gobierno.

Desde 1946, Estados Unidos realizé un amplio despliegue propagandistico, que buscaba, en tltima

instancia, convencer a la humanidad de las bondades y ventajas del sistema politico estadounidense.
Ademads, como afirma Belmonte, trataba de acabar con la idea, impulsada durante afios por los
partidos fascistas, de que los americanos eran perezosos, inmorales, incultos y débiles. (Belmonte,
2008). Del mismo modo, a pesar de la tradicion liberal norteamericana, se consideraba tarea del
Estado organizar y exportar la cultura americana por el mundo. Por ello, surgieron planes como
Fulbright, un programa de intercambio que aspiraba a exportar la cultura estadounidense, incluida
la literatura, la musica y el arte, al extranjero; y The Campaign of Truth, disefiada en 1951 para
formar un contraataque psicoldgico contra la propaganda soviética, dirigido explicitamente a
lideres de opinion publica, asi como a libros, folletos, exhibiciones y conferencias. (Gienow-Hecht,
2000)
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Entre 1946 y 1947, la escasez de combustible y alimentos en Europa propicid inestabilidad
econdmica y un aumento de la influencia comunista en paises como Francia o Italia, asi como una
politica antiamericana en los paises bajo control e influencia soviética. La administracion Truman
busco6 medidas para frenar la expansion de la URSS en Europa, empleando discursos, leyes,
programas educativos, etc. El 12 de marzo, el presidente Truman expuso en su discurso que las
naciones debian elegir entre los dos sistemas alternativos, sentando las bases de la propaganda
estadounidense durante toda la Guerra Fria. Un afio después, en 1948, el Congreso aprobo la
Information and Education and Exchange Act, conocida como Ley Smith-Mundt, por la cual el
programa de informacion se institucionalizaba, es decir, la propaganda en todas sus formas (prensa,
radio, cine, envio de libros y publicaciones, creacion de escuelas en el extranjero, etc.) pasaba a ser

controlada por el Gobierno.

En 1953, el presidente Eisenhower cre6 la United States Information Agency (USIA), una
organizacion que buscaba exportar la cultura americana (musica, literatura, arte, etc.) a Europa. Esta
agencia se centrd en productos tipicos americanos como bienes de consumo, economia de libre

mercado, etc.

* Congreso por la Libertad de la Cultura (1950-1969)

El Congreso por la Libertad de la Cultura (Congress for Cultural Freedom) fue un organismo
propagandistico estadounidense, con una financiacion encubierta. Surgi6 por la necesidad de lanzar
un programa de propaganda ideoldgica y cultural que contrarrestase la lanzada por la Unidn
Soviética a través del Komiform (Oficina de Informacion de los Partidos Comunistas y Obreros). El
Congreso realizo su actividad hasta 1967, cuando estallo el escandalo de su financiacion por parte
de la CIA, lo cual provoco su transformacién en Asociacion Internacional por la Libertad de la

Cultura, con una financiacion privada, que finalizé definitivamente su actividad en 1975.

Desde la CIA se establecio que el CLC debia promover el debate, por lo que se busco el
intercambio de ideas y personas. Por ello, se implementaron iniciativas que buscaban acabar con los
estereotipos negativos sobre los estadounidenses. Entre ellas destaca el festival organizado en Paris
en mayo de 1962, que contribuy6 a fortalecer la imagen cultural de los Estados Unidos, aunque su
opulencia reforzd, entre los intelectuales europeos, las sospechas sobre la procedencia de los fondos
del Congreso. Por otro lado, en el terreno ideoldgico, el CLC contribuy6 a algunos de los debates de
la posguerra: lucha contra las dictaduras, los derechos humanos y el impulso a muchas transiciones

democraticas en Europa.

* Guerra de Corea (1950-1953)

La Guerra de Corea (1950-1953) no supuso cambios en la estrategia informativa, ya que se
mantuvieron las técnicas empleadas durante la Segunda Guerra Mundial, aunque con una
importante censura por parte del Gobierno, pues todas las noticas provenian de la South Korean

Office of Public Information (Guerra, 1996). No obstante, no solo los Gobiernos y los medios
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ejercieron control de las publicaciones, también los propios lectores, que por miedo a ser tachados
de antiamericanos, evitaban leer determinados medios y autores, calificados como malditos, incluso

tras finalizar la contienda.

El miedo a la expansion del comunismo propicié una rapida difusion de la propaganda
norteamericana. El limitado acceso de la poblacion y los medios de comunicacion a las sesiones y
los documentos del Gobierno, produjeron también un gran numero de contradicciones. (Guerra,
1996). Fueron abundantes los trucajes de fotografias, como el publicado en Los Angeles Mirror, que
presentaba, con pies de foto actuales, a militares coreanos portando armas de fabricacion soviética,

que en realidad fueron tomadas en 1945.

* Presidencia de Eisenhower (1953-1961)

En 1953, Eisenhower fue envestido presidente. Durante la campafia electoral, sus discursos
destacaron por hacer de la guerra psicologica una preocupacion. Afirmaba que Estados Unidos
estaba perdiendo la guerra de las palabras. Eisenhower consideraba la guerra psicologica una parte
elemental de las guerras actuales, por lo que la batalla por las mentes era de las partes mas
importantes de la Guerra Fria (Osgood, 2006). En sus discursos, este presidente explicaba la guerra
como una competicion moral entre dos formas de vida, entre dos ideologias, una buena y una

malvada, por lo que se mostraba la Guerra Fria como un paso necesario para llegar a la paz.

En este sentido, la administracion Eisenhower plante6 una campafia propagandistica para cambiar
la actitud de recelo a la energia nuclear y promocionar las empresas eléctricas estadounidenses. La
iniciativa, desarrollada por el presidente en el discurso Atoms for Peace, y expuesta ante la
Asamblea General de Naciones Unidas (1953) divulgaba aplicaciones de la energia atomica y
planteaba levantar el secreto que habia envuelto estas tecnologias; todo ello dejando clara una
posicion de superioridad (tecnolégica y moral) de Estados Unidos. Eisenhower hizo advertencias,
afirmando que la capacidad de respuesta estadounidense podia arrasar la tierra del agresor, aunque

insistia en no querer tener que verse obligado a ello. (Eisenhower, 1953)

Durante los afios sesenta y setenta, la imagen internacional de Estados Unidos sufridé un claro
desgaste, tanto por la Guerra de Vietnam como por el movimiento de los derechos civiles de la
poblacién negra. Por un lado, la Guerra de Vietnam (1955-1975) fue un suceso que marco la
historia de Estados Unidos por el gran nimero de defunciones producidas y la prolongacion del
conflicto. Por otro, el Movimiento de los Derechos Civiles, fue una lucha que tuvo lugar entre 1956

y 1969 para acabar con la segregacion racial y discriminacion contra los afroamericanos.

* Oriente Medio
La situacion geoestratégica y los recursos energéticos de Oriente Medio hicieron inevitable que
tanto el bloque capitalista como el comunista buscasen afianzar su influencia en la zona. Para ello,

Estados Unidos, por medio del Departamento de Estado disefié una serie de medidas para vender su
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imagen y crear una opinion positiva del American Way of Life; entre las que se encontraban el
desmentir cualquier rumor o bulo que apareciera en la prensa, dejar clara la posicion de
imparcialidad de Estados Unidos en el conflicto palestino y el interés por mantener la amistad con
el mundo arabe.

Por ello, para estas campanas se publicit6 el trabajo de empresas e instituciones americanas a traveés
de medios como cine, prensa o libros, siendo la radio el mas efectivo. En un inicio, las peliculas
tuvieron dificultades, ya que su distribucion se limitaba a Teheran, pero los Servicios de
Informacién Estadounidenses crearon unidades moviles destinadas a llevar estas peliculas a los
pueblos. Por otro lado, se crearon una serie de instituciones culturales que operaban en territorio

irani, como la Comision Fulbright y otras de caracter cientifico como la Near East Foundation.

No obstante, tras el nombramiento de Mossadeq Primer Ministro y la nacionalizaciéon del petroleo
por parte de éste, las relaciones entre Iran y Estados Unidos cambiaron y desaparecid el apoyo y
adhesion de Irdn a los intereses occidentales. La embajada estadounidense, sin embargo, dejo claro

que Irdn debia tener relaciones cordiales y comerciar con cualquier pais que quisiera hacerlo.

* Guerra de Vietnam (1955-1975)

En 1955, Estados Unidos comenzd una campaia propagandistica en Vietnam, tras el anuncio de
elecciones generales para la unificacion del pais, con la participacion de diarios de gran difusion,
como New York Times o Time Magazine. Una vez desechado cualquier intento de resolucion
politica, la estrategia estadounidense pasé a defender Vietnam del Sur como un ejemplo de

coordinacion.

Durante los primeros afios del conflicto, la prensa survietnamita era totalmente dependiente de las
fuentes de la Embajada norteamericana, a través del Daily Press Briefing, conocido también como
Five O’Clock Follies, que ofrecia resimenes diarios de los hechos recientes. Esta tendencia cambi6
tras el incidente del Golfo de Tonkin (1964), ya que el Ejecutivo estadounidense pas6 a controlar las

noticias exteriores y se impusieran restricciones en el acceso a fuentes oficiales.

La television se habia vuelto en Estados Unidos uno de los medios de mayor importancia, hasta el
punto de que en una encuesta realizada en 1964, el 58% de los norteamericanos encestados dijeron
que obtenian la mayoria de sus noticias a través de este medio. (Hallin, 1986) El acceso
practicamente ilimitado a los campos de batalla del sudeste asidtico produjo una divisién en cuanto
a como los americanos veian la guerra. La guerra televisada, descrita por el escritor Michael Arlen
como /iving room war (guerra del cuarto de estar) favorecio el surgimiento de movimiento pacifista,
el movimiento Aippie, compuesto en su mayoria por jovenes que encabezaron manifestaciones

masivas en contra de la guerra.
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Por todo ello, la Guerra de Vietnam (1955-1975) supuso un hito en la cobertura informativa de los
conflictos. La formacion de la opiniéon publica estadounidense, a través de los medios de
comunicacion, fue un factor determinante para que la Administraciéon Nixon admitiera el fracaso en

Vietnam y retirase las tropas.

* Crisis de los Misiles en Cuba (1962)

El triunfo de la Revolucion Cubana, en 1959, supuso un cambio en la ideologia predominante en
Cuba, llegando a ser abiertamente comunista en 1961. Guerra afirma que desde principios de 1961
la crisis en la isla se agravd hasta llegar a ser una confrontacidon internacional abierta. (Guerra,
1996) En 1961, fracaso un intento de invasion anticastrista apoyado por la CIA, aunque el modelo
informativo creado para ello, basado en el control de las informaciones, la autocensura y la
desinformacion, se mantuvo. Asi, Estados Unidos puso en marcha un tratamiento de la informacion
basado en la escasez de noticias, la desviacion de la atencion a noticias menos relevantes o falsas y

las informaciones ambiguas o con fuentes diversas referidas a la posible invasion de Cuba.

Durante la segunda crisis cubana, Kennedy busc6 monopolizar el factor sorpresa, retrasando
noticias importantes, como los misiles soviéticos en suelo cubano. De igual manera, en las ruedas
de prensa se desviaron de las cuestiones acerca de la presencia de tropas de combate soviéticas en la
isla. El Gobierno estadounidense mandd, ademas, posponer las informaciones relativas a estas

armas y limitar la importancia que los medios de comunicacion le dieran al tema. (Guerra, 1996)

* Pentagon Papers'y Watergate
La década de los setenta se caracteriz6 por una crisis de confianza gubernamental, provocada, entre
otros factores, por las publicaciones en los medios de comunicacion de dos escandalos, los Papeles

del Pentagono y el Caso Watergate.

En 1971, The New York Times comenzd a publicar los llamados Papeles del Pentagono, una
recopilacion de documentos oficiales que constituian un estudio minucioso del proceso de
intervencion en Vietnam. Ante esto, el Fiscal General Mitchell ordeno cortar la publicacion y
cuando el diario se nego, fue procesado, ya que ésta se consideraba informacion clasificada. Sin
embargo, The Washington Post tomo el relevo y publico articulos sobre el mismo asunto, como lo
hicieron también otros diarios como Los Angeles Times, St. Louis Post-Dispatch, etc. Finalmente, el
Tribunal Supremo decidi6 a favor de la libertad de prensa. Este hecho significo un punto de
inflexion en la imagen del Gobierno estadounidense y una importante pérdida de confianza en el

Ejecutivo.

En 1972, periodistas del Washington Post destaparon una trama de espionaje y escuchas llevadas a
cabo por la administracion Nixon, cuando cinco agentes secretos al servicio del presidente fueron
detenidos tratando de colarse en el Cuartel General del Partido Demdcrata, con equipo fotografico e

instrumentos electronicos. A pesar del escandalo, Nixon gand las elecciones de ese afio, aunque las
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investigaciones llevadas a cabo por varios diarios acabaron provocando que el Tribunal Supremo
ordenase al presidente entregar las cintas obtenidas en las escuchas a sus rivales. Toda esta situacion

desembocaria en la dimision del presidente.

Estos hechos llevaron a una mayor transparencia y la desconfianza de los medios y la poblaciéon en
el Gobierno. Aunque, segun afirma Guerra, fue mas una época de hermetismo informativo (Guerra,
1996).

* El Imperio del Mal (8 de marzo 1983)

Segun el National Centre for Public Policy Research, poco antes del célebre discurso, pronunciado
por el Presidente Ronald Reagan, el Congreso Americano iba a apoyar una politica de desarme
nuclear de ambas potencias mundiales. El ocho de marzo de 1983, Reagan pronunci6 el discurso
Evil's Empire ante la Asociacion Nacional de Evangelistas, en Orlando, que buscaba justificar la

lucha contra los soviéticos, consiguiendo que la politica de desarme no se llevase a cabo.

Para ello, empleo principios persuasivos como la reciprocidad, la autoridad y las ejemplificaciones.

Entre los argumentos, destacan el papel y los beneficios de la religion, haciendo mencion a los que
estaban en contra de ella; después afirmo6 que hacia todo lo que podia por prevenir el armamento
nuclear, mencionando algunas de las propuestas que habia hecho. Ademas empled la empatia,
afirmando que todos debian rezar por los que “viven en esa oscuridad totalitaria”. El uso de la
metafora el Imperio del mal buscaba impactar en la ciudadania, implicando que habia que defender
a los buenos (Estados Unidos) de los que no lo eran (URSS). (Viana, 2014)

e Caida del Muro de Berlin (1989)

En 1989, cay6 el muro de Berlin. Los paises del Este se incorporaron a la Europa democratica y
comenzo la disolucién de la Unién Soviética. Este hecho transformé la propaganda, ya que, segun
Montero, la ideologia adquirié un papel fundamental en la accién de los Estados, tanto en el plano
politico como econdémico y financiero. (Goldstein y Keohane, 1993, como se cité en Guerra, 1996).
Por ello, surgieron numerosos estudios sobre propaganda y relaciones culturales.

* Segunda Guerra del Golfo (1990-1991)
La propaganda estadounidense durante Segunda Guerra del Golfo (1990-1991) se caracterizd por
emplear un lenguaje criptico y el masivo desplazamiento de reporteros. Asi, por ejemplo, los
estadounidenses eliminaban y neutralizaban, mientras los iraquies asesinaban. La mayoria de los
medios de comunicacion de los paises desarrollados desplegaron una campafia de intoxicacion de la
opinién publica, caracterizada por una censura directa por parte de los Gobiernos y el uso de las
imagenes como forma de defender el patriotismo americano. Las imdgenes se caracterizaron por
tener una importante carga emotiva y simbolica, haciendo uso de valores como el patriotismo,
mostrando a ciudadanos-héroes y mensajes como Dios bendiga a América y de elementos como el
drama (firmeza de los lideres, valentia de los soldados norteamericanos, accion, aventura, etc.)
(Guerra, 1996)
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2. UNION DE REPUBLICAS SOCIALISTAS SOVIETICAS

La propaganda soviética durante la Guerra Fria sigui6 el modelo establecido en el siglo XIX, por el
cual los medios de comunicacion estaban destinados a la consolidacion del poder soviético, mas que
a la transmision de informacion. Asi, el partido politico que ostentaba el poder era el unico con
capacidad para controlar los medios de comunicacioén y publicar sus mensajes en ellos. (Etchaleco,
2007) Esta propaganda buscaba extender la idea de una esperanza colectiva y una presuncion de
control total, a través de mensajes breves y directos, transmitidos en los diferentes medios de

comunicacion.

Se basaba en los principios ideoldgicos de Lenin, Marx y Engels, por lo que, la propaganda estaba
centralizada y el Estado tenia un control absoluto de los medios de comunicacion y los intereses de
los ciudadanos y buscaba exportar su modelo al exterior. La informacion, educacion, el
entretenimiento y la movilizacion estaban controladas por los medios de comunicacion y estos a su
vez, por el Gobierno, con el proposito de educar a las masas y defender la ideologia soviética.
(Peterson et. Al, 1956)

Por otro lado, en el plano econdémico, la propaganda defendia el comunismo, como forma de lucha
contra el imperialismo y el capitalismo estadounidenses. Este sistema politico estaba controlado por
el Estado, que era el encargado de repartir los bienes de forma equitativa entre la poblacion, para, de
esta manera, acabar con las clases sociales y la desigualdad, haciendo que el poder residiera en la
clase obrera. Este sistema econdmico centralizado permitié el avance de la sociedad en la
posguerra, asi como el desarrollo soviético de la energia atomica y la técnica espacial, llegando a
convertirse en una superpotencia mundial. (Parra, 2013) No obstante, el rigido control del sistema
econdmico por parte de los dirigentes soviéticos también dificulto la innovacion y ajuste del mismo

a los cambios de la sociedad.

Desde el Gobierno de Lenin, se entendio la prensa como un arma propagandistica, esencial para
convencer a la opiniéon publica y por lo tanto, también una parte indispensable del partido, como
forma de recolectar informacion y convencer al pueblo. Los carteles de propaganda tuvieron un
papel esencial como estimulo de la poblacidon, puesto que se caracterizaron por mostrar ideas
optimistas del sistema soviético y su futuro, buscando apelar a los sentimientos patrioticos de la
poblacion, lo cual tuvo un gran peso en la manipulaciéon emocional e intelectual (Berlutti, 2007).
Esta propaganda se convirti6 en una forma de arte, que se exponia en museos y catalogos, dandole a
la carteleria no s6lo mayor visibilidad, sino también aumentando el prestigio y aprecio de la
poblacion. Cabe destacar, el papel de la mujer en estos carteles, ya que es dignificada como
revolucionaria, trabajadora y madre. Ademas, desde la revolucion socialista y hasta la Segunda

Guerra Mundial la mujer trabajadora rusa se vio como decisiva para la produccion. (Calvo, 2017)
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Los medios de comunicacion buscaron ser unificadores ideoldgicos. La prensa se transform6 en
una herramienta educadora de las masas, donde la informacion libre era practicamente nula,
sustituyéndose por la glorificacion del social comunismo y una censura férrea llevada a cabo por el
Gobierno. Por otro lado, la radio fue un medio de gran importancia en la Unidon Soviética, a través
del cual se transmitieron diversos contenidos, desde musica y programas de entretenimiento, a
noticias y propaganda, controladas por el Gobierno. Sin embargo, durante la Guerra Fria, varias
estaciones extranjeras comenzaron a transmitir en territorio soviético, como la BBC, de Londres o
Voice of America, de Estados Unidos, entre otras. La television cobrd especial importancia a partir
de los afios sesenta, gracias a la prosperidad econdmica y la apertura informativa parcial, aunque la

politica que se defendia continu6 siendo la misma. (Vazquez, 2019)

El cine tuvo una gran importancia como forma de construccion de los comportamientos y los
valores de la sociedad soviética, basandose en los ideales del Partido Comunista. La cotidianidad y
la repeticion de ciertos comportamientos y personajes, como los obreros, estudiantes, artistas o
cientificos, buscaba que los espectadores se identificasen con ellos, como parte de un colectivo
mayor. Ademas, la educacion y las academias fueron una constante en las peliculas soviéticas, como
forma de desarrollo de la sociedad. De esta forma, las peliculas permitian la difusion de la ideologia
y los discursos soviéticos. (Vazquez, 2019)

Por otro lado, las escuelas y las organizaciones juveniles fueron otra de las herramientas de
propaganda mas empleadas por la Union Soviética, ya que a través de ellas se buscaba adoctrinar a
las nuevas generaciones en el estilo de vida comunista. La incorporacion de estudiantes al sistema
educativo fue en aumento desde el fin de la Segunda Guerra Mundial, lo cual produjo que se viera
¢sta como una oportunidad para afianzar las ideas comunistas en los nifios y jévenes. Para ello se
emplearon métodos como canciones, marchas y libros, destinados al adoctrinamiento y difusion de

estos ideales.

2.1 Evolucion temporal de la propaganda

La propaganda soviética comenz6o mucho antes que la estadounidense, ya que, tras la finalizacion
de la Segunda Guerra Mundial (1939-1945), conocida por los soviéticos como la Gran Guerra
Patria o Guerra Patridtica, se cred creado una importante maquinaria propagandistica. (Guerra,
1996). Su mensaje se fundamentaba en la defensa del desarrollo intelectual, cultural y educativo de
la sociedad, lo cual supuso, ademas, un gran impedimento para la propaganda estadounidense, ya

que se consideraba a este pais carente de cultura.

El discurso que Stalin pronuncié en Mosct, en 1946, tras la victoria en la Segunda Guerra Mundial,
reflejé algunos de los aspectos que caracterizarian el resto de la propaganda soviética durante la
Guerra Fria. En €1, afirma que la victoria en la guerra implicaba la victoria del sistema soviético
sobre el capitalista, a quienes culpaba de la guerra. (Revolucién Obrera, 2022) Stalin, por lo tanto,

veia la victoria sobre las Potencias del Este como una victoria propia, ignorando el apoyo del resto
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de potencias aliadas, a las que no solo no dedic6 ninguna expresion de gratitud, sino que no
mencionod en el discurso en ningun momento. Asi, emple6 el fin de la Segunda Guerra Mundial
como forma de justificar el sistema soviético, afirmando que la victoria sobre los nazis era una

victoria soviética.

La victoria en la Segunda Guerra Mundial también supuso para Stalin una forma de alcanzar un
desarrollo econdmico, organizando un salto adelante de la economia nacional, promovido por la
industrializacion del pais. Segun afirmo, estas medidas permitirian a la Unidon Soviética triplicar su
capacidad industrial con respecto a la obtenida antes de la guerra. Del mismo modo, el desarrollo
econoémico fue empleado por la propaganda soviética como un reforzamiento de la lucha de esta

ideologia y el mantenimiento de la paz.

La propaganda durante la Guerra Fria se articulaba a través de la Komiform, el acronimo en ruso de
Oficina de Informaciéon Comunista, una organizacion creada como respuesta al Plan Marshall
estadounidense, que buscaba agrupar a los partidos comunistas de las zonas de influencia soviética.
Las estrategias de la Komiform se basaron en el intercambio de informacion, la ayuda entre los
distintos partidos comunistas, la coordinacion de congresos, festivales y publicaciones destinados a
difundir la ideologia comunista, entre otras funciones. También surgieron una multitud de
operaciones financiadas y subvencionadas, en su mayoria de forma encubierta, por el Gobierno.
(Rodriguez, 2016)

* Propaganda estalinista (1922-1953)

Durante los afios en los que Stalin estuvo al frente del Gobierno de la Unidén Soviética realizd un
amplio despliegue de estrategias propagandisticas, a través de los diferentes medios de
comunicacion, en especial a través de los periodicos. Se basaba, segiin Lenoe, en la glorificacion de
los trabajadores como si fueran héroes que luchaban por su pais y la presentacion del trabajo como
un combate esencial en la guerra. Ademas, esta propaganda se fundamentaba en la omnipresencia
de enemigos que pretendian acabar con el sistema socialista saboteando la produccion industrial.
Cabe destacar que toda la propaganda estalinista estaba controlada y basada en el partido, por lo que

fue fundamental para establecer los ideales de la época. (Lenoe, 2004)

La propaganda estalinista se caracterizd también por seguir la ideologia marxista, basada en el

materialismo filosofico, una corriente que afirma que s6lo lo material existe, negando la existencia
de cualquier dios. Durante su mandato, Stalin no s6lo defendio esta idea, sino que destruy¢ iglesias,
mezquitas y catedrales, buscando mostrar la superioridad del socialismo sobre cualquier otro
pensamiento e ideologia. (Velasco, 2021) Del mismo modo, se impuso el arte patridtico, que
resaltase los valores de la ciudadania soviética, dandole por lo tanto al arte un papel no solo
pedagogico sino también propagandistico, ya que las obras debian ser el reflejo de la vision
promovida desde el Estado. (Alle, 2019)

19



* Congreso Internacional de la Paz (1948)

A finales de los afios cuarenta, surgié en Mosci un movimiento pacifista a gran escala, que
defendia el desarme, motivado por el temor a una guerra a gran escala y a la bomba atémica. Para
ello, la Komiform (Oficina de Informacion de los Partidos Comunistas y Obreros), organizé una
serie de actos en el auditorio de la Universidad Politécnica de Breslavia, Polonia, el llamado

Congreso Mundial de Intelectuales en Defensa de la Paz.

El congreso, que tuvo lugar entre el 25 y el 28 de agosto de 1948, fue un gran evento de
propaganda, destinado a convencer a la opinion publica de que los paises comunistas luchaban por
la paz y contra el imperialismo estadounidense. Este congreso tuvo importantes repercusiones por
las personalidades intelectuales, artisticas y cientificas que acudieron y por su papel en el impulso

de numerosas acciones antibélicas. (Laso, 2003).

* Guerra de Corea (1950-1953)

Durante la Guerra de Corea, la influencia y el apoyo directo de China e indirecto de la URSS a
Corea del Norte fueron fundamentales para la consolidacion en el poder de Kim Il Sung. Para Gill,
las maniobras politicas y el apoyo de la Unidon Soviética a Corea del Norte convirtieron al lider del

pais asiatico, Kim Il Sung, en una marioneta de los soviéticos. (Gill, 2012)

A lo largo de los tres afios de conflicto, la propaganda llevada a cabo por Corea del Norte, se baso
en la idea de que tanto Estados Unidos como los paises aliados de la OTAN eran regimenes
fascistas y por lo tanto, enemigos del sistema que Corea del Norte pretendia establecer en la
peninsula. Esta propaganda se realizaba principalmente a través de carteles, con una gran influencia

de la carteleria soviética.

Ademas, al igual que en la propaganda soviética, el lider cobraba una gran importancia, dandose el
llamado culto a la personalidad, en primer lugar a Kim Il Sung, pero también a sus sucesores (Kim
Jong Il y Kim Jong-un). Cabe destacar que este culto a la personalidad se mantiene a dia de hoy.
Por otro lado, la Unién Soviética también dio su apoyo en el plano militar con equipamiento de

origen o disefio soviético. (Padinger, 2022)

* Muerte de Stalin y sucesion de Khrushchev

La muerte de Stalin, en 1953, tuvo una gran significacion tanto en la politica como en la mitologia
popular que habia rodeado al gobernante. El fallecimiento dio comienzo a un periodo de relativa
liberalizacion en la Unidn Soviética, ya que, poco después de su muerte se sucedieron una gran
variedad de reacciones, desde las personas que mostraban adulacion por el gobernante fallecido (el
llamado culto a la personalidad) y las voces criticas, que lo acusaban de abuso de poder y represion,
asi como personas posicionadas en contra de la colectivizacion, la deportacion y purga ética, aunque

fueron silenciadas.
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Por otro lado, como se afirma en el libro Sedition: Everyday Resistance in the Soviet Union under
Khrushchev and Brezhnev, la despedida de la poblacion al Generalisimo, en la primavera de 1953,
no se expuso en los libros de texto, quedando solo historias que afirman que la poblacion reacciond
a la muerte del dirigente como un drama personal. (Kozlov et al., 2011) Se extendi6 por la Union
Soviética el temor a que, con el fallecimiento del lider supremo, la poblacion se convertiria en

victima de los imperialistas.

En los primeros anos del periodo gobernado por Khrushchev, una de las causas de represion mas
comunes fue la defensa de ideas antisoviéticas, sobre todo aquellas que hablaban de forma
inapropiada de la muerte del dirigente, manteniéndose estas medidas y condenas hasta el final del
Gobierno de Khrushchev. (Kozlov et al., 2011) Este lider soviético empled ademas la propaganda
para mostrar un cambio de la imagen internacional del pais, afirmando que no era un régimen

represivo, sino abierto y con futuro.

Al igual que los dirigentes que lo precedieron, Khrushchev emple6 la oratoria como forma de
defender la ideologia soviética, tanto dentro como fuera del bloque soviético. Un claro ejemplo de
ello es el discurso que este presidente dirigid a las Naciones Unidas en diciembre de 1960, en el que
afirmaba que los pueblos de todos los paises buscaban la paz. (Khrushchev, 1962). Del mismo
modo, empled este discurso para evidenciar la tension con Estados Unidos y la simpatia con otros
paises como China, afirmando que el pais asidtico no obtenia representacion en las Naciones Unidas

por ser un régimen socialista contrario al defendido por Estados Unidos.

Durante el mandato de Khrushchev comenzaron a permitirse algunas voces criticas y el
cuestionamiento del pasado, sin que se modificara el sistema politico. Sin embargo, estas medidas
daban la impresion de cierta liberalizacion politica, aunque, segun Etchaleco, los principales
avances se dieron en las posibilidades de revisar el pasado. (Etchaleco, 2007) A pesar de los timidos
avances, la conversacion antisoviética siguid siendo una de las causas mas comunes de represion
politica durante el mandato de Khruschev y continud provocando detenciones hasta el fin de éste. El
Codigo Penal estipulaba castigos por la agitacion y la propaganda antisoviética, aunque no por tener

unas opiniones contrarias a esta ideologia. (Kozlov et al., 2011)

* Crisis de los Misiles en Cuba (1962)

El triunfo de la revolucion en Cuba y su conversion al comunismo significaron que la hegemonia
estadounidense en la zona podria ser socavada. En este sentido, la propaganda de ambos bandos fue
esencial, cobrando la prensa un papel fundamental en la defensa de ambas corrientes, ya que,

construy6 la imagen del enemigo en ambos bandos. (Lopez, 2014)

John Kennedy y Nikita Krhuschev llegaron en 1962 a un acuerdo para retirar los misiles soviéticos
de Cuba, a cambio de que Estados Unidos se comprometiese a no invadir Cuba ni permitir que

nadie mas lo hiciera. Las cartas entre los dirigentes se caracterizaron por emplear un tono
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respetuoso y conciliador, que buscaba hacer frente a la amenaza de una guerra nuclear. Un ejemplo
de ello es la carta enviada por Krhuschev el 26 de octubre de 1962, en la cual el presidente de la
URSS afirmé comprender la preocupacion de Kennedy por la seguridad de Estados Unidos porque
también €l lo estaba por la URSS. Sin embargo, el tono que mostraban en sus discursos publicos y

en los medios de comunicacion era mucho mas exaltado y rotundo.

* Gobierno de Brézhnev (1964-1982)

Durante los ultimos afios del Gobierno de Khrushchev y los primeros afios del de Brézhnev, la
literatura obtuvo un papel protagonista en la propaganda soviética. Las reformas fueron variadas,
como la formacioén de un consejo de escritores, en 1964, y la publicacion de biografias escritas por
autores reconocidos como Vasilii Aksenov o Vladimir Voinovich, entre otros. Sin embargo, estas
estrategias no tuvieron el efecto esperado en la juventud, ya que tenian otras muchas formas de
pasar el tiempo libre, como la television o la radio. La idea de que la Unidon Soviética estaba en un
ataque de influencias ideoldgicas hostiles, (una idea muy repetida en el inicio del Gobierno de
Brézhnev), provoco que se buscasen otras formas de propaganda mas efectivas, evitando el lenguaje
simple y esquematico en las publicaciones y buscando la promocion de la ideologia militar. (Jones,
2016)

* Guerra de Afganistan (1978-1992)

Durante la guerra afgano-soviética, las estrategias de propaganda y desinformacion llevadas a cabo
por el Gobierno soviético jugaron un papel esencial en el desarrollo del conflicto. Las practicas de
maskirovka, o medidas destinadas a engafiar al enemigo, produjeron cambios esenciales en el

desarrollo de la guerra afgana.

La propia presencia de los soviéticos en Afganistan correspondia a una estrategia de propaganda y
desinformacion llevada a cabo por el Gobierno. Mosct intentdé desde un inicio convencer al resto
del mundo de que esta operacion se llevaba a cabo como un plan de ayuda a un Gobierno socialista
que estaba siendo amenazado por paises imperialistas. Asimismo, el lenguaje empleado por los
medios de comunicacion varid de forma significativa, sustituyendo las palabras ofensiva o guerra

por eufemismos como movimiento o defensa. (Antoine, 1988)

Por otro lado, las informaciones dadas por el Gobierno, correspondian a una estrategia de
maskirovka, por lo que numerosos datos y afirmaciones compartidos por este organismo acabaron
siendo desmentidas. Uno de los casos mas significativos fue cuando Gorbachov afirmé que los
soviéticos retirarian la mayoria de los regimientos de Afganistan, aunque en realidad solo el 5% de

los soldados abandonaran el suelo afgano.
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* Gobierno de Gorbachov (1988-1991)

Durante este periodo, Gorbachov empled con regularidad los medios de comunicacion mundiales y
promovi6 la reduccion de armamentos. (Garrido, 2019) Ademads, Gorbachov impuls6 la glasnost o
politica de apertura, cuyo objetivo era avanzar en el desmantelamiento del monopolio estatal de la
informacion, pues consideraba que la informacion relevante para los ciudadanos no debia estar

monopolizada. (Pravda, 1986, como se citd en Etchaleco, 2007)

Gorbachov elimind la censura que hasta ese momento habia sido generalizada en las publicaciones

de la Union Soviética y convocd elecciones. La propaganda empleada por este politico también
supuso un gran cambio con respecto a la usada por sus predecesores, ya que fue el primer dirigente
soviético en proponer seriamente desmantelar el monopolio estatal de la informacion en la Union
Soviética. (Etchaleco, 2007)

Ademas de una apertura y libertad cada vez mayores, el lider soviético empled revistas y diarios
como forma de defender sus posturas. Tuvo una gran presencia en los medios de comunicacion
soviéticos, en especial en la revista Union Soviética, que lleg6 a destinar un espacio para la imagen
y autdgrafo del dirigente. Ademads, esta revista abrio el nimero de diciembre de 1990 con la
concesion del Nobel de la Paz al Gorbachov. (Garrido, 2019)

La carteleria que se llevo a cabo durante esta ultima etapa de la Unidon Soviética fue un claro reflejo
de lo que ocurria en la sociedad. Segun Le Bourgeois, los carteles reflejaban el descontento social y
el fracaso del régimen soviético buscando como fin tltimo, interpelar a la ciudadania, destacando la
sensacion de inseguridad e incertidumbre hacia el futuro de todos los paises que componian la
Unién Soviética. (Le Bourgeois, 2017)
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PROPAGANDA DURANTE LA GUERRA DE UCRANIA (2022-ACTUALIDAD)

La Guerra de Ucrania dio comienzo el 24 de febrero del 2022 y sigue desarrollandose en la
actualidad. El contexto de hiperconectividad e inmediatez informativa en el que vivimos ha
provocado que la propaganda adquiera un papel e impacto cruciales en el desarrollo del conflicto,
ya que, ademas del uso de medios tradicionales (prensa, radio y television), también se emplean
plataformas como las redes sociales, que permiten una difusién y viralizacion de los contenidos
nunca antes vistas. Las redes sociales se han convertido, por lo tanto, en un claro ejemplo de

herramienta propagandistica para ambos bandos.

La propaganda durante la Guerra de Ucrania se caracteriza, en primer lugar, por la defensa del
patriotismo de ambos paises. Asi, Rusia defiende la pertenencia de Ucrania al denominado Pueblo
Ruso; mientras Ucrania afirma ser un pais soberano e independiente que est4 siendo invadido por
otro. Por otro lado, también juegan un papel fundamental la oratoria y los discursos, tanto de los
presidentes de ambos paises como de otros miembros de estos Gobiernos, asi como de aliados de
ambos paises; las demostraciones de fuerza y equipamiento militar; y el uso de imagenes del
conflicto, para mostrar el poderio de un pais sobre otro; asi como las consecuencias y victimas que
esta teniendo el conflicto en ambos paises. Todos estos aspectos se han visto reforzados por los
medios de comunicacion masivos, las redes sociales y los influencers, que han conseguido aumentar
de forma considerable la difusion de la propaganda y las informaciones producidas a lo largo del

conflicto.

El modelo de propaganda empleado por Ucrania se caracteriza por la denuncia repetida de la
invasion rusa, la creacion de héroes de guerra y el control de la informacion publicada por los
medios de comunicacion. Asi, por ejemplo, se han anadido leyes al Codigo Penal que prohiben la
legitimacion o justificacion de la invasion rusa y piden responsabilidades a las amenazas e insultos
a los militares y sus familias. Del mismo modo, el presidente Zelenski ha adquirido un papel de
gran relevancia, no Unicamente como lider del pais, sino como movilizador de la opinidon publica,

considerado como una de las personas con mayor influencia internacional.

Por otra parte, la propaganda empleada por Rusia se caracteriza por la defensa del estado, la
desacreditacion de Ucrania y el empleo de la censura como formas de control estatal de la
informacion. En el informe para el Institute for the Study of War, Snegovaya afirma que las
estrategias claves de la propaganda soviética —“desestimar, distraer, distorsionar y consternar”—
son las mismas que se emplean en el entorno digital. (Snegovaya, 2015) En la actualidad, ademas
de esto, la propaganda rusa ha adquirido un enfoque de revision historica, con el que se busca

justificar el conflicto.
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1. UCRANIA

La propaganda llevada a cabo por Ucrania se caracteriza por estar controlada por el Gobierno. Al
amparo de la ley marcial vigente en el pais, todos los canales de comunicacion han quedado
agrupados bajo United News, una plataforma que aglutina tanto a los medios privados como
publicos. El presidente justificd este control por la necesidad de obtener una informacion unificada
y como manera de combatir la desinformacion proveniente de los medios rusos. Esta ha sido
también la justificacion empleada para suspender la retransmision de mas de setenta canales de

television rusos, tales como Russia Today o Sputnik. (Corral, 2022)

El Gobierno ucraniano emplea mensajes simples y directos, que defienden la guerra como un
hecho injustificable y muestran a Rusia como tnico responsable. Desde el comienzo del conflicto,
la propaganda ucraniana se ha centrado en la denuncia repetida de las acciones llevadas a cabo por
el ejército ruso y la resistencia del ejército ucraniano frente a la invasion. Uno de los argumentos
mas empleados es que la guerra es, en definitiva, una lucha entre la democracia y el autoritarismo,
para lo cual se apoya en momentos concretos de la historia, como la Guerra de Crimea o Segunda
Guerra Mundial. En este sentido, mucha de la propaganda se basa en la comparacion de la actual
guerra con conflictos anteriores, como se observa de forma repetida en los discursos de Volodimir
Zelenski. Asi, en lo que llevamos de conflicto, el presidente ucraniano ha hecho numerosas
comparaciones, que han sido muy comentadas tanto en medios de comunicacion tradicionales como
(y sobre todo) en redes sociales, como, por ejemplo, la realizada por el presidente entre la Rusia de
Putin con la Alemania nazi, o la mencion al bombardeo de Guernica en el discurso que dio ante el
Congreso de los Diputados espaiiol el pasado 5 de abril de 2022 (Cruz, 2022). Estos mensajes
buscan no solo calar en la gente y remover consciencias, también ser recordados y promover la

empatia de sus receptores, al ser conflictos conocidos por todo el mundo.

Por otra parte, el patriotismo cobra un papel esencial, ya que los mensajes difundidos se
caracterizan por el sentimiento de defensa de la patria y la imagen de un pueblo fuerte, unido y
valiente. Un claro ejemplo de ello es “jSlava Ukrayini!” (jGloria a Ucrania!), un saludo que aunque
surgio a principios del siglo XX, durante la Guerra de Independencia de Ucrania (1917-1921), ha
vuelto a popularizarse en 2022, como forma de apoyo a Ucrania y rechazo a la guerra. Este mensaje
ha adquirido una gran notoriedad internacional y ha sido empleado en manifestaciones en apoyo a
Ucrania y al ejército, tanto en carteles y pancartas como en discursos del presidente y

movilizaciones de ciudadanos. (Dudda, 2022)

Volodimir Zelenski ha tenido una gran relevancia en la propaganda llevada a cabo por Ucrania.
Desde el inicio de la guerra, el presidente de Ucrania ha construido una imagen de ejemplaridad,
fortaleza y contundencia en la defensa de la soberania del pueblo ucraniano. En los mensajes
transmitidos, muestra autenticidad y union con el pueblo y el ejército, tanto en sus discursos “usted

es presidente de Ucrania, como lo soy yo. Y yo soy un soldado al servicio de Ucrania, como lo son
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ustedes” (Dudda, 2022); como en su vestimenta, sustituyendo el habitual traje de chaqueta por
indumentaria militar. Otra de las claves de estos mensajes es la cercania, ya que, en la mayoria de
sus fotos y retransmisiones aparece rodeado de gente, desde miembros de su Gobierno a soldados,
afectados por la guerra o dirigentes extranjeros, defendiendo la idea de que todos estan unidos

frente a Putin.

Ademas, con el objetivo de reforzar la idea de ser uno mas, Zelenski muestra a la ciudadania parte
de su dia a dia, a través, por ejemplo, de videos y fotografias que publica en sus redes sociales.
Asimismo, en estas publicaciones mezcla un estilo profesional con otro contenido mas amateur,
como selfies y videos grabados por ¢l mismo, acompafiados de mensajes en ucraniano y su
correspondiente traduccion al inglés, con el objetivo de internacionalizar el mensaje y conseguir una

repercusion global.

El presidente ruso, por el contrario, se presenta en la propaganda ucraniana como enemigo tnico y
su imagen estd deshumanizada, haciéndolo una personificacion del mal. De esta forma se busca, por
un lado, que la poblacién ucraniana dirija hacia ¢l un odio absoluto y por otro, se busca eliminar
cualquier objecion moral sobre el conflicto, ya que se trata de defender la patria de este mal por
todos los medios posibles. La imagen que se transmite de los rusos, por lo tanto, acaba con la idea
extendida hasta el inicio del conflicto, por la cual rusos y ucranianos eran pueblos hermanos, y se

pasa a una vision del pueblo ruso como invasor y enemigo. (Santos, 2022)

La exaltacion del ejército ucraniano y su sacrificio es otro de los elementos que caracterizan la
propaganda de este pais. De esta manera se busca promover la resistencia y dar mensajes de animo
a los combatientes y sus familias. Asi, por ejemplo, en el video con motivo del Dia de la Dignidad y
la Libertad, el presidente ucraniano afirmo que superarian la guerra y vencerian. Ademas, destaco
algunas de las cualidades de los soldados ucranianos en el campo de batalla, como estar dispuestos

a darlo todo por su pais, como forma de asegurar que vencerian. (Vazquez, 2022)

Los canales empleados por Ucrania son multiples y variados. No obstante, una de las herramientas
que mas impacto esta teniendo es el uso de las redes sociales (7elegram, Instagram, Twitter y
Facebook), tanto por parte del presidente, como por los miembros de su Gobierno. Los mensajes
transmitidos en las redes sociales siguen la linea del resto de propaganda ucraniana: se usan para dar
mensajes de animo a las tropas, buscan la defensa de la patria, denunciar los ataques rusos,

visibilizar la destruccion de Ucrania 'y pedir la ayuda y el apoyo internacionales.
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1.1 Antecedentes
* Crisis de Crimea (2014)

Después de la revolucion de Euromaidan y la huida del presidente Yanukévich, los ciudadanos
prorrusos salieron a la calle para pedir su incorporacion a la Federacion Rusa. El Gobierno crimeo,
presidido por Seruei Axionov, censurd casi todos los canales ucranianos de comunicacion,
afirmando que los mensajes transmitidos en ellos buscaban tergiversar los hechos; mientras el
Gobierno ucraniano prohibi6 a los proveedores locales de television la retransmision de algunos

canales rusos de comunicacion. (Petrino, 2014)

En marzo de 2014, se realiz6 un referéndum cuya legitimidad y resultados (mayoria aplastante del
si a la unidn), no fueron reconocidos por Ucrania, Estados Unidos ni la Uniéon Europea. Tras la
firma de la incorporacion de la peninsula por parte de Vladimir Putin, el Gobierno de Ucrania
solicit6 a las Naciones Unidas que declarase Crimea zona desmilitarizada por lo que las fuerzas
prorrusas tendrian que abandonar la peninsula. Sin embargo, no fue hasta septiembre de ese mismo
afio cuando representantes del Gobierno ucraniano y separatistas prorrusos acordaron crear una

zona desmilitarizada entre ambos bandos.

En abril de 2014, el Parlamento ucraniano o Rada Suprema de Ucrania aprobd una ley que definia
a la Republica de Crimea y la ciudad de Sebastopol como territorios bajo ocupacion temporal,
indicando de forma explicita que estos territorios eran parte de Ucrania ya que el referéndum no

habia cumplido con las leyes establecidas en la Constitucion ucraniana. (Aguayo, 2016)

1.2 Evolucion temporal de la propaganda
* Inicio de la invasion (24 de febrero de 2022)

El veinticuatro de febrero, poco antes de iniciarse el ataque de Rusia, el presidente Zelenski
transmitié un video asegurando que querian la paz pero se defenderian si los atacaban. En este
discurso a la nacion, el presidente ucraniano se dirigio tanto a los ciudadanos de su pais como a los
rusos. Mand¢ a los primeros un discurso de a&nimo y fuerza, afirmando que estaban listos para todo
y que serian capaces de superar la guerra; mientras que aseguraba a los segundos que Ucrania no
era una amenaza para Rusia y que, por lo tanto, los mensajes que recibian afirmando lo contrario
eran falsos. En el discurso dio una gran importancia al papel de la comunidad internacional,
pidiendo ayuda al resto de paises y afirmando que el conflicto podia llegar a tener consecuencias

fuera de las fronteras ucranianas. (BBC, News, 2022)

* Ley marcial (24 de febrero de 2022)

El presidente ucraniano decretd la ley marcial el veinticuatro de febrero, y llamo a filas a los
reservistas tras el inicio de la “operacion militar especial” rusa. Esta ley implicaba el
establecimiento del estado militar en todo el territorio ucraniano, es decir, que el pais quedaba
sometido a las leyes propias del Ejército. De esta forma, derechos fundamentales como la libertad

de movimiento, expresion, reunion y manifestacion y el derecho a la privacidad de las
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conversaciones quedaron limitados. Al amparo de esta ley, el presidente anunci6 la agrupacion de
los medios de comunicacion privados en la plataforma United News, lo cual implicaba el control de
la informacién por parte del Gobierno para, segun afirmo Zelenski, combatir la desinformacion
rusa. Algunas de las medidas tomadas fueron, como se ha sefialado anteriormente, el
establecimiento de consecuencias penales por amenazas e insultos a los militares ucranianos y por

la legitimacion del ataque ruso. (Corral, 2022)

Bajo esta ley, a lo largo de la guerra el presidente Zelenski prohibid la actividad politica de una
quincena de partidos, considerados prorrusos y que defendian la invasion de Ucrania. Del mismo
modo, con la ley de movilizacion decretada en febrero y prorrogada en varias ocasiones (al igual
que la ley marcial), se prohibi6 la salida del pais sin notificacion a las Fuerzas Armadas, de los
hombres con edades comprendidas entre los dieciocho y los sesenta afios en condiciones de ser

reclutados.

* “Todos estamos aqui” (25 de febrero de 2022)

Una de las estrategias de propaganda que ha cobrado mas fuerza en Ucrania ha sido la imagen de
Zelenski como simbolo de la resistencia del pais. El 25 de febrero, Zelenski grabd un video,
acompanado por el primer ministro, el asesor de la Presidencia, el jefe de la oficina del presidente y
el lider de la fraccion parlamentaria, en el que desmentia que hubiera abandonado Ucrania. Esta ha
sido una de las bases de su propaganda, la ejemplaridad, ya que se muestra dispuesto a luchar por
defender su patria, lo cual ha servido de inspiracion a la poblacion ucraniana. Se presenta como un
ciudadano mas, grabando videos en la calle, utilizando en la mayoria de ocasiones indumentaria
militar, dando una imagen de cercania y haciendo comunicados periddicos en las redes sociales y en

los medios de comunicacion tradicionales. (Gomez, 2022)

La agresion rusa ha transformado al presidente Zelenski en un lider politico heroico que se queda
con los suyos, incluso tras haber recibido la oferta de ser evacuado por Estados Unidos, a lo que el
presidente ucraniano contestd que no huiria, sino que necesitaba municion. Desde el dominio de la
puesta en escena, al cambio en la vestimenta, el lenguaje corporal o el tono empleado, todo esta
meticulosamente preparado en los mensajes del presidente ucraniano para transmitir una imagen de

resistencia, heroismo, cercania y emotividad. (Gonzalez, 2022)

* Desinformacion

La velocidad con la que suceden las noticias y la rapida difusion de las mismas ha hecho que la
desinformacion aumente de forma exponencial en la guerra. En este sentido, el escritor Hugo Santos
afirma que la desinformacion y la propaganda tratan de sobreestimular al publico para condicionar
sus opiniones y reforzarlas. La desinformacion llevada a cabo por Ucrania busca, en ultima
instancia, heroificar a sus soldados mientras demoniza a los rusos. Asi, por ejemplo, una de las
desinformaciones mas virales fue el Fantasma de Kiev, un héroe de guerra ucraniano que destruyo

seis aviones rusos al inicio de la invasion, aunque en realidad nunca existio. (Santos, 2022)
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Del mismo modo, desde que comenzd la guerra se han difundido numerosas imagenes que
muestran supuestos ataques del ejército ruso sobre las ciudades ucranianas, asi como victorias
ucranianas sobre el ejército invasor que o bien no ocurrieron o estan descontextualizadas, como es
el caso de la grabacion que supuestamente mostraba helicopteros rusos siendo destruidos por el
ejército ucraniano, aunque en realidad eran imagenes del videojuego Arma 3. También destaca la
imagen de “un angel” sobre el cielo de Kiev, aunque, segin maldita.es no hay pruebas de que la

fotografia fuese tomada en Ucrania y la misma imagen ya habia sido publicada en 2016.

* Redes sociales

Las redes sociales se han transformado en una herramienta fundamental para la transmision de la
propaganda ucraniana. El presidente Volodimir Zelenski tiene perfiles en Telegram, Twitter,
Facebook e Instagram y los usa con regularidad como forma de comunicarse con sus compatriotas
ucranianos y también con el resto del mundo. Desde el inicio de la invasion, el lider ucraniano ha
intensificado de forma significativa su actividad en estas plataformas, difundiendo imagenes de la
destruccion de su pais, con el objetivo de conectar con los ucranianos de una forma mas directa.
Ademas, existen cuentas oficiales de cada uno de los 6rganos de su Gobierno, donde miembros del

mismo, como la Viceprimera Ministra o el asesor de la Presidencia, ofrecen més informacion.

Segun Olivares, Roman y Méndez, el alcance que consigue Zelenski con las redes sociales es
mucho mayor del que se obtendria empleando medios de comunicacion tradicionales, porque de
esta manera puede controlar toda la narrativa. Asi, el empleo de las redes sociales como
herramientas de comunicacion y propaganda consigue promover la resistencia ucraniana, informar a
la poblacion, mantener el interés de los ciudadanos y Gobiernos de otros paises en el conflicto y

mostrar una imagen de cercania con la poblacion y de continua resistencia ante la guerra.

* Democracia y autocracia

La narrativa ucraniana defiende que no se trata de una guerra entre dos paises, sino entre dos
ideologias, entre dos visiones del mundo. Afirma en sus discursos que la Guerra de Ucrania es una
guerra entre la democracia y la autocracia, un argumento que han empleado también otros lideres
internacionales, como Ursula von der Leyen (presidenta de la Comisién Europea) o Joe Biden
(presidente de Estados Unidos). De esta forma, se busca mostrar que Ucrania no solo se estd

defendiendo a si misma, sino a la libertad, la democracia y los Derechos Humanos.

La idea de que la defensa la soberania territorial y politica de Ucrania como estado independiente
es, en ultima instancia, la defensa del resto de democracias mundiales ha hecho que el conflicto
cobre una gran relevancia medidtica. Del mismo modo, esta idea, repetida de forma continua por la
propaganda ucraniana en particular y occidental en general, ha producido un aumento de la unidad
entre los paises occidentales frente a la amenaza rusa. La agresion de Rusia contra Ucrania conlleva
una forma de afianzar el sistema democratico y comprobar su solidez y capacidad para enfrentar

situaciones como la actual. (Urrea, 2022)
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* Humanidad frente a barbarie

Ucrania se presenta como defensora y salvadora de los valores fundamentales del mundo y los
Derechos Humanos. Asi, en su propaganda se insiste en que el ejército ucraniano continla
comportandose con humanidad frente a la barbarie rusa. Empleando el silencio o la ambigiiedad del
Gobierno ruso sobre, por ejemplo, las bajas de su ejército, los ucranianos crearon canales de
Telegram y una web para dar informacion a las familias de los militares rusos sobre estos,

notificando si eran prisioneros, estaban heridos o habian fallecido.

Del mismo modo, difundieron en los canales de comunicacion que repartirian por todo el territorio
camiones frigorificos donde mantener los cadaveres rusos. Estas medidas tenian, de hecho, un doble
objetivo propagandistico: en primer lugar minar el apoyo de la poblacion rusa a la guerra y en
segundo lugar, sostener que ellos trataban a los soldados, tanto rusos como ucranianos, con respeto,
mientras para los rusos sus tropas no eran mas que carne de cafion. (Santos, 2022) En esta linea, se
sucedieron numerosas acusaciones al ejército ruso de otros crimenes como las violaciones y

agresiones sexuales en las ciudades en las que combatian.

* La masacre de Bucha (marzo de 2022)

La matanza de Bucha, una localidad ucraniana donde fueron asesinados mas de cuatrocientos
veinte civiles, ha sido uno de los ejemplos mas conocidos de las masacres ocurridas durante la
guerra. La ciudad estuvo ocupada por las fuerzas rusas hasta el treinta de marzo, aproximadamente,
tras lo cual se destap6 la masacre llevada a cabo, en la cual murieron hombres, mujeres y nifios.
Para el alcalde de la ciudad ucraniana, Vitaly Klitschko, estos hechos solo pueden clasificarse como
genocidio y crimenes de guerra, de los cuales Putin es el méaximo responsable. Varias
organizaciones no gubernamentales, entre las que destacan Human Rights Watch, denunciaron
graves abusos que podrian clasificarse como crimenes de guerra; argumento que comparten otros

organismos como la Corte Penal Internacional.

El Gobierno ruso afirmd que se trataba de un montaje realizado por Ucrania, que clasifico de
“falsificacion monstruosa”, sosteniendo que los cadéveres habian sido colocados después de que las
tropas rusas abandonaran Bucha y que todo se trataba de un montaje con fines antirrusos. Zelenski,
por otro lado, pidi6 el apoyo de Occidente para llevar a los soldados responsables y a Rusia ante la
justicia, afirmando que los crimenes de guerra cometidos serian reconocidos como un genocidio.
Dmitro Kuleba, el Ministro de Asuntos Exteriores de Ucrania, clasificd estos hechos como la peor

masacre en Europa desde la Segunda Guerra Mundial. (Castro, 2022)

* Dia de la Victoria (8 de mayo de 2022)

El Dia de la Victoria se llevo a cabo el ocho de mayo del 2022, en lugar del nueve, como se habia
celebrado de forma tradicional, por relacionarse esta fecha con Rusia y el Gobierno de Putin. Si
bien la celebracion se suspendio, en el pais no se olvido esta fecha, un dia muy sefialado para los

ucranianos, ya que representa la victoria del ejército soviético sobre la Alemania nazi.
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Volodimir Zelenski lanz6 un mensaje a los ciudadanos de su pais desde las calles de Kiev, en
concreto en la calle Khreshchatyk, donde se celebro el aniversario de la independencia del pais el
pasado veinticuatro de agosto de 2021. En su discurso, el presidente aparecido con su habitual
indumentaria militar, con una barricada de fondo y afirmé que a partir de ese momento habria dos
Dias de la Victoria, uno en el que se conmemorase la victoria contra los nazis y otro que recordase
la victoria contra los rusos. (RTVE, 2022) Comparo la ofensiva rusa con la nazi y afirmé que los
ucranianos siempre habian luchado por su libertad y lo mismo debian hacer ahora, para que las
muertes de ucranianos en 1945 no fueran en vano. Fue rotundo al decir que, al igual que en 1945,

vencerian en esta guerra.

* Dia de la Independencia Ucraniana (24 de agosto de 2022)

El Dia de la Independencia Ucraniana celebra cada veinticuatro de agosto el aniversario de la
separacion del pais de la antigua Unidn Soviética. Sin embargo, en 2022, fecha del 31° aniversario
de la independencia, este dia coincidié con los seis meses desde que Rusia iniciase su invasion al
pais. Los homenajes caracteristicos de esta fiesta, como desfiles y grandes concentraciones, fueron
prohibidos y sustituidos por pequefios actos, ante el temor de nuevos ataques rusos. Entre las
celebraciones mas destacadas de esta fecha, cobraron especial importancia la manifestacion en Kiev
para pedir la liberacion de prisioneros de guerra del cautiverio ruso y las ceremonias por los

soldados ucranianos caidos.

Fuera de Ucrania también se sucedieron numerosos actos, llevados a cabo tanto por ciudadanos
ucranianos residentes en otros paises, como Bruselas, Sidney o Japon; como actos llevados a cabo
por figuras relevantes a nivel internacional, como Ursula von der Leyen o el Papa Francisco. (El
Pais, 2022)

El presidente ucraniano, con motivo de este aniversario, difundié un discurso grabado y publicado
en redes sociales y medios de comunicacion tradicionales en el que mostraba el orgullo de la
resistencia ucraniana, afirmando que, aunque al principio todos dijeran que no tenian ninguna
posibilidad, seis meses después el ejército ucraniano seguia resistiendo. También senald que ese
periodo de guerra les habia servido para descubrir quiénes eran los aliados del pais y quiénes no.
Asegur6d que, aunque al principio se buscaba la paz, tras seis meses de guerra, los ucranianos

buscaban la victoria y prometié que su pais lucharia hasta el final para conseguirla.

* Miss Ucrania (14 de enero 2023)

La septuagésimo primera edicion del certamen de belleza Miss Universo tuvo lugar el catorce de
enero de 2023 en Nueva Orleans (Luisiana, Estados Unidos). Este afio, la ceremonia estuvo
marcada por la rivalidad entre Viktoria Apanasenko, representante de Ucrania y Anna Linnikova,
representante de Rusia, siendo la primera una de las concursantes mas destacadas de la ceremonia.

Apanasenko, de 29 afos, es ademas Embajadora de la Paz del Pacto Mundial de las Naciones
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Unidas en Ucrania y voluntaria dedicada a dar productos de primera necesidad a familias

ucranianas. (Martinez, 2023)

El traje regional de la concursante ucraniana, disefiado por Lesia Patoka, tuvo una gran difusion en

las redes sociales y se volvio viral en pocas horas, por el mensaje que transmitia con él: la defensa
de su pais y el horror de la guerra actual. Guerrera de la Luz (como se bautiz6 el traje) la mostraba,
segun explico Miss Ucrania en sus redes sociales, como una personificacion de la fuerza de los
ucranianos, que resistirian, lucharian y resurgirian de sus cenizas como el ave fénix. Espada en
mano, afirmo que simbolizaba a todas las mujeres que luchaban por su libertad y sus derechos.
(Sierra, 2023)

e Salud de Putin (enero 2023)

Los rumores sobre el estado de salud del presidente Vladimir Putin se extendieron por todo el
mundo y sirvieron como un elemento de la propaganda ucraniana. Las imagenes en las que Putin
aparecia caminando lentamente o cojeando fueron un elemento con cada vez mayor relevancia en la
propaganda ucraniana. Las especulaciones sobre el estado de salud de Putin aumentaron, como la
insinuacion de Zelenski, durante la Conferencia del Foro de Davos, de no estar seguro de que el
presidente de Rusia continuase con vida (Palomino, 2023); o los rumores que afirmaban que,
aunque el presidente seguia con vida, padecia un cancer del cual se estaba tratando. Asi lo expuso
también Kirilo Budanov, jefe de los Servicios de Inteligencia Militar de Ucrania, afirmando que el
presidente ruso llevaba enfermo mucho tiempo. Sin embargo, otros servicios de inteligencia
internacionales, como es el caso de la CIA, aseguraron que no habia pruebas de ello.

A pesar de estos rumores, no es la primera vez que se especula con el estado de salud del dirigente
ruso. Tras el encuentro en el Kremlin con el presidente Emmanuel Macron en febrero del afio 2022;
las filtraciones del servicio de Inteligencia del Reino Unido a la prensa, en junio del mismo afio, que
afirmaban que Putin padecia parkinson en fases iniciales y cancer de pancreas; o las publicaciones
del periddico britdnico The Sun que atirmaban que el presidente ruso recibia todo tipo de esteroides,
inyecciones y analgésicos para tratar estas enfermedades. (Braddick, 2022)

* Ataque cibernético en Crimea (25 de enero de 2023)

El veinticinco de enero de 2023, las autoridades de Crimea, peninsula anexionada por Rusia en
2014, informaron de un ataque cibernético en varias cadenas de television de la zona, en las cuales
se retransmitid un mensaje grabado del presidente ucraniano. El asesor del gobernador de la zona,
Oleg Kriuchkov, asegur6 poco después que habian solucionado el problema y las cadenas habian
vuelto a la normalidad. En su discurso, Kriuchkov culp6d del suceso a los estadounidenses,
afirmando que éstos habian compartido con los servicios especiales ucranianos el acceso a los
cddigos de las cadenas de television. (Europa Press, 2023)
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El Gobierno ruso se apresur6 a restablecer la sefal televisiva, a los pocos minutos de que
comenzase la transmision ucraniana, afirmando que este hecho se habia producido por el remplazo

no autorizado de la sefal de un satélite, que rapidamente sustituyeron por uno de emergencia.

* Aniversario del inicio de la guerra (24 de febrero de 2023)

El veinticuatro de febrero de 2023 se cumplié un afio desde que las tropas rusas invadieran
Ucrania. Con motivo de este aniversario, el presidente Zelenski publico un video en sus redes
sociales, mostrando imagenes de las victimas, soldados desplazados y heridos a causa de la guerra,
asi como de las manifestaciones por todo el mundo. En el mensaje destacd el papel de los

ucranianos, que decidieron quedarse y enfrentarse a los invasores en lugar de huir.

Por otro lado, Zelenski dio un discurso a la nacion, recordando el mismo dia de hace un aflo,
cuando las tropas rusas invadieron Ucrania, resaltando las que ya entonces fueron las ideas clave de
su discurso, que Rusia habia iniciado el conflicto y era responsable del mismo; y que el pueblo
ucraniano tenia la fuerza para resistir y vencer. Asimismo, afirmé que Ucrania habia inspirado al

resto de la poblacion mundial. (Zelenski, 2023, como se cit6 en Europa Press, 2023)

e La habitacion de Zelenski (26 de febrero de 2023)

El pasado 26 de febrero de 2023, Volodimir Zelenski concedié una entrevista al periodista
ucraniano Dmytro Komarov, como parte de un documental llamado A7io, durante la cual recorrieron
la habitacion del presidente. Los aposentos privados de Zelenski se encuentran en un bunker en
Kiev y estdn compuestos por una sencilla habitacién con una cama, lavabo, television y algunos

muebles, ademds de una sala de oficina y un armario.

Con este video, el presidente compartié una imagen sencilla, mostrando que no vivia con grandes
lujos. Su armario, lleno de la indumentaria militar con la que aparece habitualmente en los medios,
reforzaba esta idea, salvo por un unico traje de chaqueta, que segin revelo, reserva para el dia que
finalice la guerra. Con ello transmitia ademas una idea de esperanza y seguridad en que el conflicto
terminara con la victoria de su pais. Ademas, en la entrevista destaco una fotografia expuesta en la
oficina, en la cual el presidente aparece junto a sus dos hijos y su mujer, lanzando una imagen de
una familia unida, apoyando asi la idea de cercania y de mostrarse como uno mas de los soldados
que combaten en la Guerra de Ucrania, haciendo sacrificios parecidos a los de los miembros del
Ejército. Por otro lado, resaltdé un busto de Churchill, ex-primer ministro britdnico durante la
Segunda Guerra Mundial.

e Cumbre por la Democracia (29 de marzo de 2023)

El presidente ucraniano, Volodimir Zelenski, reiterd en la Cumbre de la Democracia, celebrada el
pasado 29 de marzo, que Rusia estaba en contra de las democracias globales, por lo que la
comunidad internacional deberia hacerle frente. Entre los instrumentos empleados por Rusia para

acabar con el sistema democratico se encuentran, segun Zelenski, la desinformacion, los delitos
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cibernéticos o el espionaje. Ademas, el presidente ucraniano afirmé que su homoélogo ruso buscaba
desencadenar una crisis energética y alimenticia y emplearlo como arma. Asi, insto6 en su discurso a

luchar contra quienes intentaban acabar con el sistema democratico.

* Decapitacion de un soldado ucraniano (12 de abril de 2023)

El pasado doce de abril de 2023, se difundid, a través de Internet, un video que mostraba,
supuestamente, la decapitacion de un soldado ucraniano por parte de las tropas rusas. Volodimir
Zelenski inst6 a la comunidad internacional a reaccionar asegurando que se debia no solo derrotar al
ocupante (Rusia), lo cual calificdé como necesario; sino también llevar a la justicia a los asesinos.
Del mismo modo, el ministro de asuntos exteriores ucraniano, Dimitro Kuleba, critico que Rusia
presidiera ese mes el Consejo de Seguridad de la ONU, calificando al ejército ruso de terroristas

que debian ser expulsados de Ucrania y de la ONU.

* Dia de Europa (9 de mayo de 2023)

Este afio, en lugar de cambiar la celebracion del Dia de la Victoria, como se hizo en 2022, en
Ucrania se ha celebrado el 9 de mayo (Dia de la Victoria), el Dia de Europa. Ursula von der Leyen
celebro esta fecha en Kiev, mostrando asi el apoyo de la Unidon Europea. En la rueda de prensa que

realizd junto a Zelenski, afirm6 que Ucrania lucha por los ideales europeos, como la paz. (Buil,
2023)

Zelenski ha empleado esta celebracion para reivindicar la adhesion de su pais a la Union Europea,
buscando ademds, mostrar una imagen de unidad de su pais con la Unidn; asi como sefalar las
restricciones que imponen los paises como Polinia a la exportacion de grano, lo cual, segln el

presidente, ayudaba a Rusia. (Martinez, 2023)

* Reunion de Zelenski con el Papa (13 de mayo de 2023)

El pasado trece de mayo, el presidente de Ucrania viaj6 a Roma para reunirse con el Gobierno
italiano y con el papa Francisco. Zelenski afirmé en su cuenta de Twitter que las reuniones que
mantendria con estos lideres serian muy relevantes. Tras la reuniéon con el presidente de la

Republica de Italia, Sergio Mattarella afirmo que Italia apoyaba sin duda a Ucrania.

Tras la reunidon que mantuvo con el Pontifice, Zelenski publicd un tuit en el que afirmé haber
hablado con el Papa sobre la tragedia de millones de ucranianos y propuso una férmula de paz,
asegurando que no podia haber igualdad ente la victima y el agresor. El Vaticano afirmé en un
comunicado que los temas de la reunién se centraron en la situacion humanitaria y politica de

Ucrania.
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2. RUSIA

La propaganda empleada por Rusia durante la Guerra de Ucrania guarda numerosas similitudes con
la utilizada por el pais en guerras anteriores. En primer lugar, destaca por emplear el control de la
informacion, la represion y la censura, como estrategias esenciales de intervencion en el sistema de
medios. Las autoridades rusas buscan asi, restringir a sus ciudadanos el acceso a informacion sobre
lo que ocurre en Ucrania, cerrando medios de comunicaciéon independientes, censurando
determinadas péginas y plataformas y restringiendo el uso de aplicaciones como Facebook o
Instagram. (Amantegui, 2022) Desde que comenzd el conflicto, Rusia ha cerrado numerosos
medios de comunicacion del pais, como por ejemplo Open Media Project, Voice of America o Radio
Liberty, entre otros. Ademas, la estructura medidtica conformada durante el Gobierno de Putin esta
dominada por un grupo de conglomerados, controlados por el Estado, que tienen como fin ultimo,

mantener el sistema politico y econdomico ruso. (Vazquez, 2018)

Las mentiras abiertas repetidas en numerosas ocasiones por el Gobierno ruso son una forma de
persuadir y convencer a la poblacidn, ya que crean desconfianza sobre la informacioén que reciben
los ciudadanos y hacen pensar que todo el mundo miente. De esta manera, se crea un contexto de
desconfianza hacia todos los medios de comunicacidén y plataformas digitales, en especial a los
medios internacionales; mientras que los medios rusos son considerados poco fiables aunque con

informaciones menos falsas que las provenientes de otros paises.

Por otro lado, cobran una gran significacion la difusion de los mensajes patriéticos, destinados a
defender la superioridad del pueblo ruso. Estos mensajes buscan difundir la idea de una Rusia
indivisible frente a los enemigos que intentan acabar con esta civilizacion. De esta manera, no es de
extrafiar que una de las fiestas mas importantes de Rusia sea el Dia de la Victoria de la Gran Guerra
Patriotica contra el nazismo. Esta fiesta busca justificar que el pueblo ruso unido en torno a la lucha
contra el fascismo es capaz de vencer a sus enemigos si permanece unido frente a la amenaza que

supone Occidente.

La propaganda rusa se basa esencialmente en los argumentos dados por Vladimir Putin para
justificar el conflicto. Esta narrativa afirma, por ejemplo, que las medidas tomadas durante lo que el
presidente ruso denomina una “operacion militar especial” buscan defender la patria rusa de
Ucrania y Occidente. Ademas, defiende la idea de una guerra inevitable y necesaria, que busca
proteger la soberania e integridad territorial rusas, asi como defender al pueblo ruso y garantizar su
seguridad. Por otra parte, defiende la desmilitarizacién y desnazificacion de Ucrania, motivada por
la solicitud de ayuda de las republicas populares de Donbass, tal y como afirm¢é el presidente ruso
en el discurso de declaracion de guerra a Ucrania. Emplea la historia del pueblo ruso como idea
central en su propaganda y como forma de construir una identidad nacional en la que todos los
rusos compartan los mismos ideales y la necesidad de lucha contra los neonazis. En gran parte de

las comunicaciones llevadas a cabo por el Gobierno ruso se hace alusion, ademds a momentos
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claves de su historia, asi como referencias a Gobiernos pasados, como el vocativo “queridos
camaradas”, una forma que los soviéticos empleaban habitualmente para hacer referencia a otros
comunistas. (EFE, 2022)

En la propaganda rusa también cobra especial importancia la imagen de un lider fuerte, arropado y
apoyado por sus seguidores. La propaganda se centra en promover un culto a la personalidad en
torno a los miembros del Gobierno ruso. Por ello, Vladimir Putin aparece con asiduidad en los
medios de comunicacion y redes sociales rusas. En sus discursos habla siempre en ruso, ya que,
como afirma Mufioz, su propaganda se dirige a la poblacién rusa y no a mejorar su imagen

internacional. (Mufioz, 2022)

El presidente se muestra asi, tanto ante los ciudadanos rusos, como ante la comunidad internacional
como un lider al que no podran convencer con facilidad y que no retrocedera o cambiara de postura
a pesar de las medidas tomadas contra él y su pais. No obstante, cabe destacar que esta imagen de
lider serio y fuerte cambia ligeramente en determinadas apariciones publicas, sobre todo las
dirigidas a los rusos; en ellas se muestra mas cercano, con una vestimenta mdas informal y

mostrando simpatia.

Ademas, se mantiene el control de la educacién como forma de inculcar la vision del partido en los
ciudadanos rusos, como es el caso de un video proyectado en las escuelas en el que Ucrania se
presenta como un abuson que ataca al resto de nifios, por lo que el nifio que representa a Rusia debe
hacerle frente (La Sexta Clave, 2022). En estos mensajes mostrados a las escuelas se emplea una
técnica de simplificacion del conflicto, asignando dos roles determinados, el bueno (representado
por Rusia) y el malo (Ucrania), tratando de hacer llegar esta idea a los mas pequefios. Por otro lado,
también destaca el programa Defensores de la paz con el cual, el Kremlin busca ensefiar a los nifios
a no creer las informaciones que reciben del exterior, ya que se presenta como propaganda creada

por el enemigo.

Los canales mas empleados para la difusion de la propaganda rusa durante la Guerra de Ucrania
son, en su mayoria, medios estatales y tecnologias digitales. En primer lugar, destaca la television,
con una gran importancia de los mensajes y discursos de los miembros del Gobierno; las redes
sociales rusas, tales como Vkontakte y Odnoklassniki, entre otras; y también, aunque en menor

medida, la radio y la prensa digital.
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2.1 Antecedentes

El putinismo es, para el profesor Sergio Andrés Pérez, un sistema politico personalista que
identifica a Rusia con Putin y se centra en devolver al pueblo el orgullo nacional perdido y entiende
que el Estado es una propiedad del gobernante, en este caso, Putin. En este sentido, podemos
afirmar que la propaganda llevada a cabo no solo durante la Guerra de Ucrania (2022-actualidad),
sino durante todo el Gobierno de Putin (2000-2008; 2012-actualidad), se caracteriza por el culto a la
personalidad; el nacionalismo, exaltando el sentimiento ruso en oposicién a lo extranjero; la
importancia de la simbologia; la defensa de la patria; el revisionismo historico; y el apoyo oficial a
la Iglesia Ortodoxa. (Pérez, 2016)

* Crisis de Crimea (2014)

Tras la revolucion de Euromaidan y la huida de Yanukdvich en febrero de 2014, los simpatizantes
prorrusos de Crimea pidieron su incorporacion a la Federacion de Rusia. En marzo, Rusia envid
tropas —sin insignias de la Federacion Rusa— que bloquearon las comunicaciones ucranianas y
ocuparon los centros gubernamentales. Dias después se realizé un referéndum (considerado ilegal
por la Unién Europea, Ucrania y Estados Unidos) que obtuvo como resultado una abrumadora
mayoria a favor de la incorporacion de la Republica de Crimea y la ciudad autobnoma de Sebastopol

a la Rusia.

El presidente Vladimir Putin resaltd en su discurso, que esa fecha pasaria a la historia como la
unioén de esos pueblos con Rusia (Putin, como se citdé en Petrino, 2014). Del mismo modo, en
diciembre, resaltd la importancia politica y sacramental de este hecho, comparandolo con el Monte

del Templo en Jerusalén. (Ganin, 2014)

La propaganda rusa llevada a cabo durante la Crisis de Crimea se caracteriz6 principalmente por el

patriotismo, la defensa de la legalidad de las elecciones realizadas y la justificacion de esta union,
afirmando que eran dos zonas de un mismo pueblo. Por otro lado, los medios de comunicacion
rusos denunciaron el empleo de apelativos con diferentes connotaciones: asi, por ejemplo, destaca
el uso de términos como separatistas o terroristas con connotaciones claramente negativas; mientras
que otros medios de comunicacion empleaban insurrectos o rebeldes con connotaciones positivas.
(Petrino, 2014)

* Discurso del estado de la nacion (2014)

En este discurso, el presidente Putin se centré en la crisis de Ucrania y el enfrentamiento con
Occidente. En €I, defendi6é su convencimiento de que estaba actuando de la forma correcta, de
acuerdo a los intereses de seguridad rusos y defendio la fuerza de su pais, afirmando que Occidente
habia oprimido a Rusia desde el final de la Guerra Fria, pero que se volverian a expandir con fuerza.
(Ruiz, 2014)

37



Por otro lado, defendié Crimea como parte histdrica del territorio ruso, afirmando que el pueblo
ruso vive en Crimea, que ademas es un territorio estratégico y “la fuente sagrada de nuestra nacion
rusa”. Ademas hizo referencia a las Guerras de Chechenia y a la Segunda Guerra Mundial,
defendiendo la represion de la guerrilla en el caso de la primera y la fortaleza del pueblo ruso contra
los nazis, en el caso de la segunda; algo que, para el presidente del Kremlin, todo el mundo deberia
recordar. Por otro lado, expuso que Occidente, enemigo de Rusia, queria excusas para frenar el

creciente poder del pais, buscando sus propios intereses. (Euronews, 2014)

2.2 Evolucion temporal de la propaganda

* Discurso ante el Consejo de Seguridad de Rusia (21 de febrero de 2022)

En el discurso ante el Consejo de Seguridad de Rusia dias antes del comienzo de la invasion, el
veintiuno de febrero, Vladimir Putin se dirigia a los ciudadanos de Rusia y sus compatriotas en
Ucrania, con uno de los saludos més empleados por los dirigentes de la Unidén Soviética: “queridos
amigos”. (Verifica RTVE, 2022) Este hecho y que la publicacion del discurso en la web oficial del
Kremlin se promulgase parcialmente traducida al inglés (27 minutos de los 55 de duracidn) nos

indica que el presidente se dirigia a la poblacion rusa y no al resto de paises.

En primer lugar, destaca que sefialo la invasion como un hecho inevitable y necesario, ya que, la
posibilidad de que Ucrania se uniera a la OTAN seria una amenaza directa para Rusia. (Ruiz-Healy,
2022) Expres6 su disconformidad con las decisiones tomadas al finalizar la Guerra Fria, las
fronteras actuales y la ampliacion de la OTAN hacia el Este. Por otro lado, denunci6 crimenes que
tenian lugar en las regiones separatistas, afirmando que se realizaban torturas. Ademas, hizo alusién
a Crimea y al no reconocimiento por parte de la comunidad internacional de esta anexion, a pesar de

que, como sefal6d Putin, decidieron unirse a Rusia.

* Inicio de la invasion (24 de febrero de 2022)
El veinticuatro de febrero de 2022, Rusia comenzd una operacion militar especial por tierra, aire y
mar en Ucrania. Esta fecha tiene una clara significacion, ya que, como afirma el escritor Hugo

Santos, la invasién comenzo6 el Dia del Defensor de la Patria. (Santos, 2022).

En el discurso retransmitido por television, Putin definié los que serian sus argumentos durante el

resto de la guerra. En primer lugar, baso su discurso en mostrar una imagen de fuerza de su pais,
amenazando con el empleo de armas nucleares. En segundo lugar, la afirmacion de que las
republicas de Donbass pidieron su ayuda para protegerse del genocidio del que eran victimas, por lo
que Rusia tuvo que iniciar una operacién militar especial que buscaba la desnazificacion y
desmilitarizacion de Ucrania. Por ultimo, sefial6 la posibilidad de que los ucranianos eligieran a
través de elecciones, unirse a Rusia, como ocurrié con las republicas de Donetsk y Lugansk.
(Libertad Digital, 2022)
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* Censura y prohibicion de la palabra guerra (4 de marzo de 2022)

El cuatro de marzo de 2022, el Kremlin aprobd una ley que prevé hasta 15 anos de carcel por la
difusién de contenido falso sobre el conflicto en Ucrania. En esta ley se incluye la prohibicion de
las palabras guerra, ofensiva o invasion, asi como hablar de victimas civiles, para referirse a lo que
ocurre en Ucrania. En este sentido, el Gobierno también castigard a cualquier medio de
comunicacion que defienda una postura distinta a la oficial: que en Ucrania hay una operacion

militar especial destinada a desmilitarizar y desnazificar Ucrania.

El Kremlin afirmo6 que solo las fuentes oficiales rusas disponian de informacion fiable con respecto
al conflicto y solo ellas podran publicarla. Los medios de comunicacién independientes, como la
cadena TV Rain, la emisora Echo of Moscow o Sobesednik, entre otros, fueron bloqueados, al igual
que todos los medios de comunicacion ucranianos. (Mifano, 2022) Por otro lado, esta nueva
legislacion prohibe y castiga también los movimientos de defensa de la paz, aunque miles de

personas se han manifestado en contra de la guerra desde el inicio de la ofensiva.

* Desinformacion

Otra de las estrategias de propaganda mas relevantes de Rusia es la desinformacion. Desde que
comenzo el conflicto, los bulos alineados con la narrativa del Kremlin han adquirido una gran
fuerza y variedad. Esta desinformaciéon busca, entre otros objetivos, transmitir una realidad
alternativa (negacion de la guerra, desacreditacion del resto de emisores, etc.) y defender y justificar
la guerra. Esta informacion falsa es muy amplia y va desde informaciones que vinculan a Volodimir
Zelenski con el nazismo o el consumo de drogas, a aquellas destinadas a empafar la imagen de las
instituciones y organismos internacionales, como la OTAN o las instituciones europeas. (Conde,
2022)

La desinformacién rusa tiene tematicas y protagonistas muy variados, como se ha explicado con
anterioridad. Quiza los bulos mdas sorprendentes son los protagonizados por los refugiados
ucranianos, acusados de crimenes, como un asesinato en Polonia, una oleada de robos en Praga o de
quemar una casa en Alemania. Con estas informaciones falsas el Gobierno ruso busca no solo
afianzar su narrativa, con argumentos como el nazismo en Ucrania o habitos criminales de sus
habitantes, sino también desacreditar a las instituciones con ideas contrarias al Kremlin. (Infantes,
2022)

* Redes sociales

Unos dias después del inicio de la guerra, Meta anuncié que permitiria los llamados a la violencia
contra las tropas rusas y los lideres de Rusia y Bielorrusia, por parte de los afectados por la guerra.
Ante esta medida, Rusia bloqued las redes sociales pertenecientes a la plataforma (Facebook,
Facebook Messenger, WhatsApp e Instagram) e incluy6, el pasado octubre, a la empresa en la lista
de organizaciones extremistas y terroristas. Desde el mes de marzo de 2023 los internautas en Rusia

no pueden acceder a Facebook, Instagram, ni Twitter, plataformas muy populares en el pais.
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TikTok, sin embargo, no fue censurada, a pesar de las restricciones impuestas, por las cuales los
usuarios no pueden subir contenidos ni realizar directos, solo enviar mensajes. Posteriormente, estas
medidas se ampliaron y los usuarios pasaron a no poder acceder al contenido proveniente del
extranjero; asi, por ejemplo, los medios de comunicacion internacionales como la CNN o la BBC
estan bloqueados en la aplicacion, mientras que los medios de comunicacion prorrusos, como Rusia
Today o Sputnik mantienen sus perfiles abiertos e inalterados. Desde que se hicieron efectivas las
restricciones impuestas por el Gobierno ruso, la plataforma se ha llenado de mensajes a favor de la
guerra y de culto a Putin. (Garcia, 2022).

* Conmemoracion de la anexion de Crimea (18 de marzo de 2022)

Con motivo de la conmemoracion del octavo aniversario de la anexion de Crimea, el Kremlin
organizo el dieciocho de marzo un multitudinario concierto en el Estadio Olimpico de Luzhniki, en
Moscu. En ¢€l, cabe sefialar que Putin cambi6 su indumentaria habitual por una vestimenta mas
informal, con el objetivo de mostrarse cercano, y rodeado de doscientas mil personas, segin datos
del Ministerio del Interior de Rusia, lo cual busca ilustrar el apoyo a la operacion militar. (Colts,
2022) El escenario desde el que se dieron los discursos estaba decorado con consignas como “por
un mundo sin nazismo” y “por nuestro presidente”, lo cual refleja dos elementos caracteristicos de

la propaganda rusa en el conflicto: la justificacion de la guerra y el protagonismo de Putin.

En el discurso que pronuncio, el presidente reivindico la liberacion del Donbass, sosteniendo que
estaban sometidas al genocidio de Ucrania. (Antena 3, 2022). Ademas justifico la anexion de
Crimea, afirmando que habia sido la voluntad de los habitantes de esta peninsula unirse a Rusia, su
patria historica. Por otra parte, glorifico las acciones del ejército ruso, afirmando que sus actos

estaban siendo heroicos y que mantenian un frente unido; y defendi6 la nacion rusa.

e Simbolos: Z,V, O

Las letras Z, O y V escritas en el alfabeto latino y no cirilico (sistema de escritura ruso), son
algunos de los simbolos méas destacados del conflicto, empleados en tanques, campaias
propagandisticas y redes sociales rusas. Estos simbolos tienen su origen en los vehiculos militares
fotografiados dias antes del inicio de la ofensiva y buscaban, seglin las autoridades rusas, evitar
fuego amigo entre las distintas tropas rusas.

La Z hace referencia, segun explico el Ministerio de Defensa Ruso a través de redes sociales, a la

expresion ‘za pobedy’, que quiere decir ‘por la victoria’. No obstante, en otras publicaciones, el
Ministerio de Defensa Ruso asegurd que la Z también hace referencia a la desnazificacion y
desmilitarizacion de Ucrania. (Justo, 2022) Por otro lado, la V significa ‘fuerza en la verdad’ y ‘la
tarea se completara’. La O designa, segin NIUS, el eje central de la ofensiva, ya que seria una
forma de identificar la palabra “OcnoBHoii” o central. (Nius, 2022)
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* Dia de la Victoria (9 de mayo de 2022)

El nueve de mayo es el Dia de la Victoria en Rusia, una de las fiestas con mayor importancia para
el pais. Se trata de la conmemoracion de la victoria de la antigua Unidn Soviética sobre la Alemania
nazi en 1945, un acontecimiento clave en el discurso politico de Putin. Esta fiesta es una forma de
exaltacion del nacionalismo ruso. Ademas, tras el estallido del conflicto en 2022, se busca conectar

esta victoria con la desnazificacion de Ucrania. (Valverde R. et Al, 2022)

En el discurso que pronunci6 en la Plaza Roja de Mosct, el presidente Vladimir Putin volvid a
hacer referencia a la necesidad de la guerra, afirmando que atacar habia sido la tnica decision
correcta y posible, después de la busqueda de otras vias por parte del Kremlin, que propuso
acuerdos entre Rusia y Europa pero fueron rechazados. (Ok Diario, 2022) Ademas, expuso que la
integridad de Rusia y sus tierras historicas estaba amenazada por sus enemigos. Reiter6 también el
argumento de la presencia de neonazis en Ucrania, como forma de justificar la guerra y la existencia
de dos bloques, el occidental y el ruso. En general, el discurso de Putin buscaba transmitir una idea

simple: que vencerian en Ucrania como lo hicieron en 1945 contra los nazis.

* Ley marcial (20 de octubre de 2022)

El veinte de octubre el presidente Vladimir Putin impuso la ley marcial en los territorios
anexionados de Donetsk, Lugansk, Jerson y Zaporiyia, por el ataque del ejército ucraniano sobre
territorio ruso. Con el establecimiento de esta ley, por lo tanto, las decisiones tomadas por los
mandos militares pasaban a tener un mayor peso que los derechos de los ciudadanos que viven en
estas regiones, lo cual implicaba que los derechos de manifestacion, reunidn, inviolabilidad del
domicilio, etc. pasaban a estar supeditados a la conveniencia del ejército ruso. Del mismo modo,

aumentaba el control sobre los medios de comunicacion y las informaciones transmitidas en ellos.

Para el Kremlin, esta medida, unida al aumento del nivel de alerta en estas ciudades, busca
garantizar la proteccion de la poblacion y la defensa de los territorios anexionados de los ataques
ucranianos. Por otro lado, las autoridades ucranianas han considerado esta medida una forma con la
que Rusia puede legalizar las deportaciones forzosas y los saqueos en Donetsk, Lugansk, Jerson y
Zaporiyia. (Onda Cero, 2022)

¢ Amenaza nuclear (diciembre de 2022)

A pesar de que ha sido un tema muy repetido durante toda la guerra, en diciembre, la amenaza de
una guerra nuclear cobr6 una gran importancia en la propaganda del Kremlin. El Gobierno ruso ha
afirmado en numerosas ocasiones que la amenaza nuclear va en aumento, aunque insistio en que su
pais no seria el primero en usarlas, tratando de dejar muy claro que no amenazaria a nadie con su
arsenal nuclear. A este respecto sefiald que la doctrina nuclear de Rusia no permite el uso de esta
clase de armas con fines ofensivos, pero si defensivos. (Davies, 2022) No obstante, el presidente si
que se jactd de que su pais tenia las armas nucleares mas avanzadas, lo que unido a que disponen

del mayor arsenal nuclear del mundo, hizo saltar las alarmas en Occidente.
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La amenaza de una guerra nuclear se ha transmitido desde el inicio del conflicto en canales de
television como Rusia 1 y Rusia 24, ademés de a través de las redes sociales, donde destacan las
publicaciones de miembros de medios rusos, como Margarita Simonian, redactora jefe de Russia
Today, haciendo referencia a esta amenaza. (Maldita.es, 2022) La propaganda rusa muestra asi una
escalada del conflicto y un aumento de la tension entre Rusia y Ucrania, que ha puesto en alerta al

resto de paises del mundo.

 Alto el fuego por Navidad (5 de enero de 2023)

Vladimir Putin anunci6 el cinco de enero un alto el fuego de 36 horas en Ucrania, con motivo de la
Navidad ortodoxa, afirmando que adoptaba la decision a instancias de Cirilo I de Moscu, el
patriarca de la Iglesia Ortodoxa Rusa. En el mensaje transmitido por el Kremlin se afirmaba que
con esta medida se buscaba que los ciudadanos ortodoxos que viviesen en zonas de combate

pudieran asistir a los servicios religiosos en Nochebuena. (Colés, 2023)

Ademas de mostrar una imagen de respeto a la religion y las fechas sefialadas de la misma, el
Kremlin resté importancia al pulso religioso entre las Iglesias Ortodoxas de Rusia y Ucrania, ya
que, dias antes del mensaje, la Iglesia Ucraniana rechazaba la autoridad del patriarca de Moscu,
cambiando su calendario y celebrando la Navidad el 25 de diciembre, fecha en la que se celebra en
Occidente.

* Aniversario de la Batalla de Stalingrado (2 de febrero de 2023)

El dos de febrero de 2023, se conmemord en Rusia el octogésimo aniversario de la Batalla de
Stalingrado, que acab6 con la victoria rusa contra las tropas nazis en 1943. Este afio, la celebracion
estuvo marcada por la Guerra de Ucrania, por lo que los discursos de Putin compararon la situacion

vivida durante la Segunda Guerra Mundial con la actual.

En su discurso, el presidente ruso hizo referencia a la decision de Alemania de enviar a Ucrania
tanques Leopard, sefialando que, al igual que en 1943, en la actualidad volvian a estar amenazados
por tanques Leopard alemanes (Putin, 2023, como se citd en Murphy, 2023). En los medios de
comunicacion también se afirmé que dada la gran densidad de poblacién en Rusia, el pais tenia la
capacidad de enviar un millén de soldados, ya que no suponia grandes pérdidas para un pais de 150

millones de habitantes.

* Discurso del estado de la Federacion (21 de febrero de 2023)

El veintiuno de febrero, (dias antes del primer aniversario del inicio de la guerra), el presidente
ruso dio el primer discurso del estado de la Federacion tras el comienzo de la guerra. En él, insistio
en la proteccion de las regiones anexionadas de Donetsk, Lugansk, Zaporiyia y Jerson, refiriéndose
también a Crimea como parte integral de Rusia. Por otro lado, acus6 a Occidente de empezar la

guerra en 2014, por lo que Moscu tuvo que hacer algo para detenerlos.
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También hizo referencia a las medidas tomadas contra su pais, en lo que clasificé como “proyecto
anti-Rusia” llevado a cabo por Occidente mediante la creacion de nacleos de conflicto cerca de las
fronteras rusas. Putin afirm¢ querer defender al pueblo de Ucrania, como parte de Rusia, como parte
de un gran pueblo, del régimen de Kiev y los occidentales, que mantienen al pueblo ucraniano como
“rehén”. (Charte, 2023)

* Reunion con Xi Jinping (20 de marzo de 2023)

El presidente chino, Xi Jinping, mantuvo una reunioén con su homoélogo ruso, el pasado marzo, con
el objetivo de presentar un plan de 12 puntos para resolver la Guerra de Ucrania. Esta reunion sirvio
también a objetivos propagandisticos de Rusia, ya que, Putin afirm6 estar abierto a un proceso de
negociacion a la vez que mantenia una imagen de lider fuerte, que no estd aislado a pesar de las
sanciones occidentales. Asimismo, se trataron temas como la cooperacion estratégica e interaccion
econdmica entre los dos paises, por lo que la reunion sirvido también para resaltar la influencia

economica de Rusia, que quedo reforzada tras el incremento del suministro de gas a China.

* Condena al opositor Vladimir Kara-Murza (17 de abril de 2023)

El diecisiete de abril de 2023, el opositor ruso Vladimir Kara-Murza, fue sentenciado por un
tribunal de Moscu a veinticinco afios en una prision de régimen estricto, seis meses de libertad
restringida a partir del dia que salga de la cércel, una multa de 400.000 rublos y a una inhabilitacion
para ejercer como periodista por criticar la guerra de Ucrania. El politico, galardonado en 2022 con
el Premio Vaclav Havel de Derechos Humanos, fue acusado de los delitos de cooperacion con
organizaciones disidentes, declaradas indeseables por el Kremlin, difusion de informacion falsa

sobre el ejército ruso en la Guerra de Ucrania y alta traicion.

* Dia de la Victoria (9 de mayo de 2023)

Rusia celebro, el 9 de mayo, el segundo Dia de la Victoria sobre la Alemania Nazi desde que
comenzd la guerra de Ucrania. En su discurso, Putin culpé a Occidente de la guerra en Ucrania,
calificando a los occidentales de elitistas, rus6fobos y globalistas, afirmando que estaban en contra
de los rusos. El presidente también advirti6 que los “supervivientes del fascismo” estaban
preparando una nueva cruzada contra Rusia e insistio en la idea de que buscaba salvar a los

ucranianos del régimen que vivian.
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CONCLUSIONES

Tras el andlisis realizado a lo largo del presente trabajo, se puede afirmar que la propaganda es
esencial para los conflictos armados y por ello, los dirigentes de las distintas épocas han tratado de
controlarla, con el objetivo de influir en la opiniébn publica y la imagen internacional de sus

respectivos paises.

Para llegar a unas conclusiones acertadas sobre el tema objeto de estudio, hay que tener en cuenta
que tanto el contexto en el que se presentan los conflictos como los medios que la ciudadania

emplea para informarse han sufrido importantes cambios.

En el primer caso, mientras la Guerra Fria cre6 dos bloques claramente diferenciados en el mundo
(el capitalista y el comunista), con zonas de influencia diferenciadas en cada uno, la Guerra de
Ucrania se da en un mundo globalizado, donde la accidon de un pais repercute en practicamente todo
el mundo, por lo que a pesar de tomar un posicionamiento u otro, las repercusiones se hacen notar a

nivel global.

En el segundo caso, Internet y las nuevas tecnologias han transformado la forma de producir y
consumir informacion, por lo que herramientas como las redes sociales han conseguido tener una
gran importancia en la creacion de la opinion publica, de la misma manera que ocurri6 en la Guerra
Fria con medios como la television. No obstante, a diferencia de entonces, el control que se puede
ejercer sobre las redes sociales es mucho més complejo y limitado, por lo que muchos mensajes
continuan llegando a la poblacion a pesar de la censura. Por otro lado, también los mensajes que se
producen tienen una mayor difusion y repercusion en todo el mundo, por lo que se emplean estas

herramientas como forma de defender una posicidon no solo a nivel nacional, sino global.

En cuanto a los rasgos definitorios de la propaganda de guerra sefialados por Alejandro Pizarroso,
se ha comprobado que estan presentes tanto en las estrategias propagandisticas llevadas a cabo
durante la Guerra Fria (1947-1991) como en la Guerra de Ucrania (2022-actualidad).

En primer lugar, los bandos buscan un enemigo unico al cual culpar del conflicto y del cual deben
defenderse, presentandolo como personificacion del mal, ya sean los comunistas, los capitalistas,
Rusia u Occidente. El establecimiento de este enemigo Unico provoca también un claro
posicionamiento del resto de naciones, como los bloques capitalista y comunista establecidos en la
Guerra Fria o Rusia y Occidente en la Guerra de Ucrania. En este sentido, la propaganda es esencial
para alentar a las naciones para que apoyen a un bando u otro, ya sea mediante ayudas econdmicas,
armamento o medidas diplomaticas. En la Guerra de Ucrania este hecho ha adquirido un especial
interés, ya que el mundo globalizado en el que vivimos ha provocado que la creacion de estos

bandos repercuta a escala internacional en sectores como el econdmico, energético o politico.
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En segundo lugar, se emplean mensajes simples, que apelan a la emocion de la ciudadania y se
quedan grabados en sus mentes, como hemos visto en discursos como el pronunciado por
Eisenhower, Evil’s Empire o “todos estamos aqui” de Zelenski. La oratoria mantiene, por lo tanto
un papel sustancial en el establecimiento de una narrativa que defina toda la propaganda y que
consiga el apoyo de la poblacion militar y civil, justificando las acciones como la unica manera de
mantener una forma de vida determinada, luchar por unos valores concretos o defender a la

poblacion de los enemigos que la amenazan.

También son rasgos caracteristicos de la propaganda de guerra el control de la informacion por
parte del Estado, para comprobar que defiende sus intereses y la censura de las publicaciones o los
medios de comunicaciéon que no lo hacen, como es el caso del control estatal de los medios de
comunicacion soviéticos durante practicamente toda la Guerra Fria (hasta las reformas impulsadas
por Gorbachov, que limitaron esta intervencion); o el cierre de los medios de comunicacion

independientes en la Rusia actual.

La desinformacion es fundamental para conseguir un mayor apoyo de la poblacién, con bulos que,
en la Guerra de Ucrania, se extienden con alin mas rapidez y tienen un impacto sorprendente gracias
a las nuevas tecnologias y las redes sociales. La desinformacion en la guerra busca tanto
desacreditar y deshumanizar al bando contrario como ensalzar las acciones y decisiones tomadas

por el propio.

Han pasado mas de treinta afos desde el desmantelamiento de la Union Soviética y el consiguiente
fin de la Guerra Fria, no obstante, a pesar de los numerosos cambios que ha experimentado Rusia en
particular y el mundo en general, la propaganda de guerra de este pais sigue compartiendo con la
soviética numerosos aspectos. Para empezar, tanto la Union Soviética como Rusia establecieron una
estrategia de propaganda centralizada y controlada por el Estado, tanto en medios de
comunicacion tradicionales (prensa, radio y television), como en las actuales redes sociales,
empleando herramientas como la represion y censura de todos aquellos mensajes y medios de

comunicacion contrarios a la ideologia y narrativa del partido.

En segundo lugar, continla dandose el adoctrinamiento de los mas jovenes a través de las
escuelas, defendiendo, tanto en la Guerra Fria como en la Guerra de Ucrania que Occidente, visto
como fascista e imperialista, supone una amenaza para el pueblo ruso, y que por lo tanto hay que
detener su avance. Se emplea la historia del pais como otra de las justificaciones de la guerra,
prohibiendo el cuestionamiento del pasado, en el caso de la Guerra Fria; y llevando a cabo el
revisionismo historico, en el caso de la Guerra de Ucrania. Del mismo modo, las fechas de las
victorias del ejército soviético en la Segunda Guerra Mundial (1939-1945) se usan como forma de
ensalzar el nacionalismo y vincular estas fechas con las guerras en las que combaten, tanto en el
siglo XX como en el XXI.
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La idea de que se lucha por la paz y por la defensa de los intereses de los rusos, tanto los que
viven en el pais como en el extranjero, es una justificacion de la guerra que se mantiene,
mostrandola como la Gnica forma de conseguir estos objetivos. Por ello, los soldados soviéticos que
combatieron en la Guerra Fria y los rusos que combaten en la Guerra de Ucrania son presentados
como héroes que defienden su patria y su forma de vida. Finalmente, el lider del pais cobra un
papel protagonista en la propaganda, pero también en la vida de los ciudadanos. Asi, el culto a la

personalidad de lideres soviéticos como Stalin vuelve a verse en Putin.

Cabe destacar, no obstante, aspectos de la propaganda que si han sufrido importantes
modificaciones. En primer lugar, y puede que el mas evidente, el fin del sistema comunista, una de
las grandes bases de la propaganda soviética durante la Guerra Fria. Por el contrario, desde el
colapso de la Union Soviética y hasta nuestros dias, Rusia pertenece al sistema capitalista, con
grandes empresas estatales y oligarcas que concentran la mayor parte de la riqueza del pais. Por
ello, en la propaganda rusa han desaparecido valores como la eliminacion de las clases sociales o la
de grandes propiedades privadas, que defendian los soviéticos. En este sentido, tampoco los
trabajadores son glorificados como héroes de guerra, como ocurria en el siglo XX, aunque se siguen

manteniendo ideas como la de un pueblo unido y fuerte.

En segundo lugar, uno de los cambios mas destacados es el papel de la Iglesia Ortodoxa en la
guerra y su propaganda. En este sentido, mientras, durante una parte de la Guerra Fria, los
soviéticos se posicionaron en contra de la religion y organizaron persecuciones religiosas y, durante
otra parte, la permitieron aunque manteniendo el comunismo siempre sobre ella; en la Guerra de
Ucrania, por el contrario, Rusia emplea la religion y a la figura de Cirilo I de Moscu, lider de la

Iglesia Ortodoxa rusa, como apoyo a su narrativa.

Por ultimo, los medios empleados para transmitir la propaganda han evolucionado. La literatura,
los medios de comunicacion tradicionales o la carteleria fueron los que tuvieron mayor importancia
en el bloque comunista; mientras en la actualidad, estos medios tienen un impacto menor en la
poblacion, (aunque la television sigue siendo de gran importancia) y han sido sustituidos en gran
parte por Internet y las redes sociales, herramientas con un alcance mucho mayor, aunque también

mas dificiles de controlar y censurar.

Por otro lado, Estados Unidos (durante la Guerra Fria) y Ucrania (en la actualidad), podemos
observar que los argumentos empleados en ambos casos son practicamente los mismos. La defensa
de la democracia, la libertad, la paz y la humanidad frente a la barbarie son las ideas méas repetidas
en la propaganda de ambos bandos; aunque Ucrania afiade a esto un mensaje mas, la defensa de su
integridad territorial y la ilegalidad del ataque ruso. Por otro lado, al igual que hemos sefialado en el
caso de Rusia, en la actual guerra de Ucrania no es necesario defender el sistema capitalista, ya que

es el consolidado en la mayor parte del mundo.
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La propaganda en ambos bandos destaca por el marcado patriotismo presente en ella. Por ello, se
basa en la defensa de sus ciudadanos como modelos a seguir y admirar tanto por la poblacion
nacional como por el resto del mundo. En el caso de Estados Unidos, con la defensa de ideales
como la libertad o la legitimidad; mientras que en Ucrania los ciudadanos se presentan como
luchadores que no se rinden y que resurgirdn de sus cenizas y volveran a levantarse después de cada

ataque.

Se emplea en ambos casos un lenguaje criptico, dependiendo del bando que reciba o lleve a cabo
un ataque. Asi, por ejemplo, tanto Estados Unidos como Ucrania emplean eufemismos cuando los
ataques son orquestados por ellos mismos e intensificadores cuando los perpetra el bando contrario.
Asi, se habla de pérdidas personales cuando se lleva a cabo por el bloque occidental y asesinatos

cuando el responsable es el bloque contrario, neutralizacion de la amenaza y ataque, etc.

Finalmente, también el acceso a los campos de batalla como forma de deshumanizar al enemigo y
provocar la compasion de los compatriotas y la comunidad internacional ha evolucionado. En
Estados Unidos, el caso mas destacado fue, como se vio con anterioridad, el de la llamada /iving
room war, ya que la transmision televisiva de la Guerra de Vietnam desencaden6 un movimiento en
contra de ella. En la actualidad, las nuevas tecnologias y las redes sociales van un paso mas alla y
permiten seguir la guerra practicamente en directo a través de varios canales de comunicacion. En
ambos casos, por lo tanto, se emplearon los medios de comunicaciéon como forma de mostrar la

crudeza de los conflictos.

Las diferencias también son notables. En primer lugar, por la politica informativa empleada, ya
que mientras Estados Unidos llevdo a cabo el capitalismo informativo, por el cual el Estado
controlaba de forma indirecta la informacion a través de ayudas, modificaciones de leyes, creacion
de agencias, etc. en Ucrania, al amparo de la ley marcial del pais, los medios de comunicacion estan
agrupados y controlados de forma completa y directa por el Gobierno ucraniano. Por otro lado, a
diferencia de lo que ocurria en Estados Unidos durante la Guerra Fria, en Ucrania no hay un culto a
la objetividad tan marcado como el defendido por las informaciones estadounidenses en la “guerra

de bloques”.

Como es evidente, la poblacion también ha cambiado y se ha vuelto mas ajena a la informacion
que recibe, pero en especial a la que no recibe. En el caso de Estados Unidos durante la Guerra Fria,
la falta de transparencia y confianza de la poblacion en los lideres y los medios de comunicacion
llevd a destapar escandalos politicos y provocé movimientos en contra de intervenciones en
diferentes guerras. No obstante, la sobrecarga informativa de la Guerra de Ucrania hace mas dificil
que los mensajes calen en la poblacion y que la transparencia sea, por lo tanto, un elemento que se

reivindique con fuerza.
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A diferencia de Estados Unidos entre 1915 y 1991, en Ucrania hay un lider indiscutible de la
propaganda. El presidente Volodimir Zelenski ha adquirido no s6lo un papel protagonista en las
campaias realizadas para la defensa de Ucrania, sino que se ha convertido en un ejemplo para todo
Occidente, como un lider-héroe que no abandona a su pueblo, presentdndose como un soldado mas,
que también lucha, aunque desde un campo de batalla distinto: la politica. De esta forma, Zelenski
consigue dar un paso mas en la propaganda de guerra, ya que se asegura de que su figura y la lucha

de su pueblo sean reconocidos en la posteridad.

Finalmente, los medios empleados para la propaganda son muy distintos, ya que los medios
tradicionales, los panfletos y la propaganda cultural, esenciales en la Guerra Fria han pasado a un
segundo plano, sustituidos por las redes sociales, con las cuales se obtiene una difusion mayor y

mas rapida.

Por todo ello, tal y como se muestra en la investigacion, podemos afirmar que, en primer lugar, la
propaganda en ambos conflictos sigue las caracteristicas definidas por Alejandro Pizarroso: la
simplificacion de los mensajes, ya que en ambos conflictos se muestra a un Unico enemigo,
responsable de la guerra, contra el que luchar; la presentacion de dos situaciones antagonicas, la
buena y la mala; apelar a la emocion de la poblacion; y las medidas de control y censura por parte
de los paises contendientes. Ademads, destaca el empleo de la desinformacion como forma de influir
en la opinion publica. Por lo tanto, la propaganda de guerra continua siendo esencialmente la

misma, ya que sigue las mismas pautas y toma las mismas medidas.

No obstante, debemos tener en cuenta también los elementos que diferencian la propaganda en
ambas guerras, marcados sobre todo por el cambio de contexto global, las herramientas
tecnologicas de las cuales dispone la poblacion y la interconexion existente en la actualidad entre

todos los paises, y la manera en la que esto repercute en como se percibe conflicto.
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