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1. RESUMEN

Este trabajo pretende dar a conocer los cambios que ha experimentado la edicion
francesa de una de las revistas mas importantes del mercado. Desde 1892 Jogue se ha
convertido en una revista de referencia para las mujeres de clase media o media-alta. En sus
inicios, su fundador Arthur Baldwin Turnure, cre6 Vogue como una gaceta semanal dirigida a
la alta sociedad, su contenido era principalmente sobre libros, musica o deportes y estaba
dirigida tanto a hombres como a mujeres.

Tras la muerte de Baldwin en 1909, la revista pas6 a manos del joven Condé
Montrose Nast (creador del grupo editorial Condé Nast Publications Inc). A partir de 1910 la
revista paso6 a ser bimensual y su contenido empezé a ser sobre moda, por lo que su publico
objetivo pasé a ser femenino. La revista se convirtidé en una de las mas populares de la época
(popularidad que siguen conservando) gracias a sus contenidos y a la colaboracion de artistas
de gran relevancia.

Vogue fue la primera publicacion estadounidense que conquisté Europa, llegando a
Francia en 1920 cuando Condé Montrose Nast le pidio a Lucien Vogel (fundador de la
Gazette du Bon Ton) que supervisara la version francesa de la revista. Tras su creacion hasta
la actualidad Vogue ha sufrido transformaciones. En sus inicios, vemos portadas que
consisten en ilustraciones que poco a poco van introduciendo la fotografia, hasta llegar a
realizar las portadas mas actuales que todos reconocemos.

Con esta investigacion pretendemos analizar las portadas de la revista Vogue Francia
para conocer la evolucion de estas a través del tiempo, por medio del andlisis de una
publicacion de cada cinco afios desde sus inicios hasta la actualidad.

A partir de este trabajo, se pretende demostrar que al igual que la revista Vogue
Francia ha cambiado con el paso de los afios, sus portadas también. Haciendo hincapié en el
paso de las ilustraciones a los posados de modelos o personajes importantes.

Para llegar a comprender bien esta evolucién y como se ha ido desarrollando en el
tiempo, hemos decidido analizar portadas desde 1920 hasta 2020. Nuestra metodologia se
basa en la observacion y el analisis de portadas y sus contenidos. Es un tipo de investigacion
descriptiva, donde se va a realizar un analisis observacional y se va a emplear la técnica de la
entrevista con preguntas abiertas a expertos sobre la materia.

Eligiendo un plazo de cinco afios entre portada y portada analizada, pretendemos que
los cambios se puedan apreciar con mayor rapidez y, llegar a confirmar nuestros objetivos,
que consisten en determinar cudles son los cambios en las portadas de Vogue Francia, ver qué
tipo de elementos o individuos las protagonizan y especificar los cambios producidos en el
disefio de estas.



Tras esta investigacion pretendemos ver cumplir nuestras hipotesis, donde
defendemos la idea de que las portadas de Vogue Francia han evolucionado por la necesidad
de adaptarse a los nuevos formatos, las mejoras técnicas y las demandas del publico.

PALABRAS CLAVES
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ABSTRACT

This Final Degree Project aims to publicize the changes that the French edition of one
of the most important magazines on the market has undergone. Since 1892 Vogue has become
a reference magazine for middle or upper-middle class women. In its beginnings, its founder
Arthur Baldwin Turnure, created Vogue as a weekly gazette aimed at high society, its content
was mainly about books, music or sports and was aimed at both men and women.

After Baldwin’s death in 1909, the magazine passed to the young Condé Montrose
Nast (creator of the publishing group Condé Nast Publications Inc). From 1910 the magazine
became bimonthly and its content began to be about fashion, so its target audience became
female. The magazine became one of the most popular of the time (popularity that continues
to preserve) thanks to its contents and the collaboration of artists of great relevance.

Vogue was the first American publication to conquer Europe, arriving in France in
1920 when Condé¢ Montrose Nast asked Lucien Vogel (founder of the Gazette du Bon Ton) to
oversee the French version of the magazine. Vogue has undergone transformations since its
creation. In its beginnings, we see covers that consist of illustrations that are gradually
introducing photography, up to the most current covers that we all recognize.

With this research we intend to analyse the covers of Vogue France magazine in order
to understand their evolution over time, by analysing a publication from each five years from
its beginnings to the present day.

The aim of this work is to show that just as Vogue France has changed over the years,
so have its covers. Emphasising the transition from illustrations to posed models or important
figures.

In order to understand this evolution and how it has developed over time, we have
decided to analyse front pages from 1920 to 2020. Our methodology is based on the
observation and analysis of covers and their contents. It is a descriptive type of research,
where an observational analysis will be carried out and the interview technique will be used
with open questions to experts on the subject.

By choosing a period of five years between the covers analysed, we aim to allow
changes to be seen more quickly and to confirm our objectives, which are to determine the
changes in the covers of Vogue France, to see what type of elements or individuals are
involved and to specify the changes produced in the design of the covers.

After this research we intend to see our hypotheses fulfilled, where we defend the idea
that the covers of Vogue France have evolved by the need to adapt to new formats, technical
improvements and public demands.
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2. INTRODUCCION

Vogue es una de las revistas mas importantes dentro del sector de la moda y su version
francesa es de las més sefialadas. Vogue Francia es el actual nombre de Vogue Paris, nombre
que portd desde 1968 hasta 2021, siendo la tinica revista de Vogue en llevar el nombre de una
ciudad.

Vogue Francia fue fundada en 1920, cuatro afios después de la creacion de la version
britanica. Es una revista con una clara distincion desde sus inicios: la elegancia francesa. Una
revista que se ha desarrollado en una de las ciudades mas importantes para la moda. La alta
costura y algunos de los modistas mas importantes han salido de Paris y Vogue Francia ha
vivido y comunicado momentos iconicos de la historia de la moda.

Esta publicacion aparecié a principios de los afios veinte, cuando Condé Montrose
Nast le pidié a Lucien Vogel que supervisara la version francesa. Su esposa, Cosette de
Brunhoff fue la primera en asumir el puesto de redactora jefe dando forma a esta nueva
edicion local. La primera publicacion tuvo lugar el 15 de junio de 1920 con una portada de
Helen Dryden y sus paginas eran comunes a las diferentes ediciones internacionales, pero, se
podia apreciar la mezcla entre el lujoso disefio del otro lado del Atlantico y la creatividad del
equipo francés apoyado por artistas locales, que lograron darle el equilibrio perfecto a lo que
entonces se llamo el Vogue francais. Esta revista conto con la participacion de algunos de los
artistas y escritores mas importantes del siglo XX.

VOGUE — e

Edition Frangaise

73 Juin rsao Prix 4 fimilar

Imagen de la portada del 15 de junio de 1920 de Vogue Francia e imagen del interior de esa misma publicacion.
Fuente: gallica.bnf.fr



Vogue Francia es una publicacion que comenzd con ilustraciones marcadas por la
técnica ligne droite’ que vemos en algunos de sus ilustradores como Eduardo Garcia Benito,
Pierre Mourgue, Carl Erickson o Christian Bérard. Pero al poco, la fotografia comenz6 a
invadir esta publicacion. El material fotografico era escaso e importado de Estados Unidos y
ademads, era el mismo para las diferentes ediciones de la revista Vogue, por lo que las
imagenes no eran exclusivas.

Alrededor de 1929 se lanzaron nuevas revistas al mercado como Marie Claire o Elle
que comenzaron a hacerle competencia a Vogue.

En junio de 1941, durante la Segunda Guerra Mundial, la publicacion ces6. Al final
de la guerra, un mal momento para la alta costura, el Vogue francais volvid a publicarse, pero
con el objetivo de ser un escaparate de Paris, reto que se propuso Vogel.

Poco a poco el estilo y los contenidos de Vogue Francia han ido evolucionando,
resaltando el cambio mds importante para esta investigacion: el paso de las portadas
ilustradas a las portadas con fotografias donde vemos imagenes de supermodelos y personas
célebres protagonizando la cover.

§ . rl ‘
Simons?

SMODE

A FUREUR DU

NOILL

par Mert 1,|’.;;.§ & Mareus Piggolt

Portada de Vogue Francia de diciembre de 1983 Portada de Vogue Francia de septiembre de 2012

Fuente: rafaelsglez.tumblr.com Fuente: mrgallegos.wordpress.com

' La técnica de la ligne droite consiste en el uso de lineas rectas para la composicion de la ilustracion.



Vogue Francia es considerada por muchos amantes de la moda como la biblia del
estilo y como tal, su analisis es muy interesante, ya que podemos apreciar tanto la evolucion
técnica que han sufrido las revistas como el paso de las nuevas tendencias. Al ser considerada
como unas de las revistas mas leidas, es para nosotros un objetivo importante de estudio para
entender la evolucion de las revistas especializadas en moda.

Vogue Francia es todo un icono. Una publicaciéon mensual que cuenta con miles de
consumidores no solo en Francia, sino en todas partes del mundo. Dada su importancia
queremos analizar diferentes portadas que van desde 1920 hasta 2020, dejando entre ellas un
margen de cinco afos. El objetivo es llegar a comprender qué factores y elementos han
cambiado a lo largo de los afios en las covers de esta revista. De esta forma, podremos llegar
a entender mejor al Vogue Francia actual y al Vogue Francia del pasado que ha logrado
ganarse la confianza de los lectores.

Queremos analizar y explicar el cambio o la evolucién més visual y mas emblematica
de esta publicacion. Defendemos que Vogue Francia también ha cambiado en lo relacionado
a sus contenidos, pero estos siempre han seguido una linea muy parecida a pesar de las
modificaciones que podamos apreciar. La parte que mas cambios ha sufrido de esta revista ha
sido su portada. El paso de las ilustraciones a la fotografia es uno de los cambios mas
significativos, pero una vez que se lleg6 a la fotografia, las portadas han sufrido otros
cambios.

La portada es lo primero que el consumidor ve cuando va a adquirir una publicacion.
A raiz de esta idea, defendemos que parte de los cambios que han sufrido las portadas de
Vogue Francia estan relacionadas con fines puramente comerciales. Una portada atractiva es
igual a un mayor numero de ventas.
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3. OBJETIVOS

Esta investigacion se centra en el analisis de las portadas de la revista Vogue Francia

para entender cudles son los cambios que han sufrido las portadas de esta publicacion. Para
ello, partimos de nuestro objetivo principal: conocer la evolucion de Vogue Francia a través

del tiempo, por medio del andlisis del contenido y de la composicion de la portada de una

publicacion de cada cinco afios desde sus inicios hasta la actualidad. A raiz de esto,
planteamos los siguientes objetivos:

1.

Determinar los cambios en el contenido de las portadas. Para poder comentar
correctamente la evolucion de las portadas de esta publicacion, es importante apreciar
los cambios en los elementos que vemos en las covers de Vogue Francia. Si hay
cambios en el logo, en la presentacion de la informacion fija, en los titulares
empleados, en definitiva, analizar todos aquellos elementos basicos que conforman
una portada.

Conocer quiénes protagonizan estas portadas. Los protagonistas de estas covers son
un objeto importante para este analisis, tras el fin de esta investigacion podremos ver
qué tipo de mujer emplean para las portadas, si suelen ser modelos o artistas, si las
protagonizan mujeres solamente o también vemos hombres, si cumplen con
determinados canones o si simplemente persiguen cumplir con las tendencias sociales
de cada momento.

Nuestro ultimo objetivo es especificar los cambios en el disefio. Sin duda el paso de
las 1ilustraciones a la fotografia es uno de los cambios mas significativos e
importantes. Tras esta investigacion pretendemos ver cOmo poco a poco se va
introduciendo esta técnica que para nosotros es tan comun, actualmente, nuestra
mente dificilmente concibe una portada de una revista de moda sin su fotografia. Tras
la introduccidn de las imagenes a modo de covers, queremos determinar las diferentes
técnicas y composiciones utilizadas en estas.

11



4. HIPOTESIS

En relacion con los anteriores objetivos sefalados, hemos planteado las siguientes
hipotesis:

e Las portadas de Vogue Francia han sufrido una clara evolucidon con el paso del
tiempo. El cambio mas significativo es el paso de las ilustraciones a las fotografias,
donde vemos que en un primer lugar buscan mostrar simples piezas de ropa, pero con
el tiempo, estas portadas buscan llegar mas alla.

e Ademas, la revista Vogue Francia presenta cambios a nivel de contenido, adaptandose
a nuevos formatos y buscando encajar con las demandas del publico objetivo.

12



5. CONTEXTUALIZACION DE LA MODA
5.1 Definicion de moda

La etimologia de la palabra “moda” proviene del francés mode, que a su vez proviene
del latin modus, y significa “manera” o “medida”. En este sentido, la palabra moda hace
referencia a la “manera del momento” (Martinez, 2021).

Segun el diccionario de la Real Academia Espaiiola (2023), la moda se define como
un fendmeno social: «Uso, modo o costumbre que estd en boga durante algiin tiempo, o en
determinado pais». Su segunda acepciéon se centra en grupos que siguen pautas de
indumentaria marcadas por los lideres de opinion: «Gusto colectivo y cambiante en lo
relativo a prendas de vestir y complementos». Por ultimo, la tercera acepcion que puede
resultar util para nuestra investigacion, de las cuatro que ofrece el diccionario de la Real
Academia Espafiola, dice: «Conjunto de la vestimenta y los adornos de moda» y con ello se
refiere al conjunto completo de articulos que empleamos para vestirnos segun las ultimas
tendencias.

5.2 Evolucion de 1a moda

«La moda no existe solo en los vestidos. La moda esta en el cielo, en la calle, la moda tiene
que ver con las ideas, la forma en que vivimos, lo que esta sucediendo», Coco Chanel.

Como dice Lipovetsky (2002) todas las teorias e historias de la moda toman como
punto de partida la indumentaria. En sus inicios se veia como algo simple y progresivamente
se convirtié en un ritual que fue adquiriendo protagonismo social. La moda tiene una gran
importancia a nivel comunicativo. La ropa puede revelarnos la profesion de las personas, el
estatus social o el poder adquisitivo. A través de los afios, incluso, se han establecido unas
normas de protocolo, gracias a las cuales podemos intuir las funciones de los sujetos segiin
las prendas que porten.

En la actualidad, las prendas han perdido en cierta medida su funcion clasificadora.
Pero en las civilizaciones anteriores, la indumentaria estaba establecida por ley y diferenciaba
a las personas segun su nivel econdmico y social. Las clases bajas no tenian la opcion de
vestir como las clases altas. De hecho, no fue hasta 1789, cuando la asamblea democratica
francesa aboli6 «las diferencias de clase en cuanto al vestido» (Riviére, 1977).

Cosgrave (2005) distingue 12 etapas del traje a lo largo de la historia, incluyendo los
elementos diferenciadores de cada época. Este estudio nos sirve como guia para hacer un
breve repaso historico de la evolucion de la moda:

13



1. Antiguo Egipto.

En el Antiguo Egipto vemos una civilizacién muy religiosa y con una jerarquia rigida. Los
egipcios consideraban inmoral la desnudez completa y casi todo lo relativo a la indumentaria
tenia simbolismos ligados a la religion. La calidad y la cantidad de los materiales utilizados
para vestirse marcaban el escalafon social al que se pertenecia. Entendemos que, ademads, esta
era una cuestion practica, ya que los esclavos, por ejemplo, llevaban ropa mas corta, algo que
les permitia desarrollar mejor sus labores, un problema que no tenian los ricos y/o
gobernantes. Los tejidos utilizados, por lo general, eran frescos y ligeros.

2. Creta.

En Creta esta civilizacion destaca por su produccion y exportacion de bronce. Recibe
influencia de Egipto, con quien mantiene relaciones comerciales y la ropa se llevaba algo
ajustada, las mujeres marcaban la cintura y trataban de realzar los pechos. Tenian un estilo
lujoso y elegante que los griegos incorporaron a su vestimenta.

3. La Antigua Grecia.

En la Antigua Grecia llego6 la innovacion. Segin Cosgrave (2005), «los historiadores suelen
afirmar que Grecia fue para Roma lo que Paris para Europa en los siglos XVIII y siglo XIX:
centro de arte y estilon. Los patrones de la ropa eran sencillos y comenzaron con la
exportacion de seda.

4. Los etruscos.
En la etapa de los etruscos las mujeres nobles solian copiar las novedades de la moda griega.
5. La Antigua Roma.

En la Antigua Roma la vestimenta era una mezcla entre la de sus precedentes y la de los
territorios conquistados. La gran extension de su imperio abarcaba tantos climas diferentes
que se origind la moda de temporada para cubrir las necesidades de las diferentes condiciones
ambientales. Destacamos que la indumentaria estaba marcada por la ley segln la clase.

6. Bizancio.

Durante el Imperio Bizantino tuvo lugar la consolidacion del catolicismo y sus normas
morales, como la obligacion de ocultar el cuerpo, que condicionaron la moda. Este imperio
fue muy importante por sus intercambios de tejidos y materiales del mundo e incorporaron el
estilo oriental combinado con los anteriores. Fue una gran influencia para las dos etapas
siguientes.

7. Edad Media.

En la Edad Media la Iglesia y el feudalismo son los pilares de esta sociedad. Aparece el sastre
profesional y la eleccion individual de colores y tejidos en la ropa. Las modas tardaban en

14



expandirse y cada region comenzo a desarrollar su propia indumentaria. La clase alta iniciaba
una moda y los pobres intentaban seguirla. Aqui se buscaba la practicidad, la moda era
austera.

8. El Renacimiento.

El renacimiento es conocido por el reconocimiento de la persona como ser individual y de la
forma del cuerpo. La ropa se adapta a esta nueva forma de pensamiento. En 1452 la
invencion de la imprenta ayudé a mejorar el ritmo de la comunicacion y la mejora del
transporte trajo consigo el deseo de ir a la moda.

9. El periodo Barroco.

Durante el Barroco tuvo lugar el refinamiento del vestido. El estilo europeo lo marcaban Luis
XIV y su corte. Los protagonistas del momento fueron los brocados y los vestidos de seda
recargados. El siglo XVII es clave en el desarrollo frenético de la moda y de su difusion.
Surge la burguesia, una clase social adinerada, sin titulos nobiliarios, que trata de seguir la
moda de la aristocracia derribando de esta forma las barreras sociales. Los nobles se ven
forzados a innovar continuamente para mantener la distincion social del vestuario. El sastre
gana fama y se crea la figura del disefiador o estilista como lo fueron Gautier o Madame
Charpertier.

10. El Rococo, siglo XVIII.

Maria Antonieta fue la mayor embajadora nacional e internacional de la moda francesa
durante su reinado. Las prendas de la revolucion francesa, mds informales, serdn las
sucesoras de la moda aristocratica. Se dejaron de utilizar tejidos ricos como la seda y
desaparece el uso de corsés y tacones altos en un intento de buscar una mayor comodidad
para las mujeres. Surgen las tiendas con ropa lista para comprar, las firmas de los disefiadores
que las crean y las primeras revistas de moda que comparten los disefos y novedades.

11. El siglo XIX, el nacimiento del dandi.

La Revolucion Francesa aboli6 la nobleza y provocd un giro hacia la modernidad. Las nuevas
tecnologias, como la maquina de coser, impulsaron la produccion en masa de las prendas. Ir
de tiendas se convirtid en un pasatiempo con la aparicion de las galerias y los grandes
almacenes. El britdnico Charles Frederick Worth fue el primero en concebir una coleccion
completa para cada estacion del afio.

12. El siglo XX, las modas plurales.

Las palabras clave para definir la moda de esta etapa serian global y cosmopolita. Las
condiciones sociales mejoran gracias a la innovacion constante. Con la moda se consigue una
aproximacion a la igualdad de sexos con vestidos adaptados al nuevo estilo de vida de las
mujeres, mas activas y autonomas. Cocd Chanel liberd a la mujer con sus prendas y cre6 el
total look, como lo llamaron los estadounidenses, la combinacién de distintas prendas y
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complementos. Saint Laurent en 1966 redujo las diferencias entre la vestimenta de hombres y
mujeres a través del esmoquin masculino adaptado al cuerpo de la mujer. A partir de este
momento, los pantalones para mujer se volvieron populares. Incluso los movimientos
rebeldes tenian sus propios estilos: los hippies, los punks, rockeros o el velvet underground de
Warhol.

La moda puede incluir significados politicos y sociales, podemos decir que todavia
hay mucho por aprender sobre el estudio de la relacion entre el ser humano y el uso de sus
mejores galas. Mas alla de las funciones basicas de una prenda (donde incluimos ocultar
nuestra desnudez o protegernos del frio) la ropa permite que las personas expresen su
identidad individual o colectiva, la necesidad que tenemos de expresarnos o de integrarnos es
tan fuerte que es por esto que la actual industria de la moda mueve tanto dinero y es un
negocio tan importante e influyente.

16



6. EL NACIMIENTO DE LAS REVISTAS DE MODA

Segun Cosgrave (2005), la primera revista femenina propiamente dicha aparecid en
1693 y se llamo The Ladies Mercury.

El antecedente de las revistas de moda lo encontramos en el siglo XVI, ya que se
considera la edad de oro de la edicion de libros de trajes. En este periodo se publicaron en
Europa mas de una decena de ilustraciones y colecciones de conjuntos de vestimenta de
diferentes regiones y paises, entre los que destacan dibujos de Alberto Durero®.

La primera publicacion impresa francesa, que incluia contenidos de moda, naci6é en
1672 bajo el nombre de Mercure Galant. Francia fue la cuna de la industria de la moda y, a
dia de hoy, sigue siendo uno de los paises mas importantes para esta industria. A lo largo del
siglo XVIII surgieron algunas publicaciones impresas destacables como por ejemplo el
Journal des Femmes (1759), Le Cabinet des Modes (1785), y Le Journal de la Mode et du
Goiit ou Amusements du Salon ou de la Toillet (1790). Fue durante la III Republica francesa
cuando nacieron algunas publicaciones que empezaron a dedicar espacios a la vestimenta
femenina como el Journal des Dames (1979), Messager des Dames (1799) o L’Arlequin
(1799).

En Inglaterra, en el afio 1693 nacid la publicacion Lady's Mercury, la primera revista
femenina, y a partir de 1709, esta publicacion saco un suplemento centrado en temas de moda
y sociedad llamado Tatler.

En el caso de Espafia vemos que las publicaciones sobre moda se desarrollaron y
difundieron principalmente en el siglo XIX. Podemos destacar publicaciones como La moda
o El Recreo Semanal del Bello Sexo (1829-1833), El Correo de las damas y la moda elegante
(1829), EI Salén de la Moda (1884-1914) y La Ultima Moda (1888-1927).

Por ultimo, si hablamos sobre Estados Unidos, destacan dos publicaciones que siguen
siendo relevantes actualmente: Harper’s Bazaar (1867) y Vogue (1892). Esta ultima
publicacion, es todo un referente dentro del mercado de las revistas de moda. Vogue se
empezd a comercializar en Reino Unido en 1916 y en Francia en 1924 después de que su
fundador muriera en 1909 y el mando lo asumiera la editorial Cond¢é Nast. Debemos anadir
que esta misma empresa publico Vanity Fair en el ano 1913. A lo largo del siglo XX van
apareciendo otras publicaciones destacables y conocidas por todos como Marie Claire en
1937 o Elle en 1945.

Tras la II Guerra Mundial la forma de produccién de contenidos y de publicacion
cambia, principalmente, por la especializacion de la prensa: aumentan los consejos de belleza
y maquillaje, se redactan otro tipo de articulos, introducen nuevos temas, etc.

2 Alberto Durero (1471 - 1528) fue un pintor y grabador aleman, conocido por ser uno de los artistas mas
importantes del Renacimiento aleman.
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6.1 El concepto de revista femenina

Cuando utilizamos la expresion “revistas femeninas” es importante pararnos a
analizar los conceptos de revista y femenino. Haciendo uso de la quinta entrada del
diccionario de la Real Academia Espanola (2023) vemos que las revistas «son una
publicacion periddica que incluye textos o imagenes sobre varias materias, o sobre una
especialmente». También encontramos que Enrique Ortega (1997) comenta que las revistas
son publicaciones de caracter periddico, cuyo ritmo de aparicion es igual o superior a una
semana y que pueden ser adquiridas por el ptiblico mediante la compra de un determinado
ejemplar o por suscripcién. Se trata, ademds, de un medio heterogéneo, cuya tipologia
depende de multiples variables como el contenido, el coste o el publico destinatario.

Una revista es por tanto una publicacidon seriada, cuya aparicién corresponde con
intervalos de tiempo regulares y con fecha y numeracion correlativas. La periodicidad es una
de las caracteristicas principales de este tipo de publicacion ya que diferencia este medio de
otros. Las revistas no se caracterizan por dar una informacion de actualidad, por lo que atraen
a su publico mediante otros elementos como las imagenes, las entrevistas y los graficos. Uno
de sus elementos mas significativos es la portada, donde se intenta encontrar un equilibrio
entre combinar los elementos estéticos y la informacion, en muchos casos la decision de los
consumidores de comprar una revista depende de si su portada les ha parecido atractiva o no.
Es por esto que las revistas prestan especial atencion a su calidad grafica y a su disefio.

Las revistas femeninas se consideran prensa especializada, es por esto que es
importante comentar lo que es la especializacion periodistica. Para Francisco Esteve (1996),
la especializacion periodistica da respuesta a la necesidad de contextualizar la informacion en
una sociedad inmersa en una vision global de la realidad. Es, por tanto, la solucién a una
exigencia de la propia audiencia pero también un imperativo de los propios medios de masas
para alcanzar la calidad informativa y la profundizaciéon en los contenidos. Por otro lado,
Montserrat Quesada (2001), entiende que se trata del periodismo que aplica la metodologia
periodistica de investigacion, de forma que se ofrece una informacion debidamente explicada,
interpretada, documentada y contextualizada. La informacion periodistica especializada
abarca, entonces, los contenidos, la audiencia y los propios medios de comunicacion.

Desde el punto de vista de las ciencias sociales, Mar de Fontcuberta (1997) asegura
que la prensa especializada se refiere a cuatro areas tematicas o areas de la informacién
periodistica especializada: Sociedad, Politica, Cultura y Economia. La definicion de esas
areas tematicas no puede limitarse a la definicion que han utilizado tradicionalmente los
medios de comunicacion sino que deben concurrir varios elementos. En primer lugar, el
vinculo tematico: el area de contenido trata de determinadas parcelas de la realidad y
construye al respecto un temario congruente. Por otra parte, el tratamiento especifico de la
informacion implica la existencia de cuatro circunstancias: la construccion de textos
coherentes, la existencia de fuentes de informacion especificas, la adaptacion respecto al
segmento de la audiencia a quien se dirige y la presencia de periodistas especialistas en ese
campo. El periodismo especializado se distingue del periodismo comun porque existe
coherencia interna, correspondencia con la realidad y pertinencia tedrica y metodoldgica, las
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tres notas caracteristicas de los textos que pueden definirse como especializados
(Fontcuberta, 1997).

Segun Maria Isabel Menéndez (2009) las revistas femeninas son un sector de los
medios de masas de gran complejidad, entre cuyas particularidades mas apreciables deben
mencionarse la especializacion de sus contenidos, la publicidad escogida y selectiva, la
internacionalizacion de cabeceras y la tendencia cada vez mas rigurosa a auditar su difusion.
Con todo, la clara definicion de su publico objetivo es su caracteristica mas destacada,
ademas de la tematica que aborda. Esta es muy coherente y estd muy delimitada, de ahi que
necesite de la participacion de especialistas en la materia, algo que ocurre en todas las
publicaciones especializadas.

Tras hablar de lo qué es una revista nos queda la otra parte de la expresion:
“femenina”. El diccionario de la Real Academia Espafiola (2023) distingue que femenino o
femenina es «algo propio de mujeres o perteneciente o relativo a ellas». Ernesto Sanchez
(2002) comenta que, desde el punto de vista tematico, no existen contenidos femeninos o
masculinos, asegura que los hombres también estan interesados por borrar las arrugas, estar
en forma, vestirse a la moda o conocer los detalles de la ultima boda entre dos personas
famosas. Sin embargo, reconoce que existen una serie de publicaciones que los estudios de
difusién consideran dedicadas unicamente a las lectoras (Sanchez, 2002).

Seglin la publicacion corporativa IPMARK? (1988), se entiende que una revista es
femenina o masculina cuando es leida mayoritariamente por uno u otro sexo. Es decir, las
empresas publicitarias utilizan su propio sistema para establecer cudndo una revista es
femenina o masculina: es femenina si el 75 % de sus lectores son mujeres y masculina
cuando el 75 % de sus lectores son varones.

Segun Gallego (1990) se trata de publicaciones que estdn pensadas y dirigidas
fundamentalmente a las mujeres, centradas en el ambito de lo privado y cuya tematica,
enfoque y lenguaje utilizado se refiere y define lo que es ser mujer, hoy por hoy, en nuestra
area cultural.

En resumen las publicaciones como Vogue Francia, tal y como comenta Maria Isabel
Menéndez (2009), son publicaciones seriadas especializadas, de periodicidad variable y
superior a una semana; distribuidas bajo distintas formulas de difusion (de pago, gratuitas o
mixtas); cuyo publico objetivo es explicita o implicitamente de sexo femenino, ya sea adulto
o juvenil (circunstancia verificable a través de sus editoriales, la temadtica, sus inserciones
publicitarias y los estilos de comunicacion); cuya audiencia estd mayoritariamente integrada
por mujeres (entre el 60% y el 75% como minimo) y que, en funcidn de sus caracteristicas
formales, pueden formar parte o no de las publicaciones de alta gama. En cuanto a los
contenidos, son titulos que abordan, bajo diferentes tipologias y con objetivos distintos, los
aspectos relacionados con la socializacion diferencial femenina y el espacio reproductivo vy,
solo en algunos casos, la discriminacion de género y/o la emancipacion de las mujeres.

3 IPMARK es una publicacion espafiola quincenal de publicidad y marketing que pertenece al grupo IP.
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Dentro de la prensa femenina y de las revistas de moda, existen las de alta gama. Este
modelo de revistas ayudan al lector a guiarse dentro del mundo del estilo de vestir. Respecto
a ello, Pablo Pena (2001) sefala lo siguiente: «Desde el Romanticismo, una persona
interesada en saber de la actualidad vestimentaria va a recurrir a la prensa especializada con
preferencia sobre otras fuentes. He aqui su poder: al recurrir a ellas para informarnos sobre la
moda, las revistas femeninas deciden el qué de la moda. Hecho tan cierto, como que las
empresas de confeccion han terminado por asumir como operacion corriente de marketing el
agasajo a directores y estilistas para ver sus modelos incluidos entre las paginas de la revista.
La revista se convierte en fuente de moda: se arroga el sentido de la moda arrebatandoselo al
traje auténtico» (Pena, 2001,p.366).

La autora Rosario Torres (2008) identifica tres tipos de revistas femeninas de alta
gama, las de moda y belleza, las femeninas y las del corazon. Dentro del primer modelo
incluiria por ejemplo, a Vogue, Glamour y Elle. En el segundo a Mia, y en el tercero a
Lecturas.

Por su parte, Anne-Marie Dardigna (1979) establece cuatro grupos de revistas:
- Aquellas dirigidas a mujeres de clase media, cuyo entorno suele ser el doméstico.
- Las que tratan temas de costura.
- Del corazon.

- Las enfocadas a clases medias y altas.

6.2 Origen de la prensa femenina

Segun Lipovetsky (2002) «los historiadores del vestir han podido mostrar, sin ninglin
género de dudas, la irrupcion y la instalacion historica de ciclos breves de moda a partir de
finales de la Edad Media».

Es en el Renacimiento donde vemos un claro antecedente del origen de la prensa
femenina, ya que con la mejora de los transportes y correos, los conocimientos sobre la ropa
comienzan a moverse de unas regiones a otras y las personas van desarrollando el deseo de
adquirir ese conocimientos sobre prendas y tendencias. Los estilos de diferentes paises
comienzan a estar en contacto sirviéndose de inspiracion mutua. También el desarrollo de las
vias de comunicacién y de nuevas tecnologias son dos factores claves para el desarrollo de la
moda y de la comunicacion de moda.

Vemos que en un principio aquellos que marcaban tendencias eran personas de alto
poder adquisitivo: personas pertenecientes a la aristocracia, la nobleza, la realeza o al mundo
del espectaculo, como por ejemplo Luis XIV de Francia o Maria Antonieta. La influencia de
estas personas antecede a las publicaciones especializadas en moda.
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Antes de que llegaran las revistas de moda llegaron libros sobre moda, el primero
registrado fue creado en el siglo XVI por Matthdus Schwarz, director financiero de la casa
Fugger y se titula Libro de ropas.

Pero con el nacimiento de la burguesia apreciamos que estos comienzan a interesarse
por su apariencia, y esto, cred un ambiente idoneo para la moda y su desarrollo. A raiz de este
interés por la moda y la apariencia vemos que nacen las primeras revistas de moda. Debemos
destacar a los disenadores franceses que para dar a conocer sus disefios crearon mufiecas que
tenian la mitad de la talla normal de una persona y que llevaban réplicas de sus disefos. Estas
mufiecas llegaron a viajar por todo el mundo para promocionar a estos disefadores, es por
esto, que estos maniquies son considerados claros precursores de las revistas de moda.
Aumento el deseo de compartir las tendencias que se encontraban en el propio pais y en otros
paises, el objetivo empez6 a ser llegar a un publico masivo y no limitarse a los clientes
habituales de los modistas.

A partir de este momento, diarios franceses empiezan a hablar sobre tendencias
convirtiendo a Francia en uno de los paises mas importantes respecto a la moda, titulo que a
dia de hoy sigue manteniendo. Pero la primera revista femenina como ya hemos mencionado
anteriormente, se publico en Inglaterra en 1693 y se llamaba The Ladies Mercury.

En el siglo XVIII se empiezan a publicar anuarios de modas que incluian dietarios y
almanaques dirigidos exclusivamente al publico femenino. Estas publicaciones informaban
sobre las normas de etiqueta o protocolo, entretenimiento, salud, amor, etc. Segiin Cosgrave
(2005), en 1731 aparece por primera vez el concepto de revista gracias al inglés Edward Cave
que editd Gentleman's Magazine. Esto origind una nueva forma de difusion que rapidamente
seria copiada por otros editores. Al principio, estos nuevos medios pretendian ser una fuente
de informacion sélo para intelectuales, pero inevitablemente, llegaron a un publico mas
amplio. Cabe destacar que las mujeres se sintieron especialmente atraidas por estas ya que
querian estar al tanto de las ultimas tendencias.

El nacimiento de Gentleman's Magazine provocod un cambio en las publicaciones
femeninas, ya que estas encontraron en el magazine un nuevo formato para difundir
contenidos de moda.

A partir de este momento, es cuando nacen revistas esenciales para la prensa
femenina. Publicaciones como Le Journal des Femmes (1759), Le Cabinet des Modes (1785),
Journal des Dames (1979), El Correo de las damas y la moda elegante (1829), El Salon de la
Moda (1884), Harper's Bazaar (1867), Vogue (1892) o Elle (1945), todas mencionadas con
anterioridad.

* La casa Fugger hace referencia a una familia de negociantes alemanes que llegaron a constituir uno de los
mayores grupos empresariales de los siglos XV y XVI, representantes del primer capitalismo comercial y
financiero de la época.
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6.3 El nacimiento de Vogue

Vogue fue fundada en 1892 por Arthur Baldwin Turnure y hay quiénes la consideran
“la biblia de la moda” por excelencia. Llena de lo tltimo en tendencias y con un 50% de su
contenido dedicado a la publicidad de las marcas mas exclusivas, es una de las revistas mas
influyentes de moda alrededor de todo el mundo.

Fue la primera publicacion estadounidense que logré conquistar los mercados de
Europa, llegando a Gran Bretafia en 1916 y a Francia en 1924. Actualmente, es considerada
como una de las revistas de moda mas influyentes a nivel mundial y se edita en mas de veinte
paises. En un principio comenzéd como una publicacién semanal, luego pasoé a ser quincenal y
en la actualidad tiene un cardcter mensual. Desde 1988, su redactora jefe es Anna Wintour,
hecho que ha marcado a esta publicacion.

Arthur Turnure, gracias a la ayuda de Kristoffer Wright, fund6 esta revista que al
principio iba dirigida a la clase alta de la poblacion de Nueva York. Hill (2007) sefiala que:
«Vogue es un nuevo diario semanal de moda que se dedica al lado ceremonial de la vida. No
es como ninguna publicacion existente. Sus ilustraciones son imagenes de la sociedad de
Nueva York y son estrictamente precisas en todos los detalles de la moda del vestido de
mujeres y hombres» (Hill, 2007,p.8).

Cuando Turnure fallecié en 1909, Condé Nast, un joven abogado y publicista, compro
la revista y revoluciono el concepto de “Publicacion de clase”, con el cual Vogue solo llegaria
a manos de un publico selecto.

La primera editora, desde 1892 hasta 1901, es Josephine Redding. La pagina Blue 17
recoge lo que un periddico de entonces de Estados Unidos decia sobre Vogue USA: «Vogue es
muy bonita, y aunque todavia tiene poco que decir, lo dice muy bien, y su conversacion es
muy instructiva sobre todos los puntos de moda y temas del dia » (Blue 17, 2020).

Vogue se define en el diccionario inglés Century como: «forma de moda prevaleciente
en cualquier momento en particular; recepcion popular, reputacion, generalmente utilizada en
la frase “en boga”: como, un estilo particular de vestimenta estaba entonces “en boga”; tales
opiniones estan ahora de moda» (Blue 17, 2020).

Redding no estaba muy interesada por la moda, a pesar de dirigir una publicacion de
ese tipo. Una vez indicé en un editorial: «Las mujeres de hoy estdn todas cubiertas de
jorobas. Mangas grandes y jorobadas, jorobas en las caderas, jorobas en el trasero; No tiene
sentido» (Blue 17, 2020).

Marie Harrison se convierte en 1901 en la segunda mujer en dirigir Vogue. La cufiada
de Turnure, fundador de la revista, tratd6 de negociar con este con el objetivo de comprarla.
Durante la vida de Turnure los empleados eran personas de clase alta y no grandes escritores
y se dirigian a publico tanto masculino como femenino, con temas como la musica o el
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deporte. Anos después es cuando se empezaron a centrar en el mundo femenino (Mufoz
Negrete, 2015).

1909 marca el comienzo del abandono de las ilustraciones por fotografias. Asimismo,
pasan a publicar cada 14 dias. El precio se incrementd y el target se componia
primordialmente por mujeres. Desde 1914 hasta 1951 Edna Woolman Chase se encarga de
Vogue. En un principio, se encargd de realizar sobres con subscripciones, pero mas tarde, se
ocup6 de los disefios y llegd a ser editora jefe de las ediciones estadounidense, francesa,
alemana y britanica.

En 1952, Vogue tiene una nueva directora, Jessica Davies. Al igual que sus dos
sucesoras, ocupd el puesto durante un periodo corto de tiempo, unos 10 afios. En In Vogue:
An Illustrated History of the World 's Most Famous Fashion (Oliva y Angeletti, 2012) se
describe a Davies como una editora conservadora pero radical en cuanto al marketing.

La publicacién, en esta época, al igual que en la actualidad, se ocupa de marcas de
lujo de precios elevados, dando visibilidad a los modistas parisinos.

Diana Vreeland llega a Vogue como nueva editora jefe en 1963 como regalo por parte
de su marido, que habia adquirido Condé Nast recientemente. Los autores Koda, H., y
Martin, R. (1993) recogen en el libro Diana Vreeland: Immoderate Style. Metropolitan
Museum of Art: «En la década de 1960, Vreeland fue la tinica editora de moda que reconocid
los cambios dramaticos de la década como liberadores de estilo y alentadores de una nueva
moda. Para ella, Woodstock (festival al que acudian hippies) era, (...) solo una refulgencia
cegadora del modernismo y el impresionismo» (Koda y Martin, 1993, p.11). Vreeland
empezod a exponer temas de sexualidad y atender al publico més joven.

En los 70 Grace Mirabella (1971-1988) estaba a la cabeza de la publicacion. Esta
etapa se distingue por centrarse en informaciones sobre moda basandose en su utilidad y
prestando especial atencion a los disefiadores de origen estadounidense. Ademas, en 1973,
paso a ser una revista mensual.

Anna Wintour es desde 1988 la directora actual. Su papel no se basa tinicamente en
conseguir el interés del publico, sino que pretende atraer la atencion de la mayor parte de
expertos con lo que contacta gracias a la revista (Chacon y Aljama, 2017).

6.4 Las portadas de Vogue

Con el objetivo de fortalecer la identidad de la revista y de la marca de Vogue, Conde
Nast centrd todos sus esfuerzos en las portadas, creando un estilo propio y trabajando con
ilustradores de la talla de Dali. Con el tiempo, cuando se pasé de las ilustraciones a las
fotografias, llegaron a Vogue los mejores fotdgrafos, ya que uno de los grandes aportes de
Vogue fue impulsar la fotografia a color, ayudando a consolidar la fotografia de moda.
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Gracias a sus legendarias portadas y a sus contenidos Vogue paso a ser un fendémeno
mundial que dictaria las tendencias en moda durante décadas. Cuando hablamos de sus
portadas mds iconicas no s6lo pensamos en las personas famosas que Vogue ha logrado
incluir en sus covers, sino también en los fotografos con los que han trabajado. Vogue logréd
ser lo que es gracias a contar con un equipo tan completo de escritores, ilustradores,
fotografos y disenadores.

La editorial Conde Nast Publications Inc. y ex directoras como Josephine Redding,
Marie Harrison, Edna Woolman Chase, Jessica Daves, Diana Vreeland, Grace Mirabella, etc.
han logrado encaminar y mantener el legado que actualmente dirige la periodista britdnica
Anna Wintour.

Portada de Vogue USA del 25 de noviembre de 1917 Portada de Vogue USA del 15 de julio de 1926

Fuente: archive.vogue.com Fuente: archive.vogue.com
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Portada de Vogue USA del 1 de marzo de 2021 Portada de Vogue USA del 1 de abril de 2023

Fuente: archive.vogue.com Fuente: archive.vogue.com

6.5 El nacimiento de Vogue Francia

Vogue Francia (anteriormente Vogue Paris) es la edicion francesa de la revista de
moda estadounidense Vogue. Ademas, Vogue Francia es desde 1968 hasta 2021, la unica
edicion de Vogue en el mundo que llevaba el nombre de una ciudad hasta que Anna Wintour
decidio dar un giro editorial.

El nacimiento de Vogue Francia se remonta a principios de 1920, cuando Condé
Montrose Nast le pidi6 a Lucien Vogel, fundador de la Gazette du Bon Ton, que supervisara
la version francesa de Jogue. Fue su esposa, Cosette de Brunhoff, quien asumio6 la
responsabilidad de ser la editora jefe.

Tras el final de la Primera Guerra Mundial, Paris se encontraba en condiciones
favorables para que el lanzamiento de una nueva edicion local de Vogue fuera exitosa. La
guerra dejo su marca en el mundo de la moda y las mujeres, tras tener que valerse por ellas
mismas, empezaron a tener deseos de emancipacion. Este nuevo Vogue parisino debia
cumplir con lo que las mujeres del momento deseaban e instalo el estilo boyish’ en los afios
siguientes (Wikipedia, 2023).

® El estilo boyish consiste en lucir looks masculinos adaptados al maximo al cuerpo femenino.
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Vogue Francia es publicada por primera vez el 15 de junio de 1920, con una portada
de Helen Dryden. Edna Woolman, la redactora jefe de la version americana, viajaba con
frecuencia a la capital francesa para ver las colecciones de moda y visitar las oficinas de
Vogue Francia (Wikipedia, 2023). Cabe sefialar que en estos momentos las paginas de las
diferentes ediciones internacionales de Vogue comparten los contenidos. Pero Vogue Francia
rapidamente se distinguid de los demas: la mezcla de la lujosa linea que perseguia el equipo
del otro lado del Atlantico y la creatividad y la elegancia del equipo francés, apoyado de
artistas locales, provocaron el equilibrio perfecto que s6lo podia mostrarnos Vogue Francia
llamado en aquel momento Vogue francés (Vogue frangais).
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Portada de Vogue Francia del 15 de junio de 1921 Portada de Vogue Francia del 1 de junio de 1926

Fuente: gallica.bnf.fr Fuente: gallica.bnf.fr

Vogue Francia es una revista que cuenta con la colaboracion de los artistas mas
importantes desde el momento de su creacion, por ejemplo, la duquesa de Ayénes fue una de
sus editoras de moda y la princesa Bibesco escribi6 editoriales para esta publicacion. Sus
ilustraciones también contaban con la participacion de grandes artistas como Eduardo Garcia
Benito, Pierre Mourgue o Christian Bérard que seguian el estilo de la linea recta.

Cuando la fotografia comenz6 a invadir las revistas de moda, George
Hoyningen-Huene es el responsable del estudio de fotografia de la edicion francesa, este,
descubre a Horst, quien se convertird en uno de los fotdgrafos oficiales de la revista. En un
principio, como ya hemos mencionado, los suministros fotograficos son escasos e importados
de Estados Unidos, lo que implica que las imagenes no son exclusivas para Francia, sino que
son compartidas también con la edicion inglesa y americana.
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Desde la década de 1920, el deporte y la naturaleza, luego el bronceado, las prendas
ligeras y la gimnasia invadieron las paginas de Vogue Francia dando inicio a una de las
publicaciones con mas prestigio dentro del mercado de las revistas de moda.

De 1929 a 1954, la revista estuvo dirigida por Michel de Brunhoff, hermano de
Cosette Vogel, también conocido por haber lanzado al jovencisimo Yves Saint-Laurent. Este
nuevo editor confio en Lucien Vogel, quien estaba muy vinculado a Condé Nast. Las nuevas
publicaciones de este periodo pretenden satisfacer las demandas de las lectoras y hacer frente
a las nuevas competencias que Vogue encuentra en el mercado: Marie Claire antes de la
guerra y Elle justo después.

Vogue Francia decide parar sus publicaciones en junio de 1940 debido a la Segunda
Guerra Mundial, a pesar del deseo de los alemanes por mantener esta publicacion.

POSGUERRA

Al final de la Guerra, cuando la alta costura no se encuentra en su mejor momento,
Vogue Francia vuelve a poner en marcha sus rotativas. Vogel decidié convertir al Vogue
francés en un escaparate de Paris y Brunhoff desarroll6 la idea. André Ostier se encargaba en
estos momentos de la seccion “La vida en Paris” y se publicaban imagenes de la capital
tomadas por Robert Doisneau. En enero de 1945 aparecid6 un numero titulado Vogue
Liberation, con una portada de Christian Bérad adornada con la bandera francesa y un barco,
pero no fue hasta 1947, el afio del New Look de Dior, que la normalidad regresé a Vogue
Francia (Wikipedia, 2023).

collections
de

printemps

1960

Portadas de Vogue Francia de enero de 1945 y de marzo de 1960. Fuente: pinterest.fr
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Muchos fotografos e ilustradores se marcharon al exilio durante el conflicto, como
por ejemplo Guy Bourdin o Henry Clarke, pero con el tiempo regresaron a la capital francesa,
lugar central de la moda. La creatividad que muestran los fotografos de Vogue Francia
mejora portada tras portada, la sociedad francesa enriquece esta publicacion. Francia se
encuentra ahora en un momento de esplendor en la alta costura, una época dorada de la
cosmética y el cuidado del cuerpo que invaden las paginas de la revista. Poco a poco, los
ilustradores desaparecen.

En la década de 1950, la revolucion de prét-a.porter cambid la linea editorial de la
publicacion. Vogue Francia, es la revista de los modistas parisinos, por la que van a pasar
todas las nuevas tendencias. Pero la elegancia y la modernidad asociada al Vogue francés se
mantienen en todo momento.

En 1954 Edmonde Charles-Roux se convirtidé en la editora jefe tras la muerte de
Michel de Brunhoff. Durante su carrera comenzo la publicacion de una nueva generacion de
fotografos, asi como de escritores, algo que provocd cierta controversia dentro de la revista.

Fue en 1966 cuando Edmonde decide marcharse de Vogue Francia tras el escandalo
de querer poner a una mujer negra en la portada. No fue hasta agosto de 1988 cuando
aparecidé la primera modelo negra en una portada de Vogue Paris (se trata de Naomi
Campbell, fotografiada por Patrick Demarchelier).

LUNIVERS SECRET DE
SYDNEY PICASSO

BEAUTE : LES SOINS-CLEFS
QUI PROLONGENT LETE
=

Quelle longueur?
Quelle couleur?
Quel style?

SUPPLEMENT

MIDI-MEDITERRANEE

Portada de Vogue Francia de agosto de 1988. Fuente: ebay.ca

Francoise de Langlade se convirtié en el nuevo redactor jefe, pero su paso por este
cargo fue muy breve, ya que decidid renunciar a su puesto tras su matrimonio con Oscar de la
Renta y se incorpord a la edicion americana.
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1960

En esta nueva época para Vogue Francia vemos que las modelos comienzan a ser
sustituidas en las portadas por actrices como Bardot, Deneuve o Audrey Hepburn. En 1968,
bajo indicaciones del propietario de Publications Condé Nast, la revista cambid su nombre de
Vogue a Vogue Paris, siendo la unica edicién internacional de la revista que incluye el
nombre de una ciudad. Su logo, que llevaba sin modificarse desde 1953, incorpord la palabra
“Paris” dentro de la letra “O”.

YUIN / JUILLET. . F 25 38

BALENCIAGA
PAR
VIOLETTE
LEDUC
BEAUTE :

SECRETS
DES

PALACES
EN
TUNISIE

BURTON
ECRIVAIN:
VIVRE
AVEC

LIZ

ETE 80
SOLEIL &
AVENTURE

D'HAITI A MONTE CARLO
EN PASSANT
PAR LA CALIFORNIE

Portada de Vogue Francia de abril de 1965 Portada de Vogue Francia de junio de 1980

Fuente: Vogue.fr Fuente: Vogue.fr

Gracias a los acontecimientos de mayo del 68 la revista se libré de la influencia
estadounidense y Francine Crescent se convirtid en la nueva redactora jefe y subdirectora de
Dior. Las imagenes de Vogue Paris se vuelven atrevidas. Una revista conservadora y
burguesa cuya linea editorial estd cambiando, en particular con la serie de moda de Guy
Bourdin, que es muy sexual y escandalosa. Junto con su colega Helmut Newton, se
convertirdn en los dos fotografos protagonistas de la revista durante los proximos afos
(Wikipedia, 2023).

Mas alla del vestuario, la exaltacion del cuerpo era un tema esencial. Vemos secciones
sobre “cosmética y cuidado” o sobre “adelgazamiento”, un tema muy recurrente en la década
de 1990. Pero las imagenes de Vogue Paris no s6lo buscaban mostrar las nuevas tendencias y
productos, también buscaban ser innovadoras y fotégrafos como Peter Lindbergh, Mario
Testino o Craig McDean marcaron una era.
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En junio de 1994 la estadounidense Joan Juliet Buck se convirti6 en la editora jefe.
Gracias a ella Vogue Paris aumentd su circulacion, con una publicacion minima de 80.000
ejemplares. Tras siete afios finalizd su contrato y fue sustituida por Carine Roitfeld, pero
permanecié como periodista para el grupo Condé Nast.

Carine Roitfeld estuvo en el cargo hasta 2011. Es considerada la musa de Tom Ford
en Gucci y esta ligada al nacimiento de la tendencia porn chic® que acapard los titulares de
finales de los afios 90. Una de sus primeras acciones fue poner a Kate Moss en la portada de
Vogue Paris.

Durante su direccion la portada de la revista vio aparecer a Sophie Marceau con un
cigarrillo en la boca, lo que provocd un gran revuelo. También a una apenas reconocible
Vanessa Paridis, un hombre negro barbudo vestido de mujer o una modelo blanca con el
cuerpo pintado de negro que provoco la ira de asociaciones antirracistas. La revista inicia una
larga colaboracion con los fotdgrafos Mert y Marcu, asi como con Terry Richardson e Inez &
Vinoodh.

El modelo que seguia la revista fue renovado en 2007 y luego otra vez en 2012. Vogue
Paris anuncido 160.000 ejemplares mensuales para 2011. El 1 de febrero de 2011,
Emmanuelle Alt, que habia ocupado el cargo de editora jefe de moda durante diez afos,
reemplaz6 a Carine Roitfeld. Ella empled a fotografos de generaciones anteriores, incluido
Hans Feurer.

La revista Vogue Francia representa mas de un tercio de los ingresos de Condé Nast
en Francia, junto con las ediciones locales de Glamour, Vanity Fair y GQ, AD. Desde
mediados de 2010, parte del contenido, principalmente web, pero también “print”, se
produce en Londres, un material comun a las 23 versiones globales de Vogue.

En 2021 Condé¢ Nast decidié hacer otra modificacion en Vogue Paris, el grupo decidid
que Vogue Paris se llamaria Vogue Francia. Ademas, tras la marcha de Emmanuelle Alt,
Eugénie Trochu fue nombrada la nueva responsable de contenidos editoriales.

6 El término porn chic se refiere a una estética que fusiona elementos de la moda y la estética del cine
pornografico. Se caracteriza por la exhibicion de una sensualidad provocativa y una actitud desinhibida. Esta
tendencia busca romper los tabues y desafiar las normas tradicionales de la moda, incorporando elementos como
lenceria, transparencias, escotes pronunciados y actitudes provocativas.

30



Bevyonce
RENAISSANCE
COUTURE

| Lily
Collins a
Paris

Portada de Vogue France de abril del 2023 Portada de Vogue France de dicembre / enero del 2023

Fuente: vogue.fr Fuente: vogue.fr
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7. METODOLOGIA

Para llegar a comprender cuales son los cambios que ha sufrido Vogue Francia desde
su creacion hasta la actualidad, hemos decido realizar en primer lugar un analisis cuantitativo
y cualitativo centrado en el estudio de las portadas de 24 de sus ejemplares. Tomando como
muestra un nimero de cada cinco afios de esta publicacion y algunos numeros relevantes.

Hemos comenzado con el analisis de la portada de su primera publicacion el 15 de
junio de 1920 hasta llegar al nimero de mayo/junio de 2020, analizando un total de 24
portadas donde hemos incluido numeros considerados de interés para esta investigacion.
Dentro de estos nimeros que quedan fuera del margen de cinco afios entre portada y portada,
comenzamos con el de julio de 1932 importante por ser la primera portada con fotografia de
Vogue Francia, también se incluye una portada del afio 1968, ya que fue el afio en el que las
portadas Vogue Francia comenzaron a incluir el “Paris” dentro de la “O” y la portada de
agosto de 1988, al ser la primera que incluye a una mujer negra (Naomi Campbell).

También dentro del margen de los cinco afios hemos seleccionado uno de los numeros
considerados mas relevantes de ese afo, como es el caso por ejemplo de la portada de 1945,
namero titulado Vogue Liberation.

Todas las ediciones no corresponden al mismo mes, por lo indicado anteriormente,
pero consideramos que la muestra escogida para esta investigacion es totalmente
representativa. Para obtener estas portadas hemos recurrido a las siguientes paginas web: la
biblioteca digital de la Biblioteca Nacional de Francia (gallica.bnf.fr), Vogue France
(vogue.fr), Pinterest (pinterest.fr), Hprints (hprints.com), Etsy (etsy.com) y Fashion Gone
Rogue (fashiongonerogue.com).

Para analizar estas portadas hemos elaborado la siguiente tabla de analisis:

Precio

Tipo de portada [lustracion / Fotografia

Fecha de publicacion

Género de las personas que aparecen | Femenino / Masculino
en la portada

Numero de personas que aparecen | Una/ Dos / Tres / Mas de tres
en la portada
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Profesion de la persona que aparece | Modelo / Actriz / Cantante / Influencer /
en la portada Deportista / Bailarina / Otra

El tipo de lenguaje empleado en la | Formal / Informal / Neutro / No incluye texto(s)
portada

Funcion del lenguaje Expresiva / Descriptiva / Argumentativa /
Narrativa / Enunciativa / Programatica

Temas tratados en las portadas Tendencias / Moda / Sociedad / Editorial /
Decoracion / Entrevista / Otro

Observaciones

En segundo lugar, hemos realizado un analisis observacional de la revista impresa de
Vogue Francia, ya que nuestra investigacion es descriptiva. De esta forma, no s6lo podemos
hablar de la evolucion de las portadas de Vogue Francia, sino también de su evolucion como
revista con respecto a sus contenidos y a la composicion de estos. Gracias a la pagina web de
la Biblioteca Nacional de Francia (gallica.bnf.fr) hemos obtenido ejemplares antiguos
completos de Vogue Francia para poder compararlos con los ejemplares actuales, a los que
hemos accedido comprandolos en el quiosco.

Seguidamente hemos hecho lo mismo con la pagina web de Vogue Francia (Vogue.fr)
y sus redes sociales, para poder saber de qué forma se ha adaptado esta publicacion a los
nuevos tiempos, ademas, de comentar como es la presencia de esta publicacion en Internet y
en la redes. Con respecto a las redes sociales analizadas, hemos comentado su perfil de
Instagram, Tik Tok, Twitter, Pinterest, Facebook y Snapchat. Las redes mas importantes para
nosotros son I/nstagram, Tik Tok y Twitter, pero hemos incluido también Pinterest, Facebook
y Snapchat porque son tres redes sociales muy utilizadas por los franceses.

Finalmente, hemos empleado el método de las entrevistas con preguntas de
elaboracion propia para conocer la opinion de expertos sobre la prensa femenina, destacando
que algunos de estos han investigado y escrito sobre la revista Vogue.

Nuestras entrevistas han sido realizadas a:

1. Maria del Rosario Torres (Profesora de Periodismo en la Universidad de Pensilvania)

2. Ana Veslasco Molpeceres (Profesora de Periodismo en la Universidad Complutense
de Madrid)

3. Carmen Cristofol Rodiguez (Profesora de Periodismo en la Universidad de Mélaga)
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Francisco Javier Paniagua Rojano (Profesor de Periodismo en la Universidad de
Malaga)

Amaia Ledn (Coordinadora de moda y belleza de la revista jHola!)

Laura Gonzalez Diez (Profesora de Periodismo en la Universidad CEU San Pablo)

Las preguntas que les hemos hecho a estos expertos han sido las siguientes:

Ana Veslasco Molpeceres

I.

Es obvio que las revistas han evolucionado con el paso del tiempo ;podria indicarme
las caracteristicas mas destacables de la evolucion que han sufrido las revistas y en
concreto las de moda?

(Consideras a Vogue como una de las revistas mas importantes del mercado? Y dentro
de las diferentes ediciones de Vogue ;cudl es la mas importante?

(Qué opina sobre el tipo de portadas que se hacen hoy en dia?
(Qué opina sobre que aparezcan mas mujeres que hombres en las portadas de Vogue?

(Qué opina sobre que Vogue se considere una biblia de la moda y que sea todo un
referente de moda en la actualidad?

(En qué punto cree que se encuentran las revistas de moda actualmente?

Carmen Cristofol Rodiguez

1.

Es obvio que las revistas han evolucionado con el paso del tiempo ;podria indicarme
las caracteristicas mas destacables de la evolucion que han sufrido las revistas y en
concreto las de moda?

(Consideras a Vogue como una de las revistas mas importantes del mercado? Y dentro
de las diferentes ediciones de Vogue (cual es la mas importante?

(Qué opinas sobre el paso de las ilustraciones a las fotografias en las revistas de
moda?

(Qué opina sobre el tipo de portadas que se hacen hoy en dia?

(Qué opina sobre que principalmente se utilicen a personas famosas para protagonizar
las revistas de moda?
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6. ¢Qué opina sobre el tipo de titulares que utilizan hoy en dia las revistas de moda?
7. ¢(En qué punto cree que se encuentran las revistas de moda actualmente?

8. (Por qué crees que a Vogue Francia se la considera una biblia de la moda?

Francisco Javier Paniagua Rojano

1. Es obvio que las revistas han evolucionado con el paso del tiempo ;podria indicarme
las caracteristicas mas destacables de la evolucion que han sufrido las revistas y en
concreto las de moda?

2. (Consideras a Vogue como una de las revistas mas importantes del mercado? Y dentro
de las diferentes ediciones de Vogue ;cudl es la mas importante?

3. (Qué opina sobre el tipo de portadas que se hacen hoy en dia?
4. Actualmente Vogue Francia no sélo se centra en su publicacion impresa, sino que
también le prestan mucha atencion a su version online, ;qué influencia puede tener

esto sobre esta publicacion?

5. ¢Qué opina sobre que principalmente se utilicen a personas famosas para protagonizar
las revistas de moda? ;Es una simple estrategia de ventas?

6. (En qué punto crees que se encuentran las revistas de moda actualmente?

7. (Qué opinas de que a Vogue Francia se la considere como una biblia de la moda?

Maria del Rosario Torres

1. Es obvio que las revistas han evolucionado con el paso del tiempo ;podria indicarme
las caracteristicas mas destacables de la evolucion que han sufrido las revistas y en
concreto las de moda?

2. (Qué opina sobre Vogue Francia?

3. (Cree que las revistas impresas estan perdiendo fuerza frente a sus versiones online?

4. En las portadas de Vogue Francia vemos que, en sus inicios, aparecian principalmente
modelos femeninas hasta que estas empezaron a ser protagonizadas por actrices,

cantantes, en definitiva, personas famosas. ;A qué cree que se debe esto? (Es
simplemente una estrategia de ventas?
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5. ¢(Por qué cree que aparecen mas mujeres que hombres en las portadas de Vogue
Francia?

6. (Qué opina sobre las portadas de Vogue Francia?

7. (Por qué cree que Vogue Francia es considerada como una biblia de la moda?
Amaia Leon

1. Es un hecho que las revistas han evolucionado con el paso del tiempo y encontramos
grandes diferencias entre los primeros nimeros de una revista y los que se publican
hoy en dia. Segln usted /cuales son los cambios mas caracteristicos que han sufrido
las revistas de moda?

2. (Qué opina sobre el tipo de fotografias que se utilizan hoy en dia en las portadas de
las revistas de moda? Ademas, en las portadas de Vogue Francia vemos que, en sus
inicios, aparecian principalmente modelos femeninas hasta que estas empezaron a ser
sustituidas por actrices, cantantes, en definitiva, personas famosas. ;A qué cree que se
debe esto?

3. (Qué opina sobre los titulares que suelen emplear las revistas de moda?
4. (Considera que Vogue es la revista de moda mas importante del mercado?

5. Y dentro de las diferentes ediciones de Jogue, ;cudl es la que considera mas
importante? ; Vogue USA, Vogue Francia, Vogue Espana, Vogue Italia, etc.?

6. (Qué opina sobre Vogue Francia? Porque durante mucho tiempo se la ha considerado
como una biblia de la moda.

7. ¢(En qué punto cree que se encuentran las revistas de moda actualmente?

8. (Cree que las revistas impresas estan perdiendo fuerza frente a sus versiones online?

Laura Gonzalez Diez

1. Es un hecho que las revistas han evolucionado con el paso del tiempo y encontramos
grandes diferencias entre los primeros numeros de una revista y los que se publican
hoy en dia. Segln usted /cuales son los cambios mas caracteristicos que han sufrido
las revistas?
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2. Esta investigacion se centra en las revistas de moda y en concreto en la revista Vogue
Francia, entonces, en relacion con la anterior pregunta ;cudles son los cambios mas
destacables de las revistas de moda?

3. (Considera que Vogue es la revista de moda mas importante del mercado?

4. Dentro de las diferentes publicaciones de Vogue, ;cudl es la que considera mas
importante? ; Vogue USA, Vogue Francia, Vogue Espana, Vogue Italia, etc.?

5. (Qué opina sobre Vogue Francia?

6. Esta investigacion se centra en comentar la evolucion de Vogue Francia a través del
analisis de sus portadas. En sus primeros anos, las portadas de Vogue Francia
portaban ilustraciones que poco a poco fueron sustituidas por fotografias ;qué opina y

conoce sobre esto?

7. (Qué opina sobre el tipo de fotografias que se utilizan hoy en dia en las portadas de
las revistas de moda?

8. (Qué opina sobre las portadas de Vogue Francia?

9. (Por qué cree que aparecen mas mujeres que hombres en las portadas de Vogue
Francia?

10. En las portadas de Vogue Francia vemos que, en sus inicios, aparecian principalmente
modelos femeninas hasta que estas empezaron a ser protagonizadas por actrices,
cantantes, en definitiva, personas famosas. ;A qué cree que se debe esto? (Es
simplemente una estrategia de ventas?

11. ;Qué opina sobre los titulares que suelen utilizar las revistas de moda?

12. ;En qué punto cree que se encuentran las revistas de moda actualmente?

13. ({Por qué cree que Vogue Francia es considerada como una biblia de la moda?

Todas las preguntas son muy similares, ya que esto nos facilita poder hacer un analisis
comparativo de las respuestas que hemos obtenido.
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8. LA EVOLUCION DE VOGUE FRANCIA A TRAVES DE SUS PORTADAS

A raiz de la tabla que mostramos antes, hemos realizado un anélisis que nos ayuda a
comprender cudl ha sido la evolucidn de las portadas de Vogue Francia a través de los afios.
La revista Vogue Francia existe desde 1920 y a lo largo de su vida ha experimentado
numerosos cambios en sus portadas para poder reflejar las diferentes tendencias de moda y la
cultura de cada momento.

En las primeras décadas de su existencia, las portadas de Vogue Francia solian ser
bastante simples. Primero se utilizaron ilustraciones sencillas que apenas iban acompanadas
de texto y luego se pasé al uso de la fotografia. Eran igualmente portadas simples con una
imagen de una modelo con poca o ninguna informacién adicional. En los afios 60, es cuando
la revista comienza a experimentar algunos cambios significativos porque se comienzan a
utilizar disefios mas elaborados y creativos.

En 1980 Vogue Francia adoptdé un enfoque mas minimalista en sus portadas con una
clara tendencia a utilizar la imagen de una modelo o celebridad del momento, acompainadas
del logotipo de Vogue en letras grandes. En los afios 90 la revista volvid a experimentar con
disefios mas creativos.

En los 2000, Vogue Francia optd por un disefio més sobrio y elegante, aunque
también ha presentado algunas portadas muy atrevidas y provocativas. Pero en general, las
portadas actuales de Vogue Francia tienen un estilo elegante y suelen emplear imagenes de
celebridades del momento que van acompanadas de poco texto y el logotipo de Vogue.

Esta revista ha experimentado con una amplia gama de estilos y de disefios, desde lo
mas simple y elegante hasta lo mas audaz y creativo para mantenerse atractiva para sus
lectores a lo largo de los afios.

Pero para comprender mejor esta investigacion, se va a explicar el andlisis que hemos
realizado en diferentes apartados.

8.1 Tipo de portada

Nuestro analisis se centra en las portadas de Vogue Francia y uno de los aspectos mas
importantes, en cuanto a la evolucion de esta publicacion, es el paso de las portadas ilustradas
a las portadas con fotografias. La primera portada de la publicacion Vogue Francia data del
15 de junio de 1920 y consiste en una ilustracion de dos mujeres que dan la sensacion de estar
posando antes o después de un partido de badminton.

Vemos que se utilizan ilustraciones hasta 1945, con la excepcion del numero del 1 de
julio de 1932, que es la primera portada que incluye una fotografia de una modelo que simula
estar disfrutando de sus vacaciones. A partir de 1945 y hasta hoy, encontramos
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principalmente portadas formadas a partir de la fotografia de una modelo o de algin
personaje relevante del momento.

Las primeras publicaciones que vemos contienen ilustraciones mas sencillas en cuanto
a la técnica, pero, que muestran una clara tendencia hacia las lineas rectas y la geometria,
como es el caso de la portada de 1925, pero vemos que la técnica de la ligne droite se termina
de consolidar para el afio 1930. Esta técnica de la ligne droite marca las primeras
publicaciones de la version francesa de Vogue, técnica que consiste en el uso de lineas rectas
para la composicion de la ilustracion. Con el paso del tiempo y gracias a los cambios dentro
de las propias técnicas artisticas, vemos portadas que emplean técnicas diferentes para crear
covers mas atractivas visualmente. Podemos ver este cambio en la portada de 1935 donde se
aprecia un estilo poco descriptivo y trabajado pero con mucha carga estética.

Fdition Frangaise

VOGUE

Portada de Vogue Francia de junio de 1920 Portada de Vogue Francia de junio de 1935

Fuente: gallica.bnf.fr Fuente: gallica.bnf.fr

La primera portada que contiene una fotografia es la de julio de 1932 tal y como
menciondbamos anteriormente. Al ser la primera portada con una imagen vemos que la
modelo posa de una forma muy rigida y estatica, es una imagen que nos trasmite poco
movimiento aunque se supone que el fotografo ha capturado a la modelo en plena accion. Ya
en la siguiente portada que encontramos con fotografia, que es la de octubre de 1950, vemos
que la modelo posa de una forma menos estatica, a partir de aqui vemos portadas que se van
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pareciendo cada vez madas al tipo de cover que estamos acostumbrados a ver cuando
compramos una publicacion cualquiera de Vogue.

Actualmente las portadas de Vogue Francia no utilizan ilustraciones, estas portadas
forman parte del pasado. El gusto de los consumidores ha cambiado y ya estdn muy
acostumbrados a este tipo de portadas que comparten practicamente todas las revistas y
gracias a las mejoras técnicas, que cada dia estdn mdas desarrolladas, lo que buscan las
portadas de Vogue Francia es crear portadas dignas de apreciar, portadas atractivas que
incitan a ser compradas, no por su contenido, sino por su aspecto.

JUILLET o3a
N PRIX 0 FRANCS
4 es Eacran Cobmt ¢

Portada de Vogue Francia de junio de 1932 Portada de Vogue Francia de octubre de 1950

Fuente: gallica.bnf.fr Fuente: Hprints.com

Estas portadas suelen realizarse en su mayoria a color, pocas veces usan el blanco y
negro, ademads, cuentan con una composicion cuidadosamente disefiada y con detalles
llamativos. A menudo, incluyen titulos en letra grande y negrita y lineas de texto destacadas
en negrita que atraen la atencion del lector. Las portadas de Vogue Francia se consideran una
referencia en la industria de la moda y son muy admiradas por su estilo innovador y artistico
que siempre estd a la vanguardia de las ltimas tendencias.

Con respecto a las portadas que utilizan fotografias, hemos visto que utilizan
diferentes tipos de planos y no parece que Vogue Francia se decante por ninguno en especial,
aunque en la muestra analizada hay mayor niimero de planos de tipo primerisimo primer
plano. Esta claro que el objetivo principal de la mayoria de estas portadas es mostrar la
indumentaria de aquella o aquel que la protagoniza.
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Vemos que hay mayor uso del primerisimo primer plano (cinco portadas) y del plano
americano (cuatro portadas), aunque también vemos que se utiliza el plano medio y el medio
corto, los mas comunes en las publicaciones de moda, y el plano entero y primer plano.
Incluso cabe destacar que en las portadas que emplean la ilustracion vemos que siguen este
tipo de planos para la composicion del dibujo.

POURTOUTS
LETE
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BEAUTE
SAUVAGE

ETERNEL ISRAEL

Portada de Vogue Francia de agosto de 1968 Portada de Vogue Francia de mayo de 2020

Fuente: Vogue.fr Fuente: Pinterest.fr

En términos de tipos de planos, Vogue Francia utiliza una amplia gama de enfoques,
desde planos cerrados y primeros planos extremos, que destacan los detalles del rostro y la
figura del modelo o la celebridad, hasta planos medios y planos generales que muestran el
fondo, el entorno y la ropa de la modelo o el modelo. También es bastante comun que Vogue
Francia utilice planos en perspectiva o angulos poco convencionales para dar a las
fotografias una sensacién mas dindmica y artistica.

También hay que comentar, que aunque es una minoria, vemos en esta muestra dos
portadas creadas por montaje a partir de diferentes imagenes. Estas portadas son la de
diciembre / enero de 1975 protagonizada por Hitchcock y la de diciembre / enero de 1990
protagonizada por Martin Scorsese, ambos directores de cine.
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Hitchcock

Portada de Vogue Francia de diciembre de 1975 Portada de Vogue Francia de diciembre de 1990

Fuente: Vogue.fr Fuente: Vogue.fr

En total en este andlisis hemos visto 18 portadas con fotografia (75%) y seis con
ilustracion (25%).

Tipo de portada

24 respuestas

@ llustracion
@ Fotografia

Grifico 1. Fuente: elaboracién propia
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Tipo de plano

15 respuestas

@ Gran plano general

@ Plano general

@ Plano entero

@ Plano americano

@ Flano medic

@ Flanoc medic corto

@ Primer plano

@ Primerisimo primer plano
@ Plano detalle

Grafico 2. Fuente: elaboracién propia

Al hablar de las fotografias de las portadas de Vogue Francia hay que decir que esta
publicacion pretende crear imagenes atractivas, llamativas, para captar la atencién del
publico. Tal y como dice Alonso (2019) «a partir de los afios 60 la fotografia ya no es
considerada como un arte para las masas, sino que ocupd un papel de objeto cultural y hecho
social, y el fenomeno empez6 a tomar enfoques trascendentes». Guerrero (2011) apunta que
«no hay que olvidar que el principal objetivo de este tipo de fotografias es comunicar y
expresar conceptos estilisticos. La moda es principalmente visual y es por esto que la
fotografia de moda juega un papel esencial».

8.2 Género de los protagonistas

En la muestra que hemos analizado vemos que las portadas protagonizadas por
mujeres ganan por mayoria. En total vemos 20 portadas donde aparecen mujeres, dos donde
aparecen hombres, una donde aparecen ambos géneros y una donde no aparecen ni hombres
ni mujeres, que es el caso de la portada de enero de 1945, esta se centra en una ilustracion de
Christian Bérad y que es conocida bajo el nombre de Vogue Liberation.

Vemos que tanto en las portadas que usan ilustraciones como en las que utilizan
fotografias hay una preferencia por la presencia de mujeres. Relacionamos este resultado con
que Vogue es una publicacion destinada a mujeres y que principalmente se centran en las
tendencias femeninas y para mostrar estas es necesario el uso de una modelo femenina. No
hay mejor forma de mostrar como le puede quedar algo a una mujer que mostrando a una
mujer con esa prenda o accesorio. De esta forma se aprecia ademads, que Vogue Francia no
muestra un especial interés por el publico masculino.
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Geénero de las personas que aparecen en la portada

24 respuestas

@ Femenino

@ Masculino

@ Ambos

@ No aparecen personas

Grafico 3. Fuente: elaboracién propia

Portada de Vogue Francia de junio de 1925 Portada de Vogue Francia de enero de 1945

Fuente: gallica.bnf.fr Fuente: pinterest.fr

La publicacién principal de Vogue Francia es Vogue Francia y esta destinada a las
mujeres, pero hay una edicion de Vogue Francia menos conocida que es Vogue Hommes, esta
publicacion esta dirigida a los hombres y en sus portadas so6lo aparecen hombres porque el
contenido y el publico objetivo es masculino. De esta forma sabemos que Vogue Francia no
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muestra un verdadero interés por utilizar la imagen de hombres porque no son su publico
objetivo, si actualmente vemos a un hombre en una portada de Vogue Francia es porque es
una figura célebre relacionada con la moda y que utiliza prendas sin género o femeninas
como es el caso del cantante britdnico Harry Styles.

En nuestra muestra encontramos la primera presencia masculina en la portada de 1940
donde en la ilustracion se aprecia la figura de dos militares. Luego, dentro de las portadas con
fotografia s6lo vemos dos protagonizadas por hombres: las de diciembre / enero de 1975
protagonizada por Hitchcock y la de 1990 protagonizada por Martin Scorsese. Cabe destacar
que estas portadas no estdn relacionadas con la moda en si, estin disefiadas de forma
diferente al tratarse de portadas donde lo importante es comunicar que se ha realizado una
entrevista a Hitchcock y otra a Martin Scorsese.

DEJA LES COLLECTIONS
LES NOUVEAUX TISSUS

e - i
Portada de Vogue Francia de marzo de 1940 Portada de Vogue Francia de diciembre de 1990
Fuente: gallica.bnf.fr Fuente: Vogue.fr

8.3 El nimero de personas

Apreciamos que en las portadas de Vogue Francia hay una clara preferencia por el uso
de una sola persona para la composicion de sus covers. En las portadas que emplean la
técnica de la ilustracion vemos que en la de junio de 1920 aparecen dos mujeres, en la de
marzo de 1940 tres personas (dos hombres que pasan un poco desapercibidos en la
composicion y una mujer que es el centro de atencion) y en la de enero de 1945 no se aprecia
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que haya personas representadas, aunque podemos intuir la silueta de varios marineros o
piratas, ademas, el sol tiene rostro.

Con respecto a las portadas que utilizan fotografias, vemos que en practicamente
todas, solo aparece una persona. La tnica portada que incluye a mas de una persona es la de
mayo de 2010 que estd protagonizada por seis actrices famosas: Penelope Cruz, Julianne
Moore, Meryl Streep, Kate Winslet, Naomi Watts y Gwyneth Paltrow.

E WYIUH

C RUZ PALTROW KATE WINSIET®
NAOMI WATTS, BONO

Portada de Vogue Francia de mayo de 2010
Fuente: Vogue.fr

Las portadas de Vogue Francia suelen tener a una persona (normalmente una mujer)
como protagonista, ya sea una modelo, una famosa o una persona importante en el mundo de
la moda. En algunas ocasiones, tal y como ya hemos comentado, puede que encontremos a
mas de un individuo en la portada, pero esto es algo raro.

La principal razén por la que so6lo suele aparecer una persona en las portadas de Vogue
Francia es porque asi es mas facil destacar el estilo de la persona, toda la atencion va a hacia
un solo protagonista y ninguno de sus detalles pasa desapercibido. Si tenemos varios
individuos en una portada puede que algin detalle se le escape al lector que la observa, pero,
al haber una sola persona, es muy complicado que el lector no se de cuenta de los detalles del
look, 1a pose o el maquillaje del protagonista de la portada.

Como podemos ver en la grafica siguiente, de nuestra muestra un 83'3% de las
portadas estdn formadas por una sola persona.
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Numero de personas que aparecen en la portada

24 respuestas

@ Una

@ Dos

@ Tres

@ Nias de tres

@ No hay personas

Grifica 4. Fuente: elaboracién propia

8.4. La profesion de los protagonistas

Respecto a la profesion de las personas que protagonizan las portadas de Vogue
Francia de nuestra muestra, vemos que en su mayoria son modelos.

Las portadas que utilizan ilustraciones, si representan a alguna persona, esta es
anonima. Pero en las portadas con fotografia ya si identificamos perfectamente la profesion
de cada uno de sus protagonistas. Vemos 11 portadas protagonizadas por modelos, tanto
conocidas como anénimas, por ejemplo contamos con Veruschka (1968), Beth Rupert (1985),
Naomi Campbell (1988) o Gigi Hadid (2020).

También vemos cuatro portadas donde las protagonistas son actrices como Elizabeth
Taylor (1965) o Demi Moore (2005), también contamos con dos portadas protagonizadas por
directores de cine muy conocidos: Alfred Hitchcock (1975) y Martin Scorsese (1990).

Finalmente, la portada diciembre / enero de 2015 estd protagonizada por la cantante
Vanessa Paradis. Claramente, Vogue Francia tiene un tendencia al uso de modelos, ya que se
centran principalmente en mostrar piezas de ropa, pero, a partir de la portada de Veruschka en
agosto de 1968 vemos que casi todas las modelos son famosas y facilmente identificables.

Que comiencen a protagonizar sus portadas con modelos de renombre internacional,
actrices, cantantes, directores creativos o personas de interés publico refleja que, aunque el
objetivo principal de Vogue Francia es la moda, el uso de personas famosas es un aliciente
extra para que los usuarios compren sus revistas.
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Profesion de |la persona que aparece en la potada

24 respuestas

@ Hlodelo
@ Actriz

@ Cantante
@ Influencer
@ Deportista
@ Bailarina
@® Otra

Grafica S. Fuente: elaboracién propia
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Portada de Vogue Francia de agosto de 1985 Portada de Vogue Francia de abril de 1965

Fuente: Vogue.fr Fuente: Vogue.fr

Al final, Vogue Francia es una empresa que busca tener un negocio rentable para
ellos, es por esto que las portadas actuales estan protagonizadas por personas muy conocidas
que cuentan con grandes fandoms. Esto es un aliciente de compra para muchos, ya no sé6lo
por el contenido de la revista sino por la persona que aparece en su portada. Cabe destacar
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que actualmente nos encontramos en un momento donde lo digital estd tomando mas
importancia que lo impreso, el uso de este tipo de tacticas es una buena solucion para poder
seguir vendiendo sus nimeros.

Pero estd mas que claro que las personas que protagonizan sus portadas tienen una
relacion con el mundo de la moda, ya sea por su profesion o por su estilo.

8.5 El tipo de lenguaje empleado

De las 24 portadas analizadas vemos que cuatro no incluyen texto y que
principalmente Vogue Francia utiliza un lenguaje informal para poder llegar a conectar mejor
con su publico objetivo.

Apreciamos que las primeras portadas de esta publicacion apenas contienen texto, no
es hasta la portada de abril de 1965 cuando empezamos a ver que estas incluyen textos como
tal. Ya no son breves frases compuestas por pocas palabras que indican el contenido de la
revista, un lenguaje neutro que no llega a ser expresivo. Hasta 2010 vemos que las portadas
contienen bastante texto, pero a partir de este afio el texto disminuye, actualmente, Vogue
Francia es una publicacion que se concentra en hacer portadas llamativas por el contenido
visual, por lo que no suelen incluir mucho texto, no hay gran cantidad de titulares, podemos
decir que cumplen con el dicho de menos es mas.
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printemps
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Portada de Vogue Francia de marzo de 1960 Portada de Vogue Francia de agosto de 2005

Fuente: pinterest.fr Fuente: Vogue.fr
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En nuestra muestra no se aprecian portadas con un lenguaje formal, en un principio
vemos que se usa un lenguaje neutro por la escasez de palabras en las portadas y luego pasa a
emplear un lenguaje totalmente informal pero elegante.

El tipo de lenguaje empleado en la portada

24 respuestas

® Formal
@ Informal
¥ Neutro
@ No incluye texto

Grifico 6. Fuente: elaboracién propia

Tal y como vemos en la grafica el 58'3% de nuestra muestra tiene un lenguaje
informal y el 33'3% un lenguaje neutro. Pero aunque las portadas de Vogue Francia utilicen
principalmente un lenguaje informal, sigue siendo un lenguaje muy cuidado, elegante y
sofisticado que va acorde con la reputacion y la elegancia de esta publicacion. Cabe destacar
que el francés es un idioma muy neutro en contextos formales como puede ser un texto
periodistico. Sus titulares aunque estan en francés, son cercanos con el lector y utilizan un
vocabulario comun, es por esto que se considera que emplean un lenguaje informal, pero son
titulares que logran atraer la atencion del lector y que suelen reflejar el tono de cada una de
sus ediciones.

8.6 Funcion del lenguaje

Hemos visto en nuestra muestra que Vogue Francia hace un mayor uso de la funcion
enunciativa (un 82%), pues uno de sus principales intereses es transmitir informacion sin
ningin grado de connotacion. Algunos de estos titulares son: “Derniéres nouvelles de la
mode préte a porter” (Ultimas novedades de la moda préte & porter), “Beauté: alerte aux
cremes solaires” (Belleza: alerta sobre las cremas solares), “55 modeéles nature pour tout
[’éte” (55 modelos naturales para todo el verano) o “Balenciaga par Violette Leduc”
(Balenciaga por Violette Leduc).

La gran mayoria de los titulares de nuestra muestra cumplen con esta funcion, pero,
también apreciamos la presencia de la funcidon expresiva y descriptiva. Ambas funciones son
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importantes ya que transmiten informacion, pero aportan datos que dan mayor detalle o
transmiten un punto de vista. Como ejemplo de esto encontramos titulares como “Une beauté
sauvage” (Una belleza salvaje), “D'Haiti a Monte Carlo en passant par la Californie” (De
Haiti a Monte Carlo pasando por California), “50 facons d’étre sublime” (50 maneras de
estar sublime) o “La nouvelle Demi Moore” (La nueva Demi Moore)

Cabe destacar que las publicaciones mas antiguas (desde 1920 hasta 1985) hacen un
uso exclusivo de la funcion enunciativa. A partir del nimero de agosto de 1985 empezamos a
notar el uso de otras funciones, aunque su uso es siempre minoritario.

Hay que tener en cuenta que esta es una publicacion francesa, lo que implica que los
redactores van a seguir siempre la formule de politesse (férmula de cortesia). Vamos a ver un
lenguaje correcto, pero algo informal como ya explicamos en el punto anterior, pero nunca en
exceso y hacen un uso principal de la funcién enunciativa porque esta es clave en la forma de
escribir de la lengua francesa. Ademas, Vogue Francia siempre se ha considerado y se sigue
considerando una publicacién de prestigio, por lo que sus contenidos estan muy cuidados
para mantener su buena reputacion.

Los titulares de Vogue Francia estan creados con el objetivo de ser llamativos y
persuasivos, ya que deben atraer la atencion del lector. Se utilizan palabras y frases cortas que
impacten sobre el lector para asi despertar su curiosidad y se sienta tentado a descubrir qué es
lo que hay dentro de la publicacion.

Funcion del lenguaje de los titulares

50 respuestas

@ Expresiva

@ Descriptiva
Argumentativa

@® Narmrativa

@ Enunciativa

@ Programatica

Grafico 7. Fuente: elaboracién propia

8.7 Secciones

En relacién con los titulares que hemos visto en las portadas, estos pueden agruparse
en diferentes secciones segun el tema que tratan.
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Al tratarse de una revista de moda es ldgico que la mayoria de sus titulares estén
relacionados con la ropa, las tendencias o la forma de vestir. Luego destacan los titulares
sobre belleza y entrevistas, aunque también encontramos algunos sobre viajes, decoracioén o
$€X0, pero estos son minoritarios.

Para Vogue Francia lo mas importante es hablar sobre moda, no en vano esta
publicacion es la guia de vestir de muchas y muchos. La moda y la belleza son sus temas
principales, pero actualmente suelen cubrir muchas veces sus portadas con imagenes de
entrevistados que portan prendas siempre interesantes para el ojo de un amante de la ropa y
los titulares que acompafian a estas imagenes suelen hacer referencia a la entrevista realizada.

De forma resumida hay varias secciones muy comunes dentro de las portadas de
Vogue Francia, estas secciones son:

Moda: aqui se destacan las ultimas tendencias en moda y estilo, suele incluir reportajes
exclusivos, entrevistas con disefiadores y modelos, articulos sobre eventos de moda, etc.

Belleza: esta seccion se centra principalmente en el cuidado de la piel, el cabello y el
magquillaje, ademads, dan consejos y recomendaciones de expertos en belleza.

Estilo de vida: aqui encontramos temas relacionados con el estilo de vida, como la
decoracion, la gastronomia, los viajes y la cultura.

Celebridades: en esta seccidbn se presentan entrevistas exclusivas y reportajes sobre
celebridades y personas destacadas en el mundo del entretenimiento y la moda.

Editoriales: aqui podemos encontrar reportajes fotograficos con modelos, disefiadores y
celebridades, que muestran las ltimas tendencias de moda y estilo.

Tendencias: aqui podemos observar cuales son las ultimas tendencias de moda, estilo y
belleza, con recomendaciones de productos y consejos de expertos.
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9. LA VERSION IMPRESA DE VOGUE FRANCIA

Las portadas en las revistas de moda son esenciales, ya que una buena portada
significa mucho. Pero tras analizar la evolucion de las portadas de Vogue Francia creemos
que es necesario hablar brevemente de la evolucion de los contenidos de la publicacion
impresa para poder llegar a hacernos una idea de cual ha sido su evolucion al completo.

A lo largo de sus mas de 100 afios Vogue Francia ha evolucionado en cuanto a sus
contenidos y a su estilo editorial, adaptdndose a las nuevas tendencias y a los cambios
sociales. En sus inicios la revista impresa de Vogue Francia se centraba principalmente en la
moda de alta costura y en las tendencias del momento.

A medida que esta publicacién fue ganando popularidad, comenz6 a incluir articulos
sobre belleza, viajes, cultura y estilo de vida. Durante la década de 1930 Vogue Francia fue
un gran escaparate de la moda y del estilo francés, presentando continuamente modelos y
disenadores de la alta costura. En la década de 1940 esta publicacion tuvo que adaptarse a los
desafios provocados por el estallido de la Segunda Guerra Mundial, por lo que sus contenidos
se volvieron mas sobrios y practicos. Pero la posguerra trajo consigo un resurgimiento de la
moda y del estilo por lo que Vogue Francia volvid a centrarse en la alta costura y en la moda
vanguardista.

En las décadas de 1950 y 1960, la revista se volvié mas experimental con respecto a
su contenido y empez6 a incluir mas fotografias de moda y articulos de opinion. Durante la
década de 1970, Vogue Francia se convirtid en una gran defensora de la moda de vanguardia
y de las tendencias mas alternativas y empezd a incluir articulos sobre temas sociales y
politicos.

En las décadas de 1980 y 1990 esta revista continudé innovando y evolucionando,
incluyendo aun mas fotografias de moda y editorial, expandiendo también su enfoque para
incluir moda masculina y femenina. Ademas, empez6 a prestar mas atencion a la moda de la
calle y a la cultura popular.

Actualmente la revista de Vogue Francia es una de las publicaciones de moda mas
destacada, ya que Vogue, en todas sus ediciones, es todo un referente. Vogue Francia sigue
adaptandose a las tendencias actuales y los cambios sociales, es por eso que trabajan
muchisimo sus contenidos online y mantienen al dia sus redes sociales.

La revista sigue presentdndonos las ultimas tendencias en moda, incluye articulos de
actualidad, cultura, lifestyle y belleza. Vemos que incluye mucha publicidad de grandes
marcas, donde paginas y paginas de la edicion impresa son solo anuncios. Pero sus
contenidos estan organizados de forma atractiva, son variados y muy visuales. Es una revista
que destaca por la calidad de sus iméagenes y reportajes fotograficos. Ademas de entrevistas,
articulos de calidad y recomendaciones.
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Fotografia del interior de la publicacion de diciembre / enero de 2023 de Vogue Francia

Fuente: Paula Fernandez

A nivel visual, cuando analizamos el interior de esta publicacion, vemos que la
version impresa de Vogue Francia ha cambiado con el paso de los afos al igual que sus
portadas. En sus primeros nimeros incluyen fotografias e ilustraciones en blanco y negro
acompanadas de textos, ademds, debemos recordar que las imagenes empleadas no eran
exclusivas de Vogue Francia sino que eran utilizadas también por las demas ediciones de
Vogue. Ademas, el material fotografico no tiene tanta calidad. Las modelos posan de forma
diferente (podemos decir que son poses muy rigidas) y las ilustraciones tienen trazos muy
cuidados. Vemos paginas que se muestran ordenadas y que emplean una composicion
cuidada, que marca ya el estilo que esta revista mantiene hoy en dia. Las tipografias también
son diferentes a las que vemos comunmente en la prensa escrita de hoy en dia. Actualmente
Vogue Francia cuenta con mucha publicidad entre sus paginas y esto es algo que también
vemos en los primeros numeros de esta publicacion.

Llegamos a la conclusion de que la version impresa de Vogue Francia se ha ido
enriqueciendo y mejorando gracias a las mejores técnicas y a la evolucion en el estilo de la
composicion y disposicion de los contenidos, ya que los nimeros actuales de Vogue Francia
buscan mantener en su interior una estética que antes no estaba tan marcada. Vogue Francia
era y es una publicacion muy visual donde la moda siempre ocupa el espacio principal.
Apreciamos que aunque esta revista ha cambiado por motivos ldgicos provocados por el paso
del tiempo, sigue manteniendo esa elegancia y ese deseo de mantener una estética atractiva y
cuidada tanto en su portada como en su interior.
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10. LA VERSION DIGITAL DE VOGUE FRANCIA
10.1 El periodismo en Internet

La llegada de Internet a nuestras vidas fue y es toda una revolucidén que ha provocado
grandes cambios. En relacion con la comunicacion, la aparicion de Internet ha tenido un
impacto sobre la forma en que consumimos informacion y también ha influido en como los
medios de comunicacion tradicionales operan en la era digital. Actualmente, la mayoria de
los medios de comunicacion, ya sean revistas, periddicos, radio o television, tienen su pagina
web adaptandose asi a la nueva situacion de nuestro mundo, un mundo donde lo digital cada
dia es mas importante.

Internet es una red global de computadoras interconectadas que permite la
comunicacion y el intercambio de informacion entre usuarios. Su origen lo encontramos en
1960, cuando el Departamento de Defensa de los Estados Unidos desarrollé una red de
computadoras llamada ARPANET. Esta fue la primera red de comunicaciones en utilizar el
protocolo de comunicacion TCP/IP’, que se convirtio en la estandar para la transmision de
datos en Internet.

El término Internet empezd a utilizarse en 1980 para describir una red global de
computadoras interconectadas, desde entonces, ha estado evolucionando constantemente,
permitiendo nuevas formas de comunicacion, acceso a la informacién y entretenimiento en
linea.

La llegada de Internet ha provocado un cambio en la tradicional comunicacion de
masas, principalmente unidireccional y basada en un mensaje que se envia de uno a muchos.
Como consecuencia de Internet, hoy tenemos una nueva forma de comunicacion, denominada
autocomunicacion de masas segiin Manuel Castells. «A diferencia de la comunicacion de
masas tradicional, esta permite el envio de mensajes de muchos a muchos en tiempo real o en
un tiempo concreto, es una comunicacion de masas porque permite alcanzar a una audiencia
global y es autocomunicacion al ser uno mismo el que genera los mensajes, selecciona los
receptores de estos y los contenidos de la web que desea tener. De esta manera gracias a la
Web 2.0 los consumidores pueden crear y distribuir sus propios contenidos» (Castells, 2010).

Otro de los cambios que ha provocado la llegada de Internet afecta a la relacion entre
el emisor y el receptor. «Asi, quién ejerce de receptor deja de ser un sujeto pasivo y se
convierte en un sujeto activo, que cuenta con la capacidad de elegir y participar en los nuevos
medios» (Alonso y Martinez, 2005). Con todo esto Castells afirma que «Internet, en sus
distintas aplicaciones, es el tejido de la comunicacion de nuestras vidas: para el trabajo, los
contactos personales, la informacion, el entretenimiento, los servicios publicos, la politica y
la religion» (Castells, 2010).

" TCP/IP son las siglas en inglés de Transmission Control Protocol/Internet Protocol y es un protocolo de enlace
de datos que se usa en Internet para que los ordenadores y otros dispositivos envien y reciban datos.
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La creacion de la Web 2.0 ha generado grandes cambios y ha introducido nuevas
posibilidades comunicativas que los medios de comunicaciéon estan aprendiendo a
aprovechar. De esta forma los medios de comunicacion han ido creando sus propias ediciones
online y han nacido cibermedios, iniciando la adaptacion de los medios tradicionales a
Internet. Estas ediciones digitales se han ido amoldando a las facilidades que proporciona la
Web 2.0, facilidades que se han convertido en caracteristicas del ciberperiodismo. Entre ellas
destacamos la capacidad de unir, en un mismo medio, texto, audio y video, lo que se
denomina multimedialidad, la hipertextualidad, que es la capacidad de enlazar otros
contenido para complementar el propio y la interactividad, que permite a los usuarios
participar dentro de los medios de formas muy diversas.

El ciberperiodismo es aquella variedad de la actividad profesional de conseguir y
ofrecer informacion mediante medios informéaticos para ofrecerla en el ciberespacio (Diaz
Noci, 2008). Para Lucia Santaella (2004) el ciberespacio es todo aquel espacio informativo
multidimensional que, dependiendo de la interaccion del usuario, permite a éste el acceso, la
manipulacion, la transformacion y el intercambio de informacion.

Diaz Noci (2008) citando a los investigadores italianos Gianfranco Bettitini, Barbara
Gaspirini y Nicoletta Vittadini, sefiala que el hipertexto es un constructo teérico cuyas
caracteristicas fundamentales son la organizacion modular y reticular del contenido, la
presencia de diversas tipologias de vinculos que conectan los médulos; la ausencia de una
direccion de lectura unica y obligada; la interactividad, explicitada es una modalidad doble
de navegacion y dialogismo. Estos investigadores conciben el hipertexto como un espacio
que comprende una lectura en tres niveles, que componen la dimensién comunicativa del
mismo: la organizacion de los contenidos, la prefiguracion de las dindmicas de recuperacion
y la visibilidad de ambas (Diaz Noci, 2008)

El hipertexto se caracteriza por permitir acceder al lector a otra pagina diferente de
donde se encuentra o a otro documento a través de enlaces unidos a una o varias palabras o
imagenes. Posibilitan la contextualizacion de una informacién asi como conocer sus
antecedentes. Asi, aquellos lectores que vean necesario ampliar la noticia podran hacerlo a
través de esos enlaces, «el hipertexto rompe con los limites de la pagina, ya que la lectura
iniciada en un determinado medio puede continuar en otro diferente al inicial» (Fondevila,
2010).

Otro de los aspectos destacados del ciberperiodismo es la multimedialidad, que es la
capacidad otorgada por el soporte digital, de combinar en un solo mensaje al menos dos de
los tres siguientes elementos: texto, imagen y sonido (Salaverria, 2005).

Una caracteristica considerada como indispensable para el ciberperiodismo es la
interactividad. La interactividad puede considerarse la culpable del paso del paradigma de la
comunicacion de masas, basada en un emisor Unico y un receptor también Unico pero
compuesto por individuos diferentes; al paradigma de la comunicacion multilateral con
pluralidad de agentes sujetos a numerosas variaciones. A su vez, la interactividad también es
responsable de los cambios producidos en la autoria de la informacidén ya que, aunque el
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autor propone el texto, es el lector el que contribuye a completarlo, cambiarlo o sustituirlo
(Diaz Noci, 2008)

Gracias a la interactividad podemos hablar de la incorporacion del usuario como autor
dando lugar a un periodismo participativo. Pero, no solo los contenidos de los cibermedios
cuentan con hipertexto y permiten interactuar con los usuarios, sino que también mantiene
una actualizacion constante, rompiendo con la periodicidad establecida por los medios
tradicionales. La velocidad en la transmision de la informacion y la actualizacion son dos
elementos fundamentales para los cibermedios.

Con la llegada de los cibermedios también se desarrollaron los géneros
ciberperiodisticos. Los géneros ciberperiodisticos desarrollan los géneros clasicos de la
prensa impresa. En “Andlisis de géneros periodisticos en la prensa digital mexicana”, José
Luis Lopez (2010) define los géneros ciberperiodisticos como «las nuevas formas discursivas
que utiliza el periodismo digital para informar, analizar, interpretar y opinar acerca de los
acontecimientos que conforman la realidad». Estos nuevos géneros no solo tratan de
aprovechar las posibilidades tecnologicas de Internet sino que también mantienen las
cualidades del periodismo clasico (Lopez, 2010).

10.2 El nacimiento de las paginas web de las revistas de moda

Internet y la Web 2.0 han facilitado la comunicacion y los medios han sabido
aprovechar cada uno de estos avances tecnoldgicos. Actualmente es raro pensar que cualquier
medio de comunicacion no tiene una pagina web, de hecho, hoy en dia las publicaciones
impresas estan perdiendo fuerza frente a las publicaciones digitales.

Por ejemplo las publicaciones de moda publican practicamente el mismo contenido en
su pagina web y en su edicion impresa, es verdad que la edicion impresa cuenta siempre con
contenido exclusivos, pero realmente si quieres enterarte sobre cuales son las ultimas
tendencias no es necesario que adquieras la version impresa, es aqui donde podemos entrar en
el debate de ;hacia donde se dirigen las revistas de moda?

En 1997 apareci¢ la revista Elle en Internet y en 1997 le toco el turno a Cosmopolitan.
El resto de publicaciones consideradas de alta gama se empezaron a incorporar a la red entre
el 2000 y el 2003, momento en el que se produjo el boom del mundo digital.

El comienzo de las revistas de alta gama en Internet se produjo a través del quiosco
digital Zinio®. Esta empresa americana se fundo en el afio 2000 y se caracteriza por ofrecer
suscripciones a diferentes publicaciones. Asi, sus usuarios pueden recibir las cabeceras que
quieran. Por su parte, los editores obtienen también su propio beneficio obteniendo

8 ZINIO es el primer y més grande quiosco digital del mundo, que te da acceso al contenido de revistas de los
mejores editores de todo el mundo.
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suscriptores en un nuevo canal y los anunciantes adquieren la posibilidad de alcanzar nuevos
publicos. (Ganzabal, 2007).

De esta forma, las revistas trabajan con dos formatos. Por un lado, una version
calcada de su revista impresa en soporte digital (como en un PDF) y por otro, su pagina web,
en la que pueden elaborar contenidos independientes de la revista en papel o incorporar la
informacion basica del papel adaptandola a la version digital a través de consejos, foros o
chats (Ganzabal, 2007).

Gracias a las nuevas facilidades que nos brinda la Web 2.0, las revistas de alta gama
han superado a sus versiones impresas aportando multimedialidad, inmediatez e
interactividad. En sus paginas web incluyen videos e imagenes que amplian sus contenidos y
que mejoran considerablemente la experiencia del lector. Otro aspecto que hay que destacar
es la inmediatez en la informacion que permite Internet, las revistas digitales pueden
actualizarse continuamente y crear contenidos diarios.

10.3 La creacion de la pagina web de Vogue

Como ya sabemos, la revista Vogue naci6 en 1892 en Estados Unidos y fue fundada
por Arthur Baldwin Turnure. Al principio era una publicacion semanal, después quincenal y
actualmente cuenta con 26 ediciones internacionales impresas en 23 idiomas diferentes,
ademads, de las respectivas ediciones digitales. Vogue ha cambiado con el paso del tiempo y
ha sabido adaptarse a los cambios tecnoldgicos sin problemas. Tras la creacion de Internet y
tras que los medios empezaran a digitalizarse, Vogue hizo su primera aparicion online en
enero de 1998. En estos momentos, la primitiva pagina web de Vogue, contaba con dos
entradas de informacidn relacionada entre si, un apartado para suscribirse, otro para poder
hacer preguntas y dejar comentarios y un avance de lo que apareceria en la siguiente
publicacion.

En 1999 la version digital de Vogue luce practicamente igual durante todo el afio, pero
en noviembre, decidieron realizar un cambio de imagen. Ademads, delimitaron un espacio
para las suscripciones y los mensajes y la entrada principal pas6 a ser un guia interactiva
sobre cOmo vestir.
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En el 2001 la pagina web de Vogue toma un formato horizontal y se agregd una barra
de inicio para poder navegar comodamente por toda la pagina y poder acceder a las diferentes
entradas y articulos. También vemos que tenia un disefio editorial balanceado entre el color,
las imagenes, la tipografia, etc.
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Pero la plataforma digital de Vogue sufriéo un verdadero cambio en el 2009 cuando
paso a tener un desglose vertical, una gran cantidad de enlaces, un blog con entradas diarias y
un apartado de Vogue TV con videos de entrevistas y reportajes.
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En el 2014 se produjo otro gran cambio en el disefio y contenido de su pagina web.
Incluyeron una galeria de fotos con movimiento en la parte superior de la pagina,
aprovechando por completo la pantalla. Después hicieron muy visibles los enlaces a las redes
sociales, un buscador y los enlaces a otras ediciones de la revista. Las entradas, los enlaces,
las fotografias y el disefio de la pagina cambian para mostrar un portal mas rico y dinamico,
con un disefio mas acorde con la revista, con su identidad.
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Finalmente en el 2019 la pagina web de Vogue comienza a lucir tal y como la
conocemos actualmente. La edicion online de Vogue tiene un estilo minimalista, con un gran
nimero de entradas a articulos y secciones. Vemos muchas imagenes y videos por todo la
pagina, es muy visual. La web de Vogue es una pagina atractiva por su sencillez y muy
intuitiva a la hora de navegar. Y con un nuevo estilo, por ahora definitivo, que va muy acorde
con la elegancia de la publicacion impresa.
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A continuacién vamos a incluir dos capturas de pantalla para que se pueda apreciar
coémo luce ahora mismo (2023) la pagina web de Vogue (vogue.com).
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Captura de pantalla de la pagina web vogue.com
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10.4 La creacion de la pagina web de Vogue Francia

La pagina web de Vogue Francia fue creada en 1998, convirtiéndose en una de las
primeras paginas web de moda del pais. Esta web forma parte de la edicion francesa de la
revista Vogue, que se lanzo en 1920. La pagina web ofrece una amplia cobertura sobre moda,
estilo de vida, belleza y cultura, con noticias diarias, articulos, entrevistas, videos y fotos.

Ademas, cuenta con una seccidn de compras en linea donde los lectores pueden
adquirir productos de moda y belleza. La pagina web de Vogue Francia es propiedad de
Condé Nast, la editorial de la revista, y forma parte de la red internacional de sitios web de
Vogue. Esta web estd disponible solo en francés (pero su publico es muy amplio) y es una
pagina que obtiene visitas desde todas las partes del mundo porque aunque sus contenidos se
muestran en esta lengua, Google o cualquier otro buscador que usemos nos facilita su
traduccion.

La primera version de la pagina web de Vogue Francia era muy bdsica, incluia
principalmente informacion sobre la revista, sus publicaciones y el equipo editorial, junto con
los diferentes articulos sobre moda, belleza y lifestyle. Realmente esta pagina web tuvo una
evolucion muy parecida a la pagina principal, vogue.com

En los 2000 la pagina fue redisefiada para incluir mas contenido editorial, como

noticias, tendencias, videos, entrevistas y fotografias. También se agregaron funciones
interactivas como encuestas. En estos momentos, aunque esta pagina siempre tuvo un toque

64



minimalista y elegante propio del estilo francés, vemos que lucia muy diferente a como

vemos hoy el sitio web de Vogue Francia.
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En 2010 sufri6 un gran cambio con un enfoque mas visual y con una mayor
integracion de las redes sociales. Se empiezaron a agregar secciones dedicadas
exclusivamente a la belleza, lifestyle, decoracion y cultura.
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En el 2016 Vogue Francia lanz6 una nueva version de su pagina web, mejorando la
distribucion de la pagina para que fuera mas intuitiva la navegabilidad. Desde entonces, el
sitio web de Vogue Francia ha seguido evolucionando hasta obtener la pagina web que todos
conocemos. Cabe destacar que actualmente todas las paginas web de las diferentes ediciones
de la revista Vogue persiguen el mismo estilo, presentando paginas casi idénticas unas a otras.

66



\OGLE
mel DiNLES  SUNYMERKES  MAUTD  RJOUK STREETLOONS  CULTURE  vEDD  VOOUEWOMMES  SOIRDES  wovADDS 13 HION WIREK Al DUt HORSSCOM  NARWOE
FEAITE INSPIRATIONG
= Kakcn sur o sl 008 DUEpases g carkenia o servioes 20, finténdls. Ensareg chis oo X
Edicion digital del 27 de enero de 2016. Imagen tomada de: www.archive.org

VOGLE

WODE BEAUTE LIFEETVLE CULTURE DEFILEE  VOGUE LOVERS MACATINEL & ABONMEMENT

I

ALY

RIS

Ala Une

Edicion digital del 15 de octubre de 2019. Imagen tomada de: www.archive.org

67



Mode

oz
Quelles =ant les tendances
miode de la salsen
primempe-£rd 2000 7

Viotre horoseope du lundk 14
eIoheE

K K

FlashBagk: Ralph
Laurenen 10 ¢liehés
vintage

B MELSARE 515350

Quelles sond les tendanees
mentesux de Tmnomne-
“iver T013-20207

Edicion digital del 15 de octubre de 2019. Imagen tomada de: www.archive.org

Actualmente (2023) la pagina web de Vogue Francia luce de esta manera:
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Captura de pantalla de la pagina web vogue.fr
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Vemos que la pagina web actual de JVogue Francia tiene un estilo elegante,
minimalista y sofisticado, que va muy en la linea de la imagen y la identidad de la revista
impresa. Encontramos fotografias de gran calidad que complementan articulos sobre moda,
belleza lifestyle, entrevistas, etc. Todo distribuido en diferentes apartados para que el usuario
pueda consultar aquello que le interesa de la forma mas répida y directa posible.

Con respecto al contenido de este sitio web vemos que es muy variado. Cuenta con 9
apartados a los que puedes acceder desde la barra superior de inicio o desde el boton
desplegable del ment, estos apartados son: mode, beauté, lifestyle, culture, défilés, vidéo,
Vogue Eshop, printemps y Fashion Week Paris (moda, belleza, lifestyle, cultura, desfiles,
videos, tienda, primavera y Semana de la Moda de Paris). Dentro de todos estos apartados
encontramos numerosos articulos y galeria de imagenes que se actualizan regularmente y
también podemos encontrar, por ejemplo, videos sobre celebrities o desfiles. Es una pagina
web que esta al dia de la moda y otros aspectos y por eso ofrecen +contenidos nuevos con
tanta frecuencia, para que el lector que consulte su pagina tenga nuevos contenidos que leer
diariamente.

Como ya hemos mencionado esta pagina web es muy intuitiva por eso es facil
navegar por ella, gracias a su menu fijo y su ment desplegables podemos acceder a la
diferentes secciones. También cuenta con un apartado para suscribirse y otro, en forma de
lupa, para poder buscar cualquier contenido. El sitio web se carga rapidamente y es facil de
leer y de acceder desde diferentes dispositivos.

En general, el sitio web de Vogue Francia es una plataforma con una linea atractiva y

facil de usar, que ofrece una amplia variedad de contenidos. Es una gran fuente de inspiracion
para cualquier persona interesada en la moda y la cultura francesa.
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Haciendo un andlisis un poco més en profundidad de la padgina web de Vogue Francia
vemos que la publicacion impresa y la online presentan diferencias en cuanto a la estructura,
la forma de redactar los textos, las iméagenes y los elementos multimedia. Es importante
hablar de los tres elementos fundamentales de un cibermedio: la multimedialidad, la
interactividad y la hipertextualidad, también es interesante fijarse si Vogue.fr emplea
correctamente los géneros ciberperiodisticos tradicionales.

Comenzando por la multimedialidad, de primeras podemos ver que al tratarse de una
publicacion que se centra principalmente en la moda, la belleza y [lifestyle, entre otras cosas,
este va a ser un aspecto que van a cuidar mucho. La multimedialidad hace referencia al uso
que se le da a las nuevas tecnologias en los textos, es decir, si se introducen imagenes,
sonidos o videos que enriquezcan el contenido, es la existencia de elementos textuales,
graficos, sonoros y audiovisuales. No es necesario que aparezcan todos ellos juntos, sino que
exista una combinacion entre estos elementos.
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Captura de pantalla de la pagina web vogue.fr

Vogue.fr hace un uso abusivo de las iméagenes ya que la mayoria de su contenido
multimedia son galerias de fotografias, también incluyen videos ya que tienen un apartado
dedicado solo a ellos (vidéo). Tras observar esto, vemos que la multimedialidad es una
caracteristica que la pagina web de Vogue Francia no cumple correctamente, ya que las
fotografias son las protagonistas y no existe un limite de elementos visuales por contenido.
Esto provoca que la pagina web sea muy visual porque hay muchisimas imagenes, pero, se
olvidan un poco de que hay otros elementos que podrian utilizar para mejorar sus contenidos.
También hay que tener en cuenta que la moda como mejor se muestra es con imagenes.

En segundo lugar vamos a ver la interactividad de este sitio web. La interactividad se
refiere a la posibilidad que tienen los usuarios de interactuar con la pagina web. Al ver los
contenidos de las diferentes secciones de Vogue.fr, vemos que todos presentan la misma

71



estructura y que en casi todas sus secciones el usuario tiene las mismas posibilidades de
participar.

Un articulo medio de Vogue.fr se puede estructurar en: una imagen grande de cabecera
que incluye el titular y desde el cual puedes compartir ese contenido a Twitter, Facebook y
Pinterest, luego encontramos el texto, fotografias, algun video (principalmente hay imagenes
pero es normal encontrarse videos dentro de los articulos), enlaces a otros articulos que
podrian interesar al lector y abajo del todo vemos otra cabecera con un menti donde estan
todas las secciones, el logo de Vogue, el acceso directo a sus redes sociales (/nstagram,
Twitter, Facebook y Pinterest) y otras informaciones varias como el aviso legal o la
suscripeion.

kurkdjian
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Captura de pantalla de la pagina web vogue.fr

Todos los usuarios que acceden a la pagina web tienen la opcion de suscribirse y
recibir su newsletter y de comprar en su tienda online. Pero aunque todo esto permite una
interaccion entre el usuario y la pagina web, el usuario no tiene opcion para poder comentar
un articulo o cualquier informaciéon que aparezca, una fotografia o un video, ya que no existe
un apartado ni una herramienta para ello. Esto limita la interaccioén por parte de los usuarios
de este sitio web, que si quieren llegar a tener una interaccion mayor con el contenido deben
trasladarse a las redes sociales.

El tercer y ultimo elemento importante a la hora de hablar de un cibermedio es la
hipertextualidad, que hace referencia a la utilizacion de enlaces y nodos dentro del contenido.
El nodo, sea del tipo que sea (textual, sonoro, visual, audiovisual o grafico) representa una
unidad de informacion que se muestra en la pantalla al activar un enlace, mientras que éste es
identificable a través de palabras, grupos de palabras o iconos que, al ser pulsados, conducen
a otro contenido diferente (Palacios y Diaz Noci, 2007).

Dentro de los contenidos publicados en Vogue.fr vemos que hay dos tipos de enlaces:
los internos y los externos. Los internos redirigen a articulos online de la propia revista y los
externos a otras paginas web, como por ejemplo si hablan de un champu incluyen el enlace
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del sitio web donde este se puede comprar. Vogue.fr no sigue un patron que determine el
nimero de enlaces que introducen por publicacion, esto depende de la tematica del articulo.

Segun Ramon Salaverria (2013) es necesario contrastar los enlaces con claridad, para
que destaquen dentro del texto. Respecto a esto, en todos los articulos que hemos visitado
vemos que se cumple con esta recomendacion, ya que los enlaces incluyen un subrayado o se
encuentran dentro de una cajita de texto (que es el caso de enlaces a productos que te
recomiendan para comprar). Ademads, hay otras dos recomendaciones con las que también
cumple Vogue.fr, no utilizan la URL de una pagina web como anclaje del enlace, sino que se
sitia anclado a una palabra o frase y no llegan a saturar su contenido con enlaces (Salaverria,
2013). Intenta relacionar entre si sus diferentes articulos y proporcionar el acceso a estos 'y a
los productos o prendas que te recomiendan.

Maison
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Captura de pantalla de la pagina web vogue.fr

Tras esto podemos decir que la hipertextualidad de Vogue.fr es adecuada ya que
cumple con sus objetivos: incluir informacion complementaria, redirigir a otros contenidos de
la propia pagina y publicitar marcas con las que la revista trabaje.

Otro aspecto importante al analizar la pagina web de un medio es la actualizacion de
esta. Vogue.fr publica contenidos nuevos con bastante frecuencia, pero cada apartado se
actualiza de forma diferente. Esto quiere decir que puede que un dia actualicen la seccion de
moda y publiquen cuatro nuevos articulos, pero esto no significa que también actualice ese
dia la seccidon de belleza o que suban el mismo nimero de articulos. La pagina web de Vogue
Francia no presenta una actualizacion homogénea, no existe un patron comun para toda la
web.

Segun la pagina web Similar Web (similarweb.com) Vogue.fr recibe una media de 6
millones de visitas al mes.
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Ademas, son los franceses los que mas visitan su pagina web. Pero esto se debe
simplemente a la lengua.

También nos muestra datos como que el publico que mas visita este sitio web es
femenino. Vemos que el 63'79% de las visitas de Vogue.fr estan realizadas por mujeres,
aunque su publico masculino casi llega al 37%. Ademas, observamos que las personas que
visitan con mas frecuencia su pagina web tienen una edad entre los 18 y los 44 afos, a partir
de los 45 afios el numero de visitas se reduce.
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Captura de pantalla de similarweb.com

Finalmente esta pagina web nos indica cuales son las principales competidoras de
Vogue.fr. Vemos que Elle, Marie Claire y Grazia (en sus versiones francesas) superan en
visitas a Vogue Francia, ademds, de que compite junto a otras revistas como Cosmopolitan o
Vanity Fair.

Pero la clara ganadora de estas revistas de moda es Elle que obtiene una media de
17.3 millones de visitas a su pagina web.
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11. DIFERENCIAS ENTRE LA VERSION IMPRESA Y LA ONLINE

En comparacion con la publicacion impresa, hay que destacar que encontramos
articulos elaborados exclusivamente para la web, ya que la web de Vogue Francia es
actualizada de forma diaria y la versién impresa es publicada so6lo una vez al mes. Aunque
hay articulos que tras salir en la version impresa son publicados en la pagina web, esto
también pasa con las entrevistas. Luego, hay contenidos que son exclusivos de la version
impresa, pero realmente podemos apreciar en ambas versiones contenidos muy parecidos.

La diferencia mas clara al leer ambas versiones, ademas de la variacion del contenido,
es la manera de elaborar este. La version impresa tiene una presentacion de los articulos mas
cuidada e incluye contenidos de mayor calidad; la version online incluye, en muchas
ocasiones, contenidos que podemos considerar de relleno porque deben actualizarse con
frecuencia.
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Fotografia del interior de la publicacion de abril de 2023 de Vogue Francia. Fuente: Paula Fernandez
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Captura de pantalla de la pagina web vogue.fir

Los géneros que emplea Vogue.frr son considerados géneros ciberperiodisticos donde
encontramos noticias, reportajes, videos, galerias de fotografias y entrevistas, destacando las
noticias. Hay también entrevistas, pero no se explotan mucho, realmente las entrevistas
forman parte de la versién impresa, pero siempre hay entrevistas publicadas y videos donde
celebrities responden a preguntas o cuentan historias.

Fotografia del interior de la publicacion de abril de 2023 de Vogue Francia. Fuente: Paula Fernandez
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Los contenidos de la edicién impresa estan mas cuidados y es mas frecuente ver en
ella reportajes fotograficos o entrevistas extensas, mientras que en Vogue.fr encontramos
articulos cortos, menos elaborados, con fotografias de photocalls, de archivos o de las redes
sociales de las famosas.

Fotografia del interior de la publicacion de diciembre / enero de 2023 de Vogue Francia. Fuente: Paula Fernandez
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También es importante sefialar que la estructura de la version online es diferente a la
de la version impresa. Abordan tematicas comunes pero de forma diferente. Y en cuanto a la
publicidad, vemos que la revista de Vogue Francia incluye paginas y paginas de publicidad
sobre grandes marcas, estos anuncios llegan a ocupar paginas enteras; por otro lado, la
version online no incluye tanta publicidad, vemos anuncios en la parte superior de la pagina y
en los laterales y suelen ser de marcas mas asequibles.

La eleccion de la publicidad de la version impresa y de la version web es diferente ya
que ambas ediciones, aunque pertenecen a Vogue Francia, no son leidas por el mismo tipo de
publico, por eso no es lo mas normal encontrarse un anuncio de H&M en la version impresa
pero si en la version online. La version impresa de Vogue Francia sigue manteniendo una
relacion mas estrecha con el lujo.

Pero podemos encontrar algunas publicidades de marcas mas asequibles como por
ejemplo Mango o Intimissimi, en la edicion impresa de abril de 2023 vemos un anuncio a
doble cara de estas dos marcas anunciando la nueva coleccion Capsule de Mango (centrada
en una coleccion de invitadas con disefios de gran calidad) y el anuncio de la nueva coleccion
de Intimissimi que esta siendo publicitada por Jennifer Lopez. Pero los anuncios que mas
abundan son los de Louis Vuitton, Dior, Gucci, Chanel, Prada, Saint Laurent, Fendi, Miu
Miu, Burberry, Chopard, etc. En definitiva, la mayoria de los anuncios se centran en grandes
marcas de joyeria, perfumeria y maquillaje y en las casas de moda més importantes y
conocidas por todos.
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Fotografia del interior de la publicacion de abril de 2023 de Vogue Francia. Fuente: Paula Fernandez
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Captura de pantalla de la pagina web vogue.fir

Respecto a la presentacion de los contenidos hay que hablar sobre el tamafio de texto
que emplean tanto la version online como la impresa. En la revista en papel vemos que el
tamafio del texto varia en funcion del contenido y de la importancia de este, podemos
encontrar titulares enormes, subtitulos de gran tamafio y sumarios con una letra un poco mas
grande de lo comun. Pero el texto base de los articulos, las entrevistas y los reportajes se
mantienen igual, es una letra de tipo mdas bien pequefia, pero si nos estdn recomendando
productos o prendas suelen utilizar diferentes tamafios a la vez (un tamafio mayor para el
nombre de la marca y un tamafio menor para el precio). En Vogue.fr observamos que hay
mayor uniformidad en cuanto al tamafo de las letras, en todos los articulos vemos grandes
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titulares que van acompanados de subtitulos de menor tamafio pero que son mas grandes que
el texto general. Por lo que podemos concluir que hay una gran diferencia en la presentacion
del texto, ya que en la revista también utilizan algunas tipografias especiales que no vemos en
la version online y también pueden hacer composiciones diferentes jugando con los
destacados y sus tamarfios.
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Fotografia del interior de la publicacion de abril de 2023 de Vogue Francia. Fuente: Paula Ferniandez
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Otro aspecto a comentar es el tamafio y la disposicion de las fotografias. Con respecto
a esto también encontramos grandes diferencias entre la version online y la impresa. En la
version impresa vemos que en muchas ocasiones las fotografias ocupan toda la pagina, luego
es muy comun ver otras que ocupan media pagina o imagenes de menor tamafio, también
utilizan collages. Ademas, el nimero de fotografias que incluyen por pagina no estd
establecido puesto que, dependiendo del tamafio, se incluyen mas o menos imagenes. En la
pagina web vemos que también hacen uso de diferentes tamafios pero con mayor
uniformidad, el tamafio de la imagen va a depender de su utilidad. En los articulos la imagen
que va con el titular ocupa practicamente todo el ancho de la pagina y luego las demas
fotografias tienen un tamafio menor y suelen tener el mismo. Las fotogalerias también tienen
normalmente el mismo tamafo.
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Fotografia del interior de la publicacion de diciembre / enero de 2023 de Vogue Francia. Fuente: Paula Fernandez
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Captura de pantalla de la pagina web vogue.fi
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También al comparar ambas ediciones hemos querido comprobar si hay legibilidad y
amenidad estética, ademds de si hay una buena organizacion de los contenidos. Con respecto
a la revista de papel podemos ver que la diversidad en el tamafio de los textos hace que
resulte més facil determinar la importancia de cada uno y ayudan a captar la atencién del
lector. Las composiciones que podemos observar en la version impresa implican una estética
propia de las revistas de moda y que van muy acorde con la imagen de elegancia que
relacionamos con Vogue Francia. Por otro lado, también saben jugar con los colores de los
elementos que introducen en las paginas, creando armonia. Son paginas elegantes y donde
hay diferentes tipos de textos, al igual que en la version online, vemos paginas muy blancas
que dan la sensacion de sencillez y que son cémodas para la vista del lector, son paginas que
nunca estan saturadas con contenidos.

Con respecto a la legibilidad, la estética y la organizacion de los contenidos la pagina
web de Vogue Francia es mas uniforme en estos aspectos. Al acceder a ella nos da una
sensacion de orden, sencillez y elegancia, pero todas sus paginas siguen las mismas
composiciones como si tuvieran plantillas. Sus contenidos tienen la misma estructura, el
mismo tamafo para los textos y juegan poco con el tamafio de las imagenes. Pero es una
pagina amena visualmente porque juega muy bien con los espacios en blanco.

Otro aspecto interesante es fijarse en el publico al que se dirigen ambas ediciones.
Tras analizar los contenidos y las recomendaciones que hacen ambas versiones, hemos
llegado a la conclusion de que, curiosamente, si tienen publicos diferentes (esto es algo que
ya menciondbamos anteriormente al hablar del tipo de publicidad que utilizan las dos
ediciones).

Los aspectos que nos hacen deducir que la version impresa de Vogue Francia se dirige
a un publico de clase media-alta son: el precio de la revista (no es coste elevado si la compras
en Francia, ya que su precio es de 4’90 €, pero si la adquieres en otro pais su precio es mucho
mas alto y, en algunos casos, puede rozar o superar los 10 €), las marcas de alta gama que se
publicitan, el precio de los productos y prendas que recomiendan y también la importancia
que le dan al mundo de la alta costura.

Sin embargo la pagina web de Vogue Francia se dirige a una clase media o
media-baja porque su acceso es gratuito, incluye menos publicidad porque lo que no estas
viendo constantemente productos de alta gama con grandes precios, suelen dar muchos
consejos para aplicar técnicas que usan las celebrities de forma casera y recomiendan prendas
y accesorios muy asequibles.
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12. VOGUE FRANCIA EN LAS REDES SOCIALES

Vogue es una revista de moda con una gran presencia en las redes sociales, donde
incluimos: Instagram, Twitter, Tik Tok, Facebook, YouTube, Snapchat y Pinterest. Ademas, en
cada una de estas plataformas Vogue utiliza un enfoque diferente para conectar mejor con la
audiencia de esa red social y adapta sus contenidos a esta. Cada edicion de esta publicacion
tiene sus propias redes sociales, por lo que vamos a ver que Vogue, en su totalidad, tiene una
gran influencia en las redes.

Por ejemplo vemos que en [Instagram Vogue publica contenidos de forma diaria,
donde vemos fotografias de moda, de celebrities, noticias o publicaciones destacadas de su
pagina web, historias de Instagram y reels. Es todo muy visual y mantienen el mismo estilo
que vemos en sus paginas web.

En Twitter Vogue se dedica a publicar actualizaciones de noticias y de eventos en
vivo. En Facebook, publica un contenido similar al de Instagram pero con mayor interaccion.
Vemos que en /nstagram sus seguidores pueden comentar en sus publicaciones, compartirlas,
contestarles a las historias o responder encuestas que publican de vez en cuando, pero en
Facebook hay una mayor interaccion ya que, ademds de poder comentar y compartir sus
publicaciones, su contenido estd mas relacionado con la publicacion de encuestas y
preguntas.

En YouTube Vogue destaca por publicar videos de pasarelas, mini documentales de
moda, tutoriales de belleza, charlas con famosas y entrevistas con celebridades y disefiadores.
Luego en Tik Tok y Snapchat, se centra en contenidos de formato corto, como videos de
detrds de las camaras, desfiles, desafios de moda y belleza, trucos de belleza y algunos
fragmentos de entrevistas.

Concluimos que Vogue ha sabido adaptarse correctamente a las redes sociales y de
esta forma ha podido ampliar su alcance y conectar mejor con su audiencia. Al publicar
contenidos en multiples plataformas y desde diferentes cuentas Vogue ha logrado ser
relevante en un mercado cada vez mas competitivo.

Vogue Francia, al igual que las diferentes ediciones de Vogue, tiene presencia en
todas estas redes sociales. Pero es interesante destacar principalmente su presencia en
Instagram, ya que esta red es una de las mas utilizadas del mundo.

12.1 Vogue Francia en Instagram

Vogue Francia ((@voguefrance) cuenta con 9,5 mill. seguidores y actualiza sus
contenidos de forma diaria. Es un perfil que cuida mucho su apariencia ya que quiere resultar
atractivo para los usuarios y también publica contenidos trabajados y de calidad. Vemos
fotografias de tendencias, de famosas, las iméagenes de portada de cada mes, contenido
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variado sobre moda y belleza, reels de desfiles de moda, de belleza, entrevistas, tendencias,
eventos de moda, etc.

En el momento en el que se estd analizando este perfil (abril de 2023) vemos que la
publicacion de la portada de abril es el Unico post anclado del perfil, para que todo aquel que
lo visite lo primero que vea sea la nueva portada de este mes donde aparece Beyoncé.
También tienen historias destacadas y en la primera (Cover Star) vemos que la portada es la
imagen de Beyoncé.

Esto cambia todos los meses al publicar una nueva portada. Por lo demas, los
contenidos de Vogue Francia en Instagram no varian mucho mas de los ya mencionados
anteriormente. Cabe destacar que sus contenidos estdn en francés y en inglés, porque aunque
se dirigen a un publico francéfono, quieren que mds personas puedan comprender todo
aquello que publican y el inglés es considerada una lengua universal. De hecho, hay algunas
publicaciones que podriamos considerar de relleno porque el texto que las acompanan esta
solo en francés y cuando son posts de mayor interés siempre los escriben en inglés y francés.
Pero de forma muy general, todos sus textos aparecen primero en inglés y a continuacion, en
francés. Si publican un video lo subtitulan al inglés también.

Actualizan su contenido diariamente con nuevos posts y nuevas historias. Desde sus
historias dejan acceso a articulos de su pagina web que publicitan. Ademas, si entramos en su
cuenta de /nstagram, a parte de tener acceso a sus contenidos, podemos enviarle un mensaje a
la revista, acceder a su tienda (desde el enlace que tiene en la biografia o desde el boton de
ver tienda) o probar los filtros para las historias que han creado.

12.2 Vogue Francia en Tik Tok

En Tik Tok (@voguefrance) cuenta con 1,2 M. seguidores. Aqui vemos videos
variados centrados principalmente en la moda. Ademas de videos, vemos que gracias a las
ultimas actualizaciones de 7ik 7ok, también suben solo “videos” donde puedes ir pasando
para ver diferentes fotografias, esto se utiliza por ejemplo para mostrar la sesion fotografica
de Beyoncé para la portada de abril.

Vemos pequefios fragmentos de desfiles, entrevistas, eventos relacionados con
famosos o la moda, videos sobre belleza y joyeria. Adaptando de esta forma todos aquellos
contenidos de los que suelen hablar en la version impresa y online a esta red social. Vemos
que tienen diferentes listas de reproduccion con algunas de sus publicaciones, que en su
descripcion aparece el enlace a su tienda y que tienen tres de sus videos con mas
reproducciones anclados para que sea lo primero que vean las personas que desean visitar su
cuenta.

Vemos que los textos que acompafian a sus publicaciones estan en francés solamente,
pero, cuando suben videos de entrevistas en francés las subtitulan al inglés y cuando hacen
alguna entrevista en inglés la subtitulan al francés.
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En Tik Tok Vogue Francia no actualiza su contenido diariamente pero si con bastante
frecuencia, todas las semanas sus usuarios pueden ver en su cuenta algun nuevo contenido.
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12.3 Vogue Francia en Twitter

En Twitter (@VogueFrance) cuenta con 2.561.141 seguidores. Al entrar en su perfil
vemos que la fotografia de la cabecera es la imagen de Beyoncé que aparece en la portada de
la revista de abril de 2023. Esta cabecera la cambian mensualmente para poner la fotografia
de la portada. El Twitter de Vogue Francia esta activo desde 2008 y se dedica a publicar tuits
sobre sus publicaciones en la pagina web, dejando el enlace para que los usuarios tengan
acceso al contenido.

Sus tuits estan escritos en francés y aunque su principal objetivo es la promocion de
sus contenidos, también suben algunos tuits relacionados con la moda y las celebridades
como por ejemplo felicitarle el cumpleaios a una modelo. Eso si, sus contenidos siguen la
estructura de textos breves (ya que Twitter no permite usar mas de 280 caracteres por tuit)
acompafiados de imagenes.
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La cuenta de Vogue Francia publica varios tuits al dia, de forma diaria por lo que es
un perfil que se esta continuamente actualizando.

12.4 Vogue Francia en Pinterest

En Pinterest Vogue Francia (@voguefrance) cuenta con 1,5 mill. seguidores y que la
revista le da a esta red social la misma utilidad que a Twitter. Vemos que la fotografia de la
cabecera se cambia para poner la imagen de la portada de ese mes.

En Pinterest Vogue Francia se dedica a subir imagenes que si pinchas sobre estas
vemos que estan enlazadas con articulos de su pagina web. Estas fotografias van
acompanadas de pequenos textos en francés, que suelen ser el titulo del articulo y un breve
resumen sobre este, si cuando abres estas iméagenes pinchas sobre el titulo del articulo
Pinterest te redirige a la pagina web de la revista para que puedas leer la publicacion
correspondiente. Principalmente lo que vemos son imdgenes relacionadas mas con la moda
que con la belleza y donde aparecen, en su mayoria, personas famosas.

En Pinterest Vogue Francia también publican nuevos contenidos con regularidad,
pero es una red social en la que vemos que hay poca interaccion con el publico.
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12.5 Vogue Francia en Facebook

En Facebook (@VogueFrance) cuenta con 5.403.449 seguidores. En su cuenta de
Facebook vemos que siguen la mismas estructuras que hemos visto en Twitter y en Pinterest.
La imagen de la cabecera cambia cada mes para poner la fotografia de la portada y ademas, al
igual que en Instagram, la publicacion donde anuncian la portada de ese mes la dejan anclada
para que todo aquel que visite su perfil lo primero que vea sea la portada de ese mes.

Sus publicaciones se basan en imagenes que acompaian articulos que han publicado,
por lo que vemos el titulo, un breve texto de introduccion y si pinchas sobre esto llegas a su
pagina web para poder leer el articulo.

Sus contenidos se actualizan diariamente y se centran en publicitar los contenidos que
suben a su web, ademds, vemos que también suben historias (que son las mismas que se
suben a las historias de Instagram).

También desde su perfil de Facebook tenemos el enlace con acceso directo a su
pagina web y a su tienda online.
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12.6 Vogue Francia en Snapchat

En Snapchat Vogue Francia (@VogueFrance) cuenta con mas de 5 k de suscriptores.
Al investigar sobre una revista tan relevante y francesa analizar su Snapchat es esencial ya
que es una de las redes sociales mas utilizadas por los franceses. Vemos que en esta red Vogue
Francia también cambia la imagen de cabecera dependiendo de la portada de ese mes.

Luego, con respecto a los contenidos que publican, vemos que publican historias que
se quedan guardadas, estas historias van acompafiadas de una fotografia y unos textos en
francés y si pinchas sobre ellas, te redirige directamente al articulo de la pagina web al que
haga referencia. Actualizan sus contenidos diariamente.
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Para concluir el anélisis observacional que hemos realizado sobre las redes sociales de
esta revista, vemos que Vogue Francia comparte en todas sus redes el mismo nombre y la
misma fotografia de perfil. Ademads, destacan cada mes la portada de la version impresa, ya
sea anclandola en el perfil, poniéndola de imagen de cabecera o ambas cosas.

Por lo que hemos visto sus contenidos son muy similares y se basan en los que
publican en su pagina web. De hecho, vemos que publican los mismos contenidos la gran
mayoria de veces. Ademas, todas sus redes sociales se actualizan diariamente o con bastante
frecuencia, por lo que son perfiles muy activos que se centran en publicitar los contenidos de
su revista para promocionarla.

Todos estos perfiles siguen una estética similar y publican imagenes atractivas y
contenidos trabajados para atraer la atencioén de los usuarios y lograr que estos se sientan
tentados a leerlos y compartirlos. Todos los perfiles en redes de Vogue comparten la misma
estética para mantener la imagen de la marca Vogue.
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13. ANALISIS DE LAS ENTREVISTAS

Tras realizar un andlisis de las portadas de Vogue Francia, comparar la version
impresa y la online y ver como funcionan sus redes sociales, hemos decidido hacer una serie
de entrevistas con preguntas comunes a seis expertos sobre prensa femenina, Vogue y Vogue
Francia. Estas entrevistas nos han proporcionado informacion relevante para nuestra
investigacion y diferentes puntos de vista sobre la publicacion Vogue Francia y la situacion
actual de la prensa de moda, ayudandonos a fortalecer nuestras hipotesis iniciales.

Hemos elegido a estas personas por sus conocimientos sobre las revistas de moda:
Maria del Rosario Torres y Ana Velasco Molpeceres han investigado sobre las publicaciones
femeninas, Carmen Crist6fol Rodriguez y Francisco Javier Paniagua Rojana sobre la revista
Vogue, Laura Gonzélez Diez sobre el disefo y el contenido de las portadas, la moda elegante
ilustrada y las publicaciones femeninas y Amaia Leon por ser periodista de moda que
actualmente trabaja como coordinadora de moda y belleza en la revista ;Hola!

En todas estas entrevistas hemos empezado con la misma pregunta ““;Cudles son los
cambios mas caracteristicos que han sufrido las revistas de moda?” Estos expertos coinciden
en que los cambios mas importantes en las revistas se han producido gracias al desarrollo de
las tecnologias. Ana Velasco nos comenzaba explicando que las revistas de moda son un
negocio editorial muy vinculado al sistema de la moda, que ha pasado por diferentes fases ya
que ha habido una democratizacién de las propias revistas de moda. Contintia contdndonos
que las primeras revistas de moda no eran revistas de moda como tal, sino que eran revistas
femeninas donde la moda tenia un espacio. Este espacio se dedicaba a los figurines, que datan
del siglo XIX, y se utilizaban para mostrar disefios que venian principalmente de Paris.
Remarca que a partir de 1914, gracias al desarrollo de técnicas de impresion mas avanzadas,
se comienzan a reproducir mas imagenes.

El paso de las ilustraciones a las fotografias, en la portada y dentro de las revistas, es
un cambio muy caracteristico que todos nuestros entrevistados han sefnalado. A raiz de este
cambio, Velasco opina que la parte literaria de las revistas empez6 a reducirse. Relacionado
con esto, Carmen Cristofol opina que la prensa impresa le da, actualmente, més importancia a
las imagenes, mientras que las versiones online de las revistas se centran un poco mas en el
texto. Cristofol nos comenta que ella dividiria los cambios que han vivido las revistas entre
formales y de contenido. Los cambios formales para ella se centran en las fotografias, que
son un claro aliciente de compra de las revistas de moda, ya que tienen mas calidad las
imagenes impresas que en Internet. Con respecto a los cambios en los contenidos, cree que
estos se han diversificado y han cambiado, nos pone el ejemplo de que ahora hay temas que
son comunes dependiendo de si nos acercamos por ejemplo a los meses de verano. Los temas
de las revistas han tenido que cambiar y evolucionar porque las mujeres han cambiado con el
paso del tiempo, la prensa se ha ido adaptando a lo demandado, ya que la mujer de ahora no
quiere leer lo mismo que la mujer de antes.
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Esto ultimo también lo opina Francisco Javier Paniagua, que los cambios de la
revistas de moda estan vinculados a los cambios en los tiempos y la sociedad. Paniagua
también nos resalta como cambios caracteristicos la llegada del color a las revistas y la
influencia de las redes sociales. Laura Gonzélez también nos menciona la generalizacion del
uso del color y el uso experimental de las tipografias en los elementos de titulacion, ademas,
de los colores, los tonos y las texturas que se aplican en el interior de las revistas.

Maria del Rosario Torres nos hace hincapié en la influencia de los medios digitales
que nacen porque las revistas deben adaptarse al nuevo mundo, un mundo digital. Torres
opina que en las versiones impresas también se observa la influencia de la explosion digital.
Amaia Leoén nos afiade que las revistas de moda eran consideradas como algo elitistas pero
que con la llegada de Anna Wintour esto cambid y Vogue, una revista de alta gama, empez6 a
acercarse al publico. Finalmente, con Internet y las redes sociales, la relacion de las revistas
con el publico es muy diferente.

Con respecto a las revistas impresas, el cambio mas importante ya hemos visto que
fue el paso de la ilustracion a las fotografias. Carmen Cristofol y Laura Gonzalez comentaban
que esto ha sido una evolucion légica, ya que antes la impresion de la fotografia era mas
dificil, la calidad del papel era diferente y las fotografias de las revistas no mostraban tanto la
calidad de los disefos, pero que ya, a dia de hoy, es logico que no se hagan portadas
ilustradas. Sobre las portadas ilustradas de antes Gonzalez nos explicaba que cada portada
era encargada a un ilustrador diferente, y esto incluia la cabecera, donde cada autor incluia su
propia interpretacion del nombre de la revista. Nos confiesa que las portadas de antes para
ella son maravillosas, por esto, algunas de estas portadas han quedado en el imaginario
colectivo como verdaderas obras de arte e iconos de la moda.

Entrando mas en profundidad en el tema de las portadas de Vogue, Laura nos comenta
que Vogue, desde sus comienzos, ha sido un reflejo de los movimientos artisticos y las
tendencias de cada época. Los artistas elegidos no solo ilustraban las colecciones de cada
temporada con sus espléndidos dibujos, sino que también reflejaban las tendencias artisticas
del momento. Esta revista, por lo que nos comenta, ha tenido la suerte de contar con grandes
maestros de la ilustracion en sus portadas, como por ejemplo, Dali y Mir6 o el propio Andy
Warhol. También anade a ilustradores famosos como George Lepape, André E. Marty, Wright
Ethel, René Gruau o Eduardo Garcia Benito.

Gonzélez nos cuenta que fue en torno a 1944 cuando las portadas ilustradas
empezaron a dar el paso a la fotografia, que fue ganando terreno hasta imponer su dominio,
pero que en algunas ocasiones Vogue apostd por volver a la ilustracion, como por ejemplo la
portada del retrato de Carolina de Mdnaco por Warhol o el de Cate Blanchett por David
Downton. Una vez que las portadas de Vogue se centraron en la fotografia han participado en
estas grandes fotografos como Steichen, Blumenfeld, Irving Penn, Avedon, Helmut Newton,
Peter Lindbergh o Meisel, entre muchos otros. Laura anade a todo esto que no en vano,
Vogue, fue la primera revista de moda en publicar una fotografia en su portada.
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Al hablar con estos expertos sobre las portadas de Vogue, y en concreto sobre las de
Vogue Francia, vemos que la opinion general es que son portadas bonitas, llamativas y
atractivas. Ana Velasco opina que ahora se estan volviendo a hacer portadas mas artisticas
como por ejemplo las de Vogue Italia, aunque siente que las portadas hoy en dia son muy
homogéneas. Ademads, echa de menos que las personas sonrian en las portadas, que esto era
algo muy habitual hace unos afos. Carmen Cristéfol comenta que en las portadas suelen
aparecer mujeres que son referentes, pero que no muestran a mujeres reales sino que dan una
imagen de perfeccion gracias a los retoques de imagenes, pero en general, para ella Vogue
hace portadas rompedoras e innovadoras en muchos casos.

Paniagua opina que hemos pasado de ver portadas artisticas a portadas donde lo
importante es el protagonista. Pero, aunque la persona que aparece en la portada es una de las
partes mas importantes al observarla, Francisco Javier nos recuerda que hay que prestarle
atencion también a la combinacion de la portada, donde vemos la mezcla de lo artistico y lo
fotografico, los grafismos, la tipologia de la letra, etc. Estos son elementos que hacen que las
portadas de hoy sean realmente para coleccionar. Por otro lado, Amaia Ledn nos comenta que
la composicion de la portada siempre va a depender del estilo de cada revista.

En concreto sobre las portadas de Vogue Francia, Torres y Gonzalez opinan que son
portadas atractivas, elegantes, en definitiva, maravillosas. Ambas piensan que Vogue Francia
muestra muy bien su identidad a través de sus portadas. Gonzilez afiade a esto que las
portadas de Vogue, en cualquiera de sus ediciones, son portadas cautivadoras, que atrapan y
cautivan al lector, provocando que quieran adentrarse en el resto de sus contenidos.

Con respecto a las fotografias que vemos en las portadas de Vogue, Laura nos
comenta que son fantasticas porque el nivel de la fotografia de moda es altisimo y lo
ejemplifican de manera sobresaliente en sus portadas. Nos explica que la fotografia de moda
ya se considera un género fotografico, que ha desarrollado su propio lenguaje y su propia
ética.

Con respecto a las portadas de Vogue Francia y los titulares que utilizan, Amaia Leon
nos comenta que cree que desde hace algiin tiempo Vogue Francia busca mantener la portada
mas limpia, mas minimalista y por este motivo, cada vez utiliza menos titulares y menos
rotulos en la portada. Ana Velasco nos comenta ademas el caso contrario, el de Vogue USA,
que para ella, hace un uso abusivo de los titulares.

El tema de los titulares es interesante porque tal y como nos explica Laura Gonzalez,
en las revistas de moda y belleza, y Vogue en particular, vemos que los titulares en las paginas
interiores presentan una puesta en pagina muy curiosa que refuerza el disefio de la revista y
contribuye a su personalidad. Gonzalez continua hablandonos sobre que son habituales los
juegos tipograficos, incluso, el uso iconico de la tipografia, la utilizacion de los elementos de
titulacion con valor pictérico (lo que evidencia el caracter experimental de la tipografia en los
elementos de primer nivel de lectura, como los titulares), se utilizan de forma anarquica y
buscando, en muchas ocasiones, la sorpresa y el guifio al lector.
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Laura profundiza y nos explica que en el caso de la portada, los titulares desempefian
un papel esencial porque son una primera aproximacion al contenido que vamos a ver dentro
de la revista. Dependiendo del estilo marcado por cada cabecera, pueden ser muchos o pocos,
incluso ninguno en el caso de algunos ejemplares, aunque esto no es lo mas habitual. Los
titulares pueden ir en caja alta o caja baja, rodear la imagen o interaccionar con ella a través
de calados y pisados, combinando tipografias, estilos, tamafios y colores, buscando siempre el
engamado con la imagen protagonista, a fin de reforzar la armonia y la estética de todos los
elementos implicados.

A todo esto Carmen Cristofol afiade que cree que los titulares que utilizan
actualmente las revistas pueden pecar, en algunos casos de sensacionalistas, aunque dentro de
su contenido no haya nada polémico.

Tras realizar nuestro andlisis de portadas, vimos que aparecen mas mujeres que
hombres en las portadas de Vogue Francia, algo légico para nosotros, pero decidimos
preguntar sobre esto a los expertos entrevistados. Laura Gonzalez nos explica que esto no es
algo exclusivo de Vogue Francia, es algo habitual en el conjunto de revistas de moda y
belleza de alta gama. Es una forma de que las lectoras se identifiquen, se mimetizen, con la
protagonista de la portada y deseen emularla. Continta explicaindonos que aunque son
revistas dirigidas en su mayoria por mujeres, tienden a mantener estereotipos femeninos, algo
que a Gonzélez le resulta llamativo. También nos comenta que en lo que llevamos de siglo
XXI han empezado a darse casos de portadas protagonizadas por hombres o portadas corales,
donde se comparte el protagonismo de esta entre un hombre y una mujer (o varios), pero son
portadas que se ven con menos frecuencia.

Los demas expertos con los que hemos comentado esto opinan, de forma general, que
como es una publicacion centrada en un publico femenino y en la moda femenina es 16gico
que utilicen a mas mujeres que a hombres en sus portadas. Ana Velasco anade que la moda es
un negocio muy vinculado a cierto publico y aunque la moda masculina también mueve
dinero, siempre es menos del que mueve la moda femenina.

En las portadas de Vogue Francia, al igual que en muchas otras revistas de moda,
hemos visto que suelen estar protagonizadas por famosas més que por modelos an6nimas.
Laura Gonzalez nos explica que fue Anna Wintour quien rompio la regla no escrita que
reservaba las cubiertas de las revistas de moda a las modelos, ahora lo normal es que estas
estén protagonizadas por celebridades. Sobre esto Velasco nos comenta que Wintour lo volvid
casi una obligacion, pero el uso de las famosas es algo que, personalmente, le cansa.

Gonzélez nos afiade que las revistas en cuya portada aparece una modelo suelen

venderse menos que si la protagonista es famosa. Esto tltimo también lo opina Paniagua, que
el uso de famosas es un gancho para ciertas personas.
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Amaia Ledn y Carmen Cristofol coinciden en que es normal que aparezcan famosas
ya que las marcas siempre han ido de la mano de las celebridades porque estas son referentes
de estilo. Leon nos comenta que actualmente la mayoria de las embajadoras de las grandes
marcas y de las grandes casas de moda son estrellas, ademads, que se usen a personas con este
caché en las portadas es bueno para las revistas porque por un lado, tienen acceso a
personajes relevantes para hacerles entrevistas y por el otro, se ahorran la produccion porque
esta corre a cargo de la marca.

Cristofol anade que cuando vemos en una portada a una modelo andnima la
vestimenta toma mayor importancia, pero si la persona es famosa, lo importante es quién usa
esa ropa y esto le suma un plus a la prenda. No es lo mismo que lleve algo Beyoncé a que lo
lleve Anna Hathaway, el sentido que le dan a la ropa es diferente, cada una tiene su
personalidad y se la aportan a la marca.

Ademas, todos estos expertos coinciden en que Vogue es una de las revistas mas
importantes del mercado de las revistas de moda. Vogue es un referente a nivel internacional
y a nivel nacional. Cristofol no explica que cree que Vogue es una revista iconica, no por
antigiiedad sino por estar presente en los principales mercados y por lo que representa la
marca de Vogue, Vogue es moda, estilo y tendencia.

Esto de la “marca Vogue” es algo que han mencionado también todos estos expertos,
haciendo siempre referencia a que esta publicacion sabe cudl es su imagen y sabe mantenerla.
Como Vogue es una publicacion con muchas ediciones de diferentes paises les preguntamos a
nuestro entrevistados que cudl de estas creen que es la mas importante. Aqui vimos que
principalmente mencionaron dos ediciones: Vogue USA y Vogue Francia.

Por un lado, hablan de Vogue USA porque fue la primera edicion y porque a nivel
econdmico, es la mas influyente y por otro lado, de Vogue Francia porque Francia es un
referente en cuestion de moda a nivel mundial. Pero a esto, Amaia Le6n afiade que para ella,
a nivel de moda, son mas interesantes Vogue Iltalia 'y Vogue Portugal.

Ana Velasco nos explica sobre Vogue Francia que es una revista que nace vinculada
al sistema de la moda francés, a todas las marcas francesas de la alta costura. En sus inicios
esta publicacion mostraba las tendencias de Dior, Chanel, de las casas de moda mas
importantes, pero ahora, en los Ultimos afios, Vogue Francia ha empezado a vincularse mas
bien con las personalidades que la han dirigido. Velasco continia contandonos que por
ejemplo desde que dejo la direccion Carine Roitfeld se ha vuelto una revista menos influyente
en vinculacion con las redes sociales y la pagina web. Anade que Vogue Francia es una
edicion bastante independiente dentro del sistema de Vogue, ademas, durante mucho tiempo
Vogue Francia fue mas atrevida que otras publicaciones, siendo un referente muy interesante,
pero para Ana Velasco ya Vogue Francia no es un referente.

Para muchos la publicacion Vogue es considerada como una biblia de la moda, pero al
hablar de Vogue como una biblia de la moda la mayoria de las personas hacen referencia a su
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edicion francesa. Vogue Francia siempre ha sido una publicacion que los amantes de la moda
y del estilo debian consultar. Vogue Francia es una especie de biblia del estilo y de la moda
por lo que significa Francia. Cristofol comenta que los franceses son considerados el culmen
del estilo y por esto Vogue Francia marca tendencia para el resto de revistas femeninas de
alta gama. Francisco Javier Paniagua afade que Vogue Francia es una publicacion muy
arraigada, fuerte, un medio asentado en nuestra sociedad y Paris es igual a pasarela, a la moda
que marca la tendencia.

Leon anade que Vogue Francia ha sido considerada como una biblia de la moda por el
acceso que siempre ha tenido a las firmas y porque gran parte de la historia de la moda se ha
desarrollado en ese pais.

Ademas de hablar sobre Vogue y Vogue Francia, creimos conveniente tratar el tema
de que el periodismo y las publicaciones impresas no estan pasando por su mejor momento.
Amaia Ledn nos comenta que la situacion de las revistas de moda es complicada, muchas
revistas en papel estan cerrando como es el caso de Glamour Esparia, que ya so6lo se publica
digitalmente. Para ella, las revistas de moda sobreviven porque estan sabiendo aprovechar
todas las posibilidades que el mundo digital les ofrece. Las revistas de papel se estan
convirtiendo en un objeto de culto para las personas que de verdad les gusta la moda y no
tanto ya como un bien de consumo porque para eso, ya esté la version online.

Paniagua cree que las revistas de moda son uno de los nichos especializados que tiene
una audiencia mas fiel, pero la fidelidad en el mundo periodistico actual, es muy complicada.
Por otro lado, Ana Velasco piensa que el negocio de la moda ahora se encuentra en
Instagram, pero que las revistas de moda siguen siendo un negocio muy importante, ya que
se considera un negocio de prestigio. No cree que Vogue marque las tendencias tal y como lo
hacia en el pasado, o como hacia cualquier otra revista, pero estas publicaciones forman parte
de la cadena del negocio de la moda por lo que no van a desaparecer porque hace falta una
ordenanza periodistica para vender, forma parte del prestigio.

Laura Gonzalez nos comenta que las revistas estan pasando por un momento dificil
porque el nimero de lectores disminuye de forma constante. Para ella esto es una paradoja
porque ahora es cuando mejor producto editorial impreso se esta realizando, tanto a nivel de
disefio como a nivel de contenidos. Esto hace que las cabeceras de moda estan ocupando
otros canales para divulgar sus contenidos, por eso estan realizando su expansion al entorno
digital, ya sea a través de web, app o redes sociales. Afiade que son muchos los lectores que
llegan a sus contenidos gracias a Instagram. Gonzalez cree que el futuro de las revistas pasa
por adoptar una estrategia digital bien definida, pero sin dejar de lado el papel, que es quien
refuerza la marca.

Cristofol afiade que las revistas de moda estan en un proceso de adaptacion, pero que
para ella, se estan estabilizando tras la revolucion de la llegada de las ediciones digitales.

95



Vogue Francia al igual que muchas otras publicaciones ha tenido que adaptarse al
nuevo mundo digital, es por esto que nace su edicion online y que cada vez sus redes sociales
ganan mas importancia. Sobre todo esto Amia Ledn nos comenta que cree que las revistas de
moda impresas se van a convertir en algo que compras cuando tienes tiempo de disfrutarla,
como pasa con un libro, ya que al final el contenido que vemos en ambas versiones es
practicamente el mismo. Para cambiar un poco esta situacion, Ledn comenta que las revistas
deberian sacar mas reportajes exclusivos o no publicar digitalmente la entrevista estrella de la
version impresa porque estos son contenidos que se disfrutan y estdn pensados para leer
tranquilamente desde una revista, no desde el movil. Defiende que deberian explotar sus
contenidos y diferenciarlos mas de los digitales, que estdn mas relacionados con un consumo
rapido del dia a dia.
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14. CONCLUSIONES

Este trabajo final de grado sobre la evolucion de las portadas de Vogue Francia a
través del tiempo, nos ha permitido lograr los objetivos que planteamos en un primer
momento: conocer cuales han sido los cambios que se han producido a nivel de disefio y
contenido de sus portadas, ademés de analizar el tipo de protagonistas de estas, tomando
como muestra 24 portadas que van desde el primer nimero de Vogue Francia publicado el 15
de junio de 1920 hasta el nimero de mayo / junio de 2020.

En esta investigacion, tal y como se mencionaba en un inicio al explicar la
metodologia, hemos realizado un andlisis cuantitativo y cualitativo. Gracias a las siguientes
paginas web: biblioteca digital de la Biblioteca Nacional de Francia (gallica.bnf.fr), Vogue
France (vogue.fr), Pinterest (pinterest.fr), Hprints (hprints.com), Etsy (etsy.com) y Fashion
Gone Rogue (fashiongonerogue.com) hemos podido seleccionar 24 portadas que han
conformado nuestra muestra. Hemos realizado un analisis de una portada de cada cinco afos
desde sus inicios (1920) hasta la actualidad (2023), incluyendo algunos niimeros relevantes
para nuestro trabajo como el del 1 de julio de 1932 por ser la primera portada de Vogue
Francia que utiliza ya la técnica de la fotografia.

Antes de comenzar con las conclusiones que hemos obtenido de este estudio, nos
gustaria comentar si se han cumplido o no las dos hipdtesis que planteamos al principio de
nuestra investigacion. Comenzamos con la idea de que las portadas de Vogue Francia han
sufrido una clara evolucidn provocada por el paso del tiempo, donde para nosotros, el cambio
mas significativo ha sido el paso de la ilustracion a la fotografia en sus portadas. También
anadimos a esta idea que las portadas de ahora ya no sélo buscan mostrar piezas de ropa sino
que quieren llegar mas alld. Nuestra segunda hipdtesis planteada defiende que Vogue Francia
ha cambiado a nivel de contenidos y se ha adaptado a los nuevos formatos para sobrevivir en
el mercado y en el nuevo mundo digital.

Tras realizar esta investigacion nos hemos dado cuenta de que estas hipodtesis que
planteamos al principio son correctas. Con el paso del tiempo, toda la publicacion de Vogue
Francia ha cambiado, tanto su exterior (la portada) como el interior (sus contenidos) y ha
tenido que adaptarse a los nuevos formatos periodisticos y a los deseos y demandas del
publico.

Como ya hemos mencionado varias veces, Vogue Francia nacié en 1920 cuando
Condé Montrose Nast le pidié a Lucien Vogel que supervisara la edicion francesa de Vogue,
publicando su primer niumero el 15 de junio de 1920 con Cosette de Brunhoff como redactora
jefe y con una portada realizada por Helen Dryden. Esta revista, en un inicio llamada Vogue
francais, representaba la mezcla perfecta entre los disefios lujosos provenientes de Estados
Unidos y la creatividad del nuevo equipo francés que cont6 con la colaboracion de
ilustradores como Eduardo Garcia Benito o Pierre Mourgue.

Con los afios esta publicacion ha ido evolucionando hasta llegar a ser la revista que
todos conocemos. Para muchos Vogue Francia es una de las ediciones mas importantes de
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Vogue por la importancia de Francia en el mundo de la moda, es por esto que algunos la
consideran como una biblia de la moda. Esto es algo con lo que coinciden dos de nuestros
entrevistados, Carmen Cristofol y Francisco Javier Paniagua, ambos profesores de
periodismo en la Universidad de Malaga. Vogue Francia es todo un icono, una publicacion
mensual que cuenta con miles de consumidores repartidos por todas las partes del mundo,
aunque su publico sea principalmente franceés.

En esta investigacion aunque hemos realizado un repaso de la historia de Vogue
Francia, comentando sus inicios y su evolucién, hemos comparado como son su version
impresa y online actuales y como funcionan sus redes sociales, nos hemos centrado
principalmente en su cambio mas significativo: el paso de la ilustracion a la fotografia en sus
portadas.

En nuestra muestra hemos contado con 18 portadas creadas a partir de una fotografia
y seis que presentan una ilustracion. Las primeras portadas que hemos visto de Vogue
Francia son sencillas y utilizan lineas rectas y geométricas, haciendo uso del estilo de la ligne
droite, sobre 1935 este tipo de trazos empiezan a ser sustituidos por unos mas sueltos, con un
estilo menos descriptivo pero con una gran carga estética. La primera portada con fotografia
que mostrd Vogue Francia fue la del 1 de julio de 1932, donde vemos a una modelo posar de
una forma muy rigida.

Tras nuestra investigacion hemos visto que las portadas de Vogue Francia hacen uso
de diferentes tipos de planos donde destacamos en nuestra muestra el primerisimo primer
plano y el plano americano, aunque también es frecuente el uso del plano medio y del plano
corto, muy comunes en las publicaciones de moda. También hemos llegado a la conclusion de
que las portadas de Vogue Francia estan protagonizadas principalmente por mujeres porque
sus contenidos se centran en la moda femenina, ademas, son portadas en las que normalmente
so6lo aparece una persona.

Es comln ver que las portadas de esta revista estdn protagonizadas por personas
famosas, sumandole un aliciente extra a la compra de la revista. Algo que se ha vuelto muy
comun gracias a Anna Wintour segiin nos comentaban Ana Velasco, profesora de periodismo
en la Universidad Complutense de Madrid y Laura Gonzalez, profesora de periodismo en la
Universidad San Pablo CEU. También hemos visto que las portadas de Vogue Francia en un
principio no incluian mucho texto, pero que luego empezaron a incluir demasiados titulares
hasta que hace unos afios empezaron a buscar ese estilo minimalista donde apenas incluyen
textos. Amaia Leon, coordinadora de moda y belleza de ;Hola!, nos explico que ahora Vogue
Francia busca crear portadas limpias y minimalistas, por eso cada vez incluyen menos
rétulos y titulares.

También hemos visto que los titulares de Vogue Francia estan creados con el objetivo
de ser llamativos y persuasivos, ya que deben atraer la atencion del lector, se utilizan palabras
y frases cortas que acentuan la curiosidad de este y lo incitan a comprar la publicacion.
Ademas, hacen uso de un lenguaje informal pero correcto, ya que el francés es una lengua
que siempre cumple con la famosa formula de cortesia en contextos mas formales como
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puede ser un texto periodistico. También cabe destacar que la funcion del lenguaje que mas
prima en sus portadas es la enunciativa, ya que su principal objetivo es transmitir informacion
sin ningln grado de connotacion.

Pero, coincidiendo con la opinidon general de nuestros entrevistados, hemos llegado a
la conclusion de que las portadas actuales de Vogue Francia son atractivas, sencillas y que
cuentan con un gran prestigio, ya que Vogue es una revista con una gran influencia.

También coincidimos con ellos en que Vogue Francia ha cambiado y adaptado sus
contenidos para sobrevivir. Todos han hecho hincapié en la digitalizacion de Vogue Francia'y
su influencia en las redes sociales, ya que las versiones impresas de las revistas estan
perdiendo fuerza, pero no creen que Vogue o Vogue Francia peligren ya que son referentes
dentro del mercado.

La opinién general que comparten nuestros entrevistados es que las revistas de moda
se han tenido que adaptar al mundo digital y que las versiones impresas se ven ahora casi
como articulos que adquiere el publico por gusto, ya que pueden encontrar practicamente los
mismos contenidos en Internet sin pagar.

En definitiva, Vogue Francia es una publicacion influyente, con un gran publico, que
ha sufrido cambios para adaptarse a los gustos y a las nuevas tendencias del momento.
Cambios logicos producidos principalmente por las mejoras a nivel técnico.

Vogue Francia sigue siendo un referente para muchos aunque ya no marque las
tendencias, pero a nivel de contenidos sobre moda, Vogue en todas sus ediciones, es una
publicacion muy arraigada en el mercado, ya no sélo hablamos de la revista Vogue en si, sino
de la marca Vogue. Vogue es moda, estilo y tendencia.

Como dificultades en esta investigacion sefialamos que hemos tenido algunos
problemas para encontrar algunas portadas de Vogue Francia que queriamos analizar, ya que
esta revista no cuenta con una biblioteca digital tal y como pasa con Vogue USA, algo que nos
habria facilitado la recopilacion de la muestra. También hemos tenido algunas dificultades a
la hora de realizar determinadas entrevistas, llegamos a confirmar dos entrevistas que al final
no se pudieron realizar e intentamos contactar con algun redactor o redactora de Vogue
Espaiia y Vogue Francia, pero no obtuvimos una respuesta exitosa. Queremos afiadir que
pudimos hablar con tres redactoras de Cosmopolitan, pero finalmente nunca se llegd a
concretar una entrevista con ellas. También intentamos ponernos en contacto con dos
periodistas que han escrito sobre Vogue en varios articulos, pero no estuvieron interesados en
esta investigacion. Pero por lo general, ha sido una investigacion que se ha podido desarrollar
sin problemas.

Esperamos que este trabajo pueda ser de utilidad en futuras investigaciones sobre
Vogue Francia, ya que la mayoria de las investigaciones que hemos encontrado sobre Vogue
se centraban en la version estadounidense. El punto fuerte de nuestra investigacion es el
analisis de las portadas, es por esto que creemos que nuestro trabajo se puede complementar
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con futuras investigaciones sobre la evolucion de los contenidos de Vogue Francia, tema que
nosotros hemos tratado con vaguedad.

Este trabajo final de grado nos ha permitido comentar la evolucion de las portadas de
Vogue Francia desde 1920 hasta el 2023, ademas de haber podido realizar un analisis general
de la evolucion completa de esta publicacion, seria interesante que esta investigacion sirviera
de base para el anélisis de los futuros nimeros de Vogue Francia.
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16. ANEXO 1: ANALISIS DE LAS PORTADAS

PORTADA DE 1920

VO GUE

Edition Frangaise

Precio: 4 francos.
Tipo de portada: Ilustracion.

Fecha de publicacion: 15 de
junio de 1920.

Género de las personas que
aparecen en la portada:
Femenino.

Numero de personas que
aparecen en la portada: Dos.

Profesion de la persona que
aparece en la portada: Mujeres
andnimas.

El tipo de lenguaje empleado en
la portada: No incluye texto.

Funcion del lenguaje: Ninguna.

s - Temas tratados en las portadas:
" A—————————  Deporte.

Portada Vogue Francia 1920. Fuente: gallica.bnf.fr

Observaciones: Esta portada no incluye titulares, vemos en la parte superior el nombre de la
revista y en la parte inferior la fecha de publicacion, la empresa a la que pertenece y el precio
de la publicacion.
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PORTADA DE 1925

Precio: 4 francos.
Tipo de portada: Ilustracion.

Fecha de publicacion: 1 de
junio de 1925.

Género de las personas que
aparecen en la portada:
Femenino.

Nuimero de personas que
aparecen en la portada: Una.

Profesion de la persona que
aparece en la portada: Mujer
anonima.

El tipo de lenguaje empleado
en la portada: Neutro.

Funcion del lenguaje:
Enunciativa.

Temas tratados en las
portadas: Viajes.

Portada Vogue Francia 1925. Fuente: gallica.bnf.fr

Observaciones: Vemos en la parte superior el nombre de esta publicacion y en la parte
inferior izquierda vemos la fecha de publicacion, el precio y la editorial a la que pertenece la
revista.

107



PORTADA DE 1930

Precio: 6 francos.
Tipo de portada: Ilustracion.

Fecha de publicacion: 1 de
julio de 1930.

Género de las personas que
aparecen en la portada:
Femenino.

Numero de personas que
aparecen en la portada: Una.

Profesion de la persona que
aparece en la portada: Mujer
anonima.

El tipo de lenguaje empleado
en la portada: Neutro.

Funcion del
lenguaje:Enunciativa.

Souree galllcaknfir / ibliathegus natlionals de France Temas tratados en las

portadas: Vacaciones.

Portada Vogue Francia 1930. Fuente: gallica.bnf.fr

Observaciones: Vemos en la parte superior el nombre de esta publicacion y en la parte
inferior izquierda vemos la fecha de publicacion, el precio y la editorial a la que pertenece la
revista. Ademas vemos una ilustracion que incluye a una mujer y a un perro.
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PORTADA DE 1932

Portada Vogue Francia 1932. Fuente: gallica.bnf.fr

Precio: 6 francos.
Tipo de portada: Fotografia.

Fecha de publicacion: 1 de
julio de 1932.

Género de las personas que
aparecen en la portada:
Femenino.

Numero de personas que
aparecen en la portada: Una.

Profesion de la persona que
aparece en la portada: Modelo.

El tipo de lenguaje empleado
en la portada: Informal.

Funcion del lenguaje:
Enunciativa.

Temas tratados en las
portadas: Vacaciones.

Observaciones: Vemos en la parte superior el nombre de esta publicacion y en la parte
inferior derecha vemos la fecha de publicacion, el precio y la editorial a la que pertenece la

revista. Es la primera portada de Vogue Francia que utiliza una fotografia.
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PORTADA DE 1935

Source galllcannttr / Ribliothégque natlonsle de France

Portada Vogue Francia 1935. Fuente: gallica.bnf.fr

Precio: 6 francos.
Tipo de portada: Ilustracion.

Fecha de publicacion: 1 de
junio de 1935.

Género de las personas que
aparecen en la portada:
Femenino.

Numero de personas que
aparecen en la portada: Una.

Profesion de la persona que
aparece en la portada: Mujer
anonima.

El tipo de lenguaje empleado
en la portada: Neutro.

Funcion del lenguaje:
Enunciativa.

Temas tratados en las
portadas: Moda.

Observaciones: Vemos en la parte superior el nombre de esta publicacion y en la parte
inferior izquierda vemos la fecha de publicacion, el precio y la editorial a la que pertenece la

revista.
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PORTADA DE 1940

DEJA LES COLLECTIONS

LES NOUVEAUX TISSUS

[
1peGes MARS 1940
:

Portada Vogue Francia 1940. Fuente: gallica.bnf.fr

Precio: 6 francos.
Tipo de portada: Ilustracion.

Fecha de publicacion: 1 de
marzo de 1940.

Género de las personas que
aparecen en la portada:
Femenino y masculino.

Numero de personas que
aparecen en la portada: Tres.

Profesion de la persona que
aparece en la portada: Mujer
anonima y dos militares.

El tipo de lenguaje empleado
en la portada: Informal.

Funcion del lenguaje:
Enunciativa.

Temas tratados en las
portadas: Sociedad.

Observaciones: Vemos en la parte superior el nombre de esta publicacion y en la parte
inferior derecha vemos la fecha de publicacion, el precio y la editorial a la que pertenece la

revista. También aparecen dos pequenos titulares.
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PORTADA DE 1945

Precio: 150 francos.
Tipo de portada: Ilustracion.

Fecha de publicacion: Enero
de 1945.

Género de las personas que
aparecen en la portada: No
hay personas.

Numero de personas que
aparecen en la portada: No
hay personas.

Profesion de la persona que
aparece en la portada: No
- identificable.

El tipo de lenguaje empleado
en la portada: No incluye
texto.

Portada Vogue Francia 1945. Fuente: pinterest.fr
Funcion del lenguaje: No hay texto.
Temas tratados en las portadas: Sociedad.

Observaciones: Vemos en la parte superior izquierda el nombre de esta publicacion. Es una
de las primeras portadas de Vogue Francia tras la Segunda Guerra Mundial. El ntimero se
titula Vogue Liberation y la portada es de Christian Bérad. Vemos la bandera francesa y el
nombre de la publicacion con los colores de esta.
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PORTADA DE 1950

MERD SPECIAL
FEAMLLE TR WiV

Portada Vogue Francia 1950. Fuente: Hprints.com

Funcion del lenguaje: Enunciativa.

Temas tratados en las portadas: Tendencias.

=k,
|

Hprints.com

Precio: No viene indicado.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de publicacion:
Octubre de 1950.

Género de las personas
que aparecen en la
portada: Femenino.

Nimero de personas que
aparecen en la portada:
Una.

Profesion de la persona
que aparece en la
portada: Modelo.

El tipo de lenguaje
empleado en la portada:
Informal.

Observaciones: Esta portada de 1950 sigue el estilo de portada ya comun para todos. Vemos
el nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior, ademads, la imagen es
de una modelo posando siguiendo las tendencias de invierno de ese momento.
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PORTADA DE 1955

il

e
AGUT apr TR D TARLE

Hprints.com

Portada Vogue Francia 1955. Fuente: Hprints.com

Temas tratados en las portadas: Moda.

Precio: No viene indicado.
Tipo de portada: Fotografia.

Fecha de publicacion:
Agosto de 1955.

Género de las personas que
aparecen en la portada:
Femenino.

Numero de personas que
aparecen en la portada:
Una.

Profesion de la persona que
aparece en la portada:
Modelo.

El tipo de lenguaje
empleado en la portada:
Informal.

Funcion del lenguaje:
Enunciativa.

Observaciones: Esta portada de 1955 sigue el estilo de portada comtn para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior, ademas, la imagen es de

una modelo posando siguiendo las tendencias del momento.
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PORTADA DE 1960

Precio: 7°50 francos.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de publicacion:
Marzo de 1960.

Género de las personas
que aparecen en la
portada: Femenino.

4 Nimero de personas que
aparecen en la portada:
Una.

Profesion de la persona
que aparece en la
portada: Modelo.

El tipo de lenguaje
empleado en la portada:
Neutro.

Funcion del lenguaje:
Enunciativa.

Portada Vogue Francia 1960. Fuente: pinterest.fr

Temas tratados en las portadas: Tendencias.

Observaciones: Esta portada de 1960 sigue el estilo de portada comiin para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior, ademads, la imagen es de
una modelo posando siguiendo las tendencias del momento.
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PORTADA DE 1965

Precio: 6 francos.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de publicacion:

Abril de 1965.
BALENCIAGA

PAR b
VIOLETTE : _ -— Género de las personas

LEDUC ‘ 2 que aparecen en la

BEAUTE : _ portada: Femenino.
SECRETS

)ES ,
:_.:J \CES Numero de personas

EN b ' i que aparecen en la
TUNISIE : B 4 - - portada: Una.
BURTON e N

E C Rl\, \IN g " Profesion de la persona

\I\“RF e . que aparece en la

AN ¥ portada: Actriz
|\}7E( 2 : 3 (Elizabeth Taylor).

El tipo de lenguaje
empleado en la
portada:

Informal.

Portada Vogue Francia 1965. Fuente: Vogue.fr
Funcion del lenguaje: Enunciativa y narrativa.
Temas tratados en las portadas: Moda, belleza y tendencias.

Observaciones: Esta portada de 1965 sigue el estilo de portada comtn para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior. Junto al nombre de la
revista aparece el “Paris” en pequeiito.
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PORTADA DE 1968

AQUT 6

T\I.lllil‘-ll.li.\'
«NATURE»
POURTOUT
LETE '
UNE
BEALTE
SAUVAGE

*

ETERNEL ISRAETL

Portada Vogue Francia 1968. Fuente: Vogue.fr

Funcion del lenguaje: Enunciativa y expresiva.

Precio: 6 francos.
Tipo de portada: Fotografia.

Fecha de publicacion: Agosto
de 1968.

Género de las personas que
aparecen en la portada:
Femenino.

Numero de personas que
aparecen en la portada: Una.

Profesion de la persona que
aparece en la portada: Modelo
(Veruschka).

El tipo de lenguaje empleado en
la portada:
Informal.

Temas tratados en las portadas: Moda, belleza y tendencias.

Observaciones: Esta portada de 1968 sigue el estilo de portada comtn para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior. Junto al nombre de la

revista aparece el “Paris” incluido dentro de la “0”.
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PORTADA DE 1970

Precio: 8 francos.

Tipo de portada:
Fotografia.

\UTOMNE 70 ] ;: ‘ 1 -_ - 2 Fecha de publicacion:
' B - ' Agosto de 1970.

Género de las personas
que aparecen en la
portada: Femenino.

Nuimero de personas que
aparecen en la portada:
Una.

Sl’l‘j( II‘AL T Profesion de la persona
I)l{ Erl‘ A N que aparece en la

- portada: Actriz (Charlotte
I )( )RFFILR o Rampling).

El tipo de lenguaje
empleado en la portada:

50 MODELES

I)I‘: -.’5 \ 523 F_ Informal.

Portada Vogue Francia 1970. Fuente: Vogue.fr
Funcion del lenguaje: Enunciativa.
Temas tratados en las portadas: Tendencias.

Observaciones: Esta portada de 1970 sigue el estilo de portada comtn para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior.
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PORTADA DE 1975

par
Hitchcock

Portada Vogue Francia 1975. Fuente: Vogue.fr

Funcion del lenguaje: Enunciativa.

Temas tratados en las portadas: Entrevista.

Precio: 25 francos.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de publicacion:
Diciembre /enero de 1975.

Género de las personas
que aparecen en la
portada: Masculino.

Nuiamero de personas que
aparecen en la portada:
Una.

Profesion de la persona
que aparece en la portada:
Director de cine (Alfred
Hitchcock).

El tipo de lenguaje
empleado en la portada:
Neutro.

Observaciones: Esta portada de 1975 sigue el estilo de portada comtn para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior.
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PORTADA DE 1980
Precio: 25 francos.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de
publicacion: Junio
de 1980.

Género de las
personas que
aparecen en la
portada: Femenino.

Numero de personas
que aparecen en la
portada: Una.

Profesion de la
persona que aparece
ETE 80 o en la portada:

SOLEIL & Modelo.
AVE NTU RE El tipo de lenguaje

D'HAITI A MONTE CARLO empleado en la
EN PASSANT portada:
PAR LA CALIFORNIE

Informal.

Portada Vogue Francia 1980. Fuente: Vogue.fr
Funcion del lenguaje: Enunciativa y descriptiva.
Temas tratados en las portadas: Vacaciones.

Observaciones: Esta portada de 1980 sigue el estilo de portada comun para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior.
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PORTADA DE 1985

Precio: 40 francos.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de publicacion:
Agosto de 1985.

Género de las
personas que
aparecen en la
portada: Femenino.

Numero de personas
que aparecen en la
portada: Una.

Profesion de la
persona que aparece
en la portada:

_ Modelo (Beth Rupert).

P El tipo de lenguaje
 empleado en la
portada:

Neutro.

Portada Vogue Francia 1985. Fuente: Vogue.fr
Funcion del lenguaje: Enunciativa.
Temas tratados en las portadas: Tendencias.

Observaciones: Esta portada de 1985 sigue el estilo de portada comtn para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior.
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PORTADA DE 1988

-
] _
!
/
/’ PARIS
F a0 a00T

LUNIVERS SECRET DE
SYDNEY PICASSO

BEAUTE : LES SOINS-CLEFS
QUI PROLONGENT L'ETE
==

Quelle longueur?
Quelle couleur?
Quel style?

~
.

SUPPLEMENT
MIDI-MEDITERRANEE

Portada Vogue Francia 1988. Fuente: ebay.ca

Funcion del lenguaje: Enunciativa y descriptiva.

Temas tratados en las portadas: Moda, belleza y tendencias.

Precio: 40 francos.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de publicacion:
Agosto de 1988.

Género de las personas
que aparecen en la
portada: Femenino.

Nuamero de personas que
aparecen en la portada:

Una.

Profesion de la persona

| que aparece en la portada:
| Modelo (Naomi Campbell).

@8 Eltipo de lenguaje

empleado en la portada:
Informal.

Observaciones: Esta portada de 1988 sigue el estilo de portada comtin para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior. Es la primera portada

de Vogue Francia en la que aparece una mujer negra.
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PORTADA DE 1990

Portada Vogue Francia 1990. Fuente: Vogue.fr

Funcion del lenguaje: Enunciativa.

Temas tratados en las portadas: Entrevista.

Precio: 40 francos.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de publicacion:
Diciembre / enero de
1990.

Género de las
personas que
aparecen en la
portada: Masculino.

Nimero de personas
que aparecen en la
portada: Una.

Profesion de la
persona que aparece
en la portada: Director
(Martin Scorsese).

El tipo de lenguaje
empleado en la
portada: Neutro.

Observaciones: Esta portada de 1990 sigue el estilo de portada comun para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior. Aparece Martin

Scorsese junto a una perra con un lazo en la cabeza.
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PORTADA DE 1995

Precio: 30 francos.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de publicacion:
Agosto de 1995.

Género de las personas
que aparecen en la
portada: Femenino.

Numero de personas
que aparecen en la
portada: Una.

4

Sfacons d'ew@ sublime

Profesion de la persona
que aparece en la
portada: Modelo y actriz
(Diane Kruger).

) 2% S - : _
yeaue : ) . El tipo de lenguaje
| III|3| ert et Bonnaire .| empleado en la portada:
X 1015 de 1'JI I Informal.

Comnepd

Portada Vogue Francia 1995. Fuente: Vogue.fr

Funcion del lenguaje: Expresiva y enunciativa.
Temas tratados en las portadas: Moda, belleza y tendencias.

Observaciones: Esta portada de 1995 sigue el estilo de portada comtn para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior. Ya empezamos a ver
revistas que incluyen un mayor numero de titulares.
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PORTADA DEL 2000

Portada Vogue Francia 2000. Fuente: Etsy.com
Funcion del lenguaje: Enunciativa.

Temas tratados en las portadas: Moda, belleza y tendencias.

“ 2\ Phénoméne:
' ladesexualisation

Precio: 30 francos.

Tipo de portada:
Fotografia.

 Fecha de publicacién:

Junio / Julio de 2000.

Género de las
personas que
aparecen en la
portada: Femenino.

Nuiamero de personas
que aparecen en la

~ portada: Una.

Profesion de la
persona que aparece
en la portada: Modelo
(Carolyn Murphy).

El tipo de lenguaje
empleado en la
portada:

Informal.

Observaciones: Esta portada de 2000 sigue el estilo de portada comtn para todos. Vemos el

nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior.
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PORTADA DE 2005

Precio: 4’7 euros.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de
publicacion: Agosto
de 2005.

La nouvelle

DEMI

L étoffe des héros 11 & J Geénero de las
AMERICAINSE ' _ personas que

Pharrell Williandlh | aparecen en la
Matt DILLON

10NN ortada: Femenino.
Marc JACOBS '\ b
BIOUX: ..
LA COURSE
aux DIAMANTS

Nimero de personas
que aparecen en la
portada: Una.

Profesion de la
persona que aparece
en la portada: Actriz
(Demi Moore ).

El tipo de lenguaje
empleado en la
portada:

Informal.

W
M 05590 1 F.AT0 € -
TR

Portada Vogue Francia 2005. Fuente: Vogue.fr

Funcion del lenguaje: Expresiva y enunciativa.
Temas tratados en las portadas: Moda y tendencias.

Observaciones: Esta portada de 2005 sigue el estilo de portada comlin para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior. El precio de esta
publicacion ya aparece en euros, dejando atras el franco.
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PORTADA DE 2010

/
PARIS -

f/
/

N
C RU PALTROW KATE WINSIET
NAOMI WATTS, BONO L

Portada Vogue Francia 2010. Fuente: Vogue.fr
El tipo de lenguaje empleado en la portada: Neutral.
Funcion del lenguaje: Enunciativa.

Temas tratados en las portadas: Entrevista.

Precio: No se indica.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de publicacion:
Mayo de 2010.

Género de las
personas que
aparecen en la
portada: Femenino.

Nimero de personas
que aparecen en la
portada: Seis.

Profesion de la
persona que aparece
en la portada: Actrices
(Penelope Cruz,
Julianne Moore, Meryl
Streep, Kate Winslet,
Naomi Watts y
Gwyneth Paltrow )

Observaciones: Esta portada de 2010 sigue el estilo de portada comtn para todos. Vemos el

nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior. Al “Vogue” vemos que

le falta la “g” para no tapar la cara de Meryl Streep.
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PORTADA DE 2015

Portada Vogue Francia 2015. Fuente: fashiongonerogue.com
Funcion del lenguaje: Descriptiva.

Temas tratados en las portadas: Entrevista.

Precio: No se indica.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de publicacion:
Diciembre / enero de 2015.

Género de las personas
que aparecen en la
portada: Femenino.

Nuamero de personas que
aparecen en la portada:
Una.

Profesion de la persona
que aparece en la portada:
Cantante (Vanessa Paradis)

El tipo de lenguaje
empleado en la portada:
Informal.

Observaciones: Esta portada de 2015 sigue el estilo de portada comtn para todos. Vemos el
nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior.

128



PORTADA DE 2020

Portada Vogue Francia 2020. Fuente: Pinterest.fr

Funcion del lenguaje: Enunciativa.

Temas tratados en las portadas: Moda.

Precio: No se indica.

Tipo de portada:
Fotografia.

Fecha de publicacion:
Mayo / junio de 2020.

Género de las
personas que
aparecen en la
portada: Femenino.

Nuamero de personas
que aparecen en la
portada: Una.

Profesion de la
persona que aparece
en la portada: Modelo
(Gigi Hadid).

El tipo de lenguaje
empleado en la
portada:

Informal.

Observaciones: Esta portada de 2020 sigue el estilo de portada comun para todos. Vemos el

nombre de la revista colocado de forma centrada en la parte superior.
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17. ANEXO 2: ENTREVISTAS REALIZADAS

Ana Velasco Molpeceres, profesora en la Universidad Complutense de Madrid

Es obvio que las revistas han evolucionado con el paso del tiempo ;podria indicarme las
caracteristicas mas destacables de la evolucion que han sufrido las revistas y en concreto
las de moda?

- En mi opinién las revistas de moda han pasado por diferentes fases y no dejan de ser
un negocio editorial muy vinculado al sistema de la moda, entonces, obviamente ha
habido una democratizacion de las tendencias y también ha habido una
democratizacion de las propias revistas de moda. Las primeras revistas de moda
comienzan como publicaciones femeninas, no como publicaciones de moda como tal,
sino femeninas, en las que la moda tiene evidentemente un espacio, sobre todo con los
figurines, que eran unas imagenes que a veces iban iluminadas y coloreadas y que
eran el gran reclamo de las revistas.

Casi siempre aparecian los figurines de Paris y ni siquiera se especificaba a los
disefiadores de las prendas ni nada, ahora mismo estoy hablando del siglo XIX, a
partir del siglo XX si que se van a especificar los disefiadores. Todo lo que es el siglo
XIX se centra en los figurines con las tendencias como tal, no con creaciones de una
marca, ni productos especificos, ni nada, es un poco digamos, una mujer ideal a la
moda y ya esta. Y los contenidos mas importantes van a ser articulos de fondo sobre
la educacidn, el estatus de la mujer, etc y también contenidos literarios.

A partir de la Primera Guerra Mundial, mas o menos a partir de 1914, también gracias
al desarrollo de técnicas de impresion mas avanzadas que permiten reproducir
imagenes fundamentalmente y también color, por eso a partir de los afios 70 vamos a
ver muchas revistas con muchas imagenes. En Espafa por ejemplo podemos hablar de
la moda elegante o ilustrada que va a ser una de las empresas que tiene mas imagenes,
que tienen 20 paginas y estan cubiertas de imagenes. Pero a partir de la Primera
Guerra Mundial vamos a ver mas o menos a las revistas modernas como tal, las
revistas tal y como nosotros nos las imaginamos y ya van a estar vinculadas también a
las marcas y al sistema de la moda y esto se va a mantener con ilustraciones
fundamentalmente hasta la Segunda Guerra Mundial, mé4s o menos hasta los afios 30,
y ya luego van a ser revistas con fotografias y el texto y la parte literaria van a
reducirse hasta la minima parte, van a predominar las imégenes, sobre todo los
reportajes fotograficos y lo que vamos a tener es eso, mucho poder de las imagenes y
poco texto, desaparece casi completamente la literatura.

La Vogue Francia es una revista que surge vinculada al sistema de la moda francés, a

todas las marcas francesas de alta costura y tiene algunas diferencias, digamos, con
otras revistas del continente porque basicamente incluye en sus inicios pues todas las
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tendencias de Chanel, de Dior, lo que es alta costura y estd mucho mas centrada en la
moda y en los ultimo afos Vogue Francia es una revista que ha estado vinculada a las
personalidades que la han dirigido, por ejemplo desde que dejé la direccion Carine
Roitfeld, hace unos afios, es evidentemente una revista menos influyente en
vinculacién con las redes sociales y el auge de las paginas webs y tal, pero sigue
siendo un referente y una revista bastante independendiente dentro del propio sistema
de Vogue, al menos hasta que Carine Roitfeld dejo la direccion. El sistema de Vogue
es una multiempresa a nivel internacional.

(Consideras a Vogue como una de las revistas mas importantes del mercado? Y dentro
de las diferentes ediciones de Vogue ;cual es la mas importante?

Pues Vogue es en si una referencia dentro del mundo de las revistas de moda y entre
las revistas internacionales y también nacionales. En Espafia pasa una cosa por
ejemplo y es que Vogue es bastante vendida como por ejemplo no pasa con otra
ediciones como la francesa, pero sin ninguna duda dentro de Vogue la verdadera
estrella y la edicion verdaderamente influyente es Vogue USA, que es la que marca
totalmente el tono de Vogue y en buena medida el tono de lo que se publica en las
revistas de moda. La edicion de Estados Unidos es sin dudas la mas importante.

. Qué opina sobre el tipo de portadas que se hacen hoy en dia?

A mi por ejemplo me gustaban mas las portadas de antes, sobre todo, me gustaban
mas hasta los afos 90, 2000 incluso, porque no eran portadas centradas en las
estrellas, las celebridades, que a mi es una cosa que me cansa mucho. Anna Wintour
empez6 a hacer esto a partir de los afios 90 y se ha quedado como una cosa casi
totalmente obligada, estan volviendo poco a poco un poco més las modelos y
podemos ver algunas portadas mads artisticas, por ejemplo Vogue Italia siempre ha ido
un poco a su aire y tal, pero a mi todo esto de las celebridades me cansa mucho, no
me gustan mucho ese tipo de portadas, entiendo porque lo hacen las revistas, porque
los famosos es lo tinico que vende ejemplares.

Al final Ia moda como tal, a palo seco, es mas dificil venderla, entiendo porque hacen
esto pero a mi no me gusta mucho y luego pienso, que han habido unos afios donde
hemos visto mucha homogeneidad, entre 2005, 2015, 2018 incluso y ahora vuelve a
haber un poco mas de creatividad. Quizas también para separarse de Instagram y para
separarse un poquito de lo que se puede ver en redes sociales.

Pero a mi la verdad que no me terminan de convencer mucho las portadas que sacan
ahora, no sé si es porque usan muchos titulares, que es algo que pasa en Vogue USA
por ejemplo o por el propio devenir de las portadas y tal. No me convencen mucho, a
mi me gustaba mucho lo de la gente sonriente, que es una cosa que echo mucho de
menos, en los afios 90 y tal se sonreia mucho en todas las portadas de las Vogues, eso
sigue pasando solo un poco en Vogue USA, a Anna Wintour le gusta que sonrian. Pero
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a mi la verdad que las portadas de ahora no me atraen mucho, también entiendo que
ya casi no se compran en kioscos, entonces, la portada no es que pase a un segundo
plano, pero hasta cierto punto el negocio ya es otro.

. Qué opina sobre que aparezcan mas mujeres que hombres en las portadas de Vogue?

- Yo entiendo que el negocio de la moda es un negocio que estd muy orientado hacia
cierto publico, es verdad que se hacen cosas en revistas masculinas y si es verdad que
la moda masculina mueve mucho dinero, pero siempre mucho menos que la moda
femenina. Y en todo caso creo que las revistas tienen su nicho de mercado muy
concreto, es cierto que hoy vemos una tendencia hacia mas igualdad, pero esto es muy
dificil porque luego realmente quienes compran revistas son mujeres, entonces, la
moda masculina no les sale rentable como modelo de negocio.

A mi no me gustan muchas veces las revistas porque tratan temas como femeninos,
muchos temas de belleza, de entrevistas, etc pero a mi me gustaria que hubieran mas
temas de moda, porque yo siempre que me he comprado revistas femeninas, no me las
compraba tanto por entretenimiento, sino por la moda, pero es verdad, que al publico
que se dirigen es mas un publico de entretenimiento, a este publico le interesa la moda
pero tampoco es que la moda sea su mayor interés. Hoy se centran en la mujer
moderna, yo entiendo que es un poco por donde van las revistas.

.Qué opina sobre que Vogue se considere una biblia de la moda y que sea todo un
referente de moda en la actualidad?

- Bueno, Vogue Francia es importante porque esta vinculada a las firmas francesas y las
firmas francesas son muy importantes dentro del mundo de la moda y durante mucho
tiempo Vogue Francia fue mas atrevida que otras publicaciones, siempre ha sido un
referente muy interesante. Ahora la verdad es que no lo es, pero porque tampoco
ninguna revista lo es. Todo Vogue hoy en dia es un negocio muy rentable a nivel
global, por ejemplo la Vogue USA es muy influyente por temas economicos, ya hoy en
dia son las redes sociales las que marcan que es influyente y lo que no. No es como
antes que las revistas tenian el monopolio de la informacion o el monopolio, digamos,
del control del sistema de la moda a través de las publicaciones. Vogue Francia ha
sido un referente pero ya no lo es.

(En qué punto cree que se encuentran las revistas de moda actualmente?
- Estan en un punto muy complejo, como en general todo aquello que tiene que ver con
el periodismo. Ahora mismo el negocio de la moda estd en Instagram, esto es una

cosa yo creo que bastante evidente y que tampoco se le oculta mucho a la gente, las
revistas de moda muestran cosas que luego vemos en Instagram.
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Pero las revistas de moda son un negocio muy importante, es un negocio que da
prestigio y que estd vinculado a como se entiende y se percibe la opinién de los
consumidores. Yo no creo que en ningun caso Vogue haga las tendencias hoy en dia
como si las hacia en el pasado, Vogue o cualquier otra revista, pero si que es verdad
que es una cadena que forma parte del negocio de la moda y yo no creo que en este
sentido desaparezcan porque se necesita, digamos, una ordenacion periodistica para
vender, es algo que forma parte del prestigio, es algo necesario pero creo que las
revistas no saben actualmente hacia donde ir. Creo que es necesaria una reorientacion.
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Carmen Cristofol Rodriguez (profesora en la Universidad de Malaga)

Es obvio que las revistas han evolucionado con el paso del tiempo ;podria indicarme las
caracteristicas mas destacables de la evolucion que han sufrido las revistas y en concreto
las de moda?

Yo creo que hay dos tipos de cambios, los cambios formales y los cambios de
contenido. Con respecto a los cambios formales pues, evidentemente, internet tiene
muchisimo peso, entonces sin dudas ahora yo creo que las publicaciones impresas de
las revistas femeninas de alta gama y en concreto de Vogue, que creo que es la que
mas se acentlla, ya no prima tanto quizas el contenido de los reportajes sino la
fotografia, al final muchas veces se compran las revistas por tener las fotografias en
papel que siempre van a tener mas calidad que en digital, porque bueno, si quieres
leer algiin contenido lo puedes hacer a través de la version digital de la revista. En la
prensa impresa le estdn dando ahora mayor predominio a las imagenes y en internet,
quizas, al texto.

Luego con respecto a los contenidos creo que también se han diversificado y han ido
cambiando, ahora vemos que hay unos temas comunes todos los meses, si te pones a
mirar esto, por ejemplo en todos los meses de mayo se habla de la operacién bikini y
yo creo que ahi han tenido que ir evolucionando porque las mujeres también vamos
evolucionando y sin dudas cuando estas revistas empezaron en Espana alla por lo
70,80 pues no era lo mismo lo que querian leer las mujeres en ese momento y lo que
las mujeres quieren leer ahora, lo que demandamos, la prensa se ha ido adaptando a lo
que se le ha ido demandado.

.Consideras a Vogue como una de las revistas mas importantes del mercado? Y dentro
de las diferentes ediciones de Vogue ;cual es la mas importante?

Yo creo que Vogue es, sin dudas, la revista iconica, no por antigiiedad sino por estar
presente en la mayoria y en los principales mercados y bueno, por lo que representa
Vogue también. No es solo ya la revista en si, es una marca y Vogue sin dudas es
moda, estilo y tendencias.

Y yo creo que la principal edicion tiene que ser Vogue Francia porque el mercado de
la moda toma como referencia a Francia, los americanos quieren el estilo y la clase
que hay en Europa y en concreto en Francia. Yo creo que Vogue Francia es la més
iconica de todas.

,Qué opinas sobre el paso de las ilustraciones a las fotografias en las revistas de moda?

Creo que ha sido una evolucion légica, en un principio la impresion de fotografia era
mas dificil, la calidad del papel era diferente y las fotografias en las revistas no
mostraban tanto la calidad y hoy en dia pues con todos los avances fotograficos, los
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retoques, etc pues es logico que las portadas sean, mayoritariamente, mujeres, no sé si
reales, pero mujeres de verdad y en fotografia més que en ilustraciones.

. Qué opina sobre el tipo de portadas que se hacen hoy en dia?

- Pues suelen ser una mujer de referencia y que muestra tendencias o algo que va a
serlo en adelante y suelen ser fotografias bastante rompedoras, diferentes e
innovadoras en muchos casos. Las portadas de Vogue me parecen bonitas, pero con
todos los retoques que se hacen ahora en la fotografia y la tendencia de buscar a
mujeres reales pero perfectas, falta quizds, no un punto de credibilidad pero si de
realismo. Aunque bueno, cuando adquirimos una revista no buscamos realismo,
buscamos perfeccion y aspiraciones.

. Qué opina sobre que principalmente se utilicen a personas famosas para protagonizar
las revistas de moda?

- Al final las marcas de moda han ido siempre de la mano de las celebrities, de los
famosos. Me parece que es algo normal, cuando vemos a una modelo anonima tiene
mas importancia la vestimenta en si que la modelo, pero al usar a celebrities o
personas conocidas tiene mas predominancia la persona que lo que lleva, pero
también le suma un plus de alguna manera. Si lleva algo puesto es porque estd de
moda y mas que restarle a ropa o a la marca, el hecho de que lleve algo puesto una
persona u otra le suma, le da sentido, no es lo mismo que lo lleve Beyoncé a que lo
lleve Anne Hathaway o Lily Collins, el sentido que le dan a la ropa es diferente, cada
una tiene su personalidad y se la aportan a la marca sin ninguna duda.

. Qué opina sobre el tipo de titulares que utilizan hoy en dia las revistas de moda?

- Un poco sensacionalistas a veces y bueno, hay de todo. Hay titulares que si que
reflejan lo que contiene la revista y titulares que son para meter en la carcel al
periodista, vaya. Por lo general yo creo que se suelen adaptar al contenido de las
revistas y que no buscan polémicas, ni nada parecido, pero es verdad que hay una
tendencia mayor a polemizar a través de ellos aunque luego el contenido no tenga
nada de polémico, al final son la carta de presentacion de la noticia y de la revista.

(En qué punto cree que se encuentran las revistas de moda actualmente?

- Yo creo que después de un proceso de adaptacion estamos empezando a
estabilizarnos, porque el publico antes era uno que buscaba unas cosas y ahora el
publico es otro que busca otras cosas. La revolucion fue, sin dudas, la llegada de las
ediciones digitales y también influyen mucho las personas que trabajan en la revista.
Pero yo creo que ya ha llegado la fase de estabilizacion, todos tenemos un poco mas
claro lo que esperamos de cada edicion y que también estamos en una fase de
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estabilizacion de audiencias y de plantillas porque esto también influye mucho en las
ediciones de las revistas.

(Por qué crees que a Vogue Francia se la considera una biblia de 1a moda?
- Pues un poco por lo que mencionaba antes, porque si Francia es la capital de la moda
por excelencia y los franceses son el culmen del estilo pues sin dudas Vogue Francia

es la que marca tendencia para el resto de cabeceras y para el resto de revistas
femeninas de alta gama. Vogue Francia es Vogue Francia.
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Francisco Javier Paniagua Rojano (profesor de la Universidad de Malaga)

Es obvio que las revistas han evolucionado con el paso del tiempo ;podria indicarme las
caracteristicas mas destacables de la evolucion que han sufrido las revistas y en concreto
las de moda?

- En su evolucion, diria, que los cambios vienen muy vinculados a los cambios en los
tiempos también periodisticos de las revistas y de los propios medios de
comunicacion, que a veces van acompafiados de lo que la audiencia ya estd
demandando o de los avances tecnoldgicos que se dan. Yo creo que los cambios han
estado muy condicionados por la evolucion tanto de la sociedad, por un lado, como de
lo que es un poco el disefio periodistico en un sector muy especializado. Ha habido
grandes cambios como la llegada del color o la importancia de la television y también
ahora la busqueda de que se hagan virales, por la gran influencia que tienen las redes
sociales.

.Consideras a Vogue como una de las revistas mas importantes del mercado? Y dentro
de las diferentes ediciones de Vogue ;cual es la mas importante?

- Yo creo que cada una tiene el nivel de influencia acorde con la sociedad en la que
estd. Y quizas Vogue Francia sea la mas influyente, por lo que significa la moda en
Francia.

. Qué opina sobre el tipo de portadas que se hacen hoy en dia?

- Hemos pasado un poco de la fotografia artistica, muy artistica dentro del sector de la
moda, condicionada ademds en muchos casos, probablemente, por el entorno que
acompafia a la imagen, a un protagonismo mayor de la persona, si bien cuidando otros
aspectos relacionados, insisto muy vinculados con la visualizacion de la mujer con el
paso de los afos. Quizas desde el 2018 en adelante es cuando mas cambios
importantes se han producido. También en esa combinacion, la que predominaba
dentro de lo artistico, incluso lo no fotografico, en muchos casos vemos los grafismos,
el protagonismo al tipo de letra y otros elementos, a la importancia de hoy del impacto
de la fotografia porque al final las revistas se convierten ya casi en un coleccionable.

El cambio importante entre el protagonismo del texto y el protagonismo de la imagen
empleada es que han cambiado sus equilibrios en la pagina porque ya se busca
también el hecho de el recuerdo de estas portadas. Las personas guardan las revistas y
las portadas quizas por lo que significan, por lo que comunica la portada.

Hay que ver el estilo de las modelos, que también ha cambiado muchisimo y a veces

se cuelan pseudo modelos o pseudo famosos que salen de programas tipicos de
nuestros medios.
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Actualmente Vogue Francia no solo se centra en su publicacion impresa, sino que
también le prestan mucha atencion a su version online, ;qué influencia puede tener esto
sobre esta publicacion?

- Es obvio que el hecho de hacer periodismo en casi todos los ambitos y més en un
ambito como este, en el que predominaba la necesidad del /ike y el compartir cambia
mucho el disefio de una publicacion, ahi veo la principal influencia.

.Qué opina sobre que principalmente se utilicen a personas famosas para protagonizar
las revistas de moda? ;Es una simple estrategia de ventas?

- Exacto, es el uso de la persona como el gancho de la informacion o de la fidelizacion
de ciertas personas también, que eso seria otra parte del estudio ;que fideliza més la
persona de la portada, quién elabora la informacion o el medio?

JEn qué punto crees que se encuentran las revistas de moda actualmente?

- A ver yo creo que las revistas de moda son quizas uno de los nichos especializados
que tienen una audiencia mas fiel, pero hoy dia la fidelidad en el mundo periodistico
es muy complicada y creo que estdn en un momento de transformacidon importante en
el que todavia estan, me atreveria a decir, yo que soy mds especialista de negocio, que
estan un poco en el momento de ensayo error. De una correccidon constante, a lo mejor
ves un cambio importante en el disefio de portada que no aguanta ni un afio y te hacen
varios disefios y presentaciones y bombo y platillo y estda muy condicionado por el
momento en el que vivimos, de la monetizacioén a cualquier precio y también, quizas,
del like, del comentario y del compartir porque no siempre se produce la monetizacion
de caja, que esa es otra, que todavia no hemos dado con la tecla de hacia donde vamos
o donde estamos.

.Qué opinas de que a Vogue Francia se la considere como una biblia de 1a moda?
- Pues por lo que significa Paris en el sector de la moda simplemente. Es un medio
arraigado, fuerte y Paris es igual a pasarela, la moda francesa siempre ha marcado

mucha tendencia en Europa y al final la sociedad acaba pesando sobre el medio y el
medio asentandose y pesando sobre la sociedad.
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Maria del Rosario Torres (profesora en la Universidad de Pensilvania)

Es obvio que las revistas han evolucionado con el paso del tiempo ;podria indicarme las
caracteristicas mas destacables de la evolucion que han sufrido las revistas y en concreto
las de moda?

- Las revistas tienen que adaptarse y mas ahora con todos los cambios que estamos
experimentando, en cuestion de los medios digitales, de los influencers y de las
plataformas de celebridades. Tienen definitivamente, que adaptarse a este nuevo
mundo y se observa que se estdn adaptando a la audiencia, tanto en sus versiones
impresas como sus versiones digitales y se observa también la explosion digital, no ya
en los anuncios sino en el contenido que estas revistas suelen también cubrir ahora y
es curioso también observar cémo dependiendo de la audiencia a la que vayan
dirigida se pueden observar diferencias en cuestion de los contenidos. Por ejemplo si
comparamos revistas dirigidas teéricamente a la mujer sobre moda y belleza que van
a la poblacion general vemos como van adaptando su contenido segun las distintas
comunidades a las que van dirigidas.

Por ejemplo aqui hay varias revistas de moda y belleza, publicadas en Estados
Unidos, que se dirigen a mujeres de herencia latina que son casi el 20% de la
poblacién. Estas revistas tienen su personalidad y van dirigidas a la mujer latina y si
las comparamos con las revistas de alta gama, dirigidas a la poblacién general,
observamos que las revistas para latinas hacen mas hincapié por ejemplo en el tema
de las celebridades o en el tema de él.

.Qué opina sobre Vogue Francia?

- Vogue es la revista de alta gama mas influyente en cuestion de moda a nivel mundial.
Vogue muestra un claro interés por la moda y las tendencias, se dirige a una audiencia
que tiene un nivel adquisitivo, en general, mas alto que el que suelen tener otras
revistas de alta gama. Vogue se relaciona con la moda y la alta costura, es su sello. Por
ejemplo Cosmopolitan es una publicacién que se relaciona més con la sexualidad y
otros aspectos de la mujer, desde los anos 60-70 es un claro sello de esta revista.

Al final Vogue tiene una identidad que mantiene, aunque con el paso de los afos, ha
tenido que ir adaptandose. Principalmente se han tenido que adaptar a internet, hoy en
dia la publicacion impresa de Vogue ha perdido fuerza porque ya se centran mucho en
su pagina web y en sus redes sociales. Lo que hemos visto en la revista ya lo hemos
visto antes en su pagina web, aunque siempre hay pequefias diferencias.

.Cree que las revistas impresas estan perdiendo fuerza frente a sus versiones online?
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Es increible la fuerza y la influencia de Instagram por ejemplo. Hemos sufrido un
cambio tremendo en cuestion de coémo influir sobre el publico, historicamente esa
influencia partia de un grupo especializado en ese asunto, creaba una plataforma y
luego podia distribuirla y habia una division clarisima entre lo que era la informacion,
la opinidn y el entretenimiento y ahora, esos parametros historicos tradicionales estan
desechado porque ahora ya no hay esa diferencia clara y ética que habia antes. Hoy en
dia cualquier individuo con seguidores tiene una influencia super grande, es muy
curioso como estdn cambiando las cosas.

Vogue Francia ha tenido que adaptarse a este nuevo mundo tan digital y al final, es lo
que hablabamos antes, lo que vemos en la revista impresa lo podemos encontrar en su
pagina web. Las revistas impresas estan perdiendo influencia, lo mas comodo es
acceder a sus contenidos via online, comprar la revista es por gusto.

En las portadas de Vogue Francia vemos que, en sus inicios, aparecian principalmente
modelos femeninas hasta que estas empezaron a ser protagonizadas por actrices,
cantantes, en definitiva, personas famosas. ;A qué cree que se debe esto? ;Es
simplemente una estrategia de ventas?

Hay una clara tendencia a que las portadas de Vogue Francia estén protagonizadas por
personajes relevantes del momento, ya sean cantantes, actrices o modelos. Buscan
personas que en el momento en el que se publica la revista son atractivas para el
publico.

Cada edicion de Vogue, al igual que todas las revistas de ahora, van a elegir el tema de
sus portadas y a la persona que la protagoniza con el objetivo de captar la atencion de
la lectora potencial. Si, podemos decir obviamente, que es una estrategia de ventas, es
una estrategia para captar la atencion de los lectores.

(Por qué cree que aparecen mas mujeres que hombres en las portadas de Vogue

Francia?

Porque Vogue Francia es una publicacion que esta centrada en un publico femenino y en la

moda femenina, es l6gico que utilicen a mas mujeres que a hombres.

,Qué opina sobre las portadas de Vogue Francia?

Son portadas muy atractivas, elegantes. En muchas ocasiones podemos hablar de que
hacen verdaderas composiciones dignas de admirar. La portada es el elemento mas
importante de una publicacion impresa y hay que cuidarla. Ademas, esta debe mostrar
la identidad de la revista y Vogue Francia hace muy bien esto a través de sus portadas.

JPor qué cree que Vogue Francia es considerada como una biblia de 1a moda?
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Vogue Francia es una publicacion que se centra en la moda y hay quienes pueden
pensar que no va mas alla de esto, pero la moda puede llegar a tener mucha influencia.
Tiene impacto no s6lo en la moda sino también en los ideales de belleza. Hablamos
aqui de modelos de belleza, tipos anatomicos que se consideran aceptables o no,

bellos o no, etnias, razas.

Vogue Francia es lo que es por su relacion con las casas francesas de moda, que son

las mas influyentes.
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Amaia Leon (Coordinadora de moda y belleza de ;Hola!)

Es un hecho que las revistas han evolucionado con el paso del tiempo y encontramos
grandes diferencias entre los primeros niimeros de una revista y los que se publican hoy
en dia. Segun usted ;cuales son los cambios mas caracteristicos que han sufrido las
revistas de moda?

Bueno las primeras revistas no tenian ni fotos, eran ilustraciones, por eso que se
empiece a utilizar la fotografia en moda me parece un cambio muy importante. Al
principio las revistas de moda se consideraban como algo mas elitista pero con la
llegada de Anna Wintour esto cambid totalmente, cuando aparecieron por ejemplo
unos pantalones vaqueros en las portadas de Vogue, ahi empezo6 a acercarse mas a un
publico mas general.

Y otro cambio muy importante es la llegada de internet y las redes sociales y los
cambios que todo esto estd provocando sobre las revistas de moda.

.Qué opina sobre el tipo de fotografias que se utilizan hoy en dia en las portadas de las
revistas de moda? Ademas, en las portadas de Vogue Francia vemos que, en sus inicios,
aparecian principalmente modelos femeninas hasta que estas empezaron a ser
sustituidas por actrices, cantantes, en definitiva, personas famosas. ;A qué cree que se
debe esto?

Yo creo que siempre han habido referentes de estilo que siempre han sido actrices o
cantantes, pero que antes no se veia esto tan reflejado en las revistas de moda. Antes
aparecian en las portadas mas bien modelos. Al final ahora todas las embajadoras de
las marcas y de las grandes casas de moda son actrices, cantantes, son estrellas
entonces como muchas portadas estdn pagadas por casas de moda al final colocan a
sus personajes ahi. Y esto para las revistas también es bueno porque por un lado
tienen acceso a grandes personajes para poder hacerle entrevistas y que les permiten
poder vender mas revistas y por otro lado se ahorran la produccién porque corre a
cargo de la marca.

. Qué opina sobre los titulares que suelen emplear las revistas de moda?

Creo que desde hace un tiempo lo que se busca es mantener la portada como mas
limpia, mas minimalista, por eso ahora se utilizan menos titulares y menos rotulos en
portada, que este seria el caso de Vogue Francia. Pero creo que en otras revistas, en
los ultimos afios, como estan intentado volver a obtener esa imagen un poco mas
vintage que esta de moda, si que estan utilizando mas titulares en portada y titulares
mas largos, aunque esto depende por supuesto de la imagen de cada revista.
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Por ejemplo si miras Vogue Italia nunca va a utilizar muchos titulares porque el poder
y el peso de su revista estd en las producciones artisticas que hacen, ellos transmiten
mucho con sus portadas, esto tanto Vogue Italia como Vogue Portugal. Entonces
depende siempre de eso, del estilo de cada revista.

.Considera que Vogue es la revista de moda mas importante del mercado?

Si, por supuesto, es la mas importante.

Y dentro de las diferentes ediciones de Vogue, ;cuil es la que considera mas
importante? ;Vogue USA, Vogue Francia, Vogue Espaiia, Vogue Italia, etc.?

Yo creo que la referente total es la de Estados Unidos, porque bueno, fue la primera y
la que marca todo, de hecho ahora estd como cambiando la estructura de Vogue. Vogue
Estados Unidos ha recuperado un poder que habia perdido un poco porque se habia
dividido. Pero por ejemplo a nivel de moda creo que son mas interesantes la
portuguesa y la italiana. La edicion rusa estd innovando mucho ahora y se esta
atreviendo a hacer cosas muy interesantes con modelos internacionales.

,Qué opina sobre Vogue Francia? Porque durante mucho tiempo se la ha considerado
como una biblia de la moda.

Yo creo que eso se debe a que Vogue Francia tenia el acceso a la moda y las firmas
porque gran parte de la historia de la moda se ha desarrollado en Francia, pero la que
de verdad ha marcado siempre mas tendencia ha sido la de Estados Unidos. Era mas
real, mas cercana a la gente.

(En qué punto cree que se encuentran las revistas de moda actualmente?

Bastante jodidas. Muchas revistas de papel estan cerrando como por ejemplo Glamour
Espafia, que hace unos meses cerr6é y ahora solo se publica digitalmente. Creo que
ahora mismo las revistas de moda més cercanas al piblico estan en internet y creo que
la moda estd sabiendo aprovechar todas las posibilidades del mundo digital para
comunicarse a través de videos, imagenes, un contenido mas interesante y completo.
Creo que las revistas de papel se estdn convirtiendo en un objeto de culto para la
persona que realmente le gusta la moda y no tanto ya como un bien de consumo, que
si puede ser la revista digital.

.Cree que las revistas impresas estan perdiendo fuerza frente a sus versiones online?

Exacto, al final muchas revistas publican el mismo contenido que publican en
internet, aunque primero se publique en la revista y ya luego en digital. Creo que las
revistas de moda impresas se van a convertir en un objeto que te compras cuando
tienes tiempo de disfrutarla como pasa con los libros.
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Para luchar contra la fuerza de las versiones online lo que deberian lanzar las
versiones impresas son por ejemplo mas reportajes exclusivos o no publicar
digitalmente las entrevistas a los personajes mas destacados de la publicacion porque
estos son contenidos que si que disfrutas mas leyendolos tranquilamente y no a través
del movil, las producciones de moda estan realmente hechas para ser consumidas en
papel y creo que deberian explotar sus contenidos y diferenciarlos del digital que se
consume mas rapido porque es un consumo mas relacionado con el dia a dia.
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Laura Gonzalez Diez (profesora de la Universidad San Pablo CEU)

Es un hecho que las revistas han evolucionado con el paso del tiempo y encontramos
grandes diferencias entre los primeros niimeros de una revista y los que se publican hoy
en dia. Segun usted ;cuales son los cambios mas caracteristicos que han sufrido las
revistas?

- Independientemente de la tematica de la revista, se puede decir que este tipo de
publicaciones han ido experimentando cambios sustanciales a lo largo de la historia
en funcion de la tecnologia existente en cada momento. Los cambios tecnoldgicos que
se han ido produciendo desde finales del s. XIX, a lo largo del siglo XX y lo que
llevamos de XXI son los que han ido condicionando también los cambios en el disefio
y puesta en pagina de los contenidos. Inicialmente, habia un predominio absoluto de
la ilustracion sobre la fotografia, ya que si bien esta aparece en la primera mitad del
siglo XIX, la tecnologia que permite su reproduccion en cualquier tipo de material
impreso —el fotograbado—no se inventa hasta finales de dicho siglo. Y aun asi, hasta
que no mejoran las técnicas de reproduccion e impresion no se generaliza su presencia
en las revistas, de ahi que hasta los afios 40-50 predominara la ilustracion sobre la
fotografia. Lo mismo sucede con la tipografia o con el empleo del color.

Esta investigacion se centra en las revistas de moda y en concreto en la revista Vogue
Francia, entonces, en relacion con la anterior pregunta ;cuales son los cambios mas
destacables de las revistas de moda?

- Enlo que a las revistas de moda y belleza se refiere considero que las caracteristicas
mas destacables en este momento, y se podria decir que, desde finales del siglo
pasado, es un predominio absoluto de la fotografia sobre las ilustraciones, una
generalizacion del empleo del color —aunque es interesante el empleo que estas
cabeceras hacen del blanco y negro como elemento diferenciador en algunos casos—
y un uso experimental de la tipografia en lo que se refiere a elementos de titulacion
principalmente. Profundizando en los aspectos relacionados con la tipografia, quiero
senalar que es frecuente que se ponga la fuerza del titular en una palabra o, incluso, en
una Unica letra.

También el juego con diferentes colores, tonos o texturas que se aplican en el interior
de los caracteres y el uso habitual del color en la tipografia, especialmente en los
elementos textuales de primer nivel de lectura, donde lo habitual es el empleo de
engamados (utilizacion para las letras de los colores dominantes en la imagen a la que
acompafian). A diferencia de lo que sucede en los diarios, donde la tipografia se
utiliza para indicar de forma clara la jerarquia de los contenidos informativos, en el
caso de las revistas su empleo es mas anarquico. De hecho, en ocasiones se pone en
pagina, como indiqué lineas atrds, buscando una utilizacion experimental de la misma,
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realizando juegos tipograficos que sacrifican la legibilidad en aras de la estética. En
definitiva, hay un mayor atrevimiento formal que en décadas anteriores.

.Considera que Vogue es la revista de moda mas importante del mercado?

No sé¢ si Vogue es la revista mas importante del mercado —sobre todo si tenemos en
cuenta que la revista Elle es la mas vendida del mundo y la que mas ediciones tiene
(48 frente a las 22 de Vogue)— pero si creo que es la referencia absoluta en el
panorama internacional y la autoridad maxima en lo que a moda se refiere. No en
vano ha sido calificada por muchos como “la Biblia de la Moda”.

Dentro de las diferentes publicaciones de Vogue, ;cuidl es la que considera mas
importante? ;Vogue USA, Vogue Francia, Vogue Espaiia, Vogue Italia, etc.?

- Para contestar a esta pregunta tendria que ver y leer asiduamente las ediciones
que indica en su pregunta y no lo hago. No tengo datos para poder
responderle.

,Qué opina sobre Vogue Francia?

Precisamente, las ediciones francesa y estadounidense son las dos que mas consulto
junto a la espanola. Creo que, si bien en todas queda patente la pasion por la moda y
la belleza, en el caso de Vogue Francia, 1o hace con un espiritu un tanto rebelde, con
una manifiesta creatividad en sus paginas, que a veces roza la fantasia, buscando
sorprender en cada numero a sus lectores, a diferencia de la edicién estadounidense,
que muestra un caracter mas practico, menos arriesgado, mas comercial. Creo que
Vogue Francia tiene personalidad propia e incluso se permite cuestionar a través de
sus paginas las nociones de belleza y elegancia.

Esta investigacion se centra en comentar la evolucion de Vogue Francia a través del
analisis de sus portadas. En sus primeros afios, las portadas de Vogue Francia portaban
ilustraciones que poco a poco fueron sustituidas por fotografias ;qué opina y conoce
sobre esto?

Como ya te decia al responder tu primera pregunta, el que en los primeros afios las
portadas fueran ilustradas se debia a una razén puramente tecnologica, y es que no era
posible reproducir ain con calidad las fotografias. De hecho, cada portada se
encargaba a un ilustrador diferente, y eso incluia la cabecera, donde cada autor ofrecia
su propia interpretacion del nombre de la revista. Eran portadas maravillosas, algunas
de las cuales han quedado en el imaginario colectivo como verdaderos iconos de la
moda y auténticas obras de arte.

La portada de Vogue ha sido, desde sus comienzos, un reflejo de los movimientos
artisticos y de las tendencias de cada época. Los artistas elegidos no solo ilustraban
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las colecciones de cada temporada con sus espléndidos dibujos, sino que también
reflejaban las tendencias artisticas del momento. Esta cabecera ha tenido la suerte de
que grandes maestros del arte hayan ilustrado algunas de sus portadas, por ejemplo,
los espafioles Dali y Mird o el propio Andy Warhol. O ilustradores célebres como
George Lepape, André E. Marty, Wright Ethel, René Gruau o Eduardo Garcia Benito.
Fue en torno a 1944 cuando las portadas ilustradas comenzaron a dar paso a la
fotografia, que fue ganando terreno hasta imponer su dominio, si bien todavia la
cabecera apostd6 —y sigue haciéndolo— por la ilustracion en ocasiones, algunas
memorables, como por ejemplo la del retrato de Carolina de Monaco por Warhol o la
de Cate Blanchett por David Downton.

En las cubiertas de Vogue han estado presentes casi todos los grandes fotdgrafos de
los s. XX y XXI, desde Steichen o Blumenfeld a Testino, pasando por Irving Penn,
Avedon, Helmut Newton, Nick Knight, Peter Lindbergh, Meisel y tantos otros
grandes nombres de la fotografia. No en vano, Vogue fue la primera revista de moda
en publicar una fotografia en su portada.

. Qué opina sobre el tipo de fotografias que se utilizan hoy en dia en las portadas de las
revistas de moda?

Que son fantasticas. El nivel de la fotografia de moda es altisimo y ello se ejemplifica
de manera sobresaliente en las portadas. De hecho, la fotografia de moda se considera
ya como un género fotografico, que ha desarrollado su propio lenguaje y su propia
estética.

. Qué opina sobre las portadas de Vogue Francia?

Para responder a esta pregunta habria que diferenciar por épocas o por periodos
establecidos en funcion del director de arte de turno. Pero en lineas generales, sucede
como con las fotografias de portada en revistas de moda, que son maravillosas. La
portada de Vogue, en cualquiera de sus ediciones, no solo en la francesa, es una
portada cautivadora, que cuenta una historia para atrapar y cautivar al lector o lectora,
provocando que quiera adentrarse en el resto de contenidos y viva una experiencia
sublime. La portada nos da ya una idea de la personalidad de la revista y permite crear
una atmosfera que provoca en el lector o lectora una actitud de entrega sin
condiciones hacia el producto impreso que tiene en sus manos.

(Por qué cree que aparecen mas mujeres que hombres en las portadas de Vogue

Francia?

Esto no es algo exclusivo de Vogue Francia, es algo habitual en el conjunto de las
revistas de moda y belleza de alta gama. Supongo que por el caracter aspiracional que
tienen este tipo de publicaciones. Es una forma de que las lectoras se identifiquen, se
mimeticen con la protagonista de portada y deseen emularla. Y creo también que
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porque hemos sido educados en una cultura que nos impone estos modelos. Aunque
son revistas dirigidas en su mayoria por mujeres tienden a mantener estereotipos
femeninos, lo que resulta llamativo. De todas formas, en lo que llevamos de s. XXI
empiezan a darse casos de portadas protagonizadas por hombres o portadas corales,
donde se comparte el protagonismo por un hombre y una mujer (o varios), pero
siguen siendo los menos.

En las portadas de Vogue Francia vemos que, en sus inicios, aparecian principalmente
modelos femeninas hasta que estas empezaron a ser protagonizadas por actrices,
cantantes, en definitiva, personas famosas. ;A qué cree que se debe esto? (Es
simplemente una estrategia de ventas?

- Entiendo que si, que los estudios de marketing tienen mucho que ver con ello. Fue
Anna Wintour quien rompi6 la regla no escrita que reservaba las cubiertas de las
revistas de moda a las modelos. Ahora, lo habitual es que sean “famosas” quienes las
protagonicen. De hecho, los hay que demuestran que las revistas en cuya portada
aparece una modelo suelen venderse peor que si la que protagoniza la portada es la
celebrity del momento. Ante este hecho, son muchas las revistas que intentan salvar la
situacion eligiendo dos o mas modelos para sus portadas, es decir, apostando por
portadas corales, cada vez mas frecuentes en los quioscos.

. Qué opina sobre los titulares que suelen utilizar las revistas de moda?

- Puedo opinar en lo que al disefio de los mismos se refiere, que es mi especialidad,
pero no de los contenidos. Creo que en las revistas de moda y belleza en general, y en
Vogue en particular, los titulares, en paginas interiores, presentan una puesta en
pagina muy interesante, que refuerza el disefio de la revista y contribuye a su
personalidad. Son habituales los juegos tipogréficos, incluso, el uso iconico de la
tipografia, la utilizacién de los elementos de titulacion con valor pictérico, lo que
evidencia el cardcter experimental de la tipografia en los elementos de primer nivel de
lectura, como son los titulares. Se utiliza de forma anarquica y buscando en muchas
ocasiones la sorpresa y el guiiio al lector.

En el caso de la portada, los titulares desempefian un papel esencial porque son una
primera aproximacion al contenido de la revista. Dependiendo del estilo marcado por
cada cabecera, pueden ser muchos o pocos, incluso ninguno en algunos ejemplares,
aunque esto ultimo no es lo habitual. Pueden ir en caja alta o caja baja, rodear la
imagen o interaccionar con ella a través de calados y pisados, combinando tipografias,
estilos, tamafios y colores, esto ultimo buscando siempre el engamado con la imagen
protagonista, a fin de reforzar la armonia y la estética de todos los elementos
implicados.
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(En qué punto cree que se encuentran las revistas de moda actualmente?

- Si te refieres a las ediciones impresas, creo que pasan por un momento dificil porque
el numero de lectores disminuye de forma constante. Es una paradoja, porque ahora es
cuando mejor producto editorial impreso se esta realizando, tanto a nivel disefio como
a nivel contenidos. Esto hace que las cabeceras de moda estén ocupando otros canales
para divulgar sus contenidos, estan realizando su expansion al entorno digital, ya sea a
través de web, app o redes sociales. Son muchos los lectores que estan llegando a los
contenidos a través de instagram, principalmente. Y el futuro de este tipo de revistas
—en general todos los tipos— pasa por adoptar una estrategia digital bien definida,
pero sin dejar de lado el papel, que es quien refuerza la marca.

(Por qué cree que Vogue Francia es considerada como una biblia de la moda?

- La revista Vogue, y no solo la edicion francesa es considerada la “biblia de la moda"
porque es el gran referente de entre todas las publicaciones dedicadas a comunicar la
moda y la belleza, es la gran autoridad. Es una cabecera que tiene una trayectoria de
mas de un siglo de trayectoria, no lo tiene ninguna otra, salvo Cosmopolitan, pero su
target es otro. Esta dilatada vida en los quioscos hace que tenga un patrimonio
excepcional a modo de archivo documental de fotografos y artistas —también de
modelos y directores de arte— que no tiene ni ha tenido ninguna otra cabecera a lo
largo de la historia.
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18. ANEXO 3: IMAGENES DE EJEMPLO DE VOGUE FRANCIA
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Source galllca.bnf.fr / Bibliothéque nationale de France

Imagen del interior del nimero del 15 de junio de 1920. Fuente: gallica.bnf.fr
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une dentelle noirs rocouvro i satin
couloar flamme, tantit do la den-
@l erdme in motif délicat peat
ctrs combinge aves des bandes de
aatin neir sur foad di sarin biane.
Dea robes noirer en eatin et den-
selle; ou en dentelleer jas sont
In plupars tailless dans Pétoffe la
lus 1egive, tandis que le cati n\rt
¢ fond et que dea franges de jaiese

FOGUE

La drntelle de soie waire, qui de
Iongtensps o'a fté aussien favener,
rxmfup;«z les. rober naueelles de sa
;J-uc.r arrienne : felle retie robe du
sate de Deuillel dont le earvage, en
charmense rose pile, est aerénents
de  perler moirer,  Par Kurimas

Phisboprunbies poddnn par
Teronee Fnir

G reinillant manteas du jofe, ot iclal o tout conlee,cnt en dentelle

dlew d travees Tes mailler de lagudlle brill duchi

par um matif de fougéeer ¢l de Hiargueriter.

Wlor, garni 1uiéricurement de bouilloriné; de chiffon verl et fermégpar wn
bowguei deroser dor. Par Kersnan

Scurce galllea.t

Ler yenx moirs dcguidrent ung
lesutd pensive ef fe e soif quoy
de v rrrnnA, quamd 15 romt
soilés par wn Leger rideau de
dentelle brune qui dépasie le
bord d'un chapeaw de 1o ‘meste
atiere, A Uéxteéntie du bord
v abtachieonn ieud de rufan et
Par Bomot Leller

balaneint, Bvoquant aeiee carietine-
ment le man d'un roiaice quand
une noanetraverse lelong vestibale
silencieux d'ue couvent,

Les chapeaux de dentelle sont
crands et petits, proven et gais, i
¥ atde larges bord: terminds par le
plus affslant des volants tupauté ou
ployant soui un voile de dentellc
alourdi d'une roce. 1y o dea petits
chap: coquets dunt 14 chic o

s par des ailes di olle
initonnies oa parun neud de den
ll:'.]c‘ Quiclgues ehopeaux ddponryus
roement sont  recodverte d'in
voile de dentelle qui pend jusque
sone le: yeue oo souligne un: motid
inséruspant it le bord,

La mode eund juiguaux plus
petits accemsoires tles bas du soir
nont incrustés de vicille dentelle
rare ot des metifi de dentelle arnent
les eoulicrs du soir formant pliase
autour de 1a baucle.

Pour le boudoir, on fait de dli-
cieuses mubse en satin orchidie re-
couvertes de dentelle Gerve. Enfin,
let parurese de %td se compléteront
par det écharpe: et des éventails de
dentelle.

Die la dentelle neire et le plus
soavant de la dentelle de soie dont
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Al Lgutil sera pew e,

FOGUE

iory de I'abandoninee celui-l, ot conme de gaieié de vamr of perdra pour

fui' ser tnteries, sex goiits o le restes Ler diews infustes lut i wcconds { poneoir magiyur o
indéfmissable d'émouzoir le cour de da fewme et iuspirer envie de 'domine

LE CHARME QUI CAPTIVE LE C(EUR DES FEMMES

der ce . cieur ou

D'ABDRI) en aver-vous

r¢ellement envie de gar-

hien

Avec wn tuct infuilti-
ble il distigue dun

n'y tenez-vous Gu'd  moitic f
Parceque, suivant 'ong ou
I'aatre de ces deux-hypotheses,
fout change, Si vous n'iles
victime que d'une  passion
moderée, dormes  tranguilie;
TONE pouyes Gtre assure d'une

-evernelle kdelite.  Mais 51 vous.

dimer pour de bon, ch | alors,
ourez el Vous n'aures pas
rep: de touce votre tendresse,

eoup dwil ey delles
gt ot eomguieie

de tous vos soins, diune
attention de ‘chague mi-
nute, ‘d'une  energie fa-
Tou cflc,.d’un tact extreme,
finalement d une patience
@ toute epreuve afin de. conserver Jes
bonnes graces de voire amie.  Et encore,
dix-neut fols sur vingt, esi-1l probable que
Vol ne conserveres vien du tout. Bref,
cela revient 3 dire qu'tl vaudraic micux
se garder de Pamour comme d'une peste.

COMMENT DEBUTER

Fielas! est-on fe maiwe de ses-senti-
melts ¢l savons-nous jamais i quel in-
stant le dien malin nous enverra ses
trais impitovables | Noos nous. pro-
merons dans 1a vie, pleins de confiance,
agités par mille désins innocents; lorsque,
& 'improvite, nous ressentoms au coeur
un choc d'ong violerce inconnue. Aussi-
tit la passion so déchaine, tumulcuse,
ardente, irrésistible, Rien ne ccm\fvu‘ plus,
i lew obstacles, i Pabsesice, ni les -
baffades, Sourds, aveules i moute chose,
en prole A je e sl quel démdn secret,
fioui poirsuivons objet qui oous: fult.
Vienne henre ol notre famme regolt sa
récomipense, et voili gque cédant & nos
instincts natorels, cous nous attachons
de borne fof, nous sommes préts 3 amer
pour esistence, jusqu'é ce gue, trop

Llexpérience des hommes se réduit 3 ceci :
“‘*@ ung sont nés pour etre aimes toujours et

crient sans cesse adieu aux alfections

PAR ROGER BOUTET DE MONVEL

DESSING IE BERNARD HOUTET DE MOXVEL

“gouyent inconstante et irivole; celle qui s
naguere notee felicite, s'&ligne, vuble et nous
lisse avee au fond du coeur une f)lu;;u_n: que rien
des lors e saurait apaiser.

Cha-cite bied, il est vrai, le cas @'un cestzin Juan
ou don Jwan qui se distingua par son talent 3
capter Uatfection des belles.  Mais un exemple de
e genre est fare, tres rare, ef les methodes qu'il

plug il temoignaic d'indif-
rence, plus ses victimes
Pentoprgient ' d'un  amour
eperdu, Ccfc[:d.'mr. moi
qui youg parle, j'&i toer d
tour, avec unz application
soutente, uie de ces divers
stramgimes et avoue
n'avoir jamaiy récolte 39:
les succes les plus dig-
cutables. Vieilli premature-
ment, assombn par deg
déceptions multiples, je ne
puis malzre tout ne point
me  ressouvenir de ce qui
fit jadis: mes délicss et ma
peine et, fort de ma triste
.. experience. I mi'a Bien
fallu en arriver & cette conclusion doulourewse
Ep'gi et des hommes doues de facultes quasi-
ivines, nis pour seduire A leur guise, et d'an-
tres quione parviennent, hélas ! ‘qu plire de
la fagon 13 plus fogitive.  Rien ne saurant donner
aux-seconds lo pouveir mysienieny des premiers,
et _‘]Ie-'pas m! que, dés- Pabord, fien n'altorise
i e

quelques-
les autres

féminines

employa s'snveloppent, i ce qu'il semble, d'ua
mystere presgue indechifirable.  La légende rap-
porte: quil se montrait d'abord fort galant et fort
tendre, aux petits soins,  rempil  dattentions
charmantes, doux, flatteur, insinuant, puis qu'en-
suite il tournait il frotdeur, au dedain et que

id premiers dei seconds.  Erpligae
qui pourra; mais j°ai connu des hommes beawr,
riches, spirituels, “elegants que l'on plantait 14
Kcmr ui oul ou un nom, cependant que des
ommes laids, pauvres, grossicrs et brutaux ne
cessaient de reduire au desespoir un zombre
incaleulable de malheureuses creatures.

De fil_en diguille, pour ocaiper nos
loigirs: melan a
ranger. par categores quelques-uns des
géskémgs de ce monde, liste forgement
incompléte, avec en rezard une énamera-
tion des signes distinctifs par od s re-
connait le heros-predesting, celu gue les
lezunce aimeront toujours et guand
méme,

LARMEE DES DELAISSES

Cry parmi les désheritis, lmesemble que
Jje donnerai 1a premigre plice & I'homme
?\_lc ¢'une maniére pénerale ces dames

avorisent du qualiicadf de *gentil”,
varge forr iépandue dans le monde des
attaches d'ambastades, des scerévaires de
légations ‘et des jeunes hommes qui dent
leisrs dibuts dans le monde. L=,
neuf fois sur dix, aura de vingtcing i
trente ans, Il sera nécessairement L}oli
garcon, trés commect, avec dang ioule
53 perspnne cette je ne o sais  guelle
griice indéfinissable qui se wraduit par

Mavdies soient fx maladrofis, o aime
0 mnigres pour eux towl ar RO Rl
U porrail atmer un seud inssani colul
qui vows entraing dans des cheming
rolileus € TOmAntigues SRS Jourt
des paserer pevits piels 5 tendves!

iques, jlen suis vepu A
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wieilfor dont by Ceimiars de veloury se der

par w lerge weud, Le chaprax, en denicll
wecirrony . bord) Fpacs ren L e e
ekarmanites rares e riide £ fdimer

Sar un corsage e tafelarfe

deteehe wn'-col e en din-

Ielle de Buibenber Dun

chapean e Marie-Loniire} en

paille noirs ol eepe georgitic

s donguet e
Elyetne

(A gawchel Le ol dlorgondi

crém decette Blonste qui’ gecom=

e uw cosfunte de | fatin i

qarmt de Falenigennes.  Lr

chapeas, de Lucte Hemar, auss

£ taten oty £ arhé de pietiis
setaler deroiir

CHAPEAUX ET COLS

POUR JEUNES FEMMES

(£ bes) (Qavigue Sidiemert ofni sy e
devaitd e ol nadr feiie whe mofe originale en
la broderie es oy o

1 CURIrES TN GTes le

rubes Lechapeande Marthe

Yerles o likeré nuir o e ral fendw v
les cwds et garni de largel wogies de Fubin
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VOOUESTUDD

Van Cleef & Arpels
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Unie novvells maniéee do formor un

o pde enrouls an

manlenu de bain
Corps Femplol des cordelifres de

goje, Lo berel de velours noie st - 5‘
maintenn par un roban de salin MATMBOCHER . * ? ).’-"‘b
/ E

6

[Modsles dipeids Pk

r
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e Birnovi, Des pantonfies

di siodr gn sutin

let spranl nne

ridi ke e ol
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Vel ure . 82

Lofaile de fnes
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- ahoviesan oo
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- Ly miov Ll x
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HETEee
agme, de sellx. Aves nntalllen
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LE DRAPE
ORIENTAL

Inapirds du** dhotl ™, tn robe

[ 1y por Lot les hivm
mer au D ydelle rebe e
Sehisparelll, poste sur un wir-
requ-panlalon, est dropée selon
I midme rile, Lo Llisu: une
moncseding Lrangparenle riybs
de i e rappel:
Boucles doreilles e Schloparelli

nee

11 est impossible, tand sadra-
perie est suvanle, de se rendre
comple que es madsle én Lulle
blanie Jd'Alix esl une jupe-

Gcostume
Ui dol

v ol

Grande feharpe en mpusséling
Bl nuil, Bijous de Manbonssin

HaneT SOHAPARELL

33

Pitlon Inerdite
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