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1. RESUMEN

El consumo del deporte profesional se ha convertido en una de las actividades de ocio
mas populares en la sociedad espanola en la actualidad. Independientemente del deporte
que se consuma, una gran parte de los seguidores espafioles estan dispuestos a pagar
tarifas de canales privados para poder ver sus partidos favoritos. Sin embargo, no todo el
mundo puede permitirse el privilegio de consumir contenido de cadenas privadas, dado
el alto precio que tienen sus tarifas. A esta situacion se une la aparicion de nuevos
formatos y el creciente protagonismo de las redes sociales, provocando que el seguidor
promedio de deportes acuda a nuevas alternativas para consumir eventos ¢ informacion

deportiva.

En el caso del consumo de la NBA, la situacion es similar. Desde que la competicion
norteamericana de baloncesto llegoé a Espafia alld por la década de los 80, la unica via
para poder consumirla, hasta hace relativamente poco, era a través de prensa en papel y
mediante la television. Sin embargo, en la actualidad han surgido numerosos formatos de
seguimiento de la competicion, que han provocado un claro cambio en el patron de
consumo de la NBA. En la presente investigacion, se estudiara esta variacion en el tipo
de consumo desde cuatro puntos de vista: la television actual, las redes sociales, los

nuevos medios especializados y la opinién publica.

2. GLOSARIO DE PALABRAS CLAVE

e National Baketball Association (NBA): segln su pagina web, liga de baloncesto
profesional compuesta por 30 equipos de Norteamérica, entre l0s que se encuentran
los mejores jugadores de baloncesto del mundo. Nacié en 1949 en Nueva York y su
primer presidente fue Walter Brown.

e Federacién Internacional de Baloncesto (FIBA): segin su pagina web, organismo
rector del baloncesto mundial. Fundada en 1932, reline a 212 federaciones nacionales
de baloncesto de todo el mundo. Organizan las competiciones internacionales,
incluidasa la Copa del Mundo, el Torneo Olimpico y el baloncesto 3x3.

e Pok-ta-pok: juego precolombino jugado en las primeras civilizaciones americanas.

Consistia en un juego de pelota, en el que los jugadores solo podian contactar con el



esférico con los muslos y las caderas. Se considera el primer precedente del
baloncesto actual.

Franquicia: término utilizado para hacer referencia a cada uno de los equipos que
conforman la NBA. Larazdn de su uso reside en el funcionamiento de estos conjuntos
deportivos, muy similar al de las franquicias comunes, asi como en la estructura
empresarial que posee cada uno.

Anillo de campedn: el equipo campeodn de la NBA recibe varios obsequios. Entre
ellos, cada uno de los jugadores de la franquicia obtiene un anillo personalizado con
varios quilates de diamantes. Estd comiinmente generalizado usar el término “anillos”
para hacer referencia a la cantidad de campeonatos que tiene un jugador de la NBA.
Highlights: segun el diccionario digital Wordreference, palabra traducida al espafiol
como “parte mas memorable”. Actualmente, se utiliza para referenciar las partes mas
destacadas de un evento deportivo. En el caso del baloncesto, las jugadas mas
importantes y las canastas mas atractivas.

Dream team: término usado para rememorar la primera seleccion de Estados Unidos
de la historia, conformada por los mejores jugadores del mundo. Su traduccion,
“equipo de ensuefio”, se debe al elevado nivel mostrado por el equipo.
Posteriormente, el término ha sido acufiado por otras plantillas de la seleccion de
Estados Unidos de baloncesto por su alto nivel de juego.

Black Lives Matter: movimiento social antirracista nacido en 2013 con el objetivo de
denunciar los fallecimientos como consecuencia de actos discriminatorios por el color
de la piel. Es un movimiento liderado por la comunidad afroamericana.

Draftear: escoger a un jugador para formar parte de un equipo profesional de
deportes. En la NBA es la principal via de adquisicion de jugadores, aunque también
se utilizan en otros deportes y paises.

Michael Jordan: jugador de baloncesto que ejercié como tal desde octubre de 1984
hasta abril de 2003. Es el jugador més laureado de la historia del baloncesto, con 6
anillos en su haber y con numerosos récords batidos. Todos los campeonatos que
alcanzé fueron vistiendo la camiseta de los Chicago Bulls, donde formaba parte del
que es para muchos el mejor equipo de la historia de la NBA.

Larry Bird y Magic Jonhson: jugadores historicos de la NBA, que protagonizaron
una de las competencias mas intensas en la historia de la competicion en la década de

los 80. El primero de ambos en Boston Celtics y el segundo en LA Lakers, lograron



aumentar rivalidad histdrica existente entre ambas franquicias. Son considerados dos

de los mejores jugadores de la historia de la liga.

3. INTRODUCCION

La NBA se alza en la actualidad como una de las competiciones deportivas profesionales
mas populares del mundo. El gran nivel ofrecido por parte de sus jugadores y su
estructura, pensada para el espectaculo, ha provocado el nacimiento de seguidores de la
competicion en todos los rincones del globo. En el caso espaiol, el interés por la liga
norteamericana de baloncesto llegd de la mano de las primeras retransmisiones de algunos
de sus partidos en TVE. Desde entonces, la NBA ha pasado a ser una de las competiciones

extranjeras mas seguidas por la poblacion espafiola.

Sin embargo, desde mediados de los 90, el seguimiento de la competicién se
convirtié en un privilegio, tan tolo accesible para aquellos con capacidad para pagar la
tarifa de una cadena de television privada. La ausencia de otros formatos alternativos y
los precios que ofrecian las empresas privadas encargadas de su retransmision,
provocaron que la prensa escrita fuera casi la Ginica via posible para mantenerse informado

sobre los Bulls de Jordan, los Lakers de Bryant o los Spurs de Duncan.

Con el paso del tiempo, la situacion ha cambiado de forma considerable. En la
actualidad, contamos con una clara sobreinformacion respecto a la NBA, dada la vasta
presencia de alternativas para consumirla. Si bien es cierto que los derechos televisivos
de la competicion contintian perteneciendo a una cadena privada, es tal la cantidad de vias
con las que actualizarse sobre la Ultima hora de la liga, que no es necesario pagar para

realizar un buen seguimiento.

Las redes sociales han tenido gran parte de culpa para llegar a la situacion actual.
Estas se han convertido en un espacio de informacion constante, en el que buscar noticias
sobre algin tema es tan sencillo como escribir un término o hashtag en la barra de
busqueda. Ademas, las grandes entidades, como es en caso de la NBA, se han contagiado
de la inmediatez y popularidad de las redes. Como consecuencia, sus cuentas de Twitter,
Instagram, Facebook... no dejan de compartir contenido a diario para mantener

informados a todos sus seguidores.



Continuando en esta misma linea, la aparicion de nuevos formatos también ha
llevado a variar el consumo de la NBA. Un claro ejemplo es el caso de la prensa, cada
vez mas adaptada a soportes novedosos. Esta situacion ha provocado una fuerte crisis de
la prensa en papel, que esta poco a poco siendo sustituida por medios de comunicacion

basados en espacios como Youtube o Twitch.

Mas alla de todo lo planteado, la sociedad actual se caracterizada por estar
sobreinformada, por el fenomeno de la “multipantalla” y por la necesidad de consumir
contenidos a la mayor brevedad posible. Todo ello ha provocado un evidente cambio en
el patron de consumo en general y, siendo especificos, de la NBA. En la presente
investigacion, nos centraremos en los cambios acontecidos en el consumo de la
competicion en Espaia, aunque al tratarse de una sociedad occidental con numerosas
similitudes culturales a otros paises europeos, los resultados que se obtengan son
facilmente extrapolables a otros lugares del viejo continente. Para ello, se plantearda un
exhaustivo analisis conformado por varios estudios cuantitativos y cualitativos,
destinados a determinar en qué medida ha variado el tipo de consumo de la mejor liga de

baloncesto del mundo.

4. OBJETIVOS

Para la realizacion de la presente investigacion, se han planteado los siguientes objetivos:

e Demostrar un cambio en la dindmica de consumo de los seguidores de la NBA en
Espana.

e Evidenciar la creciente importancia de las redes sociales en el consumo de contenido
deportivo.

e Justificar el éxito de nuevos medios periodisticos en formatos novedosos.

e Exponer el progreso de las retransmisiones televisivas deportivas a lo largo de los
ultimos afos.

e Comprender a qué se debe el cambio de habitos en el consumo de contenido

deportivo.

Al final de estas paginas, en el epigrafe de “Conclusiones generales”, se determinara si,
segin la metodologia que se plantea a continuacion, se han podido alcanzar las metas

propuestas.



5. HIPOTESIS

La hipotesis de la que se partird en esta investigacion sera la siguiente:

e El patron de consumo de la NBA en Espafia ha variado de forma considerable como

consecuencia del creciente protagonismo de las redes sociales y de nuevos formatos.

Asi pues, la metodologia plantada en el siguiente epigrafe esta orientada tanto a la
demostracién de la hipdtesis planteada, como a la consecucion de los objetivos mostrados

en el epigrafe anterior.



6. METODOLOGIA

Con el objetivo de cumplir los objetivos anteriormente planteados y de comprobar hasta
qué punto ha variado el consumo de la NBA en Espafia, se llevard a cabo una amplia
metodologia, conformada tanto por analisis cuantitativos como cualitativos.
Concretamente, la parte practica de este proyecto se compondra de cinco partes, todas
ellas orientadas a comparar el consumo de la liga norteamericana de baloncesto hace unos

afios y en la actualidad.

A lo largo de la metodologia, se estudiardn varios formatos y ambitos: la television
(tanto desde el punto de vista del espectador como del narrador), las redes sociales, los

medios de comunicacion especializados en baloncesto y la opinion publica.

6.1. Retransmisiones televisivas

La retransmision de la NBA en Espafia ha atravesado un largo proceso de cambio a lo
largo de los afios, influyendo en el tipo de consumo que llevan a cabo sus seguidores.
Como consecuencia, ver un partido de la liga de baloncesto norteamericana en Espafia en
la actualidad, es una experiencia muy distinta respecto al consumo de un encuentro hace
20 afios. No solo ha cambiado la calidad de imagen, los presentadores y el formato, sino

que ademas los derechos televisivos de la competicion han ido cambiando de propietario.

En otras palabras, los cambios en el patron de consumo de la competicion
estadounidense en Espafa se hacen latentes, entre otros espacios, en las retransmisiones

televisivas de las ultimas décadas.

Con el objetivo de comprobar si, efectivamente, se puede apreciar una evolucion en
la forma de narrar los encuentros de la NBA en directo, en la primera parte de la
metodologia de la presente investigacion se llevard a cabo un exhaustivo anélisis
cualitativo. Concretamente, se han escogido las retransmisiones de tres partidos separados
por, aproximadamente, una década. Los encuentros escogidos como objeto de estudio son

del afio 2000, 2009 y 2023.

Los tres partidos seleccionados coinciden en ser encuentros que tuvieron lugar

durante el play-off de final de temporada. Los dos primeros son duelos de las finales de



la NBA, y el altimo es un choque de la primera ronda de play-off, dado que las finales de
la temporada 2022/2023 se disputan en junio. Al inicio de cada tabla analitica, aparece
una pequefia descripcion del contexto de cada partido, asi como la descripcion del formato

de retransmision.

Una vez escogidos los duelos, se analizaran detalladamente dos aspectos. Por un
lado, el estilo narrativo utilizado por parte de los presentadores y comentaristas a lo largo
de todo el encuentro, tanto en tiempo de juego como durante las pausas de descanso. Los
criterios elegidos para llevar a cabo este estudio son dos: el tono narrativo y el lenguaje

utilizado.

Por otro lado, también se analizara la realizacion utilizada en la retransmision
durante la previa del partido en cuestion, los descansos entre cuartos y en el post-partido.
La seleccion de los espacios temporales planteados se debe a que durante el tiempo de
juego no existe contenido relevante para la investigacion que se plantea. Igualmente, se
han escogido las pausas mas largas, descartando asi los descansos por tiempo muerto,
dado que de esta forma se asegura que el nimero de descansos analizados en cada partido
sea el mismo. En busca de completar esta parte de la metodologia, se han utilizado los

siguientes criterios:

- Las conexiones con plato.

- El contenido de las retransmisiones.

- Lainclusion de publicidad.

- La presencia de imagenes en diferido de otros partidos.

- Lapresencia de imagenes repetidas del encuentro que se retransmite.

El aspecto de la tabla sera el siguiente:

Partido X
REALIZACION ESTILO
NARRATIVO
Inclusion Imagenes en Imagenes repetidas
Descansos | Conexion | Contenido de diferido de del partido en Tono Lenguaje
con platé publicidad | otros partidos retransmision

Previo
10
20
30

Post-
partido




Tras completar la tabla, se comentaran los resultados obtenidos, asi como su

impacto en la presente investigacion.

6.2. Audiencia televisiva de los ultimos 20 afos

Tras analizar las retransmisiones televisivas espafolas de partidos de NBA vy, por tanto,
después de haber comparado el contenido ofrecido por los narradores y comentaristas a
lo largo de los ultimos afios, la parte 2 de la metodologia se seguira centrando en la
television, aunque desde otro punto de vista. En este caso, el espectador sera el
protagonista, puesto que se comentara la variacion de la audiencia televisiva de la NBA

en las ultimas dos décadas, en forma de analisis cualitativo.

A través de una grafica obtenida de la base de datos Statista, que se convertird en
nuestro objeto de estudio, se analizaran las numerosas oscilaciones que ha suftrido la cifra
de espectadores de la NBA a lo largo de los afos. Concretamente, la grafica manifiesta la
audiencia en millones de espectadores de las finales de la NBA, desde el afio 2002 en
Estados Unidos. Asi, esta es la tinica parte de la presente metodologia que no tiene
referencia directa al publico espanol. Es relevante destacar que tan solo se hace referencia

a las finales de cada temporada, y no a la temporada regular.

A través de este andlisis, tanto cuantitativo como cualitativo, podremos determinar
cudnto ha variado la popularidad televisiva de la NBA con el paso de los anos, asi como
se podran comentar cuales han sido los principales factores que han llevado a un ascenso
o descenso de la audiencia. Con ello, dariamos por finalizado el sector de la television, lo
que nos serviria para determinar si el consumo de la NBA a través de este soporte ha

variado de forma ostensible en las ultimas décadas.

6.3. Analisis en redes sociales

El siguiente paso de la investigacion persigue el objetivo de analizar el creciente uso de
las redes sociales para compartir contenido vinculado con la NBA. Asi pues, dejamos a

un lado la television para poner el foco en las redes sociales.

Para ello, se ha utilizado como objeto de estudio la cuenta de Twttier @ NBASpain.

Concretamente, se han comparado un conjunto de tweets publicados hace 10 afos por la
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cuenta, con otro grupo de tweets compartidos por la misma en el afio 2023. Se ha escogido
el perfil de @NBASpain como objeto de estudio debido a que es la cuenta oficial de la
competicion norteamericana en Espana. Ademds, dicho perfil de Twitter tiene la
suficiente antigiiedad como para poder comparar el contenido compartido en dos etapas
separadas por una década. Concretamente, el nacimiento de la cuenta se produjo el 20 de

julio del afio 2012, es decir, hace algo menos de 11 afios.

Se han tomado dos fechas para llevar a cabo este analisis. Por un lado, se ha
analizado el contenido y la interactividad de 10 tweets que @NBASpain publico entre el
20 de julio del 2014 y el 24 de julio del mismo afio. En esta fecha, la cuenta celebraba su
segundo aniversario en la red social, por lo que ya contaba con seguidores suficientes
como para tener un impacto relevante en Twitter. Siendo especificos, dos dias antes de la
publicacion de los tweets analizados, el perfil alcanzé los 50.000 seguidores. Ademas,
esta fecha coincidia en ser los dias posteriores a un suceso importante en el baloncesto
espafiol. Pau Gasol habia sido traspasado a los Chicago Bulls, por lo que, a priori, se podia

esperar contenido referido a este suceso.

Por otro lado, la otra muestra de tweets se sitia en el dia 13 de marzo de 2023. Si
bien es cierto que no coincide con el aniversario de la cuenta, la razon por la que se escoge
esta fecha es porque también fueron dias relevantes para el baloncesto espafiol.
Concretamente, se analizara el lunes posterior a la retirada del dorsal de Pau Gasol con
Los Angeles Lakers. En otras palabras, a lo largo del dia 13, se esperaba que la cuenta
oficial de NBA en Espafia compartiera contenido sobre el suceso. De esta forma, se
pretende que el andlisis realizado en ambas muestras se diera en condiciones contextuales

similares.

El objetivo de esta comparacion analitica es determinar hasta qué punto ha crecido
el uso de las redes sociales para el consumo de NBA, asi como comprobar de qué forma
ha variado el tipo de contenido que se comparte. Para ello, se ha llevado a cabo un estudio
tanto cuantitativo como cualitativo, en el que se han tenido en cuenta los siguientes

criterios en cada una de las publicaciones:

- Numero de retweets (Rt).
- Numero de Me gusta (Mg).
- Numero de comentarios.

- Hashtags.

11



- Contenido.

El analisis se representara a través de la siguiente tabla:

MUESTRA A/B

N° de

N°de tweet | N°deRt | N° de Mg comentarios Hashtags Contenido Enlace

Junto a los criterios planteados, se presentara el enlace de cada una de las
publicaciones analizadas, para poder tener acceso directo a estos. Tras el analisis mediante
dos tablas, se comentaran los resultados obtenidos y se sacaran algunas conclusiones al

respecto.

6.4. Estudios de los medios de comunicacion

Una vez analizado el crecimiento de las redes sociales en torno a la NBA, también es
relevante examinar el papel de los medios de comunicacion “tradicionales”. Desde el
inicio de la historia del periodismo, una tematica ha tenido méas o menos relevancia social
seglin su trato en los medios y, por tanto, segun este criterio ha variado su capacidad de
extenderse por toda la poblacion. Asi pues, al tratar de determinar si se estd produciendo
un cambio en el patrén de consumo de un tema concreto, se hace necesario acudir a los

medios de comunicacion para comprobarlo.

Con este mismo objetivo, en la siguiente parte de la investigacion se han escogido
cinco medios de comunicacidn, que pasaran a ser el objeto de estudio. Dos de ellos son
los dos medios deportivos mas relevantes en Espaiia, pero no estan especializados en la
NBA, y los tres restantes son especializados, es decir, tan solo se dedican a la informacion
vinculada con el baloncesto. De estos tres ultimos, dos tinicamente ponen el foco en la
NBA. Los elegidos son: diario Marca, diario As (ambos generalistas), Gigantes del Basket
(especializado en baloncesto), Demas6Basket y Drafteados (especializados en NBA).
Partiendo de la seleccion de estos cinco medios, la siguiente parte de la metodologia se

divide en dos.
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Por un lado, cada uno de los portales hace uso de soportes y formatos distintos, y
cuentan con una popularidad muy diversa. Como consecuencia, se mostrara una tabla con
cada uno de los formatos que adopta cada uno de ellos, asi como el nimero de seguidores
que tienen. También se incluye el afio de nacimiento de cada medio, con el objetivo de
determinar si han sido capaces de modernizarse o no. Concretamente, los formatos
tenidos en cuenta han sido: pagina web, Twitter, Instagram, Tik Tok, Twitch y Youtube.
La mayoria de ellos son los espacios mas populares en la actualidad para el consumo de
contenidos, de ahi que hayan sido seleccionados. La tabla planteada sera como la

siguiente:

Medio de comunicacion Fecha de Formatos Seguidores
origen

Pagina web
Twitter
Instagram
Tik Tok
Twitch
Youtube

En el caso de los diarios As y Marca, tan solo se ha tenido en cuenta la seccion
vinculada con el baloncesto, puesto que es el objeto de estudio de esta investigacion. Asi,
por ejemplo, aunque As si tenga cuenta de Tik Tok, no tiene una seccion dedicada al

baloncesto en esta red social, por lo que no se ha tenido en cuenta.

Una vez revisados los formatos mediante un comentario, se mostrara el segundo
paso dentro de esta cuarta parte de la metodologia. Se expondran en una tabla los
resultados obtenidos tras analizar el funcionamiento de cada uno de los portales
planteados durante una semana en sus respectivas cuentas de Instagram. La fecha
escogida para llevar a cabo el seguimiento fue entre el 13 de marzo de 2023 y el 19 de
marzo del mismo afio. No existe ninguna causa concreta por la que se seleccionara esta

horquilla temporal, dado que la idea es que fuera una semana aleatoria.

Los resultados, representados en variables cuantitativas, se representaran a través
de una tabla en la que se hace referencia al contenido subido por los medios a sus cuentas
de Instagram durante el mencionado periodo de tiempo. En esta apareceran datos como

el namero de publicaciones llevadas a cabo por cada medio, el nimero de historias de
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Instagram subidas o si la informacion compartida hacia referencia a contenido propio o

ajeno. La tabla lucira de la siguiente manera:

N° de Total N° de publicaciones o N° de publicaciones
Medio de N° de historias de publicaciones historias subidas con o historias sin
comunicacion | publicaciones Instagram + referencia a contenido referencia a
subidas historias propio contenido propio
Marca
As
Gigantes
Demas6basket
Drafteados

Con este analisis se pretende determinar la actividad de cada medio de
comunicacion en sus redes sociales para informar sobre la NBA, asi como comprobar qué
tipo de contenido suelen compartir en ellas. En otras palabras, la intencion es determinar

como funcionan los medios en la actualidad en lo que a contenido NBA se refiere.

6.5. Encuesta a la opinion publica

Llegados a la ultima parte de la metodologia, ya habriamos analizado el proceso de
cambio en el consumo de la NBA a través de la television, las redes sociales y los medios
de comunicacion. Para completar la investigacion se hacia imprescindible contar con la

opinion publica.

Con el objetivo de conocer las valoraciones de los seguidores de la NBA, se ha
llevado a cabo una encuesta a través de la plataforma Google Forms. Esta ha sido
respondida por una muestra formada por 50 personas de diversas edades, y estd
compuesta por 16 preguntas. Las primeras tres de ellas son preguntas con una intencion
puramente identificativa, con el objetivo de conocer el contexto del encuestado; ademas,
sirven para “romper el hielo” con este. A partir de la cuarta, todas las preguntas hacen
referencia al consumo personal que hace cada individuo de la NBA. La muestra, pese a
no ser especialmente amplia, tan solo esta formada por seguidores asiduos de la NBA.

Las preguntas planteadas son:

1. (Qué edad tienes?
Donde resides?

LA qué te dedicas?

Ll

(Desde cuando consumes NBA?
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10.

11.

12.

13.

(Cuando fue la Gltima vez que viste un partido de NBA completo en directo?

a) Esta misma semana.

b) El mes pasado.

¢) Hace meses.

d) Hace mas de un afio.

e) Hace mucho tiempo, ni siquiera recuerdo cudl fue la ltima vez.

Tu seguimiento de la NBA es...

a) Personal, veo todos los partidos que puedo, aunque sea en diferido, y de esa
forma me mantengo informado.

b) Mayoritariamente a través de las redes sociales.

c) A través de los resimenes de los partidos.

d) Una mezcla de las tres opciones anteriores.

(Te supone un problema el horario de los partidos a la hora de consumirlos?

a) Si.

b) Si, pero los veo de todas formas.

¢) No.

(Alguna vez has utilizado una pagina web pirata para ver partidos de la NBA?

a) Si.

b) No.

(Te parece justo el precio de 50 ddlares al ano a cambio de ver todo el contenido

NBA posible, tanto en directo como en diferido?

a) Si.

b) No.

(Tienes el NBA League Pass?

a) Si.

b) No.

En caso de haber respondido “no” en la pregunta anterior, ;coOmo sueles ver los

partidos?

. Te consideras un consumidor habitual de highlights?

a) Si.

b) No.

(Como sueles enterarte de los resultados de la jornada?

a) Con las redes sociales.

b) Consultandolo en la pagina web de la NBA o en Google.
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c) A través de los medios de comunicacion deportivos.
14. ; Tienes intencidn de ver las finales de este afio en directo?
a) Si.
b) No estoy seguro.
¢) No.
15. {Consideras que la forma de consumo de la NBA ha variado en los tltimos afios
con la aparicion de nuevos formatos?
a) Si.
b) No estoy seguro.
¢) No.

16. ;Cual es tu medio informativo de NBA favorito?

Como se puede observar, la mayoria de las cuestiones planteadas cuentan con tres
opciones como respuesta. Asi pues, de la mayoria de ellas obtendremos resultados
cuantitativos. Sin embargo, en preguntas como la nimero 16, la respuesta es abierta para
el encuestado, lo que también nos permitira contar con variables cualitativas.
Independientemente del tipo de respuesta, todas las preguntas estan orientadas a conocer

las costumbres de consumo de los seguidores de la NBA.

Por otro lado, la distribucion de la encuesta se llevara a cabo a través de las redes
sociales, puesto que al crearla en Google Forms se genera un enlace automaticamente.
Asi pues, con el sencillisimo disefio que se presenta a continuacion se instara a los
receptores a completar la encuesta. Las redes sociales por las que se compartird son:
Instagram (en formato de story, Twitter y Whatsapp (a través del formato “Estados”). Con

ello, se presupone que sera suficiente para poder llegar a la muestra planteada.

\

jAmantes de la NBA! (
agradeceria que completarais
encuesta mostrada en el e
para echarme una mano con mi

TFG®

Os quitard solo 3 minutos y me
serfa de gran ayuda A

- e

P ronsLER ||

Imagen 1. Cartel de distribucion de
la encuesta. Elaboracion propia

16



Tras la realizacion de la encuesta, se llevara a cabo un comentario en el que se
analizaran los resultados obtenidos, a través de graficas que la misma plataforma de
Google Forms genera de forma automatica. Esta ultima parte de la metodologia seré ttil
para cerciorarse, a través de la opinidon publica, si todo lo que se ha trabajado

anteriormente es real en la practica.

Una vez finalizada la metodologia al completo, se podran sacar conclusiones de
todos los resultados obtenidos. Serd ese el momento en el que se podra determinar si la

hipotesis y los objetivos planteados se han cumplido de forma satisfactoria.
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7. MARCO TEORICO

7.1.0rigen del baloncesto y la NBA

Hace varios siglos, los mayas dieron inicio, inconscientemente, a lo que hoy en dia se
considera una de las practicas deportivas colectivas mdas influyentes en la cultura
occidental. Basandose en el llamado pok-ta-pok, los ancestros americanos jugaban a
introducir una pelota en el interior de un circulo, utilizando todas las partes del cuerpo a
excepcion de manos y pies. El equipo que lograra hacer cruzar el esférico por el circulo
de piedra se hacia con la victoria. Posteriormente, los indonesios pusieron en practica una
actividad muy similar y que suponia la evolucion del pok-ta-pok: el sepakraca. A medida
que fueron pasando los afos, se fueron generando juegos similares, cuya unica finalidad

era el ocio y entretenimiento de aquellos que lo practicaban (Olivera y Ticd, 1993).

Sin embargo, fue en el afio 1891 cuando un profesor de educacion fisica canadiense
quiso ir mas alla. Este decidio, por orden de su superior, crear una nueva actividad
deportiva para mantener activos a sus alumnos durante el frio invierno norteamericano.
Su nombre era James Naismith y a dia de hoy se le conoce como el creador de uno de los
deportes rey a nivel internacional: el baloncesto (Galan, 2016). En el momento de su
creacion, el deporte nacid con trece reglas, muchas de las cuales se siguen aplicando en

la actualidad (Rains, 2009).

A partir de entonces, esta actividad se extenderia por todo el continente americano,
hasta saltar a Europa y el resto del mundo. Fue tal la popularidad del deporte que se
crearon ligas profesionales dedicadas a este por todo el globo, siendo las mas destacadas
las situadas en Estados Unidos y Canada. Un ejemplo de ello fue la National Basketball
League (NBL), que estuvo activa desde principios del siglo XIX hasta el afio 1949
(Estevez, 2020).

Sin embargo, los planes del baloncesto norteamericano se alejarian de la NBL en
favor de una nueva institucion (Gaitan, 2021). En el afio 1946, 19 personas, lideradas por
Walter Brown, se reunieron en Nueva York para asentar las bases de una nueva
competicion profesional de baloncesto. Después de horas de reunion, en la tarde del 6 de
junio se creo la Basketball Association of America (BAA), institucion precedente a lo que
hoy conocemos como NBA. La nueva liga comenzd estando formada por once

franquicias, de las cuales solo tres siguen existiendo en la actualidad (Boston Celtics, New
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York Knicks y Warriors) (NBA, 2022). A partir de la creacion de la BAA, se inicid un
intenso combate entre la novedosa competicion y la NBL, que termind con la salida de
las cuatro mejores franquicias de la liga creada a finales del siglo XIX, en direccion a la
Basketball Association of America. Este suceso obligé a la desaparicion de la NBL y a la
llegada de todas sus franquicias al proyecto ideado por Walter Brown. El aumento del
numero de equipos y, por tanto, la gran expansion sufrida por la BAA fue el paso

definitivo para el nacimiento de la NBA (Gaitan, 2021).

La National Basketball Association (NBA) nacié como la conocemos hoy en el ano
1949 y se lleva considerando casi desde entonces la mejor liga del mundo de baloncesto.
La competicion contaba con el monopolio total del baloncesto profesional de Estados
Unidos y se inici6 con un total de 17 franquicias. Tal y como indican los profesores Javier
Olivera Beltran y Jordi Tico Cami (1993), a partir de entonces, el baloncesto dejaria de
ser un simple juego o deporte, y pasaria a convertirse en una actividad que atraia al

publico en masa y, por tanto, en una oportunidad de negocio realmente interesante.

7.2.Impacto deportivo y cultural de la NBA a nivel internacional

Desde sus inicios, la NBA se ha considerado la mejor liga del mundo de baloncesto. Ya
fuera porque era el lugar de origen del juego o por el alto nivel mostrado por sus
jugadores, deportivamente siempre ha sido una referencia para el resto de competiciones
del mundo. La NBA siempre ha contado con una altisima exigencia fisica, a lo que en la
actualidad se le ha unido la necesidad de ofrecer un alto nivel técnico. Prueba de ello es
que a dia de hoy cada franquicia ha de disputar un minimo de 82 partidos en seis meses,
lo que implica una media de 13 encuentros al maximo nivel y rendimiento cada mes
(NBA, 2022). Los jugadores estan acostumbrados a disputar encuentros cada dos dias, lo
que les lleva a ser uno de los conjuntos de deportistas mejor preparados fisicamente de

todos los deportes existentes.

Por otro lado, la existencia de equipos historicos, como el popular dream team
norteamericano o los intratables Chicago Bulls de Jordan, han convertido a Estados
Unidos en el rival a batir en todas las competiciones internacionales. En otras palabras, el
hecho de que en la NBA se practica el baloncesto de mayor nivel del mundo estd

totalmente generalizado en Occidente. Es decir, la National Basketball Association es un
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modelo deportivo a nivel internacional, dado el éxito tanto de sus equipos como del

formato que adopta.

De la misma forma que ocurre con el ambito deportivo, estructuralmente la NBA
ha sido copiada por muchas competiciones por todo el mundo. Esto se produce como
consecuencia del enorme éxito deportivo y econémico que ya ha demostrado la liga
norteamericana de baloncesto. Si bien es cierto que se trata de un modelo de negocio en
el que los equipos son empresas y los jugadores herramientas efimeras en la mayoria de
los casos, la realidad es que cuenta con una estructura que favorece el espectaculo y que,

por tanto, resulta realmente atractiva para el espectador.

Mas alla de la fuerte influencia que ejerce tanto a nivel deportivo como estructural,
la NBA se ha convertido en un espacio utilizado para las reivindicaciones sociales y
culturales. Tan solo hay que acudir a sus primeros afios para descubrir la relevancia de la

liga para numerosas minorias que se han visto favorecidas por su impacto mediatico.

Paralelamente a la creacion de la NBA, los equipos de baloncesto profesionales
norteamericanos comenzaron a incluir en sus plantillas a jugadores afroamericanos. Asi,
mas alla de la influencia que cobr6 el deporte con su institucionalizacion, con la entrada
de la cultura afroamericana en la liga, la NBA también comenz6 a tener un fuerte impacto
social. En 1950 Charles Cooper y Earl Lloyd se convirtieron en los dos primeros
jugadores afroamericanos drafteados para una liga, que hasta entonces habia estado
unicamente protagonizada por “blancos”. Aunque el primero de ambos fue el pick 14
(drafteado por Boston Celtics) y el segundo el pick numero 100 (drafteado por
Washington Capitols), fue Earl Lloyd quien pasé a la historia como el primer jugador

afroamericano en debutar en un partido de la NBA (Coronel, 2020).

Aquella jornada de draft quedd marcada como una de las noches mas relevantes de
la historia del baloncesto norteamericano, y se enmarcé con la popular frase de Walter
Brown, por aquel entonces propietario de Boston Celtics: “No me importa si (su piel) es
de rayas, de cuadros o de lunares” (Rafferty, 2021). Si bien es cierto que los inicios de
Cooper y Lloyd no fueron sencillos, dado el aluvion de criticas recibidas, su presencia en
la liga profesional de baloncesto supuso un gran paso adelante en la lucha en favor de los
derechos de los afroamericanos. En otras palabras, este suceso fue el primer gran impacto

social protagonizado por la NBA (Coronel, 2020).

20



Unos afios mas tarde del debut de Lloyd y Cooper, un afroamericano se convertiria
en el mejor jugador de la competicion, asi como en uno de los activistas mas influyentes
de Estados Unidos. Este jugador fue Bill Russell, que continu6 la veda abierta por sus
compaiieros afios atrds y paso a ser la viva imagen de la influencia cultural y social de la
liga norteamericana. Asi, poco a poco la NBA se convirti6 en un espacio adelantado a sus

tiempos en lo que a inclusion racial se refiere.

Tanto es asi que en las décadas posteriores al debut de Cooper y Lloyd se inicid la
llamada “Era de los cinco negros” (Black Fives Era). El origen de este término reside en
que, por aquel entonces, las franquicias de la competicion tan solo solian contar con los
cinco jugadores que salian de inicio y que, por tanto, completaban el encuentro. Pues bien,
hubo muchos equipos que tenian una plantilla conformada unicamente por cinco

afroamericanos, de ahi el término anteriormente mencionado (Gay, 2021).

Con el paso de los afios, la NBA ha continuado siendo una plataforma ideal para
difundir mensajes reivindicativos en favor de determinadas minorias. Tan solo hay que
recordar el afno 2020 para encontrar otro gran fendémeno reivindicativo en favor de la
comunidad afroamericana, que se difundid, entre otras muchas vias, a través de las
estrellas de la NBA: el movimiento Black Lives Matter. En el verano de 2020, justo en la
vuelta a las canchas tras la pandemia por COVID-19, todas las franquicias de la NBA
rindieron un homenaje a los fallecidos como consecuencia de actos racistas. Los
jugadores aparecieron durante el himno de Estados Unidos con camisetas negras y el
eslogan de Black Lives Matter, y con unarodilla clavada en el suelo (Carroll, 2020). Aquel
gesto llegd a todos los rincones de las redes sociales, logrando dar voz al movimiento, asi

como generar el impacto que este pretendia.

Asi pues, la NBA posee un poder mediatico tan grande como el que podria tener
una de las empresas mas relevantes a nivel mundial. Sus protagonistas, los jugadores, son
los idolos de millones de nifios en el mundo, lo que implica que toda accion y gesto que
lleven a cabo tiene una clara influencia en sus seguidores. Ademas, es una liga seguida
por multitud de personas alrededor del mundo, lo que implica que todo mensaje que se

lance desde la competicion llegard de forma efectiva a buena parte del globo.

A modo de resumen, dada la longevidad de la competicion, su gran desarrollo a lo
largo de los afios y el intenso impacto social y cultural que tiene a través de sus jugadores,

la NBA es, sin duda, una de las competiciones mas influyentes del mundo.

21



7.3. Llegada de la NBA a Espaia

7.3.1. El origen del baloncesto en Espaiia

El gran éxito que supuso la NBA en Estados Unidos, asi como la intensa influencia que
tenia a nivel global, provoco que otros paises despertaran su interés por la competicion
creada en Nueva York. En el caso espafiol no seria menos, pero tendrian que esperar hasta
la década de los 80 para poder disfrutar de la liga norteamericana. Antes de que esto
ocurriera, en Espafa también se disputaban competiciones de baloncesto y la disciplina

cada vez adquiria una mayor magnitud y un mayor numero de seguidores.

El baloncesto lleg6 a Espafia a finales del siglo XIX y principios del XX de la mano
de Eusebio Millan. El sacerdote viajéo como misionero a Cuba y fue alli donde presencid
por primera vez un nuevo deporte creado en Norteamérica, al que jugaban los soldados
estadounidenses. A su llegada Espafia, Millan introdujo este novedoso deporte y fue el
cofundador de la primera asociacion espafiola de baloncesto: el Laieta Basket (Salvador,
Ruiz, Merino y Sanz, 2012). A raiz de este suceso, este nuevo juego se dio a conocer en
primera instancia en Catalufa, para después expandirse por todo el territorio espafiol. Pese
a que durante gran parte del siglo XX el Estado espafiol vivio bajo el yugo de la dictadura
de Franco, curiosamente el baloncesto fue uno de los primeros deportes en ser aceptado

en la disciplina femenina (Torrebadella-Flix y Tic6, 2014).

Pese a su temprana llegada a Espafia, el baloncesto estaba destinado a ocupar un
segundo plano, en favor del que era el deporte rey por aquel entonces: el futbol. Asi, la
masa seguia el balompié y el resto de deportes pasaban a tener un papel secundario. Esto
no evitd que se crearan ligas profesionales de baloncesto y que el nuevo deporte se hiciera

cada vez mas popular entre la poblacion.

7.3.2. El aterrizaje de la NBA en la peninsula ibérica

En la década de los 50, fecha en la que la NBA se consolidd6 como la mejor liga de
baloncesto del mundo, los ideales americanos se extendian por otros paises con gran
facilidad y el estilo de vida norteamericano se convirtié en la cultura con la que se
identificaba gran parte Occidente. Esto implicaba que la NBA fuera conocida por toda

Europa y, por lo tanto, también en Espafia. Su tardia llegada a la cultura espaiiola estuvo
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marcada por varios factores que se reducen, principalmente, a dos, relacionados con su

influencia mediatica:

- Dado que el sistema politico vigente en Espana en la década de los 50 era una
dictadura, los medios de comunicacion ponian el foco principalmente en el deporte
nacional. Ningun jugador espafiol, y ni siquiera europeo, disputaba la NBA por aquel
entonces, por lo que su seguimiento a través de los medios no era popular. Si bien
existian por Europa pequenos medios especializados en la liga norteamericana, por
aquel entonces su impacto mediatico era minimo (Rabinal, 2021).

- Latelevision, que llego6 a Estados Unidos en torno a 1945, no llegd a Espaiia de forma
consolidada hasta finales de los 50, por lo que las retransmisiones deportivas
internacionales no llegarian hasta muchos afios después, dadas las dificultades
técnicas que implicaban (Herrera, 2017). Tanto es asi que el primer registro de un
documento audiovisual en Espafia vinculado con la NBA fue el NO-DO en el afio
1970. La famosa cinta instaurada por Franco en la gran pantalla mostr6 un partido de
Los Angeles Lakers del afio 1963, asi como pequefios fragmentos de un encuentro

All-Star (Rabinal, 2021).

Igualmente, a nivel deportivo también existia un obstaculo para la atraccion de la
NBA entre los jovenes espafioles. Por aquel entonces, y hasta bien entrado el siglo XX,
la NBA y la FIBA (Federacion Internacional de Baloncesto, que gestionaba el baloncesto
internacional) eran dos entidades totalmente independientes, entre las existia una relacion
institucional tensa. La principal razon de esta situacion era que la FIBA no permitia a los
jugadores de la NBA participar en sus competiciones, tales como los Juegos Olimpicos o

los Mundiales (Vazquez, 2021).

Como consecuencia, todo aquel jugador europeo que deseara llegar a la liga
norteamericana no podria disputar encuentros con su seleccion nacional, ni participar en
competiciones internacionales con ella. Asi, si al altisimo nivel de la liga norteamericana
se le sumaba esta situacion, eran muy pocos los europeos con opciones reales de poder
viajar a Estados Unidos para jugar en su competicion (Vazquez, 2021). Esto provocaba
un desinterés evidente entre los europeos, puesto que parecia que tan solo los jugadores
norteamericanos podian formar parte de la NBA. En la década de los 90, esta situacion
cambiaria a través de un acuerdo entre la NBA y la FIBA, cuya consecuencia mas
inmediata fue la creacion del famoso dream team estadounidense (FIBA, 2022). Sin

embargo, hasta la mencionada fecha no existia ninguna motivacion real entre los europeos
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y, por consecuente, entre los espafioles por ver la liga estadounidense, mas alla del alto

nivel competitivo.

Asi, tal y como senala Rabinal (2021), hasta la década de los 70 la tinica interaccion
con la NBA desde Europa se reducia a viajes de periodistas que iban a Estados Unidos
para conocer de primera mano la competicion. En el caso espaiol, los periodistas Ramoén
Trecet y Xabier Afiua fueron pioneros en este sentido. De hecho, el primero de ambos
pasaria a la historia como el primer periodista espafiol especializado en NBA. El mismo
confirmaba en una entrevista para Rubio (s.f.) que su aficién por la NBA lleg6 de forma
casual, dado que su especializacion al inicio de su carrera como periodista era la musica:
“Por esa otra profesion, en la musica, iba una media de un mes al afio a Estados Unidos a
seguir giras, hablar con artistas, entrar en bibliotecas e investigar... Seguia la NBA desde
hacia tiempo y en un momento determinado, me llamaron de la tele”. Més alla de estos
esporadicos viajes protagonizados por periodistas, las bases militares norteamericanas en
Espafia también tuvieron un papel relevante en la llegada de la cultura NBA a la peninsula

ibérica (Rabinal, 2021).

La década de los 80 lo cambi6 todo. Al proceso de modernizacion que atravesaba
Espaia gracias a la transicion democratica, se unio el interés de la NBA por exportar sus
partidos y sacar un rédito econdmico con ello. Como consecuencia, los 80 fue el decenio
del inicio de la “NBAmania” entre los jovenes. Este fendmeno se produjo, entre otras
cosas, por el nacimiento del primer medio de comunicacion especializado en NBA de

Espana: la revista Gigantes del Basket.
7.3.3. Lallegada del periodismo especializado en baloncesto a Espaiia

Con una plantilla formada por seis trabajadores que
desempefiaban las funciones de redactores, disefiadores .

Q b
y fotografos, Gigantes del Basket vio la luz con su ﬁ‘mm C\NB“

iBE

primer numero en noviembre de 1985. Asi lo afirma ##
Torres (2015) en el articulo escrito por el 30 aniversario UL

de la revista, quien recuerda que tras horas de trabajo

durante la noche, finalmente pudieron publicar el primer [l {5,

numero de la que seria a partir de entones la revista de e OF
B

wil
Imagen 2. Primer niimero de la revista Gigantes

del Basket. Fuente: Gigantes del Basket web.

referencia en baloncesto. En ella, no solo se hablaba

sobre NBA, sino que también habia informacion relativa
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al baloncesto espafiol. De hecho, la primera portada de la cabecera estuvo dedicada a un
Barcelona — Real Madrid que debia jugarse en los dias posteriores. Sin embargo, en la
misma portada también habia titulares que hacian referencia a la NBA. Ejemplo de ello
eran: “Reportaje. Primeras fotos de la NBA” o “Exclusiva en Nueva York con Pat Ewing”.
Por primera vez en la historia de Espafia, una publicacion en papel se dedicaria a dar

informacion exclusiva sobre la liga de baloncesto norteamericana.

El nacimiento de esta revista fue el origen del fuerte interés nacido entre los jovenes
espafioles por la NBA en la década de los 80. Ademas, la cabecera traia consigo en cada
uno de los nimeros un poéster gratuito, lo que favorecia la presencia de imagenes de la
NBA en las habitaciones de los jovenes seguidores de la competicion. Asi pues, una liga
de la que se llevaba escuchando grandes hitos desde ya hacia afos, por fin llegaba a

Espafia de forma regular a través de la prensa.

Con el paso del tiempo, el proyecto de esos seis jovenes periodistas se ha convertido
en una cabecera que ya va por mas de 1.500 publicaciones. Pese a vivir en un mundo en
el que el periodismo en papel cada vez parece mas cerca de extinguirse, continian
sacando cada mes un nuevo numero fisico. Paralelamente, han modernizado su pagina
web y son activos en unas redes sociales que mantienen actualizadas a diario. Las mas de
1.500 portadas que ya han visto la luz, son una prueba del desarrollo del baloncesto a
nivel internacional, asi como la manifestacion de como ha ido variando el periodismo de

baloncesto con el paso de los afios.

7.3.4. Fernando Martin, el primer jugador espaiiol en jugar la NBA

Por si la llegada a Espafia de prensa especializada unicamente en baloncesto no fuera
suficiente, en el afio 1986 se produjo el primer gran hito del baloncesto espafiol en la
NBA. Un afio después de la primera publicacion de Gigantes del Basket, Fernando Martin
se convertia en el primer jugador espafiol en debutar con un equipo NBA y, por tanto, en
el segundo europeo en “cruzar el charco” para disputar la mejor liga del mundo de
baloncesto. El jugador espafiol fue incorporado por Portland Trail Blazers, lo que
implicaba que no podia jugar con la seleccion nacional espafiola (Rubio, s.f.). Aquel
hecho parecid importar poco a los aficionados y los seguidores del deportista, puesto que

la llegada de un jugador espafiol a la NBA se veia como la exportacion de talento a la
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mejor liga del mundo. En otras palabras, era la prueba de que los deportistas nacionales

estaban al nivel de los jugadores mas destacados del globo.

La gran bomba informativa y medidtica que supuso la llegada de Martin a la NBA
se disipo al afio siguiente, después de haber disputado algunos minutos en 23 partidos. Su
protagonismo no fue el esperado, y el jugador decidi6 volver a Madrid para recuperar la
regularidad en su carrera (Garcia, 2021). Aunque su periplo en Estados unidos fue

efimero, este suceso supuso un antes y un después en la historia de la NBA en Espaiia.

7.4. Historia de la retransmision de la NBA en Espaiia

Al nacimiento de Gigantes del Basket Gigantes del Basket y la llegada de Fernando
Martin a la NBA, sucesos que propiciaron el fendomeno NBA en la peninsula, se unioé un
tercero en febrero de 1988.
Esta fecha coincide con el
estreno del programa Cerca
de las estrellas  en
Television Espafiola. En
aquella primera

retransmision, Ramoén

Imagen 3. Introduccion del programa Cerca de las estrellas. Fuente: Television
Espafiola.

Trecet, presentador del
programa, narr6 el partido
que enfrentaba a Milwaukee Bucks y Boston Celtics en diferido. Este no solo fue el paso
definitivo para la consolidacion de la NBA en los medios espaioles, sino que ademas
abri6 la veda para un nuevo tipo de narracion deportiva. Trecet incorpord nuevos sonidos
y expresiones para la retransmision de los encuentros, creando un método de narracion
novedoso y que iba més all4 de la simple descripcion (Such, 2011). A partir de su ejemplo,
han sido muchos los narradores de baloncesto que han adoptado este estilo, como fue el

caso de Andrés Montes o de Guillermo Giménez en la actualidad.

Cerca de las estrellas paso a la historia por varias razones. Por un lado, porque fue
el primer programa televisivo espafiol dedicado Unicamente a la NBA, asi como el
pionero en la retransmision de partidos de baloncesto internacionales, aunque fuera en
diferido. Por otro lado, fue el primer medio en incorporar en su contenido la lista de las

10 mejores jugadas de la semana y resumenes de los partidos ya disputados (Such, 2011).
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Este es un precedente claro del consumo de la NBA que actualmente se produce en
Espaiia, tema del que se hablard mas adelante. En tltima instancia, también se le atribuye
la retransmision en directo el A//-Star del ano 1988, algo sin precedentes en la historia de
television espanola. Sin embargo, Ventureira (2022) sefiala que la mencionada atribucion
es erronea, dado que existe un precedente anterior al programa presentado por Trecet.
Sefiala al 17 de mayo de 1986 como la primera vez que se retransmitié un encuentro de
NBA en diferido en Espafia, en Estadio 2, programa deportivo de la segunda cadena. Pese
a ello, se continua considerando a Cerca de las estrellas el principal culpable del éxito de

la liga norteamericana en la peninsula ibérica.

Con la llegada del programa de Ramoén Trecet, se inicid la historia de las
retransmisiones de la NBA en Espaia. Las complicadas horas de los partidos parecieron
no ser un problema ni para los narradores ni para los seguidores espafioles, que no se
separaban de la television para no perder detalle de la batalla entre Larry Bird y Magic
Johnson, los Chicago Bulls de Michael Jordan o las increibles actuaciones del dream

team, a partir de los 90.

El estreno del programa de Trecet supuso el aterrizaje definitivo del inicio de la
historia de la retransmision de la NBA en Espafa (Ventureira, 2022). El afio 1988 acabo
marcado en rojo, no solo por el estreno de Cerca de las estrellas, sino también porque el
mismo programa retransmitio en ese mismo afio el primer partido en directo de la NBA

en Espafia (Such, 2011).

A partir de entonces, la mejor competicion de baloncesto del mundo nunca se ha
marchado de la television espaiiola, aunque si ha viajado por distintos canales. Alin mas,
han sido muchas las voces que sustituyeron a Ramoén Trecet y que, bebiendo de su escuela,

han adoptado una forma de narracién mas divertida y menos convencional.

Tras afios de éxito de Cerca de las estrellas en TVE, en 1992 otro canal, en este
caso privado, obtendria los derechos de retransmision de la liga universitaria de
baloncesto (National College Athletic Association, NCAA), de donde salian la mayoria
de grandes estrellas de la competicion (Bonaut-Iriarte y Vicent, 2020). Con este suceso,
no solo se podia presuponer el gran éxito que habia supuesto la llegada de la NBA a la
television de Espafia, sino que ademas TVE comenzaba a tener un nuevo competidor. Este

canal privado que supondria una amenaza para Television Espafiola era Canal Plus.
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Por aquel entonces, Canal Plus se trataba de una empresa en alza por su hegemonia
en la retransmision del futbol espafiol. Aprovechando la fama adquirida gracias a la
Primera y Segunda Division espafiola, dieron el salto al sector del baloncesto, donde
también se acabarian convirtiendo en referentes (Vicent, 2022). Desde la adquisicion de
los derechos de la NCAA, el canal estrenaba cada jueves y sabados partidos en diferido.
En este sentido, Cerca de las estrellas seguia estando por delante, dado que ellos si
retransmitian determinados encuentros en directo; Canal Plus tendria que esperar hasta

2002 para poder hacerlo (Bonaut-Iriarte y Vicent, 2020).

El monopolio de Canal Plus se acabaria convirtiendo en un hecho a finales de 1995
(Segura, 2017). La NBA negociaba la venta de sus derechos televisivos que, en Espana,
se presuponia que serian comprados por TVE para que Cerca de las estrellas continuara
con su labor. Sin embargo, la duda de ambas entidades durante la negociacion provocod
que Canal Plus se metiera en medio y se hiciera con todos los derechos de retransmision
de la competicion. Como consecuencia, el programa de Ramoén Trecet no pudo continuar
su paso, y desapareci6 a finales del mismo afio (Bonaut-Iriarte y Vicent, 2020). Este seria
un paso muy relevante en la historia de la retransmision de la NBA en Espafia, puesto que
significaba que la NBA se convertia en un contenido exclusivo al que acceder a ¢l
unicamente mediante pago. No era la primera vez que ocurria en la historia nacional, dado
que el consumo del futbol ya se habia convertido en una actividad de pago, pero fue el
paso definitivo hacia la privatizacion del contenido deportivo. Este acontecimiento marco
la forma en la que actualmente se ven los deportes, puesto que en la actualidad es raro

concebir el consumo de alguna competicion profesional sin previo pago al canal.

A partir de la llegada de la NBA a Canal Plus comenzaria la leyenda del que para
muchos ha sido el mejor narrador de baloncesto de la historia de Espafia: Andrés Montes.
El periodista ya venia retransmitiendo encuentros de futbol desde hacia algunos afios, y
Canal Plus lo eligi6 a ¢l para retransmitir la NBA. El periodista espafiol se hizo
especialmente popular por su estilo narrativo, tanto en ftbol como en baloncesto. A
través de sus retransmisiones, no solo lograba incorporar elementos humoristicos, sino
que ademas le daba al juego el caracter ludico que realmente tenia (Segura, 2017). Si bien
es cierto que no se puede considerar el precursor de esta forma de narrar dada la influencia
previa de Ramon Trecet, si fue su maximo exponente, provocando que muchas de sus

expresiones y comentarios pasaran a la historia de la retransmision deportiva espanola. A
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través de este estilo narrativo, Montes logré ampliar el ratio de seguidores de la NBA,

dado que muchos de ellos se unian a los partidos por su insolita forma de retransmitir.

Como consecuencia, Andrés Montes es una de las figuras mas relevantes de la
historia de la NBA en Espafia. Tanto es asi que forma parte del Hall of Fame del
baloncesto espafiol, mérito tan solo atribuido a figuras que marcaron época (Sanmartin,

2021).

Después de afos teniendo el monopolio de los derechos de retransmision de la
NBA, en el ano 2015 Canal Plus fue absorbido por Movistar TV, que cada vez contaba
con mayor relevancia en el sector de los canales de pago. Ambas entidades ya tenian
vinculacion desde hacia afios, dado que ambas pertenecian al grupo Prisa, bajo el nombre
de Sogecable (Vincent, 2022). Sin embargo, no fue hasta el mencionado afio cuando se
fusionaron y cuando se cred Movistar Plus, nombre con el que actualmente se conoce a
la empresa de television privada (Gonzalez, 2015). Este movimiento tan solo tuvo
consecuencias empresariales a lo largo de 2015, pero un afio mas tarde si supondria un

importante cambio en la historia de la retransmision espafiola de la NBA.

En 2016, Canal Plus desaparecid, provocando el nacimiento del canal #0. A partir
de entonces, este nuevo canal seria la casa de la NBA en Espafia, dado que no solo se
retransmitian partidos en directo de la competicion norteamericana, sino que ademas se
estren6 el programa Generacion NBA, presentado por Antoni Daimiel y Guillermo
Giménez (Lazaro, 2016). Aunque #0 se cre6 con la idea de sustituir a Canal Plus,
posteriormente Movistar decidi6 crear canales exclusivos para cada uno de los deportes
que retransmitia. Asi, si bien se siguen estrenando encuentros de la NBA en directo en #0,
los canales Movistar Plus 1, 2 y 3 HD también ofrecen contenido de la liga de baloncesto
estadounidense. Tanto es asi que lo habitual es que en la parrilla diaria siempre haya,

como minimo, un encuentro en diferido en alguno de estos tres canales.

Y es que actualmente Movistar Plus es el tinico canal televisivo que cuenta con los
derechos de la NBA, siendo el unico capaz de ofrecer partidos en directo (Codina, 2017,
p.10). Tanto es asi que en el afio 2020 la empresa renové su contrato con la competicion
norteamericana hasta el afio 2023. Aun no se ha publicado ninguna informacion sobre la
posible renovacion del acuerdo, por lo que la propiedad de los derechos de retransmision

de la competicion el afio que viene aiin son una incégnita.
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En el comunicado oficial que informaba sobre la ltima renovacioén entra ambas
marcas se celebraron los 25 afios de unidén, demostrando, de esta forma, que aunque la
NBA haya pasado por varios canales, la realidad es que en el caso espafiol casi siempre
ha pertenecido a las mismas manos. De hecho, la historia de la retransmision de la liga de
baloncesto norteamericana en Espafa se puede resumir en dos empresas: TVE y el grupo
Prisa (en este ultimo caso a través de distintos canales) (Bonaut-Iriarte y Vicent, 2020).
También es relevante mencionar la presencia en Espana de la aplicacion del NBA League
Pass desde hace ya casi una década. A través de esta, se puede consumir todo el contenido
NBA tanto en directo como en diferido en cualquier pais del mundo, incluido Espana.
Sin embargo, no se puede incluir en el grupo de contenido televisivo, dado que se trata

de una aplicacion movil.

De todo esto se obtiene una conclusion muy clara: desde que Canal Plus se
entrometi6 en las negociaciones entre la NBA y TVE, el baloncesto estadounidense no ha
abandonado los canales de pago, y parece no pretender hacerlo. Aunque aun se desconoce
qué ocurrird el afo que viene, todo apunta a que el contrato entre la competicion y
Movistar se renovard y, en caso de no hacerlo, la NBA continuara siendo contenido de

pago, dado que asi lo es incluso en su pais de origen.

7.5. Actual consumo de la NBA en Espaia

Actualmente, Movistar Plus, a través de sus canales deportivos y a través de #0, cuenta
con el monopolio de la NBA en directo. Aprovechando esta circunstancia, también
retransmiten encuentros en diferido y, de hecho, cualquier choque se puede volver a
consumir hasta una semana después de haber finalizado. Asi pues, Movistar es la principal
via de consumo en directo de la NBA para los seguidores espafioles. Sin embargo, el
hecho de que se trate de un canal de pago ha llevado a los fans a buscar otras vias para

poder seguir la competicion, aunque no sea en riguroso directo.

La primera alternativa es la creada por la misma NBA: el NBA League Pass. El
precio mensual de la aplicacion en su version original (un solo dispositivo) esta en 15
euros al mes, y su version “premium” (dos dispositivos) en 20 euros al mes. Mediante
esta se puede acceder a todos los partidos en directo de toda la temporada regular, asi

como a todos los encuentros de las finales. Igualmente, se puede acceder al consumo de
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partidos en diferido e incluso a duelos historicos. Este se trata, sin duda, del servicio mas

completo para consumir la NBA aunque, probablemente, también el mas caro.

Sin embargo, al compararlo con el precio de otros deportes se puede apreciar que
la NBA en Espafia estd menos valorada. Por ejemplo, el consumo del deporte rey en
Espaiia, el futbol, a través de Movistar (la principal via de consumo actual) eleva su precio
hasta los 30 euros mensuales, teniendo en cuenta que solo incluye los partidos de La Liga.

En otras palabras, la NBA cuesta la mitad que parte del futbol en Espana.

Pese a que este dato puede resultar atractivo para los seguidores de la NBA, la
realidad es que estos han buscado vias mas econdémicas para permanecer actualizados. Es
precisamente en este contexto en el que los videos-resimenes y los famosos highlights
cobran protagonismo. En los ultimos afios, cada vez se ha hecho més habitual en Espana
el consumo de videos en los que se agrupen las mejores jugadas de cada encuentro. La
causa de la popularidad de los highlights, independientemente del deporte al que se
refieran, reside en los complejos horarios de la mayoria de partidos, asi como la
popularidad de determinados deportes a nivel internacional (Bettadapura, Pantofaru,
Essa, 2016). Es el caso de la NBA, cuya fama por todo el globo implica que muchos
seguidores procedentes de paises en el que la franja horaria sea distinta. Como

consecuencia, esta opcion se ha convertido en una alternativa tan popular como préactica.

A ello hay que sumarle el hecho de que vivimos en una época en la que el consumo
de partidos largos cada vez es menos habitual, en favor de documentos audiovisuales
breves. Asi, desde el punto de vista de la competicion, los videos-resimenes o highlights
se han convertido en un elemento de reclamo para el consumidor (Lewis, Brown, Billings,
Park, 2021). Al ser videos cortos, son facilmente compartibles a través de redes sociales,
y pueden acabar siendo elementos con los que llamar la atencion del receptor, que por la
simple brevedad del archivo acaba consumiendo NBA. Como consecuencia, la via de los
resumenes en espacios como Youtube se ha convertido en una de las alternativas mas

comodas y sencillas para mantenerse actualizado sobre los resultados de cada jornada.

Por supuesto, en este sentido las redes sociales tienen un papel muy protagonista.
Aquellos espacios con caracter informativo, como en algunos casos puede ser Twitter,
actualmente son una herramienta muy util para mantenerse actualizado respecto al
progreso de una competicion deportiva. En el caso de la NBA, no seria menos. La

competicion no solo cuenta con su propia cuenta oficial en casi todas las redes sociales
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existentes, sino que ademas hashtags como #NBA o #NBAExtra facilitan el acceso a
contenido de la liga en casi cualquier espacio. Asi, en caso de no consumir la competicion
en directo, es sencillo mantenerse actualizado e incluso ver las mejores jugadas del

encuentro sin tener acceso a este.

Mas allé del uso de las redes sociales, atin existen algunos seguidores que prefieren
consumir los partidos completos, aunque no comparten el precio que ofrecen plataformas
como Movistar o la propia NBA. En esos casos, las paginas piratas son la solucion mas
habitual. Como suele ocurrir en el sector de la cultura y el deporte, el consumo de paginas
ilegales para acceder a eventos en directo se ha convertido en una costumbre tan
econdmica como extendida. Tanto es asi que en 2011 la compafiia SmartProtection llevo
a cabo un estudio en el que se acabd concluyendo que el 56% de los encuestados habian
usado alguna vez una plataforma pirata para consumir algiin evento deportivo (El
Espafiol, 2011). Esto provoca que los datos de audiencia de la liga norteamericana de
baloncesto estén, de alguna forma, falseados. Es decir, siempre hay mas espectadores de
lo que dictan las estadisticas, puesto que muchos de ellos ven los encuentros de forma
ilegal. Aunque esta es una forma de consumo no contemplada como legitima segtn la ley,
es una de las opciones mas popularizadas entre los seguidores que no pueden acceder a

los precios que ofrecen las plataformas privadas.

En ultima instancia, historicamente la NBA en Espafa se ha podido seguir a través
de los medios de comunicacion. Portales como Gigantes del Basket o programas como
Cerca de las estrellas trajeron el baloncesto estadounidense a Espafia, y en la actualidad
ya han encontrado a sus claros sucesores. Pese a que Gigantes del Basket sigue existiendo
y cuenta con una gran comunidad de lectores, en este caso se pondra el foco en dos medios

cuyo formato le han llevado a la fama: Demas6basket y Drafteados.

El primero de ellos creado en 2014 por Jordi de Mas y el segundo en 2017 por José
Saénz y Sergio Andrés Chacon, nacieron con el Gnico soporte de Youtube. A través de la
mencionada plataforma comenzaron a crecer como medios informativos sobre NBA y a
dia de hoy cuentan con miles de seguidores en sus cuentas de Youtube, Twitch y Twitter,
entre otras redes sociales. El caracter audiovisual de todas sus informaciones desde sus
origenes les otorgd una exclusividad tal que lograron diferenciarse de los medios
tradicionales. Tanto es asi que han pasado a ser dos de los portales de referencia de los

seguidores mas jovenes de la NBA (Fernandez, 2020).
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De esta forma, el habitual uso de las paginas piratas, la creciente popularidad de las
redes sociales, el nacimiento de nuevos medios especializados y la fama de los videos que
agrupan las mejores jugadas de los encuentros, resumen un consumo claramente
modernizado de la NBA en Espana. Mas alla de las evidencias mostradas a lo largo del
presente marco tedrico, en esta investigacion se llevaran a cabo diversos andlisis, a través
de los que determinar hasta qué punto esa variacion en el patrén de consumo de la NBA

es real o un simple mito.
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8.1. Resultados de estudio de retransmisiones televisivas

8. RESULTADOS

Partido del afio 2000 (LA Lakers — Indiana Pacers)

En el afio 2000, Los Angeles Lakers e Indiana Pacers se enfrentaron en las finales de la NBA tratar de lograr el anillo. La retransmision de las finales corrié a

cargo de Andrés Montes y Antoni Daimiel en Espafia, ambos a pie de cancha. A lo largo de la retransmision, conectaban continuamente con el platé, en el que

habia un presentador y dos comentaristas: José Vicente “Pepu” Hernandez y Luis Casimiro. El canal que retransmitio el choque fue Canal Plus.

REALIZACION ESTILO NARRATIVO
Inclusion Imégenes en Imégenes
Descansos | Conexion Contenido de diferido de otros repetidas del Tono Lenguaje
con platé publicidad partidos partido en
retransmision
Si (iméagenes de Tono distendido, Uso de
Analisis del encuentro, incluyendo estadisticas otras franquicias en | Si (imagenes de | aunque de caracter | tecnicismos no
Previo Si. relativas a ambos equipos. Referencia a los No. otros partidos. No los jugadores claramente solo de baloncesto,
famosos presentes en la grada. hay referencia llegando al informativo. también de otros
verbal a estas pabellén). deportes.
imagenes). La narracion tiene
Comentarios sobre la Ultima jugada del primer Si (introduccion para | Si (repeticién de | mucho ritmo e Onomatopeyas
1° Si. cuarto. Opiniones respecto a los primeros 12 No. conectar con platd). | la Gltima jugada | intensidad, que ante grandes
minutos. del cuarto). contrasta con una jugadas (por
Valoraciones y analisis sobre los Gltimos minutos menor velocidad de | ejemplo:
del cuarto. Opiniones sobre como se desarrollara Si (transicion con los comentarios. “ratatatata” en los
20 Si. el final de partido y claves tacticas de la final. Si. musica durante el Si. triples).
Comentarios sobre las estadisticas de la primera descanso). El debate en plat6
parte. tiene un ritmo Inclusion de
Valoracion sobre el papel de ambos equipos hasta Si (introduccion para menor y un caracter | tarareos musicales
30 Si. ahora en el encuentro, poniendo el foco No. conectar con plato). No. mucho mas durante la
especialmente en los LA Lakers. analitico. narracion.
Narraciéon de la celebracion de los campeones
Post- (LA Lakers). Se centrd la atencién en el MVP del
partido No. encuentro: Shaquille O’ Neal. Retransmision de No. No. No.

entrevistas a los campeones, mientras se
comentan algunas estadisticas de la final.

Tabla 1. Elaboracion propia.
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Partido del afio 2009 (LA Lakers — Orlando Magic)

En el afio 2009, las finales de la NBA estuvieron protagonizadas por LA Lakers y Orlando Magic. En Espafia, el quinto partido de la final se retransmitié en Canal

Plus de mano de un narrador y dos comentaristas que se encontraban en la zona de prensa del pabellén de Orlando Magic; uno de los comentaristas volvio a ser

Antoni Daimiel. Tenian contacto directo con el platd de Canal Plus. El partido contaba con el aliciente de que Pau Gasol jugaba en LA Lakers.

REALIZACION ESTILO NARRATIVO
Inclusion de Iméagenes en Imégenes
Descansos | Conexion Contenido publicidad diferido de | repetidas del Tono Lenguaje
con platé otros partido en
partidos retransmision
Analisis de los otros partidos de la final. Si Tono muy analitico e
Comentarios sobre los errores cometidos por (repeticiones informativo durante los | Uso de
Previo No. Orlando Magic en otros encuentros. No. de otros No. descansos. tecnicismos.
Retransmision del espectaculo previo al choque. partidos de
Protagonismo del sonido ambiente. Anécdotas. la final). En el transcurso de Durante la
Inclusion de rotulos con las claves del encuentro, buen ritmo narracion se
partido. de narracion, pero no afiaden
No comentan las sensaciones del primer cuarto. tan intenso como numerosas
1° Si. Se centran en una noticia sobre baloncesto Si No. No. Andrés Montes. Tono estadisticas y
espafiol que habia salido ese mismo dia. Opinién | (autopromocidn). mas sobrio, pero con datos.
de los espectadores. pequefios y ligeros
Analisis de la primera parte a nivel tactico y de toques de humor. Uso de
No. sensaciones. Inclusion de entrevista a Kobe | No (hay un corte No se usa un tono expresiones
2° Bryant en el descanso. Imagenes de los | en el descanso). No. No. especialmente exultante | cotidianas. Por
vestuarios mientras los comentaristas cuentan en ningin momento. ejemplo: “En
su experiencia en Orlando. Orlando la gente
Valoraciones sobre las sensaciones del partido. Inclusion de anécdotas y | se agarra a un
3° Si. Durante la conexion en plato se tiene en cuenta No. No. Si. datos curiosos. clavo ardiendo”.
la opinioén de los aficionados.
Retransmision de la celebracion de los
Post- No. campeones y de la ceremonia de la entrega del No. No. Si.
partido trofeo. Durante las entrevistas a los campeones,

los narradores estan en silencio.

Tabla 2. Elaboracion propia.
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Partido del afio 2023 (LA Lakers — Memphis Grizzlies)

Durante los pasados meses de abril y mayo se han disputado los play-off de la presente temporada de la NBA. Uno de los enfrentamientos estuvo protagonizado

por LA Lakers y Memphis Grizzlies. A continuacion, se analiza el primer partido entre ambas franquicias. En este caso, el encuentro se retransmitio en el canal

Movistar Plus Deportes 1 y tan solo se contaba con la presencia de un narrador y un comentarista en plato: Guillermo Giménez y Andrés Monje.

REALIZACION ESTILO NARRATIVO
Inclusion de Imé&genes en Imégenes
Descansos | Conexion Contenido publicidad diferido de repetidas del Tono Lenguaje
con platd otros partidos partido en
retransmision
Anélisis de la situacion en la que llegan ambos Tono informativo, pero | Inclusion de
Previo Si. equipos al enfrentamiento, incluyendo No. No. No. con claros matices bromas
estadisticas. Previo muy breve. humoristicos. vinculadas con la
jerga de la NBA.

Valoraciones sobre el rendimiento de ambos Si (video- Buena coordinacion

1° Si. equipos. Repaso de uno de los partidos que se resumen de un entre narracion y Uso de
jugé en la jornada anterior y opiniones al No. partido del dia No. comentarios, ambos tecnicismos.
respecto. Interaccion con el espectador a través anterior). llevan un ritmo muy
de im&genes de redes sociales. similar, con tono Uso constante de
Andlisis muy breve de la primera parte y de los pausado. motes para

20 Si. jugadores més destacados. Inclusion de la Si (tanto de referirse a cada
seccion “El Miron” del programa Generacion marcas ajena Guillermo Giménez uno de los
NBA. Gran parte de la pausa para publicidad. como No. No. cuenta con un estilo jugadores.
Interaccidn con espectadores en redes sociales. autopromocion) muy personal, con

permanentes cambios

Repaso breve del tercer cuarto. Analisis de otro Si (video- de tono en el habla.

3° Si. partido de la jornada anterior y exposicion de los No. resumen de un No.
préximos encuentros retransmitidos en directo. partido del dia

anterior).
Post- Andlisis muy breve del resultado final del
partido Si. encuentro y recordatorio de los proximos No. No. Si.

partidos en el calendario.

Tabla 3. Elaboracion propia.
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Tras analizar de forma detallada la realizacion y el estilo narrativo en los tres duelos
planteados, se puede apreciar una clara evolucion en determinados ambitos. Pese a todo,
es relevante comenzar destacando los elementos que se han mantenido en el tiempo y

que, por lo tanto, estan presentes en las tres retransmisiones.

El primer elemento comun es la presencia de un platé que sirve como apoyo para
la retransmision. Haya periodistas a pie de cancha o no, en los tres casos existe una
conexion directa con el plato en Espafia, lo que sirve como descanso visual al espectador.
Es decir, con el objetivo de centrar toda la accidén en la cancha, se afiade un espacio

secundario, en el que, segln el afio, se abordan unos temas de debate u otros.

Igualmente, el estilo narrativo ha ido variando a lo largo de los afios segun el
periodista que retransmite. Sin embargo, todos ellos tienen un par de aspectos en comun:
el uso de numerosos tecnicismos y el protagonismo de las estadisticas.
Independientemente del afio al que hagamos referencia, los narradores hacen uso de
palabras solo comprensibles en la jerga del baloncesto, asi como basas la mayoria de sus
valoraciones analiticas en datos numéricos. Tiene sentido en la medida en la que el

baloncesto es un deporte que se presta a las estadisticas facilmente.

Una vez valorados los aspectos comunes en las tres retransmisiones, se pueden
apreciar importantes cambios de afio en afo. Una de las principales diferencias es la
funcion del plato en cada una de las narraciones. En el caso del partido del afio 2000 (tabla
1), el platé se considera un lugar de debate, en el que se cometan aspectos tacticos y
estadisticos del partido, y en el que se habla tinicamente sobre el evento que se esta
retransmitiendo. Sin embargo, aunque en el afio 2009 (tabla 2) es Canal Plus la cadena
que tiene los derechos televisivos, la funcion del platd cambia. En este caso, el plato se
convierte en un lugar de apoyo, con el que tan solo se conecta para leer los mensajes que
dejan los espectadores del partido. El debate tactico y analitico en este caso corre a cargo

del narrador y los comentaristas que estan en el pabellon.

En ultima instancia, en la retransmision de del afio 2023 (tabla 3) el platé es el
centro de operaciones de la narracion. Si bien es cierto que las circunstancias son
ligeramente distintas porque no se trata de una final de la NBA, la realidad es que el plato
es muy protagonista a lo largo del partido. Se convierte tanto en el lugar de debate sobre
el partido, como el espacio con el que interactuar con los espectadores. Es decir, todo en

uno.
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Continuando en esta misma linea, otro de los &mbitos en los que se demuestra cierta
evolucion es la interactividad de los espectadores. En el 2000, no habia forma de que el
seguidor de la NBA que estaba viendo el partido en directo pudiera contactar directamente
con el programa. Sin embargo, a partir del afio 2009 ya se puede apreciar como se le
comienza a dar cabida a los espectadores a través de mensajes. Con ello, el receptor puede
manifestar su opinién y que esta sea tenida en cuenta en el programa. Esta situacion va
ain mas alla en 2023, en el que los usuarios lo tnico que tienen que hacer es publicar un
mensaje o una foto con el hashtag que propone el programa para poder contactar con ¢l
de forma directa. No solo ha variado el rol del espectador, sino que también ha crecido de
forma notable las veces en las que se alude a este. Si en el 2000 no hay ninguna referencia
a los seguidores y en el 2009 tan solo en algunos descansos entre cuartos, en el afio 2023
cada vez que se produce una pausa de cualquier tipo se acude a las redes sociales. El

protagonismo del espectador ha ido creciendo paulatinamente con el tiempo.

Por otro lado, el uso de iméagenes en diferido en otros partidos también ha variado
de forma considerable con el paso del tiempo. Si bien en la tabla 1 servian todas ellas
como transicion para pasar de la cancha al platod y viceversa, a partir de la tabla 2 se
comenzaron a utilizar con un caracter mucho mas informativo. Con el objetivo de exponer
como iban los resultados de la jornada, se utilizaban imagenes de otros encuentros,
aunque la referencia a estos era muy breve. Por el contrario, a partir de la tabla 3 empiezan
a aparecer los video-resumenes de los encuentros disputados el dia anterior, de forma que
los descansos sirven al espectador como un informativo deportivo. Asi, mientras se espera
el reinicio del duelo, el narrador y sus comentaristas aprovechan para analizar los partidos
ya jugados y para ofrecer imagenes de las jugadas mas destacadas en dichos encuentros.
Tanto es asi que en muchos descansos de cuartos del afio 2023 el partido que se estaba

retransmitiendo pasaba incluso a un segundo plano.

Continuando en el &mbito de la realizacion, otras de las variaciones que se produce
con el paso de los afios es la inclusion de publicidad. Por lo general, las retransmisiones
de baloncesto en la television privada acostumbran a introducir pausas publicitarias tan
solo en el descanso de 15 minutos. Asi ocurre tanto en el afio 2000 como en 2023. En
2009 se intuye que también se incluyd una pausa publicitaria, pero no se puede analizar
con seguridad dada la presencia de un corte en la retransmision. Més alld de que exista

publicidad en los tres casos, la cuestion es qué tipo de publicidad.
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En el primero de los tres partidos, todas las marcas a las que se hacen referencia en
los anuncios son ajenas. Sin embargo, tanto en el afno 2009 como en el 2023 destaca la
presencia de la autopromocion. Los narradores y comentaristas aprovechan una pausa en
el tiempo de juego para anunciar programas propios. De hecho, en la pausa del descanso
entre el segundo y tercer cuarto del afio 2023 no solo se hace referencia al famoso
programa Generacion NBA, sino que ademds introducen un fragmento del mismo. Esto
se trata, sin duda, de una prueba que muestra como ha variado el marketing dentro de los

canales privados de deportes.

Las diferencias presentes a nivel de realizacion de afio en afio son realmente
notables, al igual que ocurre en el &mbito narrativo. Bien es cierto que el estilo de la
narracion varia seguin el periodista que lleve la voz cantante en la retransmision. Sin
embargo, desde que Ramoén Trecet inventd un estilo narrativo acorde al baloncesto en
Cerca de las estrellas, este se convirtio en el ejemplo a seguir por muchos. El caso mas
claro es el de Andrés Montes, cuya narracion se caracteriza por la presencia de
onomatopeyas e incluso de tarareos musicales. Igualmente era muy habitual la inclusién
de matices humoristicos durante la narracion, caracteristica que también tienen los

narradores de las tablas 2 y 3.

Las retransmisiones de Andrés Montes eran las mas dindmicas que se recuerdan en
la television espanola. Como consecuencia, la narracion del afio 2009 da una mayor
sensacion de sobriedad y, por lo tanto, de tener cardcter puramente informativo. En el
caso del 2023, Guillermo Giménez cuenta con algunas caracteristicas similares a Montes,
como el constante cambio de tono y el uso de elementos humoristicos, pero su ritmo es

mucho mas pausado.

Una de las tendencias que si se ha podido ver en la evolucion de las retransmisiones
de partidos de la NBA es el protagonismo de la primera persona. En el afio 2000, tanto
narrador como comentaristas ponian el foco inicamente en el partido. A partir de 2009,
los periodistas aprovechaban las pausas en el encuentro para hablar sobre vivencias
personales y anécdotas. En la actualidad contintia ocurriendo lo mismo. Aunque en el
caso concreto del partido analizado en 2023 no aparece en el analisis, Guillermo Giménez
(generalmente el narrador en Movistar Plus) suele acudir a experiencias personales en los
tiempos de descanso, probablemente para rellenar minutos de retransmision. Se trata de

un dato anecdotico, pero que es curioso mencionar.
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Si bien al inicio del presente comentario se comentaros los aspectos comunes de las
tres retransmisiones planteadas, existe una ultima que merece mencion aparte. Se trata de
la presencia de Antoni Daimiel en los tres partidos. Si a dia de hoy existe un periodista
especializado en NBA por excelencia en Espala ese es Daimiel. Su carrera dura ya mas
de dos décadas, tal y como prueba el analisis llevado a cabo. Aunque no aparece como
comentarista en el encuentro del afio 2023, su ausencia se debe a que se suele alternar con
Andrés Monje. Pese a todo, sigue siendo el “comentarista titular” en Movistar Plus, al
igual que lo era en Canal Plus hace ya mas de 20 afos. Su larga y vasta carrera entre la

cancha y el micr6fono merecian una mencion especial.

8.1.1. Conclusion del estudio de retransmisiones televisivas

Concluyendo con la primera parte de la metodologia, el progreso en las
retransmisiones de NBA a lo largo de los afios en Espaia es evidente. Este andlisis es
prueba de ello, dado que ha manifestado varios resultados claros. Por un lado, una
creciente interactividad con el espectador gracias a las redes sociales, demostrada en las
constantes referencias al contenido subido por espectadores con los hashtags que se
proponen durante las retransmisiones en la actualidad. Por otro lado, se ha evidenciado
una mayor cantidad de referencias a otros partidos de la jornada con una intencidén
informativa, llegando al punto de, en muchos casos, parecer mas un programa de noticias

deportivo que una retransmision en directo.

Igualmente, también se puede apreciar una variacion en el rol que se le otorga al
platd: antes era un espacio de debate y en la actualidad cuenta con un caracter mas
informativo. En lltima instancia, existe una evidente evolucion en el estilo narrativo. Pese
a las referencias de Ramon Trecet y Andrés Montes, este aspecto va variando en funcion

del narrador, e incluso de los comentaristas que lo acompaiian.
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8.2. Resultados de la audiencia televisiva de los ultimos 20 anos
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Grafica 1. Representacion en millones de espectadores la audiencia de las finales de la NBA desde 2002. Fuente: Statista.

En la grafica mostrada anteriormente se muestran los datos de audiencia media de las
finales de la NBA en Estados Unidos del afio 2002 a 2022. Las cifras estan representadas
en millones de espectadores, y la fuente de la que se obtiene la informacion es de la base
de datos Statista. Es necesario tener en cuenta que los datos mostrados se corresponden
con los espectadores televisivos a nivel mundial y que, por tanto, no se tienen en cuenta
a los usuarios que acudieron a paginas ilegales u otras alternativas para consumir las

finales. Asi pues, las cifras reales deberian ser mas altas.

Para poder analizar los datos mostrados en la tabla de forma efectiva, es necesario
tener en cuenta varios aspectos. Por un lado, la popularidad de las finales de la NBA esta
intimamente relacionada con los equipos que la protagonizan. Es decir, en la medida en
la que una franquicia sea mas popular que el resto, en caso de llegar a las finales, a priori,
deberia contar con un nimero mayor de espectadores que en otros casos. Prueba de ello
son las finales en la que Golden State Warriors se alzd con el titulo de la NBA (2015,
2017,2018 y 2022). La franquicia del oeste de Estados Unidos ha crecido en popularidad
en los ultimos afos gracias al elevadisimo nivel ofrecido por muchos de sus jugadores.

Como consecuencia, su audiencia no ha bajado de los 12 millones de espectadores en los
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ultimos afios y ha batido el récord de las ultimas dos décadas, con 20,4 millones de

espectadores.

Por otro lado, como se ha visto a lo largo del marco tedrico de la presente
investigacion, con el paso del tiempo han ido surgiendo nuevas alternativas de consumo
de la NBA. Aunque ESPN (que actualmente cuenta con los derechos televisivos de la
NBA en Estados Unidos) ofrece una amplia cobertura de las finales, se trata de una cadena
privada. Como consecuencia, la Unica opcion televisiva para seguir las finales en
cualquier pais son cadenas privadas, lo que lleva a los espectadores a hacer uso de vias
mas comodas o econdomicas, como pueden ser el NBA League Pass o las paginas pirata.
Esto ha llevado a que las cifras de audiencia de los Gltimos afios hayan decrecido de forma

ostensible respecto a temporadas anteriores.

Dicho esto, como se puede apreciar a través de la grafica, las audiencias de las
finales de la NBA en Estados Unidos han sufrido importantes oscilaciones. El punto de
mayor popularidad se encontr6 en el afio 2017, en el que Cleveland Cavaliers y Golden
State Warriors se enfrentaron por el anillo. Finalmente, fue la segunda franquicia, liderada
por Curry y Thompson, la que logré alzarse con el titulo en las finales mas vistas desde

el afio 2002, con 20,4 millones de espectadores en directo.

Continuando en la linea del alza, el pico de mayor cantidad de espectadores en los
ultimos 20 afios coincidid con el culmen de la que ha sido la mejor rivalidad en la NBA
en la segunda década del siglo XXI. Asi como a lo largo de los 80 muchos seguidores se
engancharon a la competicion por la competencia entre Larry Bird y Magic Johnson, a
partir del afio 2012 la férrea competencia nacida entre Lebron James y Stephen Curry ha
logrado fidelizar a nuevos fans de la NBA. Los afios 2015, 2016, 2017 y 2018 fueron
testigo de la pugna entre ambos, puesto que en todos ellos las finales estuvieron
protagonizadas por Cleveland Cavaliers y Golden State Warriors, equipos liderados por
ambos jugadores. En otras palabras, la bonita trama creada en torno a James y Curry llevo

a un consumo masivo de las finales a lo largo de las cuatro temporadas mencionadas.

Una de las campanas con mayor audiencia de la tabla es la acontecida en el afio
2004. Justo después del pico entre 2015 y 2017, se trata de la cuarta final con mayor
cantidad de espectadores. En aquel fin de campafia se enfrentaron LA Lakers y Detroit
Pistons, finalizando con la victoria del segundo de ambos. Liderados por un acertado

Hamilton, los Pistons alzaron su tercer anillo tras ganar 4-1 en las finales y, sobre todo,
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pusieron fin a la larga racha de éxitos de los Lakers de Kobe Bryant y Shaquille O’Neal,
considerados como una de las mejores parejas de la historia del baloncesto. El hito que
supuso esta victoria fue la razén que llevo a que el conjunto de partidos disputados entre

Lakers y Pistons pasara a ser una de las finales més seguidas de los tltimos 20 afios.

Por el contrario, las finales con menos espectadores se produjeron en el afio 2020.
Este suceso estuvo marcado por varios factores, aunque el mas relevante es la pandemia
por COVID-19. Para cuando se celebraron las finales, la poblacién mundial ya habia
salido de sus casas tras un largo periodo de encierro, y algunas medidas se habian relajado
ligeramente. Sin embargo, en la NBA, el miedo a un rebrote entre sus estrellas provocod
que la parte final de la temporada se celebrara en una “burbuja” creada por la competicion
en Orlando. Esta consistio en que los jugadores debian permanecer dentro de un recinto
controlado con el objetivo de evitar el contacto con personas externas y, por tanto,
expuestas a la enfermedad. Asi, el desplazamiento habitual de los equipos era del hotel al

pabellon para jugar en partido, y del pabellon al hotel de vuelta.

Como consecuencia, el play-off se celebrd en circunstancias muy especiales,
provocando que el nivel ofrecido por muchos jugadores dejara mucho que desear.
Ademas, la etapa postpandémica estuvo marcada por la ausencia de los fans en los
pabellones, lo que dio lugar a un ambiente desconocido hasta entonces. Esto llevo a los
seguidores de la competicién a no consumir las finales como acostumbran, dada la

extrafieza del final de la campafia en 2020.

Aunque parece que el bache de la pandemia ya ha pasado y que la estadistica de
espectadores ha comenzado a tener una tendencia creciente de nuevo, los datos de
audiencia continuan siendo muy bajos. Desde la temporada finalizada en 2008 hasta la
terminada en 2019, la audiencia no fue nunca inferior a lo quince millones de
espectadores. Sin embargo, desde 2020 la cifra no ha superado los 12 millones,

provocando que la NBA en television atraviese una de las peores épocas de su historia.

En el caso espafiol, fueron de especial relevancia las finales de los afios 2009, 2010
y 2019. Durante estas tres temporadas se lograron los Unicos tres anillos que poseen
jugadores espafioles de baloncesto. En 2009 y 2010 fue Pau Gasol el encargado de alzarse
con el titulo de la NBA, y en 2019 fueron Marc Gasol y Serge Ibaka. La audiencia de
dichas finales en Espafia fue, probablemente, superior a la del resto de afios, dado el claro

interés porque Espafa coleccionara anillos. Sin embargo, en el caso de Estados Unidos
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las finales tanto de 2009 como de 2019 no fueron especialmente populares. En el caso de
2010, los datos de audiencia se dispararon, superando los 18 millones de espectadores,
dado que la final estuvo protagonizada por LA Lakers y Boston Celtics, las dos mejores

franquicias historicas de la competicion y, por tanto, uno de los grandes partidos clasicos

de la NBA.

8.2.1. Conclusion de las audiencias televisivas de los ultimos 20 anos

A modo de resumen, se puede determinar que las finales mas consumidas de las
ultimas dos décadas han coincidido con el momento algido tanto de Golden State
Warriors, como de la competencia entre James y Curry. A estas finales también hay que

afiadirle importantes picos de audiencia, como el de 2004 0 2010.

Sin embargo, con el paso del tiempo el nimero de espectadores por television de
la, considerada por muchos, competicion mas exigente del mundo ha ido perdiendo peso
y magnitud. Por un lado, por los efectos de la pandemia y, por otro por las numerosas
alternativas existentes en la actualidad a la television. Si a ello le unimos la
sobreinformacion que recibimos a través de las redes sociales y la popularidad de los
video-resumenes de cada jornada, se puede llegar a comprender el descenso de los

espectadores.

Si bien es cierto que la grafica 1 hace referencia a la audiencia en Estados Unidos,
la realidad es que en el caso de Espaiia el nimero de espectadores fue, probablemente,
muy similar, a excepcion de las citas nombradas anteriormente, que implicaban a
jugadores espafioles. Igualmente, en el caso espafiol entra un factor relevante a la hora de
consumir la NBA por television: la hora de los partidos. Una final no tan atractiva que se
puede ver en el prime time espaiol, tendra la misma o més audiencia que un gran partido

que se juegue a altas horas de la madrugada.

En otras palabras, el cambio en el patron de consumo de la NBA en los tltimos afios

también se ha visto reflejado en la caida de la audiencia televisiva de sus finales.
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8.3. Resultados de analisis en redes sociales

MUESTRA A - TWEETS RECOPILADOS DEL 20/07/2014 AL 24/07/2014 @ NBASPAIN

N° de N° de
tweet N° de Rt N° de Mg comentarios Hashtags Contenido Enlace
“Para cerrar una etapa: Topp 10 @paugasol con @Lakers https://urlzs.com/gmFRm
1 29 96 1 No jPara guardar como FAV!”
(Con enlace a video)
“;Unete a nosotros para felicitar al 2 veces campedn de NBA y 10 veces https://urlzs.com/Y WFHi
2 76 42 3 No @NBAAIIStar Ray Allen”
(Con imagen del jugador)
“El jugador que marc6 la década de los #NBAS8O’ es... #NBAVintage” https://urlzs.com/d74Ng
3 30 9 32 #NBAS8O0’
#NBAVintage (Con imagen de varios jugadores)
“Unete a nosotros para felicitar al jugador de @LAClippers https://urlzs.com/adV5v
4 19 13 1 No (@deandrejordan”
(Con imagen del jugador)
“Caras conocidas en nuevas camisetas (via @chicagobulls)” https://urlzs.com/y4Dio
5 63 36 1 No
(Con imagen de Pau Gasol)
“Seguimos remontando la historia. El jugador de la #NBA90’ es... https://urlzs.com/jo24g
6 23 6 16 #NBA90’ #NBAVintage”
#NBAVintage
(Con imagen de varios jugadores)
“Felicitamos a los @SacramentoKings, campeones de la https://urlzs.com/sfKsU
7 11 13 0 No @NBASummerLeague de las Vegas 14’
(Con imagen del equipo)
“Y llegamos a los #NBA00’, ;qué jugador marc6 la primera década del https://urlzs.com/LYsKt
8 17 8 42 #NBAO0O’ nuevo milenio? #NBAVintage
#NBAVintage
(Con imagen de varios jugadores)
“Nos queda preguntar por los ltimos afios. {Qué jugador ha causado https://urlzs.com/Bb5ZY
mayor impacto de *10 al dia de hoy? #NBAnotanVintage”
9 11 7 15 #NBAnotanVintage
(Con imagen de varios jugadores)
Unete a nosotros para felicitar a @TheDeliverer 32 por su cumpleafios https://urlzs.com/PV52f
10 12 5 1 #Elcartero #Elcartero”
(Con imagen del jugador)

Tabla 4. Elaboracién propia.
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https://urlzs.com/gmFRm
https://urlzs.com/YWFHi
https://urlzs.com/d74Ng
https://urlzs.com/adV5v
https://urlzs.com/y4Dio
https://urlzs.com/jo24g
https://urlzs.com/sfKsU
https://urlzs.com/LYsKt
https://urlzs.com/Bb5ZY
https://urlzs.com/PV52f

MUESTRA B - TWEETS RECOPILADOS EL 13/03/2023 @NBASPAIN

N° de N° de
tweet N° de Rt N° de Mg comentarios Hashtags Contenido Enlace
@rickyrubio9

1 22 416 6 No 11 puntos y 3 rebotes en la victoria de los @cavs” https://n9.cl/2b260
(Con video-resumen del partido del jugador)
“Ultimos partidos de Joel Embiid &2
34 PTS, 8 REB, 4 ASIST
39 PTS, 7 REB, 4 AST
39 PTS, 7 REB, 4 AST
42 PTS, 5 REB, 3 AST

2 10 145 5 No 31 PTS, 6 REB, 10 AST https://n9.cl/aqugn
35PTS, 8 REB
27 PTS, 12 REB, 2 AST
41 PTS, 12 REB, 5 AST”
(Con imagen del jugador)
“La ACTUACION de la NOCHE
41 points (career high)

3 7 77 2 No 9 triples (career high) https://n9.cl/nSczj
TREY MURPHY III en la victoria de @PelicansNBA”
(Con video-resumen del partido del jugador)

4 16 222 4 No “Hace justo 30 afos pasaba esto... https://n9.cl/alv4m
(Con video de partido de hace afios)
“Maravillas Ricky

5 26 411 3 No Genialidades Rubio”
(Con video de Ricky Rubio) https:/n9.cl/6slxf
“Un dia como hoy de 2016... JOSEEEE

6 47 530 14 No CHOFF @JmCalderon” https://n9.cl/gopSe
(Con video de José Manuel Calderén)

7 22 658 1 No (Imagen de Ricky Rubio) https:/n9.cl/31hm79
“Si hoy se jugara el Play-In...”

8 6 73 6 No (Con enlace a pagina web de la NBA) https:/n9.cl/il07a
“Lunes de mirar la clasificacion y...”

9 12 63 7 No (Con imagen de la clasificacion) https://n9.cl/sqdvj
“Jugadores de la semana”

10 5 80 1 No (Con imagen de ambos jugadores y estadisticas) https:/n9.cl/h2y56

Tabla 5. Elaboracion propia.

46



https://n9.cl/2b260
https://n9.cl/aqugn
https://n9.cl/n5czj
https://n9.cl/alv4m
https://n9.cl/6slxf
https://n9.cl/qop5e
https://n9.cl/3lhm79
https://n9.cl/i107a
https://n9.cl/sqdvj
https://n9.cl/h2y56

Tras la realizacion del andlisis, se pueden observar varios resultados claros. Por un lado,
algo que salta a la vista desde incluso antes de llevar a cabo el proceso analitico es la
diferencia temporal de cada muestra. Si bien la muestra A comprende los tweets
publicados a lo largo de cuatro dias, la muestra B tan solo se centra en una sola jornada.
La razén que justifica esta diferencia es la variacion de la cantidad de contenido
compartido a diario por la cuenta de Twitter, si comparamos el afio 2014 y el 2023. Para
poder acumular 10 tweets en el primero de ambos afios, la muestra ha tenido que ocupar
un total de cuatro dias. Sin embargo, en 2023 @NBASpain sube mas de 10 mensajes
diarios en su cuenta. Asi pues, encontramos la primera diferencia: la cantidad de
contenido compartido por el perfil es claramente mayor en el ano 2023. Como
consecuencia, los seguidores consumen mas del doble de contenido que en 2014. Este
fendmeno se trata de un hecho acorde a la era en la que vivimos, caracterizada por la
sobreinformacion, no solo a través de las redes sociales, sino mediante cualquier tipo de

medio.

En lo que a interactividad se refiere, también se pueden apreciar ciertas variaciones
de un afio a otro. Para poder analizar la interactividad de forma honesta, es relevante
mencionar que en el afio 2023 Twitter ofrece una nueva opcidon que no existia en 2014.
Se trata de la posibilidad de “citar” el tweet, consistente en comentar una publicacion
citando a la cuenta, sin necesidad de que aparezca el comentario bajo el texto compartido.
Dado su gran parecido con la seccion “Numero de comentarios”, todas las citas han sido

incluidas en la mencionada pestafa.

La primera gran variacion que se vislumbra a través de la comparacion es la
decreciente popularidad del “retweet” y la ascendente notoriedad del “me gusta”. En la
muestra A, el 80% de tweets analizados cuentan con mas “retweets” que “me gusta”,
mientras que en el afio 2023 se da este suceso en el 0% de los mensajes. Esto puede
llevarnos a dos posibles hipotesis: la pérdida de popularidad del RT o la concepcion de
este como una opcion mas exclusiva, tan solo util cuando la publicacion es realmente
atrayente. Asi pues, el nimero de “retweets” en el afio 2014 es claramente mayor a los
acumulados en 2023. Sin embargo, si acudimos a la cifra de “me gusta”, en la muestra B
el 60% de los mensajes tienen mas de 100 MG, algo que no ocurre en ningun tweet de la
muestra A. Tanto es asi que el nimero maximo de “me gusta” en el afio 2014 es 96,
mientras que en 2023 es 658. Si sumamos los dos tipos de interacciones, el resultado es

claramente favorable para la muestra B. El nimero total de “retweets” y “me gusta” en el
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analisis de 2014 es de 526 interacciones totales, mientras que en el analisis de 2023 la

cifra alcanza las 2.848 interacciones.

Pasando al apartado de los comentarios, la situacion se invierte, dado que la muestra
A cuenta con 112 comentarios en total y la B con 49. Asi, también se puede apreciar como
la interaccion activa del usuario era mas habitual en el afio 2014 que en 2023. Igualmente,
el 40% de los tweets publicados en la muestra A superan los 10 comentarios, mientras que
en la muestra B tan solo el 10% logran superar la decena. Si bien esto puede parecer
contradictorio con lo planteado hasta ahora, la realidad es que esta cifra tiene relacion con

el contenido de cada uno de los tweets.

En lineas generales, en el afio 2014 se puede apreciar un caricter mas interactivo
de las publicaciones compartidas por la cuenta @NBASpain. Sin embargo, en el afio 2023
el contenido compartido tiene una tendencia mas informativa. Prueba de ello es que, como
anteriormente hemos dicho 4 de 10 fweets en la muestra A superan la decena de
comentarios. Pues bien, todos ellos son publicaciones que incitan a la respuesta del
usuario. Es un claro ejemplo el tweet numero 8, que cuenta con 42 comentarios: “Y
llegamos a los #NBAOO’, ;qué jugador marco la primera década del nuevo milenio?
#NBAVintage”. Con esta publicacion, el perfil de NBA Espana buscaba la respuesta
directa de sus seguidores, de ahi que el nimero de comentarios sea elevado. El caracter
mas informativo de los tweets del afio 2023 implica mayor interaccidon, pero menos

comentarios.

Continuando en la linea del contenido, también se puede apreciar una gran
diferencia en el uso de hashtags. El1 50% de las publicaciones de la muestra A utilizan al
menos un hashtag, siendo el mas utilizado #NBAVintage. La razén por la que se repite
este ultimo es que a lo largo de los 10 fweets recopilados del afio 2014, la cuenta de
@NBASpain decidi6 llevar a cabo un reto para determinar qué jugador habia sido el mas
determinante en cada una de las décadas. Dado que este reto se llevo a cabo durante los
dias en los que se recogi6 la muestra, el hashtag con el que nombraron al reto es el mas
popular. Comparando esta situacion con la muestra B, se puede apreciar que el uso de
hashtags se ha diluido con el paso de los afios en el perfil analizar. Ningiin mensaje

compartido en 2023 utiliza hashtags, ni siquiera para atraer a mas usuarios.

Los hashtags se utilizan comunmente con el objetivo de que el contenido

compartido llegue a un mayor niimero de personas. Es decir, son muchas las cuentas de
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Twitter que lo utilizan para lograr una cifra relevante de interacciones. En este sentido, es
de logica que la cuenta de NBA Espafia utilizara mas hashtags hace casi 10 afios, cuando
aun tenia 50.000 seguidores. En la actualidad cuenta con 393.000 seguidores, lo que

implica que no le sea necesario usar métodos para distribuir su contenido.

Otra de las cuestiones en la que se aprecia cierta diferencia es el contenido
multimedia utilizado. En la muestra A, el 90% de los fweets van acompanados con
imagenes, y el 10% restante lleva incluido un video. Sin embargo, en la muestra B, el
50% van acompafiadas de video (en la mayoria de los casos videos resumenes o de
jugadas), el 40% de una imagen y el 10% de un enlace a la pagina web oficial de la NBA
que incluye una imagen. Asi, si antes principalmente se utilizaban imagenes para
acompaiiar al contenido en la mayoria de los casos, en la actualidad el video es mas
protagonista. Si bien es cierto que hasta ahora se ha hecho referencia a las diferencias
existentes entre ambas muestras, la realidad es que también existen algunos aspectos
comunes. El mas claro es que todos los fweets en ambas muestras estan ilustrados con
una imagen o con un video, aclarando asi la relevancia de lo visual en redes sociales como

Twitter.

En ultima instancia, aunque se trata de un dato anecdotico, en la muestra del afio
2014 ninguna publicacion hace uso de un emoji. Sin embargo, en el 20% de los tweets
del 2023 si se utilizan. Pese a todo, ninguno de los dos porcentajes es lo suficientemente

alto como para sacar conclusiones al respecto.

8.3.1. Conclusion del analisis en redes sociales

Después de analizar dato por dato ambas muestras, se pueden sacar varias
conclusiones. Por un lado, de una muestra a otra y, por tanto, de 2014 a 2023, el numero
de seguidores de la cuenta de @NBASpain ha ascendido en 343.000 seguidores, lo que
supone un ascenso de la popularidad de la cuenta, asi como del contenido que sube. Esto,
unido al hecho de que en la actualidad se comparte mucho mas contenido diario y que el
numero de interacciones es claramente superior respecto a 2014, nos sirven como pruebas

perfectas para reflejar un claro ascenso de la popularidad de la NBA en Espafia.

Dado el crecimiento de la cuenta en Twitter, en los ultimos afos se ha podido

permitir adquirir un modo mas informativo, que se aleja del caracter ludico que tenia en
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2014. Por el contrario, la cuenta ha perdido algo de interaccion con sus seguidores. Si
bien hace una década se apelaba al usuario a participar activamente en los tweets
publicados, en la actualidad la cuenta ha dejado de ser tan personal, y tan solo se limita,
en la mayoria de los casos, a informar y subir contenido atractivo. Tanto es asi que otras
de las variaciones claramente palpables es el mayor uso de archivos de video en los

tweets.

Con estos resultados se puede comprobar que, efectivamente, cada vez es mas
habitual el consumo de la NBA a través de las redes sociales. No solo el elevado nimero
de interacciones en las publicaciones de la cuenta analizada nos permite ver un cambio
en el patron de consumo, sino también la mayor presencia de videos. Como se comentd
en el marco tedrico y como se pudo apreciar en la encuesta, cada vez son mas los
seguidores de la NBA que se actualizan a través de Twitter, mediante la visualizacion de

videos resimenes o videos con las mejores jugadas del partido.

Ademas, otra prueba de la creciente importancia de las redes en este ambito es que
la popularidad de la cuenta @NBASpain cada vez aumenta de forma mas veloz. De
hecho, si el nimero de seguidores hubiera continuado creciendo al mismo ritmo que
llevaba en su segundo aniversario (cuando tenian 50.000 seguidores), actualmente el
perfil tendria unos 275.000 followers. Sin embargo, actualmente la cifra estd por encima
de los 390.000 usuarios. Este dato, sumado a todos los anteriormente planteados, refleja
el crecimiento exponencial de la popularidad del contenido NBA en espacios como

Twitter.
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8.4. Resultados del estudio de los medios de comunicacion

Medio de comunicacion Fecha de Formatos Seguidores
origen
Pagina web Si
Twitter 47.900
Instagram No
Diario Marca (seccion 1938 Tik Tok No
baloncesto)* Twitch No
Youtube No
Péagina web Si
Twitter 57.200
Instagram No
Diario As (seccion 1967 Tik Tok No
baloncesto)* Twitch No
Youtube No
Péagina web Si
Twitter 161.800
Instagram 73.900
Gigantes del Basket* 1985 Tik Tok 29.600
Twitch No
Youtube 1.120
Pagina web No
Twitter 165.200
Instagram 214.000
Demas6Basket 2013 Tik Tok 129.900
Twitch 54.977
Youtube 449.000
Péagina web Si
Twitter 100.300
Instagram 99.800
Drafteados 2017 Tik Tok 53.200
Twitch 107.876
Youtube 268.000

Tabla 6: Elaboracion propia.

Como se puede apreciar a través de la tabla, los grandes damnificados en la bisqueda de
diversidad de soportes para el contenido vinculado con la NBA son los diarios As y
Marca. Aunque si cuentan con algunas de las redes sociales mencionadas, tan solo en
Twitter estan especializados en baloncesto. Ademas, el nimero de seguidores que tiene
cada uno en dicha red social es muy inferior al de resto de medios planteados. Esta
situacion se puede traducir en que el aficionado espafiol al baloncesto no acude a 4s y

Marca para informarse unicamente sobre NBA.

Por otro lado, los tres medios de comunicacion planteados nacidos antes de la
llegada del siglo XXI cuentan con pagina web: As, Marca 'y Gigantes del Basket. Ademas,

estas tres cabeceras continllan publicando una version en papel. A ellos también se une
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Drafteados, medio que cuenta con pagina web pese a no ser su soporte mas explotado;
este portal no cuenta publicacion en papel. Una situacion similar tiene Demas6Basket,
dado que no tiene ni publicacion en papel ni web, centrando, asi, claramente su actividad

en nuevos formatos.

Pese a que Gigantes del Basket se puede considerar parte del grupo de “medios
tradicionales” por su afio de nacimiento y porque aun publica la revista en papel, la
realidad es que ha sido capaz de modernizarse, y estd presente en numerosos soportes.
Tanto es asi que cuenta con mas seguidores en Twitter que Drafteados, uno de los portales
mas populares en la actualidad. El unico espacio planteado en el que la revista Gigantes
del Basket no tiene actividad es Twitch, que resulta ser de gran relevancia para los medios

nacidos después del afio 2000.

Asi, los dos medios que mayor variedad de formatos tienen para dar informacion
sobre NBA son Demas6Basket y Drafteados. El primero de ellos, que coincide en ser el
unico que no tiene pagina web es, curiosamente, el mas popular de todos. De hecho, es el
medio que marca la diferencia en Youtube, plataforma en la que cuenta con 449.000
seguidores, siendo seguido por el otro medio “post afio 2000, que cuenta con casi la
mitad de followers. Sin embargo, Drafteados es lider de seguidores en Twitch, espacio
que se ha convertido en el formato mas utilizado por la mayoria de comunicadores

modernos.

A modo de resumen, se podria decir que para Gigantes del Basket 1a red social mas
relevante es Twitter, dado que es el espacio en el que cuenta con una mayor cantidad de
seguidores. En el caso de Demas6Basket y Drafteados, su soporte principal es Youtube,
espacio en el que nacieron como medios de comunicacion. En tltima instancia, Marca y
As tan solo se especializan en baloncesto en Twitter, pero no informan diariamente en la
mencionada red social y, por lo tanto, el nimero de seguidores que tienen es totalmente

anecdotico en comparacion con el resto de medios.

Después de comprobar la variedad de formatos de los cinco medios, se muestra la
segunda tabla, en la que se exponen los resultados del analisis en las cuentas de Instagram
de diario A4s, diario Marca, Gigantes del Basket, Demas6Basket y Drafteados. Para la
elaboracion de este seguimiento tan solo se ha tenido en cuenta el contenido vinculado
con la NBA, por lo que las publicaciones referidas a otras ligas o deportes no estan

incluidas. La razon por la que, en este caso, la red social escogida para el analisis es

52



Instagram es que en el paso anterior de la metodologia ya investigamos Twitter, por lo

que resultaba interesante cambiar de espacio.

N° de Total N° de publicaciones o N° de publicaciones
Medio de N° de historias de publicaciones historias subidas con o historias sin
comunicacion | publicaciones Instagram + referencia a contenido referencia a
subidas historias propio contenido propio
Marca 1 1 2 1 1
As 1 0 1 0 1
Gigantes 13 12 25 10 15
Demas6basket 17 20 37 27 10
Drafteados 6 16 22 14 8

Tabla 7. Elaboracion propia.

En una semana de andlisis, el nimero de publicaciones e historias de Instagram
totales analizadas han sido 87. De todas ellas, tan solo tres pertenecen a los medios
tradicionales hegemonicos en el periodismo deportivo espafiol: As y Marca. Asi, su
presencia en la recopilacion es anecddtica, lo que nos confirma que los seguidores
espafioles de la NBA no deberian acudir a estos portales para informarse sobre la liga

norteamericana de baloncesto.

En el caso del resto de medios la situacion varia. A primera vista, el portal mas
activo en Instagram y, por tanto, el que mas contenido compartié entre el 13 y el 19 de
marzo de 2023 fue Demas6basket (con 37 publicaciones totales). Este dato tiene sentido
en la medida en la que se trata de un medio que ha crecido gracias a las redes sociales y

que, de hecho, encuentra en ellas su principal soporte.

Todo el contenido compartido a lo largo de la semana se reparti6 en 17
publicaciones y 20 historias de Instagram, lo que supone una actividad realmente alta en
Instagram. Para poder comprenderlo, es necesario destacar que, en lineas generales, el
volumen de historias que suben a esta red social es mucho mayor a la cantidad de
publicaciones que se comparten. La principal razon por la que esto ocurre es porque las
historias son contenido efimero, que acaba desapareciendo en 24 horas, mientras que las
publicaciones permanecen en la cuenta para siempre, a no ser que se eliminen. El hecho
de que, en este caso, ambos datos se representen con cifras tan igualadas sefala que
Demas6basket no hace practicamente distincion entre su contenido efimero y

permanente; le da el mismo protagonismo a ambos.

En el top 2 de portal con mayor cantidad de publicaciones se encuentra la revista
Gigantes del Basket. Es necesario destacar que el medio subié mucho mas contenido a su

cuenta de Instagram a lo largo de la semana analizada, pero tan solo se conto el contenido
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unicamente relacionado con la NBA. Concretamente, reune 25 posts compartidos para
sus seguidores, que se dividen en 13 publicaciones ordinarias y 12 a través de historias.
Este dato vuelve a demostrar la grandisima capacidad de adaptacion que ha tenido la
revista, dado que su origen se encuentra en la década de los 80. Sin embargo, también son
realmente activos en su cuenta de Instagram y mantienen actualizados a sus seguidores

diariamente.

En el tercer puesto se encuentra Drafteados, con 22 posts totales repartidos en 6
publicaciones ordinarias y 16 historias de Instagram. La proporcion del niimero de
publicaciones e historias que muestra este medio de comunicacion se asemeja al habitual
en Instagram, red social en la que cada vez esta mas de moda el contenido efimero. Al
tratarse del portal menos longevo de todos los planteados, se podria pensar, a priori, que
seria el mas activo en Instagram, aunque, sin embargo, no lo es. La razon de esta
circunstancia reside en que desde Drafteados se le da mayor relevancia a otros espacios,
como es el caso de Youtube o Twitter. Por lo tanto, si bien comparten contenido a diario

en Instagram, sin duda no el soporte mas explotado por este medio de comunicacion.

Por otro lado, a lo largo del analisis llevado a cabo durante la semana del 13 de
marzo al 19 del mismo mes, también se ha podido apreciar el marketing que realiza cada
medio en sus redes sociales. Tanto Demas6Basket como Drafteados cuentan con mas
publicaciones en la que hacen referencia a contenido propio que posts referidos a
contenido ajeno. Es decir, ambos medios utilizan su cuenta de Instagram para dar
visibilidad a su propio trabajo. Por esa misma razon, muchas de las publicaciones
compartidas tenian enlaces a través de los que se accedia al canal de Youtube o de Twitch
de cada medio. Aunque este es un fendmeno que también se puede apreciar en la cuenta
de Gigantes del Basket, la realidad es que la revista nacida en los 80 también hace
numerosas referencias a contenido que no es suyo. Periodisticamente hablando, Instagram
permite mencionar a la cuenta que ha subido la publicacion ajena en cuestion, por lo que

se garantiza que la autoria del contenido esté sefialada.

Dicho esto, el medio de comunicacion que mas utiliza la autorreferencia en

Instagram es Demas6Basket, con hasta 27 posts en los que compartia contenido propio.
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8.4.1 Conclusion del estudio de los medios de comunicacion

Con la primera muestra mostrada, en la que se hace referencia a los soportes de cada
medio, se puede apreciar un claro cambio en la forma de consumir informacion NBA. Si
a inicios del siglo XXI lo habitual era informarse mediante publicaciones en papel y a
través de paginas web, en la actualidad las redes sociales y espacios como Twitch o
Youtube se han convertido en los formatos favoritos para el lector. Como consecuencia,
Drafteados y Demas6Basket, ambos nacidos en Youtube, se han convertido en dos de los

medios de referencia en Espafa en lo que a informacion sobre NBA se refiere.

Respecto al analisis del contenido publicado por cada medio en su cuenta de
Instagram, el hecho de que Draftados, Demaas6Basket y Gigantes del Basket publiquen
tanta informacion a diario indica, sin lugar a dudas, que el consumo de la NBA es
constante. Es decir, si hace unos afios el seguidor de la competicion tan solo se podia
actualizar cuando retransmitieran en TVE Cerca de las estrellas, cuando hubiera partidos
en directo o cuando saliera el nimero mensual de Gigantes del Basket, en la actualidad
existe sobreinformacion al respecto. Cada medio de comunicacion comparte, como
minimo, tres publicaciones informativas diarias sobre la liga, lo que permite estar

informado a cada segundo.

Con este analisis no solo podemos comprobar que actualmente es muy sencillo estar
constantemente informado sobre las Gltimas novedades de la NBA, sino que ademas los
medios de comunicacion especializados en la competicion funcionan como pequefias
empresas que se retroalimentan con su propio contenido. Esto permite al usuario acceder
a contenido NBA en cualquier espacio: Instagram, Twitter, Youtube... llegando al punto
de poder seleccionar su red social favorita. En otras palabras, si actualmente vivimos en
la sociedad de la sobreinformacion en todos los ambitos, en el caso de la NBA no seria

menos.
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8.5. Resultados de la encuesta a la poblacion

La parte 5 de la metodologia de la presente investigacion se corresponde con la
elaboracion de una encuesta a una muestra de 50 personas. En este caso, no habia limite
de edad ni de procedencia para la muestra, siempre y cuando el encuestado fuera espafiol.
La otra gran condicion que debia cumplir el receptor del cuestionario planteado es que

fuera seguidor de la NBA, independientemente de qué forma y con qué frecuencia.

Como se comentd anteriormente en la metodologia, las primeras preguntas del
cuestionario tenian una intencion identificativa y, por lo tanto, nos permitiran describir la
muestra acumulada. Comenzando por la edad, la muestra estaba repartida en una horquilla

muy amplia y diversa de edades, que se resumen en la siguiente gréafica:

;Qué edad tienes?

50 respuestas

5 (10 %)

4 (8 %) 4 (8 %) 4 (8 %)

3 (6 %) 3 (6 %) 3(6 %)

1(2 %) 1(2 %) 1(2%)1 (2 %)1 (2 %)1 (2 %)

17 19 21 23 25 28 32 44 64

Grafica 2. Respuestas a la pregunta “;Qué edad tienes?”. Obtenida de Google Forms.

Como se puede apreciar en la grafica, los encuestados tienen desde 17 hasta 64
afios, por lo que hay una gran diversidad de edad. Esto nos permite obtener las respuestas
de personas pertenecientes a diferentes generaciones y, por tanto, contar con un punto de
vista mas heterogéneo. Pese a la amplia horquilla de edad planteada, la realidad es que la
mayoria de encuestados tienen entre 20 y 30 afos. Tanto es asi que el 68% de los
receptores del cuestionario se encuentran entre ambas edades. El 32% restante son mas
jovenes o mayores, destacando, principalmente, el protagonismo de los encuestados con
18 anos, puesto que suponen el 12% de la encuesta. Los 18 es la segunda edad maés

popular, justo después de los 22, que ocupe un 14% del conjunto de todos los encuestados.

Continuando con la descripcidon de la muestra, la procedencia de los receptores es
mas homogénea. El 88% de estos residen actualmente en la provincia de Sevilla, aunque

también has respondido personas procedentes de ciudades como Madrid, Tenerife o
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Cérdoba. Asi pues, teniendo en cuenta que ha sido una encuesta distribuida por las redes
sociales de un perfil perteneciente a una persona de Sevilla, se presenta una mayor

variedad de procedencia de lo que, a priori, se podria esperar.

Por otro lado, también se cuestiond a los receptores a qué se dedicaban, con el
objetivo de determinar cudles son los ingresos aproximados que tiene la muestra, dato
que resulta relevante para algunas de las preguntas planteadas mas adelante. Asi, si la

JA que te dedicas? mayoria de los encuestados son estudiantes, la
media de presupuesto de la muestra sera menor.
Por el contrario, si la mayoria de encuestados
tienen un puesto de trabajo, a priori, la cantidad
de ingresos sera superior. Sin embargo, como se
puede observar en la grafica 3, la muestra de la
presente encuesta estd muy igualada en cuanto a

la ocupacion, lo que implica que el nivel de

ingresos sera muy diverso y variard en funcion

= Estudiante = Puesto de trabajo de cada individuo. Esto, por otro lado,
Grafica 3. Respuestas a la pregunta “; A qué te dedicas?”. .
Elaboracién propia demuestra la heterogeneidad de la muestra.

Igualmente, con el objetivo de determinar qué tipo de consumidores forman la
muestra, también se les plante6 la siguiente pregunta: “;Desde cuando consumes la
NBA?”. Dado que las respuestas fueron muy diversas, la mejor forma de determinar ante
qué tipo de consumidores nos encontramos es establecer un limite en los 10 afios de
seguimiento de la NBA. Asi pues, respuesta como “hace mas de 10 afios” o “desde
pequefio” entrardn en el grupo de personas que llevan mas de 10 afios consumiendo NBA.
Por el contrario, respuestas como “desde hace poco” o “hace cinco afios” formaran parte
del colectivo que lleva menos de 10 afios siguiendo la competicidon norteamericana.
Habiendo establecido esta barrera, los resultados obtenidos son realmente curiosos. El
50% de los encuestados sigue la NBA desde hace mas de 10 afios, mientras que la otra
mitad de la muestra la consume desde hace menos de 10 afios. Asi pues, una vez mas, se

demuestra la enorme heterogeneidad de las personas que conforman la muestra.

Una vez descrita la muestra y comprendiendo el perfil de los encuestados, podemos
pasar a analizar las preguntas vinculadas con el tipo de consumo que llevan a cabo los
receptores del cuestionario. En primer lugar, se cuestion6 cudl fue el ultimo partido de la

NBA que los individuos vieron completos en directo. Esta pregunta resultaba interesante,
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en la medida en la que, como se ha comentado en otros casos, vivimos en una sociedad
en la que el consumo de eventos de larga duracion cada vez estd menos de moda. Las

respuestas obtenidas se resumen en la siguiente grafica:

¢Cudndo fue la ultima vez que viste un partido de NBA completo en directo?
50 respuestas

@ Esta misma semana

@ El mes pasado
Hace meses
@ Hace mas de un afio
A @ Hace mucho tiempo, ni siquiera

recuerdo cual fue la ultima vez

Grafica 4. Respuestas a la pregunta “;Cuando fue la ultima vez que viste un partido de NBA completo en directo?”. Obtenida de
Google Forms.

Sorprendentemente, la respuesta mas popular entre los encuestados fue “esta misma
semana”. Sin embargo, esta situacion tiene una explicacion logica. Durante una de las
semanas en las que se distribuy6 la encuesta, Movistar +, empresa que cuenta con la
propiedad de los derechos televisivos de la NBA en Espafia, retransmitio en directo un
encuentro de play-off una noche a las 21:30 horas. Asi, al coincidir con el prime time en

Espana, fueron muchos los seguidores de la competicion que vieron el partido completo.

Con ello también se puede deducir que la hora de los partidos es un factor muy
relevante a la hora de consumir NBA en Espafia. En el momento en el que un encuentro
se juega a una hora “razonable”, los fans continlian estando dispuestos a verlo pese a que
puede alargarse hasta casi dos horas. Esta situacion volveremos a retomarla en la grafica
X, en la que se representan las respuestas ante la pregunta “;Te supone un problema el

horario de los partidos a la hora de consumirlos?”.

Pese a que la respuesta ganadora fue “esta misma semana”, el 26% de los
encuestados confiesan que no ven un partido completo de NBA en directo desde hace un
mes, y el 20% desde hace meses. Igualmente, el 10% de los seguidores de la competicion
que han contestado no consumen un partido completo en directo desde hace mas de un
afio, mientras que el 6% ni siquiera recuerda cuando fue la Gltima vez que vio un los 48

minutos de un partido completos. Asi, se podria decir que el 36% de los encuestados no
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sigue la competicion habitualmente mediante el consumo de los partidos en directo, hecho

que tiene sentido dada la gran cantidad de alternativas presentes en la actualidad.

Pese a todo, la mayoria de los receptores del cuestionario si han visto algun partido
en directo recientemente, por lo que se presupone que en la medida en la que les sea

posible ver los partidos, lo haran.

Siguiendo en esta linea, también se preguntd a los encuestados qué tipo de
seguimiento llevaban a cabo con la NBA. Dado que en la actualidad se puede seguir la
competicion a través de los partidos en directo, con los medios de comunicacion, con las
redes sociales y con numerosos formatos mas, resultaba interesante conocer cudl era el

método favorito para los fans. En la siguiente grafica se pueden observar las respuestas:

Tu seguimiento de la NBA es...
50 respuestas

@ Personal, veo todos los partidos que
puedo, aunque sea en diferido, y de esa
forma me mantengo informado

[ ] Mayoritariamente a través de las redes
sociales
A través de los resimenes de los
partidos

@ Una mezcla de las tres opciones
anteriores

Grafica 5. Métodos de consumo de los seguidores de la NBA. Obtenida de Google Forms.

En este caso, la mayoria de los encuestados prefiere no quedarse con un solo método
de seguimiento de la NBA, y aseguran que consumen la competicion a través de los
partidos en directo, los resumenes y las redes sociales. Esto es una clara prueba de la
sobreinformacion presente en la sociedad actual y la gran variedad de opciones para llevar
a cabo un seguimiento constante de la competicion. No conformes con una sola via para
permanecer actualizados, el 42% de los receptores del cuestionario consume contenido
NBA a través de, como minimo, tres vias. Entre ellas se incluye la opcion de ver los
partidos en directo, por lo que, uniendo esta respuesta a las obtenidas en la pregunta
anterior (grafica 4), ver partidos completos de la NBA pese a su larga duracion contintia

siendo un habito comun entre los encuestados.

Tanto es asi que el 12% de los receptores han asegurado que llevan a cabo un

seguimiento personal de la competicion, inicamente viendo los partidos que pueden. Este
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método se trata del mas tradicional, y probablemente el mas complejo en Espaina, dados
los horarios de los partidos. Sin embargo, es una opcién que continlia teniendo cierta

popularidad entre los encuestados.

Pese a ello, el 36% de las personas que contestaron a la encuesta confiesan que su
seguimiento a la NBA es, principalmente, a través de las redes sociales, siendo la segunda
opcidon mas popular de las planteadas. Se trata, sin duda de una via mucha mas rapida
para permanecer actualizado sobre los resultados de los partidos y las ultimas noticias.
Ademas, a través de estas se tiene acceso a contenido practicamente ilimitado sobre la
NBA, dado que no solo se puede acceder a las cuentas de medios de comunicacién
especializados, sino que ademas la cuenta oficial de la NBA también sube a diario

numerosos contenidos relacionados con las tltimas noticias de la liga.

Todo ello lleva a que, probablemente, las redes sociales sean el formato mas
comodo, aunque en algunos casos también incompleto por la brevedad de las
informaciones que ofrece. Tanto es asi que el 48,9% de los encuestados al ser preguntados
por su via informativa favorita para actualizarse sobre la NBA contestaron las redes

sociales.

En tltima instancia, el método menos utilizado para hacer un seguimiento de la
competicion son los videos-resimenes, con un 10% de las respuestas. Si bien es cierto
que son muy utiles para saber como se dio la jornada, la realidad es que requieren cierto
tiempo. Por lo general, el resumen de un encuentro normal de NBA se encuentra en torno
a los 10 minutos. Si se desea ver el resumen de todos los encuentros jugados en una noche,
el consumidor necesita, como minimo, 40 minutos de su tiempo. Si son muy utiles para
partidos de especial interés, pero estos coinciden en ser los més vistos en directo, de ahi

que sea la opcidon menos popular.

Sin embargo, los encuestados fueron también demandados por su consumo de
videos de highlights y la respuesta fue muy favorable a la visualizacion de estos. El 80%
de los receptores confesaron que si consumen habitualmente videos de highlights,
mientras que el 20% restante no suelen consumirlos. Esto se traduce en que los highlights
son un formato muy utilizado por parte del publico, pero, sin embargo, no les resulta

suficiente como para ser la Uinica via para informarse sobre la NBA.

Como hemos visto hasta ahora, pese a la multiple existencia de diversas vias para

consumir la competiciéon norteamericana, ain hay muchos seguidores a los que no les
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gusta ver los partidos completos. Sin embargo, el factor “hora” en Espafia supone un
obstaculo relevante para todos sus seguidores. Asi lo han manifestado los encuestados al
contestar a la pregunta: “;Te supone un problema el horario de los partidos a la hora de

consumirlos?”. Las respuestas fueron las siguientes:

¢ Te supone un problema el horario de los partidos a la hora de consumirlos?

49 respuestas

® si
@ Si, pero los veo de todas formas
No

Grafica 6. Respuestas a la pregunta: “; Te supone un problema el horario de los partidos a la hora de consumirlos?”. Obtenida de
Google Forms.

El primer detalle que nos dejan las respuestas a esta pregunta es que ha habido un
encuestado que ha preferido no contestarla. Como consecuencia, en este caso concreto
hay tan solo 49 respuestas. De todas ellas, el 83,7% de la muestra lo tiene claro: los
horarios de los partidos si suponen un problema para poder verlos en directo. Esta
dificultad siempre ha estado presente en Espafia, puesto que depende de la diferencia
horario entre Estados Unidos y la peninsula Ibérica. Por esta misma razon, historicamente
siempre se han buscado alternativas. Cerca de las estrellas en su dia retransmitia muy
habitualmente partidos en diferido que se habian disputado dias atrés, algo que a dia de

hoy también hace Movistar Plus.

Por otro lado, el 14,3% de los receptores también consideran que el horario es un
problema, pero esto no les impide verlos. Es decir, este 14% estd conformado por
personas a las que no les importa quedarse a ver un partido hasta altas horas de la
madrugada. Aun asi, reconocen que si es un obstaculo, por lo que si le sumamos el 83%
de la respuesta “si”, el 98% de los encuestados reconocen que les supone una traba para
seguir la NBA. Para el 2% restante, el horario no es problema en absoluto, dado que han

sefialado la respuesta “no”.

Pese a las dificultades que puede entrafiar el consumo de un partido de NBA en

directo, la realidad es que hasta ahora hemos podido determinar que, pese a la gran
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variedad de alternativas, a los seguidores de la competicion les sigue gustando consumir

partidos completos. Pero, ;a través de qué vias ven los partidos? A dia de hoy, mas alla
¢Alguna vez has utilizado una pédgina web pirata para ver partidos de la NBA? ¢ Tienes el NBA League Pass?
50 respuestas 50 respuestas

@si
@® No

@ si
@® No

\4

Gréfica 7. Respuestas a la pregunta: “; Alguna vez has utilizado una pagina  Grafica 8. Respuestas a la pregunta: “; Tienes el NBA League Pass?”.
web pirata para ver los partidos de la NBA?”. Obtenida de Google Forms. Obtenida de Google Forms.

de los encuentros que ofrece Movistar, se puede acceder a contenido casi ilimitado tanto
en directo como en diferido de la competicion mediante dos vias mas: las paginas piratas
y el NBA League Pass. Los encuestados fueron cuestionados por ambas opciones, y las

respuestas fueron muy claras:

Como se puede apreciar, hay una evidente preferencia por parte de los encuestados
a consumir la NBA mediante paginas pirata por encima de tener el NBA League Pass.
Pese a que esta ultima opcion ofrece un servicio mas completo que el que da una web
ilegal, la realidad es que en el primer caso es necesario pagar una tasa y en el segundo es
absolutamente gratuito. Precisamente para este caso es necesario tener en cuenta la
situacion laboral de los encuestados, que se analiz6 en la grafica 3. Asi, pese a que no hay
una mayoria de estudiantes, sino que la muestra estd muy igualada entre estudiantes y
trabajadores, se sigue prefiriendo la opcidn mas barata y, en muchos casos, mas compleja.
Y es que buscar una pagina web en la que se puedan ofrecer los partidos de la competicion

muchas veces es mas tedioso que pagar una cuota por tener contenidos ilimitados.

Lo curioso de esto es que al 64% de los encuestados les parece justo pagar en torno
a 50 dolares al ano por tener contenido ilimitado de NBA. Este precio es,
aproximadamente, el que presentaba hasta hace poco el NBA League Pass en su formato
anual; en la actualidad ha subido algo mads, pues se encuentra en torno a los 70 dolares
anuales. Pese a estar de acuerdo con el precio, prefieren continuar su consumo en paginas
pirata. Aun asi, el 36% de los receptores no estan de acuerdo con el precio y, por lo tanto,

tiene sentido que busquen vias mas econémicas.
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Independientemente del formato utilizado para ver en directo partidos de la
competicién norteamericana, una misma jornada esta formada por numerosos encuentros.
Como consecuencia, es practicamente imposible verlos todos en una misma noche. Por
esta misma razon, los seguidores también tienen sus propios métodos para enterarse de

los resultados de la jornada:

+Como sueles enterarte de los resultados de la jornada?
50 respuestas

@ Con las redes sociales

@ Consultandolo en |a pagina web de la
NBA o en Google
A través de los medios de comunicacion
deportivos

Grafica 9. Respuestas a la pregunta: “;Como sueles enterarte de los resultados de la jornada?”. Obtenida de Google

Forms.

En este caso, las redes sociales si son la via mas popular, puesto que el 68% de las
personas que conforman la muestra confiesan que comprueban los resultados de la
jornada a través de estas. La segunda opcion mds popular es mediante la consulta en
Google o en la pagina web oficial de la NBA, via que no solo permite ver los resultados,
sino también las estadisticas del partido y de cada uno de los jugadores que lo han
disputado. La opciéon menos popular en este caso es “a través de los medios de

comunicacion”, con Unicamente un 10% de las respuestas.

Bien es cierto que es muy probable que muchos de los encuestados que
seleccionaron la opcion de las redes sociales se enteren de los resultados mediante la
cuenta de Twitter, Instagram, Tik Tok... de medios de comunicacidn especializados. Sin

embargo, al no tenerse en cuenta en la pregunta, es algo que no se puede garantizar.

Tras analizar los habitos de consumo de los seguidores espafioles de la NBA,
también era interesante determinar hasta qué punto creen que ha existido un cambio en el

patron de consumo de la liga estadounidense. Las respuestas se muestran en esta grafica:
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;Consideras que |la forma de consumo de la NBA ha variado en los Gltimos afios con la aparicion de
nuevos formatos?

49 respuestas

®si

@ No estoy seguro

P :

Grafica 10. Respuestas a la pregunta: “;Consideras que la forma de consumo de la NBA ha variado en los tltimos
afios con la aparicion de nuevos formatos?”. Obtenida de Google Forms.

El 89,8% de los encuestados considera que la hipotesis de la presente investigacion
es verdadera y que, por tanto, si se han producido cambios en el patron de consumo en
los ultimos afios. Igualmente, el 10,2% han senalado la opcidn “no estoy seguro”, lo que
implica que no se han querido decantar por el si o el no. Lo sorprendente es que nadie ha
contestado “no”, por lo que, en general, parece que todas las personas que conforman la
muestra estan de acuerdo en que la forma de ver la NBA en Espafia ha variado en las

ultimas décadas.

En ultima instancia, los encuestados manifestaron su intencion de ver las proximas

finales de la NBA en cTienesintencion de ver las finales de este afio en directo?
50 respuestas
directo. Aunque cuando se
®si
@ No estoy seguro
No

pasé la encuesta alin no se
conocian los finalistas de la
presente temporada, el 46%

de los receptores ya tenian

claro que si querian verlas.
E142% afirmé que no estan  Grafica 11. Respuestas a la pregunta: “; Tienes intencién de ver las finales de este afio
. en directo?”. Obtenida de Google Forms.
seguros sobre si podran ver
los ultimos partidos de la campaiia, y el 12% restante tiene claro que no los veran. Por la
tendencia de las respuestas, todo apunta a que el nimero de espectadores se elevara

respecto a la audiencia cosechada el afio pasado, segin las cifras extraidas en los

resultados de la parte 2 de esta investigacion.
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8.5.1. Conclusion de la encuesta a la poblacion

Aunque, a priori, la encuesta era un paso de la metodologia cuya intencion era comprobar
los resultados obtenidos anteriormente a través de la opinidon publica, la realidad es que

se han obtenido numerosas conclusiones.

Por un lado, y comenzando con la hipotesis de la presente investigacion, la encuesta
deja claro que se han producido algunas variaciones en el método de consumo de la NBA.
De hecho, los mismos encuestados han manifestado que, efectivamente, creen que se han

producido cambios muy notables.

Uno de los mas evidentes es la creciente relevancia de las redes sociales. No solo
son el formato informativo mas popular entre los encuestados, sino que ademas se ha
convertido en un espacio en el que seguir la competicion sin necesidad de recurrir a otras

vias.

Pese a ello, los componentes de la muestra han demostrado que contintian teniendo
interés por el consumo de partidos en directo, aunque la hora de estos en Espafia suponga
un obstaculo. Si que es cierto que en los tltimos afios la NBA se ha preocupado porque
determinados partidos se puedan ver en Europa en prime time o incluso a media tarde.
Como consecuencia, hay algunos encuentros que si son facilmente consumibles. Son
estos los que continuan enganchando a los seguidores espafioles de la NBA, puesto que
la mayoria de los receptores del cuestionario reconocian que el horario de la jornada les

supone un claro problema.

En cuanto a la forma de ver los partidos, existe una gran variedad, pero los
encuestados optan de forma clara por el uso de paginas web pirata. Pese a la completa
oferta que ofrece el NBA League Pass, la preferencia es clara: consumir los partidos en
directo de forma totalmente gratuita. En caso de no poder ver los encuentros ni siquiera
por estas vias, siempre quedara la opcion de acudir a los videos-resimenes y highlights.
Si bien es cierto que los encuestados consideran esta opcién como insuficiente por si sola
para llevar a cabo un seguimiento completo de la competicion, la realidad es que la gran
mayoria de las personas que conforman la muestra han confesado que los consumen de

forma habitual.

Asi, el consumo actual de la NBA, segtin la opinién de los encuestados, se resume

mediante estos tres factores: el creciente protagonismo de la redes sociales tanto a nivel
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informativo como de ocio; el ain presente interés de los seguidores de la NBA por
consumir, en la medida de los posible, la liga en directo y, preferiblemente, a través de
paginas pirata; y, en ultima instancia, el importante complemento que supone el consumo
de videos de highlights. Todo ello en detrimento de unos medios de comunicacién que

cada vez dependen mas de su presencia en redes sociales.
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9. CONCLUSIONES GENERALES

Una vez analizados todos los resultados obtenidos a través de la metodologia
anteriormente planteada, podemos determinar hasta qué punto se han cumplido la

hipotesis y los objetivos de la investigacion.

Partiamos de la hipotesis “el patrén de consumo de la NBA en Espafia ha variado
de forma considerable, como consecuencia del creciente protagonismo de las redes
sociales y de nuevos formatos”. Tras haber aplicado la metodologia al completo se puede
determinar que, efectivamente, los actuales métodos de consumo de la competicion

norteamericana son muy distintos a los que se utilizaban hace un par de décadas.

Anivel televisivo, pudimos analizar en la parte 1 de la metodologia que el contenido
que ofertan actualmente los narradores y comentaristas de la NBA varia respecto a lo
ofrecido a principios del siglo XXI. En la actualidad, prima por encima de todo la
informacion y la interactividad con los espectadores a través de las redes sociales, mas
alla del protagonismo del partido que se retransmite. Tanto es asi que en algunas
retransmisiones actuales, el encuentro parece incluso quedar en un segundo plano, en
favor de otro partidos ya disputados o de los mensajes mandados por la audiencia a través
de las redes. A principios de siglo, no solo no se interactuaba con el espectador, sino que

ademas se ponia el foco de atencion unicamente en el partido que se estaba narrando.

Con este analisis y con las conclusiones obtenidas, cumplimos uno de los objetivos
que se planteaban: “Exponer el progreso de las retransmisiones deportivas a lo largo de
los ultimos afios”. De hecho, no solo se ha expuesto el desarrollo de los programas
televisivos orientados a la narracion de partidos de NBA, sino que ademas se han
manifestado numerosas variaciones en los métodos utilizados por los narradores y
comentaristas. Como consecuencia, este analisis también ha colaborado para alcanzar el
primer objetivo planteado: “Demostrar un cambio de dindmica de consumo de los

seguidores de la NBA en Espana”.

Continuando en la linea televisiva, aunque desde el punto de vista de la audiencia,
a través de la parte 2 de la metodologia se pudo demostrar que la NBA esté sufriendo una
intensa pérdida de popularidad en television desde el afio 2020. Si bien es cierto que a
finales de la temporada pasada las cifras de audiencia parecian remontar, atin estan lejos

de sus mejores marcas. Esto se debe, entre otras cosas, a la gran variedad de alternativas
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que manejan los seguidores de la competicidon para poder seguirla, tanto en directo como

en diferido, de forma continuada y completa.

Prueba de ello es el creciente protagonismo de las redes sociales, que se han alzado,
segun la encuesta de la parte 5, como el medio informativo favorito de los seguidores de
la NBA. En los resultados de la parte 3 se pudo demostrar, a través de la cuenta de
@NBASpain, como la popularidad del contenido NBA en redes sociales ha crecido a
pasos agigantados en los ultimos afos. Concretamente, se demostré que existe una
interaccion mucho mayor por parte del espectador, asi como también se pudo vislumbrar
como ha crecido de forma clara la cantidad de publicaciones diarias relacionadas con la
NBA que se llevan a cabo. En otras palabras, se ha logrado “evidenciar la creciente
importancia de las redes sociales en el consumo de contenido deportivo”, tal y como

dictaba uno de los objetivos planteados.

También hemos logrado justificar el porqué de la cada vez mayor relevancia de las
redes sociales. Como se ha comentado a lo largo de la investigacion, la sociedad actual
esta claramente marcada por la multipantalla y por la necesidad constante de consumir
informacion, a poder ser de la forma mas breve posible. Todas estas caracteristicas, unidas
a la inmediatez, estan presentes en las redes sociales. Existe una enorme sobreinformacion
de casi cualquier tema en las redes, y en el caso de la NBA no podia ser menos. Con ello,
podriamos decir que hemos conseguido “comprender a qué se debe el cambio de habitos

en el consumo de contenido deportivo”, cumpliendo asi otro de los objetivos planteados.

Precisamente de esta popularidad de las redes sociales y de nuevos formatos se han
aprovechado los medios de comunicacion modernos. Asi, teniendo en cuenta que también
se propuso “justificar el éxito de nuevos medios periodisticos en formatos novedosos”, se
podria decir que se ha logrado a través de la parte 4 de la metodologia. El andlisis de los
medios de comunicacidon nos valio, por un lado, para descubrir la gran diversidad de
formatos con los que se trabajan hoy en dia en los medios deportivos. Igualmente, nos
ayudo a determinar la relevancia de las redes sociales en el contexto de los medios, asi
como nos permitio realizar un seguimiento al contenido que comparten a través de estas.
Con todo ello, claramente el éxito de los nuevos medios de comunicacion especializados
en baloncesto reside en la adaptacion a numerosos formatos y en la constante publicacion
de informacion. Una vez mas, volvemos a tener un ejemplo de sobreinformacion y de su

influencia en la sociedad actual.
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En ultima instancia, la encuesta realizada en la parte 5 nos ha servido para
cerciorarnos sobre todo lo trabajado anteriormente. Tanto es asi que los encuestados han
confesado su dependencia a las redes sociales a la hora de consumir contenido NBA.
Igualmente, han manifestado que contintian teniendo interés en los partidos en directo,
aunque mediante vias muy diversas: el NBA League Pass, Movistar Plus, paginas pirata...
En este sentido, también le han dado relevancia a los videos-resumenes o highlights,
formato que lleva existiendo en Espafia desde la década de los 80, pero cuyo consumo ha
crecido de forma considerable en los ultimos afos. Es esto una prueba mas del gusto por

el consumo de productos breves que existe en nuestra sociedad.

A modo de conclusion, si se han producido muchas variaciones en la forma de
consumo de la NBA, situacién que también se puede extrapolar a otros deportes. Si hace
dos décadas la Unica forma de seguir la liga de baloncesto norteamericana era mediante
los partidos que ofrecia TVE y mediante la prensa en papel, la realidad actual es muy
distinta. Y es que, tal y como se ha podido demostrar, existe una enorme gama de
posibilidades para el seguidor de la NBA, que, a dia de hoy, tan solo tiene que seleccionar
su formato favorito entre los muchos que existen para poder seguir la competicion de
forma continuada. Dicho en otras palabras, la hipotesis ha quedado demostrada, y se ha

logrado alcanzar todos los objetivos planteados al inicio de la investigacion.
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