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Porque la vida entra en las palabras
como el mar en un barco,

cubre de tiempo el nombre de las cosas
y lleva a la raiz de un adjetivo

el cielo de una fecha,

el balcon de una casa,

la luz de una ciudad reflejada en un rio.
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1. Introduccidn

La anexion de la poesia al mundo de la publicidad ha ganado relevancia en los Gltimos
afios y es por ello que podemos verlo cada dia de manera mas frecuente. El verso y la
poesia, como forma de expresion literaria y artistica, han encontrado un nuevo lugar
dentro de la comunicacion comercial, permitiendo a las marcas y a las empresas
descubrir nuevas formas de vincularse con el publico y transmitir mensajes de manera
todavia mas eficiente.

Este fendmeno ha traido consigo el enriquecimiento del propio lenguaje publicitario,
aportando elementos estéticos y creativos que ayudan a las marcas a diferenciarse en un
mercado que a dia de hoy se encuentra colmado de multitud de mensajes similares.

La poesia, que trae consigo la capacidad de evocar emociones, despertar la imaginacion
y llevarnos hacia significados méas profundos, ha sido y esté siendo reconocida como
una de las herramientas mas poderosas en la publicidad contemporanea actual. Su
incursién en el mundo publicitario ha ayudado a las marcas a establecer conexiones
emocionales mucho més auténticas con el pablico, captando su atencion y generando en
ellos un recuerdo mas duradero.

A traves de la poesia las marcas han logrado algo muy dificil de conseguir, y es
comunicar sus mensajes de una manera aun mas artistica, utilizando el lenguaje
simbdlico y metaférico que es propio de este género literario. Los versos afiaden un
elemento de belleza, musicalidad y originalidad a todo lo que tocan, creando una
experiencia estética que impacta visual y emocionalmente al cliente.

Ademas, la introduccion de la poesia en el mundo de la publicidad también ha traido
consigo que las marcas puedan transmitir ideas y valores de forma trascendental y
profunda, ya que este género suele tratar temas importantes como la igualdad o la
superacion personal. Es decir, las marcas logran involucrar al pablico a un nivel mas
humano y emocional. La poesia se convierte, por tanto, en un vehiculo perfecto para
generar conexiones mas genuinas y donde el espectador puede sentirse todavia mas
identificado.

Tenemos también que tener en cuenta, que la adhesion de la poesia en la publicidad
plantea una serie de desafios. Y es que quizas la comprensién del cuerpo poético podria
llegar a ser un handicap para algunos consumidores, sobre todo para aquellos que no
tengan nada o poca relacidn con este tipo de literatura. Ademas, existe también el
peligro de que las marcas o empresas manipulen el contenido del arte poético solo con
fines comerciales, lo que podria perjudicar a la obra y sobre todo al valor artistico del
mismo.
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Por tanto, en este trabajo analizaré en detalle la manera en la que la poesia ha afiadido
valor al lenguaje publicitario en Espafia, utilizando para ello casos de marcas que han
usado poesia en sus campafas, analizando posteriormente los beneficios, y como hemos
mencionado anteriormente, los desafios, que esta nueva practica conlleva. En pos de
conocer un poco mas cémo esta afectado esto al mundo de la publicidad, se reflexionara
sobre las perspectivas y posibles direcciones futuras que puede traer consigo esta
tendencia, asi como el papel que juega la poesia en la publicidad contemporanea en
Espafia hoy en dia.

2. Contexto historico y auge

2.1 La poesiaen Espafa

No cabe duda que la poesia espafiola es una forma de expresion artistica y cultural
profundamente valorada por todos los rincones del mundo, y es que esta tiene una larga
y valiosa historia que se remonta muchos siglos atras, desde la época medieval hasta la
propia actualidad.

Durante la Edad Media se extendio una manera de hacer poesia conocida como poesia
trovadoresca. Los encargados de esa difusion fueron los trovadores, que no eran nada
mas y nada menos que musicos y poetas que creaban versos en los que abordaban temas
como los ideales caballerescos o el amor cortés de la época. Uno de los méas destacados
de este periodo fue sin lugar a dudas el trovador Martin Codax, de origen gallego.

Con la llegada de la época renacentista, la poesia de origen espafiol volvié a alzarse y
conseguir el reconocimiento por su excelencia. Uno de los mayores exponentes de este
movimiento, y ahora mundialmente conocido, fue el poeta Garcilaso de la Vega. Sus
églogas y sonetos sentaron las bases de la poesia lirica en espafiol. Tampoco podemos
olvidarnos del gran poeta Fray Luis de Leon, popularmente conocido por la elegancia
que usaba en sus versos de tematica religiosa.

Durante los siglos XV1 y XVII, es decir, en el Siglo de Oro espafiol, aparecieron
algunos de los autores mas influentes de le poesia espafiola. Entre ellos, dos de los mas
destacados poetas fueron Luis de Géngora, reconocido por el lenguaje complejo de sus
Versos y su puro estilo barroco, y Francisco de Quevedo, famoso por explorar temas
como la critica social, la muerte o el amor.

Con la llegada del siglo XX, la poesia en Espafia tuvo una importante renovacién
gracias a la conocida Generacién del 27. En este grupo de poetas se incluian nombres
como el de Rafael Alberti, Federico Garcia Lorca y Vicente Aleixandre. Fueron los
precursores de la poesia vanguardista y surrealista gracias a su exploracién de nuevas
formas de expresion y a su rigurosa experimentacion con el lenguaje.
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Actualmente, la poesia espafiola sigue siendo un género que respira y donde convergen
una diversidad de voces Y estilos, todos con forma de poetas contemporaneos. La poesia
tiene ese poder adaptativo y cambiante con la sociedad, por eso ha dia de hoy sigue
siendo una expresion artistica importante para abordar las preocupaciones y desafios del
mundo que en este presente habitamos.

En los Gltimos afios, hemos sido afortunados de presenciar el auge de una gran variedad
de corrientes, estilos y tendencias poéticas diferentes en Espafia. Por una parte, tenemos
a artistas que indagan en tematicas politicas y sociales, usando la poesia como una
forma de critica y protesta. Son estos mismos poetas, los que en sus escritos tratan
problemas como la desigualdad, la violencia, la injusticia, el medio ambiente, el género,
entre otros. Usan el poder que saben que tienen sus palabras para crear conciencia social
y promover el cambio, es decir, usan sus versos para intentar mejorar el mundo.

Por otra parte, en la actualidad también contamos con poetas que siguen una corriente
mucho mas intima y personal, en la cual los autores indagan en sus propias experiencias
y emociones méas profundas y personales. Sus versos suelen sumergirse en temas como
la identidad del ser humano, la soledad, el amor, el abandono, la pérdida y el sentido de
la vida en este mundo. Utilizan parar ello un lenguaje poético delicado y directo, para
trasmitir esa intimidad y verdad que solo tiene la propia experiencia.

No podemos olvidar que la poesia vanguardista y experimental también tiene cabida
dentro de la poesia contemporanea en Espafia. Los autores de este arquetipo de poemas
desafian las puras convenciones literarias y experimentan nuevas formas a traves de la
escritura y del imaginario del lenguaje. Moldean la sonoridad, la propia estructura y el
visual de sus poemas, dado por tanto obras completamente nuevas y sorprendentes para
el lector.

Hoy en dia los temas principales que mas se abordan en la poesia espafiola, son aquellos
que generan una preocupacion en la poblacién, como son la identidad cultural, la
memoria histdrica, la migracion, la violencia de género o la globalizacion. Es decir,
entre los huecos de los versos podemos encontrar un espacio de dialogo y reflexion
donde las realidades se confrontan y sobre todo se cuestionan.

Es importante remarcar que la presencia de las mujeres en la poesia espafiola
contemporanea ha crecido de manera exponencial, aunque también podriamos deducir
que siempre fue asi, solo que parece que en la actualidad sus trabajos y sus obras estan
siendo mas reconocidas y visibles. Las voces de estas poetas han contribuido a dibujar y
enriquecer el paisaje de la escena poética actual, abordando temas como la maternidad,
la sexualidad, el género, el empoderamiento, la lucha o el feminismo.

Existe un elemento importante a tener en cuenta si hablamos de la mas puramente
poesia actual, y esas son las redes sociales y las plataformas digitales. Muchos de los
actuales poetas usan este tipo de plataforma para lanzar sus poemas al mundo,
establecer conexiones con otros autores y llegar a un pablico mas amplio que de otra
manera resultaria imposible o costosa.
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Con esto se ha conseguido llegar a una mayor democratizacion y accesibilidad a la
poesia, creando puentes, rompiendo cualquier barrera y acercando el mundo de la poesia
a nuevos publicos.

En definitiva, la poesia espafiola en la actualidad esta viva, es dindmica y muy diversa.
Los poetas contemporaneos indagan sobre los problemas y las preocupaciones de
nuestro tiempo. Porque la poesia continta siendo una herramienta poderosa para
adentrarse dentro de los lectores o en relacién con la publicidad, con los consumidores,
conservando asi su capacidad de trasmitir la complejidad y la belleza que es la
experiencia humana.

2.2 El boom poético

En estos Ultimos afios, hemos tenido la suerte de poder ser testigos de lo que los medios
de comunicacion han denominado como el «boom poético». Esta explosion de la
popularidad e interés por parte de la poblacion en la poesia, ha traido consigo el
resurgimiento de una inmensa actividad poética, y no solo en Esparfia, también se ha
extendido a otras partes del mundo.

Pero, ¢a qué se debe esto? Uno de los motivos de este «boom poético» y quizas el méas
importante, es la aparicion, democratizacion y crecimiento de las redes y plataformas
digitales. Ya que como hemos mencionado anteriormente, esto ha hecho que los versos
recorran gran parte de la geografia espafiola y del mundo.

Este espacio virtual es agradecido con la brevedad y la concision, por lo que los poemas
cortos se han adaptado bien a todos los nuevos formatos en linea como son Instagram y
Twitter.

Por este motivo la poesia breve, como el micropoema o el haiku, ha ganado mucha
popularidad en el mundo digital. EI mundo se mueve rapidamente, pero la poesia
siempre tuvo las piernas mas largas.

Otra circunstancia que ha hecho del «kboom poético» un auténtico fendmeno fan, ha sido
que la poesia actual se ha vuelto mas diversa e inclusiva, reflejando en ellas las voces de
diferentes comunidades y por tanto, de diferentes realidades. Tratando temas como la
identidad cultural o la justicia social.

Un aspecto significativo, y clave, para este «boom poético», ha sido la consolidacion de
festivales y eventos de tematica poética por todo el pais. En estos eventos se ha
conseguido reunir a poetas de generacionalmente diferentes, creando en ellos un espacio
de intercambio de ideas y de dialogo. Algunos de los mas conocidos como el Festival de
Poesia de Granada, el Cosmopoética de Cordoba o el Poesia en Mayo de Sevilla, han
ganado popularidad y conseguido atraer a un publico de cada vez mayor envergadura, lo
que ha contribuido notablemente a la popularizacién y difusion de la poesia.
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Estos eventos también han servido para experimentar y realizar fusiones muy
interesantes con otras expresiones artisticas. Durante estas actividades la poesia ha
salido a bailar con la musica, el teatro, las artes visuales, la danza o el cine, creando de
esta manera interconexiones que han dado como resultados creaciones artisticas ricas en
matices que han conseguido traspasar a sus respectivas audiencias.

En pocas palabras, el «<boom poético» del que somos testigos en la actualidad ha sido
estimulado por la diversidad de sus temas, la experimentacion de estilos, el acceso
digital, los festivales de poesia y la conexidn con otras disciplinas artisticas. Todo ello,
ha conseguido un mayor reconocimiento y apreciacion para la poesia, demostrado la
importancia de la misma como forma de expresion vital.

e POESIA EN TU SOFA

Uno de los ejemplos mas claros donde podemos ver que convergen, la publicidad, la
digitalizacion y la poesia, es en el proyecto espafiol Poesia en tu sofa. Esta iniciativa se
realizé durante la época de pandemia y reunié a gran parte de las personalidades mas
influyentes del panorama nacional, del mundo de las letras y de la cultura tales como
Inma Cuesta, Pedro Guerra, Itziar Castro, Rupi Kaur, Anna Castillo o Jaime Lorente
entre otros.

La cuenta de Instagram del proyecto consiguio hacerse en menos de una semana con un
total de 50.000 seguidores, algo nunca antes visto en Espafia para una actividad
puramente poética. Ante este caso, podemos darnos cuenta de que nos encontramos con
que la poesia y la figura del poeta se han convertido en un reclamo muy atractivo para
seducir al publico.

La idea primordial durante la creacidn de Poesia en tu sofé fue la de utilizar las redes
sociales para crear un espacio virtual de encuentro entre el pablico, que en ese momento
se encontraba encerrado en sus casas, y sus poemas Yy artistas favoritos. Todo ello a
través de videos, publicaciones en linea y sobre todo eventos en vivo donde los
espectadores podian sumergirse en la magia que brinda la poesia desde la seguridad de
sus hogares.

La mayor ventaja que tenia este proyecto a nivel publicitario, fue su capacidad de
saltarse las barreras geogréaficas y llegar a un publico mas diverso y amplio. Ya que
cualquier persona con acceso a internet podia unirse a Poesia en tu sofa y dejarse llevar
por la marea de los versos que ahi se recitaban.

A través de los comentarios en linea se cred una interaccién muy estimulante entre los
poetas y los espectadores, dando lugar a un espacio de retroalimentacién donde los
espectadores tuvieron la oportunidad de dar sus impresiones y los poetas de recibir el
carifio y el apoyo de su antigua y nueva audiencia.

Durante estos eventos en linea, también se descubrieron nuevos talentos mientras se
celebraba la belleza de la palabra poética.
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La prensa, tanto nacional como internacional, se hizo eco de este fendmeno en medios
como: Harper's Bazaar, RTVE, El Planteo, Marie Claire, 20 minutos o VVogue.

Este proyecto tuvo tanto éxito que se realizaron tres ediciones continuadas del mismo,
asi como réplicas en diferentes partes del mundo como Uruguay, Argentina, México, y
Colombia.

e FESTIVALES DE POESIA EN ESPANA

En estos ultimos tiempos hemos podido presenciar un significativo aumento de los
festivales de poesia en Espafa. Tanto ha sido su auge que se han acabado convirtiendo
en una parte integral de la escena literaria y cultural de este pais, siendo por tanto un
iman de poetas, amantes del verso y de audiencias muy diversas.

Podemos ver reflejado, por tanto, un nuevo interés y entusiasmo por este género
literario que llega hasta el punto de transformarse en un punto de encuentro.

El factor clave méas importante en el aumento del publico en los festivales de poesia en
Espafia, es su capacidad para ofrecer una experiencia multidimensional y en vivo de los
autores de los versos que mas nos emocionan.

Estos eventos no consisten solo en simples lecturas de poemas, como podria ocurrir
antes del «boom poético», ya que mas bien se convierten en verdaderos espectaculos
artisticos con producciones que han evolucionado mas alla del taburete y el pie de
micro.

Festival Internacional de Poesia de Granada 2022.
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Los festivales de poesia hacen también las veces de plataforma para que los poetas
emergentes puedan dar a conocer sus voces y para que a su vez el publico, ademas de
ver a los poetas consagrados que mas admiran, puedan volver a casa con un nuevo
descubrimiento, y con suerte, con un nuevo libro. De igual forma, en los festivales
también se realizan encuentros, mesas redondas y coloquios para asi poder mantener un
didlogo directo con los lectores. Con esto se consigue una comunidad poética vibrante y
dindmica.

Otro aspecto a destacar de los festivales de poesia es su distribucién geogréfica. Ya que
se celebran en diferentes ciudades de Espafia, esto contribuye a descentralizar la cultura,
y por tanto, a llevarla a diversos lugares. Desde las grandes ciudades como Madrid,
Valencia o Barcelona donde las luces nunca se apagan, hasta las mas pequefias y
pintorescas localidades, los festivales de poesia permiten que todas las comunidades,
independientemente de su tamafio, tengan acceso a la puerta de la poesia y puedan
participar activamente en la escena literaria.

Espafa puede sentirse orgullosa de contar con una rica tradicion de festivales de poesia
destacados, y de contribuir al auge y ensalzamiento de la misma. A continuacion, se
mencionaran algunos de los festivales de poesia mas famosos y reconocidos de Espafia:

1. Festival Cosmopoética: Celebrado anualmente en Cérdoba desde 2004. Este
festival fusiona la poesia con diferentes disciplinas artisticas, como la musica, la
danzay las artes visuales. Durante el evento, se realizan recitales, conciertos,
proyecciones y exposiciones, creando con ello un ambiente multidisciplinario
para el enriquecimiento de la poesia contemporanea. Destaca la participacion de
varios premios Nobel como Seamus Heaney, Derek Walcott y Dario Fo.

2. Festival Internacional de Poesia de Granada: Es uno de los festivales de
poesia mas importantes de Espafia y se celebra anualmente en la ciudad de
Granada, también desde 2004. Durante varios dias, el festival retiine a poetas
reconocidos a nivel nacional e internacional de la talla de Angel Gonzalez, Juan
Gelman, Ernesto Cardenal, Francisco Brines, José Manuel Caballero Bonald,
Arturo Pérez-Reverte o Almudena Grandes. En el afio 2009 fue premiado por la
Consejeria de la Cultura de la Junta de Andalucia con el premio al Patrocinio y
Mecenazgo.

3. Festival Internacional de Poesia de Madrid: Organizado en la capital
espafola, este festival retne a poetas de diferentes partes del mundo para
compartir su obra a través de recitales y encuentros literarios. El festival también
incluye charlas y conferencias localizadas en diferentes espacios culturales de la
ciudad.
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4. Festival de Poesia Voix Vives de Mediterraneo en Toledo: Este festival tiene
lugar en la ciudad de Toledo, lo mas curioso de este evento es que se centra
sobre todo en la poesia mediterrdnea. Reline a poetas de diferentes paises
mediterraneos para compartir su trabajo a través de lecturas, talleres y debates.

5. Festival de Poesia de Barcelona: Barcelona acoge este festival de manera anual
que celebra la diversidad poética y fomenta el intercambio cultural. A este
evento acuden grandes personajes del panorama literario alentados por acercar la
poesia al publico catalan a través de performances y recitales.

6. Festival de Poesia de La Palma: La isla de La Palma, en las Islas Canarias, es
sede de este festival que reune a poetas de diferentes paises. Es un festival muy
especial ya que la mayoria de las obras que se recitan y las tematicas de los
mismos, buscan promover la poesia relacionada con la naturaleza.

Estos son solamente algunos ejemplos de los festivales de poesia mas conocidos de
Espafia. A pesar de que cada uno tiene su propia identidad y designio, todos
comparten el mismo propdsito: celebrar el verso, la poesia y a los poetas en sus
muchas diversas formas y contribuyendo al enriquecimiento del panorama poético
del pais.

e REVITALIZACION DEL GENERO

Anteriormente, era inusual encontrarse algun titulo de poesia en la seccion de los mas
vendidos, y es que su nicho tenia un porcentaje mas reducido de lectores. No obstante,
en estos Ultimos afios se ha producido un cambio considerable. Los lectores, sobre todos
los mas jovenes, han experimentado un ferviente interés por la poesia, sobre todo por la
contemporanea, lo que ha dado como resultado el aumento de la demanda, y por ende,
las ventas de libros de poesia.

Este auge de la poesia contemporanea, ha afectado positivamente no solo a los libros de
poesia de los autores mas consagrados y consolidados, también los libros de las voces
emergentes han conseguido posicionarse a la cabeza de los libros méas vendidos en
Espafia, lo que ha generado un impacto altamente significativo en el mercado editorial.

La poesia contemporanea ha sido la puerta para muchos jévenes escritores, que buscan
en este género una forma de expresion intima para conectar con sus lectores.

Por tanto, podemos afirmar que este creciente interés de los jovenes por la poesia méas
actual, ha llevado consigo la revitalizacion del propio género en Espafa. La renovacion
del lenguaje poético, el facil acceso a través de las nuevas tecnologias, las redes sociales
y la identificacion de los jovenes con lo que la poesia tiene que contar, ha hecho que el
verso se suba al podio de los libros mas vendidos. Lo que demuestra que la poesia sigue
siendo un arte poderoso, capaz de inspirar, levantar y conectar con las nuevas historias y
generaciones.
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2.3 Efecto de la poesia en la vida

Solo basta que rocemos la poesia con la punta de los dedos para notar su capacidad
transformadora, y es que esta disciplina tiene una importancia muy significativa en
varias dimensiones de la vida humana. A continuacion, mencionaremos algunas de los
motivos por los cuales la poesia es tan apreciada y venerada:

e Belleza estética: A través de recursos literarios como la metafora, el ritmo, la
musicalidad o la rima, los poetas crean obras estéticamente muy interesantes
para sus lectores, es por ello, que la poesia es considerada un arte literario que
busca y moldea la belleza y la armonia a través del lenguaje.

e Pensamiento profundo: Cuando dentro de sus obras se tratan temas universales
como la condicion humana, la naturaleza, la identidad, el amor o la muerte,
consiguen incitar a la reflexion y por tanto a un pensamiento mucho mas
profundo y critico. Y es que la poesia es una gran profesora que continuamente
nos invita a cuestionarnos, a ver el mundo desde diferentes perspectivas y sobre
todo, a adentrarnos poco a poco en la complejidad que solo trae consigo la pura
existencia.

e Catarsis: Las palabras tienen el poder de conmovernos, de hacer saltar nuestras
emociones y de crear en nuestro interior una catarsis liberadora, pero sobre todo,
cuando se trata de palabras poéticas, ya que esta experiencia se vuelve
transformadora. Los versos que existen dentro de los poemas pueden ayudarnos
a conectar con lo mas profundo de nuestro ser, a encontrar consuelo y a
comprender mejor nuestras propias vivencias.

e Proteccion de la cultura: Los poemas tienen la capacidad de transmitir mitos,
testimonios de épocas pasadas, relatos antiguos. Y es que a lo largo de la historia
la poesia ha sido uno de los medios de comunicacion mas eficaces para
preservar la memoria y la tradicion colectiva. Nos encontramos, por tanto, ante
una manera de mantener con vida la identidad de toda una comunidad.

e Creatividad: No cabe duda de que la poesia es un pozo inagotable de
inspiracidn, tanto para los propios creadores como para otros artistas. La
experimentacion con el lenguaje tiene como efecto secundario la estimulacion de
la imaginacién y el desencadenamiento de nuevas ideas.

e Expresion de las emociones: La poesia es un buen canalizador de nuestras
emociones y permite expresarlas de una manera unica. Nos ofrece un espacio
seguro donde poder explorar y rascar en nuestros pensamientos mas intimos, lo
gue puede convertirse en una experiencia terapéutica y liberadora.
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Conexion humana: Cuando delante de nosotros, nos encontramos con
vivencias y sentimientos universales que otros seres humanos sienten,
conseguimos conectarnos de alguna manera, a nivel mas profundo y auténtico.
La poesia siempre nos recordara que no nos encontramos solos ante nuestras
luchas y deseos, lo que mejora nuestras conexiones emocionales y nuestra
capacidad empatica con el resto de personas.

Es decir, la poesia, como si de un cometa que nos atraviesa se tratase, tiene un impacto
profundo y duradero en nuestras vidas que nos permite expresar nuestras emociones,
ensefiarnos otras perspectivas, conectar con los demés, fomentar nuestra creatividad,
pensar sobre el sentido de la vida y apreciar la belleza del mundo.

Seguidamente, veremos como también es un poderoso medio de exploracion y sobre
todo de comunicacién que no hace otra cosa mas que enriquecer nuestra existencia y
hacernos comprender mejor los mensajes que tenemos delante.

3. Analisis: De los libros a la publicidad

La onda expansiva del denominado anteriormente como «boom poético», también ha
tocado de manera sustancial el mundo de la publicidad en Esparfia. Esta adhesion de los
ultimos afios ha sido estimulada por varias razones que analizaremos a continuacion:

v' Originalidad del mensaje: El uso de los poemas en los anuncios publicitarios

otorga una forma Unica de comunicar un mensaje, lo que hace que al publico
objetivo le llame mucho mas la atencidén puesto que estamos en un mercado
saturado donde todos los mensajes parecen practicamente el mismo.

Conexion: A nivel publicitario es una muy buena herramienta para crear una
conexién emocional profunda y duradera con el publico objetivo de la marca,
puesto que es capaz de generar emociones muy profundas. Este tipo de impacto
puede fortalecer la relacion entre la marca y el consumidor.

Personalidad y diferenciacion de marca: A través del arte que brinda la
palabra las empresas pueden trasmitir valores, ideales o incluso narrativas que
contribuyan a la construccion de una identidad diferente a las que se encuentran
actualmente en el mercado, es decir, que desarrollen una personalidad Unica.

Audiencias mas receptivas: Es el momento de que la publicidad aproveche que
actualmente existe un segmento importante de la poblacidén que tiene en muy
alta estima la poesia y se siente atraido por su profundidad y belleza. Por lo que
al incorporarla a la publicidad, las marcas pueden llamar la atencion de este
publico especifico y establecer una conexién mas intima con ellos.
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v Laviralidad y las redes sociales: Es una realidad que a dia de hoy un verso
impactante puede compartirse facilmente y hacerse viral de manera rapida, por
lo que las campafias que incluyan poesia en sus claims o comerciales, tendran un
mayor porcentaje de alcanzar la viralidad. Con ello se conseguira amplificar la
visibilidad de la marca y generar un mayor alcance organico.

Gracias a estas razones ya existe un aumento considerable del uso de la poesia en la
publicidad en Espafia, y es que las marcas no han querido quedarse atras ante este
fendmeno que trae consigo un oleaje de creatividad e inspiracion.

Hoy por hoy las empresas se encuentran investigando nuevas formas de comunicar que
rompan con los enfoques tradicionales y que, sobre todo, busquen un impacto que sea
duradero en el pablico.

Es comprensible, tras este analisis, entender porque la fusion entre la publicidad y la
poesia ha conseguido crear campafias memorables y trascendentales que rompen los
convencionalismos y dejan una huella imborrable en la audiencia.

No podemos olvidar que la introduccion de la poesia en el mundo publicitario también
ha tenido un efecto desencadenante en el propio lenguaje publicitario, aportando en este
altimo, a través de sus herramientas, elementos creativos y estéticos nunca antes
utilizados.

Como elemento reforzante de esta fusion, las empresas acuden de manera més asidua a
la propia fuente del verso y la inspiracion, es decir, a los poetas y escritores. A
continuacion veremos algunos ejemplos y a qué se debe la introduccion de estos nuevos
personajes en las camparias publicitarias pasadas y actuales.

3.1 Poetas, protagonistas del spot

Si encendemos nuestra television, desbloqueamos el movil o abrimos una revista,
veremos cOmo nos encontramos ante una tendencia creciente en la que los poetas
espafoles e internacionales se han colocado debajo del foco, y ahora son los
protagonistas de las camparias publicitarias de actualidad.

Esta estrategia publicitaria tiene como objetivo aprovechar la belleza y el fuerte impacto
emocional que trae consigo la poesia, asi como apropiarse de todas los rasgos que
forman parte de la imagen del poeta.

Algunas de las marcas mas conocidas de este pais han optado por trabajar directamente

con reconocidos poetas, contratandolos para escribir poemas exclusivos para sus
camparias publicitarias. Estos mismos poemas se han utilizado en anuncios impresos,
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contenido digital o spots de television, con ello han conseguido crear una conexion
Unica entre la marca y la audiencia.

Esta fusion ha sido posible gracias a la popularidad y al prestigio mediatico que muchos
poetas espafioles tienen en la cultura, en la sociedad y también desde hace pocos afos,
en los medio de comunicacion. Uno de los motivos de que esta adhesion sea fructifera,
es que ambas partes consiguen algo que les beneficia: las marcas pueden asociarse con
la calidad artistica que los poetas representan, y a su vez la imagen de los poetas se
proyecta de manera mas amplia.

Estas estrategias han generado un movimiento de retroalimentacion, puesto que cuanta
mas exposicion tienen los poetas y los versos que desarrollan, mas crece el interés del
publico en general hacia la poesia. Ya que existen muchas personas que de otro manera
no estarian expuestas a la poesia, pero que si les llega a través de la publicidad.

e ELVIRA SATRE PARA ALHAMBRA

Una de las poetas mas reconocidas de este pais es Elvira Sastre. A dia de hoy esta joven
segoviana es una de las protagonistas de la conocida marca de cervezas Alhambra.

En el anuncio podemos ver como la poeta segoviana recita un fragmento de uno de los
poemas de Juan Ramon Jiménez, mientras de fondo se levanta la imagen majestuosa de
la Alhambra de Granada.

La unién de la imagen de la poeta con el imaginario de la marca Cervezas Alhambra,
crea una simbiosis perfecta donde la poeta usa la fuerza de los versos para trasmitir
emociones, conectar con la audiencia y crear una atmosfera poética, que refleja como si
de un espejo se tratase, los valores y la esencia de la marca Alnambra.

Vivimosla
sin prisa~

Cértel publicitario de Cervezas Alhambra con Elvira Sastre.
Gran Via de Madrid, mayo de 2021.
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Esta colaboracion fue muy bien recibida tanto por los lectores de Elvira Sastre como por
el publico y los consumidores de Alhambra. Y es que la eleccion de una poeta
reconocida como Elvira para protagonizar un anuncio de cerveza, es el ejemplo perfecto
de cdmo la poesia ha dado un salto a los grandes espacios y a la publicidad en Espafia.

Como efecto colateral, la presencia de la poeta también ha ayudado a difundir y
popularizar la poesia contemporanea no solo en las bibliotecas o los festivales de poesia,
también lo hace ahora en el &mbito comercial. Con ello, se demuestra que la poesia
puede tener un impacto significativo en la publicidad y en la comunicacion de una
marca.

e SARA BUHO PARA SAMSUNG

La escritora de poesia Sara Buho Chacon, o como cominmente es conocida por sus
lectores: Sara Buho, es una reconocida autora y poeta espafiola contemporanea. Nacio el
13 de febrero de 1991 en Sevilla, Espafia. Es conocida por su estilo poético directo y
profundo, abordando temas como el amor, el desamor, la identidad y la busqueda
personal.

Sara Buho se ha destacado considerablemente en la escena literaria y poética espafiola,
ganando popularidad a traves de sus publicaciones en redes sociales y actuaciones en
recitales poéticos. Su obra ha resonado especialmente entre los jovenes y ha logrado
conectar con un publico muy amplio y diverso gracias a su estilo tan intimo y emotivo.

Tanto es asi, que en 2019 la empresa Samsung la fichd como una de sus embajadoras
para su proyecto SMARTQgirl. Proyecto en el que figuraban mujeres influyentes como
Sandra Barneda, Blanca Suarez o Nathy Peluso. Es uno de los casos en los que vemos
cémo la figura del poeta, y por ende, de la poesia, da el salto a las grandes empresas, a
la publicidad y en definitiva, a las plataformas que reproducen en sus ideales y
productos lo que el publico quiere ver.

e GEORGE THE POET PARA COCA COLA

Como si de una onda expansiva se tratase, el boom poético a impregnado a la
publicidad de versos por todas las partes del mundo. Uno de esos casos es el del spot
Open, creado por la marca Coca Cola y protagonizado por George the Poet.

George the Poet es conocido por ser un poeta, orador, rapero y ademas activista
britanico de origen ugandés. Lo mas significativo de los versos de George, en
cualquiera de sus formas, es su manera de introducir mensajes politicos y sociales
acerca del racismo, la violencia o la desigualdad social. Tanto es asi que actualmente
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goza del reconocimiento internacional en programas de television y en festivales de
poesia.

En este caso, tenemos un ejemplo de un poema que se ha creado especificamente para la
marca. Open Like Never Before es el titulo del poema que recita el autor durante todo el
spot, y que se adecua al mensaje de progreso, de cambio y evolucion que queria crear la
marca. Aqui, no es el poema el que se fusiona con el spot, mas bien, son ambos los que
se integran de manera equilibrada.

Con esta forma poco habitual, ya que se suelen escoger poemas ya reconocidos y no
creados desde cero, de integrar la poesia al spot y ademas de colocar al autor en el
centro del foco, se consigue que la linea del mensaje sea recta y por tanto que alcance de
manera mas precisa su objetivo.

e LIN- MANUEL MIRANDA PARA AMERICAN EXPRESS

Lin-Manuel Miranda es un poeta y compositor conocido sobre todo por sus trabajos en
la industria de cine estadounidense. Asi que no es de extrafiar que American Express lo
escogiese para protagonizar “The Rhythm of the Island”

A diferencia de los casos que hemos visto anteriormente, aqui tenemos un ejemplo de
coémo se utiliza exclusivamente la figura del poeta para representar los valores de la
marca, todo ello sin hacer alusion a sus versos, sus obras o su trabajo.

“The Rhythm of the Island” es una produccion audiovisual musical donde podemos ver
a Lin-Manuel visitando los parajes mas significativos y emblematicos de todo Puerto
Rico, y sobre todo su rica escena musical. Su objetivo es captar la pureza y el ritmo de
la isla, haciendo destacar su comida, sus bailes y sobre todo su musica.

Esta unién entre Lin-Manuel Miranda y American Express, es una muestra de como la

poesia, la masica y la publicidad pueden fundirse en un anuncios para crear asi una
experiencia Unica y emocional.
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3.2 Anuncios con base poética

La poesia, con su belleza y profundidad, ha encontrado un lugar en el corazon de la
publicidad espafiola. Las marcas estan aprovechando el poder evocador de los versos
poéticos para transmitir sus mensajes de una manera Unica y creativa. Ya sea en
comerciales de television, anuncios impresos o contenido digital, la poesia ha dejado de
ser un arte relegado a los libros y ha dado un salto audaz al mundo de la publicidad.

Esta tendencia poética brinda a las marcas la oportunidad de diferenciarse en un
mercado competitivo, sobre todo en la actualidad, donde un mar de anuncios compiten
por la atencion del pablico. La inclusidn de elementos poéticos puede destacar y captar
la atencion de una manera especial. La originalidad y la creatividad inherentes a la
poesia permiten que las marcas conecten emocionalmente de manera muy diferente a
como se hacia hasta entonces.

Asimismo, otro factor clave en este auge de marcas que se inspiran en la poesia es la
receptividad de la audiencia espafiola. Como hemos visto al comienzo de este estudio,
Espafia tiene una rica tradicion poética y una apreciacion arraigada por la belleza del
lenguaje. Existe un pablico receptivo que valora la poesia y se siente atraido por su
poder estéetico y emocional. Al incorporar elementos poéticos en sus anuncios, las
marcas pueden conectar con esta audiencia especifica y generar un mayor impacto.

No podemos olvidar que las redes sociales y el mundo digital han desempefiado un
papel fundamental en la difusion de estos anuncios poéticos. Los versos impactantes y
significativos se comparten y se viralizan facilmente en plataformas como Instagram,
Twitter, YouTube o recientemente Tik Tok. Esto ha permitido que estas camparias
alcancen una mayor audiencia y se vuelvan mas accesibles para el publico de manera
general.

Es decir, la poesia ha encontrado un nuevo escenario en la publicidad, permitiendo que
las marcas transmitan sus mensajes de una manera mas creativa y evocadora. Esta
tendencia ha dado lugar a campafias memorables y ha generado un impacto duradero en
la audiencia espafiola. La poesia ha dejado de ser exclusiva de los libros, creando una
experiencia Unica para los espectadores y estableciendo un nuevo lenguaje
comunicativo en el mundo de las marcas.
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FEDERICO GARCIA LORCA POR CRUZCAMPO

Aqui tenemos un ejemplo destacado de coémo las marcas en Espafia han utilizado la
poesia en sus anuncios. Cruzcampo, la reconocida marca de cerveza sevillana, lanz6 una
campafia publicitaria en la que se utilizaron versos del poeta espafiol de la generacion
del 27, Federico Garcia Lorca.

En este anuncio, Cruzcampo rinde homenaje a la figura del granadino y a su
descendencia poética. Para el spot se seleccionaron fragmentos de sus poemas, como
"La aurora de Nueva York" y "Cancioncilla del primer beso”, para transmitir un
mensaje de pasion, libertad y autenticidad, que se alinean perfectamente con los valores
que la marca queria trasmitir.

La eleccién de Garcia Lorca y su poesia no es arbitraria, ya que el poeta es uno de los
maximos exponentes de la literatura espafiola y su obra ha dejado una huella indeleble
en la cultura del mundo y del pais. El uso de sus versos en el anuncio no solo afiade un
toque poético, sino que también evoca una sensacion de identidad, de tierra y arraigo en
el pablico espafiol que lo ve.

Este tipo de colaboraciones entre marcas y poetas reconocidos, como en el caso de
Cruzcampo Yy Federico Garcia Lorca, busca como finalidad aprovechar el impacto
emocional y la calidad artistica que tiene la poesia para conectar con el publico de una
manera mas honda. Al utilizar versos iconicos de Garcia Lorca, el anuncio genera un
sentido de familiaridad y cercania en el espectador, es decir, que se asocian los
sentimientos evocados por los poemas con la marca y su experiencia a la hora de su
consumo.

Con este ejemplo podemos ver claramente como la poesia se ha convertido en una
herramienta poderosa en el &ambito publicitario en Espafia.

Spot: https://www.youtube.com/watch?v=CFqI6NmL90A&t=2s&ab_channel=Anunciosdecervezas

CANCIONCILLA DEL PRIMER BESO Alma,
- AMOR (CANCIONES 1921-1924) ponte color de amor)
(CON ALAS Y FLECHAS)
En la mafana viva,
yo queria ser yo.

En la mafiana verde, Corazon.

queria ser corazon.

Corazon. Y en la tarde caida
gueria ser mi voz.

Y en la tarde madura Ruisefior.

queria ser ruisefior.

Ruisefior. jAlma,
ponte color naranja!

(Alma, jAlma,

ponte color de naranja. ponte color de amo
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ANTONIO MACHADO POR CARBONELL

El anuncio de Carbonell titulado "Los Olivos" es otro ejemplo importante de como las
marcas en Espafia han recurrido a la poesia en sus anuncios. En este caso, el anuncio
utiliza versos del reconocido poeta espafiol Antonio Machado.

El anuncio "Los Olivos" de Carbonell es una produccién visualmente hermosa donde se
muestran imagenes de personas de diferentes partes del mundo, todos ellos recitando un
fragmento del mismo poema de Antonio Machado: Los Olivos, uno de los poemas mas
conocidos y apreciados de Machado, que expresa la idea de resistencia y superacion a
pesar de las adversidades.

El uso de los versos de Antonio Machado en el anuncio de Carbonell busca transmitir
valores como la fuerza, la unién y la autenticidad de la marca. Ademas, se establece,
como hemos visto también en el ejemplo anterior, un vinculo con la tierra y la cultura
espafola y andaluza.

La eleccion de los versos de Machado agrega una capa poética al anuncio que envuelve
por completo toda su idea y significado, creando con ello una conexion especial con el
espectador. La belleza de las palabras y el mensaje de resiliencia en el poema se
entrelazan con la imagen final de los olivos, evocando un sentido de arraigo y
perdurabilidad.

Spot: https://www.youtube.com/watch?v=sNnIDX7bymg&ab_channel=margaritalaagencia

LOS OLIVOS iOlivares y olivares

de loma en loma prendidos

i Viejos olivos sedientos cual bordados alamares!

bajo el claro sol del dia, iOlivares coloridos
olivares polvorientos de una tarde anaranjada;

del campo de Andahicia! olivares rebrufiidos

iEl campo andaluz, peinado bajo la luna argentada!
por el sol canicular, iOlivares centellados

de loma en loma rayado en las tardes cenicientas,

de olivar y de olivar! bajo los cielos prefiados

Son las tierras de tormentas!...

soleadas, Olivares, Dios os dé

anchas lomas, luefies sierras los eneros
de olivares recamadas. de aguaceros,

Mil senderos. Con sus machos, los agostos de agua al pie,
abrumados de capachos, los vientos primaverales,
van gaflanes y arrieros. vuestras flores racimadas;

iDe la venta del camino y las lluvias otofiales

a la puerta, soplan vino vuestras olivas moradas.
trabucaires bandoleros! Olivar, por cien caminos,
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tus olivitas iran

caminando a cien molinos.
Ya darén

trabajo en las alquerias

a gafanes y braceros,

joh buenas frentes sombrias
bajo los anchos sombreros!...
iOlivar y olivareros,

bosque y raza,

campo y plaza

de los fieles al terrufio

y al arado y al molino,
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de los que muestran el pufio
al destino,

los benditos labradores,

los bandidos caballeros,

los sefiores

devotos y matuteros!...
iCiudades y caserios

en la margen de los rios,

en los pliegues de la sierral...
iVenga Dios a los hogares
y a las almas de esta tierra
de olivares y olivares!

RUDYARD KIPLING POR REPSOL

En el anuncio "Si" de Repsol, se muestra una serie de imagenes de los motoristas que la
marca patrocina, representando diferentes aspectos y momentos que han vivido durante
sus carreras. Mientras tanto, se escucha la voz de Joseé Sacristan, cuya vibrante voz
afiade el poder necesario para darle, si se puede, ain mas fuerza a los versos y al spot.

Los fragmentos que se recitan provienen del poema "If", de Rudyard Kipling. Este
poema es considerado uno de los mas famosos y apreciados de Kipling, y transmite una
serie de valores como la perseverancia, la valentia y la determinacion.

El uso de los versos de Kipling en el anuncio de Repsol busca transmitir un mensaje
positivo y motivador, resaltando la importancia de enfrentar los desafios y perseverar en
la busqueda de nuestros objetivos. La eleccidon de un poema icénico como "If" agrega
una dimension poética y emocional al anuncio, estableciendo una conexién con la
audiencia y generando una respuesta emocional que unida a las imagenes de los
famosos motoristas se multiplica.

Spot: https://www.youtube.com/watch?v=1szvepEznbl&ab channel=Aeron
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SI

«Si guardas, en tu puesto, la cabeza
tranquila,

cuando todo a tu lado es cabeza
perdida.

Si tienes en tu mismo una fe que te
niegan

y no desprecias nunca las dudas que
ellos tengan.

Si esperas en tu puesto, sin fatiga en la
espera,;

si engafado, no enganas;

si no buscas méas odio que el odio que te
tengan...

Si eres bueno y no finges ser mejor de
lo que eres;

si, al hablar, no exageras lo que sabes y
quieres.

Si suefias, y los suefios no te hacen su
esclavo;

si piensas y rechazas lo que piensas en
vano,

si tropiezas con el Triunfo y el Desastre
y a los dos impostores tratas de igual
manera,;

si puedes admitir la verdad que has
dicho

cuando es tergiversada por bribones

0 mirar las cosas que en tu vida has
puesto, rotas,
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y agacharte y reconstruirlas con
herramientas desgastadas.

Si puedes arrinconar todas tus victorias
y arriesgarlas por un golpe de suerte,
y perder, y empezar de nuevo desde el
principio

y nunca decir nada de lo que has
perdido;

si puedes forzar tu corazén y nervios y
tendones

para jugar tu turno tiempo después de
que se hayan gastado,

y asi resistir cuando no te quede nada
excepto la Voluntad que les dice:
«Resistid».

Si puedes hablar con multitudes y
mantener tu virtud,

0 pasear con reyes y no perder el
sentido comun,

si los enemigos y los amigos no pueden
herirte,

si todos cuentan contigo, pero ninguno
demasiado;

si puedes llenar el minuto inolvidable
con los sesenta segundos que lo
recorren,

tuya es la Tierra y todo lo que hay en
ella,

y —lo que es mas—, seras Hombre, hijo
mio».
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KATE TEMPEST POR FACEBOOK

Otro ejemplo bastante popular dentro de estos nuevos hibridos entre poesia y publicidad
es el comercial Never Lost creado para el servicio Community Help de catéastrofes
naturales de Facebook por la agencia creativa Droga5, actualmente una de las agencias
publicitarias independientes mas importantes en el sector. Tanto es asi que ha ganado
tres veces consecutivas el premio a agencia independiente del afio en el prestigioso
Festival de Cannes Lions.

En este caso, la protagonista fue la propia voz y los versos de la poeta britanica Kate
Tempest, a través de su poética titulada People’s faces, escrita en 2019.

En el spot podemos ver imagenes de personas sufriendo por la distancia que en su
momento trajo consigo la pandemia. Mientras tanto, las palabras de Kate se adecuan,
como si se hubiesen escrito en el mismo espacio tiempo en el que fueron grabadas las
imagenes, de manera que el sentimiento que se quiere trasmitir se expande y hace de

este spot una flecha infalible y certera en direccion hacia las emociones.

Spot: https://www.youtube.com/watch?v=nWwVFywBCeY &ab_channel=Facebook

There is so much peace to be found in
people’s faces

| saw it roaring

| felt it clawing at my clothes like a
grieving friend

It said

"There are no new beginnings,

until everybody sees that the old ways
need to end".
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Hay tanta paz en los rostros de las
personas

Lo vi rugir

Lo senti arafiando mi ropa como un
amigo afligido

Decia:

"No hay nuevos comienzos,

hasta que todos vean que las viejas
costumbres deben terminar”.


https://www.youtube.com/watch?v=nWwVFywBCeY&ab_channel=Facebook
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3.3 Desafios de la utilizacion de la poesia en la
publicidad

Ya hemos profundizado sobre los innumerables beneficios y ventajas que trae consigo
la incorporacion de la poesia al mundo publicitario, sin embargo, también es importante
conocer cuales son los desafios a los que nos enfrentamos cuando hacemos que estos
dos grandes mundos entren el uno en el otro.

Desafios:

v" Relevancia y comprension: La poesia puede ser percibida como un arte mas
intelectual o complejo, lo que plantea el desafio de asegurarse de que los
mensajes poéticos sean relevantes y comprensibles para el publico objetivo. Es
fundamental encontrar un equilibrio entre la estética poética y la claridad
comunicativa para garantizar que el mensaje no se pierda en la ambigiiedad o la
falta de comprension.

v Riesgo de trivializaciéon o manipulacion: El uso inadecuado de la poesia en la
publicidad puede llevar a la trivializacion del arte poético o a la manipulacion de
su significado. Es esencial respetar la integridad y el proposito original de los
poemas seleccionados, evitando el uso superficial o manipulador de la poesia
con fines puramente comerciales.

v Audiencia especifica: Aunque la poesia puede tener un impacto significativo en
ciertos segmentos de audiencia, su efectividad puede variar segun el grupo
demogréfico al que se dirige la publicidad. Asi que siempre hay que considerar
si la utilizacion de la poesia encaja con la audiencia objetivo y si realmente
estara en sintonia con ellos.

v Riesgo de sobrecarga estética: Si bien la estética poética puede ser atractiva,
existe el riesgo de sobrecargar visual y auditivamente un anuncio con elementos
poéticos. Por ello, hay que encontrar un equilibrio para que los elementos
poéticos no distraigan o abrumen al pablico, sino que se integren de manera
armoniosa y natural en la narrativa publicitaria.

Estos desafios pueden variar segin el contexto y la ejecucion especifica de cada
campafa publicitaria. Es fundamental evaluar cuidadosamente estos aspectos al
incorporar la poesia en la publicidad y considerar como se alinean con los objetivos y
valores de la marca.
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4. ENTREVISTA CON ELVIRA SASTRE

Para en andlisis del fendmeno poético que estamos viviendo hoy en dia y su
incorporacion a la publicidad, he contado con una persona que puede hablarnos desde el
interior de estos dos mundos: Elvira Sastre.

Elvira Sastre es una destacada escritora y poeta espafiola nacida el 2 de mayo de 1992
en Segovia, Espafia. Actualmente se ha convertido en una de las voces mas reconocidas
de la poesia contemporénea en lengua espafiola.

Desde muy joven, Sastre mostrd un interés por la escritura y la poesia. Comenz6 a
compartir sus textos en las redes sociales, donde rapidamente gané popularidad y se
convirtié en un referente en el &mbito literario. Sus poemas se caracterizan por su estilo
intimo, emocional y accesible, que conecta profundamente con los lectores.

El primer libro de Elvira Sastre, titulado "Cuarenta y tres maneras de soltarse el pelo™,
fue publicado en 2013. Esta obra recibié una excelente acogida por parte de la critica y
se convirtié en un éxito de ventas, consolidando a Sastre como una escritora emergente
de gran talento. Desde entonces, ha publicado varios libros de poesia, como "Baluarte”,
"La soledad de un cuerpo acostumbrado a la herida" y "Dias sin ti, que han sido muy
bien recibidos tanto por la critica como por el publico.

La obra de Elvira Sastre ha sido elogiada por su capacidad para expresar emociones
universales de una manera sincera y poética. Su estilo sencillo pero profundo ha
resonado especialmente entre los jovenes lectores, convirtiéndola en una figura
importante en la poesia contemporanea y atrayendo a un publico amplio y diverso.

Ademas de su trabajo como escritora, Elvira Sastre ha participado en numerosos
eventos literarios y ha dado conferencias y recitales de poesia en diferentes paises, sobre
todo en Latinoamérica donde la poeta es considerada toda una celebridad entre sus
lectores. También ha colaborado en proyectos artisticos y musicales, como el concierto
Desordenados que dio junto al cantante Andrés Suarez en el mitico WiZink Center.

Elvira Sastre ha tenido un impacto significativo en el mundo de la publicidad en
Espafia. Su habilidad para transmitir cualquier tipo de mensaje a través de sus versos ha
captado la atencidn de las marcas, que han reconocido el poder de su poesia para
conectar con el publico. La mas notable, la citada anteriormente con Cervezas
Alhambra, aunque también realiza campafias de promocidn en sus redes sociales donde
usa la poesia y si figura como poeta para darle un plus de autenticidad y belleza a las
marcas que quieren que forme parte de ella.
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1. ¢ Como describirias la relacion entre la poesia y el mundo de la
publicidad? ¢ Crees que la poesia puede tener un papel relevante?

Creo que es una relacién con muchisimas posibilidades y potencial. Al final, en la
publicidad una parte esencial es el mensaje que se transmite. Los publicistas saben que
las palabras importan y eso es algo que tienen en comun con los poetas. De esta manera,
y también por experiencia propia, se estan estableciendo cada vez mas vinculos
profesionales entre poetas y agencias de publicidad. Para las agencias, es un revulsivo,
algo que destaca y engalana la campafia, y para los poetas, aparte de un estimulo
econdmico importante y necesario, s una accion creativa que, aunque se sale de las
lineas de la literatura, puede resultar beneficioso a muchos niveles.

2. ¢A qué crees que se debe el boom actual de la poesia en Espafia?

Creo que es algo que ha dejado de ser un boom para convertirse en algo establecido,
aungue no al nivel que quisiera para mi pais. Hemos devuelto la poesia al lugar que
ocupo hace afios y merecia recuperar. Espafia es un pais con una historia literaria
impresionante. De aqui son grandes poetas a quienes se siguen vanagloriando en los
libros de texto, pero en algiin momento se rompid esa tendencia y se dejo de lado a los
poetas contemporaneos. No sé bien por qué. Creo que hubo un cambio estilistico y la
poesia pasé a ser un género indescifrable para quienes no estan habituados a su lectura.
Hay cierto clasismo, también. Un elitismo que a mi, personalmente, me huele mal.
Parece que quieren que la cultura esté ligada a lo intelectual y no llegue al pueblo, como
ha hecho siempre. Recuerdo estudiar esa época de juglares y trovadores, con las plazas
llenas. Por suerte, la tendencia ha cambiado. La poesia ha salido de los cajones, se ha
sacudido el polvo y ha recuperado el lugar que merece en las estanterias de los libros.
Aunque considero que aun queda mucho. Ha habido cierta sacudida, pero seguimos
muy lejos de las tendencias de otros paises de habla hispana. Vengo ahora de Argentina
y lo que sucede alli con la poesia es un suefio. No es solo que la poesia llene teatros y
ocupe actos, es que son los propios poetas jovenes los que se encargan de reactivar todo
ese tejido. Dan talleres, imparten charlas, se forman porque existen cursos
tremendamente atractivos impartidos por otros escritores. Aqui eso no sucede a ese
nivel. Alli estudian en los colegios literatura japonesa, por ejemplo. Aqui nos han
retirado a todos los poetas latinoamericanos con excepcién de Rubén Dario y la poesia
se encuentra en los ultimos temarios de los libros. Esto no ocurre porque si. Como
poetas, podemos empefiarnos y dedicar nuestro esfuerzo y tiempo en hacer que la poesia
sea accesible, pero solo podemos conseguir una minima parte si el resto de los agentes
no actudan.
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3. En un entorno donde se valora la inmediatez y la concision en la
comunicacion, ¢consideras que la poesia puede ser efectiva como
herramienta publicitaria para transmitir mensajes y emociones a través
de la brevedad y la intensidad de sus versos?

Por supuesto. Me extrafia quien todavia no es capaz de verlo. He trabajado con marcas
que son conscientes de ello y se han aprovechado, pero es cierto que va todo mas ligado
a la imagen que tengo como poeta que a mi escritura en general. Aunque debo decir que
yo, particularmente, soy exigente en cuanto a los contenidos y no suelo dejar que
interfieran en lo que escribo, lo cual resulta més dificil cuando se trata de una marca.
Sea como sea, siempre llegamos a buenos acuerdos creativos porgue es algo que nos
motiva a ambas partes y el resultado funciona muy bien. Un buen verso debe condensar
todo un universo en pocas palabras. Eso no difiere mucho de la publicidad: debes ver en
un producto todas tus necesidades satisfechas. ¢No se parecen?

4. ¢ COmMo crees que se encuentra la actividad poética actualmente en
Espafia?

A nivel de publicaciones, extraordinariamente bien. Hay un ritmo de edicion increible y
las listas de libros méas vendidos de poesia es bastante variable, cosa que evidencia que
el género es amplio y ofrece hueco para todo el mundo. A nivel particular, estoy en un
gran momento. Mi publico no solo se mantiene, sino que crece a medida que pasan los
afios, lo que me hace ver que hay una gran cantidad de personas que ya han incorporado
la poesia a sus lecturas habituales. Es cierto que me siguen faltando cosas. Veo poco
apoyo, poca visibilizacidn, pocos actos. Veo pocas oportunidades a gente joven y
editoriales expertas que se aprovechan muchisimo de los poetas noveles. Veo falta de
proteccion. Veo un abandono importante por parte de las instituciones a los poetas que
quieren serlo de manera profesional. Somos muy pocos los que podemos vivir de esto.
Yo misma tengo que compatibilizarlo con otras actividades. Suefio con un pais lleno de
poetas que puedan comer de su trabajo.

5. La poesia es conocida por su capacidad de evocar emociones y despertar
la imaginacion del lector, ¢crees que esto puede ser utilizado de manera
efectiva en la publicidad para conectar emocionalmente con el publico
objetivo?

Desde luego. Al final, estamos hablando de la misma busqueda: provocar una emocion.
Para hacerlo, publicistas y poetas nos servimos de distintas herramientas y objetivos,
pero el resultado es parecido en cuanto al trabajo con la emocidn se refiere. La
publicidad busca generalmente satisfacer y la poesia consolar. Son dos verbos distintos
gue comparten cosas en comdn. Si la publicidad se sirve de la poesia, el objetivo puede
ser doble y terriblemente efectivo: satisfacer a través de una emocion amable.
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6. ¢ Como viviste ser una de las protagonistas de la campafia de cervezas
Alhambray ver que la imagen de la poeta va ocupando cada vez mas
espacios en el mundo de la publicidad?

Fue algo muy bonito para mi. Sobre todo significé sentir que mi trabajo era visible fuera
de los canales en los que trabajo. Sé del poder de la publicidad y conozco perfectamente
cémo funciona desde dentro. Sé que todo esta pensado, estudiado y medido. Sé que para
lanzarse con una campafa parten de una seguridad absoluta del triunfo. Ver como
funciona desde dentro y sentir que quieren que mi imagen como poeta forme parte de
ese trabajo es increible. Me sorprendi6 bastante porque nunca habia trabajado con una
marca a ese nivel, pero solo tengo palabras de agradecimiento para ellos porque fue una
campafia honesta, pura y sumamente respetuosa.

7. ¢ Qué consejos darias a los creativos publicitarios que deseen incorporar
elementos poéticos en sus camparas?

Que no tengan miedo. Los lectores de poesia son fieles. Si algo he aprendido estos afos,
es que a todo el mundo le gusta la poesia, solo que algunos no lo saben todavia. Lo
compruebo en cada firma, en cada presentacion, en cada recital, en cada verso
fotografiado. La gente esta necesitada de algo que le despierte emocion y sirva de
refugio. Eso es la poesia y sus aplicaciones son infinitas.

8. ¢ Crees que la poesia puede ayudar a diferenciar una marca o producto
en un mercado saturado?

Desde luego. Por experiencia, asi es. Cuando yo he hecho alguna campafa, sé que no es
solo mi poesia, que también: es mi imagen y los valores asociados a la misma. El
trabajo, el compromiso, la cultura, mi defensa social a través de los versos. Al unirte a
un poeta 0 a un poema como marca ganas, también, todo lo que representa. La campafia
de Alhambra triunfo tanto que se repitid. No creo que sea casualidad. Creo que el
publico premia todo lo que consigue emocionar.

9. En tu opinidn, ¢cual es el valor Unico que la poesia puede aportar al
mundo de la publicidad? ¢ Como crees que puede enriquecery
transformar la forma en que se comunica y se construye el mensaje
publicitario?

En primer lugar, emocion. Pero emocion pura y honesta, no emocién manipulada en un
mensaje puramente publicitario. El publico sabe perfectamente distinguirlo y es
importante que los publicistas también lo hagan. No creo que funcione que se venda un
verso como eslogan: hay que vender un verso como lo que es, un verso. Y a partir de
ahi construir el relato.
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5. CONCLUSION

Perspectivas y posibles direcciones futuras de esta tendencia.

A medida que la poesia continta ganando adeptos y sobre todo reconocimiento en el
mundo actual de la publicidad, crece la posibilidad de que seamos testigos de una mayor
colaboracion entre poetas y agencias publicitarias. Esta union permitira una mejor
integracion de la poesia en las estrategias de comunicacion y posiblemente garantizara
una representacion fidedigna del arte poético en los actuales mensajes publicitarios.

La poesia ofrece un sin fin de diferentes formas y estructuras creativas. En el futuro, es
potencialmente posible que veamos el nacimiento de nuevos formatos publicitarios que
incorporen elementos poéticos, como videos liricos, anuncios interactivos basados en
poemas o experiencias publicitarias inmersivas que despierten emociones a traves de la
poesia de manera mas activa.

Como hemos mencionado anteriormente, también puede ser una poderosa herramienta
para transmitir mensajes cargados de responsabilidad social. Es decir, que las marcas
utilicen la poesia para concienciar sobre temas medioambientales, promover practicas
éticas en la industria y transmitir valores de responsabilidad social corporativa.

No podemos olvidar que la poesia permite una experiencia mas personal y emotiva. Por
lo que cabe de esperar que las marcas desarrollen un contenido poético que invite a los
consumidores a participar y compartir sus propias experiencias poéticas relacionadas
con la marca, haciendo de la publicidad un universo ain mas interactivo.

Por tanto, podemos decir que el futuro de la poesia en el mundo de la publicidad en
Espafia se presenta prometedor. Se espera una mayor colaboracion, innovacion en
formatos, enfoque en la sostenibilidad y la responsabilidad social, personalizacién y
participacion del publico, asi como la exploracion de nuevas tematicas y perspectivas.
Estas tendencias indican que la poesia seguira desempefiando un papel importante en la
comunicacion publicitaria, enriqueciendo todas las creaciones que toque con sus Versos.
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