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Resumen

Este proyecto se centra tanto en la investigacion de la viabilidad para celebrar unos Juegos
Olimpicos en la ciudad de Sevilla como en la creacion de un manual de identidad visual que
lo complemente.

Para cumplir con el objetivo principal de este trabajo, se ha realizado una investigacién y un
analisis previo de proyectos similares en los que basarse para crear este manual, que tiene
como objetivo representar de forma correcta la imagen de Sevilla en un evento de estas

dimensiones.
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Abstract

This project focuses both on the investigation of the feasibility of holding an Olympic Games
in the city of Seville and on the creation of a visual identity manual that complements it.
In order to fulfill the main objective of this work, a preliminary investigation and analysis of
similar projects has been carried out on which to base the creation of this manual, which

aims to correctly represent the image of Seville in an event of these dimensions.
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1. Introduccion

La eleccion del tema escogido para realizar este TFG se debe a plantearme un reto
personal como objetivo final a lo largo de estos afios. En este, se pretende crear un manual
de identidad visual para un gran evento como son las Olimpiadas, en el que participan una
gran cantidad de equipos, con muy distinta procedencia y, por ende, con gran cantidad de

equipos de todo tipo.

Como aficionado al deporte, tanto como espectador como practicante, siempre he seguido
muy de cerca los Juegos Olimpicos. Ademas, han sido muchas las ocasiones en las que me he
planteado si seria viable que este evento se celebrase en Andalucia.

Tras vivir cuatro anos en Sevilla, he descubierto la viabilidad infraestructural de un evento
de esta magnitud, que, sin duda, también estaria a la altura respecto a nivel de éxito. Este
trabajo pretende mostrar esta posibilidad, ademas, de todo lo que la marca Sevilla y sus
alrededores tienen que ofrecer mundialmente, teniendo en cuenta lo que supondria a nivel de

crecimiento para la ciudad.

Como parte final del trabajo encontramos el manual de identidad visual creado para este
hipotético evento, para el que me he inspirado en otras grandes ocasiones como son el
mundial de 1982 o las propias Olimpiadas de Barcelona 92'. Un manual que pretende
representar de manera totalmente digna la imagen de Sevilla y Andalucia en el gran

escaparate que es un evento de estas dimensiones.



2. Objetivos

2.1 Objetivos generales
OG1: Demostrar la viabilidad de Sevilla como ciudad capacitada para albergar un
evento de las dimensiones de unos Juegos Olimpicos.
OG?2: Crear un manual de identidad visual capaz de representar los puntos fuertes de

la ciudad.

2.2 Objetivos secundarios

OS1: Uso del manual de identidad visual para promover la ciudad de Sevilla como
destino turistico.

OS2: Megjorar la reputacion e imagen de Sevilla tanto a nivel nacional como
internacional.

OS3: Mostrar la capacidad para futuros eventos de nivel mundial.

3. Investigacion

3.1 Historia

Los Juegos Olimpicos son un evento internacional que se celebra cada cuatro afios, en
diferentes ciudades del mundo elegidas mediante un comité de valoracion. Su origen se
remonta a la antigua Grecia, donde se llevaron a cabo competencias deportivas en honor al
dios Zeus.

La primera edicioén de los Juegos Olimpicos modernos, tal y como los conocemos, tuvo lugar
en la ciudad de Atenas en 1896. Con una participacion de 241 atletas masculinos de 14 paises
y sin participacion femenina, se marcaba el inicio del que se ha convertido en el evento de
mayor importancia a nivel mundial, en el que los mejores atletas de todo el planeta compiten
en una lista de categorias de varios deportes.

Podemos dividir en dos eventos principales: los Juegos Olimpicos de Verano y los Juegos
Olimpicos de Invierno. En las Olimpiadas de Verano se incluyen deportes como el atletismo,
natacidon o gimnasia, mientras que en los de Invierno abarcan otros estilos como el esqui,
patinaje sobre hielo o el hockey.

A lo largo de la historia existen momentos de conflicto o debate, entre los que podemos ver

la exclusidn de atletas por su nacionalidad o por su raza.



Igualmente, se pretende que los Juegos Olimpicos sean un simbolo de unidad y cooperacion
entre los paises para que todos los atletas del mundo demuestren su talento y esfuerzo diario
en el deporte.

Uno de los mas evidentes ejemplos es lo ocurrido en los Juegos de Berlin en 1936, en los que
Hitler pretendia ensalzar la Alemania nazi y la raza aria, pero el corredor afroamericano
Jesse Owens se impuso ganando cuatro medallas de oro (Imagen 1).

Segun Zamorano "Berlin'36 sera recordado por el gigantismo y la perfeccion organizativa y,
sobre todo, por el intento — afortunadamente fallido — de Hitler de emplearlo como un
instrumento para comprobar en la practica las teorias de la superioridad racial aria. En parte
no fue asi porque en la memoria colectiva quedara grabada para siempre la gesta de un
atleta norteamericano negro que, con sus cuatro medallas de oro, abofeteo la orgullosa cara
del nazismo en su propia casa: Jesse Owens. En Berlin se desmorond en toda su fragilidad el

hasta entonces precario equilibrio entre politica y deporte." (Publico, 2021)

IMAGEN 1. Jesse Owens. Fuente: Publico

De esta manera, vemos como este evento se impone en lo posible a las fuerzas politicas que
tanto influyen en la sociedad, demostrando que unas Olimpiadas son un escenario para
fomentar los valores, la paz mundial y la cooperacion internacional, siendo este uno de los
principales objetivos de los Juegos.

Centrandonos en los antecedentes de la historia de nuestro pais, respecto a las Olimpiadas,
debemos poner la vista en el afio 1992 en la ciudad de Barcelona. Destaca por ser los
primeros Juegos Olimpicos que se celebraron tras la Guerra Fria, representando un

momento importante de reconciliacion entre paises (Imagen 2).



De hecho segin Graffica & Graffica, "Los Juegos Olimpicos de Barcelona 92 fueron la
chispa que activo la mecha de una actitud vanguardista latente que desperto para ir

evolucionando hasta el dia de hoy, tomando al disefio como estandarte." (graffica, 2022)

IMAGEN 2. Barcelona 92°. Fuente: Sports Santander

Un total de 9536 atletas de 169 paises se reunieron en el Estadi Olimpic de Montjuic,
construido especificamente para el evento y disefiado por el arquitecto espanol Santiago
Calatrava.

Barcelona tuvo un gran impacto, adquiriendo un legado que se mantiene en el tiempo,
ademas de obtener un gran desarrollo en infraestructuras y servicios publicos. Entre estos
lugares construidos para el evento destacamos el puerto olimpico y la villa olimpica, que con

el tiempo se han convertido en areas populares para el turismo y los propios habitantes.

3.2. Publico

Este tipo de acontecimientos deportivos de talla mundial atrae a un publico muy amplio y
diverso. Este varia en funcion de diferentes factores, incluyendo la ubicacion geografica del
evento, las categorias de deportes que se incluyen en la edicidn o la cultura local.
Generalmente las Olimpiadas atraen a personas interesadas en el deporte y la competencia

de maneral usual.



Todo ello comprendiendo las diversas edades, géneros y origenes étnicos. Muchos seguidores
disfrutan de la emocion de la competicion y la oportunidad de ver a los mejores atletas
reunidos para competir.

Ademas, en este caso, no solo se atraen a fanaticos del deporte, sino que también incluye un
publico interesado en la cultura y la historia. Existe un gran nimero de personas que viaja a
la ciudad anfitriona para experimentar la cultura local, degustar la gastronomia y visitar los
monumentos turisticos de la zona.

Debemos incluir por ello a una audiencia joven, practicante de los deportes a nivel amateur,
o de aquellos deportes menos visibles, sirviendo esto asi de fuentes de motivacién para
mejorar el desempefio deportivo del publico.

Ademas del publico externo, en el que podriamos estar mencionando unicamente los
espectadores, debemos tener en cuenta a otro tipo de publico atraido por distintos motivos,

el cual voy a clasificar en la siguiente tabla.

Atletas Participantes en los eventos olimpicos

E dos de dirigi 1
Entrenadores ncargados de dirigir y preparar a los
atletas

« . Encargados de supervisar la competencia y
Arbitros y jueces . ,
de que todo se realice segun las reglas

Periodistas, fotografos y medios de

Prensa ., .
comunicacion acreditados
Personas ya especificadas anteriormente
Espectadores que asisten a presenciar la competencia
olimpica
) Personas invitadas, dignatarios y lideres
Invitados VIP . > 418 Y
politicos
. Personas que se ofreces voluntariamente
Voluntarios

para ayudar en la organizacion logistica




Definitivamente es un publico amplio, en el que cualquier perfil puede encajar y estar
interesado. Debemos tener en cuenta que el tamano y la composicion del publico dependera
de la popularidad del evento o del atleta participante.

Por desgracia, en la ultima edicién de los Juegos Olimpicos hemos podido comprobar el
efecto de la ausencia de publico en la actualidad (Imagen 3). A causa de la reciente pandemia
vivida en todo el mundo llegaba una noticia que pareceria imposible cuando se recibio y
desgraciadamente se fue convirtiendo en algo normal en todos los eventos, tanto deportivos
como de cualquier otra indole.

Segun Gestion Sport, "Tokio 2020: los Juegos Olimpicos no tendran publico en las gradas
tras declararse el estado de emergencia por alza de casos de coronavirus" (Gestion Sport,
2021)

El impacto de esta noticia afecto de tal manera a la ciudad de Tokio que se llegé a posponer
durante un afo y celebrandose asi en 2021. Y es que se estima que la pérdida fue de hasta
400 millones de dolares, solamente en reembolsos de entradas y hoteles. No obstante, se
comprobo que las pérdidas fueron menores que si las Olimpiadas se hubiesen suspendido por
completo. Esta opcion se llegoé a barajar debido a las dificultades que el COVID-19 trajo a
todo el planeta, pero afortunadamente se pudo readaptar a la nueva situacidén gracias al
gran esfuerzo de todos los trabajadores, voluntarios y atletas que pusieron de su parte para

no suspender unas Olimpiadas que pasaran a la historia.

IMAGEN 3. Tokio 2020. Fuente: BBC News Mundo



3.3. Imagen corporativa de los Juegos Olimpicos
————————————

A lo largo de este punto vamos a analizar una evolucion de los distintos emblemas
utilizados por las diferentes sedes a lo largo de la historia.
Partiendo de que cada Juego Olimpico tiene su propia identidad visual, siendo los anillos
olimpicos el unico elemento distintivo que coincide desde los comienzos. Estos emblemas se
crean y proponen por el Comité Organizador de los propios Juegos o el mismo Comité
Nacional del pais anfitrion. En ocasiones debe realizarse un concurso entre los distintos
disenadores que presentan una idea para la eleccion del méas apto.
Siempre debe de ser aprobado por el Comité Olimpico Internacional (COI), debido a que
estos emblemas seran utilizados en materiales de promocién mundial por todos los
patrocinadores del evento, anadiéndoles en sus marcas, uniformes, etc.
Es a partir de 1932 cuando encontramos que, ademas de los clasicos carteles, comienzan a
realizarse emblemas complementarios. Estamos ante una evolucion del diseno corporativo
de los Juegos Olimpicos, en la que se pretende mostrar la identidad de la ciudad con
simbolos, el color elegido y la tipografia elegida.
A continuacién, se muestran algunos de los emblemas usados a lo largo de la historia y que

finalizan con el elegido para Sevilla 2024. (Imagen 4)
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IMAGEN 4. Recopilacion de logos. Fuente: Elaboraciéon propia.



Se debe destacar el papel de las mascotas olimpicas, las cuales son personajes ficticios que
hacen referencia al patrimonio cultural del lugar que acoge la celebracion. Son, ademas, un
gran activo publicitario que ayuda a comercializar los juegos entre los mas jovenes.
Se tuvo que esperar hasta 1972 en Munich para ver a "Waldi"” un perro Dachsund, es decir,
una raza popular en la region de Baviera, que simboliza y tiene cualidades que suelen
coincidir con un atleta: agilidad, resistencia, fuerza, velocidad.
A continuacion, observamos una serie de mascotas empleadas, entre ellas encontramos que
predomina la eleccion de animales representativos del pais anfitrion, los cuales suelen
representar las cualidades de los ciudadanos nativos. A medida que nos acercamos al
presente los disenadores comienzan a crear mascotas antropomorficas o que simplemente
transmiten su significado a través del nombre como es el caso de las ultimas vistas en Tokio

20". (Imagen 5)

Athema Phevos

© 1988 COOB'SZ, SA. TM

IMAGEN 5. Recopilacién mascotas. Fuente: Elaboracion propia.

En la altima podemos ver incluida a "*Aceitunita’” la mascota que representara a Sevilla. En
este caso se ha decidido que Espafa retome el éxito de representarse ante el mundo mediante
la gastronomia. Rememorando el éxito de "“Naranjito’” en el mundial de 1982 que marcaria
un antes y un después en el pais, convirtiéndose en un icono de la cultura nacional espafola.
Elegido para evitar la relacion con la cultura taurina, fue todo un acierto ya que

representaba la fruta como emblema del pais. (Imagen 6)



IMAGEN 6. Naranjito. Fuente: Diario Marca

Para conocer el origen y significado de los cinco anillos debemos remontadnos hasta 1914,
cuando Pierre de Couberin los presento en Paris, convirtiéndose asi en el padre de los Juegos
Olimpicos modernos, presentd los anillos entrelazados que conocemos a dia de hoy.
Podemos distinguir cinco colores distintos que intentan representar los colores que aparecen
en todas las banderas del mundo, coincidiendo al menos un color de cada una de ellas con
los representados en estos.

Ademas, la explicacién mas extendida nos dice que cada anillo y color corresponde con un
continente. El motivo por el que los encontramos entrelazados es como simbolo de unién
entre ellos.

Por ultimo, debemos anadir que los circulos estan relacionados metaféricamente con lo
eterno y constante, comparandose asi a los atletas que representan estos valores.

En la siguiente imagen se representa el color y continente correspondiente junto al motivo

que llevo a relacionarse entre ellos. (Imagen 7)

Africa América

Oceania

Representa el color de Representa a los

Rodeada de mares y piel de sus habitantes. indigenas americanos,

océanos. *“pieles rojas”’.

Europa

Mayor diversidad de

bosques y montes.

IMAGEN 7. Significado anillos. Fuente: Elaboracion propia.



3.4. Contexto socio-politico actual de Sevilla

N ESTE ApaTTaqo TIeVATEoS @ cabo un breve andlisis de la situacion general actual de la

ciudad que nos concierne para este trabajo: Sevilla. Este breve estudio se centrara en analizar
los aspectos geograficos, socioculturales, transporte, econdémicos, del mercado y politicos.
Pero antes de ahondar en estos aspectos, debemos partir de la base de que parte de la
situacion actual de Sevilla (en términos de historia, cultura, y economia), ya que es la cuarta
ciudad mas grande en cuanto a territorio a nivel nacional, con una expansion superficial de
141,2 km2.

Es la capital de la region de Andalucia y cuenta con una poblacién total de 681.998
habitantes. Destacamos que el porcentaje que representa el total de extranjeros es de un
11,6%.

En términos socioculturales, Sevilla es una ciudad rica que cuenta con 660 centros de
ensefianza repartidos desde centros de infantil hasta centros de educacion para adultos.
Complementan a estos centros de ensefianza 31 centros de salud.

Respecto a las infraestructuras con actividad econodmica, Sevilla cuenta con un total de
61.801 establecimientos. Con una gran capacidad para el turismo entre los que destacan 143
hoteles y 95 hostales y pensiones. Sumando estas 23931 plazas destinadas al turismo
actualmente.

Para este trabajo, se debe considerar como dato importante el estado actual de las instalaciones
deportivas de la ciudad y la capacidad de la que dispone actualmente. Por suerte segun
Carretero, A. (2023) "Las instalaciones deportivas de la Junta de Andalucia baten su récord y
facturan 4 millones en 2022", (2Playbook, 2023).

Al adentrarnos en el estudio de la cifra de ingresos que se genera actualmente en Andalucia a
través del deporte y sus instalaciones, podemos darnos cuenta de que se ha casi duplicado con
respecto al anterior ciclo, batiendo un récord en 2022 con 4,2 millones de euros.

Encontramos en primer lugar, como centro que mas recauda de la ciudad a la Residencia de

Deportistas La Cartuja (Imagen 8).
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IMAGEN 8. Residencia de deportistas La Cartuja. Fuente: GroupCorner

Ademas, segin estos datos recientes, Andalucia se coloca como lider en licitacion de obra
deportiva, arrebatandole los puestos a Madrid y Catalufa. Solo en el primer semestre de
2022 se sacaron a concurso proyectos por valor de 537,3 millones de euros, de los cuales la
region del sur acapard el 22,8%.

En lo que concierne al ambito de transporte, la ciudad cuenta con un total de 11210 vehiculos
matriculados, de los cuales podemos contar con 5506 autorizaciones de transporte publico
que incluyen desde taxis a autobuses. Debemos incluir la red de cercanias con la que cuenta
la ciudad, ademas del metro y la llegada de las nuevas compainias privadas como Cabify o
Uber.

En las actividades econdmica lideran el sector el comercio al por mayor y al por menor y la
reparacion de vehiculos de motor, seguidos de las actividades cientificas y técnicas. A esto se
suman como actividades economicas destacables la hosteleria y la construccion.
Adentrandonos en el mercado de trabajo, observamos que la tasa municipal de desempleo es
del 21,5%. Destaca la cifra de contratos temporales registrados (224673) que casi duplica a la
de contratos indefinidos (123652).

Por ultimo, hemos de evidenciar la situacidén politica con respecto a las ultimas elecciones
autonomicas celebradas en 2022 en las que se registrd un censo electoral de 531240 votantes,
dando como resultado de fuerzas politicas mas votadas al PP seguido del PSOE-A y VOX. Se
registro un total de 189180 abstenciones. Al fin y al cabo, se produjo un cambio de gobierno
radical en esta comunidad autonoma, ya que el anterior gobierno habia estado gobernando

durante un periodo bastante largo en comparacion con la nueva fuerza politica.



3.5. Deportes Olimpicos

A continuacién, se presentara una lista de las distintas categorias de deportes que se

llevaran a cabo en esta supuesta ediciéon ordenadas alfabéticamente. Esta tabla esta basada

en la oficial publicada para las Olimpiadas que se celebraran en Paris en el ano 2024.

Se debe aclarar que, como en todas las ediciones anteriores siempre que la ciudad anfitriona

no dispone de un medio o infraestructura en la que disputar de manera profesional alguno

de los deportes, este se realizara en el lugar mas cercano y viable para llevar a cabo la

competicion con éxito. Siendo comun que en deportes de vela, ciclismo en ruta o maratones,

se deba trasladar a los deportistas para ofrecer una 6ptima competicién, ademas de un mejor

espectaculo para el espectador.

Atletismo - - - - -
. Baloncesto .
Badminton | Baloncesto 13 Balonmano | Boxeo Breaking
Ciclismo Ciclismo - i i
BMX BMX Clclls1tnc~) de C1011§1:10 en C1011s1tno en ]
, montana ista ruta
Freestyle Racing P
Escalada )
. Esgrima - - - -
deportiva
Futbol - - - - -
: . Gi i . :
Gimnasia fmnasia Gimnasia
iy en L Golf - -
Artistica : Ritmica
Trampolin
Hockey
Halterofilia | Hipica sobre - - -
Césped
Judo - - - - -
Lucha - - - - -
., |Natacién en
. Natacion
Natacion , . aguas - - -
Artistica .
abiertas
Pentatlon | Piragiiismo | Piragliismo
Moderno | eneslalon | en esprint
Remo Rugby 7 - - - -




Saltos SkaFeboar Surf ) . -
ding
Taekwondo Tenis Tenis de Tiro Tiro con Triatlén
Mesa Arco
leibol
Vela Voleibol Voleibo - } )
Playa
Waterpolo - - } ) i

4. Analisis de la marca — ciudad

Llamamos marca de la ciudad a la representacion de su identidad, valores y atributos de
forma promocional. A la hora de realizar este analisis, debemos considerar varios aspectos
que abarcan desde la historia de la propia ciudad hasta su patrimonio cultural.

En el caso de Sevilla, es atin mas significativo, pues este es mayor de lo comun y es uno de los
grandes pilares en los que la capital se apoya para construir su marca. Entre su destacado
patrimonio arquitectonico podemos hablar de la Catedral de Sevilla, el Real Alcazar o la
Plaza de Espafia entre otros.

Pero no solo se nutre de arquitectura. En este caso, podemos afirmar que sus tradiciones son
un pilar de igual importancia o superior en este caso. Fiestas como Semana Santa, que es
una de las mas importantes y reconocidas de la ciudad, hasta tal punto de que se promueve a
nivel nacional e internacional. Aunque la Semana Santa sea una fecha sefialada
mundialmente, en muy pocos lugares adquiere la magnitud que la ciudad de Sevilla le
otorga.

Otra fiesta igual de iconica y que lleva al mismo nivel el nombre de la ciudad es la Feria de
Abril (Imagen 9). Un evento que durante una semana atrae a los visitantes de todo el mundo
y a los mas conocidos del pais, siendo ademas un escenario de baile, cultura y tradicién.
Convierte de esta forma a la ciudad en un escaparate de moda, que se proyecta a través de
los rostros mas conocidos que se acercan a lo largo de esta semana tan sefialada a vivir la

experiencia.
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IMAGEN 9. Feria de Sevilla. Fuente: El Confidencial.

La gastronomia es otro de los puntos fuertes de Sevilla y Andalucia en general, siendo uno
de los principales atractivos durante todo el afio a la hora de que los turistas elijan este
destino.

Por ultimo, el flamenco es identidad cultural tanto de Sevilla como de Andalucia, siendo la
capital el centro de desarrollo y difusion para este arte. Esta se lleva a cabo gracias a que se
realizan los mejores espectaculos de la mano de los mayores profesionales atrayendo ademas

de esta forma a gran parte de publico.
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5. Construccion de la identidad corporativa

5.1. Candidatura de Sevilla para los Juegos Olimpicos 2024

En este punto vamos a comentar de manera hipotética los motivos y la situacion actual de
la ciudad elegida para la celebracion de las Olimpiadas. Debemos tener en cuenta que esta
supuesta candidatura se present6 en el afio 2015 y fue seleccionada en 2017.

Este proceso de candidatura consistid en tres fases: Una primera fase centrada en la vision,
estrategia y concepto de los Juegos; una segunda fase que habla de la Gobernanza, el aspecto
juridico y el financiero (en cuanto a las diversas sedes). Y en lo que concierne a la tercera y
ultima fase, esta hace mencion a la constituida por entrega de los juegos, el legado de las
sedes y la experiencia del evento en si.

Cabe sefialar que se presentaron candidatas ante el Comité Olimpico Internacional para ser
sede de los Juegos Olimpicos de 2024 las siguientes ciudades: Budapest, Hamburgo, Los

Angeles, Sevilla y Roma.

5.2. ConceEtualizaci()n

Para la creacion de esta identidad corporativa, se ha partido de la eleccion de tres términos
desde los que empezar la investigacion, que mas tarde definira la vision que quiero transmitir
en los Juegos celebrados en Sevilla (Brainstorming).

Por otro lado, a partir de estos términos relacionados, se han elegido tres conceptos a través
de los cuales se pretende construir la identidad de estas Olimpiadas, de forma que haga
referencia directa en los términos principales. De estos conceptos elegidos como principales,
ademas surgen otros que van formando un universo en torno a todo lo que representa tanto
a la ciudad como lo que representa celebrar unos Juegos Olimpicos en Sevilla (Mapa de

conceptos)



Brainstorming

Andalucia/Sevilla

Historia
Tradicion
Calor

Gente
Flamenco
Guadalquivir
Sol

Arte

Azulejo
Aceite
Gastronomia
Cultura
Esencia
Giralda
Cristianismo

Feria

Mapa de conceptos

Color

Cultura

Triana

Diversidad

Azulejo

Agricultura

Olimpiadas Deporte
Espiritu Saludable
Esfuerzo Motivacion
Constancia Competicion
Compaifierismo Equipo
Seriedad Individual
Respeto Entrenamiento
Mundial Vida
Grecia Trabajo
Medalla Aficion
Triunfal Diversion
Disciplina Ejemplo
Aros Superacion
Antorcha Satisfaccion
Laurel Logro
Banderas Emocion
Mascota Récord
Contraste  Guadalquivir
Vida
Oasis
Rio Variedad
Sol
Energia
Agua
Agua Calor



5.3. Logotipo

La funcién del logotipo es representar y comunicar la identidad de la marca, en este caso
de la organizacion. Consiste en una imagen grafica usada como un simbolo visual que
distingue la candidatura de Sevilla para las Olimpiadas de las de otras ciudades.
Distinguimos la torre de la Giralda sustituyendo a la letra "'I"" en la palabra Sevilla, como
simbolo de patrimonio histérico de la ciudad. También, se puede observar el afio de la

edicion y los anillos olimpicos.

Logotipo JJOO 2024




5.3.1. Versiones y diferentes usos del isotipo

A continuacion, se muestran las tres

alternativas cromaticas para el uso

del logotipo elegido para representar

en los distintitos medios las

Olimpiadas de Sevilla 2024.

Se considera la Opcion 1(Color) Opcion 1
como estilo principal y se aplicara (Color)
como uso preferente siempre que este

dentro de las posibilidades.

Opcion 2
(Grises)

Opcion 3
(b/n)




5.3.2. Usos del isotipo sobre distintos fondos

Version 1 Version 2 Version 3
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Uso sobre fondos planos

Para el uso del isotipo de

Sevilla 2024 sobre fondos

/)
\
2
/il
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&

planos se utilizara

preferentemente la opcion a

color. En caso de tono similar
se resaltaran los contornos del

1sotipo en color blanco.

Uso sobre fondos

fotograficos o televisivos

Para el uso del isotipo sobre
fondos fotograficos o
televisivos, se utilizara la
opcion a color, buscando
siempre la maxima legibilidad.
En caso de tono similar se
usaran pastillas de color
blanco como fondo.

Como ultima opcidn, se Version 4 Version 5
permite el uso del isotipo en

blanco y negro.




5.4. Tipografia

La funcién de la tipografia es comunicar de manera escrita y de forma atractiva, siendo
siempre legible la informacion que se quiere transmitir.
En este caso se ha seleccionado la fuente ~"Zanzabar’™ con la intencion de representar la
cultura arabe que dejo una enorme huella en la ciudad de Sevilla.
Esta tipografia opta por un estilo contemporaneo, convirtiéndola en una fuente moderna
que refleja el espiritu arabe como he mencionado antes. Combina elementos de fuentes sans-

serif como de fuentes con serifa, aportandole un aspecto unico.

Tipografia

Qeoilla SE SLL AL

ALQSQF&LL\SL]MWGJ’i!’
cl’uougsti

IBCOEFC)S
DA MNNCPORS
TUVCIXS

0123456739



5.4.1. Color tipografia

Los colores seleccionados para el logo de Sevilla estan basados en uno de los conceptos

seleccionados anteriormente. En esta ocasion, he tomado como base los azulejos. Una parte

patrimonial bastante importante de la ciudad, especialmente del barrio de Triana.

Se manifiesta que, desde la época romana y visigoda, existen los talleres de alfareria en la

ciudad, pero sobre todo en la zona de Triana. Esto es debido a la cercania del rio y la gran

calidad del barro que produce el rio Guadalquivir.

Color

HEX #EEAESF
RGB 238 169 95
CMYK 0%, 29%, 60%, 7%

HEX #FIE8C2
RGB 249 232 194
CMYK 0%, 7%, 22%, 2%
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HEX #627FD1
RGB 98 127 209
CMYK 53%, 39%, 0%, 18%

HEX #713D70
RGB 113 61 112
CMYK 0%, 46%, 1%, 56%




5.5. Mascota

La eleccion de una mascota para los Juegos Olimpicos de una ciudad es una decision que
perdurara en el tiempo de manera simbdlica.
En este caso se ha elegido la figura de una aceituna con motivo de que se considera un
elemento iconico profundamente arraigado a la cultura espafiola, en especial en la region de
Andalucia. Procedente del olivo, es una parte integral de la historia de la region y su pueblo
tradicionalmente agricultor. Ademas de ser la fuente del aceite, otro simbolo del pais y de la
region andaluza que representa un simbolo cultural reconocible en todo el mundo.
El nombre elegido para la mascota ha sido el de "*Aceitunita’ ya que principalmente es una
aceituna animada que retoma la inspiracién de representarse al resto del mundo mediante la
via gastronomica en honor a la anterior mascota, esta vez para e¢l mundial de Espafia

82°," Naranjito”’.

Mascota




5.5.1. Distintas versiones y usos del isotipo de la Mascota

A continuacion, contemplamos las tres
alternativas cromaticas para el uso del
isotipo elegido para representar a la
mascota representativa de la ciudad de
Sevilla, tanto en los medios, como en el
merchandising usado durante las
Olimpiadas de Sevilla 2024.

Se considera la Opcién 1(Color) como
estilo principal y se aplicara como uso
preferente siempre que este dentro de

las posibilidades.

Opcion 1
(Color)

Opcion 2
(Grises)



5.5.2. Usos del isotipo sobre distintos fondos

Version 1 Version 2 Version 3

Uso sobre fondos planos

Para el uso del isotipo de la
mascota sobre fondos planos
se utilizara preferentemente la
opcion a color. En caso de
tono similar se resaltaran los
contornos del isotipo en color

blanco.

Uso sobre fondos

fotograficos o televisivos

Para el uso del isotipo de la
mascota sobre fondos
fotograficos o televisivos, se
utilizara la opcion a color,
buscando siempre la maxima
legibilidad. En caso de tono
similar se usaran pastillas de
color blanco como fondo.

Como ultima opcion, se

permite el uso del isotipo en

blanco y negro.

Version 4 Version 5




5.5.3. Colores Mascota

La seleccion de color para la creacion de la mascota esta basada en el color principal de
los olivos. El olivo es otro de los conceptos elegidos para representar la imagen de Andalucia
en este caso. Origen del aceite y la aceituna, dan color ademas de nombre a “*Aceitunita’’, la

mascota que representara a la ciudad de Sevilla en todo el mundo a lo largo del evento.

Colores principales

Principal 2

Colores secundarios

HEX #D40620 HEX #D10729 HEX #CCA507 HEX #463C15
RGB 212 6 32 RGB 209 7 41 RGB 204 165 7 RGB 70 60 21
CMYK 0%, 97%, 85%,17% CMYK 0%, 97%, 80%, 18% CMYK 0%,19%, 97%,20%  CMYK 0%, 14%,70%, 73%




5.6. Pictogramas

Un pictograma consiste en una representacion grafica de un objeto o un mensaje. Tiene la
capacidad de transmitir el concepto de forma rapida, sencilla y de manera universal. En el
caso de los que usaremos en los Juegos Olimpicos, cumplen la funcion de enviar al receptor
un mensaje de caracter informativo. Especificamente, el modelo de deporte que esta en curso.
Se ha optado por la eleccidén de dos colores, dividiendo de esta forma dos tipos de deportes.
En primer lugar encontramos los deportes de suelo, posteriormente encontramos otro disefio

en los deportes acuaticos.

Pictogramas deportes de suelo

SO AR

Pictogramas deportes acuaticos

X2 Qo

N




5.6.1. Colores Pictogramas

A la hora de elegir los colores, se ha elegido la division de los dos elementos en los que se
practican las diferentes modalidades. De esta forma, encontramos que los deportes de tierra

estan representados mediante el color del albero,

Colores Erincipales

Principal 2

Inspiracion




6. Aplicaciones

En este caso, debido a la dimension del evento se ha elegido realizar una campafa 360,
teniendo en cuenta, ademas, que los isotipos creados se utilizaran mundialmente tanto por
patrocinadores como por los distintos medios de comunicacion. A continuacién se muestran

algunos ejemplos para posibles usos en distintos medios y merchandising.
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7. Conclusiones

Tras realizar la correspondiente investigacion y la posterior creacion de la identidad visual de
los Juegos Olimpicos de Sevilla, se da por cumplido el objetivo principal de este proyecto.

A lo largo del trabajo se han mencionado los puntos fuertes de la ciudad de Sevilla, que a dia
de hoy serian vitales para llevar a cabo la realidad de lo que se expone en este proyecto.
Tanto de cara a las marcas comerciales como de cara al Comité Olimpico Internacional, que
seria el encargado de aprobar el proyecto.

En estas paginas se intenta transmitir la imagen de la ciudad, su historia y sus valores con la
intencion de que sea transmitido al resto del mundo en un evento de estas dimensiones.

La investigacion y el andlisis de la historia de los Juegos han servido para conocer de manera
mas profunda que mensaje envia el deporte con esta competicion que conlleva mucho mas
que una reunion para medir a los mejores deportistas del momento.

Establecer el objetivo principal de este proyecto en la creacion del manual de identidad
visual, es debido a la ausencia de un evento de esta escala desde la expo universal de 1992.
Hace ya mas de treinta anos, y se considera que de esta manera podria crearse una nueva
identidad que no deje atras a la historia pero con la intencion de acoger también nuestro
presente mostrando los puntos fuertes y poniendo no solo a la ciudad de Sevilla en el centro
del mundo, sino a Espana de nuevo, como a una de las potencias en el ambito del deporte en
infraestructuras a nivel mundial.

Por ultimo, a nivel personal, me gustaria mencionar que ha sido un gran reto en el que he
tenido que mejorar en todos los aspectos. Todo ello con el objetivo de poner en practica todo
lo que he aprendido a lo largo de estos cuatro anos de formacidon en la facultad de
comunicacion. Ademas gracias a este proyecto he podido conocer nuevos conceptos

relacionados con la historia de Sevilla y de las olimpiadas y profundizar en ellos.
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