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1. Resumen:

La comunicacion local cumple unas funciones importantes desde hace varias décadas en
comunidades como Andalucia donde su proceso e importancia es notorio. Para ahondar en
ello, vamos a explicar el caso concreto de Arahal (Sevilla) a través del canal privado por
cable Medial Television (Medial TV). Asi, se tomara como referencia los origenes de la
television local a nivel mundial, nacional y regional. Ademads, se tendrd en cuenta a los
precursores de estos canales: los videos comunitarios que tuvieron su eclosion dos décadas
antes del inicio de las emisoras locales.

Con apenas una década de existencia, Medial se ha consolidado como una television de
referencia presente en todo lo que ocurre y se celebra en la localidad con un fuerte arraigo en
las casas atrayendo a mayores y menores con una filosofia de entretenimiento, rigor,
informacion y cercania. Una plataforma local que mira hacia el futuro, como el resto del
periodismo televisivo local, buscando nuevas formulas de actualizacién y permanencia en un
escenario medidtico con habitos cada vez mas dindmicos y digitales.

2. Palabras clave:

Television, local, Arahal, cercania, Medial Television



3. Introduccion:

La comunicacion participa desde el origen del hombre como la pieza clave para el avance y la
consolidacion de grupos que, mas tarde, serian denominados como etnias, pueblos o
comunidades. La palabra comunicacion, del latin comunicare, significa “poner en comin”. A
la hora de relacionar algo tan general con lo especifico del tema que nos ocupa no pierde
nada de relacion ya que el Periodismo local -mas concretamente, la television- es un proceso
donde influyen muchos factores, pero sobre todo, hay que pensar en la primera idea ya que es
una facultad innata en todos los seres vivos y necesarias para poner en comun algo entre
nosotros, como indican Bellido, Gallardo y Pérez (2011). Asistimos, por tanto, a lo nuclear de
la television de proximidad -periodismo, por ende-: la implicacion entre emisor y receptor en
un espacio donde no importa el tamafio (mucha o poca poblacidn), pero si el modo en el que
se cuentan las cosas, deicticos que comprometen a ambos extremos del esquema clasico de la
comunicacion.

Con el afianzamiento de la television como el medio predilecto de la sociedad de masas,
comenzo un fuerte centralismo de las televisiones imperante desde la creacion de las mismas,
que hizo que las capitales de los Estados se convirtieran en el nicleo audiovisual de esas
naciones. Estos influian y conformaban la realidad social. Pero, en la década de los sesenta
del siglo pasado, se fue ramificando a otras ciudades de provincias y origin6 la primera
descentralizacion televisiva de la historia (Moragas, 1999)

La creacion de lobbies medidticos alrededor de las televisiones convirtieron los mensajes en
unidireccionales y sin capacidad de implicacion popular. Asi, surgieron las primeras
televisiones alternativas que buscaban un acceso a los medios para elaborar su propio
mensaje, su propia realidad. Por tanto, observamos una mayor democratizacion de los medios
de comunicacion asi como un elemento de movilizacion de colectivos sociales que puedan
sintonizar estos medios (Navarro, 1999)

Sobre estos nuevos medios, Vidal Beneyto (1979) los definia:

“Medios alternativos son aquellos que se sittian fuera y, en cierto sentido, frente a los
grandes circuitos de comunicacion, -cadenas de radio, television, holdings de prensa,
consorcios y organizaciones de publicidad, etc-: que pueden y suelen tener
especialmente en los primeros tiempos, una existencia clandestina o semilegal
-discontinuamente tolerada- y que por su estructura fisica y econdmica, flexible-ligera
son de facil acceso para usuarios, socialmente, poco relevante e, incluso marginales”.

Previa a esta corriente, surgidé en Québec (Canadd) la primera “television comunitaria” en
1969, TEVEC. Sucedi6 a finales de la década que propicio la primera descentralizacion
televisiva de la historia (Moragas, 1999) con un consiguiente cambio de la situacion
mercantilista de la television a nivel mundial. Asi, el proceso de las experiencias

comunicativas locales fue en aumento expandiéndose por todo el planeta (Lopez Cantos,
2005).



Afos mas tarde, ya en Espafia, surgirian los videos comunitarios, una suerte de televisiones
de barrio o de comunidades de vecinos que se encargaban de distribuir, a través de un cable,
una sefial conjunta de peliculas o series, incluso, grabaciones caseras de eventos. Muchos de
estos sistemas de teledistribucion se convertirian mas tarde en televisiones locales. Mas
adelante, abordaremos este tema porque en Arahal, como en otras localidades, fueron el
primer testimonio de television.

En el pais, buscar el momento concreto en el que nace la television local resulta
extremadamente dificil, ya que nos encontramos ante un proceso evolutivo de gran
irregularidad (Navarro, 1999). Aunque se tome 1982 como afio del origen a nivel nacional,
con el inicio de la emision de TV Cardedeu, hay un antecedente previo -y de justicia no
pasarlo por alto- con Tele Sanlicar. Nacida de Manuel Halcon, un técnico electronico y
aficionado a las telecomunicaciones, emitia desde 1979 los principales acontecimientos
locales utilizando la misma frecuencia que TVE. Dos afios mas tarde, comenzaria su emision
independiente con contenido local sin depender de la senal de la television nacional.

A nivel municipal, el precedente se ubica en 1985 con la emisora municipal de Cordoba, que
adopta un modelo de TV comunitaria con una gran participacion ciudadana. Mas tarde
también llegaria Onda Jerez, otra de las primeras en el campo de la comunicacion municipal.

Asi, se comenzo6 a conformar la idea del periodismo/medio de comunicacién local: area de la
comunicacion donde se producen simultineamente procesos de comunicacion interpersonales
y mediaticos (ibid., 1999). Pere Iborra (1992), también aporta otro punto de vista sobre la
informacion de caracter local:

“La TV local surge de la necesidad, cada vez mas imperiosa, de recuperar tradiciones
perdidas, acontecimientos ignorados por las grandes cadenas televisivas obsesionados
en superproducciones transnacionales y engafosas”.

Para llegar a este punto, se asistido durante algunas décadas a un proceso de descentralizacion
originado por el reparto del peso mediatico desde la television centralista (desde la capital)
hacia las provincias y regiones en un proceso gradual huyendo del centralismo centripeto
propio de la dictadura donde solo desde Madrid se controlaba la informacién; ahora, en el
apogeo de la democracia, las ideas de autonomia y libertad de expresion sirven de amparo
para disgregarse del control medidtico desde Madrid. En este contexto de apertura de
oportunidades medidticas, florece la comunicacion local: un proceso que encuentra sus causas
en elementos de tipo social, demografico, tecnoldgico, politicos, etc. Pero, sin duda una de las
principales causas de este proceso la encontramos en el fracaso de los “macromedios” para
satisfacer las demandas de las pequefias comunidades, puesto que son los tnicos que lo
pueden hacer. (Navarro, 1999)



De este “fracaso”, se benefician los medios locales que buscan con elementos comunes como
el habla o las tradiciones una mayor identificaciéon mayor entre espectadores y medios de
comunicacion. Sobre esto habla Peter Zimmermann (1990), uno de los defensores de la teoria
que a mas elementos comunes entre espectador y producto, mayor efecto provoca:

“Anuncios, noticias, prevision del tiempo, discusiones, reportajes y retransmisiones
deportivas, ofrecidas en el idioma regional familiar, llegan al espectador mas rapida y
directamente que en la lengua oficial de la nacion, muchas veces artificial. Asi nace
una familiaridad entre el publico de la region y su emisor. La gran identificacién con
el emisor regional no se fomenta a través de las emisiones de informaciones, sino
mucho mas a través del entretenimiento y la ficcion, asi como el folklore local, cultura
e historia”.

Desde entonces hasta bien entrados los 2000, las televisiones viven un periodo excepcional
en la difusion de la identidad local y de dar a conocer la actualidad entre sus vecinos. Para
Sindo Froufe (1996) las televisiones locales son el mejor desafio y el genuino exponente de la
realidad cultural local con todos sus problemas y debates, con todas sus necesidades y
expectativas de cambio.

La irrupcion de la crisis econémica de 2008 influyé en el periodismo, aunque en los &mbitos
donde mas se agravd fue en la informacion local. La afeccion llegd indistintamente a las
televisiones autofinanciadas o que dependian directamente de las arcas municipales marcado
por sus fuertes déficits (Miguel y Casado, 2012). El ambito del periodismo local sufri6 por la
debilidad empresarial que roded a este tipo de modelo televisivo desde el principio. Un
ejemplo claro estd en los numerosos cierres de medios locales de indistinto soporte.

Sin duda, el problema financiero ha transformado la estructura medidtica que existia en la
época analdgica con la implantacion de la TDT local en Espafia, provocando una fuerte
reestructuracion de la television local en la era digital (Mejias Ortiz, 2016). Son varios
investigadores como Josep Guimerd y Federica Alborch-Gil (2011) que consideran que el
fenomeno de la television local digital es sustancialmente diferente a la television analdgica.

Con la irrupcion de las plataformas bajo demanda, las VOD!, el modelo de television
convencional vive una época de cambio de esquemas, de crisis (Clares-Gavilan et al., 2019).
En el balance anual de audiencias que realiza el Gabinete de Estudios de Comunicacion
Audiovisual (2021), usdndose a Kantar como fuente, se observa un descenso en el
seguimiento televisivo con 206 minutos de media por espectador. Es la cifra mas baja desde
1993, donde se registré un promedio de 204 minutos.

' EI VoD -video bajo demanda- es un tipo de television a la carta que permite ver en cualquier momento un
contenido audiovisual. En este formato, al que se accede con internet, no se depende de un operador tradicional.



Asi, la sefial convencional tendrd que buscar nuevas formulas para que no se quede atrasada
con respecto a plataformas como Netflix, HBO, Amazon Prime, entre otras. Sin duda, esta
corriente también recala en las televisiones locales.

Sin embargo, hay un elemento a favor para reducir la preocupacion sobre la nueva corriente
global televisiva: la proximidad de los que se habla. Muchas televisiones hablan de lo mismo,
pocas -o solo una- de lo que pasa a tu alrededor.

4. Objetivos:

- Analizar la importancia de la comunicacion local en un mundo cada vez mas global.

- Profundizar sobre la comunicacion local en Arahal, Sevilla.

- Explicar la receptividad y repercusion de Medial TV, television privada por cable de
Arahal, Sevilla.

- Interpretar cual puede ser el futuro de los canales locales de television.



5. Desarrollo:
5.1. Antecedentes de la television local en Arahal: el video comunitario

Arahal es un municipio de casi 20.000 habitantes de Sevilla que se encuentra enclavado en
plena Campifia Sevillana. A pie de la A-92, dista de la capital a tan solo 40 kilémetros. Es un
lugar destacado en la provincia por su gente, tradiciones, formaciones musicales y patrimonio
artistico. Sin duda, lo mencionado anteriormente conforman los ingredientes necesarios para
una television local consolidada desde décadas atras como el caso de Marchena, Utrera,
Lebrija o Las Cabezas de San Juan. Sin embargo, la falta de iniciativa privada y/o consistorial
en dar cobertura a la informacion en la localidad ha provocado una deriva comunicativa
durante mas de veinte afios, coincidiendo con el cambio de siglo y el comienzo de la era
digital. La primera experiencia televisiva en la localidad, Videoclub Marsan, surge en 1987.
La Ley Organica de Telecomunicaciones (LOT), en su articulo 25.3, define una emisora de
este tipo:

“La emision o transmision de imagenes realizadas por instalaciones que sin conexion
a redes exteriores y sin utilizar el dominio publico, presten servicio en un vehiculo, en
un inmueble o en una comunidad de propietarios constituida conforme a lo previsto
en la ley o en una manzana urbana de fincas colindantes”

Marsan fue el principio de la cobertura local informativa. Nacid de la idea de Juan Sanchez,
empresario del aluminio y aficionado a las tecnologias, que en una visita a Sevilla conocid
este sistema. A partir de ahi, tras las gestiones necesarias, comenzd a cablear poco a poco
todo el municipio. Pasado un tiempo, gustd este novedoso sistema y se crearon otras dos
empresas dedicadas en la localidad.

Los inicios de Marsan fueron como la mayoria: con peliculas y novelas emitidas desde la
propia casa del fundador. Asi fue aumentando la cartera de clientes hasta que tuvieron que
desplazarse a un local comercial. En esos momentos, con la compra de una primera camara,
comenzaria la idea de dar en directo cobertura a los actos de Arahal. El primero fue el Pregon
de la Fiesta del Verdeo en 1988. El sistema, muy simple: la camara conectada a una linea de
cable coaxial -tirada ex profeso- que llegaba a la cabecera -aparato de emision- y se distribuia
a través del cable por todos los hogares. A partir de esa cobertura, la cartera de clientes subio
exponencialmente junto a la de ideas de mejorar esa television que estaba en ciernes.

El videoclub fue creciendo en cuanto a la produccion propia de espacios televisivos como
programas de informativo, cofrade, entrevistas o certimenes anuales de saetas o flamenco
ademas de la grabacion de todos los eventos que acontecian. Marsan llego a tener 1.800 casas
contratadas. De una cuota de 500 pesetas (tres euros), se pasd progresivamente a 1.500: el
aumento de canales -llegd a tener hasta diez- y de la plantilla de la television que, en las
épocas de mucho trabajo llegaba a tener siete trabajadores, propicio toda una revoluciéon en
Arahal. En fiestas como Semana Santa, se llegd a tener seis camaras simultaneas con
comentarios en directo generando mucha aceptacioén y seguimiento.



Lo que diferenciaba a Marsan con los otros dos videos comunitarios era la singularidad de
que mostraba a Arahal. A dia de hoy, décadas mas tarde, esa sigue siendo la esencia y razén
de ser -y viabilidad- de la mayoria de televisiones privadas que ofrecen, ademdas de un canal
local, una cartera de otros servicios como telefonia o internet. Con esas, sucedié que Marsan
se consolidd como la empresa hegemonica absorbiendo la clientela de las otras dos empresas
ante la imposibilidad de ofrecer el servicio atrayente de una television local.

La alegalidad de estas plataformas, unido a los episodios de incumplimiento de los derechos
de autor provoco una oleada de cierres de este tipo de cadenas. A mediados de los 90, las
asociaciones que representaban los intereses de la industria cinematografica -incluidos los
videoclubes- denunciaron y se manifestaron por el pirateo tanto de peliculas de estreno como
de la senal de Canal Plus (Navarro, 1999). Esa misma circunstancia ocurrié con Marsan al
emitir un partido de pago a principios de los 2000. Con este cierre, la iniciativa comunicativa
en la television desaparecio en la localidad.

5.2. Nace la television local en Arahal con Telecable Andalucia®

Se abre una puerta a la esperanza cuando llega a Arahal la empresa Telecable Andalucia. La
sociedad, enfocada a la telefonia fija, movil, internet y television local estaba formada por un
conjunto de delegaciones repartidas en otros pueblos tanto de Sevilla y Malaga creando, a
nivel de la Estructura de la Comunicacion, una red de emisoras -privadas- locales.

Telecable Andalucia abre su sede en Arahal en 2004. De esta forma, la empresa comienza a
cablear toda la localidad para ofrecer sus servicios, por aquel entonces, por cable coaxial,
implantando una television analdgica. Sus primeras emisiones comenzaron un afio mas tarde,
en 2005. Estas no tenian regularidad ni “periodo de caducidad”, dado que se grababan pocas
cosas y se repetia el mismo contenido durante mucho tiempo.

En esta primera etapa de television local -de facto-, hablamos de una emisora muy bésica, al
estilo de las primeras experiencias televisivas de videoclubs o canales décadas atrds. No
existia un equipo de television sino que venian los de la oficina de Lora del Rio,
perteneciente a la red Telecable, a cubrir lo de aqui. Arahal de Lora esta a 51 km, por tanto,
inviable una mayor presencia de un cdmara minimo con asiduidad mas alla de un dia cada
semana o quincena. Esto, sin dudas, mermaba en la cantidad -y calidad- de los contenidos que
se emitian en el municipio.

2 A partir de ahora y en los proximos epigrafes sobre la situacion mediatica en Arahal se comentaran datos
aportados en entrevistas personales.
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A finales de 2012, nace Arahal TV, la primera television online. Su precursor, Francisco
Gomez, decidié embarcarse en ese proyecto cuando la burbuja inmobiliaria estalld y se quedo
sin trabajo en el sector de la construccion. Con una pequefia camara, comenzo a filmar todo
lo que ocurria en el municipio y, progresivamente, crear contenido propio con algin
programa. El contenido se subia a una pagina de YouTube y a una pagina web con
anunciantes. Asi, también abri6 el mercado de la venta de DVD sin publicidad, una suerte de
suscripcion premium que hay ahora en muchas plataformas.

La historia, dicen, que se repite y en el caso de Arahal TV paso lo mismo que Marsan: el
primer directo que se hizo en la era digital fue el Pregon de Verdeo que ofrecid6 Modesto
Barragan. Sin apenas presupuesto y personal, se emitio por internet para todo el mundo una
exaltacion que estaba dedicada, precisamente, a todos los arahalenses que estaban lejos de su
feria.

Telecable, que sabian de su poco personal de television en Arahal, propusieron que Arahal
TV entrase en el canal por cable para emitir su contenido. A partir de ese momento, se
constituye como otro de los puntos a destacar en la historia mediatica local. Ademas de la
grabacion de los eventos que ocurren en la localidad, comenzaron a realizarse los primeros
contenidos propios naciendo los primeros programas como Azahares de Pasion, programa de
tematica cofrade, o Telecable Deportivo. Més tarde, se le sumarian otros como De Campo,
programa sobre la actualidad agronoma de la localidad, y La Calle Opina, formato de
preguntas en la calle sobre temas de actualidad local o de cualquier ambito. Llegados a este
punto, seria conveniente decir que el canal de Telecable es television local privada y
comercial ya que sus ingresos no dependen de ninguna partida presupuestaria publica vy,
aunque tiene un sistema de abonados, la publicidad juega un papel importante, segiin la
catalogacion que realiza el profesor Navarro (1999).

La primera experiencia en directo vivida en la etapa de Arahal TV con el pregdon de la Fiesta
del Verdeo, se trasladdo a Telecable con un respaldo técnico y, aunque con muy pocas
posibilidades técnicas y humanas, se dio en directo por primera vez en la historia la
retransmision de la Cabalgata de los Reyes Magos. Este directo supuso, pese a los fallos
tipicos de los pocos recursos y experiencia, una presentacion de credenciales a toda la
audiencia de que la dindmica comunicativa estaba cambiando. Ese dia, la television recibid la
primera llamada de una telespectadora segundos después de acabar la cobertura de mas de
seis horas de directo agradeciendo la labor ya que su marido, en una cama postrado, habia
vuelto a ver esa fiesta después de siete afios sin poder salir. “No somos realmente conscientes
de lo importante que es que llegue una imagen en directo de Arahal a cualquier casa”,
reflexiona Francisco Gomez.

Tras eso, la television comenzo a ganar adeptos a la par que colaboradores en los programas.
Vendria meses mas tarde el carnaval, cuaresma y Semana Santa, todo un hito ya que desde los
tiempos del video comunitario, no se veian imagenes asi, con todo lo que significa para la
localidad. A la cobertura de las fiestas mayores se le sumaron los directos de partidos de
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futbol o voleibol con comentaristas. La identificacion de la audiencia con el contenido
emitido era cada vez mayor.

Entre finales de 2015 y principios de 2016, Telecable comenz6 a cablear la localidad de fibra
optica, la clave para que, ademas de mejorar en el servicio de internet, serviria para ofrecer
imagenes en alta definicion en una de las primeras emisoras que implantaron el sistema HD
en la comunidad.

5.3. De Telecable Arahal a Aion TV

En verano de 2016, Aion Fibra Optica, una empresa nacida meses atras en Arahal, compré la
sucursal de Telecable en el municipio y nacié Aion TV. A partir de ese momento, se apostd
por la emisora, como nunca antes, adquiriendo mejores equipos y estableciéndose en un local
que, aunque pequefio en dimensiones, hasta dia de hoy es prolifico en cuanto a su versatilidad
e ingenio para idear nuevos fondos también virtuales al instalarse un platd completo de
croma. Sin duda, ese espaldarazo repercutio en la parrilla y en la calidad de los contenidos de
produccion propia. A diferencia de otras televisiones locales, que emiten produccion propia
junto a otros genéricos que se distribuyen, desde los tiempos de la incorporacion de Arahal
TV a Telecable, la emision del canal era integramente contenido propio las 24 horas del dia.
Esto permite ofrecer més oportunidades de cualquier espacio si no se ha visto en el momento
de su estreno.

Algunos de los hitos televisivos con Aion TV fue la cobertura del descarrilamiento del tren
en la localidad en 2017, siendo el primer equipo de television en llegar al lugar, o la
retransmision de la media maraton de la Cal y el Olivo entre Arahal y Mordn con cdmaras
repartidas a pie de carretera y el seguimiento continuo en moto.

5.4. Aion TV cambia de nombre: nace Medial TV

En junio de 2020, AION TV pasa a ser Medial TV: solo cambia el nombre y el logo porque la
filosofia siguid intacta. De las primeras coberturas del renombrado canal, se encuentran las
primeras vacunaciones masivas contra la covid-19 y la vuelta paulatina a eso que
denominaron “nueva normalidad”. En un momento en el que no habia cobertura de ningin
acto en la localidad, el ingenio se agudizd en la television creandose el primer magazin en
directo: De tarde en tarde, un programa a la semana de tres horas de directo con secciones,
entrevistas y concurso teleféonico haciendo participe a la audiencia con temas para opinar.
Este afio cumple su tercera temporada y es de los espacios mas seguidos y valorados por los
abonados.

En la actualidad, la television se nutre de alrededor de 20 personas entre trabajadores y
colaboradores que contribuyen a mantener una programacion de mas de 20 horas de
contenido nuevo con espacios para todas las edades: desde tertulias de nifios, programas
culinarios, de flamenco, historia o de visitas a municipios de la provincia, por citar algunos.
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La f6rmula, segin Francisco Gomez, el director, es el trabajo e informar veraz
ecuanimemente de todo lo que ocurre en Arahal.

5.5. Evolucion de la emisora y capacidad mediatica

El éxito de una Television Local estd en quien mejor consiga conocer la audiencia, ponerse en
el lado del receptor y ver a ver qué es lo que se les puede ofrecer porque es lo que el receptor
necesita (Bellido; Gallardo y Pérez, 2011) A esa premisa se podria adscribir la ‘féormula’ de
MedialTV: un canal que apuesta por el interés de la audiencia en cuanto a las informaciones y
cobertura de eventos de la localidad con un compromiso de cercania y para todas las edades.

Esto redunda en la importancia de la television desde un punto de vista sociopsicologico. En
concreto, el fenomeno de la comunicacion desde lo local, aporta la proximidad ya que, al
mostrarse en la pantalla, se perciben mas cerca. Esto se acrecienta cuando la persona no
puede salir de casa por cualquier motivo y conecta, como una especie de ‘ventana abierta’
que mira a su municipio y las personas que salen en ella empiezan a formar parte de una
realidad a la que se les considera amigos o familiares que ofrecen una compaiia al mirar a
camara (Serrano, 1981). A ello, se le suma el habla de cada comunidad. Nerea Jiménez,
psicologa y presentadora del programa Hablando de salud en Medial TV, comenta que el
hecho de reconocerse en las mismas marcas idiomaticas y de acento hace que el mensaje
penetre mas y logre una mayor aceptacion en el receptor.

Desde el ambito de la pedagogia social consideran que la television local como complemento
de las estatales -publicas o privadas-, se constituye como un elemento basico para una
comunicacion interactiva, donde la bidireccionalidad implica una interpretacion reciproca y
critica del patrimonio cultural (Froufe Quintas, 1996). A ello, se le suma la importancia en la
conformacion de una identidad cultural del municipio/zona ya que la existencia de redes
televisivas locales es fundamental, no solo desde el punto de vista de la identidad, sino
también como centro de debate de las necesidades de barrios, colectivos o personas en
concreto
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6. Conclusiones:
6.1. Quo vadis, television local

En los ultimos anos, Medial TV se ha erigido como el medio de comunicacion referente en
Arahal frente a una emisora de radio y un periodico digital. La television llega directamente a
mas de un tercio del total de las viviendas de la localidad -1500 contratos- e indirectamente, a
mas de la mitad de los habitantes debido a la amplia repercusion que tienen sus publicaciones
en redes y streamings que publica en abierto para los grandes eventos como la Semana Santa
o Feria.

Hay diversos factores a considerar antes de reflexionar sobre el futuro de las televisiones
locales: ruptura de la emision lineal de las emisoras, globalizacion y auge de las plataformas
de video bajo demanda. Con esos tres aspectos tienen que luchar, o ponerse de su parte, las
cadenas para no perecer. En contra de la linealidad de las emisiones televisivas, estas llevan
apostando desde hace tiempo por una mayor inclusion de la audiencia ofreciendo, cada vez
mas, lineas de comunicacion entre la empresa y la audiencia. En el caso de Arahal: llamadas
telefonicas, whatsapp y emisiones en facebook con el chat habilitado, por ejemplo.

Aunque la globalizaciéon pueda parecer un problema para el desarrollo de este tipo de
periodismo, desde el sector sacan pecho por el elemento diferenciador que aportan al
panorama comunicativo como es la frescura, innovacion o la capacidad de identificarse con
su comunidad como no hacen otras. El profesor Navarro ilustra que los problemas de la
sanidad de la Comunidad de Madrid, como vecino de Arahal, pueden interesarte algo. Sin
embargo, las dificultades para acceder a una cita o cualquier circunstancia en el Centro de
Salud de la localidad si importan -y mucho-. Para Sindo Froufé (1996) una television local
actia como complemento necesario a las televisiones nacionales o transnacionales ya que
produce una mirada hacia dentro, posibilitando una referencia inmediata al entorno mas
proximo. Junto a eso, fija la identidad territorial y exprime la riqueza de lo cotidiano. La
television local es la plataforma mediatica més idonea para la comunicacion humana,
compensando el efecto homogéneo de las nacionales.

Las locales son medios céalidos de comunicacion, cercano al espectador que habla de cosas
que a ¢l le interesan, cosas que le preocupan y de las que no hablan los Medios de
Comunicacion generales (Diaz; Guerrero y Sanchez, 2011) Ese es el mas claro elemento
diferenciador tanto en el presente como en el futuro.

Por ultimo, dentro de los puntos principales de peligro para lo local, esta el amplio desarrollo
de las plataformas de video bajo demanda que ha truncado un futuro que tan solo hace unos
afos se pensaba que era prometedor (Mejias Ortiz, 2016). Ademas, las nuevas formas de ver
la television son algo que ya no estd predeterminado en un contexto fijo al poderse disfrutar
desde otros soportes. Este cambio, se puede pensar que ha sido mas tecnologico que de
contenidos. Todo este proceso esta generando cambios culturales en la industria televisiva. Lo
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que se conoce como ‘TV en movilidad o de bolsillo’ en la actualidad cada vez esta
adquiriendo mas audiencias y negocio (Aguilera, 2009).

En este escenario, la respuesta sobre la posible viabilidad esta en la configuracion empresarial
de la emisora que ofrece la informacion del municipio. Para pueblos grandes y que tengan un
apoyo, en el caso de la teledistribucion por cable, de otros servicios como mas emisoras
temadticas, telefonia o internet, tiene viabilidad en el futuro, como reflexionan el profesor
Navarro y el director de Medial TV.

Tras la investigacion realizada sobre los canales locales en Andalucia y, en concreto, en
Arahal, se ha testificado que la peripecia y el amor por la comunicacion no ha sido -desde sus
inicios- proporcional al presupuesto, medios técnicos o plantilla que tenian las emisoras. Con
estos mimbres, se demuestra la innovacion y voluntad de comunicacion que, desde un punto
geografico en concreto, se ha venido realizando para no perderse en la marana mediatica de
grupos de comunicacion gigantes. Ante esto, adolece que por parte de la Academia no se le
dedique mucho tiempo a hablar -y exaltar- la importancia de este tipo de televisiones con el
elemento vertebrador tan importante que han dejado en sus localidades. A mas inri, cuando la
considerada como primera experiencia televisiva local ocurrié en nuestra comunidad.

Pese a los inconvenientes sobre el futuro de la comunicacion global con respecto a lo local,
las televisiones de proximidad miran de frente, superando y buscando ponerse a la altura de
los cambios tecnoldgicos, pero sin cambiar la esencia que la distingue desde sus inicios: la
cercania unida a una informacidn veraz y contrastada.
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7. Anexo:
7.1. Enlace del video:
https://youtu.be/UddnJK39Ckg
7.2. Memoria técnica:

Para la realizacion del video que acompaiia al trabajo escrito, he usado un equipo ENG
cedido por Medial TV para las entrevistas. La camara de video con la que se han grabado las
imagenes de entrevistas es la Canon Legria HFG30 HD. Junto a ella, se han grabado algunos
planos recursos con una Lumix GHS II montada con un objetivo Lumix 12-60mm. El
reportaje se ha editado en el programa Edius.

En cuanto a las imégenes, he podido acceder al archivo en video desde el nacimiento del
video comunitario en la localidad y en los de la television, considerada ya asi, con Telecable
Andalucia a principios de los 2000. Junto a esto, he usado algunas imagenes de RTVE
extraidas en Youtube sobre los inicios.

7.3. Entrevistas realizadas:

José Antonio Navarro es periodista y doctor en Ciencias de la Informacion por la
Universidad Complutense de Madrid. Actualmente es profesor de la Facultad de
Comunicacion de Sevilla.

En el ambito de la television ha desarrollado su trabajo en programas informativos tanto
como redactor o editor pasando por programas como Parlamento andaluz o Solidarios de la
RTVA.

Tiene numerosos articulos publicados sobre la television local, relaciones publicas y
comunicacion politica, sobre esto, desarrolla actualmente una de sus principales lineas
investigadoras dedicada a la comunicacion de la Union Europea.

Irene Lobato es administrativa y entr6 como primera responsable de oficina a la llegada de
Telecable a Arahal en 2004. Desde entonces, de cara al publico siempre, ha visto como la
percepcion de la television por parte de los clientes ha cambiado: de ser una television casi en
abandono a ser la referencia para que se sigan contratando otros servicios que dispone la
empresa como la telefonia o internet.
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Francisco Gomez es el director de Medial TV y el precursor de la television digital en la
localidad tras el vacio medidtico que dejo el cierre abrupto de Marsan como video
comunitario. Apasionado del cine, encontrd en el mundo de la comunicacion local una nueva
forma de vivir tras la crisis del 2008.

Su pasién por el cine y por la vida de pueblo le hizo publicar su primera ficcion rural hace un
afno: Rencores. Muerte en el Olivar, ambientada en Arahal y en pueblos de la comarca. A
finales de 2022 publicara la continuacion: El placer de matar.

Nerea Jiménez es psicologa por la Universidad de Sevilla y master en Psicologia de la
actividad fisica y deporte. Ademas, tiene amplios conocimientos en divulgacion psicoldgica,
igualdad y violencia de género y drogodependencias.

Desde hace una temporada, presenta en Medial TV el programa semanal Hablando de Salud,

un espacio de gran seguimiento en el que cada semana pasa un especialista para hablar de
temas relacionados con el cuidado, prevencion sanitaria y dindmicas psicolédgicas.
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