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Resumen

Este articulo describe las principales caracteristicas del proceso creativo de la imitacion satirica de politicos y
politicas. Los datos presentados se basan en 29 entrevistas en profundidad con miembros del equipo creativo del
programa de television, Polonia, que desde 2006 se transmite semanalmente por la cadena publica catalana, TV3.
Los artistas describen su trabajo de creacion de personajes como una experiencia sensorial que es mediada por
recuerdos de su memoria afectiva. Cuando se aproximan al politico que deben imitar, actrices y actores buscan
capturar las sensaciones fisicas que esa observacién ocasiona en sus cuerpos. Luego, conectan esas sensaciones
con experiencias afectivas que se manifiestan enrecuerdos familiares, estereotipos sociales, personajes de cultura
popular, entre otros referentes. Un personaje de imitacion politica no es una copia del original, sino el ensamblaje de
las sensaciones y recuerdos que estos politicos les inspiran a estos artistas. Esta forma de caracterizar el trabajo
creativo de los imitadores resulta una novedad para la investigacion en la comunicacion politica. Los estudios sobre
humor politico realizados en ese campo se han interesado principalmente en los efectos cognitivos que pueden
causar en las audiencias, asi como en analizar su contenido. El presente estudio, en cambio, da luces sobre las
primeras etapas de su proceso creativo, lo hace dejando que sus realizadores lo narren en sus propias palabras y

releva las dimensiones afectivas de la comunicacién politica.
Palabras clave: imitacién, Catalufa, infoentretenimiento, comunicacién politica, satira politica.

Abstract

This article describes the main features of a political impersonation crafting process. Data emerges from 29 in-depth
interviews with artists producing Polonia, a TV show aired every week in Catalonia since 2006 by the public television
network, TV3. The programme offers an account of current political affairs by impersonating the main political
figures. Artists narrate their creative work as a sensorial experience that is mediated by their own affective memory.
When they approach the politician to be impersonated, actors and actresses try to catch the bodily sensations that
observation brings about. Then, those sensations are put together with previous affective experiences materialized in
personal memories, social stereotypes or referents drawn from popular culture, among other elements. Impersonating
a politician is not the production of a carbon copy out of the original, but the assemblage of sensations and memories
that politicians inspire in the artists. This way of describing the creative process carried out by impersonators turns

out to be a novelty in the field of political communication research. Studies about political humour have mainly focused
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on the cognitive effects these genres may cause on audiences as well as on the analysis of their content. Present study
sheds light on the very first stages of this creative process, it does so by allowing producers to express themselves in

their own words and it reveals the affective dimension of political communication.

Keywords: impersonation, Catalonia, infotainment, political communication, political satire.

1. INTRODUCCION

El presente articulo describe algunas caracteristicas del proceso de creaciéon de imitaciones satiricas
de politicas y politicos. Comprender la 16gica con que se producen los géneros mediaticos es un paso
fundamental para conocer como estos ayudan a constituir la cultura politica de una comunidad.
“Los contextos genéricos dan forma a lo que es politicamente posible decir” observan Richardson
et al. (2013, p. 168), quienes realizaron una exhaustiva revision del contenido y recepcién de diversos
formatos que ponen en circulacién mensajes politicos mas alla de las noticias. Para ellos, las
“convenciones estéticas y practicas discursivas” (2013, p.170) que organizan la producciény consumo
de un determinado contenido y lo diferencian de otro, también abren o cierran oportunidades para
incluir o excluir ciertos argumentos, emociones y voces politicas (2013, p. 171). Dentro de los géneros
estudiados porlos autores, lacomedia es reconocida como un “componente de vitalidad democratica”
marcada por una enriquecedora distancia irrespetuosa con las autoridades y también por dar lugar a
una conformidad con los problemas politicos (Corner et al., 2013, p. 43).

Este trabajo se guia por la siguiente pregunta de investigacion: icémo definen los realizadores de
géneros mediaticos de humor politico las caracteristicas de su trabajo creativo? Lo que se pretende
estudiar es lo que en la literatura en comunicacion politica se conoce como “légica de los medios”
(Altheide, 2004; Altheide y Snow, 1979), en este caso, la 16gica de la imitacién satira. Por “légica”
se entiende la serie de convenciones que quienes producen y consumen contenido mediatico tienen
naturalizadas (Altheide, 2016). La metodologia usada es de caracter cualitativo y se ejecuto a través
de entrevistas en profundidad con artistas realizadores de imitacién politica buscando asi capturar
el como conceptualizan su trabajo. Esta aproximacion se diferencia de la mayor parte de los estudios
sobre humor en comunicacién politica, los que estan marcados por la nocién de info-entretenimiento
(Brants, 1998; Ferré-Pavia y Gaya-Morla, 2011). Este concepto define la comedia como si fuera
una evolucion del periodismo (Baym, 2005) sin dejar espacio para que sus productores expliquen
las légicas de su proceso creativo en sus propios términos. El presente estudio hipotetiza que la
imitacion satira de politicos tiene una logica propia que la hacen un género diferenciable de otros y
busca indagar en ella.

En la siguiente seccién se muestra la investigacion sobre humor en comunicacién politica para
asi identificar un vacio en la literatura que este articulo espera abordar. La tercera seccién explica
la metodologia, la que responde a un disefio cualitativo basado en entrevistas en profundidad
imitadores de politicos. Se describe el caso de estudio, que corresponde al programa de satira politica
de la television publica catalana, Polonia. Luego se da cuenta de los resultados de la investigacion a
partir de los principales puntos narrados por las y los entrevistados. Esta presentacion se estructura
en dos subsecciones, que a su vez corresponden a los dos temas mas relevantes que emergen del
material analizado. La seccién de discusion recurre a nociones teéricas tomadas de otros campos
del conocimiento para conceptualizar con mas detalle los resultados obtenidos de las entrevistas.
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Finalmente, la conclusién retorna a la discusion inicial acerca del humor en comunicacién politica,
proponiendo relaciones entre los resultados y la literatura sobre info-entretenimiento.

2. LA NOCION DE INFOTAINMENT Y SU IMPACTO EN LOS ESTUDIOS DE HUMOR
POLITICO

La investigacion en comunicacion politica que ha estudiado géneros humoristicos no ha explorado
mayormente en sus procesos de creacion, mas bien, ha estado guiada por la nocién de info-
entretenimiento (infotainment). Pese a ser un concepto ampliamente cuestionado y que ha caido en
relativo desuso, los supuestos fundamentales de su definicion siguen siendo relevantes en el campo.
Como se vera en esta seccion, la idea de info-entretenimiento sugiere que el entretenimiento habria
invadido las noticias, degradando la funcion que se espera del periodismo en democracia. De esta
manera, los géneros de entretenimiento politico se entienden como una evolucién del periodismo y
no como formatos distintos con sus logicas propias. Asi es como el humor politico ha sido estudiado
primordialmente para comprender el efecto cognitivo que causa en las audiencias, es decir, los
aprendizajes que se obtienen de estos contenidos y los posibles cambios de actitudes que provocan.

Casi desde que emergio, la nocion de info-entretenimiento y sus supuestos han sido discutidos. El
concepto surge para referirse a programas de television que irrumpian en los Estados Unidos de los
90, tales como The Daily Show o The Arsenio Hall Show, entregando informacién politica de manera
cOmica (Baym, 2014; Baym y Jones, 2012; J. P. Jones y Baym, 2010). Estos programas se entendieron
como una evolucion del periodismo, que ahora usa satira para interrogar al poder, parodia para
criticar los géneros noticiosos y el dialogo para proponer un modelo de deliberacion (Baym, 2005).
Ya en 1998 (p. 329), Kees Brants intentaba calmar el panico académico que surgia ante esta mezcla
de entretenimiento e informacién, mientras que Delli Carpini y Williams (2001, p. 163) discutian
su artificialidad. Para ellos, con suerte es posible diferenciar entretenimiento de informacién y al
hacerlo se privilegia a ciertos actores y ciertos géneros en la construccion de la realidad politica (Van
Zoonen, 2005, p. 15). Pese a esta discusion, persiste la idea de que el entretenimiento degrada los
contenidos politicos con “estilemas” tales como polémica, humor o drama (Berrocal-Gonzalo et al.,
2014, 2022).

Entender el humor politico en general como si fuera info-entretenimiento, es decir, como evolucién
del periodismo, ha hecho que la investigacion se centre en su efecto cognitivo en las audiencias. Alli
se sitiian los estudios que buscan medir un impacto de los géneros humoristicos en la adquisicién de
conocimiento sobre temas politicos o cambios en actitudes hacia la politica (Baek y Wojcieszak, 2009;
Baumgartner, 2008; Boukes, 2019; Brewer et al., 2013). Como en toda la investigacion sobre efectos
de los medios, los resultados varian desde los mas categéricos hasta aquellos que plantean que son
contingentes a otros factores (Boukes et al., 2015; Holbert et al., 2011; Kim y Vishak, 2008; Martinez
y Atouba, 2021; Shao y Liu, 2019). También se ha desarrollado una linea de analisis de contenido de
material humoristico que muestra que estos géneros tienen la capacidad de desmontar lo que los
politicos o las instituciones dicen sobre si mismas (Bal et al., 2009; Boland, 2012; Flowers y Young,
2010; Michaud Wild, 2015; Ryabinska, 2022). Con un énfasis levemente distinto, emergen estudios
sobre la capacidad de la satira para provocar emociones que a su vez impacten en la participacion
politica (Baumgartner y Lockerbie, 2018; Lee y Kwak, 2014).
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Cuandolainvestigacion sehamovidomasalla deestapreocupacion porel efectodelinfo-entretenimiento,
se enriquece el entendimiento de la relacién entre humor y politica. Van Zoonen et al. (2011) estudiaron
las motivaciones de los politicos para asistir a programas televisivos de entretenimiento. En una
mirada desde la lingiiistica, el trabajo de Villy Tsakona (2018) ha enfatizado la cualidad “intertextual”
que es fundamental para el funcionamiento del humor politico ya que mediante alusiones al contexto,
estereotipos y referentes culturales, hace posible un alineamiento ideoldgico. El humor, entonces,
no solo hace reir, sino que genera pertenencia o exclusion de ciertos grupos en los que se da una
virtuosa interacciéon sociopragmatica entre la intencién del hablante y la interpretacién del oyente
(Browning, 2018; Penney, 2020; Tsakona y Chovanec, 2020). Desde el punto de vista de las audiencias,
se ha analizado el impacto de las nuevas tecnologias en posibilitar la producciéon de humor politico en
contextos autoritarios (M. Jones, 2017) o el grado de fidelidad que muestran los seguidores con ciertos
programas de satira cuando estos se vuelven mas militantes (Baumgartner, 2021).

De la revision literaria se puede concluir que la corriente predominante de investigacion sobre la
relacion entre humor y politica se interesa en sus efectos cognitivos en las audiencias. Esta linea de
investigacion se ha movido por las preocupaciones que subyacen a la nocion de info-entretenimiento,
aunque ya no se use el concepto literalmente. Es decir, dado que este concepto se acuiié para
caracterizar los shows de noticias, se entiende que todo humor politico es una evolucién o involucién
del periodismo. Si el humor politico se define como la extensién del periodismo, entonces parece
razonable formularle preguntas con categorias que le son ajenas y, como resultado, se sabe poco
sobre las ideas que guian sus procesos creativos.

Este articulo se plantea el objetivo de describir como quienes producen humor politico relatan su
propio trabajo. Este parece ser un primer paso para escapar de la nocién de info-entretenimiento
y su supuesto de que el humor es una evolucion del periodismo. En la medida en que se conozca
mas esta perspectiva, se podrian definir mejor las caracteristicas especificas de estos géneros. La
propia investigacion realizada en el campo de la comunicacién politica muestra que el humor se
manifiesta en diversos formatos, de los que no se puede asumir un funcionamiento uniforme, ni a
nivel de produccién, distribucién, consumo ni re-produccién, como dijera a Stuart Hall (1980). Esta
investigacion busca describir, al menos en parte, algunos elementos del proceso creativo del humor
politico, en particular, de la imitacién de politicos para un programa de televisiéon masivo.

Lo que se busca comprender es algo que se podria llamar la 16gica de la imitacion satira de politicos.
Asi planteado, el estudio se inspira en la nocién propuesta por Altheide y Snow (1979) en su concepto
de “légica de los medios”. En su definicion original, este concepto se refiere a “cémo el material de
un medio es definido, seleccionado, organizado y presentado, asi como la gramatica de ese medio”
(1979, pp. 20-21). Siguiendo esta formulacion, la l6gica de los medios es una macro-forma social
que estructura nuestra interaccion mediante la configuracién de simbolos (Altheide, 1987; Altheide
y Snow, 1992). Las caracteristicas de esa forma social tienden a pasar inadvertidas para quienes la
usan, ya sea para producir contenido, como para consumirlo (Altheide, 2016). La 1dgica, entonces,
se manifiesta en un conjunto de “reglas o coédigos, para definir, seleccionar, organizar, presentar
y reconocer una informacién como una cosa diferente de otra” (Altheide, 2004, p. 1). El presente
estudio reconoce un vacio en la literatura respecto de las ideas que guian la produccion de géneros
de humor politico y busca abordar, en este articulo en especifico, la 1dgica de la creacién de una
imitacion satirica.
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3. Metodologia: La logica de la satira como sentido comiin

La logica de los medios se define como un cddigo mas o menos naturalizado entre quienes los
incorporan en su interaccion, por eso el disefio de esta investigacion indaga en sentidos comunes
de quienes producen humor politico. Para hacerlo, se utilizaron entrevistas semiestructuradas con
preguntas amplias que dejan espacio para que el participante se desenvuelva (Spradley, 1979, p. 86).
Asitambién se deja al entrevistador la posibilidad de buscar aclaraciones sin afectar la naturalidad de
los sentidos comunes (May, 2001, p. 123). El objetivo de estas entrevistas es capturar “descripciones
in-interpretadas” de la situacién a estudiar, es decir, dejar que los sujetos describan con tanta
precisién como sea posible “lo que experimentan, sienten y el cdmo actiian” (Kvale, 1996, p. 32). En
algunos casos también se presentaron materiales que pueda estimular en los participantes recuerdos
una situacion de interés para la investigacion y, con ello, facilitar un diadlogo para indagar en esa
experiencia (Henry y Fetters, 2012).

La opcion por la imitacién politica como género a estudiar, tiene que ver con que es un tipo de
contenido que tiene una historia que excede con mucho la existencia de los medios de comunicacion.
Ya desde la Antigua Grecia existe el antecedente de las imitaciones satiras de politicos realizadas
por Aristéfanes en sus obras de teatro (Edmunds, 1987; MacDowell, 1995), por lo que es posible
hipotetizar que este género tiene una logica afianzada y un lugar asegurado en la construccion de
la cultura politica. Concretamente, este estudio se basa en entrevistas con 29 miembros del elenco
que realiza el programa Polonia, un show de television que presenta un recuento de la actualidad
catalana y espafiola imitando a sus politicos. Es producido desde el 2006 por la empresa Minoria
Absoluta y se transmite cada semana por TV3, la red publica de televisién de Catalufia. El estudio
se realizd entre 2015 y 2018, afios en que fue el programa de actualidad politica con mas audiencia
en Cataluiia (Consell de I’Audiovisual de Catalunya, 2017, 2018). El éxito de este programa lo ha
convertido en objeto de investigacion para el campo de la comunicacién politica, aunque no ha
sido aproximado mediante un disefio cualitativo como el aqui propuesto (Ferré-Pavia et al., 2016;
Ferré-Pavia y Gaya-Morla, 2011). Polonia ofrece la posibilidad de conocer el trabajo de una enorme
cantidad de imitadores en un mismo lugar y momento. Y, ademas, se trata de un programa que lleva
mas de 15 arfios de éxito de audiencia, por lo que su vision del tema posee una autoridad validada.
Pese a esto, se reconoce que enfocarse en un caso puede dar lugar a resultados idiosincraticos, es
decir, que representen solamente lo que ocurre al interior de ese sitio de observacion. Para lidiar con
esa limitacion, el analisis del material recolectado se hizo en comparacion con literatura relevante
en comunicacion politica, como de otros campos del conocimiento. De esta manera, se pudo obtener
una descripcion del proceso que fuera relevante para el campo, manteniendo las particularidades
del género estudiado.

Todas las entrevistas se hicieron de manera presencial en los estudios de grabaciéon de Polonia
en la ciudad de Barcelona, Espafia. Una primera etapa se realizé en diciembre de 2015 en que se
ejecutaron 15 entrevistas que en promedio duraron 25 minutos. Los participantes fueron miembros
del elenco con mas experiencia en el género de la imitacion politica. El material obtenido se sometio
a un analisis tematico con asistencia del programa Nvivo para su codificacién. La primera serie de
entrevistas estuvo guiada por una sola pregunta abierta: ;Como preparas tus personajes para el

1 Los entrevistados y entrevistadas solicitaron embargo de cinco afos a sus entrevistas, para evitar asi que sus reflexiones so-
bre los politicos pudieran afectar su trabajo, asi como el prestigio del programa Polonia. Transcurrido ese tiempo, el autor tiene
consentimiento informado de cada uno de los participantes para publicar sus nombres, asi como la informacién otorgada.
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Polonia? Dada la experiencia profesional y talento artistico de los participantes, esto fue suficiente
para dar lugar a una narracién muy detallada que sélo requirié algunas preguntas aclaratorias.
Con esta clase de entrevistas se puede acceder a sentidos comunes naturalizados, pero que pueden
diferir de lo que efectivamente hacen estos artistas. Dada esta limitacion, se les observé también
durante algunas de sus grabaciones y ensayos en los que se apreciaba que la puesta en escena de sus
personajes respondia a lo que habian descrito en sus entrevistas. El analisis de estas conversaciones
arrojoé una serie de temas que emergian consistentemente y a partir de estos se prepar6 la segunda
etapa de entrevistas.

La segunda ronda se concretd en diciembre de 2016. Esta vez se converso con otros cuatro actrices y
seis actores y se incluy6 a personal de maquillaje, disefio de escenografia y de creacion de vestuario,
ya que la observacion en terreno mostr6 que también participan de la creacion de imitaciones y se
podian considerar informantes clave (Jorgensen, 1989). Con esto se incluy6 a casi todo el elenco
creativo de Polonia, a excepcion del equipo de guion cuyas rutinas de trabajo hicieron imposible
encuentros de este tipo. Las segundas entrevistas incluyeron preguntas menos abiertas, ahora
apuntando a ciertos aspectos de la imitacion de voz, del rostro, del estilo de vestir, entre otros. En
estos casos se incluyeron fotos de los personajes en escena para estimular la conversacion. En este
articulo se muestran los temas relativos a los primeros momentos de preparacion de un personaje
de imitacion satira. El primer tema corresponde al rol de lo sensorial para establecer una conexion
con el politico, mientras que el segundo profundiza en las referencias de memoria que median esta
experiencia creativa. En la siguiente seccion no se incluyé material de todas las entrevistas ya que
resultaria redundante, sino extractos que resumen el tema que emergi6 del analisis. A continuacién,
se incluye una lista con las entrevistas que apareceran mas adelante.

Tabla 1.

Lista de nombres de participantes incluidos en este articulo

Nombre Rol creativo

Agnes Busquets Actriz

Bruno Oro Actor

David Marceé Actor

David Olivares Actor

Esther Alonso Arte y Escenografia
Francesc Casanovas Actor

Francesc Novell Actor

Helena Fenoy Maquillaje y Peluqueria
Judit Martin Actriz

Lara Diez Actriz

Mireia Portas Actriz

Sergi Cervera Actor

Antoni Alba Actor

Xavier Serrano Actor

Fuente. Elaboracién propia.
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4. Resultados: interpretar la politica con el cuerpo

La construccion de una imitacion es el ensamblaje de sensaciones y evocaciones y no una copia del
original. Segin relataron los participantes, el personaje es lo que emerge de la interpretacion hecha
por el actor o la actriz a partir de las pistas dadas por el o la politica. La interpretacion resultante
es un logro autorial, de manera que diferentes actores pueden construir diferentes personajes para
el mismo politico. Esta interpretacion esta lejos de ser una inspeccion cognitiva de la biografia de
los politicos a imitar o una memorizacién de su comunicacién no verbal, mas bien se trata de un
proceso mediado por una experiencia sensorial y de memoria afectiva. Es una interpretacién hecha
con el cuerpo. Esta seccién presenta los resultados obtenidos de las entrevistas y se estructura en
dos subsecciones que a su vez responden a como emergieron ambos temas durante el analisis. La
subseccion 4.1 explica el tema de la experiencia sensorial que da lugar al proceso creativo, mientras
que la subseccion 4.2 describe el papel que cumple la memoria para materializar una imitacion.

El primer desafio para construir un personaje es que los politicos tratan de controlar su apariencia
publica proyectando una imagen pretenciosa de si mismos. Eso si, como dice el actor Xavi Serrano,
autor de personajes como Josep Duran i Lleida o Joan Herrera, la presion sobre los politicos es
demasiado grande como para mantener apariencias. “Intentan verse perfectos, pero no pueden
porque la perfeccion es inalcanzable, entonces todo lo que tienes es un intento de perfeccién que
fracasay eso es satirizable”.

El trabajo del imitador se basa justamente en la suposicién de que esta proyeccion rigida se puede
abrir y, para hacerlo, buscan “desconexiones”, como ellos y ellas les llaman. Por ejemplo, Lara Diez
encontrd una desconexion en la cara de la politica Inés Arrimadas. “Ella solo mueve la mandibula
inferior, nada mas, tiene esa cosa de mufieca, mueve la parte inferior de su cara, pero no desde la
mandibula hacia arriba”. La actriz Agnes Busquets ve una desconexion entre las diferentes partes del
cuerpo de la entonces vicepresidenta del Gobierno Espaiiol, Soraya Saenz de Santamaria. Para Agnes,
esto se hizo mas evidente en un debate electoral en que los politicos aparecieron de pie y sin atril:

Es raro verla con un cuerpo tenso porque generalmente esta sentada, pero en ese debate, su
posicion era extrana. Estaba rigida, como un Ewok. Creo que cuando esta sentada transmite
mucha seguridad, pero alguien tuvo la idea de quitar los atriles del escenarioy se quedo como...

de la cintura a la cabeza, bien, pero de la cintura para abajo, no. Esta desconectada.

Lara Diez estaba creando su personaje de la entonces portavoz de CUP y miembro del parlamento
catalan, Anna Gabriel. Segtn ella, Anna tiene un cuerpo y gestos muy bien coordinados, aunque hay
una desconexion entre el contenido de su discurso y su tono de voz. Para Lara, Anna tiene un discurso
anti-sistema muy critico y enfatico:

Pero cuando habla, su voz suena como haciendo puchero. ;Me entiendes? Luego, me llama la
atencion esa expresion de iray contundencia que contrasta con una voz que esta en otra parte.
No se coordinan. Cuando deberia hablar asi [gesto de batuta, duro y enfatico], habla asi [gesto
de palma hacia abajo suave y gentil|. Este contraste es extrano; es como si ella no quisiera hacer
dano con su voz.
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4.1. Dejarse tocar por el politico: la experiencia sensorial

Para Lara Diez, la imitacion se basa en “algo que sientes. No sé, tal vez esta no sea la respuesta que
buscas, pero es la primera vez que trabajo en imitacion y te digo que no es como estudiar un personaje
ficticio. Aqui tienes que sentir algo real, de una persona real. Raro ¢no?”. El actor Sergi Cervera
describe este momento del proceso creativo como:

La primera vez que conoces a alguien, una primera cita o una entrevista de trabajo, por
ejemplo. La miras y te haces una opiniéon desde tus sensaciones, en tus sentimientos, en lo
que sientes en tu cuerpo. Dices, mmm, ‘No lo sé, pero tengo un presentimiento’y segtn eso la

sigues viendo o no.

El momento de narrar esta parte del proceso, tanto Xavi Serrano, Lara Diez, Sergi Cervera y otros
miembros de elenco se tocan el cuerpo como parte de la entrevista, especialmente el abdomen o los
brazos y los dedos. En algunos casos, la entrevista se vuelve menos fluida ya que hay breves silencios,
miradas perdidas, un instante de pensar la respuesta. Queda la impresion de que les cuesta verbalizar
la naturaleza de la conexidn que intentan describir.

Aparte del trabajo de los actores y actrices, otros miembros del personal de Polonia también llevan a
cabo su propia observacion de politicos. Aunque analizan diferentes aspectos, su enfoque también se
basa en sensaciones, recuerdos y afectos. Esther Alonso es directora de Arte desde 2013 y encabeza el
equipo que crea las escenografias. Ella enfatiza que:

Polonia no es una serie historica en la que tengo que apegarme a lo que esta escrito, sino
que puedes tomar el elemento caracteristico de un politico y llevarlo a un extremo agudo y
divertido. Quiero decir, no s¢é si un politico compra sus muebles en una tienda de antigiiedades
0 si va a Facil Mobel y tiene una cocina tan funcional como cualquiera. Solo trato de atrapar lo

que provoca en mi. Es lo que ¢l inspira.
Para hacerlo, Esther busca pistas en el propio politico:

Su vestimenta, su personalidad, todo eso ayuda. Por ejemplo, Mariano Rajoy es un tipo de
derecha, es un tipo muy clasico, muy aburrido. Entonces el escenario termina siendo lo que el
personaje mismo te inspira. Nada que ver con, por ejemplo, un personaje de la CUP como David
Fernandez, que es todo lo contrario: él es el Kumbayd, el hippie, el antisistémico. Luego, con

€S0, pienso en cOmMo €s su espacio.

Esther contd que la primera vez que prepararon un escenario para un sketch del partido de izquierda
anti-capitalista, CUP, crearon una casa okupa donde el partido politico tendria su sede central y
ademas vivian sus miembros: “Obviamente, eso no era cierto, pero eso es lo que la gente de ese
partido inspira en mi”.

Cuando los participantes imitan el rostro de un politico, lo central es su mirada y en esto el proceso
de maquillaje es clave. Esta preparacion tarda entre 40y 50 minutos de los que 25 a 30 minutos
tenian que ver exclusivamente dibujar y re-dibujar cejas, ojos, pestaiias, o elegir el color correcto de
lentes de contacto. “Lo que busco no es una apariencia idéntica, sino capturar algo del personaje de
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la vida real. Algo que, si lo enfatizas, veras al personaje y reconoceras al politico de inmediato”, dice
Helena Fenoy, directora de Maquillaje y Peluqueria de Polonia desde 2008. Estas artistas comienzan
examinando imagenes de la cara del politico original para contar con tomas desde diferentes angulos
y con multiples expresiones faciales, de manera que puedan ver tantas caracteristicas como sea
posible. Luego, Helena y su equipo intentan reproducir lo que les provoca la mirada del original. Si el
personaje es Pedro Sanchez, exsecretario general del PSOE y ahora presidente del Gobierno Espaiiol,
se resalta que es un hombre que “cautiva con sus ojos. Es como que te lleva a su arena de conquista
con solo mirarte. Asi que tratamos de enfatizar esa cosa galante que tiene”. Albert Rivera, entonces
presidente de Ciudadanos, “tiene una mirada muy fria. Me inspira una sensacién de obsesién por
el control. Quiere control sobre ti y sobre todos los demas. Es como una persona sin emociones. Me
atrevo a decir que no tiene mirada, como un robot, y eso es aterrador. Entonces hacemos eso”.

Cuando se trata de imitar la voz, estos artistas también intentan tener una experiencia que supera la
mera copia. Al igual que en el maquillaje, los participantes intentan captar tantos elementos de voz
como sea posible para identificar los mas caracteristicos. Toman en cuenta los acentos regionales,
idiomas, pronunciaciones, tono y prosodia, entre otros. Una vez que se identifican los mas tnicos, los
enfatizan para crear una caricatura vocal. Sin embargo, reconocen ciertas limitaciones, por lo que la
voz del personaje termina siendo la combinacién de la original y la voz del actor o actriz.

“La voz en si misma tiene personalidad”, dice Judit Martin, actriz en Polonia desde 2016 y con
experiencia previa en imitacion politica para programas de radio. “Si haces una buena imitacién
vocal, puedes expresar una cierta manera de ser del politico, y todo con la sola voz”. El actor Francesc
Casanovas es reconocido dentro del elenco por sus imitaciones de voz en personajes como Rita
Barbera (Alcaldesa de Valencia 1991-2015), Joan Tarda (Miembro del Congreso de los Diputados
2004-2019) o la periodista politica catalana, Pilar Rahola. Segun él:

En lugar de apuntar a una copia exacta de la voz original, es la curvatura (modulacion) la que
te ayuda a retratar mejor al politico. En mi experiencia, acento y pronunciacion, tienes que
ir por ellos, absolutamente. El acento y la pronunciaciéon son como su rostro, como un gesto

caracteristico.

El actor David Marcé también considera los aspectos practicos de su trabajo y el uso de la voz como
un atajo para crear un personaje:

En Polonia, generalmente tenemos que crear personajes de un dia para otro. Cuando te lo
asignan, todo lo que deseas es que el politico tenga un defecto fonético, una pronunciacion
incorrecta o una mala articulacion, no lo sé. Algo para empezar a trabajar. Algunos politicos son

mas dificiles que otros. Cuando encuentras algo en la voz, ya estas medio terminado. ;Si no, uf!
4.2. “Yo no imito al politico, yo imito lo que siento”

Mirada, cuerpo, voz, un aire personal, todo se mezcla en esta primera parte del proceso de preparar
una imitacion politica. De ahora en adelante, las sensaciones fisicas se combinan con recuerdos y
evocaciones de vivencias previas de los propios artistas. Por ejemplo, Francesc Novell imitaba
al entonces presidente del Gobierno Espafiol, Mariano Rajoy, desde 2008. El lo describe como un
hombre “muy estatico, ime entiendes? Rajoy es de Galicia, y siempre se dice que si ves a un gallego
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en una escalera no puedes saber si esta subiendo o bajando. Es que son muy reservados, nunca toman
una posicion, por lo que nunca se sabe”. Esta falta de expresividad ayudé a Francesc Novell a conectar
a Mariano Rajoy con su recuerdo del personaje popular Don Tancredo:

Hace mucho tiempo, antes de los toros, habia espectaculos en la Plaza de Toros. Todo muy
humillante: enanos, payasos, t sabes. Entonces, habia un personaje que iba dentro de un
barril rodando sobre la arena, se llamaba Don Tancredo. Rajoy me recuerda a Don Tancredo,
un tipo que esta alli, pero que no se defiende, no sabe defenderse. Era todo muy divertido, con
el toro embistiendo el barril para voltearlo con Don Tancredo adentro. Todo muy absurdo, pero
divertido.

Agneés Busquets ha estado en Polonia desde 2006 y en su proceso creativo igual se apoya en recuerdos
estereotipicos. Por ejemplo, ella busca que su personaje de la exvicepresidenta, Soraya Saenz de
Santamaria, se parezca a:

La tipica chica de la escuela que siempre estaba sentada en la primera fila, esa chica que
estudiaba mucho, pero que también sabia como lograr algo mas. Pero no es solo una empollona,
porque si le conviene, ella incluso negocia con el mas gamberro de la clase. Ella es, como una
buena nerd, muy ambiciosa. Suena en grande, pero sabe que hoy tiene que llevar este rol menor
de lavar los platos de Rajoy.

Mireia Portas también es parte fundadora del programa y junto con su personaje de la Reina Sofia
de Grecia, era conocida por su imitacién de la exministra de Defensa espafiola (2008 - 2001), Carme
Chacén, a quien le daba un toque de amante de novela juvenil, en especial en su relacién con el
entonces presidente espafiol:

En una temporada estuvo muy cercana de Zapatero [presidente del gobierno 2004 - 2011], asi
que hicimos una especie de enamoramiento infantil. Algo muy ingenuo que surgia cuando
hablaba con Zapatero, era como José [Mireia hace una voz ingenual. Esto es lo que recibo de
ella, algo pueril, platonico, juvenil.

Para imitar al entonces presidente de Ciudadanos, Albert Rivera, Sergi Cervera se fijo en tres
referentes que le venian a la mente al observarlo. Dos de ellos son otros politicos y el tercero es un
personaje ficticio. Los referentes politicos se relacionan con la carrera publica de Rivera, mientras
que el personaje tiene que ver con su personalidad:

Para mi, Rivera se parece a Kennedy y Adolfo Suarez. Kennedy por la renovacion generacional
y eso del joven brillante, guapo, de clase media. Y Adolfo Suarez aparece porque era una figura
centrista del franquismo, que representaba la moderacion, la reforma y la juventud y que fue
nombrado por el rey porque se pensaba que era una persona manejable, pero Adolfo Suarez
salié de ese cliché e hizo su propia carrera. Y hay algo de James Bond. Arrogante, frio, macho
alfa, refinado. ;:Me entiendes? Eso de ser hombre de accion, en motocicleta, deportes extremos,
el riesgo. Entonces también veo un James Bond: caballero, refinado y con un plan para matarnos

a todos |rie].
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Puede darse el caso de que diferentes actores encuentren diferentes referentes en el mismo
politico, lo que se relaciona con la naturaleza autorial del proceso. El caso del expresidente de
Cataluiia, Artur Mas, puede ilustrar esto. Mas era imitado por el actor Bruno Oro en la primera
ronda de entrevistas ejecutada en 2015 y por David Marcé en la segunda toma de datos hecha en
2016. Entrevistado en 2015, Bruno Oro contaba que cuando prepard su imitacién de Artur Mas,
trat6 de capturar su vanidad:

Porque es bastante engreido, vanidoso. Entonces recuerdo que usé un ejercicio muy tipico
entre los actores: una improvisacion con animales. ;Qué animal seria éI? Y pensé que Artur
Mas seria un gallo. En los primeros anos, mi interpretacion fue mas histrionica y solia hacerlo
como galluno.Y eso es lo que inspiro: es un hombre galante, varonil, exitoso con las mujeres y

con autoridad... un gallo.

Un afio mas tarde, David Marcé también relacioné a Mas con un animal, aunque en lugar de un gallo
con un zorro:

Es un hombre inteligente, sé que al final todo sali6 mal para él, pero todavia lo veo como un
hombre astuto. La cuestion es que durante mucho tiempo se las arreglé para zafar de todo,
dabala impresion de que siempre logré escapar con la gallina. Entonces lo hago con esa mirada
astuta.

Para David Marcé, esta diferencia se explica por la situaciéon politica en la que se hizo cargo del
personaje: “Bruno tomo a Artur Mas cuando tenia algo mesianico, algo asi como: ‘jgente de Catalufia,
seguidme! jOs llevaré a la tierra prometida!’ Como yo tomé el personaje cuando tuvo que sacrificarse
por la independencia, lo hago con un elemento de martir”. David Marcé se refiere a enero de 2016,
cuando Artur Mas tuvo que renunciar a la presidencia de Catalufia como condiciéon para formar un
gobierno de coalicion separatista.

Los entrevistados también mencionaron que las caracteristicas vocales de un politico igual ayudan a
conectar con ciertos elementos de su propia memoria. Para el actor David Marcé, el idioma puede ser
un primer recurso.

Creci en catalan, esta es mi lengua materna, aunque también hablo castellano con
fluidez. Entonces, para mi es mas facil ver las caracteristicas vocales en un hablante catalan
que en un hablante castellano. Porque en mi idioma puedo decir si alguien es de Lleida, Girona
o Barcelona, pero en castellano, no es tan facil porque me resulta dificil saber si comete errores

o si su melodia es su propia melodia personal o es el mismo acento regional.
Judit Martin también usa sus experiencias personales de vida:
No sé, sitienes que hacer un argentino y has vivido mucho tiempo con argentinos, es mas facil,

0 si conoces ese acento porque tienes familia en el sur, por asi decirlo; o porque te criaron en

un area mas periférica entonces puedes hacer una buena forma de hablar de clase trabajadora.
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Como ejemplo, menciona a Esperanza Aguirre (expresidenta de la Comunidad Autonoma de Madrid
2002-2013):

Ella me recuerda mucho ala tia de mi padre que soliamos visitary, esto es importante, soliamos
reirnos de ella, mi hermanayyo, porlo que estuvo muy presente en nuestravida. Esa experiencia

personal mas tono de voz mas acento y listo, tienes la mitad de un personaje.

Una vez que lo han identificado, los artistas intentan imitar el referente que han detectado y no al
politico. De alguna manera el politico desaparece y el personaje termina dotado de la “personalidad”
de la evocacién que le provocé a su imitador. Antoni Alba precisé que:

Si hacemos el personaje como el original, no es divertido. Tengo que transponerlo a otro nivel
si quiero causar un efecto en la audiencia. Por ejemplo, para hacer de mi Papa Ratzinger, por
supuesto observé sus gestos, como se presentaba, etcétera, pero en realidad imité a Louis de
Funes, este (comediante) francés que mostraba esas caras divertidas, siempre dando zascas a
su asistente. ¢Ves? Ahi me comportaba como Louis de Funes, obviamente Ratzinger no era asi,

pero no importa.

Francesc Novell también hace esta transposicion con su personaje de Mariano Rajoy. Novell explico
que su Rajoy esta formado por una mezcla de Groucho Marx y Paco Martinez Soria. Groucho fue
un personaje alter ego del actor y comediante estadounidense Julius Marx, que aparecié en 26
peliculas desde 1921 hasta 1968. Paco Martinez Soria era un actor de teatro y cine espafiol cuya carrera
profesional dur6 de 1934 a 1981.

Paco fue muy famoso en los anos 50. En todas sus peliculas, su personaje era el abuelo del
pueblo, un aldeano que vive en una pequena ciudad asi de 200 habitantes. Cuando iba a la
capital, Madrid, decia: Oh, mira las grandes casas! {Tantos autos!” Eso fue un exitazo porque
muchas personas se identificaron con ¢l. Entonces una vez pensé: este Rajoy es la suma de
estos dos tipos. El Paco paleto con las locuras de Groucho. Y cuando llegué a esta conclusion,
dejé todo, solo mantuve la voz. De ahi el personaje se salio de control, ya sabes, con esas caras y

gestos divertidos. Desde entonces el personaje crecio, pero dejando atras la imitacion estricta.

Los Ratzinger y Rajoy de Polonia mantienen la apariencia externa del politico de la vida real, mientras
que el personaje del exministro de Educacién, Cultura y Educacion, José Wert (2011-2015), se veia
como algo absolutamente diferente. “Recuerdo que discutimos con los guionistas y acordamos que
era mejor hacerlo como el Doctor Maligno (el antagonista de la trilogia Austin Powers)”, cont6 David
Olivares, el actor que hacia a Wert:

Habia cierto parecido fisico porque son calvos, pero esa no fue la razén principal. La cosa es que
Wert era un tipo malvado para la cultura catalana, estaba en contra de ensenar catalan en las
escuelas de Cataluna, cargarse todo lo identitario y asi. Entonces, lo vi como un tipo malvado y
fue todo un éxito.

Ni David Olivares ni ningtin otro participante recuerdan que si Wert fue imitado alguna vez con ropa
normal. Para ellos, siempre lo hicieron como el Dr. Maligno e incluso crearon un Mini-Wert, al igual
que Mini-Yo, su compaiiero en la pelicula original. “A veces algunos imitados me dicen, es que yo no
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me parezco a lo que haces, y yo les respondo, es que yo no intento parecerme a ti. Yo imito lo que yo
siento, pero no a ti”’, concluye David Olivares.

De ahora en adelante, los actores dicen ser poseidos por su propia creacién y a pesar de que no imitan
al original, los artistas dicen que el ptiblico igualmente reconoce al politico. Francesc Novell mencion6
el caso de Oriol Pujol, hijo de Jordi Pujol, expresidente de Catalufia (1980-2003). Ambos, padre e hijo,
fueron acusados de trafico de influencias, cohecho, blanqueo de dinero y corrupcién ptiblica en 2014.
Antes que estas acusaciones estallaran, Oriol Pujol aparecia como en un ddo cémico con Artur Mas,
imitado por Bruno Oro. Segtin Francesc Novell:

Fisicamente, podria haberme parecido a Pujol, tal vez en voz, pero en personalidad nada, cero.
Y claro, hicimos un sketch con nuestro Artur Mas, y luego otro y otro mas, y se cred una pareja de
pavasos. Eso fue la bomba. ¢Se parecian alos reales? Nada, cero, pero la gente decia: ‘{Dios mio,
son idénticos!” La gente cercana Pujol solia decirme: ‘{Me muero de risa porque es iguall’ Y yo
le decia: ‘pero es que no es igual. Este personaje es un imbécil y Oriol podria ser muchas cosas,
pero no un imbécil’. Bueno, el pablico comproé el personaje y cuando se compra un personaje,

puedes vestirlo como astronauta o bailarinay el publico lo reconocera.

“Me atreveria a decir que puede ser el caso de que tu personaje se parece mas al original que el
original”, cuenta Francesc Casanovas para explicar por qué algunas personas reconocen los politicos
en sus imitaciones a pesar de las diferencias:

Esto puede suceder porque, con tu instinto, has tocado una cuerda muy receptiva. Me gusta la
metafora del escultor que no tiene nada que hacer porque la escultura ya esta dentro de la roca
y solo tiene que cortarlo que sobra. En cierto modo, esto es lo que hacemos, y algunas personas
me preguntan: ‘;como sabes que este politico hace esto?’. Bueno, no sé, solo sigo mi instinto, de

lo que siento y tiro de eso.

5. Discusion: la logica de las sensaciones y la memoria

Lo expuesto en la seccion anterior es lo que los miembros del elenco de Polonia toman como lo 16gico
en el desarrollo de su trabajo. Esta breve seccion propone una conceptualizacion para estos hallazgos
y en el siguiente apartado se discutira su significado para el campo de la comunicacion politica. Para
los entrevistados, construir una imitacién consiste en dejarse llevar por las sensaciones fisicas y los
recuerdos que les ocasiona el contacto con el politico a retratar. Como se mencioné anteriormente, la
literatura sobre humor en comunicacién politica no entrega elementos para entender su logica de su
produccioén, por tal razén se recurre a otros campos del conocimiento en bisqueda de nociones que
definan con precision lo que narran los participantes.

En estudios de artes visuales, Giuliana Bruno (2014, p. 22) observa que los iconos de nuestra vida
cotidiana no se manifiestan a través de superficies lisas, sino en texturas que se materializan en
pliegues. En esas rugosidades se experimentan sensaciones tactiles que a su vez “vehiculizan la
fuerza espiritual ejercida sobre el cuerpo”. Cuando los artistas de Polonia hablan de las desconexiones
en los politicos a imitar, lo que hacen es detectar esos dobleces que menciona Bruno. El politico ya no
es mas una mascara lisa, sino un icono con el que se tiene una experiencia “haptica”, como la define
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la autora (2014, p. 19). En sus palabras, cuando un observador mira a una superficie no es mirado de
vuelta, mientras que en una experiencia haptica o tactil, “tocamos, y por lamismanaturaleza de poner
nuestras manos o cualquier parte de nuestro cuerpo sobre un sujeto o un objeto, no podemos escapar
al contacto”. Ciertamente, una actriz no toca a la politica que imita, pero, en palabras de Bruno, si es
metaféricamente “tocada de vuelta” por lo que le provocan las rugosidades de esa politica.

Las descripciones entregadas por el elenco de Polonia sugieren centralidad para una experiencia que
muestra un alto grado de “sinestesia”, como define Marco Solaroli (2015, p. 34) al papel que juega
lo sensorial en la sociologia cultural. Junto con ello, esta la intervencion de la memoria, ya que las
entrevistas refieren a recuerdos que emergen para “mediar la experiencia” (Degen y Rose, 2012, p.
3284 ). Estas evocaciones vienen de vivencias familiares, personajes de ficcion, cultura popular, entre
otros recursos que terminan dandole identidad y vida al personaje que se actta frente a la camara.

La pregunta que motiva este estudio es jcomo definen los realizadores de géneros mediaticos
de humor politico las caracteristicas de su trabajo creativo? Y para responderla se propone como
objetivo describir como quienes producen humor politico relatan su propio trabajo. Este articulo
ha abordado el caso especifico de la imitacion satira de politicas y politicos mediante entrevistas
abiertas que permitieron a estos artistas explayarse sobre sus rutinas de trabajo. A partir de estos
relatos se puede responder que los realizadores este género entienden que su trabajo de creacion
de personajes consiste en una experiencia haptica mediada por la memoria. Queda pendiente una
conceptualizacion para otros géneros humoristicos, aunque al menos en lo referente a la imitacién
satira de politicos, se puede llegar a esta definicion que releva el lugar de lo sensorial y la memoria. En
la siguiente seccion se localizaran estos hallazgos en el campo de la comunicacion politica.

6. Conclusion: el humor politico y 1a mediacion del afecto

La imitacion satira parece un lugar para comprender las relaciones entre humor, politica y afecto, y
asi complementar el conocimiento ya existente sobre efecto cognitivo de estos géneros. Esta seccién
busca tomar los hallazgos ya mencionados y ponerlos en didlogo con la literatura en comunicacion
politica para mostrar su relevancia para el campo. En términos generales, se puede afirmar que
las narraciones entregadas por el elenco de Polonia se distancian de la idea predominante en la
literatura de que todo humor politico puede ser entendido como info-entretenimiento, es decir, como
una extension del periodismo. Esta nocién y sus supuestos pueden seguir siendo relevantes para
interpelar a los shows de noticias y saber qué informacién ofrecen a las audiencias sobre la realidad
politica, sin embargo, las imitaciones de politicos apuntan mas a la transmisién de sensaciones y la
memoria subjetiva de cada artista. Relevar la dimension sensorial y evocativa de este género resulta
novedoso para un campo que se ha preocupado primordialmente por lo cognitivo.

Asi entendido, este género puede abrir avenidas de investigaciéon que atiendan la necesidad de
comprender los elementos afectivos de la politica. Para Delli Carpini (2004) los medios dan forma al
involucramiento de la ciudadania en la vida civica, tanto a nivel cognitivo como afectivo. El primero
se refiere a lo que una persona sabe o aprende sobre un tema y el segundo, a lo que ‘“uno siente”
(2004, p. 406) y como se mostro en la revision de la literatura en este campo, es lo cognitivo lo que
ha dominado el estudio del humor. Por ello, Barnhurst (2011) llama a un desplazamiento desde ese
interés en los efectos de los medios a uno por los afectos de los medios. En sus palabras, el campo
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necesita comprender “las pasiones, los juicios morales que guian el aprendizaje y la socializacién
politica asi como el compromiso politico y la participacion” (2011, p. 574.).

Comprender mejor un género como la imitacién puede ayudar al campo de la investigacion en
comunicacién politica a avanzar en la linea propuesta por Barnhurst, ya que el trabajo creativo aqui
descrito refiere justamente a los afectos. La experiencia de crear de un personaje es esencialmente la
puesta en marcha de eso que emerge en medio de la proximidad fisica y que desata la “capacidad de
los cuerpos de afectar y ser afectados (...) y de intensidades que pasan de un cuerpo a otro” (Greggy
Seigworth, 2010, p. 3). Para Sara Ahmed (2010, p. 29), esa afeccién corporal es lo que “adhiere, 0lo que
sostiene y preserva la conexion entre ideas, valores y objetos”. Y en esto las reacciones mencionadas
por los imitadores son fundamentales: el miedo, la esperanza, la admiracion, consiguen asegurar la
mantencion de una relacion entre dos cuerpos “los junta o los separa a través de los estremecimientos
que se sienten en la piel, en las superficies que se hacen presentes en los encuentros con otro”
(Ahmed, 2004, p. 29).

Enlalégica delaimitacion politicala conexioén entre dos cuerpos, el del artistay el del politico a imitar,
es lo fundamental. La imitacion politica es un género basado en impresiones que recorren desde lo
mas superficial de lo sensorial hasta lo mas profundo de los recuerdos. Asi entendido, se pueden
formular preguntas sobre en qué medida y de qué modo las sensaciones y evocaciones capturadas
por los imitadores de Polonia, se parecen a las experiencias afectivas que viven las audiencias en
su relacion diaria con las figuras politicas. También se puede observar como se materializan las
apelaciones afectivas o de memoria en la comunicacion de los politicos hacia sus audiencias.
Igualmente, la circulacion de afectos y recuerdos contenidos en chistes politicos podria permitir la
inclusion o exclusion de ciertos grupos alineados ideolégicamente. Este estudio no sugiere nada en
ninguno de estos sentidos, pero muestra que, cuando se describe la légica de la satira en los términos
de sus creadores, se abren avenidas para investigar mas alla de las preocupaciones normativas
predominantes en la literatura.
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