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1. INTRODUCCION
1.1. Tema. Objeto de estudio

El presente trabajo se focaliza en el tema del tratamiento de los conceptos de parcialidad y
crisis de veracidad informativa en los principales medios de comunicacion deportivos de Espaiia.

El término “veracidad informativa” esta definido, segin el Diccionario de la Real Academia
de la Lengua Espariola (DRAE) y, en concreto, el Diccionario Panhispanico del Espariol Juridico
(DPEJ), como “cualidad de veraz de una informacién” y ademads, “obliga a que el informador haya
realizado un previo contraste de lo que transmite como hechos con datos objetivos, sin excluir
errores o inexactitudes, y tiene por objeto hacer cumplir al informador un deber especifico de
diligencia en la busqueda de la verdad de la noticia y en la comprobacion de la informacion
difundida. El Tribunal Constitucional, en sentencia 219/1992, de 3 de diciembre, sefiala que el deber
de comprobacion razonable de la veracidad de la informacion debe ser proporcionado a la
trascendencia de la informacion, mas en cualquier caso se exige una razonable actuacion para no
defraudar el derecho de todos a recibir una informacion veraz”.

El término parcialidad, en cambio, es definido por el Diccionario de la Real Academia de la
Lengua Espaniola (DRAE) como “designio anticipado o prevencion en favor o en contra de alguien
o algo, que da como resultado la falta de neutralidad o insegura rectitud en el modo de juzgar o de
proceder”.

Dichas informaciones, aplicadas al periodismo deportivo, no significan mas que el hecho de
que los medios de comunicacion que tratan el deporte, se posicionen a favor o en contra de
deportistas, clubes o informaciones con el fin de sacar provecho de ello. Para conseguirlo, en
ocasiones, se puede lleva a cabo una parcialidad evidente o la manipulacion de noticias que afecten
negativa o positivamente a los sujetos anteriormente nombrados.

Por ello, es estrictamente necesario reflexionar e investigar acerca de los comportamientos y
publicaciones que llevan a cabo los medios de comunicacion deportiva internacionales -en menor
medida- y nacionales, para averiguar si realizan conductas en contra de la objetividad periodistica y

del deber de transmitir noticias veraces.



1.2. Justificacion del estudio

En la actualidad, con la aparicion de internet y las nuevas tecnologias, se ha multiplicado la
dimension en la que las noticias y las informaciones son enviadas y recibidas, y en la mayoria de
casos, no nos detenemos a comprobar o verificar si esas informaciones son totalmente ciertas.

La justificacion del estudio del presente trabajo estd basada en la cada vez mayor carencia
que tienen tanto los medios como la sociedad para publicar o leer dichas informaciones
integramente y contrastar las mismas con fuentes fiables. A su vez, este hecho se ve ciertamente
limitado, ya que en ocasiones, las grandes esferas comunicativas, politicas y econdmicas parecen
intentar llevar a cabo un cierto control con la finalidad de empafiar la verdad que llega a la
poblacion. En nuestro dmbito, el periodismo deportivo, existen multitud de muestras como esta que
requieren de un examen especial, ya que eventualmente en determinados deportes, mucho se mueve
alrededor de rumores, fake news o sentimentalismos por parte de los emisores de estas noticias, que
impiden transmitirlas con imparcialidad hacia los receptores.

Es necesario que este estudio gire en torno a la cada vez mayor corriente de inmediatez que
existe en el ambito de la comunicacién en ambos sentidos, tanto los que comunican como los que
reciben dichas comunicaciones. Desde hace tiempo, las personas estan acostumbradas a la rapidez,
a la pérdida de la paciencia y a la necesidad de recibirlo todo en meros instantes. Gran culpa tiene la
aparicion de las redes sociales, que son canales y plataformas que se pueden utilizar para diferentes
fines, pero una cosa es innegable: son instantdneas. Cualquiera que haga una busqueda de algun
asunto que le perturbe la curiosidad se encontrard que obtener el resultado, tras buscar en internet, le
llevard menos de cinco segundos.

Si son utilizadas de manera correcta pueden ser tremendamente beneficiosas para las
personas que las utilizan, pero en este estudio se analizard y valorard como son empleadas y su

finalidad, para posteriormente evidenciar si son o no utilizadas de forma eficaz.

Es urgente que se analice que gran cantidad de informaciones en deportes que mueven
inmensos flujos de dinero, intereses y personas, pareciera tener como Unico objetivo agitar el arbol
de los rumores, con la supuesta finalidad de conseguir que en cada esquina se manifieste la
aceptacion o el rechazo de la noticia. Es decir, en ocasiones no persiguen informar, sino crear
juicios de valor de manera negativa intentando conseguir una division en grupos que se posicionen
en contra o a favor de la misma. Su misién pareciera no ser otra que guiar a un conjunto de

“seguidores” en segundo plano para que sigan el camino establecido sin necesidad de usar un
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escenario principal de manera directa, pero que en realidad, estdn utilizando a espaldas de los
mismos. Ademas, es necesario destacar la aparicion de un tercer actor en discordia, que no es ni el
periodista y ni el receptor -siendo estos los dos primeros-, sino el intrusismo laboral que existe en la
profesion debido a la entrada de “comunicadores” o empresas no relacionadas directamente con el
periodismo, que difunden opiniones no siempre veraces. Nada terrible por el momento. Como
todavia existen medios de comunicacién deportiva que realizan su trabajo de manera correcta y
eficiente, el presente trabajo investigara acerca de casos concretos en los que se den malas practicas
periodisticas, para examinarlas y comprobar si la idea inicial de la que se parte es correcta. Ademas,
en ocasiones, la contratacion de estos terceros actores sirven unicamente para elevar la reputacion
de un determinado medio de comunicacion deportiva. Entre sus funciones, puede destacar la
viralidad que le aportan al medio. Como justificacion principal del estudio, se puede afirmar que se
lleva a cabo debido a que en algunas ocasiones, se da una penosa calidad de las informaciones
ofrecidas por estos medios de comunicacion a la hora de publicar informaciéon deportiva. Y aunque
es inevitable que todo discurso tenga un fin, ya que todo tipo de comunicacién proyecta ideologia,
es estrictamente necesario desenmascarar la parte “oculta” del iceberg para que se pueda seguir

avanzando como sociedad.

1.3. Hipétesis

La idea por la que se lleva a cabo dicha investigacion no es otra que la sospecha como lector
y espectador habitual de que en el periodismo deportivo internacional, y principalmente en el
espafiol, existe un gran déficit de veracidad a la hora de publicar hechos destacables o noticias por
parte de medios de comunicacion digitales, radio, prensa escrita, television o redes sociales,
transmitiendo informacién errénea o tendenciosa de manera consciente hacia los receptores de la

misma.



1.4. Objetivos del estudio
1.4.1. Objetivo general

El objetivo general de este trabajo en forma de investigacion, no es otro que examinar de
manera exhaustiva las rigurosas practicas periodisticas que llevan a cabo los principales medios de

comunicacion deportiva de Espafia, con el fin de conocer si existe un déficit de veracidad en ellos.

1.4.2. Objetivos especificos

Partiendo de la idea del objetivo general marcado, se llevaran cabo una serie de profundos
analisis de noticias publicadas por medios deportivos como Marca, El Chiringuito de Jugones,
Mundo Deportivo, Diario AS, Corazon de Balon o Sport -entre otros- durante los meses de marzo,
abril y la primera quincena de mayo.

-Analisis cuantitativos y cualitativos de noticias y todo lo que gire en torno a ellas: titulares,
lenguaje utilizado, formas de transmitir la informacion, estructura y los objetivos que pretenden
conseguir con sus publicaciones.

-Analizar de forma comparativa la posible parcialidad de los medios de comunicacién a la
hora de tratar noticias de diferentes deportes. Es decir, espacio o tiempo empleado de los medios
para cada uno de los deportes.

-Investigar acerca del posicionamiento de los medios de comunicacién deportiva a la hora
de tratar noticias de clubes, equipos o deportistas que no son afines a sus ideologias politicas o
deportivas.

-Explorar acerca de la fecha de publicacion de una determinada noticia. Es decir, por qué
decide publicarse en una fecha determinada.

-Tratar de averiguar qué deporte provoca mas transmisiones de bulos e informacion erronea,
y cudl es el objetivo de publicarlas.

-Qué canal de comunicacion es el mas propenso para la publicacion de informaciones falsas
y la dificultad de contrastarlas.

-Analizar cuél/es es/son el/los canal/es en el que la sociedad tiene mas confianza a la hora de
querer informarse acerca de una noticia deportiva.

-Conocer si existe una relacion entre medios de comunicacion y clubes o deportistas, basada

en intereses econdmicos ajenos a la finalidad periodistica.



2. METODOLOGIA
2.1. Analisis cuantitativo de noticias

Se adjunta al final del trabajo en otro archivo debido a la imposibilidad de integrar la tabla

dentro del presente documento.

2.2. Demostracion grafica de resultados obtenidos

@ Noticias imposibles de determinar @ Noticias veraces @ Noticias Falsas

10



2.2.1. Analisis de demostracion grafica

Tras llevar a cabo un barrido de noticias publicadas en diferentes medios de comunicacion
de Espana y de sus secciones deportivas, el cudl ha transcurrido desde el mes de marzo de 2022
hasta el mes de abril del mismo afio, incluyendo ambos meses, se ha obtenido un total de ochenta
noticias como muestra, con el objetivo de confirmar si la hipotesis marcada a la hora de iniciar la
investigacion se cumple o, en cambio, es erronea. En esta clasificacion, se procedera a una serie de
interpretaciones sobre las noticias recogidas en este periodo de tiempo.

Con un total de ochenta noticias recogidas; todas ellas deportivas, y englobando a los
principales medios de comunicacion espafoles, y en cierta medida internacionales, se ha diferido
entre noticias con informacién total o mayoritariamente veraz, noticias con una veracidad o falsedad
imposible de determinar o noticias de veracidad nula, es decir, noticias falsas. Cabe destacar, que ha
sido estrictamente necesaria la lectura completa y exhaustiva de todas ellas, contrastando la
informacion expuesta por todos los medios de comunicacion y los autores, periodistas o escritores

de las mismas, responsables en la mayoria de casos de la publicacion de dichas informaciones.

Una vez clasificadas en estos tres bloques, se ha llevado a cabo una separacion de las

noticias en forma de porcentajes, siendo los resultados obtenidos los siguientes:

-El 50% de las noticias analizadas han tenido un caracter verdadero. Es decir, cuarenta de las
ochenta noticias totales informan veraz y, en teoria responsablemente, sobre sucesos destacados en
el deporte. Sin embargo, aunque estas noticias informen verazmente, no conlleva de forma
inexorable que lo hagan de manera correcta, ya que es posible que -en determinadas ocasiones-

puedan existir otro tipo de objetivos interesados.

-E1 27% de las noticias analizadas han tenido un caracter imposible de determinar. Es decir,
en veintidos de las ochenta noticias totales existe informacion verdadera, rigurosamente verdadera o
falsa; pero, tras realizar una investigacion, ha sido imposible determinar si esas noticias publicadas

han promocionado y publicado informacién veraz o no.

-El 23% de las noticias analizadas ha tenido un caracter falso. Es decir, dieciocho de las
ochenta noticias totales no informan ni correcta ni verazmente del hecho destacado en cuestion. Se

caracterizan por la promocion de fake news, bulos o simplemente rumores o informaciéon no
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contrastada, con objetivos entre los que pueden encontrarse la creacion corrientes de opinion y

generar emociones en los receptores de las mismas.

Tras este repaso y exposicion de los resultados obtenidos del anélisis cuantitativo, mas
adelante se procedera a realizar un andlisis de una forma mas detallada para entender y explicar
cudles son los propdsitos de estas noticias, sus titulares, su estructura y, en medida de lo posible, la
forma en la que proyectan ideologia sobre los receptores de las mismas, independientemente del

canal que utilicen.

A partir de los datos y porcentajes recogidos, y como se ha explicado en la pagina anterior,
se procedera a la realizacion de un analisis de los tres bloques en los que se diferencian las noticias
recogidas, divididas en veraces, imposibles de determinar y falsas. Este analisis, que se hara de
forma exhaustiva, recogera varias noticias destacadas de cada apartado, con el objetivo de intentar
demostrar que existe una falta de veracidad, un déficit de seriedad y valores en la comunicacion y
un interés desmesurado en la informacion que se plasma en la estructura comunicativa de cada

medio en el periodismo deportivo actual.
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2.3. Analisis cualitativo de noticias
2.3.1. Demostracion, desarrollo y analisis de estructura de noticias falsas

Desde los inicios del periodismo, han existido pésimas practicas periodisticas que, en
muchas mas ocasiones de las que debiera, se han dedicado a tergiversar la realidad de lo acontecido,
debido principalmente a que persiguen y tienen como objetivos principales la creacion de corrientes
de opinion, la ocultacion de informacion que podria desencadenar un escandalo que no interesa al
que la oculta o, simplemente, no se han contrastado informaciones y fuentes fiables para llevar a
cabo un periodismo de manera correcta.

La aparicion de fake news o bulos en el periodismo deportivo no supone nada nuevo, ya que
desde hace afos, parece que algunos medios de comunicacién nacionales e internacionales han
dedicado sus esfuerzos a la publicacion de noticias que responden a los intereses de personas,
grupos empresariales, clubes, el propio medio o incluso politicos. Toda esta corriente lejana y
ambigua que deambula felizmente en el mundo en el que vivimos, se ha acentuado con la aparicion
de las plataformas digitales, las cuales han ayudado a la multiplicacion y propagacion de noticias
falsas que conllevan a la desinformacion de gran parte de sus lectores.

Estas herramientas de comunicacion, ademas de las mas convencionales, permiten que un
usuario detras de un dispositivo digital pueda ser productor y consumidor de contenidos, por lo que
supone un circulo vicioso que ha conllevado, junto a los medios de comunicacion, la debilitacion de
la credibilidad de las noticias e informaciones publicadas. Estas plataformas digitales que todos
conocemos tienen como caracteristica principal la inmediatez, lo que supone que cualquier
informacion publicada pueda ser leida en cualquier parte del mundo en cuestion de segundos, por lo
que la dificultad no reside en evitar que llegue de manera rapida y efectiva a cualquier usuario que

circule en internet, sino hacerlo de manera responsable sin faltar a la verdad.

El Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espariola (DRAE) define la palabra
mentira como “la expresion o manifestacion contraria a lo que se sabe, se piensa o se siente”,
mientras que define la palabra falsa como “algo incierto o contrario a la verdad”. Se puede afirmar
que ambas pueden entrar en el término desinformar, ya que define a este como “dar informacion
intencionadamente manipulada al servicio de ciertos fines, ademas de que pueda ser insuficiente u
omitirla”. Si por el contrario, buscamos la palabra informacion en el diccionario, aparece en tercer
lugar como “fundamentar”, que aplicado al periodismo no seria otra cosa que argumentar la noticia

con informacion veraz, es decir, fundamentada.
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Es curioso como todos estos términos estan relacionados con un elemento que ha aparecido
hace relativamente poco tiempo: la posverdad. Esta definido, segin la Real Academia de la Lengua
Espariola (RAE), como la “distorsion deliberada de una realidad, que manipula creencias y
emociones con el fin de influir en la opinién piblica y en actitudes sociales”. Este término fue
definido por el diccionario de Oxford como la palabra del afio en 2016. Es necesario discernir que
los medios de comunicacion estan “autorizados” a influir en la opinidon publica, pero segun los
codigos deontoldgicos del periodismo, la profesion debe estar sujeta a contar la verdad y a no
depender de presiones ni influencias de cualquier tipo. Obviamente, del apartado tedrico al practico
existe un escalon casi tan grande como el que separa al pueblo llano de la Corona, el cual es
practicamente imposible que desaparezca.

El factor clave reside en demostrar el objetivo que persiguen los medios de comunicacion o
usuarios que publican noticias falsas, no solo en desenmascarar que lo son. Cuando la sociedad
entienda y comprenda que realmente estamos dominados en todos los niveles y aspectos
comunicativos es cuando se comenzard a prosperar para conseguir una informacion acorde a lo que
debe ser el periodismo. Sin embargo, en algunos casos no existe un periodismo deportivo de calidad
que fomente el derecho de los ciudadanos a recibir informaciones veraces, limpias, sin intenciones

de manipulacion o siguiendo una linea de intereses.

Una vez obtenidos los resultados que evidencian que dieciocho de las ochenta noticias
analizadas son falsas, se ha llevado a cabo un seguimiento de las mismas para comprobar que lo
siguen siendo. Ademas, este seguimiento ha servido para verificar si los medios de comunicacion
que las publicaron, han rectificado en sus publicaciones disculpando sus errores; pero, y alertando
como spoiler, el resultado no ha sido el ideal segin los codigos periodisticos.

A continuacion, se desarrollaran una a una todas las noticias falsas obtenidas como resultado
de la investigacidn, analizando su estructura, tema y argumentando los objetivos que presuntamente

pretenden conseguir.
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Salah interesa al FC Barcelona

Diario AS publica el 27 de marzo de 2022 una noticia afirmando el interés del FC Barcelona
por hacerse con los servicios del extremo egipcio del Liverpool FC Mohamed Salah, que finaliza
contrato en el afio 2023. Su autoria pertenece a Javier Miguel, redactor del medio.

La informacién destaca la -supuesta- promesa que el presidente del FC Barcelona, Joan
Laporta, le habria hecho a Xavi Herndndez, que no es otra que la llegada en el préximo verano 2022
de un jugador de clase mundial; ya que tras la salida de Leo Messi, el conjunto catalan -a priori- no
posee ningun futbolista que pertenezca a dicha categoria.

En el cuerpo de la noticia, que tiene una estructura de piramide invertida, se puede leer que
la principal opcion del club es la contratacion de Erling Haaland, jugador del Borussia Dortmund,
pero en caso de no poder realizarse, buscarian el fichaje del jugador egipcio. La falsedad de la
noticia tiene su base en la cantidad de informaciones no veraces que contiene, ya que en reiteradas
ocasiones, el presidente del FC Barcelona ha expuesto a los medios de comunicaciéon que no
disponen de capacidad economica suficiente para afrontar operaciones de tales sumas de dinero.

Entre su discurso, destacan las siguientes afirmaciones: “El club tiene una pérdida de 481
millones de euros, consecuencia de los 631 millones de euros de ingresos y 1.136 millones de
gastos, unas cifras que ya estan presentadas a Laliga. Lo primero que tuvimos que hacer al llegar al
club fue pedir un crédito puente de 80 millones de euros a Goldman Sachs porque si no, no
podiamos pagar las nominas”. Ademas, y tras muchas noticias expuestas por otros medios de
comunicacion como Mundo Deportivo, que afirmaba que Haaland llegaria al Barcelona con una
serie de condiciones, no ha habido ni el mas minimo acercamiento por parte del equipo barcelonés
para fichar a ninguno de estos jugadores, ya que no pueden asumir la ficha del futbolista en cuestion
o las comisiones a los agentes de los mismos. Prueba de ello, ha sido el fichaje de Erling Haaland
por el Manchester City, club que si tiene potencial econdmico para satisfacer las peticiones
salariales y comisiones de los futbolistas.

Por otra parte, lo que verdaderamente resulta llamativo es la afirmacion convincente de
Javier Miguel, exponiendo que Joan Laporta le ha prometido a Xavi Hernandez la llegada de un
delantero top el proximo verano. Sin embargo, tras haber escuchado las ultimas ruedas de prensa
del entrenador del Barga, se puede observar con bastante claridad que el club no estd en disposicion
de cumplir su promesa, lo que conlleva a que obviamente, no le haya prometido nada.

Esto se aclara ain mas cuando Xavi, recientemente ha reiterado que tiene totalmente

decididas las salidas y las llegadas para la préxima campafia, pero que todo dependera de la

15



situacion econdémica del club, que hasta la fecha es critica y, ademas, no tiene margen salarial. Cabe
una minima posibilidad de que el Barcelona fiche a algun jugador top, pero debe ser ajustdndose a
las condiciones del club, algo que es muy complicado. Lo que si es seguro es que no seran ni

Haaland ni Salah.

Haaland apuesta por el Madrid

La noticia se publica en un medio de comunicacidon espafiol, concretamente un diario
deportivo, Diario AS. Es publicada por Tomas Roncero, redactor jefe del medio y madridista
reconocido, lo cual no tendria relevancia de no ser por sus declaraciones totalmente parciales y
constantes ataques y burlas a otros equipos del pais en programas televisivos como E/ Chiringuito
de Jugones, del que también es colaborador. Se publica el dia 25 de marzo de 2022, y se podria
catalogar como una noticia comentario, utilizada frecuentemente en la actualidad. En el titular se
asegura y afirma que, el jugador noruego Erling Haaland, que pertenece actualmente al Borussia
Dortmund, equipo aleman, ha elegido al Real Madrid CF como club para jugar la proxima
temporada.

Apenas con el titular, ya se puede deducir que la noticia no tiene base periodistica alguna, ya
que dicha afirmaciéon no aparece fundamentada en el cuerpo de la noticia, ni se indica ninguna
fuente con validez. Especialmente, expone el dato que mayor interés despierta a los lectores de
dicho periddico justo en el titular, para captar la atencion de los mismos, pero posteriormente,
especula con la posibilidad de que fiche por el Real Madrid, apuntando ademéas que existen otros
equipos interesados como el Manchester City o el FC Barcelona. Como prueba de ello, el medio
inicié una encuesta integrada en la noticia preguntando a sus lectores donde veian al jugador mas
cerca de fichar para la proxima temporada, si en el Manchester City inglés o en el Real Madrid. La
encuesta, como dato, sali¢ favorable al equipo espafiol con un 74%, frente al 26% de los britanicos.

La noticia apenas responde seriamente a dos de los cinco elementos fundamentales de la
misma: quién y cudndo. Posee una estructura de piramide invertida, donde la informacién maés
relevante se expone al principio, por lo que la informacion menos importante queda al final. Sin
embargo, ninguna de las dos informaciones, ni la importante ni la menos relevante, se podrian
considerar de interés, ya que al no ser ciertas, no sirven.

El motivo principal por el que la informacion publicada por Diario AS y escrita por Tomas
Roncero es falsa se debe a que Erling Haaland ha fichado en el mes de mayo por el Manchester City

para la préxima temporada, a cambio de unos 65 millones de libras aproximadamente, por lo que se
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puede afirmar que Haaland no ha apostado por el Real Madrid, a diferencia de lo que aseguraba

Tomas Roncero.

Adidas acerca mas a Haaland

La noticia se publica en un medio de comunicacion espaiol, concretamente un diario
deportivo, Diario AS. Su autoria pertenece a Manu de Juan, uno de los encargados de la seccion
del Real Madrid. Se publica con fecha 31 de marzo de 2022, y en el titular afirma que la marca
alemana Adidas, que patrocina al Real Madrid, acerca el fichaje del jugador noruego al club de la
capital. Ademas, asegura que Haaland ha elegido a esta marca como su patrocinador principal para
los proximos anos: “Erling Haaland ha elegido: Adidas serd la marca que le patrocine
personalmente durante los préximos afios. Una decision que ya se veia venir, sobre todo después de
que el delantero noruego saliese a principios de mes a entrenarse con el Borussia Dortmund con
unas botas de la marca alemana”, expone Manu de Juan.

La noticia tiene una estructura de reloj de arena, donde la informacion mas relevante se
expone al inicio y al final de la misma. Se puede observar, desde un punto de vista lector, como el
autor deja abierta la posibilidad de que el Erling Haaland no juegue en el Real Madrid, pero asegura
que Adidas ha ejercido una presion sobre el futbolista y su entorno para que se convirtiera en el
atractivo principal del club blanco.

La informaciéon que publica Manu de Juan de la mano del Diario AS es falsa
fundamentalmente por dos principios. Es decir, existen dos informaciones erroneas que confunden
al lector y pretenden generar en ¢l una serie de emociones o0 pensamientos que no tienen ningln tipo
relacion con la realidad. La primera de ellas no es otra que la afirmacion de que el futbolista ha
firmado con Adidas un contrato de patrocinio para los proximos cinco afios, publicando una foto del
propio jugador extraida de su perfil de /nstagram en la que sale con una sudadera de dicha marca.
Posteriormente, el jugador ha subido mas publicaciones con material deportivo de otras marcas,
como por ejemplo Nike. Ademads, investigando sobre la informacién publicada, se ha podido
averiguar que han existido entrenamientos en los que el propio Erling Haaland ha completado la
mitad de la sesion con equipamiento Nike y la otra mitad con Adidas, y esta Gltima no ha anunciado
en sus redes nada que afirme la relacion entre ambos.

Por otra parte, Adidas, al no tener ningln tipo de relacion con el propio jugador; a diferencia

de lo que afirma Manu de Juan, no ha ejercido presiones de ningun tipo para que el noruego se
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convirtiera en el proximo fichaje madridista. De hecho, ha fichado por el Manchester City, cuyo

patrocinador principal es Puma.

Haaland da el si al Madrid

La noticia se publica en un medio de comunicacion espafiol, concretamente en un diario
deportivo, Diario AS. El autor de la informacion publicada es Marco Ruiz, encargado de la seccion
del Real Madrid junto a otros periodistas del diario. La informacion sale a la luz el dia 3 de marzo
de 2022, y en ella se expone que Erling Haaland habria aceptado la propuesta del Real Madrid. Se
trata de una noticia comentario ya que el periodista informa -errdneamente- de la situacion
contractual del jugador noruego y el Real Madrid, y ademas, explica segiin su punto de vista e
informaciones, las diferentes situaciones y precios que pueden darse en la operacion.

El titular no da lugar a confusion, todo estd decidido, Haaland se ha decantado por el Real
Madrid. Una mentira mas como las dos noticias anteriormente analizadas. Tiene una estructura de
piramide invertida, donde la informacion de interés se encuentra en el inicio.

Por otra parte, resulta significativo observar como dentro de una misma noticia pueden
convivir informaciones como: “Haaland da el si al Madrid” y, varias lineas méas abajo “el futuro de
Haaland sigue siendo una incégnita”, algo imposible de comprender cuando segiin Marco Ruiz, el
jugador tiene una propuesta del Real Madrid, ya que para dar el si, debe haber habido una. Como se
ha expuesto en noticias anteriormente analizadas, Erling Haaland ha fichado por el Manchester

City.

L’Equipe asegura que el Barcelona intenta un acercamiento a Mbappé

La noticia se publica en un diario de informacién deportiva francés, L’Equipe, y es recogida
por Marca publicdndola en su web para hacer referencia a dicha informacion, ya que Kylian
Mbappé es francés y puede que el medio galo sea capaz de proporcionar mas informacion. Su
autoria pertenece a R.J, y sale a luz el dia 25 de marzo de 2022. Posee una estructura de piramide
invertida. Su contenido comprende la entrada en la “puja” del FC Barcelona para fichar al jugador
francés, que a priori, tiene como Unicas opciones continuar en el Paris Saint Germain o fichar por el
Real Madrid. Supone una informacién controvertida para el Real Madrid, ya que posiblemente se
haya filtrado una informacion falsa para incrementar las comisiones o precio del jugador, sabiendo
que ahora, aparte del club actual de Mbappé, habrian entrado nuevos participantes en dicha puja. Es

decir, tendrian competencia.
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La informacion es falsa debido a que el FC Barcelona, por medio de diferentes integrantes
de su directiva, incluido el presidente, ha reiterado en multitud de ocasiones que las capacidades
econdmicas del club son bastantes inferiores a la que exigen jugadores como Kylian Mbappé.
Ademads, y como razén de peso mas importante, pocos dias después de que esta informacién se
publicara; Joan Laporta, presidente del FC Barcelona, desmintio ante los medios dicha noticia. En
dicha comparecencia, dio razones econdmicas como motivo principal de la no entrada del club en la

“subasta” por el fichaje del jugador.

Haaland, Mbappé...y Vinicius

La noticia se publica en uno de los principales medios de comunicacion de deporte de
Espaia, Marca. El autor de la informacion es Jose Félix Diaz, y sale a la luz el dia 31 de marzo de
2022, escasos dias después de que el Real Madrid cayera derrotado por cero goles a cuatro frente al
FC Barcelona y, posiblemente, era necesario publicar informacion de este tipo para distraer el foco
de atencion de las polémicas generadas por el resultado de ‘El Clasico’. La noticia se trata de una
noticia comentario, ya que el autor informa -supuestamente y sin fuentes- de las tres costosas
operaciones que deberia afrontar el Real Madrid, que serian el fichaje de los dos primeros nombres
y la renovacion del tercero. La noticia tiene una estructura de pirdmide invertida, ya que expone la
informacion mas relevante en los dos primeros parrafos de la misma.

Aunque se podria especular con el fichaje de Mbappé, que ya estuvo cerca de fichar por el
Real Madrid la campana anterior -reconocido por el propio jugador-, no hay nada cierto ni definido,
pero si que podria ser una posibilidad real en ese momento -el jugador ha renovado finalmente con
su club-. Sin embargo, el fichaje del noruego Erling Haaland nunca ha sido algo que se haya
planteado realmente ninguna de las dos partes, o eso parece, ya que como hemos indicado antes, el
actual jugador del Borussia Dortmund acaba de fichar recientemente por el Manchester City. La
renovacion de Vinicius, por el contrario, parece la operacion mas factible de las tres, ya que dos no
se han cumplido y la otra todavia est4 a expensas de decidirse.

Resulta curioso como Jose Félix Diaz, comparte en una misma noticia un titular que indica
que las tres opciones estdn cerradas, como evidencia su subtitulo también “El club tiene que
acometer tres costosas operaciones: dos fichajes y una renovacion” y, al final de la misma, deja la
puerta abierta a que alguna -o ninguna- se haga efectiva: “pero eso no significa que se vaya a lanzar

a la aventura de fichar sin seguridad econdomica”. Otro ejemplo mas de una corriente periodistica
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que intenta Uinicamente satisfacer emociones de lectores o desviar la atencion de lo que realmente es

noticia.

Lewandowski: sus motivos para renovar o irse al Barca o al PSG

Mundo Deportivo recoge y publica una informacion del diario aleman Bild, en la que
supuestamente, conocen varias de las razones por las que el delantero polaco de 33 afios se estaria
planteando renovar o marcharse del Bayern de Munich, con destino al FC Barcelona o Paris Saint
Germain. Su autoria pertenece a Agencias, por lo que no tiene un autor claro. Es publicada el 19 de
abril de 2022, y tiene una estructura de piramide invertida, ya que toda la informacion de interés se
encuentra al principio de la noticia.

Su falsedad radica en la imposibilidad de conocer los motivos de Robert Lewandowski sin
tener una fuente en forma de primera persona -el propio jugador- o de su entorno cercano que pueda
garantizar que esos motivos son reales. Pero, lo que ratifica que la informacion expuesta no tiene
validez, es la forma en la comunica el diario alemén los motivos, ya que hablan en un hipotético
caso de que alguna de las tres posibilidades pueda ocurrir. Es decir, no afirman de manera
contundente que los motivos de Lewandowski sean los que expone Bild, y publica a su vez Mundo

Deportivo.

El United esta preparando un pelotazo para este verano

El diario Mundo Deportivo publica una noticia el dia 9 de marzo, teniendo como autor de la
misma a Pablo Planas, asegurando que el Manchester United estd preparando una oferta para
contratar al jugador Robert Lewandowski con la idea de que se incorpore a los ‘red devils’ en
verano de 2022. Cabe destacar que es el mismo medio que un mes después asegura que
Lewandowski acabara en uno de los tres clubes que se exponen en la noticia anterior. Cuanto menos
curioso. Se trata de una noticia comentario, ya que Planas hace un barrido de las declaraciones
veraces por parte de Oliver Kahn, presidente del FC Bayern, y del jugador polaco. En ellas, no se
deja nada claro sobre que el delantero del Bayern vaya a marcharse del club aleman este verano, es
mas, principalmente Kahn, asegura que cuentan con Lewandowski para las proximas temporadas.

Esta noticia se debe a que, hasta el nueve de marzo, el polaco no habria recibido ninguna

oferta de renovacion por parte del club muniqués.
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Pero los verdaderos hechos que conllevan a que dicha noticia sea falsa, es la necesidad que tiene el
conjunto inglés de deshacerse de jugadores este verano debido a su urgencia econdmica, ya que
viven sumidos en una profunda crisis. Ademas, a esto habria que afiadir la no participacion del
equipo de Ralf Rangnick en la préoxima Liga de Campeones, ya que no han conseguido clasificarse
en la temporada regular de liga, lo que agrava dichos déficits econdmicos. Periodistas cercanos al
entorno del Manchester United han asegurado que las pretensiones economicas de los ‘diablos
rojos’ deben decrecer para la préxima temporada, por lo que no estan dispuestos a fichar a Robert

Lewandowski.

Qatar le cortara el grifo a Paris después del Mundial de 2022

Edu Aguirre, tertuliano de El Chiringuito de Jugones, programa que se emite en Mega en
Espafia; declar6 el dia 11 de mayo de 2022 en dicho programa a modo de exclusiva, la noticia de
que los jeques cataries dejarian de suministrar dinero al Paris Saint Germain, club del que son
propietarios. Esta afirmacion es debida a la eliminacion que sufti6 el equipo parisino a manos del
Real Madrid en Champions League, en la ronda de octavos de final. Segun Edu Aguirre, los
propietarios del club habrian decidido venderlo al no conseguir ser campeones de la Champions,
tras inyectar grandes sumas de dinero en un proyecto que ya dura diez afios.

La noticia tiene una estructura de piramide invertida, en la que las informaciones mas
candentes de aquel momento se colocan en los primeros parrafos. Las razones principales que daba
Edu Aguirre, aparte de la eliminacion, era la no consecucion hasta la fecha de la renovacion de
Mbappé, lo que conllevaba -en teoria- a perder a su principal estrella.

La noticia demostro ser falsa pocos dias mdas tarde, cuando uno de los principales
mandatarios del Paris Saint Germain, miembro de la Casa Real de Catar, desmintio la noticia en
Twitter, y para ser exacto, cito textualmente: “El gran proyecto estd en marcha. Todavia estamos en
la primera etapa. Mis amigos, no nos iremos pronto”.

Una prueba que desacredita totalmente las palabras del tertuliano de E/ Chiringuito de
Jugones, y que pone de manifiesto una vez mas que el periodismo actual en ocasiones no es mas

que un conjunto de mentiras para satisfacer a unos pocos y perjudicar a otros tantos.

Ramos y Neymar ya piensan en irse

Uno de los principales medios deportivos de Espafia, Diario AS, publicaba el 14 de marzo

de 2022 una noticia que podia conllevar un terremoto en el entorno futbolistico de Paris Saint
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Germain, pocos dias después del enfrentamiento directo que tenia el club parisino contra el Real
Madrid en octavos de final de Champions League, donde cayo eliminado de manera estrepitosa.

Andrés Onrubia fue el encargado de publicar la informacién que aseguraba que, tanto
Neymar Jr como Sergio Ramos, estaban pensando abandonar el equipo de Paris la proxima
temporada.

La noticia posee una estructura de piramide invertida, donde la informacidén que mas desean
leer los aficionados y lectores se encuentra al principio, principalmente en el primer y segundo
parrafo.

Su no veracidad, sin embargo, se demostré cuando pocos dias mas tarde jugadores del PSG
como el mismo Neymar Jr, a través de una entrevista, afirmé que no iba a moverse del equipo
dirigido por Mauricio Pochettino, citando textualmente estas palabras: “Si la aficiéon quiere pitarme
que lo haga, pero van a necesitar una bombona de oxigeno, porque me quedan varios afios mas
aqui”. Ramos, en cambio, no ha salido personalmente a desmentir dichas informaciones, pero ha
expresado en multitud de ocasiones lo a gusto que se encuentra en la capital francesa, por lo que
examinando sus palabras, tampoco va a cambiar de equipo, con el que ademads tiene contrato en

vigor.

“Ramos se arrepintio el miércoles de haberse ido del Madrid”

Antonio Romero publicé el 14 de marzo de 2022 en Carrusel Deportivo, y recogida por
Diario AS, una informaciéon que dio mucho que hablar en dias posteriores, a la vez que el Real
Madrid acabara de eliminar al Paris Saint Germain, actual club de Sergio Ramos. Esta noticia se
basa en la afirmacion por parte de Antonio Romero sobre el arrepentimiento del jugador sevillano
en no haber aceptado las ofertas de renovacion del Real Madrid, lo que conllevo su polémica salida
al PSG el pasado verano de 2021. Este tertuliano de Carrusel Deportivo, afirm6 en ‘El Sanendrin’
de dicho programa, la controvertida situacion que estaba atravesando Sergio Ramos en Paris,
afirmando que el dia nueve de marzo de 2022, es decir, una semana antes, el ex-central del Real
Madrid supuestamente habria comunicado su error -irse al PSG- a su entorno mas cercano. La
falsedad de la noticia reside en la declaracion de René Ramos, representante y hermano del jugador,
que meses anteriores desmintié noticias similares argumentando que su representado y familiar era
bastante feliz en Paris, y que su idea era la de continuar la temporada que viene, fecha en la que

expira su contrato. Ademas, René Ramos, declard expresamente a E/ Mundo la situacion de su
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hermano para disipar dudas y polémicas: "Ni Sergio se va a retirar, ni se va a romper el contrato, ni
hay dudas. Es una cuestion fisica y volvera a jugar en cuanto pueda”.

Con estas declaraciones, se eliminaba de nuevo cualquier tipo de dudas acerca del futuro del
jugador espafiol, y se ponia de manifiesto -otra vez- que las informaciones que habian salido a la luz
sobre el arrepentimiento de Sergio Ramos eran falsas.

Por ultimo, cabe destacar que Antonio Romero habia expuesto esas informaciones sin base

ni fuente alguna, por lo que se trataba de una opinion personal errénea para alimentar polémicas.

Cachondeo en las redes con el juego de ‘adivina quién es’ con un jugador del Real Madrid

Diario AS, en una de sus secciones, publica una noticia recogida del Twitter de Madridista
Real, basada en la ‘controversia’ que habia en el momento debido a la circulacion en redes de una
fotografia de un ex-jugador del Real Madrid. La noticia vio la luz el dia 7 de marzo de 2022 y no
tiene una autoria definida, sino que es publicada por la redaccion. Diario AS recoge todos los
comentarios polémicos de la fotografia, la cual esta basada en una imagen de Sergio Ramos de
pequeio, donde se pueden leer comentarios como "Don Pesetero Ramos".

Su falsedad reside en que en el titular de la noticia publicada por Diario AS se puede leer
que la fotografia es de un jugador del Real Madrid pero, sin embargo, Sergio Ramos ya no es
jugador madridista. Es decir, estd publicada previamente al enfrentamiento que tuvo lugar en
octavos de final de la Champions League entre Real Madrid y Paris Saint Germain, con el presunto
objetivo de exponer en uno de los medios de comunicacion mas leidos de Espafia la polémica vuelta
del ex-madridista a Madrid. Es necesario recalcar que en el titular -parte mas importante de la
noticia-, se informa sobre un jugador del Real Madrid, mientras que realmente no lo es, por lo que

el medio utiliza esta baza para atraer lectores en forma de clickbait.

“Piqué cobra esto, yo quiero lo mismo o mas”

Sport, uno de los medios de comunicacidon deportivos mas influyentes de Espaia, publicaba
el 31 de febrero de 2022 una informacién polémica basada en la supuesta peticion de Sergio Ramos
a Florentino Pérez para renovar su contrato y sueldo con el Real Madrid. La noticia no tiene una
autoria clara, y prueba de ello es que aparece ‘Redaccion’ como cabeza visible de la misma. La
noticia tiene una estructura de piramide invertida, ya que los datos e informaciones mas relevantes

se exponen al principio. Es decir, titular, subtitulo y dos primeros parrafos.
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Su falsedad reside principalmente en la filtracion que se llevd a cabo por parte del medio de
comunicacion L’Equipe, periddico francés que filtrd los sueldos de los jugadores del Paris Saint
Germain. En dicha filtracion, se podia ver que Sergio Ramos est4 situado en un escalafon salarial
medio bajo, percibiendo unos seis millones de euros netos por temporada, menos de lo que cobraba
en Madrid. Esto conlleva que la informacion que publico Sport sea falsa, debido a que Gerard Piqué
cobra en el FC Barcelona -con su rebaja salarial del pasado afio- unos cinco millones y medio de
euros. Sin embargo, Sergio Ramos percibia en el Real Madrid casi ocho millones, y el motivo
principal de su marcha fue una ruptura en la relacion y en las negociaciones con Florentino Pérez,
presidente del Real Madrid. Es decir, Sergio Ramos cobraba més en su época en el Real Madrid que
Gerard Piqué, al menos en sueldo base. Esto conlleva que actualmente Ramos y Piqué tengan un
salario similar, pero cuando el jugador sevillano estaba en filas madridistas tenia un salario superior

al de Gerard Piqué, ya que este ultimo se rebaj6 el sueldo un 50% el pasado verano de 2021.

“Xavi no ha mejorado los resultados del Barcelona”

El dia 21 de abril de 2022 El Chiringuito de Jugones, programa dirigido por Josep Pedrerol,
saltaba de nuevo a la palestra debido a una informacion que uno de sus tertulianos, Oscar Pereiro,
daba en el programa del jueves noche.

Se trataba de una critica hacia el FC Barcelona, equipo dirigido por Xavi Hernandez, al que
acusaba de no haber mejorado los resultados en liga de su predecesor, Ronald Koeman. En dicha
critica Pereiro comentd exactamente que: “Xavi no ha mejorado los resultados del Barcelona”, sin
ningun tipo de datos que demuestren que lo que expuso era veraz.

Si se lleva a cabo un anélisis de la critica de este tertuliano de E/ Chiringuito de Jugones, se
puede observar que es totalmente incierta, ya que cuando Xavi llegé al Barcelona el dia 8 de
noviembre de 2021, el conjunto catalan era noveno tras doce jornadas disputadas con 17 puntos,
mientras que tras la llegada del egarense, el Barcelona ha terminado la clasificacion en segundo
lugar, sumando 55 -sin contar los 17 que hizo con Ronald Koeman- puntos hasta la fecha, el que
mas de la liga desde su llegada. Ademas, el FC Barcelona ha conseguido vencer a los diez primeros
equipos de la clasificacion, con goleadas al Real Madrid y Atlético de Madrid incluidas. Por otra
parte, ha conseguido superar a equipos que le sacaban varios puntos en la clasificacién, como la
Real Sociedad, Atlético de Madrid o Sevilla, que le sacaban once, seis y diez respectivamente en la

jornada 13. En la actualidad, el FC Barcelona sera segundo aun quedando todavia la tltima jornada
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por disputase, y tiene una ventaja de cinco puntos sobre Atlético de Madrid, seis sobre Sevilla y

once sobre Real Sociedad.

El Inter comienza a ofrecer a Lautaro Martinez: ;se va al Madrid?

La seccion sudamericana de Marca, llamada Marca Claro, publicaba el 13 de abril de 2022
la noticia de que el Inter de Milan, equipo italiano y actual campeon de la Serie A, tiene en mente la
venta del jugador argentino Lautaro Martinez para el préximo mercado estival, por lo que habria
comenzado a ofrecerlo a varios clubes europeos. La noticia, por su parte, no tiene un redactor
principal, sino que aparece ‘redaccion’ como responsable de la autoria. Su estructura es de piramide
invertida, ya que la informacién mas relevante se expone al principio de la noticia.

En ella, se asegura que el club propietario del jugador, el Inter de Milan, tiene problemas
econdmicos e institucionales que le obligan a deshacerse del futbolista argentino, y le habrian
puesto un precio de salida alrededor de 70 millones de euros.

Parece, segtn el titular de Marca, que uno de los principales equipos interesados seria el
Real Madrid, pero varias lineas mas abajo, no se informa acerca de la operaciéon. De hecho, no
aparece tan si quiera el Real Madrid como uno de los equipos dispuestos a contratar al jugador, ya
que en la noticia se facilita una lista de los clubes mas interesados en el argentino, entre los que se
sitian Atlético de Madrid y Tottenham Hotspur. Su falsedad, por tanto, reside en el hecho de que
Lautaro Martinez renovo su vinculo con el Inter de Milan el pasado mes de octubre hasta el afio
2026 y, ademads, la noticia se sitia como un claro caso de clickbait utilizando los nombres del Real

Madrid y Lautaro Martinez para crear un interés en los lectores en la misma.

El Eintrach es mejor equipo que el Chelsea

Jota Jordi, uno de los tertulianos de E! Chiringuito de Jugones, capt6 la atencion de todos
cuando en uno de los directos del programa en Twitch, a la vez que el FC Barcelona jugaba contra el
Eintrach de Frankfurt los Cuartos de Final de la UEFA Europa League, dijo que el equipo aleman
era superior al Chelsea, rival del Real Madrid en Champions League. Esta informacion se hizo
publica en ese mismo directo en linea el dia 8 de abril de 2022.

La afirmacién de Jota Jordi es totalmente falsa, y al igual que la de Oscar Pereiro
-compaiiero suyo en el programa- al afirmar que Xavi no habia mejorado al FC Barcelona, tiene un

vacio argumentativo que demuestra que el programa y sus tertulianos se dejan llevar de forma
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regular por el sentimentalismo hacia sus clubes, dejando de lado la objetividad y el deber de
informar de manera justa y veraz a sus espectadores.

Si se realiza un analisis exhaustivo de los dos equipos, el Chelsea FC supera con creces al
Eintrach de Frankfurt, y a continuacion se argumentaran una serie de razones que justifican de
manera razonada el por qué.

La primera de ellas no comprende al d&mbito deportivo, sino al economico, ya que el
presupuesto del conjunto inglés es de 470 millones de euros aproximadamente, mientras que el del
club aleman no llega ni a la mitad con respecto al equipo londinense. En segundo lugar, la historia y
cantidad de titulos ganados de ambos clubes no tienen absolutamente nada en comun, el equipo de
Frankfurt apenas cuenta con nueve titulos en toda su historia, mientras que el Chelsea tiene treinta y
cuatro titulos en su haber, incluyendo dos UEFA Champions League. Otro aspecto a destacar es el
valor de la plantilla de las dos entidades, la del equipo britdnico es de 852 millones de euros segun
Transfermarkt, mientras que la del equipo alemén es de 199 millones. Por ultimo -aunque existen
muchas mas-, cabe destacar que el Chelsea es el vigente campeon de Europa, tras haber ganado la
Champions League de la temporada 2020-2021, lo que le llevo a proclamarse Campedn del Mundo
tras ganar el Mundial de Clubes, que le otorga el galardon de ser el mejor equipo del planeta en el

ultimo afno.

Especulan con un trueque Alba - De Ligt

Mundo Deportivo publica en su pagina web el 7 de mayo de 2022, una informacion escrita
por el periodista Jordi Batalla; que recoge la noticia que dio Calciomercato sobre un posible trueque
entre FC Barcelona y Juventus, con Matthijs De Ligt y Jordi Alba como principales protagonistas.

En dicha noticia, el medio de comunicacioén italiano trata la urgencia que tiene el conjunto
catalan por reforzar la plantilla de cara a la proxima temporada, y a su vez, la urgencia econémica
que tiene la Juventus de Turin para sanear sus cuentas. Ambos clubes no estan atravesando su mejor
momento, y desde Italia apuntan a la posibilidad de que -supuestamente- se produzca un
intercambio de jugadores para reducir el coste del traspaso de alguno de estos nombres.

El futbolista holandés es un viejo deseo del FC Barcelona desde que militaba en las filas del
Ajax, y Jordi Alba siempre le ha gustado al club italiano. Por ello, y de manera erronea, han salido a
la luz informaciones que exponen que existen determinadas conversaciones entre ambos clubes con

la idea de negociar futuras compraventas.
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La falsedad de la noticia reside en que es muy improbable que alguno de estos dos jugadores
se mueva de sus respectivos clubes, ya que Jordi Alba tiene contrato en vigor hasta el afo 2024; y
Xavi Hernandez, su actual entrenador y ex-compaiiero, ya ha reiterado en alguna ocasién que no
tiene en mente deshacerse del jugador de L’Hospitalet. Con Matthijs de Ligt, en cambio, la
situacion es diferente, ya que es uno de los baluartes defensivos de la Juventus, y aunque en el club
de Turin estan muy satisfechos con su rendimiento, su urgencia econémica podria abrir una pequena
puerta en forma de salida. Sin embargo, no seria al FC Barcelona, y menos aun en un intercambio
con Jordi Alba de por medio.

Por ultimo, y para evidenciar la crisis de veracidad en el periodismo deportivo, es necesario
efectuar una comparacion entre los dos principales medios de comunicacioén deportivos afines al FC
Barcelona, ya que Sport un mes antes, publicO mediante un tweet una informacién totalmente
distinta a la de Mundo Deportivo. Cito a continuacion el tweet: “La confianza de Xavi Herndndez
en Jordi Alba es absoluta, por lo que el técnico ha priorizado reforzar la delantera en este mercado”,

escribia German Bona, uno de los redactores de Sport.

El Bar¢a ya ha hecho un fichaje espafiol, pero no puedo decir quién es

Josep Pedrerol, la cara mas visible del programa de E/ Chiringuito de Jugones, hizo saltar la
noticia a modo de primicia y exclusiva cuando anunci6 en su programa el dia 21 de abril de 2022,
que el FC Barcelona habia cerrado en fichaje de un jugador espafiol para la proxima temporada.

La noticia tiene una estructura de pirdmide invertida, ya que sin poseer demasiada
informacion, la que es de mayor relevancia se sitiia al principio de la misma.

Pedrerol afirmo6 con total seguridad que el trato estaba cerrado, pero no expuso ningin
nombre en concreto. A su vez, anuncid que no seria hasta el dia siguiente cuando pudiera confirmar
el nombre del jugador fichado por el club catalan, pero a dia de hoy y tras mas de un mes, se sigue
desconociendo quién es. La falsedad de la noticia reside, principalmente, en el tiempo, ya que
confirmo que no seria hasta el dia posterior cuando podria revelar mas datos acerca de la operacion.

Sin embargo, no se ha vuelto a retomar quién es dicho fichaje, porque obviamente, no lo
hay.

Por otra parte, varios medios nacionales se hicieron eco de la noticia, como Sport, que
publico en su pagina web esta informacion privilegiada -y a la vez falsa- del traspaso. El diario

catalan, recogio las palabras expuestas por Josep Pedrerol: “El Barca ya ha hecho un fichaje, y es
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espafiol, pero no puedo decir mas hasta mafiana”, y a su vez afiadia: Pese a la noticia, no se
confirmo aun ningiin nombre, pero se espera poder conocerlo en las proximas horas.

Gabriel Jesus es uno de los nombres que se barajaban en el programa, ademas de Grimaldo, pero
Pedrerol negd que fuera ninguno de estos dos. Otra de sus colaboradoras en el programa, Carme

Barcelo, afirmd: "Es mas vistoso que estos”.

2.3.2. Modelo retorico de noticias e informaciones veraces

Una vez analizadas todas y cada una de las noticias falsas para demostrar por qué lo son y
cuales son los objetivos que persiguen, se llevara a cabo un analisis que comprenda a las noticias
que tengan un comportamiento totalmente opuesto, es decir, las que hayan tenido un caracter
verdadero. A continuacion, se examinaran las noticias que pertenecen a las que exponen y publican
hechos noticiosos veraces. Sin embargo, no todas tienen comportamientos y metas similares, ya que
puede que muchas de ellas persigan una serie de resultados para conseguir afectar, influenciar o
desestabilizar a sus respectivos objetivos. Para llevar a cabo esta radiografia de la informacion
publicada por diferentes medios de comunicacion deportiva, se han elegido una serie de noticias a
modo de muestra estudiando su estructura, cuerpo y objetivo/s para argumentar qué es lo que
persiguen con su publicacidon, aparte, obviamente, de informar a los receptores. Es decir, en
ocasiones, los medios de comunicacion de informacion deportiva publican noticias que pueden ser
veraces, pero es posible que lleven adscritas a ellas una doble funcién para generar polémicas,
despertar dudas, mantener satisfechas a las personas afines al medio o a los grupos influyentes del
mismo.

Como expone Pérez Oliva (2011), “la asepsia total no existe en periodismo. Ninguna
informacion, por muy factual que sea, queda totalmente libre de las impregnaciones ideoldgicas o
culturales del periodista. Pero entre una asepsia ideal y una interpretacion totalmente moldeada por
la subjetividad de quien escribe hay un larguisimo trecho que los periodistas pueden recorrer en
diferente medida” (Pérez Oliva, 2011: s.n. de pag.).

Esta interesante y acertada reflexion que lleva a cabo Pérez Oliva En E/ Pais, confirma que
no necesariamente una noticia tiene que ser falsa o tener dudosa veracidad para que intente o
consiga manipular a sus receptores, sino que toda noticia publicada puede proyectar la informacion
de una manera concreta con el fin de conseguir el objetivo que esta buscando. Ahi, en ese apartado
tan grande y la vez tan diminuto, es donde entra en juego la subjetividad de la informacion

publicada, en el que como receptor, es estrictamente necesario diferenciar si se trata de una noticia
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informativa pura o una noticia comentario, donde el autor de la publicacion puede buscar influir en
la opinion publica. Cabe destacar, por otra parte, que a pesar de que el autor de la noticia trate la
informacion de manera limpia -sin comentar su opinidn en ella-, puede que se persigan, como ya se
ha explicado con anterioridad, los mismos objetivos que una que tenga una marcada personalidad
influyente.

Otro aspecto a resaltar es la fecha en la que la informacion es publicada, ya que en ocasiones
los medios de comunicaciéon miden el ‘Ziming’al milimetro para conocer cuando una noticia puede
tener mas impacto, y no necesariamente un impacto en nimero -entiéndase a la cantidad de
personas a las que llega-, sino cobmo puede afectar a las mismas.

Para tratar de demostrar que la idea que se persigue con la ejecucion de este trabajo es cierta,

se han analizado un total de cuatro noticias veraces, las cudles tienen objetivos diferentes.

Ramos pide ir a Madrid

La noticia se publica el dia 7 de marzo de 2022 en Diario AS, y su autoria pertenece a
Andrés Onrubia. Para contextualizar la noticia, es necesario destacar que la informacion se publica
pocos dias previos al segundo partido que enfrenta al Real Madrid y Paris Saint Germain en los
Octavos de Final de la Champions League 2021-2022. La noticia tiene una estructura de piramide
invertida, ya que las informaciones de interés acerca del tema en cuestion se encuentran en los
primeros parrafos de la misma. Ademas, se puede afirmar que se trata de una noticia informativa
pura. Es decir, trata la informacion de manera directa y no realiza ninguna valoracion de los hechos.

La peticion que le habria hecho Sergio Ramos -actual jugador del PSG- a su entrenador, a
pesar de estar lesionado, es la de viajar con el grupo a un destino que conoce bien, Madrid.

Se debe, principalmente, a que ha sido jugador y capitdn del Real Madrid durante diecisiete
temporadas. Con motivo de su lesion, el jugador camero no podia disputar ningiin minuto, pero
existen diferentes motivos por los que el futbolista quiso estar con el resto de sus compaiieros en el
Santiago Bernabéu. El principal, tal y como expuso su entrenador Mauricio Pochettino en la rueda
de prensa previa al partido, era el deseo de volver a una ciudad y un club en el que ha estado
muchos afios: “Sergio nos pidi6 viajar, le gustaria viajar, es un jugador que ha hecho practicamente
toda su carrera en el Real Madrid, 17 afios de capitan y gané tanto alli. Esta claro que le gustaria
volver y nos pidio poder viajar y asistir al partido”.

Por otra parte, la vuelta de Sergio Ramos al Santiago Bernabéu podia deberse a otra serie de

factores que el futbolista tenia en mente, ya que su forma de abandonar el club no fue la mas idénea
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en agosto de 2021, pocos dias antes de fichar por el club parisino. Es necesario recordar que el
motivo de su marcha se debe a la rotura en las negociaciones de un nuevo contrato para su
renovacion con Florentino Pérez, presidente del Real Madrid, ya que el jugador le exigia al club un
aumento de sueldo y mds afios de contrato de los que el Real Madrid estaba dispuesto a ofrecerle.

Estos acontecimientos desencadenaron su marcha hacia la capital francesa el dia 8 de julio
de 2021, como agente libre tras vencer su vinculo con el conjunto madridista.

Hasta la fecha, Sergio Ramos apenas ha disputado 800 minutos, ya que se ha pasado la
mayor parte de la temporada lesionado, al igual que la campafia anterior con el Real Madrid.

Sin embargo, analizando de manera exhaustiva la noticia, se pueden dilucidar los objetivos
de la misma, ya que a pesar de ser verdad, también puede ser tendenciosa. Es decir, una vez
analizados los motivos por los que Sergio Ramos queria volver con el Paris Saint Germain al
Santiago Bernabéu, se procederd a examinar qué es lo que pretende conseguir Diario AS con la
publicacion de esta informacion, aparte de informar sobre un hecho veraz.

El fin principal, sin ninguna duda, reside en generar polémica alrededor de Sergio Ramos,
ya que tras su cuestionada salida del Real Madrid el pasado mercado estival, ha estado en el centro
de la tormenta informativa hasta el mes de marzo de 2022. Por todos es conocido que Diario AS es
un medio de comunicacion reconocidamente madridista, que tiene cierta inercia a ensalzar todos los
logros o informaciones destacadas conseguidas o generadas por el Real Madrid. Tras la marcha de
Sergio Ramos del club, se acus6 al futbolista de no ser agradecido con el equipo que le ficho
cuando apenas tenia 19 afos, y empleados pertenecientes a Diario AS, como su redactor jefe Tomas
Roncero, ha protagonizado multitud de episodios en programas como E!/ Chiringuito de Jugones
exigiéndole al jugador que renovase su contrato con el club de la capital de Espafia. En diferentes
medios de comunicacion, los dias previos al partido contra el Paris Saint Germain, se llevaron a
cabo encuestas para que sus lectores o espectadores votaran cual debia ser la reaccion que deberia
tener el publico del Santiago Bernabéu cuando vieran a Sergio Ramos en el estadio. Las dos
principales opciones elegibles de la encuesta eran el aplauso o la pitada, ademas de la indiferencia.

Muchos de esos votos tuvieron un resultado en forma de pitada, y aunque finalmente no la
hubo, recalca que la informacién publicada y las encuestas realizadas tenian como finalidad
conseguir la division de la aficion madridista.

Cabe destacar, por ultimo, la similitud de estos acontecimientos con la polémica generada el
pasado verano por la no inclusién de Sergio Ramos en la lista de convocados por el seleccionador
nacional, Luis Enrique Martinez, para la Eurocopa. Ambas situaciones tienen como denominador

comun, la polémica impulsada principalmente por la prensa deportiva espanola, que realizo
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constantes debates con el objetivo de dividir a los seguidores de la seleccion nacional con la

finalidad de posicionarse en contra o favor de la decision tomada por Luis Enrique.

Riidiger vuelve a llamar al Real Madrid

La noticia es publicada por Marca el dia 9 de abril de 2022, y su autoria pertenece a José
Félix Diaz, periodista que también trabaja para Gol TV o Vamos, de Movistar. Suele estar encargado
de todas las noticias que tengan su base en las informaciones que giren en torno del Real Madrid, ya
que es su principal area de influencia. Para contextualizar la noticia, Antonio Riidiger es un
futbolista que juega como central en el Chelsea FC, y que termina contrato este proximo mes de
junio de 2022. El jugador aleman del Chelsea, ya ha comunicado al equipo londinense que no
continuara ligado al club el préximo verano, y que su deseo es marcharse a un nuevo equipo. Para
ello, su representante Sahr Senesie, ha ofrecido al jugador a diferentes clubes europeos con el
objetivo de encontrar la propuesta que mas convenza a todas las partes implicadas. De hecho, una
de ellas es la del Real Madrid, ya que se ha podido ver reunidos al agente del futbolista con
miembros de la directiva blanca, y semanas mas tarde, segin Fabrizio Romano -uno de los
periodistas mas fiables del mundo del futbol-, se ha alcanzado un acuerdo entre ambos para que el
todavia jugador del Chelsea juegue en el Real Madrid las proximas cuatro temporadas.

Por otra parte, la noticia tiene una estructura de reloj de arena, ya que los datos mas
relevantes se encuentran repartidos por todo el comunicado, ya que en él, se exponen datos como
cifras en cuanto a sueldo, primas del fichaje o afios de contrato.

Esta noticia, a diferencia de la anterior, no persigue un objetivo marcado por persuadir o
dividir a los lectores de la misma, simplemente pretende comunicar e informar sobre un posible
fichaje del Real Madrid para la proxima temporada. Lo que si sorprende es la claridad con la que
José Félix Diaz informa sobre las cifras de la operacion, ya que expone de manera especifica los
detalles y nimeros que exige el jugador y su representante por el sueldo anual y la prima de fichaje.

Es decir, es sorprendente que el periodista exponga los nimeros especificos de la operacion
porque no seria la primera vez que medios afines al Real Madrid como Marca, disfrazan y camuflan
la cuantia de las nuevas incorporaciones del club blanco. Existen precedentes como el de Eden
Hazard, jugador belga que el Real Madrid también fichd procedente del Chelsea hace tres
temporadas, exactamente el 7 de junio de 2019. En este caso, medios de comunicacién como Marca
publicaron la noticia de la contratacion del jugador y su precio, asegurando que tenia un maximo de

cien millones de euros y un posible bonus de treinta millones en funcioén de objetivos. Pocos meses
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mas tarde, el Chelsea -equipo de procedencia del jugador- afirmd que las cifras del traspaso del
futbolista no eran tales, sino que habia sumado un monto total de 160 millones de euros. Como
prueba de la noticia que Marca publico el 8 de junio de 2019 con Carlos Carpio como autor, se
expone a continuacion el primer parrafo de la misma: “El de Eden Hazard es el fichaje mas caro en
la historia del Real Madrid. El precio que el club blanco va a abonar al Chelsea es de 100 millones
de euros fijos mas una cifra en variables por determinar que podria alcanzar un tope maximo de
otros 30 millones, segin ha podido confirmar este diario”.

Otros medios de comunicacion como El Periodico, una vez sabida la cantidad total del
traspaso, publicaron noticias confirmando el precio real del jugador: “El Real Madrid pagd al
Chelsea 160 millones de euros por hacerse con los servicios del delantero belga Eden Hazard, y no
100 como se habia pensaba, segiin publican este viernes varios diarios locales, que han conocido el
monto de la operacion a partir de un intento de fraude al club donde se formo el jugador”.

Esta exactitud en cuanto a las cifras del fichaje de Antonio Riidiger resulta cuanto menos
sospechosa, ya que segun investigaciones propias y precedentes confirmados, puede ser el propio
Real Madrid el que tenga controlado a los medios afines al club para que no se conozcan con
exactitud las costosas cantidades de las operaciones ejecutadas. Esto evidencia, en muchas
ocasiones, una falta de transparencia en el periodismo, y un posicionamiento favorable de algunos

medios de comunicacion que impiden que los receptores reciban una informacion limpia y veraz.

Carlos Alcaraz debuta a lo grande ante Basilashvili y ya es el tenista con mas victorias esta

temporada

Esta noticia es publicada por Marca acerca de la victoria de Carlos Alcaraz en el Mutua
Madrid Open ante Nikoloz Basilahvili, el dia 4 de mayo de 2022. Su autoria pertenece a Joan
Solsona, uno de los principales encargados del medio de informar en la seccion de tenis sobre los
hechos que acontecen en este deporte. La informacion expuesta por Solsona tiene una estructura de
piramide invertida, ya que los datos mas importantes como el resultado, el desarrollo del partido y
el puesto que ocupa Carlos Alcaraz en el ranking ATP aparecen al inicio del comunicado.

Se trata de una noticia informativa pura, ya que su Unico propoésito reside en informar acerca
del partido tal y como ha sido, sin pretender desvirtuar el encuentro o dejar entrever minimamente
su opinion. Joan Solsona se muestra claro y conciso en sus informaciones, aportando datos de
manera directa que permiten que el lector conozca cémo se ha desarrollado el enfrentamiento y su

transcurso sin necesidad de haberlo visto.

32



Para contextualizar la noticia, es necesario destacar que trata sobre el partido disputado entre
Carlos Alcaraz, tenista espafiol de 19 afios y Nikoloz Basilashvili, georgiano de 30 afios; en el
Mutua Madrid Open. La victoria cayo de la lado del espafiol, que finalmente fue el ganador del
torneo derrotando a leyendas como Rafa Nadal, Djokovic y Zverev en la final.

Cabe destacar que noticias como la tratada son lo mas cercano a un periodismo de calidad,
ya que informan sobre un determinado hecho noticioso en el deporte sin estar sujetas a intereses ni
manipulaciones. Como se puede comprobar, se puede ensalzar a un determinado deportista sin faltar
a la verdad, simplemente exponiendo su buena trayectoria el presente afio como ha hecho Solsona
con Alcaraz. El autor destaca la progresion meteorica del tenista murciano a base de datos desde la
temporada anterior hasta la fecha, llevando a cabo un repaso de victorias, clasificacion y principales
rivales a los que Carlos Alcaraz ha vencido, sin entrar en polémicas ni opiniones personales, que no
necesariamente conllevan a que decrezca de forma cualitativa la informacion de la noticia, pero
dichos juicios de valor de manera personal no deberian tener cabida en una noticia como tal, sino en

un articulo de opinion.

Sara Sorribes paga el cansancio y se despide de Madrid ante la millonaria Pegula

La noticia es publicada por Marca el dia 4 de mayo de 2022, y trata sobre la derrota que ha
sufrido la tenista espafiola Sara Sorribes ante Jessica Pegula en el Mutua Madrid Open. Su autoria
pertenece a Joan Solsona, el mismo periodista que ha escrito la noticia que ha sido anteriormente
analizada, y como ya se ha destacado con anterioridad, es uno de los encargados y especialistas en
la seccion de tenis del medio. La noticia tiene una estructura de piramide invertida, ya que el motivo
principal de la misma se expone al principio de la publicacion. En ella, Solsona describe a modo
informativo cudl ha sido el resultado final del enfrentamiento y la evolucion del choque a través de
los sets disputados.

La noticia se diferencia de la anterior principalmente porque es tendenciosa, es decir, aporta
datos que no tienen ningin tipo de relaciéon ni con el tenis ni con el partido. Una de sus
consecuencias, aparte de informar sobre el encuentro, es menospreciar en cierta medida a la tenista
Jessica Pegula; a la que no destaca por su victoria frente a la espafiola Sorribes, sino por el
patrimonio de su familia, principalmente de su padre. Por lo que se puede afirmar que incluye dicha
informacioén para generar un morbo alrededor de la la noticia, dotdndola de un impulso adicional
que le permite -en teoria- generar un mayor interés en sus lectores que sin ella. Se puede observar la

afirmacion y andlisis que se lleva a cabo sobre el objetivo de Solsona en el subtitulo -aparte de en el
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titular-: “La estadounidense, hija de Terry Pegula, propietario de los Buffalo Bills y los Buffalo
Sabres, alcanza su tercera semifinal de un WTA 1.000 en el altimo afo y medio”. Ademads, pocos
parrafos mas abajo se vuelve a recalcar en la noticia: “El nombre de Jessica Pegula solo era
conocido en los circulos de los millonarios de Estados Unidos al ser la hija de Terry Pegula,
propietario de los Buffalo Bills de la NFL, y los Buffalo Sabres, conjunto de hockey sobe hielo. Su
fortuna se calcula en 5 mil millones de dolares”.

Aunque el autor no falta a la verdad en ningin momento, y por eso se ha incluido a esta en
el apartado de noticias veraces, no conlleva de manera inmediata que no se persigan otros objetivos
como los ya citados.

Se trata de una noticia comentario, donde Joan Solsona se aleja visiblemente de informar
unicamente sobre el partido de tenis de cuartos de final del Mutua Madrid Open, y decide incluir
informacion acerca del millonario patrimonio de su padre y de los equipos de béisbol y hockey de
los que es propietario. A diferencia de otras noticias, donde diferentes medios de comunicacion no
persiguen otro objetivo mas que el de informar sobre un hecho destacado de la actualidad, esta tiene
objetivo adicional generar una sorpresa en el receptor de la noticia por el patrimonio que posee

Terry Pegula, padre de la tenista.
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2.3.4 Modelo retorico de noticias e informaciones con veracidad imposible de determinar

Tras examinar las noticias que publican informaciones veraces y sus correspondientes
objetivos, se llevara a cabo un analisis del tercer bloque que compone la investigacion. Estas, en
especifico, se caracterizan por no poder determinar si la informacion que publican y exponen son
verdaderas o, en cambio, tienen un caracter falso. De las ochenta noticias totales analizadas de
manera exhaustiva, en veintidos de ellas ha sido imposible determinar su validez para adjuntarlas a
las que componen el grupo verdadero o el grupo falso. Lo que trasladado a nimeros, supone el 27%
del total de las publicaciones.

Aunque ya venia siendo una practica habitual de los Gltimos afios en el periodismo general,
y también en el apartado deportivo, con la aparicion de la pandemia se han incrementado el nimero
de noticias que circulan en las principales redes sociales y paginas web que no se postulan en una
cara especifica. Algo que no debiera ser de esta forma, ya que una noticia que no pueda ser
identificada como verdadera no cumple los cdnones minimos exigidos por el periodismo. Segin el
Codigo Deontologico de la FAPE, Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espana, “como su
sujeto e instrumento de la libertad de expresion, los periodistas reconocen y garantizan que su
ejercicio profesional es el cauce de manifestacion de una opinion publica libre dentro del pluralismo
de un Estado democratico y social de Derecho”.

Ademas, declara que: “los periodistas, también, consideran que su ejercicio profesional en el
uso y disfrute de sus derechos constitucionales a la libertad de expresion y al derecho a la
informacion, estd sometido a los limites que impidan la vulneraciéon de otros derechos
fundamentales. Esas pautas de comportamiento profesional también han de hacerse efectivas en el
ejercicio del periodismo cualquiera que sea el soporte tecnologico utilizado. Por ello, a la hora de
asumir estos compromisos, y como verdadera garantia que ofrece a la sociedad espafiola, a la que
sirve, la profesion periodistica entiende que le corresponde mantener, colectiva e individualmente,
una conducta responsable en cuanto se refiere a la ética y la deontologia de la informacién. Los
periodistas, integrados en la Federacion de Asociaciones de la Prensa de Espafia, se comprometen
con la sociedad a mantener en el ejercicio de su profesion los principios €ticos y deontoldgicos que
le son propios”.

Es decir, todos los periodistas deben publicar informacién y noticias que no se alejen de la
verdad, demostrando la misma y utilizando herramientas que no perturben ni confundan dichas
informaciones publicadas, y que permitan a los receptores de las mismas ser informados de manera

limpia y veraz, independientemente del canal utilizado.
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Con motivo de cumplir este codigo deontologico de la FAPE, y como futuro periodista y
amante de la informacién veraz e informativa, en esta investigacion de noticias que no otorgan a las
publicaciones una posicion que dilucide si su contenido es beneficioso o perjudicial para la opinion

publica, ha sido de obligado comportamiento analizarlas.

El PSG quiere desprenderse de Sergio Ramos

La noticia es publicada en Espafia por Diario AS, que recoge la informacion publicada por
Le Parisien en Francia. Sale a la luz el dia 20 de abril de 2022, y esta basada en la supuesta venta
que buscaria el Paris Saint Germain con Sergio Ramos, al que le queda todavia un afio de contrato,
pero sus continuas lesiones le han privado de disputar una cantidad elevada de minutos esta
temporada.

Para contextualizar la noticia, es necesario destacar que el medio de comunicacion francés
Le Parisien suele ser el canal por el que el equipo parisino, principalmente sus directivos, se
comunican a modo de filtraciones, para que estas lleguen a los lectores. Es decir, sin ser declarado
un periddico oficial del club, si ejerce como medio portavoz de noticias o hechos destacados que el
PSG en ocasiones quiere comunicar, aunque a veces no terminen de aceptarlo. La noticia posee una
estructura de piramide invertida, ya que las informaciones con mayor interés para los lectores se
exponen al principio de la publicacion. Ademas, se puede afirmar que se trata de una noticia
comentario, ya que en ningin momento Andrés Onrubia expone fuentes que evidencien que lo que
estd afirmando es veraz o no, simplemente expone una informacion y lleva a cabo una pequefia
valoracion personal sobre la continuidad del futbolista espafiol en el equipo parisino, que segun
Onrubia depende mas del club que del jugador.

Al ser Diario AS un medio de comunicacién reconocidamente madridista, la noticia puede
tener una serie de objetivos que conlleven a que dicha informacién sea publicada con unos fines
desestabilizadores de opinidn, ya que gran cantidad de aficionados del Real Madrid se encuentran
divididos tras la marcha del que ha sido su capitan en las Gltimas temporadas, Sergio Ramos. Tras
su marcha el pasado verano, desde muchos flancos de comunicacion, se acusé a Sergio Ramos de
ser el culpable por la no renovacion con el Real Madrid, ya que segiin expusieron medios como
Diario AS, no quiso aceptar la oferta de renovacién que Florentino Pérez le propuso. Antes de que
pusiera destino a Paris, la corriente de opinion de los aficionados era mayoritariamente homogénea
-todos apoyaban al jugador y al club-, pero se volvid heterogénea debido principalmente a la

division que la prensa llevo a cabo por medio de la publicacion de noticias desvelando los supuestos
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motivos y condiciones que las partes implicadas exigian para extender su vinculo. En la mayoria de
estas noticias, el ex-jugador del Real Madrid sali6 perjudicado, acusado de ser el principal
inconveniente de las negociaciones por no aceptar la oferta propuesta por el club de la capital de
Espana.

Por tanto, la publicacion de Diario AS tiene un marcado caracter ‘anti’ Sergio Ramos, que
indirectamente lo culpa de que por no haber aceptado lo que el Real Madrid le proponia, tuvo que
abandonar la disciplina blanca y fichar por el Paris Saint Germain, equipo que -supuestamente-
ahora quiere venderle. A su vez, Ramos ya ha comentado en entrevistas con Amazon que cumplird
su afio de contrato restante con el conjunto francés, algo que acentiia también que noticias como
esta -que puede ser cierta o no- tengan una hoja de ruta que pasa por un camino diferente a la
corriente ‘pro’ Sergio Ramos.

Para concluir el andlisis de esta informacion, cabe destacar de nuevo que aparte de juzgar la
veracidad de la noticia, que puede serla o no, se examina el objetivo que puede perseguir mas alla
de informar con la publicacién de dichas informaciones, tanto por parte de Diario AS como de Le

Parisien.

Azpilicueta y Marcos Alonso apuestan por el Barca

La noticia es publicada por Mundo Deportivo el dia 3 de mayo de 2022, y su autor es Javier
Gascon, uno de los redactores que comprende la seccion del FC Barcelona. La publicacion esta
basada en el supuesto interés que tienen tanto el club de la ciudad condal como Marcos Alonso y
César Azpilicueta de unir sus caminos, para que ambos tengan contrato con el FC Barcelona la
temporada que viene.

Si se contextualiza la noticia, es necesario destacar que el club catalan busca reforzar su
plantilla de cara a la proxima campafia 2022-2023, y ha fijado su mirada en dos jugadores espafoles
del Chelsea FC, Marcos Alonso y César Azpilicueta. El problema reside, segin Mundo Deportivo,
en que a ambos les resta un afio de contrato con su respectivo club, y la capacidad econdémica y
financiera del Barca no es la idonea para afrontar dos traspasos, y menos aun cuando en verano de
2023 finalizarian sus vinculos con el club londinense, por lo que podrian unirse al conjunto catalan
de manera gratuita dentro de un afio.

La publicacion tiene una estructura de reloj de arena, ya que la informacién de interés esta
repartida por toda la noticia, a diferencia de las que tienen una estructura de piramide invertida. En

la noticia, ademads, se incluyen encuestas preguntando a los lectores acerca del fichaje de ambos
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futbolistas, basandose las mismas en la opinion de los votantes sobre si les parece una buena idea
que tanto César Azpilicueta como Marcos Alonso recalen en el Camp Nos el afio que viene,
saliendo un resultado positivo que roza el 85% en ambos casos.

La publicacion no se trata de una noticia informativa pura, ya que el autor aparte de hacer
una pequefia valoracion personal donde no es totalmente objetivo en su informacion, deja entrever
en que existen acercamientos entre ambas posturas, pero destaca la dificultad de que se cumplan
ambos traspasos por la dificil situacion financiera del conjunto espafiol y por la sancion impuesta al
Chelsea por parte del gobierno britanico, a diferencia de lo que expone en el titular.

Por otra parte, al ser Mundo Deportivo un medio reconocidamente culé¢ -forma propia de
denominar a los aficionados o seguidores del FC Barcelona-, puede perseguir una serie de objetivos
aparte de informar sobre cémo esta transcurriendo la planificacion del FC Barcelona en cuanto al
area deportiva para la proxima temporada. Uno de ellos no es otro que vender ilusion y esperanza al
barcelonismo, como han hecho durante los ultimos meses con el fichaje frustrado de Haaland,
donde publicaban noticias de veracidad dudosa, y que finalmente se demostraron ser falsas. No
quiere decir que las noticias que se estan publicando en la actualidad también lo sean, sino que es
necesario elevar el nivel de esperanza de los aficionados azulgranas tras una temporada complicada.

Ademas, en la fecha en la que se publica dicha informacion, el Barcelona vivia uno de los
momentos mas irregulares desde la llegada de Xavi Herndndez al banquillo, ya que venian de

perder ante Cadiz CF y Rayo Vallecano como locales en el Camp Nou.

;Decidira ‘El Clasico’ el futuro de Ancelotti a final de temporada?

Deportes Cuatro publica esta noticia el dia 21 de marzo de 2022, la cual no tiene una autoria
clara, sino que aparece como Redaccion Deportes Cuatro. La publicacion tiene su base en la derrota
sufrida por el Real Madrid CF por cero goles a cuatro frente a su maximo rival -deportivo- en la
jornada 29 del Campeonato Nacional de Liga, el FC Barcelona.

Para contextualizar la noticia, es necesario hacer mencion a la historia de este
enfrentamiento entre el club catalan y el conjunto blanco, ya que aunque ganar el partido solo
conlleva la consecucion de tres puntos mas como frente a cualquier otro rival de la competicion,
supone algo més por hacerlo frente a tu oponente histérico, de ahi que el partido se denomine ‘El
Clasico’.

La noticia tiene una estructura de pirdmide invertida, ya que el repaso al resultado y al

desarrollo del partido ocupan los primeros parrafos de la publicacion, asi como las citas de Carlo
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Ancelotti tras el encuentro. En la noticia, ademas, se incluye una encuesta sobre si la dura derrota
frente al Barcelona decidira el futuro a final de temporada del técnico italiano, con dos respuestas
posibles, siendo los resultados bastante parejos, un 53% opina que no mientras que un 47% que si.

Este tipo de encuestas para conocer la opinion del publico lector o espectador del medio de
comunicacion no se situan en las noticias de manera no intencionada, sino que se sirven de ellas
para conseguir dividir a los seguidores del equipo, ya que posteriormente esa division puede dar
mas contenido y jugo periodistico.

Por otra parte, la publicacion se trata de una noticia informativa pura, ya que en ningin
momento se deja ver la opinion del medio, que simplemente informa sobre el resultado y el
desarrollo del encuentro, recogiendo algunas declaraciones de los protagonistas del mismo.

El apartado que si puede achacarse de tendencioso a la noticia es su titular, que a diferencia
del resto de informacion que contiene la publicacion, no informa limpiamente sobre el partido que
el Real Madrid ha disputado frente al FC Barcelona. Es decir, sin que la mayoria de lectores de la
noticia se dé cuenta, y con la derrota tan reciente -apenas un dia antes-, el titulo invita a descargar
toda esa frustracion tras ver como el maximo rival histoérico ha ganado en el Santiago Bernabéu,
siempre y cuando tu equipo sea el Real Madrid.

Es importante diferir que no siempre informar sobre un hecho noticioso tiene que estar
intimamente relacionado con transmitir una noticia libre de proyectar ideologia o causar algun tipo
de reacciéon en los receptores de la misma. Argumentando esta afirmacion, supone algo
estrictamente necesario conocer que ya la noticia mediante su titular estd buscando causar una
reaccion en el aficionado madridista, que a su vez, viene rebotado por ver a su equipo perder un dia
antes ante el FC Barcelona. En la actualidad, con el Real Madrid campedén del Campeonato
Nacional de Liga y clasificado para jugar la final de la Champions League tras eliminar a grandes
rivales europeos, los resultados de la encuesta llevada a cabo por Deportes Cuatro tendrian unos
resultados muy diferentes a los obtenidos el dia veintiuno de marzo del presente afio. Por lo que,
mirando la noticia con perspectiva, dicha encuesta deberia haberse producido al final de la
temporada, y haberse formulado de una forma diferente para que los receptores de la misma

pudieran votar tras analizar los logros y ‘fracasos’ obtenidos durante la temporada.

Brasil, con todo a por Guardiola

Marca publica esta noticia el dia 7 de abril de 2022, con Mario Cortegana como autor

principal de la misma. La informacién publicada tiene su base en la supuesta oferta que la Seleccion
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Brasilefia de Futbol (CBF) le habria ofrecido al actual entrenador del Manchester City, Pep
Guardiola, para dirigir a la seleccion nacional los proximos cuatro afios.

Para poner en contexto la noticia, Tite, actual seleccionador de la ‘canarinha’, dejara la
seleccion nacional tras el Mundial de Catar de 2022, tal y como expresd meses atras: “Estoy muy
enfocado en mi trabajo. Soy consciente de los ciclos. Soy un tipo que tuvo la oportunidad de estar
aqui, como tantos otros profesionales de alto nivel que tienen la capacidad. Voy a estar en el cargo
hasta el final del Mundial. No tengo por qué mentir aqui”.

Para suplir esta marcha, y segin Mario Cortegana, Brasil lo reemplazaria con Pep
Guardiola, al que segun Marca, le ofrecen unos 12 millones de euros al afio para convencerle.

La noticia tiene una estructura de reloj de arena, ya que el medio de comunicacion comienza
haciendo un repaso de toda la etapa del actual seleccionador, prosigue con la supuesta oferta que la
Federacion Brasilefia de Futbol le ha hecho a Guardiola y finaliza especulando acerca de cual
podria ser la fecha para que el técnico de Sampedor se una a la seleccion sudamericana.

Por otra parte, cabe destacar que no se trata de una noticia informativa pura, ya que no se
exponen datos que se hayan cumplido ni informaciones que hayan ocurrido de manera real. De
hecho, no se ha vuelto a hablar de esta posibilidad a raiz de la publicacién de la noticia.

Aunque puede que haya alguna posibilidad de que se cumpla -practicamente nula-, al igual
que puede que haya posibilidades de que no -ya que Pep Guardiola ha declarado en multitud de
ocasiones que se quedara en el Etihad hasta que los maximos mandatarios quieran-, la noticia puede
perseguir una serie de objetivos marcados, ya que se publico en una fecha marcada por las criticas
al Manchester City y, en concreto, hacia su entrenador.

Dicho periodo convulso de criticas hacia Guardiola y su equipo, el Manchester City, se debe
a la eliminacion sufrida a manos del Real Madrid en semifinales de la UEFA Champions League, ya
que el conjunto ‘citizen’ cay6 eliminado por un total de seis goles a cinco por el club de la capital de
Espafia. Desarrollando esta hipdtesis, que parece ser cada vez més cierta a medida que se desarrolla
la investigacién en curso, por todos es sabido que Marca es un medio de comunicacién que se
posiciona a favor del Real Madrid, y la eliminacion que sufri6 el equipo inglés se consumo el dia 4
de mayo de 2022 tras perder en el Santiago Bernabéu por tres goles a uno. La publicacion de esta
noticia, en cambio, se dio apenas un mes antes de dicho enfrentamiento, por lo que como ha
ocurrido en otras ocasiones, se podria buscar desestabilizar la concentracion del conjunto de
Manchester mediante la publicacion de noticias que desvien la atencion de los ingleses en la

eliminatoria hacia un terreno pantanoso marcado por los nervios y dudas.
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Es decir, es probable que se iniciara una campaiia de desestabilizacion para conseguir que el equipo
inglés y sus principales seguidores tuvieran la mente puesta en la posible marcha de su entrenador
mas que en las semifinales de Champions League que le enfrentaba contra el trece veces campedn
de Europa.

Como prueba de esta hipdtesis, por muy enrevesada que parezca, se ha vuelto a llevar a cabo
un barrido de noticias que comentaran nuevas informaciones acerca del interés de Brasil en Pep
Guardiola después de la eliminatoria, teniendo un resultado total de ninguna noticia publicada

acerca de este supuesto interés de la CBF en el técnico espaiol. No parece ser casualidad.
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3. DESARROLLO DE LA INVESTIGACION
3.1. Codificacion de datos obtenidos
3.1.1. Crisis de veracidad en el periodismo deportivo

Entre el periodismo y la ciudadania existe un vinculo muy estrecho. La principal funcién
que tienen los medios de comunicacion es, badsicamente, contar y transmitir informaciones acerca de
hechos destacados con el objetivo de informar de manera ética a la sociedad. A diario, podemos
evidenciar todas y cada una de las noticias que tienen lugar en nuestro municipio, pudiendo obtener
informacion clara y de primera mano acerca de lo que ocurre en el pueblo, ciudad, comunidad y
pais en el que vivimos. Pero el problema se da cuando la obtencion de informacion de esos hechos
noticiosos se escapa a nuestro conocimiento o alcance, es decir, cuando se produce a una distancia
que nos impide conocer de primera mano qué es exactamente lo que ha ocurrido.

Cuando esto ocurre, son los medios de comunicacion los que se convierten en protagonistas,
ya que nos cuentan qué ha sucedido, como, cuando y si es posible, por qué. Ahi es cuando se
empieza a originar el problema, que desafortunadamente, no debiera ser asi. Podemos afirmar, por
tanto, que las noticias que nos transmiten las plataformas y medios de comunicacion no se dan con
el mismo pensamiento y objetividad que tiene cada persona, sino a través de la manera de ver las
cosas que tiene el autor y el medio en cuestion, por lo que ya empieza a existir un déficit de
realismo. A su vez, los periodistas y comunicadores estan formados por personas expertas -a priori-
en comunicar a través de diversos canales, por lo que las personas que se forman a través de estos
expertos ya adquieren una forma de pensar y de comunicar en cierto modo acorde a quien les ha
formado. Lo mismo ocurre con la educacion familiar, la mayoria de nifios y nifias adquieren formas
de pensamiento, actitudes y personalidades parecidas o cercanas -existen excepciones- a las de sus
progenitores o encargados de educarlos, por lo que desarrollan una manera de evidenciar la realidad
diferente a otras personas. Obviamente existen canones que deben ser aprendidos y adquiridos de
igual forma en toda la sociedad, pero cuando se trata de comportamientos mas individualizados,
cada uno tiene una manera independiente de afrontar las cosas que aparecen en su vida.

Los medios de comunicacidon, en ocasiones, instruyen a la sociedad en funcion de su
comportamiento periodistico, la linea ideoldgica a la que son afines o, en este caso concreto, el club
o deportista al que mas apoyan. Ademas, son llamados medios de comunicacion de masas debido a
la gran cantidad de personas a las que son capaces de llegar, por lo que no se puede negar que tienen

un gran poder de influencia en la sociedad.
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De acuerdo a lo que apunta Chilloén: “los medios no sélo constituirian el universo simbdlico
de referencia para cada individuo sino para el conjunto de los grupos humanos que comparten la
vision de la realidad social ofrecida por los medios de comunicacion a los que todos tienen acceso”
(Chillén, 2007 : 150-151). Es decir, los medios de comunicacién, aplicado al &mbito deportivo, al
igual que los politicos, son representantes de las personas que son afines a ellos a la hora de contar
una determinada noticia acerca del deporte o deportista que sea. Por ello, puede afirmarse que son
como un espejo en el que cualquier persona que sea afin a la ideologia de ese medio concreto se
puede ver reflejada, y que cuando consumen otro diario o usuario que informe en otras plataformas
digitales de una manera que no vaya al unisono con la forma a la que estan acostumbrados a recibir
informacion, lo vean como algo extrafio que estan cerca de detestar.

Ademas, se destaca otro término propuesto por Chillon, el de “subjetividad objetivante”,
donde segun ¢él, “la objetividad del conocimiento necesita de la subjetividad para constituirse, y la
objetividad periodistica precisa de la actividad profesional para construirse. Por eso necesitamos
sustituir la busqueda tradicional de un periodismo objetivo por la comprension de lo que hemos
llamado la subjetividad objetivante” (Chillon, 2007: 148).

Prueba de ello, por ejemplo, es la afluencia de lectores que un diario deportivo como Sport o
Mundo Deportivo tiene que son seguidores del FC Barcelona, y que a la hora de querer conocer
algo sobre cualquier noticia de su equipo se dirijan rapidamente a uno de estos dos, y no a Marca o
Diario AS. Lo mismo ocurre cuando es al contrario. Esto pasa en otros &mbitos o sectores de la vida
moderna, sin ir mas lejos en la relacion politica - periodismo.

Si se aplican estas informaciones y hechos reales al ambito deportivo de manera especifica y
detallada, y sin olvidar que la informacion y periodismo -sea cual sea- es un negocio, se ha
explotado una fuente inagotable de informacion, dinero y poder para alimentar a la ciudadania de
noticias que simplemente satisfacen sus necesidades, ya que en ocasiones, se les da lo que quieren
oir. A su vez, si el periodismo es una mina practicamente inagotable de negocio, y el deporte es otra,
una vez juntas, suponen una maquina casi inagotable de beneficios -no solo econémicos-, siempre y
cuando se tenga cierta influencia sobre la ciudadania.

Por otra parte, y sin que caiga en el olvido, debido a que juega un papel fundamental, el
deporte se podria clasificar con gran cuantia de adjetivos calificativos, pero los dos términos mas
acordes a la linea que se estd llevando en esta investigacion no pueden ser otros que pasion y
distraccion.

Para las personas a las que les gusta verdaderamente el deporte, que no son pocas, este les

sirve para distraerse de problemas diarios que puedan tener en sus vidas, proporcionandole a estos
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momentos de éxtasis que les permiten olvidarse de todas y cada una de las cosas que les puedan
perturbar la mente durante un periodo de tiempo determinado. A su vez, la pasion con la que la
sociedad vive el deporte hace, en algunos momentos, que se les olvide si las informaciones que
reciben estdn manipuladas o no, si buscan distraerlos o si simplemente pretenden tenerlos
entretenidos. Aunque no siempre las practicas periodisticas son malas -de hecho, segin esta
investigacion aun existen mas buenas que erroneas-, resulta imperioso tener presente que esta
maravillosa y polémica materia como es el periodismo deportivo no deja de ser un negocio, y como
objetivo de todo negocio, ha de dar beneficios. A lo mejor, por ello, las noticias e informaciones que
mas beneficios generan son las menos contrastadas, las de veracidad dudosa o las que tratan sobre
un tema delicado acerca de cualquier deportista. Las personas, de por si, son cotillas, y los medios
de comunicacion lo saben.

No hay mas que encender la television, escuchar la radio, meterse en internet o abrir
cualquier plataforma digital y rapidamente, en un periodo de tiempo considerablemente corto, se
avecinara una avalancha informativa sobre deporte, y siendo mas concretos, sobre futbol. La
informacion deportiva solo es superada por la politica, y se encuentra practicamente a la par que la
econdmica, y en parte es gracias a los dos conceptos anotados con anterioridad, pasion y
distraccion.

Dentro de este amplio apartado, reina un deporte con muchos afios de tradicion, no es otro
que el futbol. Es un deporte simple y a la vez complejo, en el que once participantes disputan un
partido de noventa minutos contra otros once, con el objetivo de anotar mas goles que el oponente.

Supone un tsunami que arrasa a cualquier otro deporte que se le acerque, y en Espaiia, no
solo es sindnimo de pasion, distraccion y sentimentalismo, es sindbnimo principalmente, de politica
y economia.

Son muchos los millones de euros que genera simplemente con la difusion de noticias acerca
de cualquier jugador o equipo que pertenezca a la ¢élite de la primera division espafiola, pero son
fundamentalmente dos los que acaparan todas las portadas, objeto de debate incluso politico, FC
Barcelona y Real Madrid CF. Si se repasan los datos obtenidos en la tabla cuantitativa de este
trabajo, se puede observar como la mayoria de noticias de veracidad rigurosa o nula tratan acerca de
este deporte, y en concreto, de estos dos equipos, que son simbolo del nacionalismo cataldn y del
nacionalismo espafiol respectivamente.

Tal y como aporta Plaza (2009:12): “que el discurso del futbol, el del deporte, sea un
discurso politizado no es algo nuevo en el contexto espanol, es harto evidente teniendo su

paradigma en la rivalidad Real Madrid C.F. y F.C. Barcelona”.
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La cantidad de informaciones que generan ambos equipos no es practicamente equiparable a ningiin
otro equipo en cualquier deporte.

Pero, obviamente, no es todo color de rosa, es tal la cantidad de noticias que circulan
alrededor de estos dos gigantes que muchas de ellas tienen un caracter falso. Gran parte de la culpa
de que eso sea asi, la tienen los principales medios de comunicacion deportiva de nuestro pais, que
junto con la aparicidon y ascenso de las plataformas digitales debido a su instantaneidad, han
ensuciado de manera notoria una profesion que debe tener su base en el extremo totalmente
opuesto, la verdad.

Por ultimo, es realmente triste evidenciar como ha decrecido el nivel del periodismo
internacional y espafiol en los ultimos afios, ya que simplemente con el anélisis de ochenta noticias
durante los meses de marzo, abril y los primeros dias de mayo se han recogido casi un veinticinco
por ciento de noticias falsas en medios de comunicacion como Mundo Deportivo, Marca, Diario
AS, Sport o El Chiringuito de Jugones -entre otros-. Cabe destacar que este ultimo rompe todos los
esquemas, ya que la publicacion diaria de noticias falsas en sus plataformas digitales y su programa
en television, que se emite de lunes a jueves en Mega, buscan casi Unicamente generar controversia,
confundir, marear, empaiar la verdad, generar corrientes de opinion, dividir a los espectadores y
crear un fanatismo exagerado hacia los tertulianos del programa; por no mencionar a su director y

principal cara visible, Josep Pedrerol.

Para conocer la opinion de personas -muchos de ellos futuros periodistas- que consumen
diariamente medios de comunicacion de informacion deportiva, indistintamente del canal que
utilicen para llegar a los receptores, se ha llevado a cabo una investigacion a modo de encuesta con
el objetivo de dilucidar cual es el pensamiento acerca del periodismo deportivo actual. Cabe

destacar que ha tenido una participacion total de cincuenta usuarios.
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3.2. Demostracion grafica de encuestas de opinion

@ Menos de 18 afios @ 18-30 afios @ 30-60 afios @ Mas de 60 afios

EDAD

@® Hombre ® Mujer
SEXO
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@ Redes sociales @ Sitios o paginas web @ Periddicos en papel
@® Radio @ Television ® Todos

POR QUE CANAL BUSCAS INFORMACION
DEPORTIVA?

@ Redes sociales @ Sitios o paginas web @ Periddicos en papel
@ Radio @ Television

.QUE CANAL CREES QUE ES EL MAS
UTILIZADO PARA LA PUBLICACION DE
FAKE NEWS EN EL DEPORTE?
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@ Redes sociales @ Sitios o paginas web @ Periddicos en papel
@ Radio @ Television

(CUAL ES EL CANAL EN EL QUE TIENES
MAS CONFIANZA A LA HORA DE BUSCAR

NOTICIAS SOBRE DEPORTE?

@ Futbol ® Baloncesto @ Tenis @ Otro

.EN QUE DEPORTE CREES QUE CIRCULAN
MAS NOTICIAS FALSAS O DE DUDOSA
VERACIDAD?
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@® S ® No

(CREES QUE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION DEPORTIVOS DE ESPANA
ESTAN MANIPULADOS?

@ Real Madrid CF @ FC Barcelona @ Atlético de Madrid
@® SevilaFC @ Real Betis ® otro

QUE EQUIPO DE FUTBOL CREES QUE
ACAPARA MAS NOTICIAS FALSAS?
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@® S ® No

CREES QUE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION DEPORTIVA SOLO
HABLAN DE FUTBOL?

® si ® No @ Prefiero no contestar

JCONTRASTAS LAS NOTICIAS
DEPORTIVAS QUE LEES?
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3.3. Analisis y desarrollo de encuestas de opinion

Con una participacion total de cincuenta usuarios, la encuesta fue lanzada con el objetivo de
contrastar de forma grafica los resultados propios obtenidos mediante la investigacion de noticias e
informaciones publicadas por medios de comunicacion deportivos con las opiniones y pensamientos
de los encuestados.

Existe un alto nimero de encuestados que estudian Periodismo en la Universidad de Sevilla,
por lo que puede que sean las personas idoneas para responder a este tipo de preguntas. Por otra
parte, se ha intentado llevar a cabo una diseccidon en el grupo de edades, ya que aunque la gran
mayoria estd compuesto por personas de entre dieciocho y treinta afios, existen casos de usuarios
que superan esta edad, teniendo como objetivo al realizarla y lanzarla la participacion de estos para
que existiera la posibilidad de aportar respuestas desde una perspectiva diferente.

Aunque es un tema menor, no con demasiada importancia -ya que lo que se busca es
conocer la opinion de los usuarios en general-, el formulario se inicia con el interés de saber la edad
de las personas que lo realizan, ello permitird conocer y demostrar qué edades estan mas asociadas a
determinados canales. Es decir, el grupo mas joven estard mas cerca de las plataformas digitales,
mientras que los usuarios de mayor edad se mueven en un entorno mas proximo a la television y a
la radio. Para contrastar si la investigacion llevada a cabo concuerda con la opinion de los

encuestados, se procedera a examinar de forma detallada cada gréfica.

-Edad: como se puede evidenciar, 44 de las cincuenta personas que han participado en la
encuesta se encuentran dentro del bloque que comprende a la edad que transcurre desde los 18 a los
30 afios. Lo que supone un 88% del total. Este bloque comprende mayoritariamente a futuros
periodistas, que posiblemente hayan respondido a las preguntas de forma critica y sincera, y como
se vera mas adelante, los resultados obtenidos no dilucidan que el periodismo deportivo actual,
seglin su criterio, se encuentre en su apogeo informativo. Por otra parte, 5 personas se encuentran

entre los 30 y 60 afios (10%), mientras que solo una sobrepasa la de los seis decenios (2%).

-Sexo: al igual que ocurre con la edad de los participantes, que se haya llevado a cabo una
diferenciacion entre el sexo de los encuestados no tiene otro objetivo que conocer a qué se arrima
mas el género masculino y qué estd mas cerca del femenino. Practicamente ha habido igualdad de
votantes, es decir, han participado casi el mismo nimero de mujeres que hombres, por lo que esto
ya rompe un esquema sobre que el periodismo deportivo interesa unicamente al género masculino,

y no es de tal forma.
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Solo ha habido una diferencia de dos votantes entre hombres y mujeres. El género
masculino suma un total de 26 votos, lo que supone un 52%, mientras que, el femenino, ha obtenido

un total de 24, sinonimo de un 48%.

-Para conocer cudl es el canal por el que los usuarios buscan informacion deportiva, se han
propuesto una serie de opciones que son equivalentes a las mas utilizadas en la actualidad. Dicha
serie de opciones recorre desde la mas tradicional, como los periddicos en papel y radio, hasta lo
mas moderno, las paginas web y las plataformas digitales.

El 46% de los usuarios ha votado que el canal mas utilizado por ellos son las plataformas
digitales, lo que supone un total de 23 personas, algo obvio ya que en la actualidad se esta viviendo
una etapa marcada por la instantaneidad, y estas plataformas ademas, son la forma més rapida de
conocer cualquier tipo de informacion, indistintamente de su caracter, proposito u objetivo.

Por otra parte, y como era de esperar, 19 de los 50 encuestados utilizan los sitios o paginas
web de los medios de comunicacidon deportivos para mantenerse informados de lo que ocurre dia a
dia en el deporte, suponiendo un 38%. No es casualidad, por tanto, que las plataformas y medios
digitales sean los mas utilizados por los encuestados, ya que la mayoria de ellos se sitian por debajo
de los 30 afios, lo que conlleva a que estén mas relacionados a las nuevas tecnologias.

La radio y la television, por su parte, han obtenido un 2% y un 6% respectivamente, ya que
la mayoria de los votantes son menores de 30 afios y estos son medios mds tradicionales. Por
ultimo, Gnicamente un 8% de los usuarios ha indicado que utiliza todos los medios posibles para
buscar informacién deportiva. Es decir, solo 4 personas de cincuenta se sirven de todos los canales
que tiene a su alcance para mantenerse informado. Es algo sorprendente, ya que al existir un
numero elevado de futuros periodistas entre los encuestados, solo cuatro -o puede que ninguno, ya
que no solo han votado futuros comunicadores- de ellos toca todos los canales para recibir
informacion deportiva. Algo que puede dar que pensar cudndo proximamente puede que sean ellos

los que informen acerca de la actualidad noticiosa.

-Por otra parte, una de las preguntas mas interesantes de la encuesta esta basada en cual
creen los encuestados que es el canal mas utilizado para la publicacion de fake news. Los resultados
obtenidos son acordes a las conclusiones de nuestra investigacion general. Las redes sociales,
debido principalmente a su caracter instantdneo y a la posibilidad de ser utilizadas por cualquier

usuario que posea una cuenta, ocupan la posicion mas alta del ranking de respuestas a esta pregunta.
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Un 80% de los encuestados, lo que significa 40 de los cincuenta totales, opina que el canal
mas utilizado para la difusion de noticias falsas en el periodismo son las redes sociales como Twitter
o Instagram. La segunda posicion, también confirmando la teoria expuesta en el presente trabajo, es
ocupada por los sitios o paginas web de medios de comunicacidon deportivos, con un total de 6
respuestas a su favor, lo que supone un 12%.

La television y la radio apenas copan un 6% y un 2% respectivamente, con un total de tres y
una respuestas. Es decir, al ser la mayoria de encuestados personas que no superan los treinta afos,
se puede afirmar que la mayoria de gente joven no consume apenas medios tradicionales, sino que
la mayoria de informacioén que reciben es a través internet, la herramienta por donde circulan mas
noticias falsas de deporte al dia. Ademas, esta tltima es donde se encuentran un mayor nimero de
personas que no son periodistas y que ejercen como tales, por lo que puede que no sea casualidad
que la relacion que exista entre noticias falsas en redes sociales y usuarios que las utilizan sin ser
periodistas cada vez sea mas grande. Esto, por su parte, aporta considerablemente a la crisis de

veracidad que se estd viviendo actualmente en el periodismo deportivo.

-En cambio, no es sorprendente que la pregunta que trata sobre cudl es el canal que mas
confianza aporta a dichos usuarios a la hora de buscar una informacion deportiva sea la que tiene
mas diversidad de opiniones.

Se observa la caida drastica de las redes sociales con respecto a las dos anteriores preguntas,
porque aunque sea el canal mas utilizado por los encuestados, es uno en los que menos confianza
tienen. Solo un 10% de los encuestados cree que las redes sociales son el canal idoneo para recibir
noticias deportivas. Algo llamativo cuando es el canal mas utilizado por las personas participantes
en la encuesta. Los resultados reafirman que las redes sociales y su veracidad van en consonancia
con la hipotesis del presente trabajo, que las delatan como un canal que desafortunadamente, es mas
utilizado para la diversion y distraccion que para la informacion.

En cambio, se puede evidenciar una notoria subida de los medios de comunicacion mas
tradicionales, que han escalado puestos en el ranking en cuanto a esta pregunta se refiere. Los
periodicos en papel son la segunda opcion mas elegida junto con la television, ambos con un 20%.

Es decir, las dos cuentan con 10 votos a su favor. Ademas, la tercera posicion es ocupada por
la radio, que cuenta con 6 votos de los cincuenta totales, lo que supone un 12%. Lo que conlleva a
que una pregunta sea estrictamente necesaria: /por qué las personas utilizan mas las plataformas

digitales para buscar informacion deportiva si para ellos son las que menos credibilidad tienen?
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Quiza la respuesta a esta pregunta sea la necesidad que han creado estas plataformas
digitales en la sociedad, con la intencién de conocer todos sus gustos y personalidades para tenerlos,
sin que que se den cuenta, controlados.

La opcién que mas fuerza ha obtenido, en este caso, es la de paginas o sitios web, siendo los
medios de comunicacion digitales los que mas confianza otorgan en la poblacion o, al menos, en
esta muestra de 50 personas encuestadas. Con 19 votos, ha sido la opcion mas elegida, lo que

supone un 38% del total.

-Esta pregunta ha conseguido casi un criterio unificado de respuestas, donde los encuestados
han coincidido en que el deporte en el que circulan mas noticias falsas o de dudosa veracidad es el
futbol. El 94% de las respuestas se han decantado por el balompi¢ como deporte que acapara mas
noticias que contengan una veracidad escasa, lo que supone que 47 de los cincuenta votantes hayan
elegido esta opcion. Esta afirmacidon concuerda de manera notable con la tabla de analisis de
noticias que se expone con anterioridad en el presente trabajo, ya que como puede observarse, la
mayoria de noticias con un caracter falso tratan sobre futbol, mientras que la mayoria de verdaderas
tratan sobre tenis. En la encuesta, unicamente dos votantes se han decantado por el baloncesto, y
ninguno por el tenis. La opinién de las personas encuestadas va en linea con la de esta

investigacion.

-La presente cuestion a analizar concuerda en cuanto a respuestas se refiere con la pregunta
inmediatamente anterior, de lo que resulta de nuevo casi un criterio unificado de opiniones. Es una
pregunta que no entiende de término medio, y ha sido planteada con una finalidad directa: conocer,
segin la opinién de los encuestados, si los medios de comunicacién deportiva de Espafa estan
manipulados. Los resultados no concuerdan con la principal funcién del periodismo ni con los
codigos deontoldgicos de la profesion. Segun la FAPE (2017) :“el compromiso con la busqueda de
la verdad llevara siempre al periodista a informar s6lo sobre hechos de los cuales conozca su origen,
sin falsificar documentos ni omitir informaciones esenciales, asi como a no publicar material
informativo falso, engafioso o deformado. En consecuencia, debera fundamentar las informaciones
que difunda, lo que incluye el deber que contrastar las fuentes y el de dar la oportunidad a la
persona afectada de ofrecer su propia version de los hechos”.

Segun los resultados de esta pregunta, casi la totalidad de personas votantes afirma que los

medios de comunicacion deportiva de Espafia no cumplen con dichos cédigos de la FAPE.
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La pregunta ha obtenido un total de 47 votos que defienden la idea de que los medios
deportivos en Espafia estan manipulados, lo que supone un 97%. Por otra parte, solo 3 de las

cincuenta personas participantes han votado que no lo estan, lo que es equivalente a un 3%.

-Por otra parte, para poner en contexto la magnitud informativa que ocupan equipos como el
FC Barcelona o Real Madrid CF de manera nacional e internacional, se ha querido conocer la
opinion de los usuarios encuestados sobre cudl es el equipo que mas fake news acapara en el mundo
del futbol de manera nacional. Los resultados obtenidos de dicha pregunta han confirmado la
investigacion que se ha llevado a cabo mediante un anélisis de noticias, el cual aporta que aparte de
ser lo dos equipos que mas noticias reciben, son los dos que més noticias falsas generan.

El Real Madrid CF, con casi la mitad de los votos (23), es el equipo que segun los
encuestados, mas noticias falsas genera en los medios de comunicacion deportiva, esto supone un
46%. Su maximo rival, el FC Barcelona, no se queda demasiado atras, obteniendo un 40% de la
totalidad de los votos, lo que es equivalente a 20. Sin embargo, otros equipos como Atlético de
Madrid, Real Betis o Sevilla FC estdn profundamente lejos de los datos de estos dos, ya que

ninguno supera el 5% de los votos totales.

-Ante la constante corriente de critica basada en la opinion de que en los medios de
comunicacion deportiva se informa Unicamente de futbol, se ha formulado una pregunta que
pretende conocer la opinion de los usuarios participantes sobre si estan de acuerdo con dicha
afirmacion. El resultado presenta una mayoria significativa de opiniones que se sitian a favor de la
corriente propiamente descrita, ya que el 72% de los encuestados cree que el futbol es de lo tnico
que informan los medios de comunicacion deportivos de manera eficiente -relacion tiempo-dinero
empleado-.

Por otra parte, un 28% opina que no es de tal forma, y que la prensa informa de igual
manera sobre todos los deportes. Los resultados obtenidos concuerdan con la cantidad de noticias
publicadas por dichos medios, donde con un simple barrido de las mismas se puede observar como
las informaciones sobre balompi¢ triplican a las de cualquier otro deporte -siempre y cuando se

analice un medio deportivo general y no especifico de un deporte-.

-Con la ultima, y quizds sea una de las preguntas mds importantes de la encuesta, se
pretende conocer si los participantes contrastan las noticias deportivas que leen, escuchan o ven en

los medios de comunicacion. Dicha cuestion tiene una importancia especial, ya que dependiendo
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del comportamiento que tengan los usuarios al recibir cualquier informacion proveniente de medios
de comunicacion, se puede obtener una respuesta del por qué la difusion de noticias falsas o de
veracidad dudosa es una practica habitual en la actualidad. Observando los resultados, se
comprende por qué esta practica se lleva a cabo por dichos medios, ya que la mayoria de las
publicaciones de noticias no veraces no son contrastadas por los usuarios que las reciben.

Un total de 28 personas afirma que no contrasta con otros medios las noticias que recibe, lo
que supone un 56% del total de participantes. Resulta llamativo que, tan solo un 38% de los
encuestados se preocupe de contrastar las informaciones que le llegan, recordando que muchos de
los encuestados seran futuros periodistas. Es decir, inicamente 19 personas de 50 totales se asegura
de lo que esté leyendo, escuchando o viendo. Por otra parte, 3 personas han preferido no decantarse

por ninguna opcion, lo que es equivalente a un 6%.
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4. CONCLUSIONES
4.1. Conclusiones generales

En su conjunto, tanto los resultados del andlisis cuantitativo como los del cualitativo,
reflejan una profunda parcialidad de los principales medios de comunicacién deportiva sobre un
deporte concreto, el futbol. Es evidente que el deporte que reina y copa la mayoria de la atencion
periodistica y de los receptores es el balompié, destacando de una forma abrumadora por encima de
los demas, como también se ha podido comprobar en las encuestas realizadas a los usuarios.

Los principales medios de comunicacion espafioles emplean sus programas o noticias casi
de manera integra en el futbol, publicando informaciones acerca de todo lo noticioso que ocurre en
la actualidad de dicho deporte. En este apartado, dentro del futbol, existe a su vez otra gran
seleccion en cuanto a los contenidos que se publican, ya que los equipos que ocupan la mayor parte
del tiempo o espacio son el Real Madrid y el FC Barcelona. Los medios destinan gran parte de sus
recursos a cubrir todo lo que gira en torno a estos dos enormes ‘monstruos’ de aglomeracion social,
sentimental, pasional y hasta casi vital.

Es una realidad, y cuanto antes se acepte mejor para los que la rodean, sin el Barcelona o el
Real Madrid los medios de comunicacién deportiva de Espana no podrian sustentarse. Son clubes
que mueven demasiada cantidad de gente, ademas de que son el principal motor de la informacion
deportiva del pais. Todo lo que gira alrededor del conjunto cataldn y del conjunto blanco es
destacable, genera polémica y afortunadamente para la prensa, monetiza. Es decir, da beneficios
econdmicos. Como se diria en inglés, es un win-win en toda regla, a los equipos de futbol les
interesa estar en boca de los medios de comunicacion, estar en portadas y cooperar con ellos para
sustentar los gastos financieros que supone manejar un ‘transatlantico’ de tal magnitud. Sin ir mas
lejos, los derechos televisivos que les aportan medios o empresas de comunicacion como Movistar,
Vodafone, Orange -entre otros- y los beneficios que les proporcionan los medios de comunicacion

de prensa en todos sus canales son vitales para su correcto funcionamiento.

Los principales medios escritos de comunicacion deportiva en Espafla son principalmente
cuatro: Marca y Diario AS de Madrid, y Sport y Mundo Deportivo de Barcelona. En ellos, se puede
evidenciar cierta parcialidad en sus informaciones, la manera en que comunican las noticias o el
aire, a veces algo sarcéstico, sobre como intentan influenciar a los rivales -deportivos- del equipo al
que apoyan. Otros programas principalmente televisivos como El Chiringuito de Jugones, en

cambio, estan fundamentados en crear una expectacion hacia determinadas noticias que pueden
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darse, y se basan en el ‘show’ y la ambigiiedad para publicar noticias a modo de exclusiva o
primicia. Aunque esta dentro del grupo que comprende a los medios de comunicacion que informa
acerca de noticias deportivas, se podria calificar como un programa de entretenimiento que no
aporta mas novedades que las que ya estan presentes en otros medios.

Por otra parte, no es casualidad que en el porcentaje de noticias que tienen un caracter veraz
existan muchas de tenis, ya que después de llevar a cabo esta investigacion, es uno de los deportes
-por no decir el que més- que mas noticias informativas puras y veraces comprende.

Es decir, practicamente el total de noticias sobre tenis que aparecen en el analisis
cuantitativo poseen una informacién veraz, y no tienen otro objetivo mas que el de informar
correctamente acerca de partidos, posiciones, rankings ATP o premios. Puede que en alguna
ocasion, se busque ensalzar al tenista por parte del autor o del medio, pero sin incluir informaciones
que comprometan la veracidad de la noticia, al menos en las investigadas. Se puede afirmar, por
tanto, que cuantos mas seguidores tenga un determinado deporte, mas probable es de que existan
mas noticias de veracidad dudosa, ya que es mas facil difundir una determinada informacion falsa
entre muchas personas -las cudles algunas creeran y otras no-, que en un deporte que es seguido por

mucha menor cantidad de gente, teniendo en cuenta las proporciones.

4.2. Conclusiones especificas

En la investigacion que comprende a este trabajo, que se ha llevado a cabo sobre un periodo
de tiempo determinado, se han evaluado y analizado una cantidad considerable de noticias o
informaciones deportivas publicadas por medios de comunicacion, las cuales han posibilitado tener
una serie de resultados concretos que confirman la hipotesis inicial.

De este modo, es necesario destacar la necesidad de seguir haciendo hincapié en
investigaciones similares, ya que pueden ser la Uinica forma de erradicar las malas practicas que se
llevan a cabo en la actualidad del periodismo deportivo.

Se ha conseguido demostrar que, a la hora de comunicar o publicar una noticia, el lenguaje
utilizado y publicado por el medio y el periodista es fundamental para conseguir los objetivos o
propositos marcados a la hora de que esta vea la luz. El titular y su estructura juegan un papel vital a
la hora de ‘enganchar’ a un receptor potencial de la noticia, y en ocasiones, las publicaciones no
destacan por tener ambos elementos con un caracter objetivo y veraz.

Ademas, los medios han demostrado ser selectivamente parciales en funcion del deporte, la

informacion y el club sobre el que escriben, ya que no dedican el mismo tiempo o espacio
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periodistico a todos los hechos noticiosos que ocurren diariamente. El fatbol es el deporte rey en
cuanto a audiencia, interés y movimientos de informaciéon y dinero, por lo que la magnitud que
ocupa es infinitamente mayor que la de cualquier otro.

Las ideologias también juegan un papel fundamental a la hora de publicar una noticia,
debido a que la misma informacion puede ser tratada de distinta forma dependiendo del lado de la
moneda que se ocupe. Es una relacion reciproca que beneficia o perjudica a ambas caras, y es
inevitable que la caida o el auge de uno no vaya en consonancia con el otro.

Por otra parte, se ha conseguido evidenciar que las fechas en las que una noticia o
informacion es publicada pueden jugar un papel importante a la hora de desestabilizar o ensalzar a
cualquier deportista o club en cuestiéon. En ocasiones, por parte de los medios de comunicacion
deportivos, se pretende pausar el ritmo a velocidad de crucero que llevan equipos, clubes o
deportistas, con la finalidad de sembrar dudas en ¢l o su entorno, conllevando consigo decrecer el
nivel de confianza con el que cuenta en ese momento o el hundimiento parcial de forma animica. En
cambio, cabe la posibilidad de que ocurra al contrario, que se publiquen informaciones para
conseguir elevar la moral general de los principales implicados o de sus aficionados, con el objeto
de crear un ambiente propenso para remontar o seguir avanzando con muy pocas trabas en el
camino.

También ha quedado patente que, a pesar de parecer que a medida que avanza el tiempo los
medios de comunicacion deportiva mas convencionales tienen los dias contados, siguen siendo
cabeza de serie para la sociedad a la hora de buscar una informacion que le genere confianza y le
aporte veracidad. Supone algo curioso cuando a su vez, son los menos utilizados hoy en dia. Algo
tendrd la prensa tradicional que no pueden tener hasta ahora los medios digitales o las plataformas
de comunicacion instantanea.

Por tultimo, resulta necesario y a la vez casi imperioso, destacar el poco contraste que
reciben las miles de noticias e informaciones que llegan de forma abrumadora cada dia a los
teléfonos, ordenadores o tabletas. Accion que debiera ser practicamente obligatoria en los tiempos
que corren, sabiendo que se vive en una época marcada por la ‘posverdad’ y la manipulacion,
donde tnicamente la mitad de noticias deportivas -y generales- que llegan son ciertas, y que otras
muchas, tienen una veracidad muy dudosa. El periodismo tendria que ser la principal herramienta
para conseguir estar informados, representar la opinion de la sociedad y tener la fuerza suficiente
para hacer frente a poderosos que buscan incesantemente el beneficio propio. Desafortunadamente,

el periodismo ha perdido el papel de cuarto poder, pero esta en nuestras manos poder recuperarlo,
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no hay mas que denunciar de manera sencilla, digna y veraz todas aquellas informaciones que no

son ciertas. Depende de todos.
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