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1. Resumen

Con la llegada de la digitalizacion informativa son muchos los medios que han decidido
desprenderse de su version en papel para centrarse Uinicamente en la difusion de su contenido
mediante sus portales digitales. Es el caso de El Correo de Andalucia, un medio de origen
andaluz creado en febrero de 1899, con una trayectoria de 123 afios de historia que lo han
proclamado como decano de la prensa sevillana y uno de los medios con mas antigiiedad de

Espania.

En 2018, tras un periodo de crisis interna, el periddico par6 sus rotativas de manera indefinida
hasta la actualidad, dejando atras su presencia en los quioscos fisicos. El presente trabajo tiene
como principal objetivo reeditar este periddico con disefio y estructura convencional pero
distribuido en PDF, de manera que los lectores de este medio historico puedan rememorar el paso
de las paginas tal y como hacian durante la vida 1til del periddico en fisico. Para ello, se
estudiardn ademds los casos de otros medios de comunicaciéon como The Independent, que

también se han “pasado” al PDF.

Asimismo, se presentara una maqueta final enriquecida que visibilice el resultado de la reedicion
mediante la introduccién de contenidos atemporales y novedades con respecto a la maquetacion
anterior, fruto de las mejoras digitales que aumentan la productividad y eficacia de la

digitalizacion informativa.

Abstract

Because of the advent of informative digitisation, there are many media that have decided to
leave their paper versions in order to focus on their digital content. This is the case for El Correo
de Andalucia, an Andalusian media created in february 1899, with a successful 123-year

trajectory that has proclaimed as the oldest of the sevillian press and one of the oldest of Spain.

In 2008, after a period of intern crisis, the newspaper stopped their rotatives indefinitely, leaving

their presence in the newsstands. In this project, the main objective is to republish this newspaper
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with its conventional design and structure but distributed in PDF, so all the readers of this
historical media, could remember the feeling of the pages turning as they did during the life of
the physical newspaper. Moreover, the case of other mass media like The Independent will be

considered in order to develop this idea.

At the end of this project, a fortified model will be presented in order to make visible the results
of the project, through the introduction of timeless content and innovations in comparison with
older versions, resulting from the digital improvements whose consequences can improve the

productivity and the efficacy for the informative digitisation.

Palabras clave: reedicion, El Correo de Andalucia, digitalizacion informativa, periodico en

papel, PDF, maqueta.

1.1 Objetivos: Los principales objetivos del trabajo son los siguientes

e OBJ 1: Llevar a cabo una reedicion del periddico el periddico El Correo de Andalucia
con disefio y estructura convencional pero distribuido en PDF.

e OBJ 2: Conocer la situacion en la que se encuentra la prensa convencional en relacion al
auge digital informativo, ademas de la progresiva llegada de los formatos digitales en la
prensa.

e OBJ 3: Analizar el caso de otros periddicos que han optado por el formato PDF.

e OBJ 4: Comprender la historia de El Correo de Andalucia, desde sus inicios hasta la
actualidad.

e OBJ 5: Estudiar los criterios de accesibilidad digital informativos de la poblacion.

e OBJ 6: Visibilizar los factores que han promovido la llegada de la digitalizacion

informativa y la progresiva pérdida del formato en papel y sus escenarios de futuro.

2. Introduccion y eleccion del tema
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La eleccion de este tema se ha basado en la afioranza de un periodismo tradicional, del
acercamiento a un modo de trabajo historico que han experimentado las redacciones espafiolas
durante afios y que con la llegada del mundo online y digital ha ido perdiendo hueco en la
profesion. Un razonamiento casi utopico que busca hueco en la actualidad mediante un proceso
de adaptacion a las novedades que exige el lector y las nuevas formas de actualidad e inmediatez
que herramientas como las redes sociales han ido estableciendo como indispensables en la
manera en la que la sociedad se informa. Gracias a proyectos como este, se puede acercar este
razonamiento a una sociedad acostumbrada a acceder comunicativamente a los nuevos
dispositivos inteligentes, siempre teniendo en cuenta los pardmetros indispensables que se exigen
a dia de hoy, mediante un proceso de estudio y adaptacién que consiga un modelo mixto de
accesibilidad a la informaciéon y convivencia comunicativa cuyos resultados enriquezcan la
oferta informativa actual, mediante la introducciéon ademas de elementos novedosos como los

hipervinculos o la traduccion automatica.

Se ha tomado como referencia El Correo de Andalucia, un medio con una amplia trayectoria
historica, que ha vivido todas las adaptaciones y novedades en materia de prensa y formas de

comunicacion con mas de un centenar de afios a sus espaldas.

3. Marco Contextual
3.1 La situacion de la prensa convencional

La comunicacion estd experimentando una visible revolucion con la llegada de la era digital.
Cada vez son mas los medios que renuncian a la publicacion en papel para unirse a la
digitalizacion, dejando atras sus tiradas en fisico. Las TIC son una realidad que afecta a una
amplia variedad de ambitos y la prensa no puede quedarse atras o darle la espalda. Gracias a las
tecnologias, los ciudadanos pueden estar informados en apenas segundos de lo que ocurre en
cualquier parte del mundo. Las noticias recorren kilometros y llegan a las pantallas de los

dispositivos e incluso en muchas ocasiones, a modo de notificacion, para que el/la ciudadano/a
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pueda tener conocimiento de un hecho de relevancia informativa sin ni siquiera haber tenido la

voluntad de acceder a un portal web de publicaciones noticiosas.

La Real Academia Espafiola define a la Comunicacion como la “Transmision de sefiales
mediante un cddigo comun al emisor y al receptor”. La llegada de Internet y las TIC han
supuesto un gran cambio en las relaciones entre el profesional de la informacion y el lector que
la consume. Esta nueva realidad se basa en la instantaneidad. La primera toma de contacto de la
ciudadania con la prensa se encuentra en la revolucion informativa fruto de la invencion de la
imprenta (o la version mejoras del prototipo chino, segiin numerosos historiadores), por Johannes
Gutenberg, siendo la Biblia de Gutenberg, el primer escrito impreso. Esta invencion va llegando
poco a poco a diferentes paises del mundo, llegando a Sevilla a principios del siglo XVI y
consiguiendo que la ciudadania vaya poco a poco familiarizandose con el impreso. Fue una
auténtica revolucion cuantitativa, se producian muchos mas escritos en menos tiempo y con un
menor coste, sin embargo, la mayoria de la poblacidon por aquel entonces era analfabeta, es decir,
este hecho no garantizaba la lectura individual, tan solo un 10% de los hombres en aquel

momento sabia leer.

La primera prensa popular de la Historia se encuentra en las relaciones de sucesos, hojas sueltas
que los impresores comenzaron a comercializar para ver si les era rentable y conocer de esta
manera si habia un publico interesado en estos escritos. Estas hojas contenian asuntos de
actualidad -no entendida como la actualidad a la que la sociedad actual estd acostumbrada-,
trataba una amplia cantidad de temas, estaban escritas en prosa y en verso, para que el publico
analfabeto pudiera memorizar las noticias, incluia imagenes para que aumentara la
credibilidad... Desde aquel entonces, el publico, el lector, ya tenia ansia de informacion y acudia
al “ciego”, las personas que se encargaban de narrar las noticias en voz alta para informar a la

ciudadania analfabeta.
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La prensa continu6 su evolucion hasta la creacion de los primeros periddicos de la Historia, las
gacetas. Fue la primera vez en la que unos escritos contaban con una periodicidad fija,
concretamente semanal, ademas contaban con una cabecera propia, estaban escritos en prosa, por
lo que no se producian concretamente para ser leidos por el pueblo llano. La principal
motivaciéon para la creacion de este periddico era la de perfeccionar la enorme demanda de
impresos informativos que necesitaban los burgueses para comerciar en el siglo XVII. Todos los
impulsos revolucionarios y cambios en el desarrollo del periodismo se han visto motivados por
las nuevas necesidades informativas. Estas han sido las causantes de las renovaciones que han
experimentado los medios de comunicacion desde sus inicios. Los consumidores informativos
han desarrollado su capacidad de adaptacion ante todas las novedades que se han ido
experimentando, y no solo ellos, la sociedad en su totalidad se ha visto influenciada porque la

comunicacion es un proceso visible en todos los &mbitos.

Uno de los mayores ejemplos se encuentra en la aparicion de las pantallas como medio de
distribucién informativo. El cine fue el encargado de romper con el monopolio que los periddicos
ejercian sobre los boletines informativos: llegaron los noticiarios. Ese hecho fue un auténtico
fendmeno revolucionario que afect6 a la economia de la prensa tradicional, que vio compartidos
sus ingresos publicitarios. Ademads, su credibilidad era mayor debido a la presencia de
grabaciones que hacian que la audiencia viera reflejada la informacion que se les estaba
contando. El primer noticiario cinematografico del mundo fue el Pathé Journal, de Albert
Gaveau. Como ocurre en muchas ocasiones, tuvo un inicio complicado, aparecieron dificultades

para su distribucion pero finalmente acabd siendo un gran éxito.

3.1.1 Origen de la prensa digital

La Historia de la humanidad dio un giro de 180 grados con la llegada de los primeros
ordenadores y computadoras. Gracias a esta revolucion, la innovacion comenzé a experimentar
una agilidad nunca antes vista en los procesos histéricos. La invencion del alfabeto durd

milenios, mientras que las redes sociales han llegado y se han desarrollado en tan solo una
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década para convertirse en una herramienta indispensable en la mayoria de los individuos
consumidores de Internet. Uno de los primeros prototipos de computadora llegd en 1943 y
recibid el nombre de ENIAC (Electronic Numerical Integrator And Computer), desarrollado por
ingenieros e ingenieras de la Universidad de Pennsylvania, en Estados Unidos. La historia de la
tecnologia generd un éxito sin precedentes y cuya influencia ha llegado hasta nuestros dias.
Desde aquel prototipo electrénico de 450 metros cuadrados y 27 toneladas hasta el actual
dispositivo movil de menos de 200 gramos, se han producido constantes innovaciones con el
objetivo de reducir su tamafo, facilitar su manejo y hacer comun su uso. Pero uno de los hitos
que marco un antes y un después en la historia de la tecnologia fue la creacion de Internet, un
portal global que cambi6 el rumbo del consumo informativo. Desde sus inicios, Internet se ha
configurado como un gran competidor de los medios de comunicacion tradicionales. Su
instantaneidad a la hora de acceder a la informacion més reciente es uno de los hechos que mas
lo hace destacar frente a la prensa convencional. Ha sido tal su velocidad de implantacion que ha
pasado a ser uno de los canales con mas elevado nivel productivo de noticias. Los medios de
comunicacion han visto desarrollada su capacidad de adaptacion desde sus inicios. Cuando las
noticias eran leidas en espacios publicos para la poblacion analfabeta o las cristaleras de las
iglesias narraban leyendas o mitos, esos hechos constituian las redes sociales de la época. Las
cafeterias, por ejemplo, eran espacios donde se accedia para estar informado, de hecho, muchas
de las corrientes que han invadido la historia del pensamiento mundial se han distribuido desde
espacios comunes como estos. Autores como Voltaire o Russeau extendieron sus ideas

revolucionarias a través de salones, gabinetes de lectura y cafés.

Uno de los hitos que marcan un origen en el proceso evolutivo de la historia de la prensa y su
difusion se halla en el teletexto. Esta herramienta permitia acceder a la informacién escrita a
través del televisor del hogar. El consumidor de la informacion podia interactuar con el portal
mediante el uso de su mando a distancia. Aunque esa interaccion fuera basica, el usuario podia
seleccionar entre las diferentes opciones y acceder a aquella que considerara mas relevante o
satisficiera su motivacion informativa. También se podian apreciar recursos multimedia como

graficas o imagenes, sin embargo aun era necesario utilizar otros recursos para conocer una



PROPUESTA DE REEDICION DEL PERIODICO EL CORREQ DE ANDALUCIA EN VERSION PDF
SARAVICTORIAADAN PEREZ 9

noticia en profundidad y ampliar la informacion. Posteriormente surgié el teleperiodico, un
sistema electronico de difusion de informacion. Uno de los primeros rasgos mas claros de
adaptacion digital que se aprecia en el teleperiddico se halla en la necesidad de recortar los textos
informativos en 20 lineas aproximadamente para la posterior adecuacion tecnoldgica. Este hecho
es uno de las peculiaridades que maneja la prensa digital actual, ya que el uso de las pantallas
viene acompafnado de una adaptacion por parte del/la periodista que elabore el contenido,
diferenciado en funcidn del canal al que vaya destinado: “Los periodistas tuvieron que adaptarse
al nuevo medio y a las exigencias por €l impuestas al verse en la necesidad de condensar los
textos en un méaximo de 20 lineas que entraban en una pantalla”. Armentia, J. Caminos, J. Arias,
J. Murillo, F. Merchan, 1. (2000). El audiotexto también fue relevante en la concepcion de
medios digitales, sin embargo su éxito fue reducido, siendo conocido especialmente en los
Estados Unidos. Consistia en un nimero de teléfono al que la audiencia de la prensa en papel de
un medio podia acceder para conseguir informacién complementaria a la noticia leida en el
periodico, segin indica Emy Armafanzas en su libro El periodismo electronico: informacion y

servicio multimedia en la era del ciberespacio, 1966.

El periodico en CD-ROM lleg6 a Espana de la mano del diario ABC con su suplemento cultural,
en 1991. A pesar de la novedad, este formato informativo ya habia llegado a Europa y América.
Este suplemento digital tenia una periodicidad trienal y su formato reproducia un periddico tal y
como se mostraba en papel, pero con herramientas para personalizar la visualizacidn que
mejoraban la experiencia de lectura, segin indica Emy Armananzas en Prensa electronica

espaniola. Periodicos de Madrid y Barcelona en la Red digital.

\ Barra
Mosaico de botones
de paginas
Numerg T T L
de paginas —— __Escala de Barras qe
del diario visualizacién desplazamianto

Al hajear los periddicos almacenados en ol cd-rom, ef lector stempre tiene e frente
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El Periodico en formato CD-ROM. Fuente: El profesional de la informacion.

Los primeros medios en publicar en formato digital surgieron en los Estados Unidos, a finales de
la década de los 90. El primer diario que comenz6 a publicar digitalmente de manera integra fue
el San José Mercury News. A partir de esta revolucion, muchos otros medios comenzaron a
realizar cambios en innovacion aprendiendo a ser visibles en la red, segiin informa Marcos
Recio, en Nuevos paradigmas periodisticos y documentales en los peridodicos digitales. Espafia
también se sumo a este adelanto tecnologico informativo, siendo el Boletin Oficial del Estado
(B.O.E), el primer medio en publicar de manera online, en 1994, seguido de diarios como El
Mundo, El Periodico de Cataluiia o La Vanguardia, un afio después. Cada vez fueron mas los
hogares que conectaron con la ventana digital, y con ello, formaron parte de la cotidianeidad de
acceder al contenido informativo mediante sus pantallas. Sin embargo, encontramos un ejemplo
anterior y mas cercano en el Diario Expo 92: “Durante la Exposicion Universal Sevilla 1992 se
editd Diario Expo 92, la primera experiencia real de ciberprensa desarrollada en Europa. Casi
cuatro millones de personas leyeron alguno de sus 179 numeros, distribuidos de forma
simultdnea en tres idiomas a través de las 255 pantallas tactiles del Sistema de Informacion a
Visitantes que IBM instal6 en el recinto de la Muestra. Leer alguna de sus casi treinta paginas
diarias resultaba atin mas facil y divertido que hacer zapping frente al televisor doméstico. No
requeria teclado ni raton, ya que se manejaba con un solo dedo. El diario era una combinacion de
textos y fotografias, con noticias de interés general y de Expo 92, informacion deportiva y
meteoroldgica, y reproduccion facsimil de las portadas del dia de los principales periddicos

europeos y espafioles”. Alvarez Marcos, José (2000). Es la primera manifestacion de la prensa
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digital en Espafia, desarrollada en un entorno de modernizacion en todos los ambitos, como fue

la Expo de 1992 de Sevilla.

La manera mas comun de crear paginas web en el siglo XXI es utilizando un gestor de
contenidos que permita diferenciar entre frontend, el acceso publico de la web y lo que el usuario
ve cuando accede al medio de manera digital y el backend, que se trata del editor de contenidos
cuyo acceso esta limitado al redactor o persona que se encarga de editar el contenido que se va a

publicar.

3.1.2. Prensa digital vs papel:

En palabras de Ryszard Kapuscinski, considerado uno de los padres del periodismo moderno:
“Cuando se descubri6o que la informacion era un negocio, la verdad dejo de ser importante”. La
revolucion informativa que trajo consigo la llegada de Internet en los procesos noticiables ha

favorecido que la veracidad en la informacion sea muy debatida en la opinion publica.

La velocidad informativa pone en tela de juicio la veracidad de los contenidos informativos
digitales. Mientras los grandes medios tradicionales buscan remedios ante la caida en las ventas
de sus tiradas en papel, se pone el foco de atencion en el desarrollo de la calidad informativa en
sus respectivos soportes digitales, aplicando las oportunidades que los portales webs
proporcionan, entre ellas, la inmediatez como principio habitual en esta practica, y con ello, la

falta de verificacion.

Los periodistas recurren a las redes sociales como principal fuente de informacion ante la estricta
actualidad que exige la sociedad de la inmediatez, lo que conlleva en muchas ocasiones a errores
o difusiéon de noticias falsas y desinformacion. La nocidén popular de relacionar el periodismo
con la falsedad no es algo novedoso, en el siglo XVII el refranero espafol reflexionaba sobre la
veracidad de su prensa con dichos como: “Mientes mas que la gaceta”. Las nuevas tecnologias
estan volviendo a dejar latente esta problematica. Ademas, el periodista se ve envuelto en la

exigencia de una alta velocidad de redaccion y elaboracion de contenidos, dejando atras el
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necesario tiempo prudencial que conlleva una escritura completa y de calidad, ya que la
rentabilidad y visibilidad de ese medio en la red depende, en muchas ocasiones, de la rapidez. El
siguiente fragmento extraido de la tesis doctoral de Eva Herrero Curiel, profesora de Periodismo
en la Universidad Carlos III de Madrid puede resumir la encrucijada en la que se encuentra el
Periodismo en relacion al auge de las poderosas herramientas digitales emergentes, como son las
redes sociales: “Frente a la caracterizacion inicial por parte de los propios periodistas de las redes
sociales como una moda pasajera, nos encontramos en una fase de adopcién de estas
herramientas convertidas en canales alternativos que, para los periodistas, son herramientas
basicas y complementarias en sus trabajos diarios. Sin embargo, el nivel de fiabilidad que les
otorgan es significativamente menor que la confianza que tienen en los medios de comunicacion
tradicionales. A pesar de estas incertidumbres, los medios periodisticos estan poniendo en

marcha diferentes acciones para posicionarse dentro de estas plataformas”. Curiel, E. H. (2015).

La siguiente grafica realizada por la Asociacion para la Investigacion de Medios de
Comunicacion muestra que la edad de la poblacién que més consume prensa escrita ronda los 55
- 75 anos. Esta distribucion viene precedida del nivel de confianza y el factor tradicional. La

juventud consume en su mayoria prensa digital.

POR EDAD
100%
50%
8,2 8,0 9,8 12,8 14,9 17,4 18,1 15,2
0% - L] @ . .
®l4a19 20 a 24 ® 25334 ® 358 44
45 a 54 55 a 64 @b5av4 ® 75y mas

Audiencia de diarios espaiioles por edad, 2021. Fuente: AIMC.
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El fin de la prensa en papel es un debate muy recurrente en la sociedad actual y las opiniones son
muy diversas. Periodistas como Arcadi Espada, redactor de £/ Mundo, confian en la larga vida
util de los medios impresos: “Lo que interesa saber es si el periddico, ese resumen del dia,
ordenado, jerarquizado, meditado, es todavia util. Para mi es absolutamente imprescindible. Yo
me precio en distinguir a las personas que leen periddicos de aquellas otras que soélo leen
noticias. Las primeras suelen tener la cabeza amueblada” (Espada, A. 2017). Un articulo de El
Mundo publicado en 2017 deja ver la postura de Martin Baron, exdirector de The Washington
Post, quien se muestra mucho mas negativo con el futuro de la misma: “Los periddicos en papel
no van a sobrevivir. Vivimos en un mundo digital dominado por el teléfono moévil. La gente lee
las noticias mientras camina por la calle, mientras espera el autobus, mientras hace cola en el
supermercado...” (Baron, M. 2017). Mientras tanto, la prensa convencional sufre en gran medida
por aumentar en el ambito digital con un plus de exigencia: “los intereses de los depredadores
publicitarios” (A. M. José. 2020). Llega un momento en el que hay que hacer una gran
observacion acerca de la venta de prensa y sus ingresos. ;Reciben mas ingresos por publicidad
que por la venta de informacion? ;Se tiene en cuenta la funcion social del periodismo o esta se

esta viendo absorbida por la busqueda exhaustiva de ingresos?

No obstante, el objetivo de las nuevas tecnologias es principalmente facilitar las tareas al
ciudadano, y en este contexto, no iba a ser menos. Se trata de sacar partido a las ventajas que
proporciona la red para incrementar el poder de las redacciones. En un mundo tan globalizado
como el actual, disponer de una red que expanda de manera universal la informacién es una gran
ventaja de la era digital. Ya no es necesario que haya un periodista en el momento y el lugar de
los hechos si algun testigo cuenta con un teléfono moévil a mano, las imagenes llegan a la
redaccion en cuestion de segundos. Ademas, los lectores de estos medios cuentan con la
actualizacion constante de los hechos y la libre eleccion de canal informativo, ya sea medio,
dispositivo o formato. El desarrollo de la practica del denominado clickbait contribuye a la
desinformacion y creaciéon de bulos y rumores entre la opinidon publica. Es tarea esencial del
periodista no caer en titulares extremos o lejanos a la realidad ya que, segin un estudio elaborado
en 2018 por MIT (Massachusetts Institute of Technology), un 70% de los lectores de prensa

digital no van mas alld del titular. Su labor informativa no sobrepasa ese porcentaje, siendo el
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20% restante la audiencia que toma la iniciativa de leer el subtitulo de la noticia. Si el titular
puede dar lugar a confusion, una alta capa de la poblacién recibira una idea incorrecta y la

propagara.

Este proceso de digitalizacion ha llegado para quedarse: “La transformacion digital de la Prensa
no tiene retorno. El término digital dejard pronto de ser un diferenciador significativo en los
procesos periodisticos, ya que se asumira como elemento nuclear por todos los medios y canales

informativos” (A. M. José. 2020)

(Qué ocurre entonces con aquellos medios espanoles que aun siguen publicando en papel?
Actualmente, el funcionamiento de las rotativas conlleva una pérdida de dinero, es el valor
intangible del prestigio lo que hace que medios como E/ Pais o ABC asuman estas pérdidas y
busquen el ingreso por otro lado. En 2018 se produjo un aumento en los ingresos publicitarios de
los diarios espafioles, fue entonces cuando, segin indica Alvarez Marcos en La transformacion
digital de la prensa, se puede observar esa busqueda de ingresos alternativa para contrarrestar
esa pérdida ya que consiguid equiparar gracias a ello los ingresos digitales y los provenientes del
papel. “Los medios tradicionales gozan de una ventaja en comparacion con los medios
unicamente digitales y de reciente creacion, jpor qué?, en primer lugar, porque aprovechan su
imagen, su cabecera, prestigio conseguido durante décadas que induce a pensar a los usuarios
que bajo esa marca hay informacion de calidad y de gran credibilidad; en segundo lugar, porque
hacen ver a los usuarios que si acceden a una cabecera de prestigio es bueno pagar, ya que se
considera que se recibe una informacion de calidad, lo que significa conocer bien lo que acontece
en el dia a dia, tanto en lo local como en lo global. Si antiguamente llevar un perioédico bajo el
brazo significaba afinidad con el medio, fidelidad, y cierto caché o prestigio a todo aquel que lo
llevara, el reto ahora es conseguir todo eso de los medios digitales.” Flores-Vivar, J. M., &

Aguado-Guadalupe, 2021)

La siguiente grafica indica la evolucion de los lectores de la prensa escrita desde 2008 hasta este

mismo afio:
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Fuente: elaboracion propia a partir de datos extraidos de la AIMC

Se puede apreciar que los lectores habituales de prensa en papel han disminuido
considerablemente, pasando de 15 millones a tan solo los 5 de la actualidad. 2008 coincidi6 con
la llegada de la gran crisis econdomica que propicidé que, en momentos de ahorro, se dejara de
comprar prensa. Sin embargo, esta resistiendo a pesar de las diversas predicciones que expertos
pronosticaban hace afios, como Vittorio Sabadin que estaba convencido de que la prensa en papel
pondria su punto y final en el afio 2013 o Martinez Albertos en 2020. Los beneficios de la prensa
han disminuido en un 43% entre los afios 2000 y 2019, seglin indica un analisis de la prensa

escrita en espafia elaborado por Accenture (2021).

El auge digital ha traido consigo practicas como la que llevan a cabo los agregadores de noticia
que copian el contenido de otro profesional. Es por ello que expertos en la materia hablan de lo

necesario que es desarrollo de un buen periodismo, el cual, por tanto, no es gratuito, conlleva
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una gran formacion del profesional de la informacion y un empleo de tiempos prolongados: “La
llegada de internet ha supuesto la posibilidad de una mayor y mas rapida difusion de puntos de
vista e informaciones. Pero ningun blog aislado o sitio de unos pocos puede sustituir la funcion
de un importante o6rgano de prensa. Por una razén muy sencilla: recursos. El periodismo
investigativo requiere de tiempo y dinero. Hay casos aislados y notables, pero no hacen la
norma”. (Armengol, 2020). Este autor introduce de igual manera la necesidad de pagar por este
correcto y completo servicio informativo de calidad, todo lo contrario a contenidos digeribles y

sensacionalistas que llevan a cabo medios con el objetivo de buscar el clic.

La llegada de la pandemia, como se puede ver en la grafica anterior, ejemplifica una conducta
parecida a la de 2008, no solo por la crisis que avecinaba una pandemia mundial y sus sucesivos
confinamientos, sino también el hecho de la imposibilidad de ir a comprar el perddico a los

quioscos, pasando de un 9 millones de lectores en 2021 a 6,6 en 2021.

Para la supervivencia del formato, hay expertos que ponen de ejemplo el caso del medio The
New York Times, quien, argumentan, ha sabido adaptarse a estas novedades, apostando
especialmente por la calidad y pensando en todo momento en sus lectores, apostando
especialmente por las suscripciones y la internacionalizacion de su contenido, segin expresan
Jestis Mmiguel Flores Vivar y Guadalupe Aguado en Andlisis descriptivo exploratorio sobre
modelos de negocio en los nuevos medios: estrategias y retos (2021), quienes también hablan del
modelo de pago como garantia de éxito, pero no para todos, ya que E/ Pais intentd imitar a este

medio estadounidense y tuvo que dar marcha atrds rapidamente por el fracaso en sus visitas web.

Nadie puede adivinar cuando serd el fin de la prensa escrita o incluso si llegara ese fin, pero hay
una serie de condicionantes negativos que se sitlan a modo de desventaja o limitaciones con
respecto a las caracteristicas que ofrece la prensa digital, como son, entre otras, los elevados
costes de produccion, la pérdida de actualidad e inmediatez, la disminucion de sus ingresos por
publicidad debido a su bajada de ventas, la competencia de la prensa gratuita... ;Lograran estos

obstaculos acabar con la prensa escrita?
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Mientras esto ocurre, los quioscos digitales han ido tomando protagonismo en relacion a su papel
como vendedores de suscripciones a los diarios espafioles. Es el caso de plataformas como
Kiosko y mas y Orbyt. Ofrecen tarifas por ejemplares, mensualidades, trimestralidades y
anualidades. Con ese precio, el lector tendra diariamente en sus dispositivos la prensa por la que
haya pagado, en formato PDF. Destaca la idea que propone el portal Orbyt: “Con el formato de
toda la vida adaptado para disfrutarlo donde quieras”. Esta es la propuesta que cada vez gana
mas protagonismo en el mundo de la prensa desde los inicios de la digitalizacion, buscar puntos
de union entre ambas ventas, acercando el modelo tradicional a los smartphones, vender
periodicos para que sean leidos en pantallas digitales, hoja por hoja, con maquetacion tradicional.
Sin embargo, tienen un plus al encontrarse en la red, un enriquecimiento generado por
herramientas como los hiperenlaces, que aportan novedades interesantes para mejorar la
experiencia del lector, ademds de otras ventajas como la jerarquizacion de la informacion, el
aumento del interés por lo visual o los analisis y graficas que se diferencian de los periddicos en

papel por el contenido no estatico de estas, segun indica Alvarez Marcos.

3.1.3. Uso de las TIC

La siguiente grafica extraida del Instituto Nacional de Estadistica muestra la evolucion favorable
en cuanto al uso de Internet por parte de la poblacion espafiola desde el afio 2012 hasta el pasado

ano 2021.
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Uso de TIC por las personas de 16 a 74 afios. Ao 2021
Porcentajes de poblacion de 16 a 74 anos
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Encuesta sobre Equipamiento y Uso de Tecnologias de Informacion y Comunicacion en los

Hogares. Afio 2021. Fuente: INE

Cada vez la cifra de personas que utilizan Internet en su dia a dia es mayor, pasando de un 69,5%
al 93,9% actual. Sin embargo se aprecia una brecha digital en relacion a la edad y el uso de las
tecnologias. La generacion “Z” se trata de la poblacion que ha nacido y convivido con las TIC ya
que su rango de nacimiento es el comprendido entre la década de 1990 hasta mediados de los
2000. Esta generacion de nativos digitales no concibe la vida sin el uso de redes sociales y la
comunicacion online. Cada vez es mas habitual ver a los mas pequefios manejando dispositivos
electronicos con bastante maestria y conocimiento. Esto se ve reflejado en la naturalidad que
para ellos implica acceder al conocimiento de manera digital y la innovacion que les supone a
ciudadanos de otras generaciones, como por ejemplo los pertenecientes a la generacion “X”, los
nacidos entre 1965 y 1980 o peor aun, los de la generaciéon “Yo”, cuyo nacimiento se comprende
entre 1946 y 1964 y cuyo dominio tecnoldgico se vuelve més complejo e inseguro. “Surge de
esta forma la duda de si Internet es un medio integrador, capaz de ser ttil al colectivo de las
personas mayores, o si por el contrario condena irremediablemente a la persona mayor a quedar

apartado de su mundo”. (Agudo Prado, S., & Pascual Sevillano, M. A. 2008).
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Segtn un informe sobre brecha digital realizado por la Union Democratica de Pensionistas y
Jubilados de Espana (UDP), las principales razones por las que las personas mayores de 60 afios
no utilizan en gran medida Internet en su dia a dia tiene que ver con poco interés y
desconocimiento (61,4%), no disponer de ordenador (47%) o no tener dispositivo movil (33,7%).

Ademas, 3 de cada 10 aseguran no haber podido realizar gestiones cotidianas porque solo se

podia hacer via Internet. (UDP, 2021).

Uso de Internet en los ultimos tres meses. 2021

De65a74
De 55a 64
De 45254
De35a44
De 25a 34

De 16a 24
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Encuesta sobre el uso de las TIC en los hogares en 2021. Fuente: INE.

Se aprecia esa diferencia en las edades de las personas que acceden a las redes sociales y a
Internet, sin embargo, las cifras no dejan de ser altas, debido a la era en la que nos encontramos,
la era perteneciente a la revolucion digital en la que las tecnologias estan al alcance de todos los
que tengan la voluntad de acceder a ella, con indiferencia de sus edades. El Gobierno de Espafa
ha desarrollado un plan de digitalizacién debido a la rapidez con la que se ha desarrollado el
proceso tecnoldgico. Este proyecto ha sido denominado como Plan Nacional de Competencias

Digitales y una de sus principales motivaciones ha sido la de compensar las carencias digitales
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que ha manifestado la situacion que se ha vivido durante la pandemia. Propone, ademas de
reforzar la informatica y la transicion digital bajo los criterios de la Estrategia Digital Europea y
el Programa Europa Digital 2021-2027, fomentar la adquisicion de competencias en el mundo
virtual hasta que el 80% de la poblacion espafiola obtenga nociones basicas acerca de su uso y
manejo. Entre los retos que el Plan Nacional de Competencias Digitales propone destacan
asuntos como la formacion en el &mbito educativo, enfocado tanto en el profesorado como en el
alumnado, la reduccion de la brecha de género, el sector desempleado, las PYMEs y dmbitos
productivos. De esta manera, el Plan pretende eliminar el riesgo de exclusion digital y sacar

partido de las oportunidades que el mundo digital propone.

La audiencia ha visto diversificada su fuente de informacion en diferentes soportes y canales, por
lo que se ha producido una evoluciéon en cuanto a la forma de acceder a la informacion. La

siguiente grafica muestra los canales diarios por los que la audiencia decide informarse.

Cine

Diarios
13,8
Revistas
22,7

Internet
84,1

Radio
54,9

Television
81,8
Exterior
78,2
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Diversificacion de soportes para el acceso a la informacion. Fuente: elaboracion propia a

partir de datos extraidos de AICM.

El canal por el que mas se accede a la informacion es Internet, seguido de la television como
medio considerado de fiabilidad frente a las noticias que se mueven por las redes sociales, canal
por el que un 69,1% de la poblacion considera el medio por el que mas bulos y noticias falsas se

mueven (UTECA, 2021), a pesar de ser el medio informativo mas demandado en la actualidad.

3.2. Estudio de otros medios que se han “pasado” al PDF

Durante esta etapa de transicion y adaptacion, hay medios que han dejado atrds sus cabeceras
impresas para abordar nuevos retos. Entre ellos, hay diarios que han comenzado a publicar en
formato PDF, manteniendo de esta manera su maquetacion tradicional pero eliminando el
formato fisico de su contenido. Estos medios mantienen su web y es ahi donde incorporan ese
formato maquetado y disefiado en formato convencional, algunos publican el peridédico en su

totalidad y otros, como Estadio Deportivo, mantienen tan solo sus portadas.

3.2.1. The Independent
Se trata de un periddico de origen britanico fundado en 1986 por tres ex
redactores de The Daily Telegraph: Stephen Glover, Matthew Symonds y

Andres Whittam Smith, siendo uno de los medios mas modernos del pais en

relacion a su fecha de inicio. Durante su historia, alcanzo grandes tiradas,
alcanzando los 250.000 ejemplares en el afio 2004, con un precio de venta al
publico de 1 libra la ediciéon diaria y 1.80 libras su edicion dominical. Su sede se encuentra en
Northcliffe House, Londres, su ambito de distribucion era nacional y su periodicidad, diaria. En
2006, el medio anuncidé que abandonaba su version en papel para publicar digitalmente en su
totalidad, tanto su diario como su version dominical, 30 afios después de su nacimiento. Su

propietario, Evgeny Lebedev, pronunciaba estas palabras por aquel entonces: "La industria de los
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diarios estd cambiando, y ese cambio estd siendo conducido por los lectores. Ellos nos muestran
que el futuro es digital" (Lebedev, E. 2016). Esta decision fue tomada con el objetivo de
preservar su marca mientras sofocaban las deudas de mas de 30 millones de euros al afio,

Adaptaron su version a la era tecnologica y nuevo modelo informativo.

AU 3 B e
.47 £

STOP
PRESS

Read all about it (and enjoy four
souvenir supplements) in this,
our final printed edition

1986-2016

LNHUANHdHANIT

Ultima portada en papel The Independent, 2006. Fuente: Bolsamania.

La ultima portada en papel de The Independent contenia el titulo “Stop press”, o, en una
traduccion aproximada al espafiol, “paren las rotativas”. Su web cuenta con una version en su
idioma original, inglés, y la incorporacién de una nueva web completamente en espafiol,

enfocada en sus seguidores hispanos. Las secciones que contiene son: noticias, Independent TV,
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Coronavirus, Politica, Deportes, Entretenimiento, Estilo, Tecnologia y Opinion. A pesar de su
transformacion tecnologica, The Independent ha preservado su espiritu tradicional manteniendo
sus paginas maquetadas tal y como hacia en su formato en papel. La diferencia es que no puede
adquirirse en los quioscos de prensa habituales sino en los quioscos online o mediante la
suscripcion al diario. Segin muestran en su web, se trata de una réplica digital del periddico que
puede ser descargada por todos los miembros que estén suscritos y disponible desde las 5 de la
manana. Se puede acceder desde todos los dispositivos gracias a la aplicacion o mediante el
inicio de sesidén en su web. Como recompensa extra, ademas del acceso ilimitado a contenido
premium, también establecen regalos tales como libros electronicos o entradas gratuitas a

eventos digitales, todo esto bajo el precio de 10,99€ al mes.

3.2.2. Estadio Deportivo

Se trata de un medio deportivo que se distribuye por ciudades de

Andalucia como Occidental Malaga, Cadiz, Huelva y Sevilla, con

sede en la capital andaluza. Nacié en 1995 conformandose como el

- D

ESTADIO DEPORTIVO ) . . o ) ,
que atn mantiene. Su director editorial es Joaquin Adorna Leon.

primer y unico periddico deportivo de la comunidad, ocupacion

Logotipo Estadio Deportivo. Fuente: Estadio Deportivo.

En el afio 2007 fue comprado por Unidad Editorial, grupo de medios de comunicacion espaiol,
por lo que pasd a distribuirse en los quioscos por la compra del periodico E/ Mundo. Su
cobertura informativa se centra en la actividad y agenda del futbol regional, nacional e
internacional, destacando especialmente el trabajo de los dos equipos sevillanos: Sevilla Futbol
Club y Real Betis Balompié. A pesar de su creciente ¢éxito, Unidad Editorial realiz6, segin
Dircomfidencial, en el pasado afio 2021, un recorte en su cartera de clientes, concluyendo que
Estadio Deportivo debia ser vendido debido a una racha negativa que arrastraba con motivo de la

pandemia lo que concluyd con un ERTE con duracion de cuatro meses para su plantilla
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completa, reducciones notables de salarios y la eliminacion de su formato en papel, con el
objetivo de recortar en gastos. El medio fue entonces adquirido por Alpred, grupo conocido por
ser el dueno de webs como Tiempo.es o Motor.es, el cual, tras la adquisicion, despidié a 10 de
sus 19 trabajadores. Fue en ese momento cuando el medio decidié impulsar su version digital,
donde ha experimentado un gran crecimiento. Es precisamente en esta web donde cuenta con una
amplia variedad de secciones, todas enfocadas en informacidon deportiva: Futbol, Motor,
Polideportivo, Multimedia, Opinion, Apuestas ‘ED’ Manager y Estar al Dia, seguido de una fila
de escudos futbolisticos donde cualquier seguidor puede acceder para estar al dia de las ultimas
novedades de su equipo. Sus redes sociales estan activas y en constante actualizacion y

adaptacion al nuevo modelo periodistico.

A pesar de la eliminacion de su version en papel, Estadio Deportivo no ha querido desprenderse
en su totalidad de sus famosas portadas que lo hacian caracteristico y reconocible. Es por ello
que su web cuenta con un acceso a todas sus portadas diarias, maquetadas y disefiadas como en

su version tradicional, pero con la diferencia de que se encuentra disponible en formato PDF.

Jueves, 24 de febrero de 2022 - estadiodeportivo.com - @Estadio_ED
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Portada Estadio Deportivo jueves 10 de marzo de 2022 / Fuente: Estadio Deportivo.

En su web se establece un indice con los puntos informativos que se muestran en la portada y sus
respectivos enlaces a las noticias digitalizadas. Es una propuesta hibrida de acceso a la

informacion que los hace ser diferentes a la variedad informativa existente.

3.2.3 Tribuna de Andalucia:

Tribuna de Andalucia

Periddico regional de informacién Econémica y Empresarial de Andalucia

Logotipo Tribuna de Andalucia. Fuente: Tribuna de Andalucia

Este medio se trata de un periodico de distribucion andaluza con cobertura informativa en
relacion a las actividades econdmicas y empresariales de la region. Es el medio mas joven de los
mencionados anteriormente ya que cuenta con una vida de tan solo un mes. El periddico vio la
luz el pasado mes de febrero, cuando la directora del grupo de comunicacion 7ribuna, Montserrat
Hernéndez, decidié expandir su oferta informativa acercandose al sur peninsular. Este grupo ya
contaba con el medio Tribuna de Canarias, comprometido con la politica y economia de las
islas. Segun muestra en su portal web el grupo empresarial, su audiencia llega a los 12.000.000
de lectores, contando con su ultima incorporacion andaluza, liderada por Celia Diaz. Su oferta
informativa es variada, desde noticias hasta reportajes, entrevistas e incluso cronicas, teniendo en
cuenta la tematica econdmica y empresarial a las que se dedican, géneros que muestran en su
web y redes sociales muy variadas (Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Linkedin e incluso

WhatsApp).

Pero el aspecto novedoso que incluye el medio es la convivencia del papel y el mundo digital,

con la incorporacion de una distribucion informativa de venta mensual en papel, sin embargo,
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segun palabras de Montserrat Herdndez en una entrevista para ExtraDigital: “No lo
encontraremos en quioscos sino habré una distribucion selectiva en colaboracion con los nodos
estratégicos de la economia andaluza. Esto se hara a través de acuerdos y suscripciones con
organizaciones, instituciones y distintas entidades. Este formato es novedoso y se presenta de
forma unica en formato regional andaluz”. (Hernandez, M. 2022). La directora de Tribuna
confes6 la escasa viabilidad del funcionamiento diario de las rotativas. Este formato disefiado y
maquetado en la version convencional de un periodico sale a la luz el dia 15 de cada mes, sera
distribuido en su totalidad de manera gratuita en formato PDF en el apartado de hemeroteca de

su web, aunque aun, por su corta vida, sus ejemplares son escasos.

Tibua de Andalucia

Periddico regional de informacién Econémica y Empresarial de Andalucia

TR L

Juanma Mc;;eno: “Esta
comunidad ha pasado de ser un
infierno fiscal a estar entre las

cinco comunidades auténomas
con menos impuestos”

Javier Gonzalez de Lara: “No hay nada
mas progresista que crear empleo”.

Portada formato en papel Tribuna de Andalucia febrero de 2022. Fuente: Tribuna de
Andalucia
La primera portada de Tribuna de Andalucia se ha estrenado con la entrevista al Presidente de la
Junta de Andalucia, Juanma Moreno; Javier Gonzalez de Lara, Presidente de la CEA vy articulos
de opinidén redactados por Lorenzo Amor, presidente de ATA y Antonio Pulido Gutierrez,

Presidente de la Fundacion Cajasol, entre otros. Cuenta con un total de 56 paginas. Su formato
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web muestra las siguientes secciones: Portada, Economia, Politica, Tecnologia , Turismo,

Sociedad, Medioambiente, Agroalimentario, Cultura, Directivos y Salud.

3.3 Grupo Morera & Vallejo

El grupo presidido y fundado por Antonio Morera Vallejo se trata de un holding empresarial que
engloba empresas de ambitos diversos, desde la comunicacion hasta el deporte, la abogacia o
incluso el sector medioambiental. Su sede se encuentra en el cortijo Gota de Leche, situado en la
Avenida Kansas City, en Sevilla y cuenta con un total de 300 empleados. La multinacional
andaluza comenzo6 su trayectoria en 1980 con una finalidad aseguradora, un afo después, el
empresario ya contaba con trabajadores a su cargo y con ampliacion de cartera de clientes. Ya en
1983, Antonio Morera Vallejo era nombrado presidente de la Agrupacion Nacional de
Corredores y Vicepresidente del Consejo General de Colegios de Mediadores de Seguros
Titulados y tres afios después fue galardonado con el trofeo al “Mejor Servicio Andalucia 86”.
Su oficina fue ampliandose al igual que su mercado, acercandose a posibles alianzas extranjeras
como Reino Unido. El traslado a su sede actual comenzo6 en 1995 y su expansion nacional dio
como resultado oficinas en Madrid, Cérdoba o Huelva entre otras ciudades espafiolas, llegando a
convertirse en la empresa lider en mediacion de seguros de Catalufia. Son numerosos los premios
con los que ha sido galardonado su fundador, llegando a ser nombrado incluso como Hijo
Predilecto de su localidad de nacimiento, Chucena. En 2013 Antonio Morera Vallejo compra El
Correo de Andalucia y un afio después se incorpora el canal de television, El Correo de

Andalucia TV.

La siguiente imagen muestra la presencia de Morera & Vallejo en todos los continentes:
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Presencia del grupo Morera & Vallejo en el mundo. Fuente: Morera & Vallejo Grupo
empresarial

3.3.1. Compra e inicios

En noviembre de 2013, el holding empresarial Morera & Vallejo compréo El Correo de
Andalucia. Corrian tiempos complicados para el periodico, los trabajadores convivian con la
posibilidad de perder su puesto debido a un posible cierre del medio sevillano que contaba con
mas de cien afos de historia. El empresario absorbio el periddico bajo el valor de 1.200.000
millones de euros y la conservacion de los 53 puestos de trabajo activos de su plantilla. Para
garantizar la viabilidad del plan de compra, en sus inicios, se llegoé al acuerdo de una bajada
general de sueldo de estos trabajadores, entre un 11% y un 24%, dependiendo de sus posiciones
profesionales dentro del medio, una reduccion que, llegado el momento, podria ser compensada

cuando el poder adquisitivo del periddico mejorara.

El nuevo proyecto fue afrontado con ilusion por parte de su nuevo propietario, quien desde sus
inicios establecid objetivos claros para relanzar una nueva version y mejorada de la famosa
cabecera, asi como el reforzamiento de su personalidad andaluza: "generar a través de ambos

medios de comunicacidén informacion local de calidad, ofreciendo servicios de interés,
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innovadores y utiles, dando voz a todos los ciudadanos" (Morera & Vallejo, A. 2013). De esta
forma, la empresa, con actividad principalmente aseguradora, ampliaba sus adquisiciones
mediaticas ya que no era el primer medio de comunicacion que incorporaba a su holding. Luz
TV, cadena de television local que ya contaba con tres afos de historia por aquel entonces,
estrenaba su primer directo bajo el dominio de Morera & Vallejo el 3 de diciembre de 2013,
después de haber sido comprada meses antes que El Correo de Andalucia. La relacion de
contenidos no tardo6 en llegar, Mas Pasion, la revista del diario andaluz pronto contaria con una

propia seccion en la programacion de la cadena.

Este cambio de presidencia también fue adoptado con entusiasmo por parte de la plantilla del
periddico después de un innumerable nimero de huelgas que se sucedieron en lo que se pensaba,
serian los ultimos dias de vida de El Correo de Andalucia. La misma web del periddico
publicaba por aquel entonces el descontento generalizado que los trabajadores sentian por el
entonces duefio del medio: “La venta del periddico por parte del Grupo Alfonso Gallardo, que no
se ha preocupado de que los compradores aportasen ninguna garantia para la continuidad del
periddico, nos ha dejado sin un referente empresarial que impulse El Correo de Andalucia. Por
eso la plantilla ha redoblado los esfuerzos para transmitir a la ciudad que el decano de la prensa
de Sevilla no merece enfrentarse a un futuro incierto y que necesita mirar hacia adelante con
solvencia y expectativas, para seguir contando a los lectores la realidad sevillana y andaluza”. (El
Correo de Andalucia, 2013). Se esperaba que fuera la empresa Abra Infest la responsable de la
compra del diario antes de su cierre definitivo debido a una quiebra inminente, sin embargo fue

finalmente adquirido por el consultor de seguros, Antonio Morera Vallejo.

3.3.2. Cabecera deportiva: el Decano Deportivo

El renacimiento de El Correo de Andalucia comenz6 a visibilizarse con la llegada de una nueva
cabecera que se incorporaba al grupo empresarial. El medio El Decano Deportivo veia la luz por
primera vez en agosto de 2014, un proyecto informativo de tematica deportiva que comenzaba a

venderse de manera conjunta en todos los quioscos de Andalucia por la compra de su diario



PROPUESTA DE REEDICION DEL PERIODICO EL CORREQ DE ANDALUCIA EN VERSION PDF
SARAVICTORIAADAN PEREZ 30

matriz y bajo el precio de 1,20€. Se incorporaron a la plantilla quince nuevos redactores y

Antonio Viola fue establecido como responsable.

ZD DEPORTIVO

eldecanodeportivo.es

VENDAVAL
DEL SEVILLA CONSABOR
EN VALENCIA APOCO

Iripiete para Ban Yedder, El Betls se sobrepone a un
ue hizo buena 1a spuesta de 0-2y logra un buen punto
Machin de colocario junto a ante un Athletk superior
André Siiva. El luso, Sarabla hasta qn‘:“m«a Tue
@xpuisado. Setién lamenta y

| AT |

y Carrko también marcaron.
Vaclik pard vn penaltl clave

altica los siibidos a Francls

Cabecera El Decano Deportivo 2018. Fuente: El Correo de Andalucia.

El objetivo de este nuevo medio era el de dar protagonismo a equipos locales y menos
mediaticos: “Lo que ocurre de Despefiaperros hacia arriba no siempre deberia estar por delante
de lo que ocurre cerca nuestro, y por eso apostamos” (Viola, A. 2014). Esta nueva incorporacion
apostod de igual manera por el impulso del contenido en la web, accesible desde el portal de El
Correo de Andalucia. Actualmente el diario sigue presente en su portal digital, sin embargo la
cabecera dejo de venderse en los quioscos con la desaparicion del formato papel de su cabecera

matriz.

Sin embargo, el Colegio Profesional de Periodistas de Andalucia hacia un llamamiento a la
responsabilidad del grupo empresarial duefio de la cabecera en relacion a una serie de despidos
que se producian cinco meses después de su estreno. Les hacia saber mediante un comunicado

que una posible mala organizaciébn o prevision, estudio de mercado y de ventas, no eran
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responsabilidad de los periodistas, y por tanto: “La noticia de estos despidos nos preocupa. Nos
ponemos a disposicion de los afectados y pedimos al grupo Morera y Vallejo que reflexione, cree
una bolsa de recolocacion para estas personas y que en adelante se preste a negociar con los

trabajadores y sus representantes”. (Colegio Profesional de Periodistas de Andalucia, 2015).

3.3.3. El1 Correo TV

e/Correo]

Logo El Correo TV. Fuente: El Correo TV

Se trata de una television local sevillana privada a la cual solo se puede acceder por Internet.
Antes de 2018, era posible acceder a este canal mediante la television de los hogares, sin
embargo, el Tribunal Superior de Justicia de Andalucia encontr6 indicios para cerrar su emision
en agosto de 2018. En agosto de ese afio, El Correo de Andalucia solicito la suspension de dos
acuerdos que el Consejo de Gobierno de la Junta de Andalucia habia pactado en relacion a las
licencias de las cadenas locales de Andalucia en television y otro cuya base se encontraba en los
criterios de seleccion de las empresas propuestas para licencia. La empresa pidid unas medidas
cautelares que fueron denegadas por el TSJA, pero el recurso contencioso-administrativo que se
interpuso en contra el Acuerdo del Consejo de Gobierno de la Junta de Andalucia continuaba su
proceso con el fin de interponer su negativa ante el asunto relativo a las licencias. Durante esos
dias hubo numerosas dudas en torno a la duracion de este cese de emision, podria haber quedado
en algo temporal, sin embargo la emision quedd interrumpida de manera definitiva, el canal 56
de la TDT cerr6 su retransmision. A partir de entonces, solo se puede acceder al contenido de El

Correo TV via streaming.
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Su web se compone de videos a modo de noticias y reportajes de temadtica andaluza variada.
Entre sus secciones destacan las listas creadas a partir de sus temas por los que son mas
conocidos: Semana Santa, El Rocio, los barrios sevillanos, la tauromaquia, emprendimiento, la
Feria de Sevilla... Sin embargo, los temas de actualidad son los que mas predominan entre sus
contenidos. Se pueden observar videos de testimonios de ciudadanos andaluces que colaboran

ayudando a Ucrania, criticas culturales, exposiciones, cronicas parlamentarias...

Para ofrecer una sustitucion a la programacién enfocada en la Semana Santa que ofrecia el
Correo TV, el medio decidi6 crear La Recogia TV, una plataforma en la que los usuarios, via
streaming, pudieran acceder a los videos completos de cada uno de los dias que forman parte de
esa semana sagrada. La ultima actualizacion es del afio 2019, el ultimo afo previo a la pandemia
en el que los pasos pudieron realizar su estacion de penitencia. La presentacion de la Semana
Santa 2022 ya esta lista en su web, preparada para grabar y subir todos y cada uno de las

Hermandades que pisen la calle este afio.

4. Caracteristicas técnicas

4.1 Diseno

La maqueta de este periddico tiene un tamafio de 293 milimetros de ancho y 400 milimetros de
largo, con una mancha, es decir, una superficie tintada de 293 milimetros de ancho por 400
milimetros de alto. Por tanto, los margenes superior e inferior son de 22 milimetros y los
laterales interiores y exteriores son de 11 milimetros. La sangria es de 5 espacios. La extension
habitual de un ejemplar cuando el periédico ain se vendia en formato papel era de
aproximadamente 56 paginas, sin embargo, la maquetacion de este PDF estard compuesta de un
total de 20 paginas. La interlinea en su proceso de maquetacion era de 10,5 puntos y el medianil,
de 4,2 milimetros. Toda la maqueta ha sido disefiada con el programa de edicién de

periodicos ‘QuarkXPress’.
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En cuanto a la tipografia, El Correo de Andalucia utiliza Guardian para textos de dimensiones

mas reducidas como pueden ser subtitulos o cabeceras:

Farringdon Road
Farringdon Road
Farringdon Road
Farringdon Road

Alastair Hetherington Peter Preston
Alastair Hetherington Peter Preston

Ted Scott William Percival Crozier ALFRED POWELL WADSWORTH

Tipografia Guardian. Fuente: Christian Schwartz.com

La tipografia correspondiente a textos alin mas pequefios era la familia Clan:

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 (1#%$%&/.|" @",?:;)

Penultimate

The spirit is willing but the flesh is weak

SCHADENFREUDE

3964 EIm Street and 1370 Rt. 21

The left hand does not know what the right hand is doing.
mail@example.com http://www.cufonfonts.com

Tipografia Clan. Fuente: Cufonfonts.com
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Y los textos de formato especial como articulos de opinion o suplementos utilizan Leitura:

Lorem ipsum dol¢

Utinam habemusassueverit et est. Eli
Ex eam nusquam commune. Vis eu pe
Lorem ipsum dolor sit amet, te quaest

Utinam habemus assueverit et est. Elit pertinacia mea no. A
Ex eam nusquam commune. Vis eu perpetua interesset. Uti
Lorem ipsum dolor sit amet, te quaestio dignissim repudiar
Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptate

Tipografia Leitura. Fuente: Fontsgeek

Los colores corporativos de la marca son los siguientes:

El primer color es el més utilizado, tanto cuando el periddico que vendia en los quioscos como
actualmente. Es incluso el color de su logotipo, por lo que las cabeceras estaban tefiidas
principalmente por esta tonalidad rojiza. En el interior de las paginas se apreciaba de este color el
folio (o inicio de seccion), las comillas en los destacados, las letras capitulares, la autoria de los
textos de opinion y muchos otros elementos de pagina minoritarios. La web estd compuesta casi

en su totalidad por este color, desde la cabecera hasta en la mayoria de los subtitulos. El tono
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mostaza es el segundo prioritario, aparece en la mayoria de los destacados, incluso en portada. Y
la tonalidad azulada se observaba en los breves del interior del periddico, bajo el nombre de “los
apuntes”, un elemento muy comun en este periddico. Tanto el tono mostaza como el azul no se

encuentran en su version en web.

Las secciones en las que el periddico se dividia en su formato mas tradicional eran las siguientes:
tema de portada (donde desarrollaba la noticia que se situaba en primer plano), opinion, Sevilla,
provincia, Andalucia, Espafa, Mundo y Toros, secciéon con la que solia cerrarlo, en su
contraportada. Todas las secciones se sitlian entre lineas (/) y se conforman en tipografias de caja

alta y con remates.

| TEMA DEPPORTADA /

Apreciacion de los remates o adornos de la tipografia en las secciones. Fuente: El Correo de

Andalucia

4.2 Portadas destacables de la historia del periédico

En primer lugar, es necesaria destacar la primera portada de este periddico, aquella que vio la luz
un 1 de febrero de 1899 gracias a la motivacion que vivia el cardenal Spinola por seguir con lo
dictaminado por su referente catdlico, el Papa Ledn XIII quien, descubriendo el poder que la
prensa estaba comenzando a tener, vio la oportunidad de motivar el arraigo religioso y la
cercania a Dios por esta via. Muy claro lo dejaba en unas lineas de esta portada su fundador:
“Sale hoy por primera vez, EL CORREO DE ANDALUCIA”, que ni es carlista ni integrista,
sino eminentemente catdlico y noticiero. La intencion de Spinola era reunir en el periddico una
ideologia general catolica, evitando lo que en su momento era comun hacer, relacionar religion

con extrema derecha o movimiento carlista. La portada era la siguiente:
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Primera portada El Correo de Andalucia. Fuente: libro 110 portadas para la historia

Afos después, el 19 de mayo de 1920 cabe destacar una portada en la que, en la parte inferior de
ella, se mostraba una esquela de grandes dimensiones. Para que un diario que abriera portada de
esta manera, la persona fallecida debia ser de suma importancia, no es comin observar este tipo

de practicas. El fallecido en este caso era Jos¢ Gomez Ortega, conocido en el mundo del toreo
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como Joselito El Gallo, quien, a la edad de 25 afios. Este periodico es conocido por su cercania a

la tauromaquia y la noticia fue un duro golpe para sus seguidores.
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Portada 19 de mayo de 1920. Fuente: libro 110 portadas para la historia

En mayo de 1929, el periddico ponia a la venta una portada a modo de inauguracion de la
Exposicion del 29. Se mostraba un marco por los cuatro laterales de la pagina que incorporaba
las banderas de las naciones que participaban en este evento y, presidiendo esta decoracion, la

bandera de Espafia justo encima de todas ellas. Dentro se puede apreciar el texto que, a modo de
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crénica, explicaba como habia sucedido aquel evento, de inicio a fin, acompanado de una

fotografia. Fue una situacion historica en la ciudad.

Portada 10 de noviembre de 1929. Fuente: libro 110 portadas para la historia

El voto femenino era otra buena razén para disefiar una portada especial, con un destacado que
atravesaba las cinco columnas y cuyo texto era el siguiente: “;Sevillanas! So ois durante la
eleccion cualquier ruido que produzcan los alarmistas, decid, con el famoso ganador de

batallas, que son las salvas que anuncian vuestra victoria”. Fue en la Republica cuando
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comenzo a estudiarse la posibilidad de la igualdad electoral gracias a los discursos penetrantes de

referentes como Clara Campoamor.

Portada 19 de noviembre de 1933. Fuente: libro 110 portadas para la historia

El afio 1971 fue el altimo en el que el diario mostrd en su cabecera “Diario catolico”. A partir de

entonces la definicion del periédico cambid a “Diario de la prensa sevillana” y en 1975 cambi6 a

“Diario de la prensa local”. Asi se mantuvo durante toda su vida util.

5. Maqueta PDF

5.1 Indice
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El indice consta de un total de 20 paginas de contenido dividido en cinco secciones: tema de
portada, opinion, entrevistas, Sevilla y Cultura.

Lo Portada. . ..o 1
2. Tema de portada: historia del periddico..........covvviiiiiiiiiiiiii i, 2-3
TR 3§31 ) U N 4-5
a. Cartas
b. Clic
c. Editoriales
N ) 113 (<4 1 2 TP 6-11

a. Quiosquero Rafael
b. Quiosquero Antonio
c. Oscar Gomez
d. Rafael Avilés
e. Antonio Morera Vallejo
5. SeVIlla. .o 11-16
a. La magia de la costa portuguesa
b. La memoria del olvido
c. El auge de los quioscos digitales
d. Hagamos hogar
6. CUULA. ... e 18-19
a. Iconica Sevilla Fest

5.2. Caracteristicas y novedades

La presente maqueta de reedicion del periédico El Correo de Andalucia estd compuesta por un
total de 20 paginas, todas completas de contenido a excepcion de dos de ellas cuya tematica es la
publicidad. La primera se encuentra en la pagina numero 17, en la que se promociona la
suscripcion al medio en PDF y la segunda se encuentra en la contraportada, en la que se
visibiliza un posible anuncio de acceso a un hipotético Podcast. La idea de la creacion de un
Podcast surgi6 tras la entrevista con Oscar Gomez, quien, comentd, que se encontraba en el
proceso de creacion de esta herramienta de contenido sonoro que se encuentra en auge pero en
un contexto ajeno al periddico. Seria interesante incorporarlo al ment de El Correo de

Andalucia. Ambas paginas publicitarias son de elaboracion propia.
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El contenido de las paginas es atemporal, tema que de igual manera surgi6 tras la conversacion
con el exdirector del periodico, Oscar Gomez y tras la entrevista con su actual propietario,
Antonio Morera Vallejo. Ambos coincidian en la buena idea del proyecto pero las limitaciones
que conlleva en materia de actualidad e inmediatez. Ambos destacaban que no es recomendable
lanzar contenido en PDF sobre informacién que en un periodo de dos dias ya no tenga sentido
para el lector, que haya perdido esa actualidad y, por tanto, la informacién se encuentre
desactualizada. Es por ello que se ha manejado principalmente contenido cercano al reportaje,
entrevistas con preguntas atemporales, informacién con prevision a largo plazo, articulos de
opinion como editoriales... Ademas, se ha recurrido a un trasfondo mas atractivo y basado en el
entretenimiento para el lector, sin renunciar en ningin momento al rigor periodistico ni caer en
contenido sensacionalista, el medio destaca por su informacién rigurosa, de calidad y seriedad

periodistica, aspectos muy presentes durante el desarrollo de este trabajo.

Toda la maqueta cuenta con numeracion de paginas, fecha y nombre de las secciones. Era muy
interesante conocer la opinion de personas destacadas de la historia del periddico en relacion a
este proyecto de reedicidon, por tanto, a estas personas entrevistadas se les ha pedido una
respuesta a una pregunta comun, basada en qué les parece este proyecto y qué recomendaciones
les harian a su autora. Las respuestas han sido variadas, algunas positivas y otras mas negativas,
siendo estas ultimas fruto de malas experiencias durante épocas en las que trabajaban en su

redaccion.

Los colores que se aprecian en la maqueta son los mismos que El Correo de Andalucia utilizaba
en su version en papel y de los que se habla en el punto 4.2 de este proyecto. La primera
intencion de este trabajo era la de acercar a los fieles lectores de este periddico en su version
fisica el mismo sentimiento que experimentaban cuando leian su periodico pasando las paginas,
es por ello que se ha llevado a cabo un estudio sobre la viabilidad de las personas de edades
superiores a los 45 afios, que son los que mas consumian este medio antes del cambio de

formato, para continuar con esta lectura pero de una manera digital, accediendo al PDF en sus
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dispositivos. Los resultados obtenidos han concluido que a dia de hoy es mas sencillo de lo que
se piensa que personas de edades mas avanzadas accedan al contenido digital de una manera
sencilla, debido a que cada vez es mds necesario aumentar la cultura digital. Tramites
informadticos, bancarios, herramientas de contacto, redes sociales... Todos exigen un minimo de
conocimiento digital, y son estas exigencias necesarias las escuelas de aprendizaje sociales,

ademas de los cursos existentes en esta materia.

La fecha establecida en todas las paginas es el 1 de julio de 2022. Todos los pie de foto de las
imagenes que se muestran en la maqueta tienen el siguiente formato: Descripcion de la
fotografia/Autoria. La descripcion se encuentra en negrita, la autoria también pero se le afiade
cursiva, siguiendo la linea del peridédico en papel. Su tamafio es de 10 puntos en todos los casos.

Las péaginas que llevan autoria al inicio del texto tienen el siguiente formato:

Nombre del autor (en negrita y cursiva)

(en mayuscula, negrita y color gris)

Es importante destacar de igual manera el uso del nombre del periddico. En todos los casos se ha
nombrado como ‘El Correo de Andalucia’, a excepcion de haber sido recortado, estableciéndose
en ese caso con la ‘C’ mayuscula, (por ejemplo, del Correo). Se podria haber dejado asentado ‘el
correo de andalucia’, en mindsculas, cuando sea nombrado de manera muy continua, sin
embargo se ha optado por la primera opcion para no restar prestigio al nombre del medio.
Durante el desarrollo de la memoria he optado por no nombrarlo en cursiva como al resto de
medios debido a sus repeticiones continuas. La publicidad que se aprecia en ciertas paginas esta

separada por filetes, para hacer una distincion clara entre publicidad e informacion.

Las paginas de opinion, concretamente la numero 4, no cuenta con los textos centrados,
siguiendo con la linea del medio en sus ediciones en papel, es un efecto realizado a propdsito, al
igual que ocurre con el pie de foto de la imagen bajo el texto ‘clic’. Como se puede observar,

todos los textos finalizan con un cuadrado, ( ® ), tal y como sucede en su version original.
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Entre las novedades apreciables en esta maqueta con respecto a su version tradicional se pueden
apreciar: en primer lugar el contenido atemporal comentado anteriormente. El lector que acceda
a esta maqueta puede guardar el contenido que le haya agradado informativamente para leerlo en
cualquier otro momento sin que pierda actualidad ni inmediatez. No exige actualizacion como el
género de la noticia. Por otro lado, todo el contenido de esta maqueta puede ser traducido al
inglés mediante una herramienta que permite una traduccion inmediata para lectores extranjeros.
De esta manera, el medio podria internacionalizarse y llegar a una audiencia mucho mas amplia.
Esta opcion se puede apreciar en la pagina 13 mediante un simbolo de la bandera de Reino
Unido que se localiza en la esquina inferior derecha y que, al ser pulsado, seria transcrito al
inglés. Gracias a las novedades informaticas de las que se pueden disfrutar actualmente y que
hacen que el periddico pueda ser diferente a sus versiones antiguas, encontramos el link, una
herramienta que crea un enlace hacia otro navegador y permite reproducir el contenido que se le
asigne. En este caso es de gran utilidad puesto que el material fotografico no tiene por qué ser
estatico, accediendo a un determinado link, el lector puede ver videos o reproducir musica
mientras lee las paginas de su periodico. Esta es la ayuda que proporcionan las modernizaciones
digitales y cuyos objetivos se ven reflejados en un aumento la productividad y eficacia de las
herramientas de informacion digitales. En mi caso, he utilizado esta herramienta en dos paginas

para que se viera ejemplificada la utilidad de este proceso de traduccion.

Por otro lado, aprovechando de igual manera las facilidades que nos ofrecen las mejoras
tecnologicas, en la pagina 16 se puede apreciar un link debajo de la fotografia que acompaiia al
texto. Este enlace nos lleva a la entrevista completa a Carmen y Maria, personajes ficticios que
representan el contenido de la informaciéon de esa pagina. Es una manera de incluir novedades
interesantes y sobre todo ttiles para los posibles lectores de este proyecto. Estd elaborado

mediante la herramienta hipervinculos de QuarkXPress y esta enlazado a drive.

5.3. Preguntas de las entrevistas

Entrevista a Rafel, dueiio del Quiosco de la Plaza de San Lorenzo:
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1. En Espana en la ultima década ya han desaparecido 6.000 quioscos... ;Cudl es el
panorama actual en relacion a la venta de prensa en los quioscos de la ciudad? ;Se puede
hablar de “crisis en los quioscos de prensa”?

(Como ha cambiado su situacion de venta de prensa con el paso de los afios?

Entonces, ;una persona puede vivir solo siendo quiosquero?

Ademas de esto, /qué otras quejas tienen los quiosqueros a dia de hoy?

(Cual es vuestra principal competencia?

AN A

Desde el punto de vista del vendedor de prensa, ;qué planteamientos deberian llevarse a
cabo para solucionar esto?

(Existird una siguiente generacion de quiosqueros?

8. Como presidente de una de las Asociaciones de Prensa de la ciudad... ;Qué mensaje
mandarias a los quiosqueros sevillanos que no estén pasando por un buen momento
profesional?

Entrevista a Antonio, dueiio del Quiosco de la Plaza del Museo:

1. Este quiosco es el mas antiguo de la ciudad, ;Desde cuando esta en pie? ;Qué cambios
destacables ha observado en relacion al desarrollo de la venta de prensa? ;Cual fue su
época dorada?

2. (Cuantos periddicos has vendido hoy? ;Cuantos periddicos habrias vendido tal dia como
hoy hace 5-6 afios?

3. (Cudles crees que son las causas? ;Qué soluciones aportaria?

4. Algunos periddicos han dejado de imprimir su version de papel y otros se plantean
editarla solo en fin de semana. ;Qué te parece?

5. (Cuadl es el cliente habitual que sigue viniendo a los quioscos?

6. (Cudles crees que son los medios que mas se echan de menos en el formato papel?

7. Dices que tu quiosco es datado como el mas antiguo de la ciudad, por lo que ha ido
pasando generacionalmente hasta llegar a ti ;Confias en una siguiente generacion de
quiosqueros?

Entrevista a Oscar Gomez, director de El Correo de Andalucia desde febrero de 2015 a
julio de 2016:

1. Como comunicador experto, ;qué se siente al progresar/avanzar profesionalmente hasta
llegar a ser director de un periddico o incluso jefe de prensa de la Consejeria de la Junta
de Andalucia?

2. (Como definirias tu etapa como director de El Correo de Andalucia?
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3. Situvieras la oportunidad, ;volverias a ser director de este medio?

4. (Cudles son las ventajas del considerado ‘“nuevo periodismo” frente a los valores
tradicionales?

5. ¢(Piensas que la prensa digital estd mayormente dirigida a los nativos digitales, dejando
atras a la audiencia mas tradicional que ha convivido con la prensa en papel?

6. (Como puede un medio adaptarse a su audiencia? ;Donde se encuentra el punto medio
entre adaptarse a una audiencia y a la vez mantener su criterio periodistico?

7. Precisamente te queria preguntar acerca del Podcast. Estas trabajando en ello, ;no es asi?

8. El presente proyecto pretende poner en pie el peridodico El Correo de Andalucia
comercializando su disefio y estructura convencional pero distribuido en PDF con el
objetivo de ampliar y enriquecer la oferta informativa del medio. ;Qué le parece esta
propuesta? ;Qué recomendaciones me daria?

Entrevista a Rafael Avilés, disefiador de El Correo de Andalucia:

1. Después de tantos afios al frente de la maqueta de este medio ;Qué dirias que hace
caracteristico al disefio de El Correo de Andalucia?

2. (Qué tiene El Correo de Andalucia para contar con una historia tan longeva? Son ya mas
de 120 afios de historia a sus espaldas.

3. (Cuadles cree que son las tendencias que esta experimentando el ambito del disefio en las
redacciones de los periddicos espaiioles?

4. (De qué portadas se siente mas orgulloso? ;Cudles destacaria?

5. Usted vio progresivamente la pérdida de la version en papel de este medio, ;como lo
vivio? {Qué ha cambiado en la redaccion desde entonces?

6. El presente proyecto pretende poner en pie el periddico El Correo de Andalucia
comercializando su disefio y estructura convencional pero distribuido en PDF con el
objetivo de ampliar y enriquecer la oferta informativa del medio. ;Cree que es una
propuesta viable? ;Qué recomendaciones daria?

Entrevista a Antonio Morera Vallejo, duefio del periddico:

1. (Qué le llevo a confiar en la compra de El Correo de Andalucia en el afio 2013?

2. ;Cuadl es su principal reto como duefio de este medio? ;Qué ha cambiado desde el afio
2013?

3. (Cuadl es la esencia de El Correo de Andalucia? ;Y sus valores?

4. (Qué le hace diferente al resto?
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5. ¢Cudles fueron las razones por las que se decidi6 cerrar la edicion en papel?

6. (Qué piensa sobre el debate social en torno a la informacion gratuita en prensa como
método para reinventarse en la era digital? En 2013 ya hablaba sobre ello: “la
informacion que se le esta dando al consumidor es gratuita y la gente no esta dispuesta a
pagar. Hemos sido nosotros los que hemos acostumbrado a eso y no tiene vuelta atrés.
Hay que cambiar. Nadie quiere gastarse 1,50 euros en un periodico”.

7. (Cudl es el perfil del publico que confia en El Correo de Andalucia como fuente
informativa diaria?

8. (Piensa que parte de su audiencia extrafia el formato del peridédico en papel?

9. (Qué opina sobre la idea que se expone en este trabajo? ;Qué le pareceria relanzar su
periodico comercializando su version en papel en formato PDF para enriquecer su oferta
informativa? ;Qué recomendaciones me haria?

10. ;Cuales son las expectativas de futuro de El Correo de Andalucia? Seguir creciendo,
convertirnos en lideres de la informacion local de Sevilla y seguir ofreciendo informacion
de calidad a todos los/as sevillanos/as.

5.4 Recomendaciones

Dadas las novedades que incluye esta propuesta de reedicion, es necesario establecer una serie de
recomendaciones para que la experiencia de correccion sea lo mayor exitosa posible.
Recomendaria abrir el PDF mediante Google Chrome, de manera que los links se puedan ver
correctamente enlazando con Drive. Asimismo, recomendaria también abrirlo con Microsoft
Edge para poder visualizarlo en formato periddico, ya que incluye la herramienta ‘visualizar en
dos paginas / mostrar pagina de portada por separado’ y, visualmente, genera una sensacion de
periddico abierto que mejora la experiencia del usuario. Si existiera algiin problema para
visualizar algin contenido de hipervinculo (video o traduccién), seria conveniente iniciar sesion
en el servidor, para dejar atrds cualquier tipo de inconveniente que pudiera entorpecer el aprecio
de estas novedades digitales. Depender de Internet nos ha abierto muchas puertas pero sabemos
que la tecnologia no es infalible y estas expuestos a fallos por su parte.

Para finalizar el proyecto, unas palabras de su autora: Un gran periédico como El Correo de
Andalucia, con una historia tan amplia, una experiencia abierta fruto de haber sido sujeto en las
distintas etapas de nuestra historia, debe luchar por su supervivencia, tal y como ha demostrado
adaptandose a todas las novedades que le ha exigido esta sociedad tan cambiante. Este proyecto
esta dedicado a todos/as los/as que, desde la redaccion de El Correo de Andalucia, han hecho
posible que un periddico fundado en 1899 pueda ser disfrutado por una joven de 22 afios 123
afios después de su puesta en marcha.
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