Anexo 2. Encuesta.

Creacion vino LGTBIQ+

436 respuestas

Publicar datos de analisis

Edad |D Copiar

436 respuestas

®20-25
® 25-30
®31-35
® 35-40
@ 41-45

Seccion sin titulo

Genero |D Copiar

436 respuestas

@ Femenino
@ Masculino
@ Mo hinario
@ Prefiere no decirlo




Seccion sin titulo

;Que tipo de vino consumes/consumirias? |_|:| Copiar

436 respuestas

Vino blanco 3M0{T1,1 %)
Vino rosado 192 (44 %)
Vino tinto 105 (24,1 %)
0 100 200 300 400

Seccion sin titulo

i Perteneces al colectivo LGTBIQ+7? |_|:| Copiar

435 respuestas

@ si
@ Mo




Seccion sin titulo

;Tienes amigos o familiares que formen parte del colectivo @ Copiar
LGTBIQ+?

134 respuesias

@ si
@ Mo

Seccion sin titulo

Te parece correcta la reapropiacion del insulto por parte del |D Copiar

colectivo. *Es decir por ejemplo
la utilizacion de la palabra "maricon” entre personas del colectivo
para quitarle el valor ofensivo que ha tenido a lo largo de los anos.

282 respuestas

@ si
@ Mo




Seccion sin titulo

;Crees que tienen el mismo protagonismo los personajes LGTEIQ+ |D Copiar
que los personajes cis-hetero en series, peliculas y anuncios?

154 respuesias

@ si
& No

Seccion sin titulo

En una escala del 1al 5 ; Se siente reflejado en series, peliculas y |D Copiar

anuncios?

282 respuestas

150

100

74 (26,2 %)

20 50 (17,7 %)

29 (10,3 %) 41,4 %)




Seccion sin titulo

Segun usted ;Queé valores tendria que tener una marca de vino que |D Copiar
apovya a personas LGTBIQ+7 *Senalar 3 como maximo.

436 respuestas

Tradicion
Libertad 340 (78 %)
Calidad 144 (33 %)
Diversidad 338 (77,5 %)
Tolerancia 270 (61,9 %)
Valentia 127 (29,1 %)
0 100 200 300 400

Seccion sin titulo

;Queé tono comunicativo le gustaria ver en una marca de vino que |D Copiar
apovya al colectivo LGTBIQ+7

436 respuestas

@ Informativa - educativa
@ Realista - objetiva

O Trasgresora - Impactante
@ emotiva - expresiva




Seccidon sin titulo

;Que colores le gustaria que usara una marca de vino LGTBIQ+ |D Copiar
para sus productos? *packaging, contenido, merchandising, etc.
Senalar 3 como maximo.

436 respuestas

Azul 163 (37 4 %)

Roza
Morado 265 (60,8 %)
Rojo 118 (27,1 %)
Verde 175 (40,1 %)
Maranja 94 (21,6 %)
Amarille 113 (25,9 %)

1] 100 200 300

Seccion sin titulo

;Consideras importante la ideologia de las marcas a la hora de |D Copiar
comprar un producto?

436 respuestas

@ si
& No
@ Tal vez




Seccion sin titulo

¢Crees que el mundo del vino se puede ver relacionado con el |D Copiar
mundo de la politica?

435 respuestas

@ Si
& Mo

Seccion sin titulo

;Cuales de estas caracteristicas cree usted que representa al |D Copiar
consumidor habitual de vino de su zona? *Senalar 2 maximo.

435 respuestas

Conservadurismo 243 (55,7 %)

Libertad 49 (11,2 %)

Capitalismo 186 (427 %)

lgualdad 39 (8.9 %)

Tradicion 283 (64,9 %)
Diversidad 40 (9,2 %)

0 100 200 300



Seccion sin titulo

|declogicamente usted se considera |D Copiar

432 respuestas

200

150 164 (38 %)

100

50

10 (2,3 %)
23 (53 %)

Seccion sin titulo

;Que hace en su tiempo libre? |D Copiar

435 respuestas

Quedar con amigos/familia

Ver series/peliculas

Ver las redes sociales
{Instagram, TikTok, Twitter)

Escuchar podcastsiradio 110 (25,2 %)

0 100 200 300



¢Que musica suele escuchar? *Senalar 3 maximo. |D Copiar

435 respuestas

s Pl

pop/rock inglés y. ..

fsd P

Rap

s Pl

Musica de todas |

fsd T2

Rsp

s Pl

de todo un poco

s Pl

R&B, Rock

fsd P

Pop internacional

P
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(5]

Copla 63 (14,4 %)
239 (54,8 %)
DancehallTrap 141 (32,3 %)
160 (36,7 %)
Pop Espariol 221 (50,7 %)
166 (38,5 %)
Indie®—-9 (21 %)
7 (16 %)
Rapm—7 (1.6 %)
2 (0.5 %)
Pop internacional, ... -2 (0.5 %)
1(0,2 %)
internacional}—1 (0,2 %)
1(0,2 %)
Pop Internacionall—1 (0,2 %)
1(0,2 %)
Rock, Punk, Alter.. -1 (0,2 %)
1(0,2 %)
Garrapateroj—1 (0,2 %)
1(0,2 %)
Rap, electronica, r... |1 (0,2 %)
1(0,2 %)
Taylor Swiftj—1 (0,2 %)
1(0,2 %)
Rap y rock}—1 (0,2 %)
1(0,2 %)
Frank Sinatra, BS... |1 (0,2 %)
1(0,2 %)
Hip hop, Rock, indie|—1 (0,2 %)
1(0,2 %)
rock—1 (0,2 %)
1(0,2 %)
Muy variadal—1 (0,2 %)
1(0,2 %)
Indie folk|—1 (0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
1(0,2 %)
110
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