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1. Introduccion

En la sociedad actual, la imagen, la reputacion y la opiniéon publica tienen un grado muy
elevado de importancia en la gran mayoria de los ambitos personales y profesionales.
Solamente basta con mirar a nuestro alrededor para cerciorarnos. De hecho, la reputacion
corporativa es uno de los dos indicadores no financieros mas populares en el mundo de las
organizaciones, tanto privadas como publicas (Alloza, Carreras y Carreras, 2013).

Precisamente, las afirmaciones anteriores nos sirven como punto de partida para empezar a
hablar del sportswashing, término anglosajon que no cuenta con una traduccion literal al
castellano, pero cuyo significado esta relacionado con el uso del deporte para mejorar la
imagen publica del organizador o financiador. Estamos haciendo referencia directa a un
lavado de imagen (washing) a través de los deportes (sports). Este término fue acuiado en
2015. Entonces se uso para explicar casos como Azerbaiyan, un pais con riqueza petrolera
pero también un historial de violaciones de derechos humanos, que patrociné al Atlético de
Madrid y albergd eventos deportivos como la final de la Europa League o su primera carrera
de Férmula 1 (Sutherland, 2019). Sin embargo, este término se popularizé gracias a
Amnistia Internacional en 2018 para describir el uso del deporte por parte de gobiernos
opresivos para legitimar sus regimenes y distraer la atencion de sus abusos contra los
derechos humanos (Zidan, 2022).

Este concepto sera nuestro objeto de estudio, pero nos centraremos exclusivamente en las
practicas de sportswashing relacionadas con el futbol. Este acotamiento obedece a la
necesidad de restringir la investigacién a un unico deporte para aumentar la precision de
nuestro analisis. Asimismo, la eleccion del futbol como el principal foco de atencion del
trabajo nos permite tener acceso a un mayor numero de publicaciones debido a la
naturaleza mediatica y universal que caracteriza a este mismo deporte. Igualmente no
debemos olvidarnos de lo que ocurre en otras disciplinas deportivas con el objetivo de
recabar una informacion lo mas completa y contextualizada posible, ya que hay
determinadas practicas que se repiten de forma casi idéntica en diferentes deportes.

Para profundizar en el objeto de estudio que nos incumbe tendremos que indagar en la
evolucion histdrica que han experimentado las practicas de sportswashing en el futbol. Para
ello sefalaremos un hito inicial que se corresponde con la celebracion de la Copa Mundial
de la FIFA 1934 en la ltalia de Benito Mussolini. A partir de tal acontecimiento, incluido el
mismo, nuestra labor se basara en desgranar y analizar cualquier uso del futbol como
herramienta politica para tapar las vulneraciones de los derechos humanos , desviar la
atencion de la corrupcion y consolidar su legitimidad en el poder.



2. Objetivos

El objetivo general de este trabajo es acercarnos al concepto de sportswashing y determinar
el impacto de su practica en el mundo del futbol. Teniendo en cuenta esta premisa no
podemos olvidarnos que existen diferentes estrategias comunicativas que se encuadran
dentro de nuestro objeto de estudio. Por ello, hemos trazado una serie de objetivos
especificos que nos permitan alcanzar el objetivo inicial planteado.

A continuacién, procedemos a enumerar los objetivos especificos del trabajo:

e Objetivo especifico 1. Investigar y aproximarnos a los paises que se encargan de
organizar y albergar una competicién de futbol para la legitimacion de un determinado
régimen.

e Obijetivo especifico 2. Analizar aquellos casos en los que determinados gobiernos se han
convertido en propietarios de clubes, incluso llegando a tener una red de equipos a su
disposicion, asi como medios de comunicacion deportivos para poder lavar la imagen de su
administracion.

e Objetivo especifico 3: Conocer y analizar a aquellas empresas que estando
estrechamente vinculadas con determinados regimenes politicos guardan una relacion
basada en el patrocinio con algunos de los principales clubes de futbol.



3. Revision teodrica

En este apartado vamos a repasar los trabajos ya realizados por otros con el fin de detectar,
obtener y consultar la bibliografia y otros materiales que pueden ser Utiles a los propdsitos
del estudio, asi como extraer y recopilar la informacion relevante y necesaria que atafie a
nuestro problema de investigacion.

En primer lugar, nuestra labor se centra en conocer si nuestro objeto de estudio ha sido
utilizado en otros trabajos de investigacion de forma repetida o por el contrario no ha sido
tan examinado con anterioridad. Para tal exploracién debemos emplear herramientas tales
como Google Académico o Scopus.

Tras realizar una exhaustiva blusqueda en estas plataformas nos cercioramos que existe un
numero interesante de publicaciones relacionadas con las practicas de sportswashing en el
deporte. La gran mayoria de las publicaciones estan escritas en inglés como es el caso de
Sportswashing: The 2022 Beijing Olympics o Sportswashing and Atrocity: The 1978 FIFA
World Cup. Pero si nos fijamos exclusivamente en el futbol, que es el deporte que nos
interesa en el estudio, las referencias bibliograficas bajan de forma considerable. Quizas
este escaso numero de resultados se explica, entre otras cosas, porque el término
sportswashing fue acufado en 2015. Por ello, nos hemos fijado en las referencias
bibliograficas que responden a las busquedas centradas en la propaganda en el futbol.
Utilizando esta estrategia encontramos publicaciones como La Politica en el deporte:
propaganda a través del futbol, Una propuesta educativa a través del fatbol: propaganda
politica y Franquismo en la | Copa del Generalisimo o Futbol y Dictaduras. Resistencia vs
Propaganda. Aunque todas las muestras de propaganda en el futbol no sean practicas
propias de sportswashing, esta informacién nos sera de gran utilidad ya que, como hemos
mencionado con anterioridad, las practicas de sportswashing en el futbol, no cuenta con
demasiadas investigaciones previas en el ambito académico.

Sin embargo, las practicas de sportswashing en el futbol representan una tematica que
presenta dos caracteristicas diferentes, pero complementarias entre si. Por un lado,
estamos ante un objeto de estudio que se ha explorado con poca asiduidad en momentos
anteriores. Pero, por otro lado, el futbol aparece como parte de la ecuacién y eso significa
estar ante uno de los deportes mas mediaticos y extendidos del mundo. Por ello, todo lo que
tiene que ver con el balompié genera interés en la gran parte de la poblacion. Precisamente
por eso, los medios de comunicacion, conscientes de los gustos y las preferencias de sus
audiencias, han publicado en los ultimos afios mucha informacion sobre las practicas de
sportswashing que rodean al mundo del futbol. Estamos hablando de la celebracién de
eventos deportivos internacionales en paises autoritarios, la compra de clubes por parte de
determinados fondos de inversién vinculados a ciertos gobiernos de dudosa transparencia
en su gestion o los contratos de patrocinio que unen a ciertos grandes clubes de futbol con
empresas relacionadas con regimenes politicos donde se vulneran los derechos humanos.

Teniendo en cuenta este hecho debemos afirmar que nuestro trabajo se supedita tanto a las
publicaciones de los medios de comunicacion (periddicos, revistas especializadas,
podcasts, ...), asi como a los trabajos académicos que resulten interesantes para
desarrollar y completar nuestra investigacion con el mayor rigor posible.



4. Metodologia

La metodologia que vamos a emplear para esta investigacion es mixta, es decir
emplearemos tanto métodos cualitativos como cuantitativos, debido a que no existe mucha
informacion sobre este concepto, y precisamente esta combinaciéon de procedimientos nos
permitira profundizar y analizar el tema en cuestion desde distintas perspectivas.

La investigacion esta orientada hacia un enfoque exploratorio, ya que al tratarse de un
asunto a priori desconocido por la gran mayoria de la sociedad iremos conociendo mas
informacion conforme avancemos en nuestro trabajo. Asimismo, el estudio sera descriptivo,
porque se buscara describir cual es la realidad detras de las practicas de sportswashing en
el mundo del futbol. Para ello sera fundamental incidir en aquellos puntos que parezcan
relevantes en nuestra exploracion.

En primer lugar, en la investigacion trataremos de recopilar informacién correspondiente a la
evolucién de las practicas de sportwashing en el mundo del futbol. Para ello, necesitaremos
buscar casos concretos que hayan ocurrido a lo largo de los afios tomando la celebracion
de la Copa Mundial de la FIFA 1934 en la ltalia de Benito Mussolini como hito inicial. En
esta fase del estudio dedicaremos nuestros esfuerzos principalmente a recabar informacion
para analizar de forma pormenorizada diferentes acontecimientos que nos permitan conocer
una perspectiva histérica de este tipo de practicas, algo indispensable si queremos lograr
los objetivos marcados en el trabajo.

Una vez conozcamos la evolucidn historica de las practicas de sportswashing en el futbol
nuestra labor se centrara en hacer una radiografia actual de este fenémeno. Para ello,
emplearemos un método cualitativo como es la entrevista en profundidad en las que
contactaremos con perfiles relacionados con el tema. Asimismo, no queremos olvidarnos de
un aspecto fundamental en esta clase de asuntos. En este caso nos referimos a la opinién
publica y al grado de conocimiento que tiene la sociedad actual sobre las practicas que nos
conciernen. Para ello realizaremos una encuesta con una muestra aproximada de 200
personas, tamano que consideramos lo suficientemente grande como para sacar
conclusiones que nos ayuden a determinar si la poblacidn es consciente de la existencia de
este tipo de practicas.

La encuesta propuesta consta de esta serie de preguntas y respuestas.

1. ¢Cual es tu sexo? Hombre/ Mujer.

2. ¢Qué edad tienes? Menos de 18 afios/ Entre 18 y 24 afios/ Entre 25 y 45 afios/
Entre 45 y 64 afios/ Mas de 65 afios.

3. ¢ Sabes lo que es el sportswashing sin buscarlo en Google? Si/ No.

4. ¢ Te consideras aficionado al futbol? Si/ No.

5. ¢Eres seguidor de algun equipo de futbol? Si/ No.

6. ¢Verias bien que algun fondo de inversion vinculado a un régimen autoritario se

convirtiera en propietario del club al que apoyas? (Como ha ocurrido con PSG,
Manchester City, Newcastle, ...) Si/ No.

7. ¢Ves bien que paises como Catar o Arabia Saudita (paises autoritarios) alberguen
eventos deportivos? (Ejemplos: Mundial Catar 2022 o la Supercopa de Espafia en
Arabia Saudita)? Si/ No/ Me da igual.



Las encuestas se publicaron el lunes 9 de mayo de 2022 y consideramos validas todas las
respuestas que recibimos hasta el domingo 15 de mayo. Es decir, las 217 respuestas que
nos llegaron fueron contestadas y entregadas durante esa misma semana. Por supuesto
debemos mencionar que el formulario lo hicimos a través de Google Forms y la difusién de
las encuestas se realiz6 via diferentes grupos de WhatsApp. asi como por redes sociales,
concretamente mediante mi perfil de Twitter. Gracias a estas dos plataformas digitales fue
sencillo encontrar tantas respuestas en cuestion de 7 dias.

Asimismo, las entrevistas que incluiremos en el trabajo tendran 6 preguntas que tienen el
objetivo de permitir que el entrevistado pueda compartir su punto de vista sobre el tema en
cuestion. Los entrevistados tienen un rasgo en comun muy claro y es que son profesionales
del periodismo deportivo. Tanto Carlos Hidalgo, que encabeza la seccion de deportes de
Onda Cero Andalucia, como Manuel Gonzalez, periodista deportivo en Canal Sur Television,
fueron entrevistados via correo electrénico. Por lo que mis preguntas y sus respuestas
fueron enviadas escritas sin necesidad de transcripcion posterior. Sin embargo, seguimos
otro procedimiento en la entrevista a Iiaki Maria Avial, periodista freelance experto en futbol
internacional. Con Ifiaki empleamos las facilidades que nos da WhatsApp. Le enviamos las
preguntas escritas y él nos respondio a través de notas de audio, por lo que si fue necesaria
la transcripcién de todas sus palabras. Por ultimo, debemos afiadir que todas las entrevistas
se realizaron a mediados del mes de mayo.

A continuacion os dejo por aqui estas cuestiones:

¢ Cual deberia ser el tratamiento de la informacién por parte de los principales medios de
comunicacion ante las practicas de sportswashing en el futbol?

¢ Sirve el futbol para blanquear dictaduras o por el contrario puede convertirse en una
oportunidad perfecta para denunciarlas?

¢ Se ha convertido el deporte en general y el fatbol en particular en una herramienta
geopolitica?

¢, Qué papel juegan los organismos internacionales ante las practicas de sportswashing que
existen en el mundo del futbol?

¢ Piensas que los futbolistas deberian negarse a asistir a aquellos eventos deportivos que
se celebren en paises autoritarios (por ejemplo, Mundial de Catar 2022)?

La Real Federaciéon Espafiola de Futbol (RFEF) ha confirmado que la Supercopa de Espana
se seguira celebrando en Arabia Saudi hasta el afio 2029. ;Crees que este tipo de practicas
de sportswashing se acabaran en algun momento o sera algo que se extienda en el tiempo?



5. Investigacion sobre las practicas de sportswashing en el fatbol
5.1 Regimenes autoritarios como sedes de torneos internacionales

A continuacion, procedemos a detallar de forma cronolégica algunos de los grandes eventos
futbolisticos de caracter internacional que se han celebrado en paises autoritarios como
parte de una estrategia de lavado de imagen orquestada bajo la batuta de sus respectivos
gobiernos.

La celebracion de la segunda edicion del Campeonato Mundial de Futbol masculino
organizado por la FIFA, que tuvo lugar en ltalia entre el 27 de mayo y el 10 de junio de
1934, sera nuestro punto de partida en nuestro recorrido histérico por las competiciones
futbolisticas de indole mundial que fueron empleadas con fines propagandisticos. Tras el
gran éxito que tuvo el primer torneo de 1930 en Uruguay fue la primera vez que se
celebraria en un pais del continente europeo.

Italia vivia bajo el yugo del fascismo. Un movimiento politico que nacié oficialmente la noche
del 23 de marzo de 1919, cuando Benito Mussolini fundd en Milan el grupo Fasci italiani di
combattimento. Este grupo reunia a combatientes de la Primera Guerra Mundial, un
conflicto que habia dejado al pais transalpino, como casi toda Europa, sumido en una
profunda crisis politica, econdémica y social. Con el paso de los afios Mussolini fue ganando
poder gracias al apoyo del Rey Victor Manuel Ill, de grandes empresarios y del Vaticano,
llegando a emplear la violencia si era necesario. En 1925, Benito Mussolini asumio todos los
poderes y transformo el régimen parlamentario y democratico en un estado totalitario regido
por la falta total de libertades individuales, politicas, de organizacion y de pensamiento
(Attanasio, 2019).

En lo que se refiere a nuestro objeto de estudio, la dictadura de Mussolini empez6 a
manipular e intervenir de forma deliberada en el futbol italiano nada mas llegar al poder. A
medida que el deporte cobraba mayor importancia para la poblacion, el gobierno lo
controlaba de forma mas estricta. El futbol era tan popular en ltalia, y tanto deseaba
Mussolini utilizarlo para sus propios fines propagandisticos y nacionalistas, que Italia
organizo la Copa Mundial de la FIFA de 1934. El dictador italiano buscaba dar a conocer el
régimen fuera de sus fronteras, asi como aumentar el sentimiento de identidad nacional
dentro de Italia. Italia gand el torneo, ayudando a lograr ambos objetivos. El futbol se
convirtid en uno de los pilares del régimen de Mussolini. De hecho, Italia logré la primera
posicién tanto en la competicion de futbol de los Juegos Olimpicos de Berlin 1936 como en
la Copa Mundial de la FIFA celebrada en Francia en el ano 1938 (Manas, 2013).

Italia fue acusada de gozar de arbitrajes favorables durante el desarrollo del torneo. La final
de la Copa Mundial tuvo como protagonistas a Checoslovaquia e Italia que se midieron en
el Estadio Nacional del Partido Nacional Fascista (Roma) ante mas de 50000 espectadores.
Italia se proclamé campeona del mundo tras vencer por 2 a 1 a su adversario, algo que
contribuyd aun mas a exportar un lavado de imagen de la Italia de Benito Mussolini.

Al igual que el pais transalpino fue la cuna del fascismo, también es el germen de muchas
practicas de sportswashing que se han ido desarrollando con el paso de los afos. De
hecho, estas estrategias no pasaron desapercibidas para altos cargos de otros paises
autoritarios de indole fascista como la Alemania nazi de Adolf Hitler. Joseph Goebbels,



ministro de Propaganda durante el nazismo, fue uno de los principales impulsores de este
tipo de estrategias. Prueba de ello, la celebracion de los Juegos Olimpicos de 1936 en
Berlin, un acontecimiento deportivo en el que nos detendremos en las préximas lineas para
analizar cudles eran las intenciones propagandisticas del gobierno encabezado por Hitler.
Logicamente nos centraremos especialmente en el torneo olimpico de futbol, ya que es el
deporte que nos sirve como referencia en el desarrollo de este trabajo.

El Comité Olimpico Internacional nombré a Berlin como sede de los Juegos Olimpicos en
1931, antes de que Adolf Hitler llegara al poder. De hecho, la noticia de la designacién
llegaria durante la Republica de Weimar, incluso Berlin se impuso a otras candidatas como
era el caso de Barcelona.

En la eleccién de la capital alemana tuvieron mucho peso los argumentos politicos. La
designacion era muy arriesgada. El pais vivia inmerso en una grave crisis economica y
politica. La tasa de desempleo habia subido hasta los 5 millones de personas, y el
nacionalsocialismo se encontraba a la vuelta de la esquina. De alguna forma, como sefalan
algunas fuentes, fue la maniobra internacional para acoger y contentar a Alemania tras sus
duras sanciones economicas y el aislamiento llevado a cabo por los paises de la Triple
Entente en el Tratado de Versalles (Joric, 2021).

La dictadura nazi pretendia proyectar una buena imagen de cara al exterior de forma que
todos los paises vieran a Alemania como una potencia mundial en la que existia una
estabilidad politica, econdmica y social. Cierto es que las persecuciones contra judios y
gitanos que ya habian comenzado tres afos antes se suavizaron, pero solamente era un
disfraz para ocultar que la vida en Berlin ya estaba marcada por una politica férrea de
segregacion racial que no solo impidié a los judios competir y formar parte de las
federaciones deportivas en los Juegos, sino tampoco tener un hueco en la vida social,
estando prohibido que accedieran a determinadas zonas urbanas, tiendas e instalaciones
deportivas.

Asimismo, el Tercer Reich buscé asociar la imagen apolinea y herculea de los deportistas
olimpicos con la supremacia de la raza aria. Para lograr este objetivo pusieron en marcha
probablemente la mayor campafia de propaganda de la historia que incluiria carteleria,
musica clasica y desfiles militares. De hecho, Leni Reifenstahl grabé un documental llamado
Olympia en el que dej6é constancia de toda la celebracion del evento olimpico. Gracias a
esta pieza audiovisual podemos contemplar los efectos de la propaganda del imperio nazi
como si estuviéramos en tal acontecimiento histérico (Zamorano, 2021).

Lo cierto es que Adolf Hitler no se mostraba favorable a la celebracién de los Juegos
Olimpicos en Berlin, de hecho los consideraba como un problema heredado del gobierno
anterior. Ademas, la inversion en infraestructuras afectaria a fines fundamentales del
régimen nazi como la remilitarizaciéon de la nacion. La intermediacion de su ministro de
Propaganda, Joseph Goebbels, fue decisiva a la hora de convencer al dictador. Goebbels
manifestd que los Juegos Olimpicos de 1936 eran la ocasion perfecta para mostrar a todo el
mundo una imagen positiva y poderosa del pais. También hizo hincapié en que la entrada
de divisas extranjeras seria beneficiosa para la economia. Como hemos mencionado con
anterioridad en este trabajo, sus ideas se inspiraron en la ltalia fascista, ya que Mussolini
habia sacado rédito politico de las victorias de su pais en los Juegos Olimpicos de Los



Angeles en 1932, donde el pais transalpino fue segundo en el medallero. Asimismo, la
organizacion del campeonato del mundo de futbol de 1934 fue considerado como un gran
evento propagandistico de exaltacion nacional. Todas estas razones acabaron
convenciendo a Adolf Hitler (Joric, 2021).

En lo que refiere al torneo olimpico de futbol de Berlin en 1936 debemos decir que ltalia se
consagré6 como campeona de un evento que congregé a 16 equipos nacionales. Sin
embargo, la controversia no quiso perderse esta competicion ya que se produjo de forma
injustificada la anulacién de un partido correspondiente a los cuartos de final que enfrentaba
a Peru y Austria. El encuentro acabaria con una victoria por 4 goles a 2 a favor de los
peruanos, pero el régimen nazi no veia con buenos ojos a los atletas sudamericanos,
considerandoles como una raza inferior a la aria. Por lo que alegaron una supuesta invasion
de campo de los peruanos para que el partido quedase suspendido y anulado. El Comité
Olimpico Internacional dio la razén a Hitler ordenando que el partido se repitiera a puerta
cerrada, algo a lo que se negaron los peruanos. Para colmo el equipo sudamericano habia
presenciado la sospechosa anulacion de tres goles durante el partido que debia repetirse
sin publico, algo que provocd que la victoria fuera otorgada a Austria, seleccion que
finalmente quedaria en segunda posicién (Zamorano, 2021).

En las préximas lineas daremos un gran salto en la historia, pues procedemos a analizar la
Copa Mundial de la FIFA de 1978, un evento deportivo que se celebré en la Argentina de
Jorge Videla. Sin lugar a dudas, esta competicion futbolistica de caracter internacional es un
ejemplo mas de sportswashing, pues como detallaremos en proximos parrafos sirvié a la
junta militar que control6 al pais entre 1976 y 1983 para encubrir crimenes y actuaciones
gue atentaban contra los derechos humanos.

En primer lugar, vamos a centrarnos en el contexto politico y social del pais sudamericano
en aquellos afios del ultimo tercio del siglo XX. El teniente general Jorge Videla encabezé
un golpe de Estado en marzo de 1976 en contra del gobierno de Isabel Perén. En el
momento de esta sublevaciéon militar, muchos argentinos eran favorables a este movimiento
y apoyaban el gobierno militar una vez que hubiera llegado. Al asumir el control, la junta
militar establecié un proceso de reorganizacion nacional. Para ello, Jorge Videla declar6 que
su deber era defender la ley y el orden contra la intromisién de los insurgentes impulsados
por las ideas del peronismo, asociado con los gobernantes anteriores Juan e Isabel Perén.
La junta militar dirigida por Videla busco el regreso a una identidad basada en la disciplina,
el trabajo duro y las jerarquias agudas, asi como de forma simultanea presentaba al
peronismo como la principal fuente de los males sociales argentinos (Sheinin, 2012).

Con el objetivo de culpar a los peronistas de todo lo negativo que ocurria, la junta militar
declaré la llamada “guerra sucia” contra este enemigo desde adentro. Si bien se presentd
como una lucha contra el problema real del terrorismo interno, la naturaleza y el tamafio de
esta amenaza fueron tergiversados en gran medida en favor de los intereses de Jorge
Videla (Lewis, 2002).

Bajo este contexto se cometieron auténticas atrocidades entre 1976 y 1983. Aunque
desconocemos con total certeza cuales fueron las consecuencias de esta serie de
actuaciones, si manejamos estimaciones que indican que desaparecieron unas 30000
personas, y muchos otros argentinos fueron encarcelados ilegalmente o se exiliaron a otros
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paises. Los desaparecidos fueron llevados a uno de los muchos campos de concentracion
en todo el pais, donde fueron torturados y finalmente asesinados por los militares. El propio
Jorge Videla y otras figuras importantes como el gobernador militar de Buenos Aires
afirmaron que, por motivos de seguridad nacional, era preciso que murieran cuantas
personas fueran necesarias (Marchak, 1999).

Una vez que conocemos el contexto politico y social de la Argentina de Videla es el
momento de analizar la celebracién de la Copa Mundial de la FIFA de 1978 en este mismo
pais sudamericano. En 1964, en el congreso de la FIFA en Tokio, Argentina recibi6 los
derechos de sede de la Copa del Mundo de 1978 (Goldblatt, 2006).

En 1978, la nacién anfitriona acababa de experimentar un golpe militar y se desarrollé una
campafia de atrocidades orquestada por el gobierno contra todos aquellos que se mostraron
insumisos frente a la junta militar. Asimismo, las violaciones de los derechos humanos eran
rutinarias, algo que unido al desorbitado gasto del gobierno (una cantidad cercana a los 700
millones de dodlares) hacian incomprensible que un pais como Argentina acogiera un evento
de estas caracteristicas (Galeano, 2018). Esta cantidad de millones superaria con creces lo
que el gasto de Espafia en el mismo evento que se celebraria 4 afios mas tarde en el pais
del europeo y por supuesto, mucho mas alla de las restricciones presupuestarias argentinas
(Goldblatt, 2006).

Con todos los acontecimientos mencionados no sorprende que hubiera mucha oposicion a
que la Copa del Mundo de la FIFA de 1978 se celebrase en Argentina, de hecho
organizaciones como Amnistia Internacional lo manifestaron publicamente de forma
reiterada. Ademas, muchos periodistas y representantes extranjeros se sumaron a este
rechazo y comenzaron a presionar a la junta sin descanso sobre la vulneracién de derechos
humanos del pais, influenciados por las imagenes de las Madres de Plaza de Mayo, un
grupo de mujeres que presionaban a la junta dirigida de Jorge Videla para que se supiera
qué habia pasado con sus hijos desaparecidos (Feitlowitz, 2011).

La junta militar no se quedd paralizada ante las presiones citadas y contraté a
Burson-Marsteller, una empresa estadounidense dedicada a las relaciones publicas, para
que se encargase de administrar el perfil publico de la Copa del Mundo (Goldblatt, 2006), e
incluso se les unié el exsecretario de Estado de los Estados Unidos, Henry Kissinger, para
agregar un aire de legitimidad. Sin embargo, la forma mas potente de manipulacién y lavado
de imagen llevado a cabo por el gobierno de Jorge Videla se produciria durante el desarrollo
de la propia competicion (McDonnell, 2008).

Légicamente, Argentina se clasificé automaticamente para la Copa Mundial de la FIFA de
1978, al igual que hacen todos los anfitriones en este tipo de campeonatos. Durante el
desarrollo de la primera fase de la competicion el combinado argentino se vio favorecido en
general por las decisiones arbitrales (Winner, 2008), Pero, quizas uno de los momentos mas
sospechosos de los argentinos en este torneo se dio en la segunda fase, concretamente en
la eliminatoria frente a Perud, que habia tenido buenas actuaciones en la primera fase. La
actuacion dudosa de Peru en el encuentro ante Argentina provocd que circularan
numerosas historias fuera del campo que apuntaban a la manipulacion, incluidas grandes
sumas de dinero supuestamente intercambiando manos entre funcionarios argentinos vy
peruanos, asi como la visita del propio Videla al campo (Winner, 2008).
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La final del torneo tuvo a Holanda y al pais anfitrion como protagonistas. El partido comenzé
algo mas tarde, algo inusual en un evento de estas caracteristicas debido a las protestas de
los jugadores de Argentina en un intento de despistar a la oposicién. Cuando la final
comenzo, el juego se vio empafiado por muchas decisiones a favor de Argentina, en medio
de una atmodsfera creada por la multitud (Stevenson, 2010). Si bien el partido se fue a la
prérroga, los goles de Mario Kempes y Daniel Bertoni aseguraron el primer campeonato de
Argentina en la Copa del Mundo.

La condicion de anfitriona y campeona de Argentina en la Copa Mundial de la FIFA de 1978
desvié por completo la atencién de la ciudadania, que durante la competicién llegé a
olvidarse de las atrocidades que se estaban cometiendo (Stevenson, 2010). Al éxito
argentino le siguié una gran ola de patriotismo que legitimo el poder y el control de la junta
militar encabezada por Jorge Videla, que seguiria persiguiendo a todos aquellos que no
fueran afines a sus ideas (McDonnell, 2008). De hecho, un autor sobre la “guerra sucia” que
hubo en el pais sudamericano llegé a argumentar que las celebraciones de la Copa del
Mundo fueron el punto en el que Argentina era mas fascista (Feitlowitz, 2011).

Una vez que sabemos el alcance de las atrocidades cometidas en ese momento, asi como
la forma de distraer a sus ciudadanos de lo que realmente estaba sucediendo en el pais por
rédito politico, lo que esta claro es que este Mundial nunca debid realizarse. Jorge Videla
seguiria en el poder 5 afios mas, hasta que fue derrocado en 1983 como consecuencia de
la verglenza del pais en la Guerra de las Malvinas. Desde entonces, muchos miembros de
la junta han sido encarcelados por los crimenes que cometieron.

Tras repasar las practicas de sportswashing que experimentaron Italia, Alemania vy
Argentina en los afios 1934, 1936 y 1978 respectivamente, es el momento de analizar
muestras mas cercanas a nuestro tiempo. Para ello, nos detendremos en el caso de Rusia
como sede de la Copa Mundial de la FIFA de 2018.

La Copa Mundial es el torneo insignia de la FIFA. Precisamente por ello nos llama la
atencion que tal institucion eligiera oficialmente en diciembre de 2010 a Rusia como pais
anfitrién de la edicién del campeonato que se disputd en el afio 2018. También debemos
subrayar que en diciembre de 2008 se decidié que se elegirian dos sedes mundialistas a la
vez, algo que no habia ocurrido nunca antes y que paso desapercibido para la gran
mayoria. EI Comité Ejecutivo de la FIFA acepté formalmente dicho procedimiento de
candidatura simultanea en su reunién de finales de diciembre de 2008 celebrada en Tokio
(Lépez Herraiz, 2021).

¢ Por qué nos llama la atencion la elecciéon de Rusia? Pues porque este mismo pais vivia, y
vive, inmerso en la peor crisis de derechos humanos desde la era soviética. El presidente
ruso, Vladimir Putin, surgi6 como el gran ganador, utilizando la celebracién de este
megaevento deportivo para lavar la imagen de su gobierno. Asimismo, la eleccidn de la
candidatura rusa, en mayor o menor medida, legitimo su estancia en el poder.

En 2017, la FIFA adoptd una politica de derechos humanos, llegando a comprometerse a

tomar medidas para preservarlos, incluso instituyé un nuevo programa de inspecciones
laborales en sitios de construccion. Sin embargo, la creciente represion de Rusia contra la
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ciudadania que se califica como oposicion, su ley de propaganda anti-LGTB y las muertes
de los trabajadores que se dedicaban a construir nuevos y relucientes estadios, la eleccion
de esta sede sirvid muy poco para contrarrestar los abusos de derechos que se viven en
Rusia (Worden, 2018).

Por si todo lo expuesto en el parrafo anterior pareciera poco, la celebracion de este torneo
en suelo ruso permiti6 a Ramzan Kadyrov, gobernante checheno, una via inmejorable para
lavar su imagen y su reputacion. Recordemos que Chechenia es una provincia rusa que
protagoniza crimenes de honor, también conocidos como asesinatos de honor que
consisten en matar a una persona por parte de uno o varios miembros de su familia debido
a la creencia de que la victima, habria causado desprestigio a su familia a causa de su
comportamiento sexual. También podemos presenciar en esta zona tanto la quema de
casas como las amenazas publicas a periodistas y defensores de los derechos humanos.
Sabiendo todo esto, en enero de 2018, uno de los lideres del ultimo grupo que defendia los
derechos humanos en esta provincia rusa fue detenido y semanas después la FIFA anuncio
que Chechenia seria sede de entrenamiento de la Copa del Mundo. Durante el torneo,
Kadyrov, como era de esperar, abrazo publicamente a jugadores estrella, incluido Mohamed
Salah, para pulir su propia reputacion haciéndose pasar por otro adorable aficionado al
futbol (Worden, 2018).

A Putin le interesaba que todo saliera sin fallos ni escandalos para mostrar fortaleza y
capacidad organizativa ante los propios rusos y ante el resto de paises del mundo. Para
ello, el Kremlin no podia escatimar gastos, pues estaba en juego su reputacion como
potencia mundial. La organizacién de una cita deportiva como la Copa Mundial de la FIFA o
unos Juegos Olimpicos requiere de una gran inversion por parte del pais anfitrién. En el
caso de Rusia, el gobierno de Vladimir Putin reconoce haber invertido una cantidad
aproximada de 16000 millones de ddlares, pero, tal y como explica el profesor de Marketing
de EAE Business School, Francesc Rufas, "puede que el gasto total se dispare hasta los
30000 millones: 13300 millones es de inversion en estadios y 16800 millones en otras
infraestructuras y organizacion" (Malagon, 2018). Estas cifras desorbitadas responden a
varias cuestiones, pero obviamente destaca la altisima inversion que Rusia ha dedicado a la
construccién de 6 estadios completamente nuevos para la cita mundialista, llegando a ser la
inversion mas cara hasta la fecha.

Segun la FIFA, la Copa Mundial de 2018 alcanzo los 3572 millones de espectadores.
Asimismo, la final entre Francia y Croacia que se disputé el 15 de julio tuvo una audiencia
total de 1120 millones, que incluye 884,37 millones de telespectadores a través de la
televisién tradicional y a mas de 231,82 millones fuera de casa y en dispositivos digitales.
Estos datos sirven para poner en valor la magnitud de este evento deportivo. Es normal que
algunos mandatarios de regimenes autoritarios vean en ellos una oportunidad unica de
lavar la reputacion asociada a sus gobiernos, tanto en la imagen que se proyecta a nivel
nacional como internacional.

Los paises anfitriones de la Copa Mundial de la FIFA se benefician de altas dosis de
prestigio mundial. Este hecho permite, tanto a la FIFA como a todos los amantes del futbol
en general, exigir que los anfitriones respeten los derechos humanos basicos y la dignidad
humana. La FIFA, una vez mas, desperdicio esta oportunidad al igual que ha ocurrido con la
designacion de Catar como sede de la Copa Mundial de la FIFA de 2022.
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El afio 2022, que comienza con la celebracién de los Juegos Olimpicos de Invierno en
Pekin y termina con la Copa del Mundo en Qatar, puede considerarse la muestra mas actual
de la vigencia que tienen las practicas de sportswashing en la sociedad. Nuestro trabajo se
centra en el mundo del futbol, pero no podiamos perder tal ocasion para decir que en el
transcurso de un periodo de 12 meses, paises como China y Catar, criticados por sus
continuas violaciones de los derechos humanos, utilizaran eventos deportivos de prestigio
para pulir su imagen publica en un escenario internacional. Para Catar, el deporte podria ser
un instrumento importante para la construccion de la nacién, mientras que para China, tal
vez sea una afirmacion publica de su creciente poder y estatus global (Chadwick, 2021).

A continuacion, vamos a centrarnos en el caso de Catar que albergara la Copa Mundial de
la FIFA de 2022, siendo la primera ocasion en la que este torneo se dispute en el mes de
noviembre. Este cambio se debe a que las temperaturas del pais ubicado en la Peninsula
Arabiga son demasiado altas en el periodo estival. Logicamente, esta modificacion de
fechas supone un efecto muy significativo en las ligas de futbol europeas, pues
generalmente, las temporada se desarrollan desde finales de agosto hasta mediados de
mayo, por lo que evidentemente se veria interrumpida por tal evento que se celebraria en
los meses de noviembre y diciembre. Por lo que la eleccidon de Catar provoca una alteraciéon
trascendental de la temporada 2022-2023 (Lopez Herraiz, 2021).

No estamos descubriendo la podlvora si afirmamos que Catar protagoniza a diario
numerosos casos de violaciones de los derechos humanos. Segun una investigacion
publicada en febrero de 2021 por el periddico britanico The Guardian, desde la eleccion de
Catar como sede mundialista por el Comité Ejecutivo de la FIFA el 2 de diciembre de 2010 -
misma fecha que la eleccion de Rusia - han muerto mas de 6500 trabajadores migrantes en
la construccién de estadios que albergaran el evento deportivo. Los paises de procedencia
serian India, Pakistan, Nepal, Bangladesh y Sri Lanka, aunque puede que estemos ante una
subestimacion, pues la investigacion no incluye datos de otros paises como Kenia y
Filipinas que envian un numero significativo de trabajadores a Catar (Zidan, 2022).

Todas las ilegalidades mencionadas se han agravado con motivo de la pandemia originada
por la COVID-19. De hecho, algunos empresarios usaron esta situacion para negarse a
pagar salarios a muchos operarios. Se estima que hay 1,7 millones de trabajadores
migrantes involucrados en la construccion de infraestructuras destinadas a la Copa Mundial
de Catar 2022, lo que supera el 90% de la mano de obra total. Estos operarios sufren
aterradoras condiciones de vida. Segun Amnistia Internacional (2016) habia trabajadores
viviendo en habitaciones para 8 o mas personas. Sin embargo, el derecho catari autoriza
como maximo 4 camas por habitacion y prohiben el uso compartido de camas. Asimismo,
todos estos peones de obras reciben constantes amenazas y no tienen la posibilidad de
cambiar de trabajo o huir del pais , ya que si desean irse de Catar deben obtener un
permiso de salida admitido por su empresa. Pero los empleadores no suelen prestar
atencién a estas peticiones o les indican que no pueden marcharse hasta la finalizacion del
contrato, lo que podria significar otros dos anos mas (Lépez Herraiz, 2021).

En el momento en el que se eligié a Catar como sede mundialista, la FIFA deberia haber
sabido, o quizas sabia, que los trabajos relacionados con la construccidn se convertirian en
una muestra clara de explotacion laboral y sistematica de los obreros migrantes. Estos
mismos denuncian condiciones laborales precarias que atentan contra los derechos
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humanos y la dignidad humana, de hecho ni siquiera cobran lo establecido y se ven
obligados a endeudarse para poder sobrevivir econdmicamente durante su estancia en
Catar. Toda esta informacion aparece en el informe ;Cémo podemos trabajar sin salario?
Abusos salariales que enfrentan los trabajadores migrantes antes de la Copa Mundial de la
FIFA 2022 de Catar, publicado por Human Rights Watch (HRW).

Todos estos datos exponen publicamente el fracaso de la FIFA al permitir que miles de
personas queden desamparadas en Catar, y eso en el mejor de los casos puesto que
todavia hay mucha desinformaciéon en cuanto a los fallecidos en estas obras faradnicas. Si
dejamos atras los datos que son muy frios, hay multiples historias de familias destruidas
que se han quedado sin su soporte principal, que luchan por obtener una indemnizacion y
estan confundidas sobre las circunstancias de la muerte de su ser querido (Lépez Herraiz,
2021).

En la ultima década, el pais anfitrion de la Copa Mundial de la FIFA 2022 se ha embarcado
en un programa sin antecedentes en materia de construccion, puesto que las autoridades
cataries han planificado y coordinado la creaciéon de 7 nuevos estadios de futbol. Asimismo,
Catar ha puesto en marcha muchas propuestas importantes como un nuevo aeropuerto, la
construccién de carreteras, la mejora y creacion de nuevos sistemas de transporte publico,
la edificacion de hoteles, incluso una nueva ciudad que albergara la gran final del Mundial.
Todas estas infraestructuras tienen la misién de proyectar al mundo una imagen de Catar
como pais estable en materia politica, social y econémica, asi como mostrar aires de
modernidad y vanguardia ante la atenta mirada del publico internacional. Sin embargo, la
realidad es que la anfitriona del proximo campeonato mundial de fatbol utiliza a los obreros
migrantes como esclavos para obras faradnicas. Ademas, las vulneraciones de los
derechos humanos son constantes. Segun el Informe de Amnistia Internacional 2021/22, las
autoridades cataries restringen la libertad de expresién mediante la aplicacion de legislaciéon
abusiva para silenciar las voces criticas, las mujeres estan discriminadas en laley y en la
practica, pues siguen estando ligadas a su tutor vardn. Si todo esto fuera poco, el Cédigo
Penal de Catar sigue tipificando las relaciones homosexuales entre hombres como un delito
punible con hasta siete afios de prision.

En definitiva, todos aquellos que piensen que las practicas de sportswashing son cosas del
pasado estan muy equivocados, aunque es cierto que la forma de lavar la imagen y la
reputacion de determinados regimenes politicos ha evolucionado con el paso del tiempo.
Pese a experimentar ciertos cambios, hay patrones e ideas que se repiten en los casos que
hemos analizado desde la celebracion de la Copa Mundial de la FIFA de 1934 en la Italia de
Benito Mussolini. También habra quien piense que los paises europeos no estan
involucrados en este tipo de practicas, pero también es una afirmacion que muchos han
interiorizado por repetirla en muchas ocasiones. De hecho, la celebracién de la Supercopa
de Espafa en Arabia Saudita es una muestra que nos interesa en este trabajo tanto por su
vigencia como por lo que concierne a nuestro pais.

Segun Amnistia Internacional, Arabia Saudita lleva mas de 6 afios bombardeando Yemen,
un conflicto que ha causado la muerte de mas de 377000 personas. Asimismo,este pais
encabeza los rankings de paises que mas ejecuciones lleva a cabo, muchas de ellas por
decapitacién publica. Las detenciones y encarcelamientos de activistas y defensores de
derechos humanos son constantes. Si todo esto fuera poco, los derechos de las mujeres
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son pisoteados en Arabia Saudita, pues no pueden casarse, trabajar o estudiar sin el
permiso de un hombre, por poner un ejemplo.

Pese a todo, Luis Rubiales, presidente de la Real Federacion Espafiola de Futbol (RFEF),
impulsé una modificacién en la Supercopa de Espafa teniendo en mente dos objetivos muy
claros. En primer lugar, que el torneo fuera mas atractivo y sobre todo, que el evento
deportivo generase mas ingresos econdémicos para la RFEF. Para lograrlo cambio la sede
llevandoselo a Arabia Saudita. También modifico el formato del campeonato que
previamente tenia una final entre el campedn de La Liga y el de la Copa del Rey, pasando a
tener 2 semifinales y una final, incluyendo a los dos primeros de las competiciones citadas.
Asimismo, hubo modificaciones en la fecha, ya que antes se celebraba en el verano
europeo y ahora, se realiza en enero. Asi fue como en el primer mes del 2020, se llevé a
cabo la primera edicion de esta “nueva” Supercopa en Arabia Saudita. El Real Madrid se
proclamé campeodn de ese torneo. En 2021, debido al COVID-19, el torneo tuvo que volver a
Espafia, pero solamente por las circunstancias excepciones (Vazquez, 2022). Segun
2Playbook, la Supercopa de Espafia se celebrard en Arabia Saudita hasta 2029 como
minimo. Si se cumple este contrato hasta esa fecha le reportaria a las arcas de la Real
Federacion Espariola de Futbol entre 240 millones y 320 millones de euros.

Como pueden observar las practicas de sportswashing afectan a muchos paises, de una
forma directa o indirecta y en mayor o menor medida, pero lo cierto es que en este caso
concreto podemos afirmar que Espafia a través de la Real Federacién Espafiola de Futbol
ha colaborado en la legitimacién de un régimen autoritario como es el caso caso de Arabia
Saudita.

5.2 La adquisicion de clubes europeos por regimenes autoritarios

En este apartado del trabajo vamos a analizar una de las practicas de sportswashing que
goza de mayor popularidad en los ultimos afos. Nos estamos refiriendo a la adquisicion de
clubes europeos por parte de fondos de inversién vinculados con regimenes autoritarios.
Principalmente, centraremos nuestra atencion en Emiratos Arabes Unidos, Catar y Arabia
Saudita, paises de Oriente Préximo que han desarrollado estrategias similares en lo que se
refiere al lavado de imagen y de reputacion a través del futbol. Pese a las similitudes, cada
uno de estos casos guarda particularidades que requeriran un analisis completo por nuestra
parte.

En primer lugar, procedemos a examinar el caso de Emiratos Arabes Unidos. En el mes de
septiembre de 2008, el Manchester City cambid de propietarios. Pas6 de ser propiedad de
Thaksin Shinawatra, antiguo primer ministro de Tailandia, a pertenecer al Abu Dhabi United
Group for Development and Investment (ADUG), un grupo de inversion privada que lo
comproé por 250 millones de euros. Un lustro después, es decir en el afio 2013, el Abu Dhabi
United Group for Development and Investment fundd junto a otros inversores americanos y
chinos el City Football Group. Pese a la incorporacién de inversores ajenos a Emiratos
Arabes Unidos, ADUG mantuvo el control del 78% de la nueva entidad gue les unia a esos
nuevos inversores. Este fondo privado de inversion emirati pertenece de forma integra al
jeque Mansour bin Zayed Al Nahyan, miembro de la familia real de Abu Dhabi y ministro de
Asuntos Presidenciales de Emiratos Arabes Unidos (Camufias, 2022).
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En lo referente al plano estrictamente deportivo, dias después del cambio de propiedad del
Manchester City, este club histérico de Inglaterra anuncié el primero de sus estelares
fichajes. Hablamos de la incorporacion de Robinho procedente del Real Madrid, un traspaso
que en el momento fue la segunda compra mas cara de la historia del futbol inglés, ya que
las cifras rondaron los 42 millones de euros. Hubo que esperar 3 temporadas para ver el
primer titulo del club desde la llegada del fondo de inversion emirati, estamos hablando de
la consecucion de la FA Cup en 2011. Este trofeo seria el primero en las vitrinas del club
tras 35 afos de sequia. Un afno después, en 2012, un gol agénico de Sergio Agliero en la
ultima jugada en la ultima jornada de la Premier League les corond como campeones de
esa edicion de la liga tras 44 anos (Heras, 2022).

Desde 2013, ano en el que se produjo la fundacion del City Football Group, esta sociedad
ha ido consolidandose en el panorama del futbol internacional y adquiriendo la mayor parte
de las acciones de diferentes clubes instalados en la élite. En el siguiente grafico podemos
ver los equipos que pertenecen a este conglomerado empresarial, detallando tanto el afio
de adquisicion como su pais:

City Football Group
Clubes adquiridos y pais de origen Afio de adquisicién
Manchester City (Inglaterra) 2013
New York City (EE.UU) 2013
Melbourne City (Australia) 2014
Yokohama F. Marinos (Japon) 2014
Montevideo City (Uruguay) 2017 all
Girona F.C (Espafia) 2017
Mumbai City (India) 2019
Sichuan Jiuniu (China) 2019
Troyes (Francia) 2020
Lommel SK (Bélgica) 2020
Fuente: Elaboracién propia

Actualmente, cada club perteneciente a la red futbolistica del City Football Group presenta
una estructura administrativa en la que hay una cabeza visible en materia puramente
financiera, asi como un director de futbol que se encarga de las responsabilidades relativas
a lo estrictamente deportivo. Segun The Independent, ambas figuras cuentan con cierta
autonomia, pero deben responder a los directivos del City Football Group. Sobre esto, se
establece una red de apoyo financiera y futbolistica cuyo propdsito es mejorar el
rendimiento de cada uno de los equipos que conforman este conglomerado deportivo
(Bogota, 2018).

Sin lugar a dudas, el principal baluarte del City Football Group es el Manchester City. Desde
la llegada de los inversores emiraties se ha buscado de forma concienzuda conseguir que
este club inglés se convirtiera en el mejor club del futbol europeo. Para ello, durante estos
14 afios se ha optado por una politica deportiva basada en la compra de grandes estrellas
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del deporte. Segun el periédico deportivo As (2021), la suma total invertida en el club supera
los 1500 millones de euros. Podemos poner algunos ejemplos de los fichajes mas
destacados de los ultimos afos. Nos referimos a Jack Grealish (117,5 millones de euros),
Kevin de Bruyne (76 millones de euros), Rubén Dias (68 millones de euros) o Riyad Mahrez
(67.8 millones de euros). De hecho, en mayo de 2022 han oficializado la llegada de Erlin
Haaland, uno de los delanteros mas destacados de los ultimos afos. La llegada del jugador
noruego supone el pago de su clausula de 60 millones de euros al Borussia Dortmund, asi
como sufragar el salario de 20 millones netos por temporada y la comision a la agencia de
representacion del futbolista, segun sefala el periodista Rubén Uria. Asimismo, por si todo
esto pareciera poco, el Manchester City cuenta desde 2016 con los servicios del entrenador
catalan Pep Guardiola, considerado por muchos el mejor entrenador del mundo (Camunas,
2022).

Aunque el Manchester City todavia no ha conseguido levantar el trofeo de la UEFA
Champions League, la entidad ha sumado un total de 16 titulos nacionales en uno de los
paises mas competitivos que existen a nivel futbolistico. Los éxitos deportivos llevan
normalmente aparejada una mayor repercusion mediatica, algo que los inversores de
Emiratos Arabes Unidos han sabido aprovechar muy bien desde su llegada a Manchester,
De hecho, Pep Guardiola se ha posicionado en muchas ocasiones en materia ideologica y
politica, pero su discurso enmudece cuando los medios de comunicacion le preguntan sobre
su opinién sobre la violacién de derechos humanos en Emiratos Arabes Unidos, patria del
jeque Mansur bin Zayed Al Nahyan, propietario del Manchester City (Carrion, 2018).

Emiratos Arabes Unidos tiene especial interés en mantener y fomentar las relaciones
comerciales con Reino Unido, pues en 2021 se comprometio a invertir una cantidad cercana
a los 10000 millones de libras en la industria britanica para los proximos 5 afios. Asimismo,
el Manchester City también es socio patrocinador de la Expo 2020, cuya sede es Dubai, una
exposicion universal que tuvo que ser pospuesta a 2021-22 debido a la situacion sanitaria
mundial provocada por el COVID-19. Este tipo de eventos congregan a millones de
personas, siendo un escaparate mundial para los estados que las organizan (Camufas,
2022).

La consolidacion del proyecto deportivo del Manchester City gracias a la inversion de
Emiratos Arabes Unidos ha contribuido a que la opinién publica de este pais ubicado en el
golfo Pérsico haya mejorado, pues tendemos a relacionar el éxito deportivo y empresarial
con la llegada de los mandatarios emiraties. De hecho, la consultora internacional Brand
Finance, encargada de cuantificar el valor de la marca pais de los diferentes Estados, ha
publicado en sus informes que el valor de la imagen internacional de Emiratos Arabes
Unidos ha escalado desde el numero 27 en 2015 a la posicién 17 en 2021.

Emiratos Arabes Unidos, pese a mostrarse en el escaparate mundial como un pais que esta
a la vanguardia en muchos campos, se ha involucrado de forma activa en uno de los
conflictos armados mas sangrientos de nuestra época. Nos referimos a la guerra civil de
Yemen. Segun Amnistia Internacional (2020), desde el pasado 25 de marzo de 2015, una
coalicion de Estados encabezada por Arabia Saudita y Emiratos Arabes Unidos intervino a
peticion del presidente Hadi para instalar de nuevo en el poder al gobierno
internacionalmente reconocido. Arabia Saudita, mas interesada en proteger su frontera sur,
combatiria en el norte, y Emiratos Arabes Unidos y sus aliados yemenies lo harian tanto en
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el sur como en la costa del Mar Rojo (De Olazabal, 2018). Esta intervencién marcé el
comienzo de un conflicto armado declarado que incluyd una campafia de bombardeos
aéreos contra las fuerzas huzies. Aunque Emiratos Arabes Unidos llegé a afirmar que habia
retirado sus tropas de Yemen en octubre de 2019, viene adiestrando, financiando y armando
activamente a diferentes grupos armados desde mediados de 2015, sefala Amnistia
Internacional.

En definitiva, Emiratos Arabes Unidos proyecta una imagen ante la poblacién mundial, que
gracias a sus practicas de sportswashing, han provocado la mejora de su reputacion en la
opinién publica. Sin embargo, este pais es uno de los principales actores de la guerra en
Yemen, un conflicto armado de gran magnitud que por desgracia no recibe la atencion que
merece. Los medios de comunicacion mundiales no dan suficiente cobertura a una de las
peores crisis humanitarias del mundo desde la Segunda Guerra Mundial.

Una vez que hemos analizado el caso emirati procedemos a prestar atencién a Catar. Sin
lugar a dudas, si pensamos en los famosos clubes-estado del panorama actual se nos viene
rapidamente a la cabeza el nombre del Paris Saint-Germain F.C, mas conocido por su
abreviatura PSG entre los seguidores del futbol.

El dia 31 de mayo de 2011, una corporacion deportiva catari llamada Qatar Sports
Investments (QSI) se hizo con el 70% del club parisino, completando la compra del 30%
restante el afo siguiente. Esta empresa esta financiada directamente por Qatar Investment
Authority (QIA), fondo soberano del estado de Catar fundado en 2005 por el entonces emir
Hamad bin Khalifa Al Thani. Actualmente, Nasser bin Ghanim Al-Khelaifi, ex-tenista y
empresario catari se encuentra al frente de Qatar Sports Investments. Desde que la entidad
se hizo con el control del PSG, ha ocupado el cargo de presidente del club, entre otras
muchas responsabilidades de gobierno deportivo. La relacion entre el club y el estado de
Catar es muy estrecha gracias a la gran relacion de amistad que mantienen Al-Khelaifi y el
actual emir del pais, Tamim Bin Hamad Al Thani, hijo del fundador de QSI y QIA, pues
ambos fueron companeros del equipo de tenis catari en la Copa Davis de 1994 (Camunas,
2022).

Desde la compra del equipo francés por parte de Qatar Sports Investments, la inversion en
el club asciende a una cifra cercana a los 1300 millones de euros. Este enorme gasto ha
buscado y logrado desde el origen conseguir que el club parisino se convirtiera en una
potencia del futbol europeo, tanto en la materia deportiva como en cuestiones mediaticas. Al
igual que Emiratos Arabes Unidos ha hecho en el Manchester City, Catar ha apostado por la
contratacion de grandes estrellas mundiales como estrategia para incidir tanto en el
rendimiento deportivo como en la opinidén publica. Podemos poner como ejemplo los
fichajes de Neymar Jr. (220 millones de euros) o Kilyan Mbappé (145 millones de euros).
Asimismo, la incorporacion de Lionel Messi en 2020 puede considerarse una de los hitos
mas destacados en el historial de traspasos de la institucion. Y no quiero olvidarme de otras
estrellas como Edinson Cavani, Angel di Maria, David Beckham o Zlatan Ibrahimovic
(Torelld, 2020).

Si sumamos todo lo descrito con anterioridad al asunto de los derechos deportivos podemos

cerciorarnos de la magnitud del control catari en el futbol internacional. Nasser Al Khelaifi,
actual presidente tanto del Paris Saint-Germain F.C como del Qatar Sports Investments,

19



resulta ser el maximo ejecutivo de la empresa catari Beln Sports. Esta empresa dedicada a
la retransmision de eventos deportivos tiene los derechos de la UEFA Champions League y
de la liga profesional inglesa (EPL), cuyos acuerdos suman una cifra cercana a los 700
millones de euros, e incluye clausulas de exclusividad para la region del Norte de Africa y
Oriente Medio (Camufias, 2022). Por si todo esto fuera poco, le afadimos que la Copa
Mundial de la FIFA 2022 se celebrara en Catar por lo que se me ocurren pocos paises que
superen a Catar en el control del mundo del futbol.

Catar lleva mas de una década en el club parisino, pues el 31 de mayo de 2011 se
confirmaba la llegada de Qatar Sports Investments (QSI) al PSG. Desde ese momento, el
Paris Saint-Germain F.C ha experimentado un crecimiento increible en todos los aspectos.
De hecho, el presupuesto del club ha pasado de 100 a 600 millones en estos 10 afios.
Asimismo, el equipo de la capital francesa no llegaba a los 500000 seguidores en redes
sociales y en la actualidad tiene mas de 100000 millones de abonados en todas las
plataformas (Onrubia, 2021). Y en el plano deportivo han logrado levantar 28 titulos a nivel
nacional, de los cuales 8 son trofeos que le acreditan como campeon de la liga francesa.

Como senalan Murray y Pigman (2013), las autoridades de Catar conocen a la perfeccién
que el futbol tiene un gran potencial como escaparate mundial hacia las grandes audiencias.
El lavado de imagen mediante el futbol le dota de una herramienta mas como es la
diplomacia deportiva que sirve directamente para transformar y adoptar su diplomacia
exterior a la realidad actual.

Analizados los casos de Emiratos Arabes Unidos y Catar con el City Football Group y el
PSG respectivamente, nuestra ultima parada a la hora de hablar de la compra de clubes
europeos por regimenes autoritarios nos obliga detenernos en la adquisicion del Newcastle
United F.C por parte de Arabia Saudita. A principios de octubre de 2021, Mike Ashley
terminé su etapa de 14 anos como propietario del club inglés. Tras estar cerca de 2 afios en
negociaciones, el Newcastle pasé6 a manos de la familia real de Arabia Saudi por una
cantidad que ronda los 350 millones de euros. Finalmente, la Premier League dio luz verde
a la operacion, a pesar de las presiones recibidas por parte de entidades como Amnistia
Internacional (Gabilondo, 2021).

Las negociaciones duraron cerca de 20 meses hasta que el fondo soberano de Arabia
Saudi (PIF, en sus siglas en inglés) consiguid ejecutar la operacién que favorecia los
intereses de todas las partes. La Premier League acepté y confié en la palabra del PIF que
aseguraban que ni el principe ni su gobierno se implicarian en la gestion del club, asi se
preservaria la independencia del fondo soberano en su labor al frente del Newcastle United
F.C. Los meses previos a la compra del club por parte de Arabia Saudi han sido constantes
las acusaciones contra el Gobierno de Riad por pirateria de los derechos televisivos de la
Premier League en la region del Golfo, asi como las denuncias de organismos
internacionales por las violaciones de los derechos humanos que protagoniza diariamente el
régimen saudi. Esto puso en duda la operacién. Si todo esto fuera poco, segun una
investigacion de The Guardian, el gobierno de Boris Johnson trabajé durante meses para
incentivar a la Premier League a aprobar la polémica adquisicion del Newcastle United por
parte de Arabia Saudita (Conn, 2022). Mientras todo esto sucedia, trascendié un caso a
nivel mundial que apuntaba directamente al principe heredero saudi. Los servicios de
inteligencia de Estados Unidos, y practicamente toda la comunidad internacional, dan por
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demostrado que Mohamed bin Salman ordend el asesinato del periodista Jaman Khashoggi
en 2018, en el consulado saudi de Estambul. Aunque Iégicamente el gobierno saudi ha
negado siempre estas acusaciones (De Miguel, 2021).

La noticia de la adquisicion del Newcastle United por parte del fondo soberano de Arabia
Saudi fue acogida con tal entusiasmo por los seguidores del club inglés que los hinchas se
echaron a la calle como si se tratara de la celebracién de un titulo (Malla, 2021). Quizas
todos estos “fuegos artificiales” respondan, en mayor o menor medida, a la nefasta gestion y
trato con la comunidad del anterior mandatario de este equipo del noreste de Inglaterra. Lo
cierto es que la compra del Newcastle solamente es la punta del iceberg. Segun un informe
de The Guardian, Arabia Saudi ha invertido ya mas de 1000 millones de ddlares en labores
de sportswashing, tanto dentro de sus fronteras como fuera de las mismas. En enero del
ano 2019 se celebré la Supercopa de Italia en la ciudad de Yeda, algo que se repetiria el
siguiente afo sustituyendo la ciudad por Riad, capital de Arabia Saudi. En 2020,
comenzaron a organizar la Supercopa de Espana inaugurando su nuevo formato a modo de
'Final Four'. Todo esto en lo que se refiere a futbol, pero es que también han acogido en los
ultimos anos grandes combates de boxeo, el Dakar o el Gran Premio de Arabia Saudita de
Férmula 1, entre otros eventos deportivos internacionales (Weiss, 2022). Si a todo esto le
sumas la compra del Newcastle nos podemos hacer una idea de la cantidad de esfuerzos
que las autoridades saudies estan haciendo con el objetivo de mejorar su reputacion a nivel
internacional.

Con todos los datos recopilados en este apartado podemos afirmar que el mundo del fatbol
esta inmerso en una nueva era en la que regimenes autoritarios compran clubes, como
parte de sus practicas de sportswashing, con el fin de mejorar tanto su imagen de estado
dentro de sus fronteras como las relaciones diplomaticas con el exterior.

5.3 Patrocinio de empresas vinculadas a regimenes autoritarios en grandes
clubes de fatbol (Gazprom, Fly Emirates y Qatar Airways)

La identidad de los territorios no es hoy un asunto menor. Actualmente, se trata de algo
cercano a la supervivencia, no tanto por una cuestion mercantilista, como por una
manifiesta y necesaria exaltacién de la identidad en tiempos de globalizacion (De San
Eugenio y Ginesta, 2012). Actualmente, vivimos en una sociedad que goza de las ventajas
e inconvenientes de la globalizacién. Y sin lugar a dudas, el futbol es uno de los escenarios
que mas afectados estan por este fendbmeno que tiene, entre otras consecuencias, la
posibilidad de interconectar a personas de todo el mundo. Bajo esta premisa, algunas
empresas vinculadas a regimenes politicos autoritarios han mantenido en los ultimos afios
contratos de patrocinio con algunos de los clubes mas potentes del panorama futbolistico
europeo. Este hecho ha ayudado a relacionar los éxitos deportivos y empresariales de los
equipos a la imagen de dichos estados. En este trabajo queremos dedicarle especial interés
a los casos de Gazprom, Fly Emirates y Qatar Airways que guardan un estrecho vinculo con
Rusia, Emiratos Arabes Unidos y Catar respectivamente.

En primer lugar, nos centraremos en el caso de Gazprom, empresa gasistica fundada en

1989 que pese a tener un caracter privado esta controlada por el Estado ruso y es la mayor
compafiia del pais. Rusia es el mayor productor de gas natural a nivel mundial, con una
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gran diferencia respecto a los perseguidores. Esto supone un factor fundamental en la
relevancia estratégica, politica y econdmica de la nacion presidida por Vladimir Putin.
Precisamente por este motivo, los precios del gas natural en Europa se han disparado como
consecuencia de la decision de invadir Ucrania, ya que la subida de precios ha sido la
respuesta rusa a las sanciones econdmicas, politicas e incluso deportivas impuestas por
Occidente (Galan, 2022).

Desde 2012, Gazprom figuraba como uno de los patrocinadores oficiales de la UEFA
Champions League. Pero légicamente la invasion rusa al territorio ucraniano en este afo
2022 ha tenido consecuencias negativas para esta compafia gasistica. La UEFA ha
decidido finalizar su acuerdo de patrocinio con Gazprom, que hasta entonces era sponsor
de las competiciones disefiadas por el maximo organismo europeo futbolistico, entre ellas la
Champions. Asimismo, Aleksander Ceferin decidid suspender de sus competiciones a los
equipos rusos hasta nuevo aviso, una postura tomada en consenso junto a la FIFA, que
hara lo propio con las selecciones rusas.

Segun publica consultora KPMG Football, Gazprom invierte 90 millones al afio en deporte,
mas concretamente en el futbol, de los cuales 40 millones estaban destinados a la UEFA
Champions League. Ademas, esta compafia rusa ha aparecido en las camisetas del
Schalke 04 aleman desde el afo 2007, es decir durante 15 anos. Pero el club de
Gelsenkirchen ante los acontecimientos ocurridos en Ucrania dio por finalizada la relacion
contractual que les unia (Larrouy, 2022).

La empresa petrolifera y gasistica rusa ademas de ser patrocinador del Zenit de San
Petersburgo es propietaria de la entidad. Uno de los equipos mas importantes de Rusia que
se ha hecho un hueco los ultimos afios en las competiciones continentales, aunque por el
momento los conjuntos rusos no podran disputar competiciones europeas. De esta forma su
logotipo solamente se vera en los partidos pertenecientes a las competiciones nacionales.
Sin embargo, la incidencia del dinero ruso en el futbol europeo es amplia. Una de las
muestras mas claras es la curiosa relacién entre Gazprom y la UEFA, maximo érgano del
futbol europeo. Este vinculo lo ejemplifica la figura de Alexander Dyukov, director ejecutivo
de Gazprom Neft, que también es miembro del comité ejecutivo de la UEFA (Larrouy, 2022).

Estas fuertes medidas que afectan directamente a esta empresa petrolera y gasistica
estatal rusa ponen de manifiesto la importancia de los contratos de patrocinio que
mantenian tanto la UEFA como algunos clubes europeos con Gazprom, una empresa que a
pesar de proyectar una imagen de entidad privada realmente estda dominada por los
intereses del Estado ruso. El gobierno de Viadimir Putin, al igual que otros regimenes
politicos autoritarios, emplean los patrocinios en el mundo del fatbol para incrementar el
numero y la calidad de sus relaciones diplomaticas con el exterior.

Una vez que hemos indagado en los patrocinios de Gazprom, nos detendremos en el caso
de Fly Emirates, una aerolinea con sede en Dubai, Emiratos Arabes Unidos. Esta compafiia
se fund6 en 1985 y es una empresa subsidiaria de The Emirates Group, que pertenece en
su totalidad al gobierno de Dubai siendo la mas grande en el Medio Oriente y opera cerca
de 3400 vuelos por semana, segun la plataforma digital EcuRed.
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Desde su fundacién, esta aerolinea internacional ha procurado posicionarse en lo mas alto
desde un enfoque global de la comunicacion, lo que le ha convertido en uno de los
patrocinadores mas exitosos en el ambito deportivo. Cuenta con patrocinios en tenis, rugby,
automovilismo y carreras de caballos, entre otros. Pero, Fly Emirates dedica sus mayores
inversiones al patrocinio del futbol. De hecho, tiene un patrocinio con la FIFA que le une a
competiciones prestigiosas como la Copa Mundial de Clubes, la Copa del Mundo y la Copa
Mundial Femenina. Durante los ultimos anos, la aerolinea ha buscado la notoriedad de
marca en distintas ligas europeas, como pueden ser la Serie A (Italia), patrocinando al AC
Milan, en la Ligue 1 (Francia) patrocinando al PSG, en la Premier League (Inglaterra)
patrocinando al Arsenal, en la Primeira Liga (Portugal) patrocinando al Benfica, en
Bundesliga (Alemania) patrocinando al Hamburgo o en La Liga (Espafia) patrocinando al
Real Madrid, entre otros ejemplos. Asimismo, Fly Emirates patrocina desde el afio 2015 la
FA Cup (Football Association Challenge Cup) es el torneo de futbol mas antiguo del mundo
que se disputa cada afo a eliminatoria directa y cuya primera edicion fue en la temporada
1871-1872 (Casas, 2019).

Las marcas encuentran en los equipos de futbol el canal adecuado para comunicar sus
valores emitiendo un discurso mas emocional y menos racional que llega mejor a los
consumidores (Casas, 2019). Con el patrocinio de ciertos equipos y competiciones,
empresas como Fly Emirates, de caracter estatal y perteneciente a un régimen autoritario,
encuentran la forma de legitimar el poder que tiene tanto la empresa en cuestion como el
pais que anda detras de su gestion. Pues rapidamente el gran publico asocia los triunfos
deportivos, el éxito empresarial y la percepcion hacia un pais. Sin embargo, Fly Emirates es
una herramienta diplomatica que tiene Emiratos Arabes Unidos con el exterior y que
l6gicamente emplea a su antojo. Segin Amnistia Internacional, este régimen protagoniza de
forma rutinaria violaciones graves de los derechos humanos, asi como la supresion de la
libertad de expresion dentro de sus fronteras.

Las aerolineas asiaticas, Fly Emirates y Qatar Airways son potencias mundiales en el
mercado. Hay varios puntos que las unen como su procedencia pues tanto Fly Emirates
como Qatar Airways pertenecen a organizaciones de sus estados, asi como y la gran
riqueza de sus duefios y sus modelos corporativos (Vargas, 2022). En ultima instancia, nos
centraremos en los contratos de patrocinio de Qatar Airways en el futbol destacando un
caso en particular.

El logotipo de Qatar Airways aparece en las camisetas de la Roma y Boca Juniors, entre
otros equipos. Asimismo, la compafiia catari es patrocinador del Bayern Munich y del Paris
Saint-Germain. Por si todo esto fuera poco es patrocinador de la CONMEBOL, maximo
6rgano del futbol sudamericano, y de sus competiciones de caracter continental. A nivel
internacional, es socio oficial y en la aerolinea oficial de la FIFA desde mayo de 2017.

Debido al caracter internacional de la compania Qatar Airways guarda muchas relaciones
contractuales de patrocinio en el mundo del fatbol, pero queremos detenernos en un
ejemplo que afecta a uno de los clubes mas reconocidos a nivel mundial. Estamos hablando
del FC Barcelona. EIl 1 de julio de 2013 entré en vigor el acuerdo entre Qatar Airways vy el
club de la ciudad condal, que situaba a la aerolinea catari como principal patrocinador del
club. El pacto llegd bajo el mandato del presidente culé Sandro Rosell e incluia el patrocinio
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de las equipaciones oficiales, su imagen en el Camp Nou y la presencia de un espacio
propio en el museo del club (Irigoyen, 2013).

El proceso de patrocinio con el FC Barcelona fue impulsado por las autoridades cataries a
través de la aerolinea Qatar Airways. Todo esto pertenece a un proceso de marca en el que
se pretende asociar el propio pais al deporte. Esta estrategia recibe la denominacién de
sports place branding, como forma de negocio en la que se usa una organizacion deportiva
para proyectarse y posicionarse a nivel nacional e internacional. Esta nueva forma de
comercializacion se ve apoyada por los propios ciudadanos, quienes generalmente
consumimos los paises a través de las imagenes, siendo de las principales referencias de
los lugares. Este es el principal motivo por el que Catar decidi6 invertir en la propia imagen
del pais, para que la imagen a priori sea satisfactoria. Una muestra que ejemplifica a la
perfeccién todo lo explicado con anterioridad podemos encontrarla en el spot publicitario
“Un equipo que une al mundo” que publicé Qatar Airways el 27 de agosto de 2013 y en el
que la empresa catari asociaba su marca a la del FC Barcelona (Pefialba, 2014).

5.4 Radiografia actual del grado de conocimiento de las practicas de
sportswashing en el mundo del futbol

En las paginas que preceden a estas lineas hemos analizado grandes eventos futbolisticos
de indole internacional celebrados en paises autoritarios y la adquisicion de importantes
clubes europeos por este tipo de regimenes politicos, asi como los contratos de patrocinio
que unen el mundo del futbol a empresas internacionales con claros vinculos a esta clase
de estados. Sin embargo, creemos que todo trabajo debe entenderse en el momento en el
que se realiza y por ello, vemos necesario reflexionar sobre una cuestién. jLa poblacion
actual es consciente de la relevancia que tienen las practicas de sportswashing en el
deporte en general y especialmente en el mundo del futbol?

Con el objetivo de responder a esta misma pregunta dedicaremos nuestros esfuerzos en 2
direcciones. En primer lugar, nos serviremos de una encuesta para ver tanto el grado de
conocimiento sobre el sportswashing de los encuestados como la opinidon de los mismos
sobre cuestiones concretas. Esta misma encuesta se corresponde con los graficos
circulares que encontramos en el Anexo 1 del trabajo.

Tal como reflejamos en el apartado referente a la metodologia del trabajo estimamos que lo
ideal seria contar con aproximadamente 200 respuestas a la encuesta, finalmente recibimos
217, cifra que vemos suficientemente representativa como para poner en valor los
resultados que encontremos.

En primer lugar, preguntamos a los encuestados acerca de su sexo con el objetivo de
conocer el porcentaje de hombres y mujeres que nos respondian. Las respuestas reflejaron
que el 65% de las respuestas pertenecian a varones y légicamente el 35% restante a
mujeres. Asimismo, queriamos saber las franjas de edades predominantes dentro de las
personas que nos enviaron sus respuestas. La franja de edad que comprende entre 18 y 24
anos se corresponde con el 39,6% de las encuestas y aquellos encuestados que tienen
edades entre 25 y 45 con el 33,2% representan los rangos de edad mas frecuentes entre
los encuestados.
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Sin lugar a dudas, una de las preguntas que nos causaba mayor interés era la que se
referia a si los encuestados conocian el término sportswashing son buscarlo en Google. Las
respuestas a esta cuestién arrojan mucha luz y certifican el infimo grado de conocimiento
que tiene la sociedad sobre este fendmeno, pues el 80,6 % de los encuestados afirman no
saber de la existencia de este concepto frente al 19,4% que afirma conocerlo.

La siguiente pregunta que podemos encontrar en las encuestas del Anexo 1 busca saber
qué porcentaje de los encuestados son aficionados al futbol. En los datos referentes a esta
cuestién debemos decir que el 68,7% considera el futbol como una de sus aficiones.
Asimismo, preguntamos en la encuesta si eran seguidores de algun equipo. El 75,6% de las
respuestas se corresponden con encuestados que siguen a un determinado club de futbol,
mientras que el 24,4% reconocen no simpatizar con ningun equipo.

¢ Verias bien que algun fondo de inversion vinculado a un régimen autoritario se convirtiera
en propietario del club al que apoyas? El 92,2 % de los encuestados no verian con buenos
ojos que ocurriera la afirmacién planteada en esta pregunta. Podemos afirmar que este
porcentaje representa de forma muy clara una postura muy comun dentro de los fanaticos
del futbol.

Por ultimo, en la séptima pregunta de la encuesta queriamos saber realmente si los
encuestados ven bien que paises autoritarios como Catar o Arabia Saudita alberguen
eventos deportivos internacionales como la préxima Copa Mundial de la FIFA 2022. Las
respuestas a esta cuestién fueron sorprendentes. Una amplia mayoria, correspondiente al
77,4% de los encuestados, prefiere que no se celebren estos torneos en este tipo de
estados. Le siguen los encuestados a los que directamente les da igual donde sean estas
competiciones de futbol (15,2%) y hay una minoria que representa el 7,4% de las
respuestas que no ponen objeciones a que paises como Catar acojan este tipo de
megaeventos deportivos.

Asimismo, hemos querido reflejar la opinién de algunas personas que, por su perfil y
trayectoria profesional, pudieran complementar la informacién recabada en la encuesta. Por
este motivo, hemos contactado con 3 periodistas deportivos que actualmente trabajan en
diferentes medios de comunicacién. Estamos hablando de Carlos Hidalgo (periodista que
encabeza el area de deportes de Onda Cero Andalucia), Manuel Gonzélez (periodista
deportivo que trabaja en Canal Sur Television) e Ihaki Maria Avial (periodista freelance
especializado en futbol internacional).Les hemos planteado las mismas preguntas a las que
nos han respondido con total sinceridad desde su perspectiva profesional.

A continuacién, vamos a destacar aquellas respuestas que mas nos han llamado la
atencion, ya sea porque se repite en los diferentes entrevistados o porque no coinciden
entre si. Las entrevistas integras se encuentran en el Anexo 2 de este trabajo.

La primera pregunta que le planteamos a nuestros entrevistados hace referencia a cual
deberia ser el tratamiento de la informacioén por parte de los medios de comunicacion ante
las practicas de sportswashing en el futbol. Todos coinciden en responder que los medios
tienen el objetivo de informar, pero también deben denunciar las injusticias que le rodean.
Es fundamental tener presente la responsabilidad social del periodismo. Sin lugar a dudas,
destacamos la reflexién que Ihaki Maria Avial expresé al comentar que la importancia de
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publicaciones sobre sportswashing esta creciendo, pero este periodista deportivo cree que
el periodismo sigue lejos de lo que podria demostrar sobre todo porque el periodismo de
investigacion vinculado al futbol no sale rentable ni en términos econémicos ni a nivel de
esfuerzo.

¢ Sirve el futbol para blanquear dictaduras o por el contrario puede convertirse en una
oportunidad perfecta para denunciarlas? Esta es la segunda pregunta propuesta a nuestros
entrevistados. Todos ellos coinciden en afirmar que el futbol se usa con el fin de blanquear
ciertos regimenes politicos, ya que el futbol no es una realidad que se aisle del resto de
ambitos y areas. Inaki Maria Avial sefala que actualmente gran parte de la culpa esta en las
manos de organismos como la FIFA o la UEFA. Manuel Gonzalez menciona de nuevo la
importancia de la responsabilidad social de los medios de comunicacion. Y nos llama
poderosamente la respuesta de Carlos Hidalgo que afirma que ambas opciones, tanto el
uso del futbol para blanquear dictaduras como la posibilidad de que estos eventos sirvan
para denunciarlas, son perfectamente validas y no tienen que ser excluyentes. Quizas sin la
celebracion de esos eventos en paises autoritarios no se pondria el foco de atencion
mediatica en esas zonas.

Asimismo, llama poderosamente la atencion que todos respondan en el mismo sentido a la
tercera pregunta. Es decir, coinciden en afirmar que el futbol siempre ha sido una
herramienta geopolitica e incluso hay muchas muestras actuales que asi lo corroboran. El
periodista Carlos Hidaldo sefiala que afortunadamente no en todos los casos, pero si hay
muchas practicas de sportswashing que se encuadran en el tablero politico internacional. La
cuarta cuestion versa sobre qué papel juegan los organismos internacionales ante las
practicas de sportswashing que existen en el mundo del fatbol. Aunque Ifiaki Maria Avial
sefala que no tiene todos los conocimientos sobre legislacion pertinentes para responder
con argumentos firmes a esta pregunta, los otros entrevistados afirman que estos
organismos internacionales deberian estar vigilantes para tener la posibilidad de frenar las
practicas que jueguen en contra de los derechos humanos.

¢ Los futbolistas deberian negarse a asistir a aquellos eventos deportivos que se celebren
en paises autoritarios? Las opiniones de estos 3 profesionales de la informacion deportiva
van en la misma direccion de sefalar que seria lo ideal o utdpico que los futbolistas se
negaran a asistir a estos torneos internacionales, pero que la realidad es mucho mas
compleja. Esto se debe a que los mandatarios de los organismos pertinentes son aquellos
que deciden si se juega o no en estos paises, es decir ellos no tienen poder de decisién. La
no asistencia supondria un parén importante en sus carreras con repercusiones deportivas
y econémicas. Ademas, IAaki Maria Avial opina que en el mundo del futbol trasciende
mucho este tipo de contradicciones relacionadas con el sportswashing, pero hay otras
muchas vigentes. Este periodista ejemplifica esa hipocresia en la vestimenta de los
futbolistas, pues llevan ropa que en la inmensa mayoria de las ocasiones ha sido fabricada
bajo condiciones laborales precarias.

Por ultimo, hemos preguntado a estos periodistas deportivos si creen que las practicas de
sportswashing se extenderan en el tiempo o por el contrario tienen una fecha de caducidad
en el horizonte. Carlos Hidalgo senala que la unica opcion en la que es posible que se
acaben estas practicas pasa porque los clubes antepongan su conciencia frente a los
beneficios econémicos. Por su parte, Manuel Gonzalez piensa que hemos entrado en una
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dinamica que tiene dificil retorno hacia otro paradigma. Mientras que Ifaki Maria Avial no
cree que estas practicas como tal acaben, pero todo dependera de cémo afecten los
cambios que se avecinan en el futbol, especialmente en el balompié europeo. Ademas, este
experto en futbol internacional sefala que se esta intentando vender que llevarse la
Supercopa de Espana a Arabia Saudi o un partido de La Liga a Miami es algo malo, cosa
en la que estd algo de acuerdo. Pero, opina que el futbol tiene la necesidad de
internacionalizar un poco mas la aficién que le rodea.

6. Conclusiones

A modo de reflexion final procedemos a establecer y manifestar ciertas conclusiones que
derivan de la realizacién de este mismo trabajo. En este apartado mencionaremos de forma
resumida algunas de las deducciones que hemos extraido, asi como ciertas aportaciones
propias sobre el objeto de estudio. Por supuesto, tampoco olvidaremos sefalar como
seguiriamos investigando este tema si continuaramos analizandolo en el futuro.

Durante la realizacién de este trabajo hemos tenido la oportunidad de repasar de forma
cronolégica algunos de los grandes hitos que forman parte de la evolucién de las practicas
de sportswashing en el futbol. Todo ello tomando como punto de partida la celebracién de la
Copa Mundial de la FIFA 1934 en la Italia fascista de Benito Mussolini. Gracias a este
analisis podemos afirmar que hay ciertos patrones que se repiten en el momento que un
pais autoritario decide aplicar estrategias basadas en el lavado de imagen a través del
futbol. Por ejemplo, los regimenes autoritarios que han albergado a lo largo de la historia
grandes eventos futbolisticos en su territorio suelen compartir algunos motivos que les
llevan a ser las sedes de estos torneos. Estamos hablando de la existencia de claras
intenciones propagandisticas y nacionalistas orientadas tanto a la poblacién nacional como
internacional, también debemos sefalar que se busca descaradamente una mejora
significativa en la reputacion del pais a los ojos de la opinidn publica. Asimismo, estos
paises autoritarios al ejercer su condicién de anfitrion en este tipo de competiciones
internacionales de gran prestigio buscan mostrarse como una potencia mundial reflejando
su estabilidad politica, econdmica y social. Y claro estd que una de las principales
motivaciones que unen a los paises de esta indole a la hora de albergar este tipo de
eventos es el propdsito de encubrir u ocultar las violaciones de los derechos humanos que
existen dentro de sus fronteras.

Por supuesto, también encontramos ciertos patrones que comparten los paises autoritarios
tanto en el momento en el que deciden participar en la adquisicion de un club de fatbol
como a la hora de que alguna empresa vinculada a ese régimen politico se convierta en
patrocinador oficial de un equipo. Principalmente, paises como Emiratos Arabes, Catar o
Arabia Saudi conciben las dos estrategias mencionadas en la anterior oracién como una
parte fundamental de un proceso de marca, en este caso entendamos al pais como tal, en
el que se pretende asociar el propio pais al club en cuestion, a los logros de ese mismo
equipo y al deporte, en este caso el futbol. De esta forma, ya sea a través de patrocinios o
de la compra de algun club, estos regimenes autoritarios consiguen legitimar su poder en el
exterior puesto que estas practicas de sportswashing juegan un papel fundamental en
ciertas relaciones de caracter diplomatico que van mas alla de lo estrictamente deportivo.
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Sin lugar a dudas creemos que este trabajo puede resultar revelador y novedoso, puesto
qgue el objeto de estudio no goza de demasiada atencion en el ambito académico. Nuestra
labor se ha centrado principalmente en el andlisis de ciertos casos mediaticos de
sportswashing que encontramos en el mundo del futbol. Asimismo, no queriamos olvidarnos
del contexto en el que se ha desarrollado nuestra investigacion, por lo que veiamos
necesario exponer tanto el grado de conocimiento sobre el objeto de estudio de un
segmento de la poblacibn como la opinidn acerca del tema que tenian esas mismas
personas. Los resultados de las encuestas nos sirvieron para cerciorarnos de que un gran
porcentaje de los encuestados, concretamente el 80.6%, no conocian el término
sportswashing y también confirmamos que la mayoria de nuestras encuestas reflejaban una
posicion contraria tanto a la adquisicion de clubes por parte de los paises autoritarios
(92,2%) como a la celebracion de torneos internacionales en estos territorios (77,4%). Para
complementar y completar la informacidén anterior fue de gran ayuda contar con las
entrevistas a 3 periodistas deportivos que nos aportaron una vision profesional sobre el
tema en cuestion. Una de las principales aportaciones de estas entrevistas, bajo nuestra
percepcion, esta firmada por Ifaki Maria Avial, experto en futbol internacional. Este
periodista nos aseguré que el periodismo de investigacion vinculado al futbol no es rentable
a nivel econdmico ni a nivel de esfuerzos. Partiendo de esta premisa podemos imaginarnos
que este hecho representa una traba o un obstaculo para que aparezcan mas publicaciones
sobre las practicas de sportswashing tanto en futuras investigaciones académicas como en
los medios de comunicacion.

Por ultimo, pero no por ello menos importante, queremos mencionar cémo continuariamos
investigando las practicas de sportswashing en el futbol si nos dedicaramos a analizar este
mismo objeto de estudio en el futuro. Creemos firmemente en la forma en la que hemos
indagado durante la elaboracion del trabajo, ya que nuestra labor se ha basado
principalmente en recopilar informaciéon en su amplia mayoria procedente de diferentes
medios de comunicacién, puesto que el término sportswashing es relativamente, de hecho
se populariza su uso en el afo 2018 gracias a Amnistia Internacional. Pese a este
impedimento, es cierto que no es una tarea ardua encontrar publicaciones relacionadas con
el tema en plataformas digitales como Google Académico. Sobre todo si incluyes palabras
como propaganda en los motores de busqueda. Tal como sefalan los periodistas deportivos
a los que hemos entrevistado, parece que este tipo de practicas parecen no tener una fecha
de caducidad clara. Por lo que parece que las noticias protagonizadas por el sportswashing
en el futbol seguiran apareciendo en los principales medios de comunicacién. Gracias a la
irrupcion en este campo de paises autoritarios como Emiratos Arabes Unidos, Catar o
Arabia Saudi pensamos que todos los hechos que ocurran tendran el interés de una gran
parte de la sociedad cuya atencién esta, en mayor o menor medida, influenciada por la
agenda mediatica. Por supuesto, si siguiéramos investigando acerca de este tipo de
practicas de lavado de imagen a través del futbol tendriamos que estar muy atentos a la
posible aparicion de nuevas formas que pudieran emplear este tipo de regimenes politicos
autoritarios para legitimar su poder y reputacion ante los ojos de la opinién publica
internacional.
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8. Anexos

Anexo 1. Graficos circulares relativos a los resultados de las encuestas realizadas sobre el
grado de conocimiento que tiene la poblacion acerca del sportswashing.

;Cual es tu sexo?
217 respuestas

@ Hombre
@ Mujer

;Qué edad tienes?
217 respuestas

@ Menos de 18 afios
@ Entre 18 y 24 afios
@ Entre 25y 45 afios
@ Entre 45 y 64 afios
@ Mas de 65 afios
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;Sabes lo que es el sportswashing sin buscarlo en Google?

217 respuestas

® si
® No
;Te consideras aficionado al futbol?
217 respuestas
® si
® No
¢ Eres seguidor de algun equipo de futbol?
217 respuestas
® si
® No
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¢Verias bien que algun fondo de inversion vinculado a un régimen autoritario se convirtiera en
propietario del club al que apoyas? (Como ha ocurrido con PSG, Manchester City, Newcastle, ...)

217 respuestas

®si
® No

iVes bien que paises como Catar o Arabia Saudita (paises autoritarios) alberguen eventos
deportivos? (Ejemplos: Mundial Catar 2022 o la Supercopa de Espana en Arabia Saudita)?

217 respuestas

®si
® No
@ Me daigual

Ry
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Anexo 2. Entrevistas sobre las practicas de sportswashing en el futbol a 3 periodistas
deportivos: Carlos Hidalgo (Onda Cero), Manuel Gonzalez (Canal Sur Televisién) e Ifaki
Maria Avial (periodista freelance experto en futbol internacional).

En primer lugar, hemos entrevistado a Carlos Hidalgo, periodista que encabeza el area de
deportes de Onda Cero Andalucia. A continuacién, pueden leer sus respuestas a las
cuestiones planteadas:

P:¢,Cual deberia ser el tratamiento de la informacién por parte de los principales medios de
comunicacion ante las practicas de sportswashing en el futbol?

R: Los medios de comunicacién tienen el deber de informar, pero también de denunciar lo
que consideren injusto. Por la obligacion de informar entendemos que deben cubrir los
eventos deportivos que se celebren en cualquier pais, incluidos aquellos que puedan
ejecutar maniobras de sportswashing, pero nunca deben dar la espalda a la realidad de los
habitantes de esos paises. Y en muchos casos esa realidad es muy cruda. Una
investigacion del diario The Guardian afirma que en los ultimos afnos han fallecido mas de 6
500 obreros en las obras de construcciéon de los estadios en los que se jugara el mundial
de Catar 2022. Los medios tienen la obligacion de denunciar semejante barbaridad. Y sin
embargo, informaran sobre dicho Mundial, algo l6gico, desde mi punto de vista, como gran
evento internacional que es y que tendra un seguimiento masivo en todo el mundo.

P: ¢Sirve el futbol para blanquear dictaduras o por el contrario puede convertirse en una
oportunidad perfecta para denunciarlas?

R: Aunque pueda parecer ventajista, me inclino por pensar que ambas opciones son
validas. Paises como Arabia Saudi o Catar celebran grandes eventos deportivos, como el
mundial 2022 o la unificacion de titulos pesados de boxeo, precisamente para mejorar su
imagen. Pero creo que esas celebraciones pueden ser una gran oportunidad para denunciar
las enormes limitaciones que sufren en esos paises en cuanto a derechos laborales y
derechos humanos en general. Quizads sin esos eventos no se pondria en foco en esas
zonas, por tanto entiendo es una oportunidad que no se debe dejar escapar para levantar la
vOZ.

P: ¢Se ha convertido el deporte en general y el futbol en particular en una herramienta
geopolitica?

R: Afortunadamente no en todos los casos, pero si que hay clubes que utilizan el deporte
para limpiar su imagen y jugar en el tablero politico internacional. EI PSG es un ejemplo de
club, o mejor dicho sociedad andnima, propiedad de un estado. Y no un estado cualquiera.
Un estado muy rico, el catari, que queria desmarcarse de las acusaciones de otros
gobiernos de promover movimientos golpistas y proteger al terrorismo.
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P: ¢Qué papel juegan los organismos internacionales ante las practicas de sportswashing
que existen en el mundo del futbol?

R: Deben hacer cumplir la ley escrupulosamente, sin que estos clubes tengan beneficio
alguno por encima de nadie. Y en cuanto a los estados que les soportan, exactamente lo
mismo: estar vigilantes para, en la medida de lo posible, frenar las practicas que juegan en
contra de los derechos humanos.

P: ¢ Piensas que los futbolistas deberian negarse a asistir a aquellos eventos deportivos que
se celebren en paises autoritarios (por ejemplo, Mundial de Catar 2022)?

R: Seria lo ideal, pero es muy dificil. Y digo que seria lo ideal porque sin deportistas no hay
competiciones. Y estos paises sin las citadas competiciones no podrian lavar su imagen. Y
quedarian mas al descubierto las injusticias que cometen. Pero el futbolista no tiene el
mando de la situacion. Los clubes y, sobre todo, los organismos deportivos Internacionales,
Si.

P: La Real Federacién Espafiola de Futbol (RFEF) ha confirmado que la Supercopa de
Espafia se seguira celebrando en Arabia Saudi hasta el afo 2029. ; Crees que este tipo de
practicas de sportswashing se acabaran en algun momento o sera algo que se extienda en
el tiempo?

R: Solo se acabara cuando los clubes antepongan la conciencia al dinero. Los clubes y los
organismos internacionales. Y, por supuesto, los gobiernos. En Noruega han levantado la
voz contra el mundial de Catar. Incluso un club, el Tromso Il, ha realizado una comunicacién
oficial contra el Campeonato del Mundo 2022, entre otras cosas, por la “esclavitud moderna
a la que estan siendo sometidos numerosos trabajadores para la construccion de la
infraestructura requerida". “El dinero siempre sera una parte importante del deporte -dice el
comunicado-, pero esto no significa que al mismo tiempo aceptemos la corrupcion,
condiciones de trabajo que atentan contra la vida y miremos para otro lado cuando ocurran
atrocidades”. Cuando en lugar de este humilde club, la denuncia llegue de otro con mas
repercusion y/o de Federaciones Nacionales, se empezara a ganar esta batalla.

A continuacion, procedemos a conocer las respuestas de nuestro segundo entrevistado.
Estamos hablando de Manuel Gonzalez, periodista deportivo que actualmente trabaja en
Canal Sur Television, que en las préximas lineas ha expresado su perspectiva respecto a
las practicas de sportswashing:

P:¢,Cual deberia ser el tratamiento de la informacién por parte de los principales medios de
comunicacion ante las practicas de sportswashing en el futbol?

R: En este sentido, habria que distinguir dos aspectos. Por un lado, la informacion en si del
hecho deportivo, en el que no debe haber diferencia si hay practicas de sportswashing o no.
Por otro lado, esta en la responsabilidad social de cada medio el denunciar o al menos no
olvidar dichas practicas.
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P: ¢Sirve el futbol para blanquear dictaduras o por el contrario puede convertirse en una
oportunidad perfecta para denunciarlas?

R: Claramente, se esta utilizando para ello. El futbol no es una realidad aparte del resto del
mundo, aunque muchas veces lo intente. Y las practicas que se dan en el dia a diano van a
ser diferentes al mundo del fatbol. Vuelvo a remitir a lo anterior de la responsabilidad social
de cada medio, aunque también entren en juego otros factores como los econémicos. No
siempre se va a depender de la posible valentia de unos periodistas que, en el fondo,
dependen de sus medios.

P: ¢Se ha convertido el deporte en general y el futbol en particular en una herramienta
geopolitica?

R: Siempre lo ha sido y el cambio de siglo no supone algo diferente. Podemos irnos a la
antigliedad y al mundo clasico para recordar que eso ya era asi.

P: ¢Qué papel juegan los organismos internacionales ante las practicas de sportswashing
que existen en el mundo del futbol?

R: Deberian de estar vigilantes con las practicas, pero en muchos casos se han convertido
en colaboradores necesarios. Poderoso caballero es don Dinero, como dice el dicho clasico.

P: ¢ Piensas que los futbolistas deberian negarse a asistir a aquellos eventos deportivos que
se celebren en paises autoritarios (por ejemplo, Mundial de Catar 2022)7?

R: Podrian hacerlo, pero seria un parén muy importante para sus carreras, no solo para sus
equipos o selecciones, sino sobre todo para sus patrocinadores.

P: La Real Federacién Espafiola de Futbol (RFEF) ha confirmado que la Supercopa de
Espafa se seguira celebrando en Arabia Saudi hasta el ano 2029. ;Crees que este tipo de
practicas de sportswashing se acabaran en algun momento o sera algo que se extienda en
el tiempo?

R: Principalmente dependera del contrato que se vaya a firmar en el futuro. Creo que hemos
entrado en un camino que tiene un dificil retorno.

Y por ultimo, hemos entrevistado a Ifnaki Maria Avial, periodista freelance especializado en
futbol internacional, que ha manifestado su particular forma de entender tanto la situacion
actual del balompié como las repercusiones econdmicas de las practicas de sportswashing:

P: ¢ Cual deberia ser el tratamiento de la informacién por parte de los principales medios de
comunicacion ante las practicas de sportswashing en el futbol?

R: Por una parte me alegra que se esté empezando a investigar un poquito mas, a prestar
atencion sobre todo porque se ha sido muy permisivo con clubes-estado, que son los que
ahora estan llevando la bandera del sportswashing. Por un lado se estd comenzando a dar
mas importancia, o esa al menos es mi sensacion, pero por otro lado, creo que todavia el
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periodismo sigue lejos de lo que podria demostrar, pero principalmente porque no sale
rentable el periodismo de investigacion vinculado al futbol. Tu en un medio de comunicacién
hablas de 1000 temas, incluso de lo técnico, lo tactico, cuestiones econdmicas sobre los
futbolistas, crénicas de partidos, historias de superacion o historias contextuales, ... y todo
eso acaba siendo mas rentable tanto a nivel econémico como a nivel de esfuerzo. Puedo
entender a los medios de comunicacién, pero se puede seguir mejorando desde un punto
de vista ético si la profesion tira un poquito de principios.

P: ¢Sirve el futbol para blanquear dictaduras o por el contrario puede convertirse en una
oportunidad perfecta para denunciarlas?

R: Yo creo que ahora mismo tiene bastante que ver UEFA, FIFA, ... por lo de la Copa
Mundial de Catar y por lo laxo o permisivo que estan siendo con el fair play financiero. Sin ir
mas lejos al Manchester City le sancionaron con una multa econémica, lo cual es un poquito
paraddjico y por ejemplo, el PSG tiene actualmente salarios desorbitados. Mientras en
Espafia sobre todo el Barcelona tuvo que vender a Messi por ese tema y acaba llegando a
Francia sin ningun problema.Todo esto estd desembocando en que este tipo de equipo
caigan mal, digamos que le esta haciendo un flaco favor a los que quieren lavar su imagen
porque realmente estan consiguiendo lo contrario o, al menos, los que son mas visibles a
nivel europeo.

P: ¢Se ha convertido el deporte en general y el futbol en particular en una herramienta
geopolitica?

R: Si, pero desde hace mucho. Esto creo que ya trasciende a clubes-estado, a lo del
Mundial de Catar, ... No sé quién dijo la frase: “Desde que te levantas y tomas la primera
decision de si hacerte un café o un zumo de naranja ya es politica”. Pues esto, al final el
futbol es geopolitica. Por ejemplo, Africa solamente ha tenido una final de un mundial y es
relativamente reciente, 2010, mientras que hay paises que han albergado 2. Al final, a nivel
geopolitico, quizas ahora se esté indagando un poco mas, pero corrupcion ha habido en el
futbol desde casi el dia 1 que supimos lo que era el futbol. Lo que pasa que o0 no se
destapaba o no tenia tanta capacidad para ser mediatico en los propios medios. Por
responderte de forma breve, creo que se ha incrementado recientemente el uso del deporte
como herramienta politica, pero a nivel histérico creo que hay demasiadas cuestiones que
han alterado a lo futbolistico.

P: ¢Qué papel juegan los organismos internacionales ante las practicas de sportswashing
que existen en el mundo del futbol?

R: Honestamente esta pregunta no te la puedo responder, porque creo que deberia
contestarte algun experto en derecho o politica internacional, ya que no conozco la

legislacion vigente.

P: ¢ Piensas que los futbolistas deberian negarse a asistir a aquellos eventos deportivos que
se celebren en paises autoritarios (por ejemplo, Mundial de Catar 2022)?

R: Te diria que si deberian negarse. pero eso implicaria que, si das lecciones de algunas
cosas como hacen muchos por suerte, también deberian hacerlo sobre otros temas como,
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por ejemplo, no llevar ropa deportiva fabricada en condiciones igual de precarias, de
intolerables que en la construccion de los estadios del Mundial de Catar. Lo de Catar ha
trascendido mas en medios de comunicacién, pero estamos hartos de ver ropa deportiva
que esta hecha en paises asiaticos con precarias condiciones de los trabajadores y en la
mayoria de los casos averiguamos los motivos por los que estas marcas ganan tanto dinero
a costa de casi la explotacion. ¢Deberian negarse a asistir a estos eventos? Me gustaria
que si, pero también me encantaria que predicaran desde el ejemplo y no solo de puertas
para fuera, y asi lavar su propia imagen.

P: La Real Federacién Espafiola de Futbol (RFEF) ha confirmado que la Supercopa de
Espafia se seguira celebrando en Arabia Saudi hasta el afo 2029.  Crees que este tipo de
practicas de sportswashing se acabaran en algun momento o sera algo que se extienda en
el tiempo?

R: Me gustaria pensar que si, creo que hay algunos paises que empezaran a pensarselo 2
veces, pero el futbol estd como esta. Entramos en época de bastantes cambios, sobre todo
en Europa van a cambiar bastantes cosas principalmente en el reparto del dinero y creo que
si la necesidad te lleva a hacer este tipo de cosas todo puede ocurrir. Por ejemplo, lo de
CVC que el FC Barcelona lo veia con malos ojos y parece que este verano lo puede ver de
forma diferente, aunque todavia hay que ver qué decision toman. Al fin y al cabo, hay
diferentes equipos que por una cosa u otra estan en una situacion complicada y eso puede
suponer que haya menos presion hacia la Real Federacion Espafiola de Futbol (RFEF) y la
propia RFEF busca lo mejor para el futbol espafiol, como su propio nombre indica. Por lo
tanto, creo que iran remando un poco en el mismo sentido y esto te lleva a que tienen una
grandisima oportunidad de reaccionar en el momento en el que las cuentas empiezan a no
cuadrar. 4, Se acabaran estas practicas en algun momento? Como tal creo que no, pero todo
esto derivara de lo que te he comentado. Luego, por otra parte, se estd vendiendo el
discurso de llevarse la Supercopa de Espafa a Arabia Saudi o un partido de La Liga a
Miami estd mal, cosa que comparto en cierta parte, pero por otro lado te digo que si hay que
internacionalizar un poco mas la aficién. ;Se tiene que jugar la Supercopa, que es un titulo
nacional, fuera de Espafia? Te diria que no, pero algun partido liguero que se jugase fuera
aprovechando que ya hay aficion de muchos equipos espafioles en otros paises o
precisamente para que sirva de escaparate para que pueda haber esa aficién potencial no
lo veria mal. Ahora bien, una cosa es hacer esto que estoy explicando precisamente en
Miami y otra cosa hacerlo en Arabia Saudi por los motivos que todos sabemos. Si el dinero
es lo unico que importa en esta materia habla bastante mal de la RFEF.
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