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RESUMEN Y PALABRAS CLAVE

RESUMEN

La publicidad y la misica estan irremediablemente unidas. El videoclip, el disefio de las caratulas
de los discos, las promociones y las giras, contribuyen a la imagen de un artista o grupo musical

y a la comunicacion eficaz con su publico objetivo.

En la presente investigacion, se analiza el disefio grafico de portadas de albumes musicales, con
el objetivo de establecer un estudio analitico acerca del surgimiento y el desarrollo del disefio
grafico aplicado a la masica en general. Por un lado, e realiza una aproximacion a las portadas
mas emblematicas del mundo de la musica pop-rock espafiola en el periodo comprendido entre
la década de los 60 y el afio 2000, para conocer las tendencias y la evolucion de las portadas mas
significativas para cada uno de los periodos. En este sentido, se analizan los elementos compo-
sitivos del cantautor Leiva. Dicho analisis sustenta sus bases en las teorias de la imagen y del
disefio grafico: ilustraciones mas el disefio del packaging. Por altimo, se realiza una propuesta de
portada junto con el respectivo disefio creativo del packaging para su lanzamiento para el artista
Leiva. Habiendo disefiado la metodologia y producido el analisis, se puede constatar que el disefio
graficoy la masica se relacionan a través de la creacion de una grafica visual que esta respaldada

por laidentidad del artista y en concordancia con las tendencias visuales del momento.

Palabras clave: dlbum, masica, disefio discografico, Leiva, Pereza, packaging.



ABSTRACT AND KEYWORDS

ABSTRACT

Advertising and music are inextricably linked. The video clip, the design of album covers, promo-
tions and tours, in the image of an artist or musical group and effective communication with its

target audience.

In this research, the graphic design of musical album covers is analyzed, with the aim of establi-
shing an analytical study about the emergence and development of graphic design applied to mu-
sicin general. On the one hand, it makes an approach to the most emblematic covers of the world
of Spanish pop-rock music in the period between the 60s and the year 2000, to know the trends
and evolution of the most significant covers for each of the periods. In this sense, the composi-
tional elements of the singer-songwriter Leiva are analyzed. This analysis is based on the theories
of image and graphic design: illustrations plus packaging design. Finally, a cover proposal is made
together with the respective creative design of the packaging for its launch for the artist Leiva.
Having designed the methodology and produced the analysis, it can be seen that graphic design
and music are related through the creation of a visual graphic that is supported by the identity of

the artist and in accordance with the visual flaws of the moment.

Keywords: album, music, record design, Leiva, Pereza, packaging.
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INTRODUCCION

1. INTRODUCCION

La musica y el disefio son dos disciplinas que comparten un proceso artistico similar para crear
una Unica pieza Unica. También comparten diversos escenarios creativos como, por ejemplo, el

album musical.

Teniendo en cuenta que existen diferentes medios y tipos de piezas de comunicacion que utilizan
los artistas para mostrar su imagen, las portadas de albumes son una de las piezas principales
sobre las que gira la carrera musical del artista. Cada album tiene una base de identidad y comu-
nicacion que justifica el trabajo del artista, asi como sus claves para su promocion. Segin sefiala
Lopez Medel (2009), el disco es el principal producto que ofrece un artista musical, de manera
que “el disefio grafico aplicado a las portadas de discos se convertiria con el tiempo en un vehi-

culo publicitario para las compaiias discograficas” (Lopez Medel, 2009, p. 22).

Por lo tanto, el disco y su disefio se pueden definir como una clara imagen de marca, asi como los
atributos y valores que este concepto contiene. En el disefio de los discos de los artistas musi-
cales se conjugan diferentes elementos: iconico, textual y cromatico, para comunicar y generar
importantes huellas en el mundo de la comunicacion de la industria musical. Son un producto
donde los disefiadores han intentado proyectar de alguna manera la sintesis del concepto artis-
tico y musical en tal pieza. Igualmente, el disefio ayuda a la creacién de identidad y el imaginario
visual del artista musical. Lo visual es tan importante como lo sonoro, por lo que ambos elemen-

tos deben mostrarse atrayentes de igual manera.

Cada tipo de mdsica tiene un publico al que pretende Llegar, y, por lo tanto, debe crear una per-
sonalidad y unos valores adecuados. El disefio grafico es el lenguaje visual que debe utilizar para
conseguir todo eso. En este sentido, todos los elementos que se utilizan en este ambito deben
ir acompanados de la funcion de la masica: desde la tipografia a utilizar, el estilo o la paleta de

colores.

Desde un punto de vista publicitario, el disefio debe servir de complemento a la misica para que
ésta llegue a su puablico con mas fuerza. Nos encontramos en una sociedad bombardeada por
millones de imagenes al dia. Una sociedad saturada de mensajes y estimulos visuales. Todo debe
estar sumamente cuidado para captar la atencion de quien interesa, y, a este respecto, suelen

atraer los productos que nos cautivan y atraen mas su envoltorio. Esto indica que:



ELbuen disefio de packaging esta cimentado en la comprension de los factores sociales, tecnolégicos y economi-
cos que motivany configuran las vidas de las personas para las que disefia, lo que, junto con el conocimiento del
mercado y del entorno donde se vayan a comprar los productos, ayuda a los disefiadores a crear un packaging

irresistible que atraiga al publico objetivo (Stewart, 2008, p.36).

EL proposito con el que se ha realizado este proyecto es, ademas del propio estudio en el ambito
del disefio de los albumes musicales, la aplicacion real del mismo. La idea conceptual es poner
de manifiesto todos los conocimientos adquiridos en el ambito del disefio y la comunicacién
a lo largo de estos cuatro anos de aprendizaje universitario, ademas de juntar asi dos de mis
pasiones: la musica y el disefio. La union de estas dos disciplinas artisticas permite el analisis y

reflexion para el presente trabajo.
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HIPOTESIS Y OBJETIVOS

2. HIPOTESIS Y OBJETIVOS

Las caratulas son una pieza artistica que alimenta la imagen de marca de un artista musicalyy sir-

ven como soporte de mensajes complementarios.

EL principal objetivo de este estudio es establecer una relacion formal creativa entre el disefio
graficoy la masica, siguiendo una relacion construida a partir de las diferentes técnicas de com-

posicion que involucran estas artes. Para ello, se plantean los siguientes objetivos especificos:

- Indagar en la historia del disefio discografico, que comprende entre principios del siglo XX
y la actualidad, analizando las principales etapas y los elementos que influyeron en ellas, asi
como un estudio de referentes tanto conceptuales como artisticos.

- Definir un mapa conceptual de la misica pop-rock espafiola para el desarrollo del analisis
de conceptos.

- Analizar la construccion de la imagen (iconico, lingliistico y cromatico) de las portadas mu-
sicales de Leiva. Describir los elementos representativos que representan al artista, su com-
posicion, la paleta de colores y la situacion de las distintas partes que componen cada disefio.
- Crear una propuesta discografica acorde a las preferencias, personalidad y requisitos del
artista Leiva y su mdsica, con el fin de presentar una propuesta viable de representacion que

contribuya a suimagen discografica.
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METODOLOGIA

3. METODOLOGIA

En el presente estudio se utiliza una metodologia cualitativa. En este sentido, Vieytes (2004) sefiala
que es la que “se preocupa por la construccion de conocimiento sobre la realidad social y cultural

desde el punto de vista de quienes lo producen y lo viven” (p.69).

Por un lado, se recurre principalmente a fuentes secundarias de caracter bibliografico (libros, re-
vistas académicas y divulgativas, articulos periodisticos, blogs, paginas web...) con el objeto de re-
cabar informacion tanto de los aspectos teéricos como de los conceptuales. Los trabajos de Lopez
Medel (2010), Villanueva Ballesteros (2020), Fouce Rodriguez (2002) y Panera Cuevas (2015) han
resultado de especial interés en el desarrollo metodolégico. Todo ello, aportando material foto-

grafico y audiovisual que ayude a ilustrar los aspectos abordados.

Por otro lado, la técnica mas utilizada sera el analisis de contenido, ya que nos permitira conocer
las respuestas a las cuestiones formuladas y nos ayudara a estudiar el contenido de los mensajes

y las significaciones.

Para poder alcanzar los objetivos planteados se ha dividido el trabajo en tres fases principales: una
primera fase basada en definir un mapa conceptual, una segunda fase de analisis y una tercera fase

enfocada en la ejecucion.

El estudio se inicia en una primera fase de definicion de conceptos y referencias que incluye un
estudio sobre la historia del disefio discografico en la misica pop-rock espafiola desde sus inicios
en la década de los 50, analizando las principales etapasy los elementos que influyeron en ella. De

esta manera podremos situarnos y crear un contexto de identidad y cultura musical grafica.

En la segunda fase del proyecto, se analiza el disefio (en base a unos criterios comunes) de las por-
tadas discograficas de Leiva: Diciembre, Pélvora, Monstruos, Nuclear y Cuando te muerdes el labio.
En este sentido, resulta pertinente la metodologia de estudio de caso, que, como indica Martinez
Carazo, “el método de estudio de caso es una herramienta valiosa de investigacion, y su mayor for-
taleza radica en que a través del mismo se mide y registra la conducta de las personas involucradas

en el fenémeno estudiado” (Martinez Carazo, 2006, p. 167).

Para ello, se ha elaborado una tabla de analisis que se va a aplicar a cada uno de los albumes de

Leivay que esta compuesta por los siguientes items:



Grafico 1: Tabla de analisis

Fuente: elaboracién propia

Para escoger las categorias, se toma como referencia la propuesta de Justo Villafafie (2006) para el
estudio de las imagenes. Este autor disefid unas pautas iconograficas e iconolégicas basicas sobre
lateoria de laimagen para que el investigador pudiera analizar el significado de una obra siguiendo

determinados pasos.

La tercera fase del proyecto, de caracter mas practico de desarrollo grafico, consiste en la creacion
del disefio, centrado en el formato, portada y packaging de un album musical (cover art ficticio)
para el artista Leiva. Para ello, se tendra como referencias los elementos conceptuales y formales
que apareceran en este trabajo (ver en grafico 1). En esta fase se incluye la elaboracion creativay

sujustificacion a nivel grafico.
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4. MARCO TEORICO

4.1. EL DISENO EN EL PANORAMA MUSICAL: UNA BREVE APROXIMACION

P

MARCO TEORICO

El disefio grafico de la masica ha estado unido al desarrollo de la industria, y, por tanto, ambas
partes han ido creciendo de la mano a lo largo de la historia. EL recorrido historico de esta dis-
ciplina ayuda a contextualizar la forma de disefiar de hoy en dia. Asi, “desde los primeros vinilos
escasamente adornados de principios del siglo XX a los discos musicales casi cien afios después,
cada tendencia, estilo, filosofia y tribu urbana ha utilizado el disefio como elemento unificador y

comunicador” (Lopez Medel, 2010, p.2).

La mdsica es una actividad que esta asociada al ser humano desde el inicio de los tiempos. Con
la aparicién del gramofono surge la industria del disco, asociada a las discograficas. Las primeras
producciones eran de baja calidad, y hasta bien entrado el siglo XX no comienzan a tener calidad

las grabaciones y a lanzarse la industria de la musica.

Los primeros discos estaban hechos de pizarra, pues el vinilo, junto con el disefio grafico en la mi-
sica, no llega hasta los afios cuarenta del siglo XX. Como estrategia de mercado, se les denomind
albumes. Eran una especie de libro con sobres fabricados con papel de estraza sin adornos. En ellos
se introducian los discos de vinilo, dejando una apertura en el centro para hacer visible el interior,
permitiendo de esta forma poder leer el titulo y el artista para poder identificarlos. Se les llama-
ba en inglés tombstone, pudiendo traducirlo en espafol como ‘lapida’, debido a la rudeza del en-
voltorio. Las discografias comenzaron a utilizar disefios novedosos y creativos para sus caratulas,
haciendo que el contenido fuera mas valioso. Sin embargo, todas las portadas eran muy parecidas

entre si, dando mas visibilidad a la discografica que al propio artista (Lopez Medel, 2010).

El disenador Alex Steinweiss fue el primero en realizar una portada ilustrada para envolver un dis-
co de vinilo. Fue un disefiador neoyorquino que se le considera el padre de la portada de disco, ya
que “propuso a Columbia Records traducir los conceptos musicales en elementos graficos” (Lopez
Medel, 2010 p.5). Decidio arriesgarse a probar algo nuevo, por lo que propuso fabricar un tipo de
packaging diferente para los vinilos. No sdlo por su falta de estética, sino también para evitar que
se dafaran. Como resultado, inventé el envoltorio de carton que adn utilizamos actualmente para
guardar los discos. Dobl6 una plancha de carton para que fuera cuadrada para poder insertar el

vinilo sin dafarlo, afiadiendo el disefio de una portada vistosa y un envoltorio de plastico. La disco-

n



grafica quedo satisfechay le encargd el primer disefio que se sacaria al mercado con este formato
(Villanueva Ballesteros, 2020). En 1940 disefa la portada de Smash Song Hits by Richard Rodgers &

Imperial Orchestra (imagen 1).

Imagen 1. Primer disefio de portada de Alex Steinweiss

El disefio esta realizado a partir de un fotomontaje. La composicion elegida mostraba las letras
luminosas en la fachada de un famoso teatro de Broadway, combinado ilustracion y tipografia. Su
estilo es reconocido por las influencias de corrientes como el Cubismo, el Art Déco, o el Pop Art.
Esta innovacion grafica fue un elemento clave para la industria musical. A continuacion, se indican

algunas de las razones de su repercusion:

Sus primeras portadas comenzaron a funcionar con el gran publico y su estilo alegre, basado en la ilustracion y
siguiendo la premisa de traducir de forma visual los contenidos de la misica cre6 un movimiento tan importante
dentro de la industria que el resto de discograficas comenzaron a detectar el poder de la imagen y contrataron a

disefiadores graficos (Lopez Medel, 2010).

La asociacion de un elemento visual con la misica aument6 el atractivo del producto. Ademas,
el pablico identificaba con mayor facilidad el contenido del vinilo y le incitaba a comprarlo. Las
discograficas detectaron el poder que podia llegar a tener la imagen a la hora de la experiencia de
compra, por lo que empezaron a contratar a disefiadores graficos. Uno de ellos fue Alex Steinweiss,
quien junto a Jim Flora y David Stone Martin fueron grandes autores del disefio discografico de la
época. Crearon una atmasfera que cambio6 para siempre la industria, que se preparaba para la ex-

plosion del Rock and Roll.
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En los afios 50, la masica que triunfaba en el mercado era el Blues, el Jazz y el Gospel, estilos que
dominaban la escena estética de la década con grandes portadistas innovando y creando propues-
tas tan arriesgadas como inolvidables. En esta década se produce la eclosion del el Rock and Roll.
Ningun estilo ha vuelto a tener una influencia en la sociedad tan impactante como el Rock (Lopez

Medel, 2010).

El origen del Rock se encuentra cuando una parte de la poblacion blanca empieza a interesarse por
el Rythm and Blues. Utilizaban las canciones del Rhythm and Blues y las adaptan al mercado. El
Rock introdujo a la industria musical en el marketing: el disefio de las portadas empezd a introdu-
cir el elemento puramente comercial y publicitario, que se utilizaban para transmitir la imagen de
marca de los artistas. De esta manera, el Rock se convierte a partir de entonces en un movimiento

estético mas que de musica de calidad (Lopez Medel, 2010).

Algunos recursos graficos y elementos utilizados para sus portadas contenian tipografias croma-
ticas junto a una nueva forma de entender la fotografia, la cual quedaba integrada de manera ex-
cepcional en el propio disefio de la tapa, mostrando siempre al misico vinculado a su instrumento.
El sello Blue Note recurria de manera puntual a la ilustracién, con colaboraciones con artistas tan

reputados como el artista Andy Warhol.

A partir los cincuenta, destacan el lenguaje visual de sellos discograficos como Prestige, Blue Note
o Impulsive, que tuvieron un gran salto en cuanto a imagen grafica. Eran discografias centradas
en la masica Jazz y Blues. Hay que destacar el trabajo de Reid Milles para Blue Note, que rompid
la estética con un estilo innovador de disefio. “Sus portadas estaban llenas de tipografia, de co-
lores directos, de pasion por la musica que abarcaban, de una vision moderna del disefio, atrevida
y rompedora” (Lopez Medel, 2010, p.5). Actualmente, esta considerado como uno de los mejores

disenadores de portadas de discos de la historia.

En aquel momento, los disefos de las portadas atin se centraban en cromatismos y formas tipo-
graficas, sin embargo, rapidamente se empez6 a apostar por la ilustracion. EL cuidado de la foto-
grafia también empezd a tomar fuerza en este ambito, haciendo una mencién especial a las foto-

grafias conceptuales de Francis Wolf.

Durante las décadas de los sesenta y setenta, la misica Pop-Rock termin6 de culminar en el am-
bito del disefo discografico. Son afos de pura creatividad en los que se produjo una clara experi-

mentacion en la comunicacion grafica de la mdsica. Se crearon portadas que se han convertido en
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un claro icono cultural. Algunas de las mas emblematicas fueron la de Yellow Submarine (1966) de
The Beatles (imagen 2), disefiada por Heinz Edelmann, o la del famoso disco Velvet Underground &

Nico (1967) de Andy Warhol (imagen 3).

Imagen 2. Portada del disco Yellow Submarine

Andy Wirkol

ok Wi

Imagen 3. Portada de The velvet underground & Nico

En esta dltima, Warhol combina la fotografia junto con la serigrafia, técnica usual en el artista.
Pedemonte Garcia (2019) indica que “en las primeras copias, el platano era una pegatina adornada
con unas instrucciones para el espectador: Peel slowly and see (pela lentamente y mira). Tras des-

pegarla, se revelaba un platano de color rosa haciendo referencia a los genitales masculinos” (p.18).

En este contexto, no podemos olvidar el album de los Beatles mas innovador en cuanto a estéticay
contenido, Sgt. Pepper’s lonely hearts club band (imagen 4), publicado en 1967. La portada del album

fue disefiada por Peter Blake y Jann Haworth, respaldados por la idea creativa de Paul McCartney.

14
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Imagen 4. Portada del disco Sgt pepper’s lonely hearts club band

Para el disefio de la portada se utiliza la técnica collage, donde se presenta un grupo de figuras re-
cortadas. Esta portada, se compone de 73 personajes entre los que se encuentran Marilyn Monroe

o Marlon Brando, junto con 14 artefactos diversos que se entremezclan entre si (Rodriguez, 2013).

Después del gran auge de las portadas de discos, en 1973 de produjo la Crisis de Petroleo. Esta
crisis obligd a cambiar y reajustar los presupuestos para el disefio de las cubiertas, por lo que “las
compaiiias discograficas ya no poseian tantos medios para dar rienda suelta a la creatividad de
los artistas, y la industria, como consecuencia, sufriria una caida importante en el ambito grafico”

(Villanueva Ballesteros, 2020, p.9).

Junto a ello, surgi6 un nuevo movimiento musical: el Punk. Un estilo un tanto efimero en el tiempo,
pero que dejo una gran influencia en las posteriores tendencias en el disefio y en toda la cultura
visual que estuvo ligada al propio movimiento. Como se indica anteriormente, los sellos ya no de-
mandaban a artistas para disefiar las portadas, pues “el nuevo movimiento tenia como filosofia lo
instantaneo, urbano e improvisado para reafirmar su rebeldia contra un sistema capitalista consi-
derado enemigo, por lo que muchos de los artistas contratados por los sellos eran principiantes o

aficionados” (Villanueva Ballesteros, 2020, p.9).

EL Punk se posicionaba en contra del disefio, por lo que puso en valor el do it yourself (hazlo td
mismo). De esta manera, el disefio de portadas retrocede a estilos mas sencillos, representando
una lucha contra lo establecido, donde el mensaje era mas importante que la estética. Se reali-

zaban portadas de manera manual con elementos graficos muy sencillos (cuadrados, estrellas,
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circulos, lineas), ya que, se pretendia eliminar cualquier rastro de arte y modernidad. El resultado
estuvo marcado por unos disefios con una clara influencia del constructivismo ruso (en especial
EL Lissitzky), el minimalismo de la escuela holandesa Dej Stjil y la alemana Bauhaus (Lopez Medel,
2010). La fotografia y el collage se convirtieron en el método mas usado por este género, que a la
vez adopt6 una estética dadaista. Pretendian aportar un estilo que transmitiera valores de caos y
desorden. Un claro ejemplo de esta tendencia es la portada de God Save the Queen del grupo Sex

Pistols (imagen 5).

Imagen 5. Portada del disco God Save the Queen

Durante la década de los 80 se produjeron tres eventos cruciales que transformaron completa-
mente el desarrollo de la industria de la musica. En primer lugar, la aparicion del videoclip musical.
En 1981, surge la cadena musical MTV en la televisién que basaba su emision en videoclips. EL obje-
tivo principal de los videoclips era la venta de discos y -de manera indirecta- mostrar la imageny

personalidad de un grupo o solista (Sedefio Valdell6s, 2012).

El video musical se presenta como un formato audiovisual fundado y alentado por la industria discografica como
estrategia de marketing para favorecer la venta de discos, modo publicitario que recibe y suministra rasgos e in-
fluencias desde y hacia otros ambitos de lo audiovisual: el cine, la television, el video de creacion y la publicidad

audiovisual tradicional (Sedefio Valdellés, 2012).

El cuidado de laimagen en el videoclip también se pone de manifiesto. Por lo que se empieza a es-
tudiar “lainteraccion entre la musicay laimagen a partir del concepto de sinestesia, y, en concreto,
la influencia de los diversos elementos musicales de cara a la construccion formal del videoclip”

(Selva Ruiz, 2012, p.1017).
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Junto a esto, aparece un nuevo soporte digital: el disco compacto (CD), creado por Sony y Phillips. EL
CD fue un innovador formato de grabacion y reproduccién. Este nuevo vehiculo, mas baratoy por-
tatil, facilitd su produccion en masa e incremento inicialmente las ventas. Sin embargo, las ventas
de este formato comenzaron a dar signos de debilitamiento. Al ser mas pequefio que el Long Play y

al estar protegido con caja de plastico lo hacian menos atractivo (Lopez Medel, 2014).

Por Gltimo, hay que indicar la aparicion de la autoedicion y de los ordenadores de Apple (Macintosh)
que hicieron que el disefio fuese accesible y sencillo. “La democratizacion del disefio grafico abrio
las puertas a toda una nueva generacion de disefiadores, en ocasiones sin el bagaje culturaly artis-

tico de sus predecesores” (Lopez Medel, 2010, p.7).

Con la llegada del siglo XXI, surgen los formatos mp3. Esto supuso un gran descenso de ventas en
el formato fisico. Hoy en dia, la Llegada de los nuevos formatos como la misica streaming en plata-
formas como Spotify o iTunes ha hecho que el mercado discografico haya experimentado una gran
evolucion. Se ha cambiado drasticamente la forma de consumo musical, y, por tanto, la forma de
venta. Esto puede indicar que el objeto fisico de la misica tenga una clara tendencia a desaparecer,
pues “Las portadas de discos, el abrazo grafico a la masica, con su formato grande, y los libretos

interiores llenos de fotografia, parecen ser cosa del pasado” (Lopez Medel, 2010, p.3).

Sin embargo, con cada innovacion en la industria, el disefio ha demostrado su gran capacidad de
adaptacion al entorno. EL sector del disefio se ha visto obligado a reducir su ejecucion, por ejemplo,
a la creacion de sencillos, un formato que predomina cada vez mas. Segun Lopez Medel (2010), “la
importancia del disefio como elemento visual principal en la industria discografica esta seriamente
amenazado, es posible que se produzca una diversificacion de los elementos graficos hacia ele-

mentos mas de caracter audiovisual” (p.8).

4.2. RECORRIDO DE LA MUSICA POP-ROCK EN ESPANA: DESDE LOS 60
HASTA LA ACTUALIDAD

En Espafia, el disefio de las portadas de discos no se encontraba tan desarrollado, debido en buena
parte a la dictadura de Francisco Franco. Va llegando poco a poco la influencia y los ecos de lo que

estaba pasando en el mundo de la musica, especialmente de Estados Unidos y de Reino Unidos.



Los creadores del Rock en Espania fueron los hijos de la alta burguesia gracias a su alto poder eco-
noémico y como pasatiempo. A partir de 1958 empezaron a aparecer los primeros grupos en la zona
de Cadiz, ya que, la zona era una entrada continda de barcos americanos procedentes de la base
americana de Rota. Asimismo, también aparece el turismo, que tiene uno de sus epicentros en la
costa del Sol y que favoreceria la entrada de nuevos estilos musicales en Espafia, sobre todo pro-

cedentes de otros paises.

En 1959 aparecen los primeros discos de Rock esparioles. Uno de los primeros grupos espanoles
este tipo de masica fue el de Los Estudiantes formado ese mismo afo. Grabaron en la primavera
de 1960 su primer disco de Rock and Roll, Philips (Gonzalez, 2012). A partir de ese momento surgen
infinidad de nuevas bandas y solistas como EL Dio Dinamico, que fueron los primeros idolos de la

juventud espanola.

EL primer paso en el mundo discografico en Espafia lo dieron Marini Callejo y Luis Sartorius, inte-
grantes del grupo Los Estudiantes. Ambos Novola, un sello para misica moderna que cambia el

panorama musical espanol (Fernandez Gémez, 2020).

Uno de los grupos de musica que surgen con Novola son Los Brincos. Un grupo con buena imagen y
canciones propias que tuvieron un gran éxito. Marini era directora creativa y productora del grupo (Fer-
nandez Gomez, 2020). También fue de las primeras mujeres que se integra en igualdad de condiciones

como un miembro mas de un grupo musical que, hasta entonces, eran mayoritariamente de hombres.

También aparecen las chicas ‘Ye Ye’. EL fendmeno ‘Ye Ye’ tiene gran importancia en la musica de
los 60. Se trataba de mujeres que cantaban canciones melédicamente ‘dulces’, y que poseian una
imagen de mujer moderna que rompia con el modelo de cantante espafola vigente y que se apro-
ximaba al de las extranjeras, especialmente francesas (Olmo Cano, 2017, p.14). Karina, Marisol o
Concha Velasco fueron unas de esas chicas ‘Ye Ye’ que transcendieron en el tiempo (Fernandez

G6omez, 2020).

En los afios 70, el panorama musical espanol presenta numerosos estilos, e incluso de produce una
‘disputa’ entre el rock progresivoy la aparicion de nuevos cantautores, como Joan Manuel Serrat, Victor
Manuel o Cecilia. A finales de la década, y en plena Transicion, se produce un movimiento que tendra
su epicentro musical en Madrid pero que se extendera a toda Espafia: la Movida madrilefia. Aparecen
nuevos artistas como Miguel Bosé, Mecano o Joaquin Sabina, quien destaca con su primer album In-

ventario. A partir de este momento, arranca la produccion masiva del Rock (Fouce Rodriguez, 2002).
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La Movida es el resultado de la confluencia de diversas tendencias y estilos, diferentes en su forma, pero similares en
su renuncia a la aparatosidad que habia dominado la misica pop a lo largo de los 70, ya que apuestan por una misica
directa, visceral, sencillay préxima a la cotidianidad. Las culturas musicales de la movida arrancan de la influencia del

punk y de sus posteriores destilaciones en forma de nueva ola, rock siniestro y tecno (Fouce Rodriguez, 2002, p.45).

Disefiadores, dibujantes, ilustradores y fotografos empezaron a elaborar novedosas propuestas
para comercializar la misica que comenzaba en esos afios. De manera que pronto se inicio la crea-
cion de espectaculares ilustraciones y coloristas fotocromos con disefios innovadores y juveniles
que predecian lairrupcion de la estética pop. EL resultado estuvo marcado por discos con impresio-
nantes retratos dibujados o fotograficos con la utilizacion de nuevas tipografias, imperando el uso
del collage y el fotomontaje. En la estética de los discos impera la psicodelia o el surrealismo, el arte
optico y el art nouveau, que busca transmitir efectos sensoriales similares al consumo de drogas.

Un estilo desbordante, colorista, con trucos fotograficos y guifios al comic (Panera Cuevas, 2015).

Imagen 6. Portada del disco El Eterno Femenino

Elrock duro esta en primera linea del éxito con grupos como Led Zeppelin o Deep Purple. Ademas,
las discograficas espafiolas apostaron por los grupos de Rock andaluces encabezados por Triana,
y otros destacables como Mezquita, Cai, Guadalquivir o Medina Azahara. También andaluces eran
Veneno o Pata Negra, cuyos componentes, entre ellos Kiko Veneno, son hoy reconocidos musicos

(Fouce Rodriguez, 2002).

En la segunda mitad de los 70, en la ya citada Transicion, la misica se centra en la promocion de

idolos adolescentes con miles de fans. Ese fendmeno esta encabezado por artistas como los Pecos,
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Miguel Bosé, Julio Iglesias o José Luis Perales. También alcanzo el éxito en este momento el grupo

de rock adolescente Tequila (Gonzalez, 2012).

Afinales de la década de los 70, Llega el Punk como una “energia renovadora”, llegando los os gru-
posy artistas espafioles a adoptar influencias del estilo. Se sumergen en las listas de éxitos grupos
que sonaban en aquel momento en Inglaterra, produciéndose una evolucion en el estilo musical
mas similar al del resto de Europa. En este momento, despuntaba la artista Olvido Gara, mas co-
nocida como Alaska, quienes con Carlos Berlanga y Nacho Canut, junto con Fernando Marquez,

forman el grupo Kaka de Luxe.

Imagen 6. Portada del disco El Eterno Femenino

Asimismo, surge en esta época una vertiente centrada en recuperar el estilo pop “melédico” que
se habia estado perdiendo, donde englobamos a grupos como Nacha Pop o Mama. Sin embargo,
a estas bandas se les taché como bandas “anti-renovadoras”. A este respecto, resulta oportuno
indicar que “surge en este momento la etiqueta grupos babosos para menospreciar la musica de
estos conjuntos que habian optado por recuperar el pop melddico e inmediato; en el caso de Los

Secretos” (Fouce Rodriguez, 2002, p.64).

Entrados los 80, y manteniendo los estilos musicales que se habian estado haciendo anteriormen-
te, sobresalen grupos como Los Pegamoides, Radio Futura, Hombres G o Loquillo y los Trogloditas.
Sin embargo, también surge una dltima tendencia basada en la recuperacion de la cultura popular.
EL “roquero torero” de los originales Gabinete Caligari responde a esta tendencia. Una vez asenta-

da la Movida, se asent6 un nuevo estilo pop mas tecno con la aparicion en 1981 de Mecano, grupo
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compuesto por Ana Torroja y los hermanos Nacho y Jose Maria Cano que se mantuvo en activo

durante dos décadas y fueron protagonistas de la Movida.

Imagen 6. Portada del disco El Eterno Femenino

Imagen 6. Portada del disco El Eterno Femenino

Las portadas de los discos eran una de las principales claves de la forma con los que llegaban al pa-
blico y favorecian su difusion. El disefio de la Movida fue de lo mas creativo, pues “discos de todos
los colores, compuestos con todo tipo de formas y tipografias inundaron las calles de Espafiay de
Madrid” (Panera Cuevas, 2015, p.32). Mientras que unos optaban por la ilustracion, otros preferian
la fotografia. El estilo englobaba una explosion de colores, siendo en concreto una explosion de

colores fluorescentes. Esta época esta macada por “el gusto por el disfraz, la creacion de persona-
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jes, elexceso en esceng, laimagineria galactica, la apuesta por el glamour” (Fouce Rodriguez, 2002,
p.61). Algunos de los creadores mas afamados de los disefios de las portadas de discos fueron Pepo
Perandones, Alberto Garcia Alix, Angel Mata y Victor Coyote, entre otros (Fernandez de Mera, 2014).
Ademas, hay que destacar la tendencia del pop-art que trajo consigo Andy Warholy que fue clave

para la creacion del arte de la época.

Imagen 10. Portada del disco Alaska y Los Pegamoides. Grandes éxitos

La década de los 90 seguia un tanto unida a la de los 80, aunque se sigue manteniendo las influen-
cias del género punk con aires britanicos que se incorporo6 a finales de los 70. En cambio, esta nueva
década da paso a la revolucion indie. EL pablico espafiol normalizo el uso del término anglosajon
para referirse a aquellos artistas independientes comercialmente que auto producian su mdsica.

Fueron indies artistas como Sr. Chinarro y bandas como Penélope Trip (Barrera Ramirez, 2017).

Desde que el término indie aparece en Espafia “multitud de revistas como Rockdelux o Mondo-
sonoro que se dedicaban casi en exclusiva a este tipo de musica. La radio también toma un papel
importante en la difusion de este estilo. Empiezan a reservar espacios para programas dedicados

alindie, como Viaje a los suefios polares en Los 40 Principales (Barrera Ramirez, 2017).
Se iniciaba una transicion paulatina entre ambas décadas, en la que la nueva sociedad necesitaba
encontrar un lenguaje y sonido propios. AL mismo tiempo, “los disefios fueron adquiriendo mas

variedad y diversidad” (Fernandez de Mera, 2014).

Con la entrada del nuevo siglo, y la llegada de las telecomunicaciones e internet, la industria musi-
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calen Espafia cambia por completo, aligual que en el resto del mundo. Desde su grabacion hasta su
imagen, estilos y tendencias muy diversas y poco concretas se apoderan del disefio, que se ve obli-
gado a adaptarse a moviles y ordenadores. Aunque la tecnologia se haya apoderado de este am-

bito, el formato fisico sigue siendo un medio muy elegido por los artistas espafoles la actualidad.

4.3. UBICANDO AL GRUPO PEREZAY LEIVA

Pereza es un grupo de rock espariol que se inicié en el afio 2001 compuesto por Rubén Pozo Prats

(guitarray voz), José Miguel Conejo Torres (Leiva) (bajo y voz) y Tuli (bateria) (Ordas, 2009).

EL concepto y la union del grupo naci6 en 1998, en el barrio madrilefio de Alameda de Osuna. Los
integrantes compartian ya experiencias musicales previas. Rubén fue miembro del grupo Buenas
Noches Rose como guitarrista. Leiva fue bajista del grupo Malahierba. AL mismo tiempo, Tuli se
dedicaba a tocar el saxo y la bateria por diferentes grupos maqueteros como Exemplo o Guernica

(Macho, 2008).

La historia comenzo6 a finales de los noventa cuando, en un concierto en la sala Siroco, se celebr6 un
homenaje de versiones de Lefo. Fue el primer directo que dierony, gracias al entendimiento musi-
cal que tuvieron, se forma Pereza. EL grupo se inicia con el objetivo de hacer musica rock mezclada

con lainmediatez del pop. EL nombre lo eligieron a raiz de la primera cancion que hicieron.

EL grupo tuvo un duro inicio y, como la mayoria de las nuevas bandas, tocando en pequefios locales
de Madrid. En una de esas actuaciones, el sello RCA los ve en directo y vio en ellos un gran éxito
comercial. Dos afios después. graban su primer disco, Pereza (2001). Con su primer lanzamiento
comienzan su primera gira por Espafa, consiguiendo el éxito en centenares de directos y llegando
a ser teloneros de algunos grupos ya conocidos como Porretas, Los Enemigos o Siniestro Total. Al

finalizar esta primera gira, Tuli deja el grupo (Ordas, 2009).

En el afio 2003, graban su segundo album Algo Para Cantar (2003), e incorporan ala banda a Roberto
Aracil a la bateria y Pitu a la guitarra. Con este nuevo album comienzan a sonar con fuerza en el pa-
norama musical, culminando su repercusion llegando a ser teloneros de Bon Jovi en su gira por Espa-
fia. En ese ano, grabaron Pienso en aquella tarde junto a David Summers (Hombres G) y Dani Martin

(EL Canto del Loco). EL tema llega hasta el n° 1en varias emisoras de radio nacionales (Ordas, 2009).
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Imagen 11. Portada del disco Pereza

Imagen 12. Portada del disco Algo para Cantar

La cumbre del éxito llega en 2005 con el lanzamiento de su tercer disco, Animales (2005). Las can-
ciones del album empezaron a sonar por todas partes de este pais, llevandolos a los puestos mas
altos en las listas comerciales. Consiguen multitud de nominaciones en premios de masica: nomi-
nados a mejor grupo de pop-rock, mejor cancion y mejor album de pop del afio en los Premios de
la Msicay en los Premios 40 Principales. Asi mismo, fueron nominados a mejor artista espafiol en

los premios MTV europeos (Sanchez Gomez, 2021).
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Imagen 13. Portada del disco Animales

Entrado el afio 2006, Pereza ya esta consolidado en la industria musical espafiola. Ese mismo afio
graban su siguiente album, Los Amigos de los Animales (2006). Un recopilatorio de duetos con ar-
tistas que se habian convertido en sus amigos a lo largo de su breve trayectoria. El disco consiguid
una gran aceptacion entre el pblico y, en 2007, se le atribuye el premio al mejor album de pop en

los Premios de la Mdsica (Sanchez Gomez, 2021).

Imagen 14. Portada del disco Amigos de los Animales

Tras el éxito de sus anteriores discos, en 2007 ve la luz el quinto album del grupo, Aproximaciones
(2007). Los temas siguen manteniendo su estilo, marcado por unas letras muy gamberras y con

sonidos eléctricos (Sanchez Gomez, 2021).
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Imagen 15. Portada del disco Aproximaciones

En agosto de 2009 lanzan su sexto album, Aviones (2009). EL disco alcanza un éxito total de ventas,

y al mes y medio de su lanzamiento consiguen hacerse con el disco de oro (Macho, 2008).

Imagen 16. Portada del disco Aviones

Finalmente, su trayectoria como grupo finaliza en 2010 con la publicacién de su Gltimo disco en
formato digital, Diez Afios de Pereza (2010). Rubén Pozo y Leiva comenzaron desde ese momento

sus caminos en solitario (Sanchez Gomez, 2021).
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Imagen 17. Portada del disco Diez Afios de Pereza

En 2012, Leiva publica su primer album en solitario bajo el nombre de Diciembre (2012), un disco
muy influenciado por el rock and roll. EL segundo album en solitario, Pélvora (2014) aparece en
enero de 2014. Dos afios mas tarde, se publica el tercer trabajo discografico en solitario, Monstruos

(2016) (Herrador, 2009).

Alo largo de esos aios, el artista logra colocar sus albumes en los nimeros uno en las listas espa-
fiolas, consiguiendo ademas numerosas nominaciones a premios como los Grammy Latino. Para-
lelamente a su actividad como cantautor, también colabora en la produccion de otras creaciones

musicales para amigos cercanos como Joaquin Sabina (Herrador, 2009).

En 2017, se hizo con el Premio Goya a la Mejor cancion Original gracias al sencillo La Llamada, que
fue compuesto para formar parte la banda sonora de la pelicula con el mismo nombre, producida
por Los Javis. En marzo de 2019 publicé su cuarto album, Nuclear (2019). Finalmente, el artista ha
anunciado a través de sus redes sociales que publicara el proximo 3 de diciembre de 2021 su nuevo

disco de estudio que llevara por titulo Cuando te muerdes el labio (2021) (Sony Music, s.f.).
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5. ANALISIS DE LAS PORTADAS

5.1. DICIEMBRE (2012)

’,

ANALISIS DE LAS PORTADAS

Imagen 18. Portada del disco Diciembre

a. Aspecto lingiiistico

En esta grafica se opta por utilizar una tipografia con gran legibilidad.

Imagen 19. Tipografia Diciembre

La tipografia que utiliza es una tipografia sin serifa neutral. Con caja basica y contraste unifor-
me. EL peso o grosor puede ser bold o extrabold. La amplitud es media, es decir, las letras no son
ni muy estrechas ni muy anchas. La postura es romana, su eje es vertical 90°. Podemos percibir
cierto tracking amplio entre sus letras. Hay una distancia notable entre ellas. Podriamos clasi-
ficarla como una tipografia perteneciente a la corriente Lineale B. Neo Grotesque o Lineale C.

Geometric.

b. Aspecto cromatico
La grafica se compone a partir de colores pocos saturados y con poco brillo. La mayoria se en-
cuentran dentro de la paleta cromatica de los tonos marrones, junto con el color blanco que se

emplea en la tipografia para que sea totalmente legible sobre el fondo.
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Por supuesto, hay que destacar la importancia de la temperatura de los colores. La grafica pre-

tende dar sensacion de calor y cercania, por lo tanto, utiliza en su mayoria colores calidos.

Imagen 20. Paleta de colores de Diciembre

c. Aspecto iconico

La portada de este album esta compuesta a partir de un fotomontaje con la imagen del propio
artista, sin mostrar su rostro. Sin embargo, muestra elementos bastante identificativos de la es-
tética del artistay con gran peso dentro del disefio. En primer lugar, el pendiente que sostiene en
la mano. Otro elemento que rellena gran parte de la portada es el sombrero de Leiva, un simbolo

de gran valor significativo.

A pesar de que el titulo del album, Diciembre, tiene connotaciones relacionadas con el frio, la
imagen y la estética que se emplea es calida y produce sensacion de cercania. Con una ilumina-

cion similar a la que produce el sol.

La estética empleada tiene unos aires vintage. Un estilo que, como se indica anteriormente, pre-
senta una clara escasez de colores. Uno de los elementos mas habituales es la utilizacion del
ruido, que proporciona un aire retro, pero con una utilizacién suave para no interferir en exceso

en el disefio, dejando lucir positivamente la imagen.

d. Analisis del packaging
El packaging es de un estilo clasico y habitual. EL disco se inserta dentro de una envoltura tipo
jewelcase, sin ninglin aspecto creativo a destacar. No sera hasta mas tarde cuando el disefio se

una creativamente con el packaging del disco.
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5.2. POLVORA (2014)

Imagen 21. Portada del disco Pélvora

a. Aspecto lingiiistico

Se sigue utilizando la misma tipografia que en el primer album que hizo debutar al artista en solitario.

Imagen 22. Tipografia Pélvora

b. Aspecto cromatico
La grafica se vuelve a componer a partir de colores bastante apagados, aunque en esta ocasion
se emplean tonos mas pasteles y con poco contraste. Optando en esta ocasion por aportar a la

grafica una temperatura mas fria con tonos piedray grises con tendencia al azul.

Imagen 23. Paleta de colores de Pélvora

c. Aspecto iconico
El artista escoge de nuevo la fotografia. Pero en esta ocasion, no solo aparece Leiva, se aflade un

nuevo elemento: la chica que le acompana, que es un elemento clave en este disco. Este album
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basa su idea creativa en el amor sin sentimientos entre dos personas. En la letra del sencillo
principal del disco, que adquiere el mismo nombre que este, anade el verso “atrapados en un
plano a contraluz”. Precisamente asi se aprecia en la iluminacion que se utiliza en la imagen de
portada. Dos personas sentadas a la contraluz de una ventana en una posicion que transmite
cansancio y hastio de forma sutily sencilla. Justo lo que transmite Leiva con las canciones de este

album. También repite el empleo de la tendencia vintage.

d. Analisis del packaging
En este LP, el packaging evolucionay deja atras la jewelcase. Pasa a envolver su disco en un for-

mato de cartéon sencillo, también muy utilizado en estos Gltimos afos por los artistas.

5.3. MONSTRUOS (2016)

Imagen 24. Portada del disco Monstruos

a. Aspecto lingiiistico

En este disefio destaca notablemente la utilizacion de la tipografia. Opta por utilizar una tipo-
grafia menos legible, pero con bastante personalidad. Esta en total consonancia con el disefio y
se adapta a la perfeccion. La formay la eleccion de la tipografia pretende trasmitir ese concepto
de la nifez, ya que, simula a la escritura de un nifio que aln no escribe con claridad y tiende in-

cluso al garabato.
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Imagen 25. Tipografia Monstruos

Se utiliza una combinacion de caja tradicional. EL peso podemos determinar que es light o re-
gular. No son letras con grosor, sino bastante finas. En cuanto al contraste, no encontramos
mucha variacion entre las astas de las letras. Es una tipografia uniforme. La postura es bastante
significativa. Encontramos que las letras estan en menor o mayor medida en cursiva. Esto nos
provoca, junto con los trazos que componen la tipografia, esa sensacion de caligrafia. La ampli-
tud de la tipografia es estrecha o condensed. El tracking entre las letras es algo amplio. El estilo
de la tipografia es sin serifa. Tienen un caracter decorativo, ya que, se alejan bastante de las

estructuras basicas.

b. Aspecto cromatico
La fotografia que se utiliza se encuentra en blanco y negro. El aspecto destacable en cuanto a
colores cromaticos se encuentra en la tipografia. Se utiliza el color rojo, en una gama brillante y

saturada, que proporciona fuerza a la grafica y resalta notablemente sobre el fondo.

Imagen 26. Paleta de colores de Monstruos

c.Aspecto iconico

Este disco supone un gran cambio con respecto a los dos anteriores. EL disefio tiene un significa-
do especial y explica graficay perfectamente lo que quiere trasmitir el disco. También se utiliza
la fotografia para componer el disefo. La fotografia en blanco y negro del propio artista cuando
era niflo en una promocion de karate, en posicion de lucha o enfrentamiento. Leiva vuelve a po-
nerse en la piel del nifio que fue y enfrenta sus miedos. Como el propio masico indica, “al final los

monstruos y los fantasmas son miedos infantiles, todos los tenemos” (Leiva, 2016).

d. Analisis del packaging

Vuelve a mantener el mismo packaging que en el disco anterior. Envoltura basica de carton.
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5.4. NUCLEAR (2020)

Imagen 27. Portada del disco Nuclear Imagen 28. Portada del disco Nuclear edicion especial

a. Aspecto lingiiistico
En este album se produce un nuevo cambio en la utilizacién en la tipografia. La tipografia que utiliza
es serif con caracter decorativo, asemejandose a la tipografia Courier, inspirada en la forma de las

letras que se usaban a mediados del siglo XX en las maquinas de escribir.

Imagen 29. Tipografia Nuclear

Mantiene una caja alta y contraste uniforme. EL peso o grosor puede ser regular o light. La amplitud
es media, es decir, las letras no son ni muy estrechas ni muy anchas. La postura es romana, su eje es
vertical 90°. EL tracking entre las letras es normal, nada destacable. Las letras entre si no estan ni muy

juntas ni tienen demasiado espacio.

b. Aspecto cromatico
A diferencia de las graficas anteriores, esta esta compuesta en su totalidad con el duotono color

piedray negro con transparencias.

En un sentido técnico, el negro es un tono. EL negro significa la ausencia de luz y el blanco exceso
de luz. Sin embargo, podemos considerarlo colores porque necesitamos pigmentos y tintas para

poder conseguirlos. ELblancoy el negro son los “colores” mas importantes en disefio, ya que son
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esenciales para expresar la luz y la sombra. La utilizacién del negro en la forma central pretende
crear atencion. La composicion de la grafica con este duotono nos transmite eleganciay en parte

sensualidad.

Imagen 30. Paleta de colores de Nuclear

c. Aspecto iconico

En este aspecto, el album tiene la variacion creativa mas significativa de todas. Se pasa a la uti-
lizacion de la ilustracion. Una ilustracion de un corazén real que, en concreto, se forma a partir
de una ecografia real del corazon de Leiva. La forma del corazén esta conformada en base a una

mancha de tinta china que lo simula.

Imagen 31. Disefio del album Nuclear

El disefio se aleja mucho de lo que transmite la palabra “nuclear”, mas relacionada a la catarsis
y el apocalipsis. Sin embargo, lo que trasmite este disefio va mas orientado a mostrar lo de den-
tro, el “ndcleo” y origen de donde nacen las cosas, en este caso la misica. Nada habla mejor del

nacleo como el corazon.

d. Analisis del packaging
La edicion especial de este album se muestra con un packaging especial y novedoso. El disco se
inserta dentro de una caja que ya no es de carton, sino de plastico, junto con unas laminas, una

por cada cancion, que forman al completo el packaging.

34



’

ANALISIS DE LAS PORTADAS

Imagen 32. Packaging del album Nuclear

Imagen 33. Caja del packaging del album Nuclear

Imagen 34. Laminas del packaging del album Nuclear
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Las laminas estan disefiadas con una serie de agujeros perforados sucesivas veces, cada vez ha-
ciéndose mas pequeios creando una sensacion de tinel hacia el “ntcleo”, en este caso el cora-
z6n. Se compone de una totalidad de 12 secciones o capas que tienen un interés individual, pero

s6lo se tienden juntas.

Imagen 35. Torquelado del packaging del album Nuclear

Imagen 36. Fabricacion del packaging del album Nuclear

En la edicién normal, en vez de trabajar con la profundidad se juega con la superposicion. Como
se comenta anteriormente, se utiliza la ilustracion con la técnica de la tinta. Las mismas formas
abstractas que forman los estratos del corazon, que iban troqueladas de la edicion especial, se

superponen con manchas de tinta.
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Imagen 37. Laminas de tinta del album Nuclear

Imagen 38. Disefio de los sencillos del album Nuclear

5.5. CUANDO TE MUERDES EL LABIO (2021)

Imagen 39. Portada del disco Cuando te muerdes el labio
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a. Aspecto lingiiistico

Se vuelve a emplear una tipografia creativa de caracter decorativo. Una tipografia legible y con
personalidad. Que casa con el disefio y lo que pretende mostrar. Se pretende imitar al papel pi-
cado mexicano. Un papel hecho a mano utilizando punzones o cinceles. La tipografia inspira ese

recorte que surge cuando se fabrica un papel picado.

CUANDO TE MUERDES

EL LAKIO

Imagen 40. Tipografia Cuando te muerdes el labio

La caja de la misma es basica, con un peso light o regular. La amplitud es ancha, con un tracking
entre las letras algo estrecho. No da sensacion de uniformidad, aunque ese es el concepto. Ale-
jarse de la estructura basicay dar la sensacion de imperfeccion por ser un producto artesanal. El

estilo corresponde a la categoria sin serifa.

b. Aspecto cromatico
En este LP se vuelve a utilizar el duotono, para esta ocasion del azul y el blanco.
La grafica emplea un color primario: el azul, en tono muy saturado e intenso. Se ha optado por

un claro contraste entre lo claro y lo oscuro.

Imagen 41. Paleta de colores de Cuando te muerdes el labio

Encontramos las formas blancas del disefio que es el elemento positivo. El resto de espacio de la
grafica es un espacio negativo con ausencia de forma, pero que ayuda a identificar y completar

las formas del diseno.

c. Aspecto iconico + Analisis del packaging
El disefio de este album se identifica con la delicadeza, la fragilidad y la artesania. Cuenta con
una caja de metacrilato que contiene una pieza de porcelana cerrada herméticamente y en cuyo

interior esta el disco compacto y un desplegable con las letras y los créditos.
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Imagen 42. Caja del packaging del lbum Cuando te muerdes el labio

Imagen 43. Packaging del album Cuando te muerdes el labio

El packaging de este disco utiliza como materia prima la ceramica. Este formato se mantiene
en una disyuntiva diferente y especial. El disco viene dentro de una ceramica sellada herméti-
camente, de manera que el envoltorio se convierte en una “capsula del tiempo” que mantiene
intactas las canciones. A no ser que el poseedor del disco quiera obtenerlas, para ello necesitaria

romper la ceramica.
Segln el propio artista, “el disco se concibi con cierta ruptura emocional en un estado de fragi-
lidad y desde ahi compuse las canciones. Me parecié bonito poner también coleccionista en ese

estado, y que para acceder a las canciones haya que romper” (Leiva, 2021) .

Otra idea que se concibe en este disefio es que haya tantas portadas como rupturas. Una vez

39



rota, los pedazos se pueden recomponery se puede volver a guardar en el metacrilato que guar-

da la ceramica, pudiendo conservar la portada rota en su interior.

Imagen 44. Presentacion del album Cuando te muerdes el labio

Imagen 45. Portada rota del album Cuando te muerdes el labio

En cuanto al estilo del disefio, como se comenta anteriormente, esta inspirado en los papeles
picados mexicanos. EL papel picado es un producto artesanal mexicano de caracter ornamental
que sirve para decorar en fiesta tradicionales. Incluso, utiliza formas tipicas que se emplean en el
recorte de esos papeles, como la calavera. Esto tiene un sentido. En el disco participan 14 artistas
hispanoamericanas entre las que se encuentran Natalia Lacunza, Ximena Sarifiana, Silvana Es-

trada o Zahara, por lo que el disefio y la muisica intentan reflejar la unién entre ambos océanos.
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CREACION DE ALBUM MUSICAL: COVER ARTFICTICIO

6.1. REALIZACION Y DESCRIPCION DEL DISENO

COVER ART FICTICIO

Imagen 46. Portada positiva El baile de las luciernagas Imagen 47. Portada negativa El baile de las luciernagas

La definicion del estilo grafico elegido para este album se basa, como aspecto prioritario, en

plasmar la identidad del artista. EL formato escogido para trabajar el disefio es el CD clasico.

En cuanto al titulo del album, El baile de las luciérnagas, se basa en la idea de establecer un simil
entre el movimiento natural de este insecto y el baile que ejecutamos los humanos a la hora de
bailar. La danza relaciona directamente al ser humano con la naturaleza en donde animales e
insectos danzan con finalidades naturales especificas. Asi, y de forma metaférica, unimos la ma-
sicay el baile con el movimiento natural de este insecto. ALmismo tiempo, las luciérnagas tienen
el don de iluminarse al caer la noche en un espectaculo de luces sincronizado, parpadeando casi

al unisono. Caracteristicas basicas y necesarias que encontramos en los espectaculos musicales.

La técnica que se emplea para la elaboracion de la portada es la técnica de la ilustracion. Como

imagen principal del disefio se escoge una ilustracion propia de la luciérnaga.

La portada en su aspecto positivo (imagen 46) encabeza toda la obra realizada. Sin embargo, se
crea como cubre disco una version de la portada con los colores invertidos. EL motivo de estas

dos versiones y la eleccion de los colores es crear una union entre el dia y la noche. Una primera
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version con un aspecto limpio de facil lectura, y una version “modo noche” para hacer referencia
al momento en el que estos insectos activan su luz. Esto también se indica de forma sutil inclu-

yendo dos formas claves: el sol y la luna.

Imagen 48. Ilustraciones luciérnagas

Imagen 49. llustraciones soly luna

Todos los elementos e ilustraciones empleadas en crear el disefo se basan en formas abstractas

y elementales que encontramos en la naturaleza.

Otro elemento importante para comentar es el color. Se escogi6 una paleta de colores acorde
a los empleados anteriormente por el artista en otros de sus albumes, manteniendo la estética
e imagen de este. Colores tierra junto al negro, ahadiendo el color naranja en un tono saturado
para crear contraste. A este respecto, y como india Villafafie Gallego (2006), el color naranja es
un color calido que “siempre produce una sensacioén de acercamiento de la imagen hacia el ob-

servador” (p.111).

Imagen 50. Paleta de colores de El baile de las luciérnagas

Lo mas significativo es el empleo de este en las diferentes versiones del disefo. EL color naranja

sobre el negro proporciona un efecto “brillo” de lailustracion, mientras que en la version positiva
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se emplea el negro para hacer la ilustracién notable sobre el color claro.
Para el titulo del album, asi como para la totalidad de texto que se emplea en los disefios, se usa

la tipografia Arsenica. Se utiliza una Unica tipografia con el objetivo de mantener la coherencia a

lo largo de todo el disefio del album.

Imagen 51. Tipografia Arsenica, usada en el disefio

6.2. PACKAGING

El disefio del packging tiene como objetivo principal crear valor ahadido al disco. Desde la uti-
lizacion del material empleado hasta la calidad de impresion. Todo enfocado a crear una expe-

riencia de calidad a la hora de ofrecérselo al comprador.

El packaging se compone de un cubre disco, la caja que guarda todos los elementos, una envol-

tura que contiene el CD, junto con un libreto de canciones.

Imagen 52. Cubre disco El baile de las luciérnagas
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Imagen 53. Resultado del packaging desplegado del disco

Imagen 54. Resultado del packaging desplegado del disco
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Imagen 55. Exterior de la envoltura del CD desplegada

Imagen 56. Interior de la envoltura del CD desplegada
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COVER ART FICTICIO

Imagen 57. Galleta del CD

Imagen 58. Exterior libreto de canciones

Imagen 59. Interior libreto de canciones
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CONCLUSIONES

7. CONCLUSIONES

Se concluye que el disefio y la masica han estado unidas desde la aparicion de las primeras porta-
das de discos para que resultaran atractivas para los fans. Se trata de dos disciplinas que se retro-

alimentan se transforman y experimentan de forma conjunta.

Grandes portaditas como Alex Steinweiss, iniciaron una disciplina basada en plasmar la identidad
de los grupos y sus obras musicales innovando en el disefio y creando propuestas tan arriesgadas
como inolvidables. Las portadas empezaron utilizando disefios con cromatismos y formas tipogra-
ficas, pasando rapidamente a utilizar la ilustracion y la fotografia. La asociacién de un elemento
visual con la mdsica aument6 el atractivo del producto. El disefio de portadas retrocede a estilos
mas sencillos con la llegada del Punk, que puso en valor el do it yourself. La total decadencia llegd
en los afios 80 con la llegada de los videoclips, el CD y la autoedicion en ordenadores, que transfor-

maron completamente el desarrollo de la industria de la msica.

La industria del disefio discografico ha cambiado notablemente en las Gltimas décadas. La forma
de venta del disco se ha visto obligada a evolucionar considerablemente desde su aparicion. La
propia transformacion de este mercado ha permitido experimentar en otras vias respecto al cam-
po grafico, dejando atras el disefio de las portadas musicales dirigidas expresamente al formato
fisico, pero obteniendo a cambio un amplio abanico de posibilidades respecto al formato digital,
y lo mas importante, las nuevas formulas de presentar el packaging para darle valor al producto.

Ademas, se utiliza este disefio para premiar a los que siguen comprando el formato fisico.

En Espaiia, la llegada del Rock sobre los afios 60 proliferé la aparicién de disefiadores y fotografos
que empezaron a elaborar novedosas propuestas para comercializar la mdsica que se iniciaba. La
Movida fue un hito clave para la misica Rock-Pop en Espafia, que tuvo como resultado discos con
estéticas impresionantes disefiadas a partir de nuevas técnicas. El estilo del momento se caracte-
rizaba por una explosion de colores fluorescentes acomparnado de una marcada imagen galactica.
Sin embargo, en la década de los 90 se inicié un cambio hacia la diversidad y variedad a la hora de
disefar las portadas de musica. Con la entrada del nuevo siglo, aligual que en el resto del mundo,
el disefio de portadas de la musica espariola se ve obligado a adaptarse a las nuevas tendencias

tecnologicas.

En cuanto a las portadas del artista espaniol Leiva, podemos concluir que el disefo de todas ellas

esta cargado de significancia y significado. Su primer disco introduce al artista y utiliza en el disefio
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de la portada elementos clave que lo identifican, como son el gorro y el pendiente. A partir de su
segundo disco, comienza a enlazar el disefio, desde los colores hasta la fotografia que emplea, con
el significado de sus canciones, estableciendo asi una clara relacion entre laimagen y el sonido que
trasmite. En sus tres primeros discos utiliza una estética vintage con colores apagados y destaca
por el uso de la fotografia. Finalmente, con la llegada de su disco Nuclear, Leiva inserta un ele-
mento mas de valor en el disefio: el packaging. Dota al disco de un disefio especial que abandona
la fotografia y apuesta por la ilustracion, combinandolo con un packaging mas creativo. Tendencia
que ya no abandonay que vuelve a utilizar en su GLtimo lanzamiento musical. Seglin asegura el ar-
tista Leiva, “llega un punto en el que hay que tener un compromiso con los romanticos que siguen
comprando formatos fisicos. Me encanta que alguien vaya a comprar a una tienda una pieza fisica

en estos tiempos digitales” (Leiva, 2021).

Como resultado del analisis se puede concluir que los mensajes que Leiva intenta transmitir con su
musica se conceptualizan en sus portadas. El artista aprovechaba ese espacio grafico para seguir la
emitiendo sus ideas. Tanto el estilo como los elementos simbdlicos que emplea, se han convertido
en referentes para el artista. Las portadas y sus disefios finales cumplen sus objetivos de comu-
nicacion. Se confirma de esta manera la hipétesis que se plantea. Las caratulas se utilizan como

herramienta para trasmitir al pablico mensajes complementarios.

Finalmente, con el caso practico, se expone una propuesta discografica coherente y aplicable a un
caso real. Se pretende establecer conexiones entre las ilustraciones y la imagen visual que el artis-

ta, sin olvidar al mismo tiempo el valor creativo del packaging.
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