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Resumen

El conocimiento de los cddigos deontoldgicos es un elemento vital en la formacion de
los futuros periodistas, tanto en lo concerniente al aprendizaje tedrico de los valores
como en lo que respecta a la adquisicidon de la capacidad de aplicarlos a la practica
profesional. La Constitucidn espafiola reconoce un precepto bdsico del ejercicio ético
del periodismo: la informacion veraz, postulado ético que se encuentra, asimismo,
recogido en los cddigos deontoldgicos internacionales, europeos, nacionales y
locales. Ante los alarmantes casos de carencia de ética observados en el ejercicio
actual del periodismo en los medios de comunicacién, hemos considerado oportuno
contrastar el precepto ético indicado con el sistema de valores interiorizado por los
estudiantes de periodismo de la Universidad de Sevilla, futuros periodistas a los que
hemos encuestado para conocer la postura ética y deontoldgica que éstos mantienen
en la actualidad y que deberdn poner en practica en un futuro préximo en los medios
de comunicacion. Al mismo tiempo, hemos observado la evolucion de esta postura
desde sus inicios formativos en primer curso hasta los momentos previos a dar el
salto al mercado laboral, en el ultimo curso de su formacién universitaria.

Palabras claves: <medios de comunicacion> <ética periodistica> <estudiantes de
periodismo> <cédigos deontoldgicos> <Constitucion espafiola> <informacién veraz>

1. INTRODUCCION

La ética debe acompariar siempre al periodismo, como el zumbido al moscardon.
Gabriel Garcia Marquez

Como bien argumenta Garcia Marquez, la informacion y la ética deben estar
indisolublemente unidas. La importancia de incluir esta ultima entre los contenidos
de las facultades de comunicaciéon se pone continuamente de manifiesto en el
qguehacer diario de los periodistas en activo. La evolucion del propio oficio
periodistico ha hecho que el concepto de un principio ético fundamental, como es el
de informacidén veraz, haya variado su significado con el tiempo. Y, mas importante
aun, creemos que ha cambiado el valor que tiene este principio basico para los
futuros periodistas que se forman en la universidad.

Para poner a prueba esta afirmacion, hemos sondeado el valor que los alumnos de
periodismo de la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Sevilla le otorgan,
hoy en dia al precepto ético de informacién veraz, reconocido en el articulo 20.1 de
la Constituciéon espafiola y que aparece recogido en los diferentes codigos
deontoldgicos.

! Departamento de Periodismo |, Universidad de Sevilla
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Todas y cada una de las funciones prototipicas del periodismo estan gobernadas por
reglas éticas. La veracidad dirige la funcién de informar (informacion veraz), asi como
la honestidad, otro principio ético, dirige la funcidn de expresar las opiniones
(libertad de expresion). Tanto en uno como en otro género periodistico, informativo
u opinativo, la ética debe estar siempre presente, aunque es cierto que en el caso de
los géneros opinativos es el propio periodista quien fija sus propias fronteras morales
a la hora de redactar sus textos, lo que no ocurre en el género informativo, mas
estrechamente vigilado por la legislacién y por los cddigos deontoldgicos, dada la
responsabilidad que encierra informar “convenientemente” al ciudadano, con todo
lo que esta expresion encierra (veracidad de los datos aportados, respeto al honor y
a laintimidad...).

Ante esta realidad, somos conscientes de la importancia trascendental que tiene el
estudio de la ética para los alumnos de periodismo (entendiendo ésta como el
conjunto de normas morales que rigen la conducta profesional del periodista) ya que
es necesario que, desde su periodo de formacidon académica, se familiaricen con los
diversos cddigos deontoldgicos y los interioricen, sirviéndoles de principal pauta de
conducta en su carrera profesional.

El conocimiento de los cédigos deontoldgicos es, indudablemente, importante en la
formacién de los futuros profesionales, ya que les permite conocer el marco en el
gue se moveran y ante el que tendran que responder. No obstante, y a pesar de la
importancia manifiesta de éstos, los cédigos deontoldgicos plantean dos problemas,
por el momento, irresolubles; en primer lugar, que los preceptos que recogen estos
textos, entre ellos la veracidad de la informacidn, no son de obligatorio cumplimiento
por parte de los periodistas y de los medios de comunicacion, sino simples
recomendaciones y, como tales, pueden ser o no respetados; y, en segundo lugar,
que algunos de esos preceptos -caso, por ejemplo, de otro importante principio ético
como es el secreto profesional - resultan abstractos y perjudicialmente versatiles.

Por este motivo, consideramos que la clave del aprendizaje de la ética por los
alumnos de periodismo consiste tanto en aprender de manera tedrica los valores
descritos en los diversos documentos deontolégicos, como en adquirir la capacidad
de aplicarlos a la practica profesional. Y, ante todo, hay que tener en cuenta que con
la asignatura de ética periodistica, presente en la formacién universitaria, no se
pretende formar a eruditos de la deontologia, sino a profesionales de la informacion.

Como antes comentamos, la propia Constitucion espafola, en su articulo 20.1,
reconoce la informacién veraz como uno de los preceptos basicos que configuran
doctrinalmente el ejercicio ético del periodismo, ademas de otros principios éticos
como la libertad de informacion y expresion, la cldusula de conciencia o el secreto
profesional:

“Se reconocen y protegen los derechos a comunicar o recibir libremente
informacion veraz por cualquier medio de difusidn. La ley regulara el derecho a
la clausula de conciencia y al secreto profesional en el ejercicio de estas
libertades.”

Como podemos leer, la Constitucion reconoce el derecho a la libertad de
informacidn, y para que ésta pueda ser ejercida plenamente por el periodista, le dota
de garantias especificas como son el derecho a la cldusula de conciencia -
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desarrollada por la Ley Organica 2/1997, de 19 de junio’- y el derecho al secreto
profesional - principio que no se ha regulado aun, plantedndose con frecuencia dudas
en torno a su alcance y llevando a que en ocasiones no se considerara
suficientemente contrastada una informacion de la que no se quiso revelar la fuente,
como es el caso de la sentencia pronunciada por la Sala Segunda del Tribunal
Constitucional, el 31 de enero de 2000°, en contra del secreto profesional de los
periodistas del diario El Mundo, sentencia a la que se refieren Elvira Perales y
Gonzalez Escudero en la sinopsis del articulo 20 de la Constitucion®.

Pero, como seguimos leyendo en el articulo 20 de la Constitucién, tanto la libertad de
informacidn como la cldusula de conciencia y el secreto profesional estan
supeditados a un principio ético fundamental que debe regir continuamente la
actividad profesional del informador. Nos referimos a la veracidad, es decir, al hecho
de que el periodista actle con diligencia, contrastando y verificando siempre la
informacidon de forma adecuada a las caracteristicas de la noticia. Es asi que, a
nuestro juicio, deberia evitarse siempre, por sistema, la publicacién, no ya, por
supuesto, de las noticias falsas, sino también de todas aquellas noticias basadas en el
rumor o en suposiciones sin confirmar, que hoy en dia tanto proliferan en la prensa.

Este importante principio ético se encuentra, asimismo, recogido en los cuatro
codigos deontoldgicos (internacional, europeo, nacional y sevillano) que hemos
consultado. Asi, el Cddigo Internacional de Etica Periodistica de la UNESCO®
establece, en su primer punto, el derecho del pueblo a recibir una informacién
veridica:

“El pueblo y las personas tienen el derecho a recibir una imagen objetiva de la
realidad por medio de una informacion precisa y completa, y de expresarse
libremente a través de los diversos medios de difusiéon de la cultura y la
comunicacién.”

Igualmente, el Cédigo Europeo de Deontologia del Periodismo®, se hace eco de este
principio fundamental al afirmar, en su punto 4, que:

“La emisién de noticias debe realizarse con veracidad, a través de las
actividades verificadoras y comprobadoras oportunas.”

Finalmente, el Cédigo Deontoldgico de la FAPE’, asi como el Cddigo Deontoldgico de
la APS? (Asociacién de la Prensa de Sevilla), en el segundo punto de sus respectivos

2 Ley Orgdnica 2/1997, de 19 junio, BOE, n2 147, de 20 de junio de 1997, pp. 25-26. Segun el articulo 3
de dicha Ley Organica: “Los profesionales de la informaciébn podran negarse, motivadamente, a
participar en la elaboracidn de informaciones contrarias a los principios éticos de la comunicacion, sin
que ello pueda suponer sancién o perjuicio.”

® Recurso de amparo 3725/96, Sala Segunda TC 21/2000, de 31 de enero de 2000, BOE, n? 54,
Suplemento, viernes 3 de marzo del 2000.

*ELVIRA PERALES, A. y GONZALEZ ESCUDERO, A.: Sinopsis del articulo 20 de la Constitucién espafiola.
Consultable en:
http://www.congreso.es/consti/constitucion/indice/sinopsis/sinopsis.jsp?art=20&tipo=2

> Cédigo Internacional de Etica Periodistica de la UNESCO, consultable en la pagina web de la Federacién
de Asociaciones de Periodistas de Espafia (FAPE):
http://www.comisiondequejas.com/Otras_Normas/Otras_Normas.htm

6 Cddigo Europeo de Deontologia del Periodismo, consultable en la pagina web de la Federacion de
Asociaciones de Periodistas de Espafia (FAPE):
http://www.comisiondequejas.com/Otras_Normas/Otras_Normas.htm
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textos, manifiesta la importancia de la veracidad informativa del periodista de
manera muy contundente:

“El primer compromiso ético del periodista es el respeto a la verdad.”

Una vez realizado este repaso general al articulo 20.1 de la Constitucién espafiola, asi
como a su reflejo en los cddigos deontoldgicos, pasaremos a explicar detenidamente
los fundamentos de nuestra investigacion y los resultados obtenidos.

2. OBIJETIVOS

En el contexto descrito, el propdsito de la presente investigacién es: por un lado,
conocer la actual postura que mantienen los alumnos de periodismo, futuros
periodistas, con respecto a la ética y deontologia que habran de poner en practica
algun dia en los medios de comunicacién en los que trabajen; y, por otro lado,
contrastar el precepto ético de informacion veraz, que hemos visto reflejados en la
Constitucién y en los cddigos deontoldgicos, con el sistema de valores interiorizado
por un grupo de estudiantes de periodismo de la Facultad de Comunicacién de la
Universidad de Sevilla.

A fin de darle forma a nuestra investigacidén, estos objetivos generales los hemos

desglosado en una serie de objetivos mds especificos:

— Averiguar si los estudiantes consideran la informacién veraz como uno de los
principios fundamentales de ser un buen periodista.

— Conocer qué entienden los estudiantes de periodismo por el precepto ético de
libertad de expresion y qué limites ponen a la misma.

— Comprobar a quién, ante todo, consideran los estudiantes que debe ser fiel el
periodista, para observar qué importancia conceden éstos a otro principio ético
importante como es la responsabilidad social.

— De manera complementaria, nos interesara también controlar el sexo de los
estudiantes y si se estan iniciando en la carrera o la estan terminando como
posibles variables moduladoras de sus opiniones acerca de la ética del periodista.

3. METODOLOGIA
Para llevar a cabo nuestra investigacion se confeccioné un cuestionario con cuatro
itemes (Tabla 1) y se realizaron un total de 160 encuestas a estudiantes de
periodismo de la Facultad de Comunicacién de la Universidad de Sevilla. Para
alcanzar nuestro objetivo complementario y observar la implicacion de las variables
del sexo y de la formacién académica decidimos bloquear dichas variables, de este
modo, del total de 160 encuestas, 80 correspondian a alumnos de primer curso y 80
a alumnos de quinto. Con ello queriamos comprobar, como antes expusimos, si el
alumno va modificando su parecer respecto a la ética y deontologia profesional a lo
largo de su formaciéon académica en periodismo, o dicho en otras palabras, si el
sentido otorgado a principios como la informacién veraz pueden variar conforme
avanza el aprendizaje. Mas aun teniendo en cuenta que los estudiantes de primer
afio todavia no han cursado ninguna asignatura especifica de ética, ni tampoco la
mayoria de las disciplinas fundamentales de su formacién periodistica. Por el
contrario, los estudiantes de quinto si han tenido esta ensefianza deontoldgica de

7 Cédigo Deontoldgico de la FAPE, consultable en la pagina web de la Federacidon de Asociaciones de
Periodistas de Espafia (FAPE): http://www.comisiondequejas.com/Codigo/Codigo.htm

8 Cddigo Deontoldgico de la APS, aprobado en Asamblea Ordinaria del 27/11/1993, Sevilla: Asociacién
de la Prensa de Sevilla, 1993.
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manera concreta en una asignatura, y de forma implicita en diversas materias
cursadas en los cinco afios de la Licenciatura.

Por ultimo, y para observar si el sexo influia en la percepcién de los alumnos respecto
al principio ético estudiado, escogimos, al azar, el mismo nimero de alumnos que de
alumnas, es decir, 40 alumnos y 40 alumnas tanto en el primer curso como en el
ultimo de la carrera, bloqueando asi también la variable del sexo.

En los siguientes apartados, iremos exponiendo las distintas cuestiones que se les
formularon a los 160 estudiantes de periodismo respecto al precepto ético de
informacidn veraz en el que se centraba nuestra investigacién; y, a su vez, iremos
desgranando los resultados mads relevantes y significativos que se han obtenido.

Tabla 1: Cuestionario

1. Ser un buen periodista es para ti:
a. Ser siempre el primero en informar a los ciudadanos de un acontecimiento
(lo importante es la primicia).
b. Contrastar y verificar las informaciones antes de difundirlas, al objeto de que
los ciudadanos estén convenientemente informados.
c. Ofrecer a los ciudadanos nuestra vision y opinidén acerca del acontecimiento,
puesto que nuestro deber es despertar la actitud critica de los ciudadanos.

2. Si tuvieras informacidon acerca de un acontecimiento de gran impacto social
pero no tuvieras modo de probarlo o corroborarlo:
a. Lo publicariay esperaria a ver qué pasa.
b. No lo publicaria hasta contrastar y verificar convenientemente Ia
informacion.

3. Llalibertad de expresidn es para ti:
a. La posibilidad de expresar abiertamente nuestras opiniones e ideas, sin
limitaciones politicas, sociales, econdmicas, religiosas o culturales.
b. La posibilidad de expresar abiertamente nuestras opiniones, pero siempre y
cuando nuestra libertad de expresidon no ofenda, insulte o injurie a otros
individuos o colectivos sociales.

4. El periodista ha de servir y ser fiel:
a. A sumedio de comunicacién y a sus dictdmenes informativos
b. Alos ciudadanos, informandolos verazmente
c. A élmismoy a sus principios morales y éticos

4. RESULTADOS Y DISCUSION
Como ya hemos comentado, en el cuestionario se formularon cuatro itemes, cuyos
objetivos eran, por un lado, conocer el significado que los estudiantes de periodismo
otorgan a conceptos tan dificiles de definir objetivamente como la libertad de
informacidn y la libertad de expresidn y, por otro lado, saber dénde radica para los
estudiantes la responsabilidad social del periodista.

Por lo que respecta al primero de los itemes (Ser un buen periodista es para ti...),
vemos en la Tabla 2 que la gran mayoria de los estudiantes encuestados, tanto los de
primer curso (91.2%) como los de quinto curso (87.5%), consideran que la clave de la
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libertad de informacion y, por ende, de todo buen periodismo, se fundamenta en la
informacion veraz, es decir, en confirmar las noticias antes de difundirlas, al objeto
de informar convenientemente al ciudadano. De hecho, los alumnos antepusieron
esta respuesta a la primera opcidn que le plantedbamos en el cuestionario de que “lo
importante es la primicia, es decir, ser siempre el primero en informar a los
ciudadanos de un acontecimiento”, una idea ésta ultima, como bien sabemos, muy
extendida en los medios de comunicacién hoy en dia y que ni un solo alumno, fuera
hombre o mujer, de quinto curso (0%) la marcé en el cuestionario. Tampoco la
marcaron las mujeres que cursan primero de periodismo, Unicamente tres hombres
(7.5%). Asi, pues, los datos nos hablan de que, frente a la practica capitalista propia
de los actuales medios, los alumnos prefieren inclinarse por la tesis de Lenin®, segun
la cual:

“Frente a la rapidez de la informacion se esgrime la necesidad de comprobar
todos sus aspectos para asegurar su autenticidad. La competencia, el sagrado
principio del capitalismo, puede conducir a un apresuramiento a la hora de
publicar la informacién, del que se derive un perjuicio para algunas personas o
para la colectividad”.

En definitiva, es evidente, a la luz de los resultados, que los estudiantes de
periodismo encuestados tienen claro que lo que otorga verdadero valor y calidad a
una noticia no es la prontitud o exclusividad con que se transmita a la poblacién
lectora o audiencia, sino la profundidad alcanzada por el periodista en la busqueda
de datos para corroborar lo que se dice en la noticia difundida. De ello se deduce, a
su vez, que para los alumnos, independientemente de su grado de formacion
académica y también de su género, la clave de todo buen periodismo se encuentra
en el dominio y la maestria con que se rastrea o indaga en las fuentes de
informacidn, lo que deberia de ser un factor importante a tener en cuenta a la hora
de programar los planes de estudio de periodismo, dandosele prioridad a aquellas
asignaturas que ensefian a los estudiantes a conocer y manejar los distintos recursos
documentales periodisticos. En este sentido, resultan significativas las palabras de
Martinez Solana™® cuando nos dice:

“A los periodistas, la sociedad les exige solvencia, responsabilidad,
independencia, conocimiento y servicio publico, por lo que en ningln caso
tendrian cabida actuaciones alarmistas, sensacionalistas, indocumentadas y
carentes de la representatividad social que dicen asumir”.

Pero los resultados son aun mas concluyentes cuando relacionamos estos datos con
los obtenidos en el segundo de los itemes que les fue formulado: qué harias si
tuvieras informacion acerca de un acontecimiento de gran impacto social pero no
tuvieras modo de probarlo o corroborarlo. En este caso, la préctica totalidad de los
alumnos de primero (93.7%) y también los de quinto (97,5%) afirman que no
publicarian ninguna informacion hasta contrastarla y verificarla convenientemente,
aun cuando se tratara de una noticia de gran impacto social. Una vez mas se pone de
manifiesto el que los alumnos de periodismo apuestan por la informacidon veraz
como la clave principal sobre la que ha de sustentarse siempre nuestro ejercicio
profesional.

% Autor citado en COCA, C. (1988): Lenin y la prensa, Bilbao: Universidad del Pais Vasco, p. 235 (Tesis
doctoral)

10 MARTINEZ SOLANA, Y. (2004): “La crisis de las “vacas locas” en Espafia: la necesidad de una
informacidn sanitaria responsable”, Estudios sobre el Mensaje Periodistico, 2004, 10, 139-158.--p. 139
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Los datos son igualmente contundentes cuando se les pregunta a los estudiantes qué
es para ellos la libertad de expresion ((tercer item de nuestro cuestionario). Frente a
la primera opcién en la que se planteaba que la libertad de expresidon es “la
posibilidad de expresar abiertamente nuestras opiniones e ideas, sin limitaciones
politicas, sociales, econdmicas, religiosas o culturales”, el 66.2% de los alumnos de
primer curso, asi como el 78.7% de los alumnos de quinto, optaron por la segunda
opcidn en la que se afirmaba que la “libertad de expresién es la posibilidad de
expresar abiertamente nuestras opiniones, pero siempre y cuando nuestra libertad
de expresion no ofenda, insulte o injurie a otros individuos o colectivos sociales”. Con
este resultado, se hace patente que los estudiantes de periodismo encuestados son
absolutamente contrarios a las campafias difamatorias o vejatorias que contra
algunos colectivos llevan a cabo, en ocasiones, algunos medios de comunicacion®'.

Tabla 2: 12 CURSO 52 CURSO
Libertad de informacién y de T T
expresion H o H+M H M H+M
Ser siempre el
primero en

informar a los
ciudadanos de un | 7.5% 0% 3.7% | 0% 0% 0%
acontecimiento
(lo importante es

la primicia).
Contrastar y
verificar las
informaciones
antes de

975 |91.2 | 825 875 |875

. . 0,
difundirlas, al | 85% % % % % %

objeto de que los
ciudadanos estén
convenientement
e informados

1. Ser un buen
periodista es
para ti:

Ofrecer a los
ciudadanos

nuestra vision vy
opinién acerca

del
17.5 12.5 12.5
.. o 0 0
acontecimiento, 75%  2.5% | 5% % % %
puesto que
nuestro deber es
despertar la

actitud critica de
los ciudadanos

2. Si tuvieras | Lo publicaria y
informacion esperaria a ver | 10% | 0% 6.2% | 5% 0% 2.5%
acerca de un | qué pasa.

acontecimient | No lo publicaria | 90% 100% | 93.7 | 95% 100% | 97.5

" Un buen ejemplo de lo que decimos lo tenemos en la revista satirica francesa 'Charlie Hebdo', quien
publicd unas polémicas caricaturas del profeta Mahoma, el 19 de septiembre de 2012.
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o de gran | hasta contrastary % %
impacto social | verificar
pero no | convenientement

tuvieras modo | e la informacion.
de probarlo o
corroborarlo
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La posibilidad de

expresar
abiertamente
nuestras
opiniones e ideas, | 37.5 33.7 22.5 17.5
sin  limitaciones | % 30% % % 20% %
politicas, sociales,
econdmicas,
religiosas o]
culturales.

3. La libertad | La posibilidad de
de expresion | expresar
es para ti: abiertamente
nuestras
opiniones, pero
iempr n
ijes?raeyl(i:;l:rtgg 62.5 70% 66.2 | 77.5 80% 82.5
- % % % %
de expresidn no
ofenda, insulte o
injurie a otros
individuos o
colectivos
sociales.

A su medio de
comunicacion y a
sus dictdmenes
4. El periodista | informativos

10% 0% 5% 7.5%  2.5% | 7.5%

ha de servir y | A los ciudadanos,

ser fiel: informandolos 30% (?/2'5 32% ;4/2'5 65% | 55%
verazmente ? ?
A él mismo y a
. 47.5 325 37.5
sus principios | 60% % 63% 50% % %

morales y éticos

Por tanto, podemos afirmar que la mayoria de los 160 estudiantes encuestados
muestra un elevado respeto por los ciudadanos, lo que nos habla de que los
estudiantes de periodismo tienen una acentuada responsabilidad ética y un fuerte
compromiso con el publico al que se dirigen, siendo conscientes, ademas, de que las
libertades de informacion y de expresion constituyen un bien social y no un producto
mas con el que comerciar. Asi, pues, la conclusidn mas importante que podemos
extraer de estos resultados es que estamos ante futuros periodistas contrarios a
cualquier tipo de discriminacién social, conforme al espiritu manifestado en el
articulo 14 de la Constitucion espafiola, en el que se declara que:
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“Los espafioles son iguales ante la Ley, sin que pueda prevalecer discriminacién
alguna por razén de nacimiento, raza, sexo, religién, opiniédn o cualquier otra
condicion o circunstancia personal o social”.

En este sentido, los alumnos coinciden con lo argumentado por Camps Cervera®,
quien sostiene que:

“La ética puede resumirse en dos ideas: no hacer dafio a las personas y no hacer
dafio a la democracia. La primera percepcion esta mds aceptada y asumida que
la segunda (...) porque es un precepto constitucional preservar la intimidad de
las personas y respetar su imagen {...).”

En lo que se refiere al cuarto y ultimo item de este apartado (¢A quién debe servir y
ser fiel el periodista?), el porcentaje global en quinto curso (sumando hombres y
mujeres) nos habla de que poco mas de la mitad de los alumnos (concretamente el
55%) consideran que el periodista “debe servir y ser fiel a los ciudadanos,
informandolos verazmente”, mientras que un numero también significativo de
alumnos (el 37.5%) se decidieron por la tercera opcion: “el periodista ha de ser fiel a
si mismo y a sus principios morales y éticos”, opcion esta ultima que fue, a su vez, la
elegida preferentemente por los alumnos de primer curso en un porcentaje del 63%.

Aunqgue, como vemos, existe gran paridad entre una y otra opcion, entre ser fieles a
si mismos como periodistas y ser fieles a los ciudadanos, es destacable que los
alumnos de primero se hayan decidido por una opcién ética mas “personalista” y, por
el contrario, los alumnos de quinto por una mas “social”. Este resultado nos puede
sugerir cierta influencia de la asignatura de Etica Periodistica, asi como también de
otras asignaturas de la carrera, en la conducta de los alumnos de quinto de
periodismo.

Para terminar, consideramos interesante comentar las diferencias de resultados que
hemos observado atendiendo a la variable bloqueada del sexo:

— Por un lado, vemos en la Tabla 2 que las mujeres tienen opiniones mds similares
entre ellas. De hecho, en todos los itemes formulados, las respuestas de las
mujeres (independientemente del curso académico) eran mas homogéneas que
la de los hombres, llegando incluso a haber unanimidad absoluta (100%) entre
ellas en el segundo item (éQué harias si tuvieras informacion acerca de un
acontecimiento de gran impacto social pero no tuvieras modo de probarlo o
corroborarlo?).

— Por otro lado, también podriamos deducir de las respuestas, que las alumnas de
periodismo parecen tener mas interiorizada su responsabilidad social que los
hombres. En términos deontoldgicos, podriamos traducirlo en que las mujeres
muestran una conducta periodistica mas civica. Y ello, como podemos observar
en la Tabla 2, lo corrobora el hecho de que las mujeres siempre hayan optado
mayoritariamente por seleccionar aquellas opciones de las preguntas en las que
se hacia referencia expresa al término “ciudadano”.

12 cAmPS CERVERA, V. (2008): “iTodo vale? Hacia una mirada ética en los medios de comunicacién”,
Comunicar, n? 31, v. XVI, 393-395
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5. CONCLUSIONES
A la luz de los datos analizados vemos que apenas existen diferencias notables entre
las opiniones de los estudiantes de primero y de quinto de periodismo respecto a
principios deontoldgicos fundamentales que deben regir nuestro ejercicio profesional
como son la informacién veraz - principio en el que consideran que se fundamenta la
clave de todo buen periodismo - , la libertad de informaciéon y expresiéon o la
responsabilidad social del periodista.

Asi, pues, concluimos que, frente a lo que se podria pensar inicialmente, estos
preceptos éticos fundamentales no le son ensefiados a los estudiantes a lo largo de la
carrera de periodismo, sino que forman parte de ellos mismos, de su personalidad,
de su forma de pensar y de razonar, antes, incluso, de saber lo que es un “Cédigo
Deontoldgico”. Mas alla de haber cursado o no la asignatura de Etica y Deontologia
Periodistica, mas alld de poseer una mayor o menor formacién académica en
periodismo, lo que parece resultar evidente es que novatos y veteranos comparten
inclinaciones éticas similares, lo que nos lleva a sostener que los estudiantes de
periodismo, hoy por hoy, tienen un sistema de valores mas sélido que los que, en la
actualidad, demuestran tener, a la vista de las noticias que se difunden, los
profesionales de la informacién de los medios de comunicacién.

Es de esperar, pues, que nos encontremos ante una nueva generacion de periodistas
con una actitud mas critica, con un sentido de la responsabilidad social mas
interiorizado e intelectualmente mas preparados para no dejarse carcomer por la
rutina profesional y por los intereses (politicos y econémicos) de los medios de
comunicacion para los que trabajen.
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