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Resumo:

O turismo assume uma maior importancia e
significado  globais, tendo um grande
contributo na economia mundial, dando
enfoque a nivel cultural, social, educativo,
antropoldégico e econdmico, surgindo como
uma rede de servigos, produtos, transportes,
atracdes, acomodagdes e  tecnologias,
permitindo o crescimento de diversas zonas
geograficas exploradas turisticamente. As
atracdes sdo essenciais nas ofertas turisticas,
pois contribui para o aumento de fluxo de
turistas, em resposta a uma motivagdo forte
para visitar um determinado local e/ou regido.
Nesse sentido, a animagao turistica, que ¢ um
importante catalisador do turismo, ¢ fulcral
para a dinamizagdo do tempo de lazer do
turista, melhorando ou aumentando as
condigdes de atracdo e da ocupagdo do tempo
de estadia dos turistas. Neste processo, a
intervencdo do animador turistico assume uma
importancia vital nos sistemas turisticos.

O turismo cultural, segundo a OMT (1985) ¢
“o movimento de pessoas, essencialmente por
motivos culturais, incluindo visitas de grupos,
visitas culturais, viagens a festivais, visitas a
sitios historicos e monumentos, folclore e
peregrina¢do”, e o turismo criativo, que, de
acordo com a UNESCO (2006) é “a viagem
vocacionada para uma experiéncia auténtica,
como uma aprendizagem participada nas
artes, no patrimonio ou no local, e facilita a
liga¢do com aqueles que residem no local e
criam uma cultura viva”, a segunda emergente
da  primeira, complementam-se e sdo
fundamentais no crescimento e revitalizagdo
dos destinos turisticos, sendo o patrimoénio e as
artes estratégias metodologicas essenciais com
0 poder de regenerar criativa e artisticamente
os destinos turisticos, tornando-os mais

apelativos e envolventes, contribuindo para o
aumento do niimero de turistas, do tempo de
estadia e quem sabe da sua fidelizagdo e,
consequentemente, do crescimento econdémico
e desenvolvimento social da regido e do pais.

Palavras Chave: Turismo,  Animagao
Turistica, Turismo Cultural, Turismo Criativo,
Patrimonio e Artes Performativas.

Introduciao

Ao longo dos tempos, o homem tem vindo a
manifestar um interesse e uma tendéncia
natural para viajar! Conhecer outras terras,
interagir com diferentes povos, descobrir
novas culturas e outras formas de pensar tem
marcado a evolugdo humana, originando um
fenomeno que tem crescido abruptamente nas
sociedades modernas, considerado uma
atividade extremamente rentavel, o turismo
(Silva, 2003, in Bahl, 2004).

Na analise dos destinos turisticos ¢ do que os
mesmos tém para oferecer, torna-se essencial
perceber como manter 0s mesmos Vivos e
através de que meios podemos dinamizar cada
vez mais as regides turisticas de Portugal. A
maioria dos planos turisticos dd4 uma
importancia reduzida a animacao,
provavelmente em virtude de considerar que
esta € um instrumento e ndo uma estratégia de
consolida¢do do turismo, de atragdo de novos
publicos e de continua atragdo/manutengdo dos
publicos ja existentes, uma vez que estes sdo
um veiculo de atracdo de familiares e
conhecidos desde que, devidamente motivados
para a continua revisita aos destinos turisticos.
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Neste sentido, pretende-se estudar e perceber
em que medida se encontra implementada a
animagdo turistica numa determinada regido, e
de que forma esta recorre as artes para motivar
e enriquecer a estadia dos turistas e, de que
modo, influencia a recomendagdo e regresso a
esse mesmo destino.

O turismo e sua conceptualizacio

Em 1979, The Tourism Society, definiu o
turismo como “qualquer atividade relacionada
ao movimento temporario e de curto prazo de
pessoas a destinos fora dos locais em que
normalmente moram ou trabalham, e suas
atividades durante a estadia nesses destinos”
(Middleton, 2002: 3), considerado um mercado
total que reflete a procura de consumidores por
uma vasta gama de produtos relacionado a
viagens, promovendo uma  potencial
contribuigdo cultural e ambiental do turismo na
vida social e cultural da comunidade ¢ ao meio
ambiente natural e construido dos destinos
turisticos.

De acordo com Cooper et al, (2007: 32), o
turismo assume, cada vez mais, uma maior
importancia e significado globais, trazendo um
grande contributo na economia mundial, sendo
que, direta ou indiretamente, é responsavel
pela geracdo e manutengdo de 195 milhdes de
empregos, o que equivale a 7,6% da mao-de-
obra mundial. Metade desses empregos sdo
desenvolvidos por empreendimentos de
pequeno e médio porte, representando a forga
vital do turismo. O turismo ¢ responsavel por
mais de 10% do Produto Interno Bruto (PIB) e
até 2020, a previsdo de chegadas internacionais
¢ que ultrapasse 1,5 bilhdo. Assim, e segundo
Cardoso, Bentes e Aratjo (2003) in Bahl
(2004: 471) “o Turismo ¢é considerado, pela
sua dindmica, uma forca central na economia
globalizada, considerada pelo Worl Travel and
Tourism Council, (WTTC, 1996) a maior
industria do mundo.”

I3

Atualmente, o Turismo ¢ uma realidade
totalmente enraizada na sociedade € no mundo,
sendo uma das areas que mais tem evoluido,
contribuindo  para o  desenvolvimento
econémico e cultural de diversas regides. E
considerado um  objeto de  estudo
interdisciplinar, motivando o interesse e desejo
dos mais diversos sectores de atividade, sendo
uma 4rea muito ampla, complexa e
multifacetada, havendo diferentes abordagens
para a estudar, cada uma delas adaptadas a
uma tarefa ou objetivo diferente. O turismo
apresenta uma multidisciplinariedade de
ciéncias interligadas, apresentando diversos

ramos cientificos que se associam e que
cruzam informagdo, por forma a estabelecer
conceitos explicativos deste fendmeno natural
(Almeida, 2003: 45, Lickorish e Jenkins, 1997:

1.

Considerada uma atividade multidimensional
que influencia muitas vidas e muitas atividades
econdémicas, o turismo, ainda considerado um
campo de estudo recente, apresenta definigdes
baseadas na procura ou na oferta. Até¢ a década
de 90, as defini¢gdes de turismo tiveram como
base mais a procura do que a oferta, mas a
partir dessa década assistiu-se a um
consideravel desenvolvimento e avango no
consenso das defini¢des baseadas na procura e
na oferta, promovido por duas iniciativas
fulcrais:

“DefinicGes baseadas na procura — a
Conferéncia Internacional sobre Estatisticas de
Viagens e de Turismo, realizada em 1991 pela
Organizagdo Mundial do Turismo (OMT) —
uma conferéncia  para  organizar  as
conceituacdes, a terminologia ¢ as questdes

\

relativas a quantidade do fendomeno. As
recomendagdes foram adotadas pela Comissdo
de Estatistica das Nagdes Unidas (UNSTAT) e
publicadas como Recommendations on
Tourism Statistics (OMT e UNSTAT, 1994).
Defini¢des baseadas na oferta - em margo de
2000, a Comissao de Estatisticas das Nacdes
Unidas aprovou a adogdo das contas Satélite de
Turismo como método de quantificagdo dos
valores econdmico do turismo”.

Tendo em conta um ponto de vista mais
conceitual, e de acordo com OMT e UNSTAT
(1994), considera-se o turismo como “as
atividades de pessoas que viajam para locais
que estejam fora do seu ambiente rotineiro a
lazer, a negodcios ou por outros motivos € que
neles permanecem por ndo mais do que um
ano consecutivo”. Embora esta definicdo ndo
apresente rigor técnico, a mesma apresenta o
essencial da natureza do turismo, tendo em
conta que contempla varios fatores:
movimento de pessoas entre varios lugares ou
destinos e a sua estadia nesses locais; a viagem
até ao destino turistico e a estadia nesse local;
a viagem e a estadia ocorrem fora do ambiente
normal de residéncia e de trabalho; o
deslocamento para os destinos turisticos s&o
temporarios e com uma duragdo limitada e as
visitas ocorrem por motivos que ndo a
residéncia permanente ou a busca de trabalho
nesses locais. A nivel mais técnico e
considerando a finalidade estatistica, deve-se

8" INTERNATIONAL TOURISM CONGRESS - ITC'15 | 139



considerar no turismo um periodo minimo de
permanéncia de uma noite (visitantes que nao
pernoitam uma noite s3o considerados
visitantes de um dia ou excursionistas); o
periodo maximo de permanéncia é de um ano,
e a nivel da distdncia, a OMT (1994)
recomenda que a viagem deve ter em conta um
minimo de cento e sessenta quildmetros
(Cooper et al, 2007: 40-43).

Existem duas abordagens basicas para definir o
setor turistico, a conceitual ou descritiva e a
técnica. A nivel conceitual, Leiper (1979: 400)
propde “a atividade turistica consiste em todas
aquelas empresas, organizagdes e instalagdes
que se propde, a servir as necessidades e aos
desejos especificos dos turistas” in Cooper et
al (2007: 43). No que diz respeito a parte
técnica, a Conta Satélite de Turismo (CST) é a
abordagem aceite para definir o setor turistico,
pois quantifica as mercadorias e os servigos
pelos quais os  visitantes  pagaram,
conseguindo-se estimar o tamanho da
economia do turismo (WTO, 2001 in Cooper
et al (2007:43). Assim, a CST dé informagdes
sobre o impacto econdémico do turismo
(incluindo as contribui¢des ao produto interno
bruto), sobre investimentos, impostos, sobre o
que os turistas consomem, o impacto gerado na
balanga de pagamentos de uma nagdo, indica
informagdes sobre empregos e ocupagdes na
area do turismo e suas carateristicas, e permite
que o turismo seja comparado com outros
setores economicos. Desta forma, a CST
apresenta dados fundamentais para o
plancamento e elaboragdo de politicas,
contribuindo igualmente para o estudo e
pesquisa do turismo. Podemos compreender
que os elementos do turismo estdo todos
interligados e que o turismo se interrelaciona
com outras atividades e conceitos.

De acordo com Cunha e Abrantes (2013: 1), o
turismo resulta principalmente do lazer
(embora, por vezes, muitas viagens podem
estar relacionadas com uma atividade
profissional ou uma ocupacdo intelectual),
sendo uma das formas de ocupagdo dos tempos
livres que integra o conceito de recreio,
entendido como o conjunto de atividades
exercidas pelas pessoas durante o seu tempo
livre. Quando se fala em lazer pode pensar-se
em nada fazer, contudo, esta situagdo cada vez
se reflete menos, pois as pessoas procuram
ocupar os seus tempos livres como forma de
distracdo, libertagdo, divertimento ou de
desenvolvimento pessoal. Deste modo, o lazer
deixa de ser um tempo livre, mas sim um
tempo ocupado de forma recreativa.

De acordo com Fuster (1991: 22), citado por
Salgado (2007: 104), nos seus principios
histéricos e no conceito simples e vulgar da
palavra, o turismo estd associado a uma
viagem de prazer ou de aprazimento. E, por
isso, quando se contextualiza o turismo ¢
fundamental definir os conceitos de lazer e
recreio. Borg (1991: 7) define estes conceitos
considerando: lazer, como sendo o tempo livre,
em contraste com o trabalho e o tempo
relacionado com o trabalho; recreio, como
conjunto de atividades que satisfazem as
necessidades por prazer, e turismo como
conjunto de atividades que resultam de viagem
de ida e volta, e o estabelecimento de
residéncia temporaria, noutro ambiente que
nido seja o seu. Define ainda excursionismo
como uma forma especial de turismo, mas,
enquanto o turismo implica a estadia de uma
noite no local turistico, o excursionismo
desenvolve-se num periodo menor que vinte e
quatro horas. Ao relacionar-se o turismo com o
lazer e recreio significa que temos um tipo de
lazer com mais oportunidades de realizar
atividades recreativas através da viagem
(Mathieson et al (1982: 1) in Salgado (2007:
105), que sdo extremamente importantes no
desenvolvimento e existéncia do individuo,
pela necessidade de relaxamento, satisfagdo,
prazer e enriquecimento interior.

De acordo com Almeida e Araujo (2012: 10-
17) e Melo e Junior (2003: 30-32), lazer ¢é
considerado todo o tempo excedente ao tempo
do trabalho, sono e outras necessidades, ou
seja, considerando as vinte e quatro horas do
dia, e eliminando o trabalho, o sono, a
alimentacdo e as necessidades fisioldgicas,
obtemos o tempo de lazer, que assume um
papel fundamental enquanto subsistema do
turismo. Todo o lazer ocupa um determinado
tempo, ligado intimamente a diversdo e
liberdade das pessoas, a capacidade de escolha
e autorrealiza¢do, a um processo de renovagéo
e de recreagdo. O recreio pode ser visto como
uma das fungdes do lazer, permitindo um
espago para a individualidade como condiggo
base para o equilibrio emocional dos
individuos. Deste modo, o recreio pode ser
considerado como uma extensdo do lazer, a
consequéncia do tempo disponivel para
oportunidades  naturais ou  construidas,
promovendo a motivagdo e a experimentagdo,
obtendo o prazer como resultado. O recreio
permite a renovagdo mental e fisica, capaz de
preparar o individuo para uma nova etapa de
trabalho, permitindo rejuvenescer o corpo ¢ a
alma, o desenvolvimento pessoal, social e
econdémico através de atividades e atragdes
muito apelativas e muito trabalhadas pelo
marketing, capazes de melhorar a qualidade de
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vida de todos os intervenientes. O turismo
explora assim, um tempo de lazer, utilizado
por um potencial momento de recreagio, sendo
fundamental explorar nestas vertentes a
animagdo turistica e sua importidncia como
catalisador do turismo.

A animacio turistica como
potenciador do turismo

As atragoes definem em muito as ofertas
turisticas, contribuindo para um aumento de
fluxo de pessoas, em resposta a uma motivagéo
forte para visitar um determinado local e/ou
regido. E, a animagdo turistica apresenta um
papel fundamental neste processo,
contribuindo para melhorar ou aumentar as
condicdes de atracdo, constituir um meio para
a ocupagdo dos tempos dos visitantes ou para
satisfacdo das necessidades e experiéncias
decorrentes da sua experiéncia no local
visitado. A principal diferenca entre elas reside
no facto de a atrag@o ser natural ou artificial,
sendo que a animagdo tem sempre um carater
humano pois resulta sempre da agdo do homem
(Cunha e Abrantes, 2013: 246).

Nesse sentido, pode-se afirmar que o turismo e
a animacdo estdo intimamente ligados, pois é
uma area interventiva e criativa que faculta as
ferramentas e as metodologias fundamentais a
dinamizagdo turistica. Estabelecida numa
matriz francofona, nos finais dos anos 50, a
Animagdo  Sociocultural, com  génese
etimologica do anima: sentido, alento, vida e
do animus: movimento e transformagao,
assenta numa perspetiva bidirecional que
apresenta um perfil de Animador no anima e
uma linha de intervencdo para a Animagdo
Sociocultural no animus (Ventosa, 2002 in
Lopes, Galinha, Loureiro, 2010: 79; Quintas ¢
Castafio, 1998: 31). Deste modo, a animagédo
pode-se  caraterizar como uma agdo,
intervencdo, atuacdo, atividade, método,
programa, projeto, processo, contribuindo para
a transformagdo da sociedade e formagdo
integral do individuo (Trilla, 2004: 25) e, de
acordo com Ander Egg (2014: 12), a animagdo
¢ considerada uma metodologia de interveng¢ao
que consiste numa acdo de estimulo,
mobilizagdo  de  pessoas,  grupos ¢
coletividades, promovendo o 4&nimo, o
dinamismo, o entusiasmo € movimento a um
conjunto de individuos, procurando
desenvolver uma pedagogia participativa.

A esta forma de dar vida e movimento aos
individuos, proporcionando a comunicagdo,
socializagdo e evolugdo das comunidades, a

UNESCO (1982) define a animagdo como “um
conjunto de praticas sociais que tem como
finalidade estimular a iniciativa e a
participagdo das comunidades no processo do
seu proprio desenvolvimento e na dindmica
global da vida sociopolitica em que estdo
integradas” (in Quintas e Castafio, 1998: 33).

A animagdo ¢ assim, um marco importante na
vida das comunidades, procurando promover ¢
inovar a cultura das mesmas, através de
técnicas, ideias e conhecimentos. Na Revista
Turismo e Desenvolvimento (Cunha, 2012:
1348) podemos encontrar varias
conceptualizagdes para animagdo que se
complementam entre si. De acordo com Ucar
(1992), a animagéo ¢ considerada como “um
processo coletivo de producgdo que, a partir da
bagagem cultural e tradicional da comunidade
e através da sua participagdo ativa procura
gerar novos elementos, atividades e processos
culturais, que a coloquem numa linha de
avango e progresso.” E, segundo Completo
(2005: 5), a animag@o ¢ “uma atividade que se
constroi através de dindmicas participadas. Em
contexto turistico tem um nivel de
intencionalidade em que a relagdo ¢
fundamental se ndo houver uma interface
comunicacional entre quem vé e quem faz, a
“coisa” perde-se”. Deste modo, e considerando
que a animagdo ¢ uma forma metodologica
interventiva que tem como principal finalidade
levar a que o turista se interesse pelos locais
turisticos, conjugar as artes a esta forma de
promogdo e desenvolvimento turistico ¢
pertinente. Nesse sentido, e de acordo com
Cavaco (2005: 2) “falar de turismo sem apostar
nas atividades de animacgdo a jusante do sector
constituiria, sem davida, um contrassenso”.
Um fator igualmente importante ¢ que a
animac¢do no turismo deve ser enriquecido
através de parcerias com outras entidades, para
uma melhor concretizacdo e eficacia.

Assim, o turismo na vertente da animagao,
entende-se como um conjunto de técnicas
orientadas para potenciar e promover um
turismo que estimule as pessoas a
participarem, critica e informadamente, na
descoberta dos locais, sitios e monumentos que
visitam (Lopes, 2008: 362), sendo o aspeto
fundamental da animagdo, na vertente turistica,
a interagdo com as pessoas € o meio onde se
estd, gerador de um potencial desenvolvimento
econdémico, social, cultural e ambiental.

De acordo com Ventosa (2005) (in Ventosa
2014: 12), o turismo desenvolve a sua
intervengdo no setor do 6cio (especialmente
nos periodos de férias, épocas festivas e fins de
semana) em que a animagdo estd
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prioritariamente  presente. Neste sentido,
podemos afirmar que o turismo ¢ a animagdo
partilham um mesmo setor produtivo e uma
mesma meta: converter o tempo livre dos
diferentes publicos-alvo e tirar proveito do
tempo livre, ganhando experiéncias
enriquecedoras que permitam a realizacdo
pessoal, de identificagio e integracdo
comunitaria. E, tendo em conta Lopes (2008:
362), a animagdo turistica tem vindo a ocupar
uma importincia crescente no contexto da
atividade do turismo, ¢ o facto da utilizagéo,
cada vez mais frequente, a um conjunto de
técnicas orientadas para potenciar e promover
um turismo que estimula as pessoas a
participarem, tem sido fundamental na
evolugdo do turismo e das regides.

Para Chaves e Mesalles (2001: 20), a animag&o
turistica pode ser definida como um conjunto
de agbes e técnicas direcionadas a motivar,
promover ¢ facilitar uma maior e mais ativa
participagdo do turista no desfrute do seu
tempo de férias, nos niveis e dimensdes que
isto implica. Falamos, portanto, de agdes e
técnicas, o que exclui a casualidade e a
improvisa¢do na hora de elaborar um projeto.
A animagdo turistica exige por sua vez uma
especial atengdo para as relagdes humanas, a
dindmica de grupos e a convivéncia, isto
implica, colocar acima de tudo, o
desenvolvimento de uma agdo coerente e
continuada de motivagdo, capaz de suscitar um
auténtico interesse no turista e estimular a sua
participagdo (in Lopes, 2010: 364).

O turismo cultural criativo, através
do patrimonio e das artes, como
fatores potenciadores do turismo

Quando falamos em turismo pensamos
inequivocamente em cultura. Na Revista
Turismo e Desenvolvimento (Santos, Carvalho
e Figueira 2012: 1560) encontramos varias
definigdes de turismo cultural, sendo a cultura
neste caso, a 4area chave para o
desenvolvimento local: para a OMT (1985) o
turismo cultural representa “o movimento de
pessoas, essencialmente por motivos culturais,
incluindo visitas de grupos, visitas culturais,
viagens a festivais, visitas a sitios historicos e
monumentos, folclore e peregrinagdo” (citado
por Mckercher e du Cros, 2002); ja para
Richards (1996) o turismo cultural ¢
considerado “todo o movimento de pessoas ¢
atragdes culturais especificas, como sitios
patrimoniais, artisticos e manifestagdes
culturais, artes e¢ drama, fora das suas
residéncias habituais (citado por Ferreira,

2007). Segundo a OMT (1985), 37% dos
turistas internacionais sdo turistas culturais
(Gratton e Richards, 1996, citado por
Mckercher e du Cros, 2002) e tendo em conta
o relatorio da Organizagdo para a Cooperagdo
e Desenvolvimento Econémico (OCDE) -
Impacto da Cultura no Turismo, mostra que o
mercado do turismo cultural é, sem davida, um
mercado fundamental a escala global, sendo
cerca de 40% do mercado turistico
internacional (OCDE, 2009). Assim, pode-se
considerar que o turismo cultural ¢
considerado o ponto forte da regido “em que a
comunidade ¢é conduzida a resgatar a sua
historia, cultura, habitos e costumes a fim de
poder transmitir as suas origens para o turista”
(Naisbit, 1994, citado por Castro, Borges,
Abreu: 2003, in Bahl: 2004: 342).

Com o turismo cultural emergiu um novo tipo
de turismo, identificado pelo turismo criativo
que, segundo Carvalho (2011), Ohridska-
Olson (2010) e Richards (2010) é uma forma
de turismo cultural que, de acordo com King
(2009) ““alguns autores consideram o turismo
criativo como a terceira vaga de turismo (do
turismo de praia ao turismo cultural e,
atualmente, o turismo criativo) representando
antes, na sua opinido, uma continuidade do
turismo cultural” (in Revista Turismo e
Desenvolvimento: Santos, Carvalho e Figueira
2012: 1560).

Para Richards (2011: 1225), o termo
criatividade tem sido utilizado para
transformar o turismo cultural tradicional para
um turismo mais atual e criativo, passando-se
de um patrimoénio tangivel para um patrimonio
intangivel, procurando-se, neste caso, criar um
maior envolvimento do turista com a vida
quotidiana do destino turistico. O surgimento
do turismo criativo reflete a crescente
integracdo com estratégias diversificadas,
nascendo assim, um turismo diferenciador e
mais envolvente, que promovera industrias
criativas, cidades criativas e a "classe criativa".
Ainda para Richards (2011: 1225), o turismo
criativo também ¢é considerado como uma rota
de fuga a reproducdo em série do turismo
cultural de massa, procurando oferecer
experiéncias mais flexiveis e auténticas que
podem ser co-criadas entre o turista e o destino
turistico. A criatividade tem-se tornado um
foco de atencdo para os estudiosos do turismo
nos ultimos anos, embora o seu conceito
permaneca ainda indefinido pela sua
abrangéncia e complexidade, tem sido
integrado no turismo através de pessoas
criativas, produtos, processos e lugares. Esta
onda criativa, impulsionada pelo tipo de
consumo turistico crescente e mais exigente,
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reflete-se na economia, na necessidade de
valorizar a cultura numa sociedade pos-
moderna, sendo o resultado da necessidade de
uma procura turistica mais criativa.

De acordo com Bywater (1993) “No século
XX, cada vez mais pessoas tém participado das
formas de turismo cultural, cujas bases sdo as
artes e o patrimoénio” (in Hughes: 2005: 53).
Neste sentido, quando abordamos a cultura e a
criatividade no turismo, as artes € o patrimonio
assumem um impacto extraordindrio que em
muito poderdo enriquecer os destinos
turisticos, utilizadas como  ferramentas
metodoldgicas, através do turismo cultural e
turismo criativo, permitindo aumentar o fluxo
de turistas no destino turistico e respetiva
regido.

Segundo Campos e Baptista (2013: 115-117),
o dinamismo da cultura e das artes, bem como
todo o seu potencial criativo podem gerar
mudangas de comportamento € promover o
crescimento sustentavel, que exige uma
mudanga real na forma como percecionamos o
mundo. Deste modo, as artes e a cultura,
considerados vetores de coesdo social, cultural
e regional, sdo considerados elementos que
alavancam e sustentam esta mudanga,
apresentando em conjunto, o poder de
regenerar localidades, envolvendo toda a
comunidade num esfor¢o coletivo, que
aumentara o capital social da regido. Assim, o
contributo que a cultura e as artes ddo ¢
urgente e essencial, sendo fundamental que
todos os sectores cooperem entre si, e que haja
uma abordagem entre varios niveis de politica.

Neste sentido, e de acordo com Lopes e Leitdo
(2013: 26-31), recorrer as artes performativas,
um mundo tdo vasto na 4rea criativa e
producdo artistica (teatro, danga, musica, artes
plésticas, entre outras) ¢ essencial no
desenvolvimento turistico, potenciando-o,
permitindo uma maior ocupacdo de diverso
tipo de wunidades hoteleiras, uma maior
frequéncia na restauracdo, um aumento de
vendas de produtos regionais ou outros que se
relacionem com o turismo. Em Portugal,
muitas localidades passaram a fazer parte do
itinerario turistico de muitos turistas, por causa
de eventos culturais ligados a varias categorias
das artes performativas, como, por exemplo,
festivais de musica como o caso de Vilar de
Mouros (Festival de Vilar de Mouros) no norte
de Portugal, ou a Zambujeira do Mar (Festival
Sudoeste) na costa alentejana.

De acordo com Lopes e Leitdo (2013: 31-32),
as artes podem ser um motor de

desenvolvimento cultural, social e econdmico
de uma povoacdo ou concelho, que deve ter
como base o patrimoénio cultural e natural
local, recorrendo a questdes de identidade e de
potencializagdo dos recursos existentes. Em
termos legislativos, segundo o n° 1 do artigo 2°
da Lei de Bases da Politica e do Regime de
Protegdo e Valorizagdo do Patrimonio
Cultural, Lei n® 107/01 de 8 de Setembro,
incluem-se no patrimoénio cultural “(...) todos
os bens que, sendo testemunhos com valor de
civilizagdo ou de cultura portadores de
interesse cultural relevante, devam ser objeto
de especial prote¢do e  valorizacdo.”
Entendendo-se assim por Patriménio Cultural,
bens imodveis, tais como, igrejas, castelos,
palacios, casas, lugares arqueologicos, entre
outros; assim como os bens moéveis, obras de
arte, artefactos do passado, objetos artesanais e
outros objetos de natureza moével. No n°® 4 do
mesmo artigo s@o ainda, considerados
Patrimoénio Cultural “bens imateriais que
constituam parcelas estruturantes da identidade
e da memoria coletiva portuguesas”,
designados por patriménio cultural intangivel,
representado pelo folclore, pelas festividades,
pelos saberes praticos, pelas lendas e crengas,
pelos jogos, pela gastronomia, e que, apesar de
ndo serem visiveis como um monumento,
ilustram e caracterizam toda a cultura de uma
comunidade ou grupo humano. Em 2003, a
UNESCO organizou a “Conven¢do para a
Salvaguarda do Patriménio Cultural Imaterial”,
onde foi definido o conceito “patrimoénio
cultural imaterial” como as  praticas,
representagdes, expressdes, conhecimentos e
aptiddes — bem como os instrumentos, objetos,
artefactos e¢ espagos culturais que lhes estéo
associados — que as comunidades, os grupos e,
sendo o caso, os individuos reconhegam como
fazendo parte integrante do seu patrimonio
cultural e a promogéo através das artes podera
ser fulcral na sua revitalizagdo e
desenvolvimento turistico da regido (Lopes ¢
Leitdo, 2013: 25).

Metodologia

As reflexdes que se apresentam neste trabalho
surgem com base num estudo, ainda numa fase
inicial, integrado numa tese de doutoramento
em Turismo, na Universidade de Sevilha,
Faculdade de Turismo e Finangas, na vertente
de Turismo, Desenvolvimento ¢ Cooperagéo.
Encontramo-nos ainda na fase da reviso
bibliografica sobre a area de investigagdo que
se pretende analisar, tentando perceber
exatamente quais as variaveis mais pertinentes
para o efeito, tendo em conta a possibilidade
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de correlacionar as dimensdes: turismo,
turismo cultural, turismo criativo, animagdo
turistica, patrimonio e artes performativas.

Apds uma clareza e compreensdo de conceitos
e sua evolugdo, e explora¢do mais aprofundada
da 4rea em estudo, através de pesquisas e
artigos cientificos, serd, em seguida, definido o
objeto de estudo, bem como as hipdteses de
trabalho. Para ja, e como ponto de partida,
coloca-se o desafio em perceber de que forma
podem as artes performativas serem um
atrativo turistico para motivar a deslocagdo de
pessoas de um local para um destino,
procurando através das experiéncias vividas e
interagdo com as gentes e a cultura local,
transforma-lo num destino turistico. Assim,
iremos procurar perceber, nesta primeira fase,
de que forma se relacionam as seguintes
dimensdes, turismo, animagdo e arte
performativas, quer ao nivel da
conceptualizacdo teodrica, quer mais tarde
empiricamente, através de um estudo
comparativo entre produtos e/ou destinos
turisticos.

Conclusao

Apdés a observacdo das relagdes e
complementaridade entre turismo, turismo
cultural, turismo criativo, animag@o turistica e
artes, que se conjugam num processo interativo
do homem com o meio, na promog¢do das
relagdes interpessoais e das expressdes
culturais numa determinada regido, na
evolugdo do meio geografico do destino
turistico, e perceber que somente o que o
espago fisico proporciona ao turista ndo ¢ o
suficiente para a condicdo de motivacdo e
regresso do mesmo, parece-nos pertinente
explorar de que forma a animacgdo turistica,
através das artes, pode ser um fator
potenciador do desenvolvimento local.

Com a sociedade em constante mudanga e com
as mnovas exigéncias culturais, educativas,
economicas € sociais, a oferta turistica
constituida apenas pelo alojamento e
restauracdo ¢ claramente insuficiente para o
consumidor turistico, e, por isso, dinamizar os
destinos turisticos, mantendo-os vivos e atuais,
parece-nos fundamental, existindo a
necessidade de melhorar a oferta da animagdo
turistica.

Substituir o ver pelo envolver ¢ essencial para
que tenhamos um turismo culturalmente ativo
e atrativo. A animacdo ¢ sem duvida um
instrumento de consolidagdo nesta area do
turismo, que permitirda a captacdo de atencdo

de novos publicos e de continua atragdo e ou
manutenc¢do dos publicos ja existentes, sendo
notorio que a exploragdo de uma vertente mais
artistica ¢ uma estratégia de sucesso, atuando-
se de forma mais apelativa, envolvente e
atrativa, promovendo a cultura e o que de
melhor existe nas varias regides, obtendo-se
respostas para publicos cada vez mais
exigentes e criticos.

As artes performativas sd3o um mundo vasto na
area criativa e produgao artistica (teatro, danca,
musica, artes plasticas, entre outras), ¢ a sua
intervencdo parece ser uma estratégia fulcral
no potenciamento turistico, promovendo o
desenvolvimento econdémico, social e cultural
das regioes.
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