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INTRODUCCIÓN 

n la actualidad es imprescindible pararse a analizar la situación 
que estamos viviendo y sobre todo hacia dónde nos dirigimos. El 
ámbito de la comunicación es un universo cambiante y no es 

impermeable a todos los cambios que están sucediendo actualmente. 
Consideramos que la investigación científica en ciencias sociales, y la 
universidad en general, son los espacios adecuados para abordar el estu-
dio y el análisis de campos quizás distantes o incluso diversos, pero que 
forman un todo: el ámbito comunicativo. 

Dentro de estos distintos elementos que abarcan los estudios en comu-
nicación, creemos esencial que se lleve a cabo el análisis y la reflexión 
sobre el papel de los profesionales de la comunicación y a su vez también 
la formación de estos, desde sus años de estudio, para que se puedan 
desenvolver en un escenario en ocasiones hostil y, sobre todo, que ha 
vivido grandes modificaciones y al que se ha tenido que adaptar tanto el 
público como los profesionales y sus formadores. 

Por todo esto, son fundamentales los trabajos sobre la función social de 
los periodistas y su papel como pieza fundamental en la estructura de la 
información en la que se encuentran insertos tanto los medios de comu-
nicación como los profesionales que en estos trabajan. A su vez, es im-
portante también la misión del periodismo como transmisor de la cul-
tura popular a través de la pantalla.  

En el momento actual, tampoco podemos desligar nuestro estudio de la 
pandemia que ha ocasionado la COVID-19 y las consecuencias que esta 
está teniendo en el mundo y en el campo comunicativo. Por tanto, han 
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cobrado mayor importancia todos los mecanismos para favorecer el con-
tacto, pero a distancia, aunque parezcan palabras contrapuestas. Esto lo 
saben también las universidades que han aprovechado para incrementar 
la formación online, algo que a su vez da conocimientos a los comuni-
cadores en formación para ejercer su futuro trabajo con herramientas en 
línea adaptadas a las necesidades actuales. 

Poniendo de igual modo la vista en la formación, encontramos cómo 
son muchos los profesores que han aprovechado esta situación para bus-
car fórmulas más atractivas y útiles de cara al alumnado, con el objeto 
de aumentar la adquisición de competencias profesionales. 

Asimismo, se ha incrementado el valor del periodismo de datos, algo de 
lo que se han percatado las instituciones académicas y que incluso ha 
hecho que se replanteen lo currículos académicos para conseguir adaptar 
la formación de los futuros periodistas o comunicadores al escenario 
profesional que se van a encontrar. 

En estas páginas el lector encontrará estudios, análisis, trabajos de inves-
tigación, pero, sobre todo, verá resultados, conclusiones y propuestas… 
No solo para que sirvan a otros tras su lectura, sino para que puedan 
suponer a su vez un punto de partida ya que todas las conclusiones a las 
que llegan los autores que forman parte de este libro tienen ante todo 
un objetivo académico.  

 

DRA. NURIA SÁNCHEZ-GEY VALENZUELA 
Centro Universitario San Isidoro (Sevilla)  

SUSANA ALÉS ÁLVAREZ  
Universidad de Sevilla 

 

 

 

 

 


