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El prologo de este trabajo es una declaracion de intenciones y una sefal clara de donde bebe y qué va a
vertebrar su contenido. Este prologo consiste en una clase magistral del catedratico Vazquez Medel (quienes
hemos sido alumnos suyos parece que lo escuchemos), donde da las nociones basicas y aclaratorias de los
conceptos de semidtica e interpretacion para el buen entendimiento de la obra a la que precede. El libro consta
de ocho capitulos contenidos, pero llenos de informacion accesible, lo cual hacen que sea un libro facil de
trabajar y de consultar.

En el primer capitulo, Blanco capta la atencion del lector haciéndose preguntas sobre el cine actual y
como ha ido evolucionando la tecnologia para que incluso un actor no tenga que estar en exteriores en una
localizacion, que su “emplazamiento” fisico ya no sea necesario. Asi hilvana las diferentes definiciones de
semidtica y destaca las principales aportaciones de los estudiosos en esta materia a lo largo de los afios hasta
la actualidad (2020).

En “El emplazamiento del espectador en el cine” el autor nos cuenta como afecta a la interpretacion de la
realidad el entorno tecno-maquinico y las diferencias de emplazamiento de un espectador de cine con uno de
television con tendencia a la espectacularizacion que ya teorizara Guy Debor.

Nombrado como “El evento cinematografico como simulacro”, en este capitulo se nos hace saber que, en
cuanto aparece el montaje y la edicion, ya se estd jugando con el tiempo y consecuentemente con la realidad.
El cinematografo puede y debe simular una realidad y el espectador aceptarla, emplazarse en ese juego.
También subraya que el cine, al ser el mas joven de las artes —apenas doscientos afios—, ha tenido que nutrirse
terminoldgicamente de las artes mas longevas como la teoria de la literatura, apareciendo asi problemas
conceptuales y desajustes cuando el cine evoluciona, excediendo esa clasica terminologia se le quedaba ya
pequeiia. Llama la atencion el certero dato que sitta al afio 2015 como obsolescencia de cualquier estudio
referido al consumo digital que se haya hecho hasta esa fecha. Ciertamente, con matices, desde hace 5 afios
la revolucion de los smartsphones ha hecho que los estudios anteriores a esa fecha queden, si no obsoletos, si
matizables.

En el capitulo cuatro de esta obra, hacemos grandes reflexiones de la mano del autor de la dominancia, por
asi decirlo, del espectador o sobre el espectador debido a su emplazamiento, esto es: a lo largo del capitulo
describe y analiza como en el consumo de cine de forma clésica, en las salas, estamos a merced de la pelicula,
mientras que mediante el streaming es la pelicula la que acata nuestras 6rdenes. Decidimos cuando empieza, si
se para, si se adelanta, etc., cosas que en la sala de cine no sucede. Y mientras que en la sala de cine los mdviles
se apagan, en el streaming los moviles no cesan su actividad. Ello afecta sobremanera a la atencion del usuario,
y, por tanto, al propio producto audiovisual, que debera, por tanto, buscar nuevas formas de atenciéon para no
perder al espectador que, a su vez, se vuelve un consumidor de contenido cinematografico de plataforma,
haciéndolo un espectador diferenciado del tradicional.

En el capitulo cinco, uno de los mas amplios del libro, hace una revision de los elementos constitutivos de la
imagen y del cine, como son el color (con recorrido historico desde los origenes del estudio de la colorimetria
y ejemplos del cine actual), la toma, la capa, el plano y la textura, asi como la importancia de la representacion
espacial. Todos estos elementos ayudan a recalcular el emplazamiento del espectador en el entorno digital.

Espacio, tiempo y discurso vertebran el capitulo seis. Aqui, el autor nos relata como a través del espacio
filmico el espectador se emplaza dentro de la historia que estd percibiendo. En un momento del capitulo nos
explica en qué consiste realmente la magia del cine, asi como la importancia del tiempo en el emplazamiento.
Termina aclarando las nociones de discurso, concepto muy versatil en la comunicacion.

Seguidamente, se nos habla de “el gran ‘olvidado’ en la industria del cine”, el sonido. Aqui describe la
importancia para emplazarnos que tiene el sonido, tanto los efectos y detalles sonoros como la complementaria
banda sonora. Mediante el curioso y controvertido caso de la serie espafiola La Peste nos ilustra en los
pormenores técnicos del salto sufrido del analogico a lo digital, y sus consecuencias.

En el octavo y tltimo capitulo cobra protagonismo el gigante digital Netflix. Hoy la gente ve mas cine
que nunca, pero ;podemos seguir llamando cine a este nuevo cine? “Este nuevo cine emplaza al espectador
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con nuevas formulas hasta entonces inéditas en el sector”, y es que ;donde, como, cuando y por qué vemos
actualmente cine? Las producciones antes tenian la aspiracion de dar el salto a la gran pantalla y ahora el
objetivo es dar el salto a las muy numerosas pequeias pantallas. Pero claro, esa recodificacion de datos lo sufre
el producto cinematografico. Blanco explica que los usos y nuevas costumbres de consumo adquiridas van mas
rapido que la tecnologia y nos muestra, por tanto, los problemas que el producto sufre para llegar en dptimas
condiciones de visionado al nuevo espectador de ese nuevo emplazamiento.

Este libro es muy recomendable para asignaturas de Comunicacién Audiovisual, Publicidad, Cine, asi
como de otras artes. Maneja una riquisima bibliografia de referencia tanto de obras cléasicas en el ambito
de la comunicacion como de nuevas aportaciones. Igualmente ocurre con las referencias filmograficas y la
seriegrafia. Contiene, ademas, imagenes acertadas para las explicaciones, haciendo con esto que sea una obra
completa, eso si, la vertiente cinematografica arroya a la publicitaria. Pese a la obsolescencia que padecen este
tipo de obras, como confiesa el propio autor, hace un retrato muy fiel y esclarecedor de la situacion actual,
diagnosticando incluso qué sucedera en tiempos venideros.
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