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Paquita Salas: un mundo transmedia 360  
 

José Vázquez González1 

 

RESUMEN  
 

El pasado 23 de septiembre llegó a las librerías “Paquita Salas. Superviviente: Mis memorias  

escritas con la colaboración de Javier Ambrossi y Javier Calvo” (Ambrossi y Calvo, 2020), el 

libro de “Los Javis” que extiende aún más el mundo de uno de sus perso najes más conocidos: 

Paquita Salas. Desde el nacimiento de la serie en 2016 en la plataforma de streaming Flooxer, 

perteneciente al grupo Atresmedia, el éxito cosechado impulsó el crecimiento y desarrollo del 

proyecto. Fue la adquisión de Netflix en 2017 lo que hizo despegar de forma cuantitativa y 

cualitativa el proyecto. Actualmente nos encontramos con un universo propio y reconocible que, 

pese abarcar distintos medios/plataformas e, incluso, experiencias, sigue siendo fiel a la 

mundanidad de la serie. El objetivo de esta investigación es identificar, analizar y describir el 

mundo transmedia de Paquita Salas. Para ello, hemos empleado propuestas metodológicas 

complejas como la de García y Herrero (2015).  

 

Palabras claves: Netflix, Mockumentary, Paquita Salas, Transmedia, Transmedia Worlds  

 

ABSTRACT 
 

"Paquita Salas. Superviviente: Mis memorias escritas con la colaboración de Javier Ambrossi 

y Javier Calvo" (Ambrossi y Calvo, 2020), published last 23rd September, was written by "Los 

Javis", based on one of their most famous characters: Paquita Salas. The series was released on 

the streaming platform Flooxer, belonging to Atresmedia, in 2016, and its success and the 

purchase by Netflix in 2017 encouraged the development of the project. Nowadays, there is a 

distinctive and recognizable universe that, despite covering several platforms and even 

experiences, is still true to series worldness. The main aim of this research is identify, analyze 

and describe the Paquita Salas transmedia world. For that reason, complex methodological 

proposals have been applied, such as García & Herrero (2015).  

 

Keywords: Netflix, Mockumentary, Paquita Salas, Transmedia, Transmedia Worlds  

 

 

5.1. INTRODUCCIÓN 
 

Con la llegada de Internet, experimentamos un cambio mucho mayor que un mero avance 

tecnológico. La World Wide Web supuso, entre otras cosas, la democratización de las formas de 

                                                                 
1
. Doctorando en el Programa de Doctorado Interuniversitario en Comunicación por la Universidad de 

Sevilla.  
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comunicación. Como si se tratase de una bola de derribo, asistimos a la rotura  de barreras que 

hasta ese momento se pensaban infranqueables. La irrupción de Internet desdibujó las líneas que 

separaban a consumidores y productores, audiencias y programas televisivos. Descubrimos en 

aquel momento que el deseo de participación de la audiencia estaba latente, y que sólo había 

hecho falta un medio que les diera esa oportunidad. La comunicación, en todas sus versiones, se 

había democratizado, dando lugar a nuevas dinámicas comunicativas y sociales y, por tanto, a un 

nuevo paradigma.  

Para Scolari, este nuevo escenario conllevaba también la fragmentación de la audiencia, ya 

que las personas contaban cada vez con más medios y plataformas para acceder a más contenido. 

De hecho, el autor considera que hay que ir más allá y hablar de la “atomización” de las audiencias 

(Scolari, 2014, p. 73). Ante esta realidad, las narrativas transmedia o transmedia storytelling 

serían “una posible solución […] para afrontar la atomización” ya que “permiten reagrupar a las 

audiencias alrededor de un relato” (Scolari, 2014, p. 73). Pero, ¿cuándo hablamos de narrativas 

transmedia?  

 

5.1.1. Una aproximación a las narrativas transmedia 
 

El concepto de narrativa transmedia, o transmedia storytelling, fue acuñado por Henry Jenkins 

en 2003 para definir las nuevas dinámicas comunicativas y productivas surgidas como resultado 

de la convergencia de medios y canales. Rodríguez considera que podemos hablar de narrativas 

transmedia cuando un “contenido ficcional […] nace y evoluciona inseminado ya en múltiples  

soportes y plataformas, alimentado por creadores profesionales y fans amateurs” (2012, p.66). En  

este sentido, uno de los aspectos clave para hablar de estas narrativas es el carácter participativo 

del consumidor. Scolari y Establés apuntan cómo son las “nuevas generaciones” quienes más 

demandan este tipo de proyectos, ya que “les gusta sumergirse en las historias, reconstruir el 

pasado de los personajes, conectarlos con otros textos” (2017, p. 1015). 

Al hablar de una dinámica relativamente reciente y que está en constante evolución y 

experimentación, podemos encontrarnos vicisitudes para delimitarlo conceptualmente. Sin 

embargo, parece existir cierto consenso entre los autores (Establés, 2016, p. 480; Costa y Piñero, 

2012, p. 115) , al considerar necesarios estos tres elementos para hablar de narrativas transmedia: 

1. La historia debe expandirse a través de distintas plataformas o medios (libros, series, 

videojuegos o juegos de mesa). Además, cada uno de estos medios deberá aprovechar 

su propio lenguaje para explotar al máximo su aportación a la historia.  

2. Cada relato de cada plataforma debe aspirar a ser independiente. Es decir, el usuario no 

necesitará consumir todos para poder comprender la historia. Sin embargo, cuantos más 

relatos consuma a través de más plataformas o medios, mayor será el grado de 

conocimiento de la historia.  

3. El espectador/usuario/lector/consumidor debe adoptar un papel activo. Las expansiones 

podrán ser gestionadas tanto por los creadores oficiales (top -down), como por los 

usuarios (bottom-up), hablando en este último caso de Contenido Generado por el 

Usuario (CGU).  
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De forma acertada, Mayor define el concepto de transmedia como “un conjunto de decisiones 

tomadas sobre la mejor manera de contar una historia en particular a un público en particular en 

un contexto en particular en función de los recursos específicos disponibles para los productores” 

(2014, p.71). Aunque pueda resultar demasiado amplia, el propio autor señala que una definición  

amplia enriquece las opciones de productos transmedia.  

 

5.1.2. Mundos y universos transmedia 
 

Una vez asentadas las bases de las narrativas transmedia, profundizamos más en la 

investigación que nos atañe. Como indica el título de la misma, esta investigación busca describir 

el proyecto Paquita Salas no como una narrativa transmedia, sino como un mundo transmedia. 

Ambos términos están estrechamente relacionados y tienen una relación simbiótica. En palabras 

de Klastrup y Tosca, los mundos transmedia son  

sistemas de contenido abstractos a partir de los cuales se puede actualizar o derivar 

un repertorio de historias y personajes de ficción a través de una variedad de formas de 

medios. Lo que caracteriza a un mundo transmedia es que la audiencia y los diseñadores 

comparten una imagen mental de la “mundanidad”2 (una serie de características distintivas 

del universo) (2004, p.1).  

 

La mundanidad a la que las autoras hacen referencia se compondría a partir de tres elementos 

centrales (Klastrup y Tosca, 2004, p.4):  

1. Mythos: hace referencia a los mitos, personajes, historias y conflictos que conforman el 

proyecto.  

2. Topos: contextualiza espacio-temporalmente la historia. Puede variar en función 

conforme se desarrollen nuevos contenidos o expansiones.  

3. Ethos: hace referencia a la moral y el código ético que configuran a los person ajes y a la 

historia.  

 

La diferencia entre los dos conceptos abordados hasta ahora, narrativa transmedia y mundo 

transmedia reside en que la primera se centra en “la narración concreta de una historia a través de 

diferentes medios”, mientras que el segundo “trata las propiedades abstractas que recorren y 

atraviesen las diferentes manifestaciones de ese mundo” (Scolari y Establés, 2017, p.1018). Es 

decir, el mundo transmedia se construye a partir de las narrativas transmedia, y sus rasgos 

comunes, que lo integran.  

Autores como Miranda consideran necesario diferenciar a su vez entre universos transmedia 

y mundos narrativos (2017). Recurriendo a la metáfora del universo, para este autor existen 

distintos sistemas planetarios correspondientes con los distintos  tipos de comunicación existente. 

                                                                 
2
 En su versión original los autores hablan de worldness. Esta traducción es la propuesta por Scolari y Establés 

(2017, p. 1018).   



 
 
Paquita Salas: un mundo transmedia 360 

 

56 

 

Algunos de los sistemas que podrían construir el universo transmedia son: la narrativa transmedia 

(NT), el marketing transmedia o transbranding (MT), el periodismo transmedia (PDT), o la 

publicidad transmedia (PT) (Miranda, 2017, p.50). Esta investigación no se centrará, sin embargo, 

en distinguir los distintos “sistemas” que componen el universo de Paquita Salas, sino más bien 

esbozar cuál es la mundanidad del proyecto y cómo son sus expansiones.  

Las expansiones narrativas, como venimos apuntando, dan mayor complejidad y profundidad 

al mundo narrativo. En este sentido, podemos encontrar expansiones de distinta naturaleza y 

profundidad. Miranda propone el siguiente esquema a modo de síntesis:  

 

ESTRATEGIAS DE EXPANSIÓN NARRATIVA TRANSMEDIA 

BASADAS EN EL TIEMPO 

Precuelas 

Secuelas 

Paraelipsis 

Elipsis 

Anaelipsis 

Prolepsis 

Historias intersticiales 

BASADAS EN EL ESPACIO 
Nuevas localizaciones 

Profundización en las localizaciones 

BASADAS EN LOS PERSONAJES 
Nuevos personajes 

Profundización en los personajes 

BASADAS EN LA ACCIÓN 
Nuevas tramas 

Profundización en las tramas 

 

Tabla 1. Estrategias de expansión de narrativa transmedia. 

Fuente: Miranda, 2017, p.82. 
 

Es importante señalar que no todos los contenidos que surgen en un universo transmedia, 

expanden narrativamente ese universo. Para delimitar qué contenidos pertenecen al mundo de la 

narrativa transmedia (NT), utilizaremos la siguiente tabla:  
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Contenido X 

¿Se encuentra en un medio diferente a la macrohistoria? 

Sí  No  

¿Aporta algo diferente, único y valioso para el mundo narrativo de 

ficción? ¿Lo expande? 

Sí  No  

En caso afirmativo, ¿qué tipo de contenido nuevo aporta? 

Nuevas localizaciones  

Nueva información de personajes  

Nuevos personajes  

Ampliación de tramas  

Nuevas tramas  

Línea temporal   

Relación/Relaciones con la Macrohistoria 

Historia Preliminar (HP)  

Historia Paralela (HPA)  

Historia Intersticial (HI)  

Historia Periférica (HPR)  

Profundización de personaje  

Completa la historio (CH)  

Tipo de contenido 

Video  

Texto  

Otro  

 

Tabla 2. Delimitación contenidos NT. 
Fuente: elaboración propia a partir de Miranda, 2017, p. 177 y Belsunces, 2011, p. 61. 

 

 

5.2. METODOLOGÍA 
 

El objetivo de esta investigación, como hemos apuntado anteriormente, es el de estructurar, 

analizar y describir el mundo transmedia de Paquita Salas a partir de su macrohistoria (López et. 

Al, 2016-2019) y limitando el estudio a las expansiones top-down (Establés, 2016, p. 497). Por 

lo tanto, la metodología que vertebra esta investigación es el estudio descriptivo de caso (Jiménez, 

2012, p. 143).  
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Aunque desde la academia han surgido diversas propuestas de marcos de análisis de mundos 

y universos transmedia (Klastrup y Tosca, 2004; Belsunces, 2011, entre otros), es la de García y 

Herrero (2015) la que guiará nuestro análisis, por su profundidad y extensión. El modelo  

propuesto por las autoras describe cuatro epígrafes o fases:  

1. Identificación y análisis de la macrohistoria: en esta etapa analizaremos el medio o 

soporte y la audiencia en la que se desarrolla; las distintas partes que componen la 

macrohistoria; y sus aspectos narrativos (el tiempo, el espacio, la historia, los 

personajes…). En este apartado, s in hacer una mención explícita, desarrollamos gran 

parte de los tres elementos centrales que para Klastrup y Tosca (2004) formaban la 

mundanidad.  

2. Identificación y análisis de las extensiones de la macrohistoria que conforman la 

narrativa transmedia: analizar los mismos aspectos que en el apartado anterior, pero 

pormenorizando cada extensión. Además, en señalar la intertextualidad, es decir, la 

relación existente entre la macrohistoria y la expansión. En esta fase filtraremos de 

entre todas las expansiones, aquellas que expandan el mundo narrativo (ver tabla 2).  

3. Elaboración de un mapa del universo transmedia: estructurar expansiones, 

elaborando un mapa que permita conocer el mundo en cuestión de forma visual. 

Debido a la dificultad de elaborar una leyenda en escala de grises que comprenda 

todas las extensiones, se ha optado por obviar esta etapa.  

4. Elaboración de una línea cronológica de la evolución del mundo transmedia: trazar 

una línea cronológica que muestre cómo se van generando las distintas extensiones . 

Esta última etapa es poco relevante en nuestra investigación, por la que hemos optado 

por no realizarla (García y Herrero, 2015, p. 274-281).  

 

Vertebrando la investigación en el modelo citado, hemos llevado a cabo un análisis cualitativo 

de contenido que nos ha permitido estructurar los relatos e “identificar [las] actitudes, creencias, 

deseos, valores, etc.” (Fernández, 2006) que presenta el mundo transmedia de Paquita Salas.  

 

 

5.3. RESULTADOS 
 
5.3.1. Identificación y análisis de la macrohistoria 

 

“Los Javis”, pareja profesional y sentimental formada por Javier Calvo y Javier Ambrossi, se 

han convertido en actores fundamentales del panorama audiovisual, tanto en España como fuera 

de ella. Uno de sus primeros proyectos, y tal vez el que hizo que su t rayectoria despegase fue 

Paquita Salas (López et al., 2016-2019). Hoy en día resulta difícil encontrar a alguien, sobre todo 

si es millenial o está vinculado al sector de la comunicación, que no conozca a la representante 

de los actores 360.  Sin embargo, “la primera temporada de Paquita Salas se elaboró sin pensar 

en más temporadas; a modo de experimento de un grupo de amigos sin dinero que consiguieron 

que una plataforma les hiciera caso (Flooxer)” (Doñate-Ventura, 2020). Como apunta la autora, 
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esta serie es uno de esos tantos proyectos que nacen sin pretensión de convertirse en transmedia, 

sino que es su éxito el que marca su devenir (Belsunces, 2011, p. 30). De hecho, aunque la serie 

en sí se estrenó en 2016, meses antes conocimos a Paquita a través de u n vídeo publicado por 

Javier Calvo (2015) en su cuenta de Instagram. Claramente se ve que el personaje es resultado de 

una broma de un grupo de amigos.  

La primera temporada de Paquita Salas terminó de emitirse en Flooxer, plataforma de 

contenido nicho de Atresmedia, el 25 de octubre de ese mismo año. Un año después, visto el éxito  

cosechado, Netflix adquiere los derechos y anuncia una segunda temporada (Redacción, 2017). 

La segunda temporada se estrenó el 29 de junio de 2018 y la tercera, el 28 de junio de  2019, 

ambas fechas cercanas a la celebración del Día Internacional del Orgullo LGTBQ+, algo que no 

es casualidad. De hecho, en palabras de uno de sus directores, “Paquita Salas es un producto que, 

desde su estructura más profunda, exige al espectador adoptar y comprender una mirada gay para 

entender el discurso que ofrece” (Calvo, 2018, p. 58).  

La audiencia de la serie tiene un público muy definido. Por un lado, su público mayoritario lo 

componen personas de entre 15 y 30 años. Por otro, personas cuya profesión o sectores pueda 

estar vinculado al mundo de Paquita Salas (Doñate-Ventura, 2020, p. 250).  

Entrando en los aspectos narrativos, Paquitas Salas se apoya en el falso documental o 

mockumentary para su desarrollo (Raya y Rubio-Hernández, 2020). Como afirman las autoras, 

Paquita Salas se construye sobre la meta ficción, aprovechando de forma paródica los límites con 

la realidad. De hecho, en algunos casos los actores y actrices se representan a sí mismos. Este 

género que se nutre de la intertextualidad y parodia resulta muy estimulante y atractivo para la 

audiencia (García-Martínez, 2004).  

La historia se desarrolla principalmente en la Madrid actual. Aunque en ocasiones la acción 

se traslada a Valladolid (capítulo 1 de la temporada 1), Navarrete (capítulo 3 de la temporada 1 y 

capítulos 5 y 6 de la temporada 3) o Tarazona (capítulo 9 de la tempo rada 2). E, incluso, para 

conocer los inicios de Paquita, el capítulo 5 de la temporada 2 viaja al Madrid de 1994.  

En cuanto al reparto, resulta muy difícil enumerar a todos los actores o actrices que aparecen 

a lo largo de las tres temporadas porque si algo caracteriza esta serie son los cameos y la 

inacabable creatividad. El reparto más representativo de la ficción está formado por:  

a) Paquita salas (Brays Efe). Es la protagonista de la historia, sobre la que se articulan casi 

la totalidad de las tramas. Paquita es una mujer de 56 años (la edad la conocemos gracias 

al libro publicado recientemente) que en los 90 lideró la representación de actores y 

actrices. Sin embargo, con la llegada de las nuevas tecnologías, parece no haber seguido 

el ritmo al sector. De carácter fuerte y temperamental, se va sobreponiendo a todos los 

reveses que le surgen en su camino.  

b) Magüi Moreno (Belén Cuesta). Graduada en Publicidad, trabaja como asistente de 

Paquita. Sus conocimientos tecnológicos no son destacables. Pone mucha v oluntad en 

su trabajo, aunque en pocas ocasiones lo hace bien.  

c) Lidia San José (Lidia San José). La “actriz de Aladina” se da vida a una versión paródica 

de sí misma, donde no duda en reírse de sus fracasos y anhelar sus éxitos.  
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d) Noemí Argüelles (Yolada Ramos): conocemos a Noemí Argüelles como una vendedora 

de Divacel, un supuesto producto milagro que termina destapándose como una estafa 

piramidal. Capítulos después reaparece para convertirse en la Community Manager de 

la agencia de Paquita, pese a no tener ni idea de redes sociales. Es uno de los personajes 

más aclamados y parodiados por la audiencia.  

e) Mariona Terés (Mariona Terés). Paquita, en su caza de talento, descubre a Mariona, una 

actriz amateur cansada de no tener oportunidades en el sector por su físico. La lanza al 

estrellato, consiguiendo que protagonice una película y más tarde una saga. Sin embargo, 

Mariona le da la espalda y le deja una deuda.  

f) Belén de Lucas (Anna Castillo). Una joven camarera que sueña con ser actriz, aunque 

descubre finalmente que lo suyo es la dirección. En la última temporada, es la encargada 

de dirigir “Hasta Navarrete”, una película que cuenta la historia de cómo Clara 

(personaje basado en la historia real de Anna Allen) debe dejar los escenarios y cómo 

Paquita le ayuda a esconderse.  

g) Belinda Washington (Belinda Washington). La actriz se representa a sí misma. El 

personaje en un primer momento no tiene gran peso, hasta que se filtra un vídeo sexual 

suyo (claro guiño a la exconcejala española que vivió una polémica similar) y, tras huir 

en un principio, lanza una canción sobre el tema titulada: 5 Deditos.  

h) Bárbara Valiente (Terelu Campos). Es la directora del show-room “B-Fashion”, empresa 

a la que acude Magüi cuando Paquita se ve obligada a cerrar su empresa. El personaje 

está inspirado en la interpretación de Meryl Streep en El diablo se viste de Prada.  

 

A este elenco podríamos sumar una larga lista de personajes episódicos o que hacen algún 

cameo: Ana Obregón, Ursula Corberó  Secun de la Rosa, María Rosa Cobo, Lydia Bosch , Jedet, 

Ana Allen, Pelayo Díaz, Agatha Ruiz de la Prada, Mario Vaquerizo, Manu Guix, Famous, 

Dulceida, Macarena García, Cayetana Guillén, Josh Hutcherson, Emilio Aragón, Ana Pastor, 

Juan Echanove… Viendo esta lista de nombres, podemos intuir una de las claves del éxito de esta 

ficción: saber conectar con la audiencia, a través de referentes conocidos por todos.  

 

5.3.1. Identificación y análisis de las extensiones de la macrohistoria 
que conforman la narrativa transmedia.  

 

Una vez identificada y analizada la macrohistoria, es el momento de analizar las extensiones. 

Como comentamos en el apartado de la metodología, limitamos el estudio a las extensiones 

oficiales, siendo conscientes que podrían surgir futuras líneas de investigación que analizasen el 

contenido generado por los usuarios. Además, de todas las extensiones surgidas en torno a Paquita 

Salas, sólo analizaremos aquellas que de un modo u otro expandan narrativamente el mundo de 

Paquita Salas (según la tabla 2). Quedarían fuera de nuestro análisis, por ejemplo, el casting 

nacional organizado por Los Javis para encontrar al actor y a la actriz 360 para participar en la 

tercera temporada de la serie (Terán, 2018). Tras la criba, las extensiones identificadas son:  
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1. “Paquita Salas. Superviviente. Mis memorias escritas con la colaboración de Javier 

Ambrossi y Javier Calvo” (Ambrossi y Calvo, 2020). Pese a ser la última extensión, el 

libro de las memorias de Paquita Salas es tal vez la pieza que el fandom necesitaba para 

comprender a Paquita. Este libro profundiza en la infancia de Paquita en Navarrete, su 

adolescencia y juventud en Barcelona, y sus primeros pasos por Madrid. Además, cuenta 

con distintas secciones donde conocer los referentes y gustos personales de Paquita, así 

como las recetas de sus comidas  preferidas.  

2. La cuenta de Twitter de Paquita Salas (Paquita Salas, s.f.). El perfil de Paquita Salas en 

Twitter comienza con el inicio de la serie en Flooxer. Sin embargo, en un primer 

momento, esta cuenta se utilizaba de forma proporcional para dar difus ión a las distintas 

noticias sobre la serie. Cuando Netflix adquiere el formato, esta cuenta “pasa a ser 

gestionada por la propia Paquita”. En esa segunda etapa, se producen momentos muy 

sonados cómo cuando retuiteó una noticia sobre el caso de Cristina Cifuentes y su 

Trabajo Fin de Máster con el siguiente copy: “El spam, Cristina. MIRA EL SPAM” 

(Paquita Salas, 2018).  

3. Entrega Premios Goya 2018 (RTVE, 2018). Durante la Gala de los Premios Goya 2018, 

Brays Efe, encarnando el papel de Paquita salas, fue la persona encargada de entregar el 

Goya a Actriz Revelación. Durante su discurso, hizo en ocasiones alusión a momentos 

vividos en la serie. Además, las temporadas posteriores y el libro también hacen un guiño 

a esta entrega de premio.  

4. Videoblog de viajes de Paquita Salas. Para anunciar la llegada de la serie a Netflix, desde 

la plataforma lanzaron una serie de vídeos a modo de videoblog narrando la llegada de 

Paquita a la serie de Netflix en Los Ángeles (Netflix España 2007a). Dos meses después 

del estreno de la segunda temporada, Netflix retoma el formato videoblog para seguir 

promocionando la serie, y en esta ocasión nos muestra el viaje de Paquita Salas a 

México, junto a Lidia San José (Netflix España 2018a).  

5. Eurovisión. Aprovechando la estrecha relación que tenían Alfred y Amaia con Los Javis, 

Netflix lanzó un vídeo en el que Paquita Salas se convertía en la representante de los 

exconcursantes de Operación Triunfo en Eurovisión (Netflix España, 2018b). El vídeo 

en cuestión mostraba el camerino de los cantantes y a Paquita en su descontrol más 

absoluto.  

6. Los cursos de Paquita Salas. A modo de youtuber profesional, Paquita Salas se aventura 

a lanzar una serie de videotutoriales para ayudar a los espectadores a convertirse en 

actrices y actores 360 (Netflix España, 2018c) 

7. Reina de la vida (Netflix España 2019a). En esta ocasión la protagonista de la extensión 

es Noemí Argüelles disfrazada de Rey Mago durante un acto de cartero real en lo que 

parece ser un centro comercial.  

8. La boda de Belén Esteban (Netflix España, 2019b). Coincidiendo con la boda de la 

colaboradora televisiva, Netflix lanzó una serie de vídeos donde podíamos conocer que 

Paquita estaba invitada al evento e incluso ver cómo se preparaba y cómo regresaba del 

mismo.  
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9. Videoclip “5 Deditos”. En esta ocasión, tras el video filtrado de Belinda Washington, en 

la serie conocemos que esta ha grabado una canción y que se ha viralizado. Aunque en 

la serie no podemos acceder a la canción íntegra, en el canal de Youtube de Netflix sí 

podemos encontrarla (Netflix España. 2019c).  

10. EL CASO SALAS: reportaje de investigación fake. Parodiando el formato de los 

reportajes del programa Equipo de Investigación, en esta ocasión vemos como Paquita 

Salas y Noemí Argüelles se ven implicada en una supuesta trama de extorsión para lograr 

ganar los Premios Feroz con la película “Hasta Navarrete”.  

 

Las siguientes tablas refleja qué tipo de contenido o contenidos aporta cada extensión y cuál 

es su relación con la macrohistoria:  

 
¿Qué contenido o contenidos aporta? 

Nº. 

Expansión 

Nuevas 

localizaciones 

Nueva 

información 
de 

personajes 

Nuevos 

personajes 

Ampliación 

de tramas 

Nuevas 

tramas 

Línea 

temporal  

1 x x  x x x 

2  x  x x  

3 x x x  x  

4 x  x  x  

5 x  x x x  

6    x   

7 x   x   

8  x   x  

9    x   

10 x x x  x  

 

Tabla 3: ¿Qué contenido aporta cada expansión? 

Fuente: elaboración propia. 
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 Relación / Relaciones con la Macrohistoria 

Nº. 

Expansión 

Historia 

Preliminar 

(HP) 

Historia 

Paralela 

(HPA) 

Historia 

Intersticial 

(HI) 

Historia 

Periférica 

(HPR) 

Profundización 

de personajes  

Completa 

la historia 

(CH) 

1 x     x 

2    x x  

3    x x  

4    x   

5    x x  

6    x x  

7     x  

8    x   

9      x 

10   x x   

 
Tabla 4: Relación entre las extensiones y la macrohistoria. 

Fuente: elaboración propia. 

 

 

5.4. CONCLUSIONES 
 

Esta primera aproximación al objeto de estudio, el mundo transmedia de Paquita Salas, ha 

dejado evidencia de que nos encontramos ante un mundo complejo. Desconocemos si en un futuro 

los productores oficiales seguirán extendiendo el mundo. Lo que sí parece seguro es que, por sus 

riquezas referenciales y contextuales, Paquita Salas se postura como un proyecto al que investigar 

con mayor profundidad.  

No es menos cierto que hasta ahora, las extensiones repetían de forma abusiva las plataformas 

y medios en las que se encontraban. Sería necesario saber si existen extensiones no oficiales, es 

decir, generadas por el fandom, que utilicen otros medios y analizar cuáles son.  

Por último, en esta investigación sólo se han analizado aquellos contenidos que, 

narrativamente, extendieran el mundo de Paquita Salas. Se abre otro horizonte a investigar 

aquellas otras extensiones que pudieran estar relacionadas con otros aspectos de la 

transmedialidad, como el marketing transmedia o el periodismo transmedia.  
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