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RESUMEN

La evolucion tecnoldgica ha marcado nuestras vidas. Hoy en dia, la gran parte de
ciudadanos en el mundo tiene movil, y acceso a internet. Este proceso ha aumentado la
influencia de unos medios de comunicacion que, ya entonces, tenian una capacidad de
influir al gran pablico considerable. El trabajo aborda como los medios han conseguido
alcanzar cada vez mas influencia, algo que también ha marcado la forma de percibir la
informacion en la poblacion en general. En este contexto en el que la influencia ha gozado
de niveles insuperables, los mensajes lorito han aumentado su influencia en los
ciudadanos vy, por lo tanto, llegamos a un punto en el que la sociedad puede verse

manipulada por la prensa.

Una gran parte del trabajo consistira en el analisis de programas televisivos como Sexta
Noche, Todo es mentira, Espejo Publico o Al Rojo Vivo. Se detectardn mensajes
especialmente sencillos, constantemente repetidos y que puedan tener una intencion
comunicativa cercana a la manipulacién o, al menos, a la conviccion. No obstante,
también nos centramos en la realizacion de encuestas para conocer, en mayor
profundidad, si los ciudadanos se sienten o no influenciados. En caso negativo,
intentaremos profundizar y averiguar si estas personas tienen interés o no, en conocer la

verdad, o si solo interesa la desinformacion.

PALABRAS CLAVE

Cuarto poder, medios de comunicacién, prensa, mensajes lorito, influencia,

manipulacion.

ABSTRACT

Technological evolution has marked our lives. Today, most of the world’s have a mobile
phone and access to the internet. This process has increased the influence of social media
that, even when they already had a considerable capacity to influence the general public.
The following research addresses how the media have managed to achieve ever greater
influence, something that has also marked the way in which information is perceived by

the general population. In this context where influence has reached unbeatable leveles,



the ‘mensajes lorito’ have increased their influence on citizens and therefore we have

come to th econclusion where society can be manipulated by the press.

A large part of the research will consist of analyzing television programs such as Sexta
Noche, Todo es mentira, Espejo Publico or Al Rojo Vivo. We will identify messages that
are particularly simple, constantly repeated and that may have a communicative intention
that is related to manipulation or, at least, to conviction. However, we will also focus on
carrying out surveys to find out whether citizens feel influenced or not by media. If it is
not, we will try to go deeper and find out whether or not these people are interested in

knowing the truth, or whether they are only interested in being misinformed.

KEYWORDS

Fourth estate, mass media, press, parrot messages, influence, manipulation.

1. INTRODUCCION

Nadie habria imaginado hace un siglo que la sociedad actual en la que hoy dia nos
encontramos viviria de la manera en la que lo hace: «Presos» de un aparato movil y de
un simple Like de Instagram. La humanidad ha conseguido evolucionar en pensamientos,
adaptarse a circunstancias o crear nuevas necesidades como aquellas relacionadas con

Internet.

Uno de los momentos puntuales que marcarian el comienzo para un gran cambio en el
aspecto comunicativo, fue la presentacion del primer movil en 1983: el Motorola
DynaTAC. Una tecnologia que evoluciond hasta el primer teléfono inteligente, el IBM
Simon Personal Comunicator, dispositivo que salié a la venta en 1994. Este atn no tendria

acceso a internet, que es lo que transformaria el periodismo y la sociedad.

En 1995 Internet se empieza a comercializar, queriendo expandirlo de las universidades
y los centros publicos a la poblacion en general. Cuatro afios después, aparece el primer

teléfono mavil con acceso a Internet que llegd al mercado espafiol, el Nokia 7110. A partir



de entonces, Internet y dispositivos moviles dejarian de ser aspectos distintos y separados,
serian poco a poco un conjunto que crearia la necesidad de estar conectados al mundo

virtual.

Como vemos, la sociedad ha ido adaptandose desde varias décadas atras a la tecnologia.
Lo hizo la poblacién en general, y también los grandes medios de comunicacion, quienes
vieron como Internet y los mdviles ofrecian la posibilidad a los usuarios de buscar aquello
que quisieran en el mundo virtual, todo ello al instante. Los periodicos, las televisiones y
las radios tenian que adaptarse, pero existia un miedo real a lo virtual, a aquello de lo que

se desconocia gran parte de la informacion.

En 2004 surgieron las redes sociales, que permitian intercambiar mensajes o compartir
fotos con personas que estaban a cientos de kilometros. En un periodo de cinco afios
vivieron una inmensa expansion, y los medios tenian que reaccionar ante un hecho que

cada vez influia a mayor cantidad de personas.

Los grupos de comunicacién necesitaban formar parte del proceso de la globalizacion,
que implica que la informacion no tuviera limites a la hora de ser leida por unos o por
otros, sino que podia alcanzar cualquier lugar. Tenian que estar «sumergidos» en la

gigante ola de la comunicacidn, la informacion al instante, estar en Internet.

A pesar del miedo inicial, y de perder gran nimero de lectores que ya no compraban los
periddicos en papel (desde que en el 2008 un 42,1% de la poblacidn se informasen a través
de los medios en su seccion en papel, la bajada alcanz6 hasta un 18,4% en el afio 2020,
segun los datos confirmados por la web Statista, 2021), los diferentes medios
informativos comienzan a ver resultados en sus secciones digitales. El Pais es claro
ejemplo de ello que, segun la compafiia de investigacion de Marketing en Internet,
(Comscore, 2021) tiene un numero aproximado a los 20,2 millones de lectores en dichas

secciones pertenecientes a lo digital.

Con ello, los medios cambian su percepcion y ven esa nueva “amenaza” COMO una
oportunidad de cambio, con opciones a expandirse y fortalecer lazos con el que seria un

nuevo universo comunicativo, Internet.



Todo lo explicado hasta hora nos ayuda a entender el proceso mediante el cual los medios
de comunicacion han adquirido el poder y la capacidad de influencia en la poblacién. Lo
han conseguido analizando la situacion y entendiendo que, lo que para otros eran
amenazas, para los distintos ambitos de comunicacion era una oportunidad de crecer. Asi
han establecido unas bases en cuanto a su poderio econémico Yy, sobre todo, al dominio

del mensaje inculcado en la sociedad.

El contexto estd claro, los medios de comunicacion han adquirido una inmensa
importancia en la sociedad y marcan el pensamiento de la sociedad. Aprovecharon la
evolucion de Internet y ahora su informacion nos llega al instante, su mensaje es el
nuestro. Son el emisor autoritario y la llave principal del proceso de comunicacion. Nos

Ilega cada parte de la informacion que se quiere que nos llegue.

Basandonos en lo anteriormente dicho, analizaremos cual es la informacion que
determinados medios (que concretaremos mas adelante) o personajes publicos pretenden
inculcarnos, el porqué de esa intencion y como lo hacen, si utilizan a personas con distinta
ideologia politica para parecer objetivos en el mensaje, aunque realmente busquen

invalidar una de las posiciones y reforzar su teoria.

Reflexionaremos sobre el por qué determinados personajes publicos (ya sean politicos
con un pensamiento ideoldgico u otro, dirigentes influyentes, etc.) repiten constantemente
mensajes especificos, sencillos en su mayoria, qué intereses pueden existir y, en
definitiva, qué hay detras de ello. ¢Puede hacer dafio a la sociedad ese tipo de
comunicaciones? ¢Como podria hacerlo? ;Por que? ¢Quién sale beneficiado? ¢Es
positivo para la poblacion general ese tipo de mensajes? ¢A quién van dirigidos? ¢Es el

destinatario un grupo concreto?

1.1 OBJETIVOS

El objetivo de esta investigacion es delimitar una de las herramientas modernas a través
de las cuales se desarrolla el poder de los medios de comunicacion y sus consecuencias

en la sociedad de la informacioén al instante.

Los subobjetivos son:



e Analizar si la prensa utiliza la influencia para manipular a la poblacién
e Determinar si la ciudadania es consciente del poder de la prensa
o Investigar el crecimiento de la influencia de los medios sobre la poblacion

e Observar la existencia o no de los loritos en los medios de comunicacion

1.2 HIPOTESIS
Para este estudio barajamos dos hipdtesis:

e Primera hipdtesis: la prensa goza de un inmenso poder, capaz de llegar con sus
publicaciones a la mayor parte del mundo. Sin barreras, sin limites.
e Segunda hipotesis: la sociedad no es consciente de la capacidad de los medios de

comunicacion para influir en las ideas y mensajes que se propagan en la sociedad.

1.3 METODOLOGIA

En el trabajo de investigacion empleamos el estudio cuantitativo para recolectar datos que
nos permitieron cumplir nuestros objetivos. Mediante las encuestas, tratamos de averiguar
si la poblacion joven era consciente del gran poder de la influencia de los medios de
comunicacion. Ademas, clasificamos esta audiencia en los alumnos que estudian en la
Facultad de Comunicacion de Sevilla y en la poblacion joven de redes sociales como

Instagram que no pertenecen a estudios relacionados con el universo de la comunicacion.

Por otro lado, realizamos un andlisis cualitativo. Esto se utilizd para, mediante la
interpretacion, buscar si se utilizaban o no loritos en los programas de television, prensa,
etc. En definitiva, en los medios de comunicacion. También, analizamos si la prensa
utilizaba la capacidad de influencia para manipular. Esto tltimo fue, mediante el analisis
de programas de television como El Programa de Ana Rosa, Todo es Mentira, Sexta
Noche, Al Rojo Vivo y Espejo Publico. No obstante, no fueron los Unicos ya que

profundizamos en la basqueda y deteccion de loritos en diferentes periodicos digitales.

Desde un primer momento tuvimos claro la realizacion de encuestas para determinar si la
ciudadania estaba concienciada, para averiguar si eran conscientes del poder de la prensa.
A la hora de realizar las encuestas tuvimos ciertos inconvenientes como la escasez de

colaboracion de potenciales encuestados por diferentes redes sociales, aunque cabe



destacar la inmensa aceptacion de las encuestas en Instagram, las cuales tuvieron una gran
aceptacion. Como hemos comentado, las encuestas fueron nuestra primera opcion y no

dudamos en ningin momento.

Por otra parte, en cuanto a los loritos fueron sencillos de encontrar salvo, quiza, en el
programa Sexta Noche, donde encontramos mayor complejidad. Pese a la problematica,
la insistencia consiguié que detectdsemos loritos. No debemos olvidar que en medios
como okdiario y en los partidos politicos, la busqueda de mensajes lorito fue sencilla por
la cantidad numero existentes en ellos. Ademas, el andlisis interpretativo de programas
como Espejo Publico fue sencillo por la comoda accesibilidad que tenian, ofreciendo
contenido gratuito en las diferentes paginas web de los diferentes contenidos mostrados.

En resumen, la deteccion de loritos no tuvo méas complejidad que la esperada, las
encuestas tuvieron, en su mayoria, gran aceptacion (especialmente Instagram), y no
aparecieron excesivos inconvenientes en el desarrollo del trabajo. Aunque la basqueda de
loritos no resulté ser compleja, dudamos sobre si eran loritos 0 no en dos ocasiones (las
cuales explicamos en el desarrollo del trabajo de investigacidn). Técnicas cuantitativas y
cualitativas sirvieron para adentrarnos en la mayor informacion posible, mediante la
realizacion de acuestas, o bien la interpretacién de programas. Todo para el correcto

desarrollo de la investigacion.

2. ¢EL CUARTO PODER?
2.1 MARCO TEORICO

2.1.1. ;Son los medios de comunicacién un cuarto poder?

El Estado esta constituido por tres poderes: el poder judicial (que es la autoridad para
cuidar el exacto cumplimiento de las leyes), el poder legislativo (se encarga de regular
esas reglas) y el poder ejecutivo (quien, como su propio nombre indica, ejecuta las

decisiones). La realidad y lo que dice la teoria es eso. Pero, ¢existe un cuarto poder?



El origen del término cuarto poder no es claro. Algunos expertos comentan la posibilidad
de que su artifice fuera el politico britAnico Edmund Burke, quien segun el escritor y
filosofo de origen escocés ‘Thomas Carlyle’, la pronunci6 en el debate de apertura que se
celebrd en 1987 de la Camara de los Comunes del Reino Unido. Lo hizo explicando la
existencia de tres poderes en el parlamento, sefialando ademas que el cuarto poder se
situaba en la tribuna de prensa (segin Carlyle 1841, citado en Miguel Alvarez Peralta
2016).

No todas las opiniones apuntan hacia la misma direccion, segun Martinez Hernando
(2004, p. 74), Edmund Burke jamas menciond el término «cuarto poder». Lo que hizo
segun el escritor fue establecer las bases para que, en el siglo XIX, la pronunciara por

primera vez el que fuera historiador Thomas Babington Macaulay (1800 — 1859).

Profundizando en las raices y el desarrollo de los medios de comunicacion como otro
poder mas, estos han visto como su capacidad de influencia ha aumentado conforme han
pasado los afios. Por ello, distintos estudios analizan la posibilidad, o plantean la
existencia de un periodismo como un cuarto poder. Esto quiere decir que, conforme
asciende el dominio de la comunicacion sobre la opinion publica, el periodismo ha

adquirido una responsabilidad de vigilar el cumplimiento de los otros poderes.

Los propios medios de comunicacion y personalidades de distintas épocas han hablado
de la inmensa influencia de la prensa desde muchos afios atras. Para el novelista francés
Honorato de Balzac (1840, citado en Eleazar Diaz, 2004, p. 3), el periodismo tenia un
poder desmesurado: «La prensa es, en Francia, un cuarto poder dentro del Estado; ataca
atodos y nadie la ataca. Critica sin razon ni certeza. Pretende que los politicos y hombres
de letras le pertenezcan y no quiere que exista reciprocidad: estos hombres deben ser
sagrados para ella. jHacen y dicen disparates tremendos! Es hora de discutir a estos
hombres desconocidos y mediocres que ocupan un lugar importante en su época y que
movilizan una Prensa equiparable en produccion a la edicién de libros. Si la prensa no
existe no habria, absolutamente, necesidad de inventarla». Posicionandonos por un
momento en la postura de Balzac, si la prensa no ofrece feedback con los lectores, solo
aporta su opinion, no informacién, ;es realmente el periodismo un «vigilante» del

cumplimiento de poderes?



Planteo la pregunta para que reflexionemos sobre si realmente existe la posibilidad de esa
existencia de los medios de comunicacion como cuarto poder. Anteriormente
mencionamos que se asociaba a la prensa como ese poder afiadido porque tenian que
cumplir esa funcion de velar por la sociedad, pero siguiendo ese argumento concreto de
Balzac quizd no existiria eso que comentamos de un cuarto poder formado por el

periodismo, aunque no es el tnico argumento.

El pensamiento del novelista francés se expandio tras las dos guerras mundiales del siglo
XIX, los periodistas eran vistos como profesionales con demasiado poder del que, en un
principio, debian de tener. Esta era una perspectiva negativa de la posible existencia, o
no, de la prensa como cuarto poder. De ello hablaba el periodista francés de Le Nouvel
Observateur, Jean Daniel (1987, citado en Eleazar Diaz, 2004, p. 3), pero, ¢asume algun
medio de comunicacion la responsabilidad de ser un nuevo poder que vigile el

cumplimiento de los tres existentes?

Para ello hablaremos de un articulo del medio El Confidencial, escrito por el Portavoz del
Grupo Vasco en el Congreso de Diputados, Aitor Esteban (2020) En el mismo, el politico
asume sin ninguna duda posible la responsabilidad de los medios de comunicacion y los
politicos (dos &mbitos muy conectados y que analizaremos mas adelante) de vigilar el
cumplimiento de los tres poderes del Estado, sirviendo el cuarto poder como

«contrapeso» segun comenta.

Esteban hablaba en el escrito de la responsabilidad de los organismos que mencionamos,
mas que nunca, y lo argumenta comentando que el motivo es la «sociedad digital» que
vivimos. La pregunta es, ;qué obtiene un politico otorgando a su propio &mbito y a la
prensa la responsabilidad de velar por el cumplimiento de todos los poderes? ¢Quiere el
universo politico que creamos que son un cuarto poder? No debemos olvidar que, si un
medio publica un determinado articulo, es debido a que quiere provocar una determinada
sensacion en el lector, o quiza demostrar un pensamiento de acuerdo a la ideologia del

periddico en cuestion.

Hoy en dia, la politica esta en todas partes. No hay fatbol sin ella, tampoco hay prensa.

En una sociedad donde todo estd politizado, debemos reflexionar sobre aquellos que



quieren decir sin hacerlo. Es quiza el caso de El Confidencial, dice algo sin decir, aunque

a veces se dice més de tal manera que diciendo.

El cuarto poder quiza exista, posiblemente si pero, ¢utilizan los medios de comunicacion
y la politica esa inmensa influencia para el beneficio propio? Aunque analizaremos
posteriormente esa unién entre ambos universos (el comunicativo y el politico), si existe
esa utilizacion del periodismo como el poder afiadido a los tres principales, aquella
funcién de vigilancia no existe, al menos no tanto como deberia. La sociedad es egoista,
¢por qué debe asumir Aitor Esteban o EI Confidencial una responsabilidad que nadie le
ha otorgado? Tanto el poder judicial, como el legislativo o el ejecutivo estan sometidos a
un control, ¢por qué los medios de comunicacion o la politica van a ser un cuarto poder

sin someterse a ningun control?

Apoyandonos nuevamente en el articulo de Aitor Esteban para ElI Confidencial, es
Ilamativo como utiliza el argumento de la existencia de los bulos para aceptar el cargo de
velar por el bien de la sociedad. Precisamente en la politica es donde podemos encontrar
una gran cantidad de informaciones falsas, difundidas en su mayoria por los propios

profesionales pertenecientes a la politica.

Tanto a los medios de comunicacion como a los partidos politicos les conviene hacer
creer a la sociedad que ellos vigilan el cumplimiento de todos los poderes, y que
Unicamente optan por la informacion veraz. El por qué parece claro. Si la ciudadania
confia en un determinado medio o partido politico, creera que todo lo que dice es verdad
o, al menos, cuestionara en menor medida de lo que lo haria si no confiase. Por ese mismo
motivo la prensa no se suele caracterizar por la pluralidad en lo que a opiniones se refiere,
aungue a veces presuman de la misma. Segun Guillem Gironés (2001, citado en Nuria
Almirén, 2006, p.5), “los medios de comunicacion no se distinguen por lo que dicen -
todos lo mismo- sino por lo que callan”. Hay que tener en cuenta que, Si los medios
comunicativos escribieran sobre algunos temas que no le favorecen, saldrian perjudicados
por los intereses existentes. Por ello parece que prefieren no decir, y diferenciarse de otros
por aquello que no dicen, asi favorecen mas a sus intereses y profundizando y analizando
las publicaciones de los distintos periodicos sabriamos qué dicen sin decir, y qué no dicen

diciendo.



Volviendo a la existencia del cuarto poder periodistico, es cierto, el cuarto poder es real
en los medios de comunicacion si lo entendemos como la inmensa capacidad de la prensa
para influenciar a la poblacién. Si lo miramos desde la perspectiva de «vigilante» del
cumplimiento de todos los poderes, la realidad quizé sea bien distinta. Esto seria porque
la prensa no estd sometida a un control tal y como estan sometidos los otros poderes. Aun
asi, y teniendo en cuenta la primera vision, ¢hasta qué punto se ve favorecida la sociedad
por la existencia de un cuarto poder que no esta “«vigilado» en la misma medida que los

demas?

2.1.2- ¢ Debe ser la prensa un cuarto poder? Perjudicados y beneficiados

En la continuacion del analisis tomaremos la perspectiva de que el periodismo es un
cuarto poder, pero que no cumple exactamente con la funcidn de control. La realidad es
que busca, en su mayoria, el beneficio propio. Teniendo claro lo dicho, ¢es positivo para

la sociedad que la influencia de los medios supere cualquier limite?

Hoy en dia, permitanme la expresion, estamos bombardeados por cientos de noticias,
quiza muchas de ellas tan similares a otras que, a veces, cuesta distinguir una noticia de
otras. Informacién muy similar, frases que carecen de contenido propio y opiniones que
distan de ser diferentes, quiza influenciados por lo «politicamente correcto», ya tan
asentado en nuestras vidas. En ocasiones, ante la repeticion del mismo tipo de datos en
noticias muy parecidas, lo Unico diferente parece ser el nombre del medio. Esto nos lleva
a la entrada de informacion repetida de forma continua en nuestro cerebro, ¢es quiza una

forma de manipulacion?

Ya en el siglo XIX, el escritor francés Gustave Flaubert, habl6 sobre el poder de los
medios, «uno no puede prescindir de ellos (los diarios), pero hay que protestar en su
contra. Su importancia en la sociedad moderna. Los diarios serios: la Revue des Deux
Mondes, el Economiste, el Journal des Débais; hay que dejarlos reposar en la mesa de la
sala, habiendo tomado la precaucion de cortarlos antes. Subrayar algunos parrafos con
lapiz rojo produce también muy buen efecto. Por la mafana leer un articulo de esos
periddicos serios y graves y, por la tarde, cuando se esta en reunién, conducir habilmente
la conversacién sobre el tema estudiado con el fin de poder destacarse» (Flaubert, G.

2006). Estas palabras de Flaubert no solo nos indican el poder que ya tenian los medios,
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también nos muestra lo que significaba poder hablar de un periddico para hacerse notar

entre algunos sectores de la poblacion.

Llama la atencién como hablaba de «tomar la precaucién de cortarlos antes», refiriendose
a los periddicos. ¢Era quiza una metéafora de que tenian que protegerse de los medios por
su inmenso poder? De ser asi, ¢qué pensaria Flaubert de haber nacido en la sociedad de
la informacion al instante? Aquella en la que parece imposible calcular el poder de
influencia de los medios periodisticos gracias a la existencia de internet y, en

consecuencia, de las redes sociales.

El considerado como uno de los mejores novelistas de Francia, analiz6 los casos de
«estupidez humana» que se encontrd a lo largo de su vida. Escribia notas y reflexiond,
entre otros asuntos, sobre como la sociedad se desentendia de contrastar la informacion
que recibia de los medios, Unicamente percibian la informacion que repetian dichos
comunicadores y la asumian sin preocupacién alguna y, sobre todo, sin preguntarse por

la veracidad de la misma.

Teniendo en cuenta lo mencionado por Flaubert, para la sociedad no es positivo una
absoluta influencia de la prensa. La gigantesca cantidad de informacion que recibe la
ciudadania, especialmente a raiz de la llegada de la globalizacion, no facilita la reflexion
sobre si los datos son ciertos 0 no para aquél que sea el receptor de una determinada

noticia. Tenemos al primer perjudicado y mas importante, la ciudadania.

El que deberia ser el mayor favorecido del periodismo como cuarto poder, el pueblo, es
el menos beneficiado. ¢Por qué deberia ser el mayor favorecido? Para ello volvemos a lo
mencionado anteriormente cuando nos preguntdbamos sobre si los medios de
comunicacion formaban ese poder relativamente «nuevo». La misma definicion de
aquellos que plantean esa forma de poder por parte de la prensa, asume que deben
garantizar el control y la veracidad sobre los otros poderes, algo que no sucede. Por lo
tanto, deberia ser el ambito que més aspectos a favor viese con respecto al poder del

periodismo.
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Respondida la pregunta sobre por qué deberia ser el mayor favorecido, debemos afiadir
una nueva cuestion, tan relevante sino mas que la anterior, ¢por qué es la ciudadania la
parte mas perjudicada? En anteriores parrafos dabamos una pincelada como respuesta a
la mencionada pregunta. Lo haciamos apoyandonos en Gustave Flaubert y el no
razonamiento por parte de la poblacion ante la inmensa «ola» de noticias similares en una

gran capacidad de influencia de la prensa sobre la ciudadania.

Un poder del que, ya en el siglo XIX, mencionaba el novelista Honoré de Balzac (1799 -
1850) al dramaturgo Léon Gozlan (1803 — 1866): «EI periodismo es como el carnicero,
mata por la noche para comer al dia siguiente de lo que ha matado. Pero, en fin,
inclinémonos ante él. Es una fuerza: es la fuerza suprema de nuestro siglo. Esta fuerza lo
mueve todo, conduce a todos los puntos de la circunferencia; es la inica que tiene el poder
suficiente para derribar y, por consiguiente, el poder necesario para emplazar lo que lanza

por los suelos» (Balzac, S.F. citado en Humberto Martinez, 2016, p. 35).

La cita de Balzac nos servira para ahondar aun mas si cabe en ese periodismo como una
herramienta con capacidad para influir, con limites Gnicamente superables por el mismo
desarrollo de la comunicacion de los medios. Si tenemos en cuenta ese omnipresente
poder y, por lo tanto, su influencia, ademés de otros aspectos como las noticias con
estructuras y contenidos muy similares, llegamos al motivo por el que los ciudadanos son

los méas perjudicados, la manipulacion.

Los hechos histdricos han demostrado la capacidad de influencia de los medios vy, en
algunos casos donde se ha utilizado negativamente, la habilidad para manipular a la
poblacién. Si nos remontamos al genocidio de Ruanda de 1994, que fue un intento de
eliminar a la poblacién Tutsi realizado por el gobierno Hutu en Ruanda, y que acab6 con
el 70% de los tutsis asesinados (entre quinientos mil y un millén de personas), los medios

influyeron de gran manera en los hechos acontecidos.

La Radio Télévision Libre des Mille Collines utilizé un discurso de odio para referirse a
los tutsis, algo que se veia reforzado al también usado por la prensa, lenguaje despectivo.
Deshumanizaban a la minoria tutsi, consiguiendo asi que los ciudadanos que formaban

parte de los hutus desprendieran odio hacia los tutsis.
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En 2001, diferentes corresponsales de guerra y, especialmente, la diplomatica britanica
Samantha Power (2001), comentaron que «los asesinos solian Ilevar un machete en una
mano y un transistor en la otra». Lo que queria decir Power era sencillo, la influencia de
la radio tuvo enorme influencia en el desarrollo del conflicto. Més tarde, el cientifico
social Scott Straus (2007) aludié a que «solo» un 15% de los que cometieron estos

crimenes fueron influenciados por emisoras de radio para asesinar a los tutsis.

En 2003 se declaré culpable a varios de los organizadores de la Radio Television Libre
de las Mil Colinas como Ferdinand Nahimana y Hassan Ngeze, fundador de RTML,
demostrandose asi que los medios utilizaron ese poder de influencia para manipular. Esto
nos sirve como ejemplo de la capacidad y poder para influir que pueden tener los

diferentes medios de comunicacion.

No es el Unico caso que conocemos de manipulacion. En el periodo franquista, la politica
existente se aduefio de los medios y existieron hasta dos leyes de prensa que influyeron
en el desarrollo del panorama comunicativo. Pretendian estabilizar el régimen y, ¢cémo
lo hacian? Sometiendo a censura previa a los periodicos que existian y estableciendo un
sistema de consignas. La situacion no era la méas sencilla posible que podian encontrar los
periodistas. Sobre el periodismo en el periodo franquista hablé Eduardo de Guzméan
(1980), «tanto redactores como impresores quedan en medio de la calle, y aln pueden
darse por muy satisfechos los que pueden continuar en ella, ya que la inmensa mayoria
han de pasar por campos de concentracion, carceles y consejos sumarisimos de urgencia

que cuestan la vida a muchos de ellos y destrozan la vida de la casi totalidad».

Era la cruda realidad en la dictadura que vivio Espafia con de Francisco Franco, pero la
pesadilla no acababa ahi. «Los periodistas concretamente han de sufrir tres tipos de graves
sanciones: una depuracion administrativa tan rigurosa que solo pueden salvarla quien han
colaborado activamente con la quinta columna; unos juicios en los que no tienen
posibilidades serias de defensa en que han de comparecer y en los que son sentenciados
a muerte un cincuenta por ciento; y la prohibicion absoluta de ejercer su profesion cuando

logran la libertad tras permanecer afios enteros en carceles y presidios».

Por otra parte, a algunos periodicos se les prohibié la posibilidad de publicar, teniendo

como ejemplos los siguientes medios: El Socialista, EI Heraldo, Mundo Obrero o El

13



Sindicalista. El gobierno era consciente de la inmensa capacidad de influencia de los
medios de comunicacion y, por lo tanto, del cuarto poder, por eso intentaron controlarlos
estableciendo duras medidas para los periodistas, que estaban obligados a adaptarse para,
en gran cantidad de casos, seguir con vida. La manipulacién a la que estaban sometidos
los ciudadanos se prolongo durante décadas, mostrando asi que el cuarto poder se utilizé
como una absoluta capacidad de influir en busca del beneficio propio, olviddndose del
verdadero fin, velar por el cumplimiento de otros poderes.

La ciudadania es el ambito mas afectado por la existencia del periodismo como cuarto
poder, eso parece claro. Pero, ¢cudles son los sectores mas favorecidos por la existencia

del mismo?

Comenzaremos con los propios medios de comunicacién y los altos cargos a los que
pertenecen dichos medios. A estos les conviene ejercer esa funcién de cuarto poder, al
menos asumirla como hizo El Confidencial, y es que el hecho de lanzar ese mensaje de
aceptacion de la responsabilidad, otorga mayor grado de credibilidad a la prensa, algo que
hace que los ciudadanos no se planteen la posibilidad de que los medios mienten. La
prensa, en multitud de ocasiones, ofrece las informaciones como reales cuando detras se

esconden infinidad de intereses.

La imagen, especialmente tras la existencia de la television y las redes sociales, que hoy
dia estan presentes en la mayoria de las casas, es imprescindible para que un medio sea
visto de una forma u otra y, por lo tanto, obtenga méas beneficios segln la atencion que
consiga captar. Por eso es importante lanzar un mensaje a la poblacion de que la funcion
de cuarto poder debe estar a cargo de los medios, porque genera confianza en los
ciudadanos gracias a la mejora en la imagen y que, uniéndolo todo, se resume en un mayor

beneficio para los medios de comunicacion y sus respectivos altos cargos.

Dicho esto, ¢es justo para los ciudadanos que la prensa acepte una responsabilidad que
nadie le ha impuesto? La realidad es que dista mucho de ser justo y apropiado. Lo que se
produce es que la poblacion “deja en manos” de los medios la supuesta verdad, aquella
gue cuentan los mismos. El problema aparece cuando, la existencia de intereses en el
sector comunicativo, conducea una noticia distinta. Con rasgos tan subjetivos (que no
tiene por que ser negativo) que las noticias parecen ser columnas o articulos de opinion,
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en el que la opinion del periodista prima sobre los hechos que se cuentan. En el caso de
un hipotético periodismo, idealizado, donde solo las verdades tuvieran cabida y los
intereses no fueran més que contar la verdad y asi no engafiar al lector, entonces no seria
un problema para la ciudadania el hecho de que los medios ejerzan la funcién de

responsable del cuarto poder.

Volviendo al escrito de Aitor Esteban, no pasa desapercibido que un medio como El
Confidencial utilice la imagen y opinion del politico portavoz del Partido Nacionalista
Vasco, Unicamente para mostrar opinion del periodico. Analizando el articulo, parece que
el propio diario muestra su opinién a través de otra persona, quiza atreviéndose a decir
algo («que el periodismo debe asumir la responsabilidad de actuar como cuarto poder»)

que, si fuera el propio medio el que lo publicase, recibiria criticas.

No son los Unicos aspectos que conciernen al periodismo como cuarto poder, también
debemos hablar de la agenda — setting, algo que definian McCombs y Reynolds (2009)
como la «habilidad de influir en la importancia de los temas en la agenda publica». Esto
quiere decir que los organismos utilizan el cuarto poder (guiados continuamente por los
intereses) para elegir qué temas seran importantes y cuales no para la opinion publica.
Esto crea una situacion en la que la poblacion conversa sobre aquello que ve en las
noticias, no en algo sobre lo que no conoce su existencia. La Organizacion Mundial de la
Salud (2019) publicé un informe en el que se detallaban las muertes diarias en el mundo
por sarampion, una cifra de trescientas personas al dia, ¢por qué no se habla de hechos

como este o similares?

No muy lejano de los periddicos digitales, radios, televisiones, etc., se encuentra la
politica. Muy cercana continuamente a la vida y las informaciones de los medios de
comunicacion, conscientes de la influencia que poseen y la oportunidad de dominar la
corriente de pensamiento si consiguen “aduefiarse” de los emisores de informacion,

capaces de atravesar fronteras y superar todo obstaculo posible, gracias a la globalizacion.

Los partidos politicos son los otros grandes beneficiados del periodismo como cuarto
poder. Dirigentes relacionados con la politica, presidentes de gobierno...todos conocen
laimportancia de los medios que transportan la informacién, especialmente en la sociedad
de las noticias al instante. Hoy en dia, los medios de comunicacion y sus respectivos
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profesionales tienen una ideologia, algo que defendia Rohe décadas atras (1989, citado
en Maria José Canel, 1999, p. 2), “el periodista es como un narrador de historias: al contar
la noticia transmite su punto de vista”. Sobre las perspectivas de las noticias también
hablaba Schiller (1981), “los enfoques no son siempre obvios. La mayor parte de las veces
estan casi ocultos, como puestos entre paréntesis, implicitos, muchas veces cognoscibles

solo tras un andlisis atento”.

Para continuar, volvemos nuevamente a los mencionados «intereses», que son los que
dirigen la actividad de la prensa. Las decisiones estan, en diversidad de ocasiones,
influenciadas por contentar a un determinado gobierno u otro. Por eso los profesionales
y canales de comunicacion tienen un alto grado de dominio en la informacién y la utilizan
ejerciendo como cuarto poder para buscar beneficio, si, pero la politica controla la

informacion.

Segun la informacion de diversos estudios como Gonzalo C. (2016), los siguientes medios

tienen una corriente ideoldgica concreta y que se apodera de las propias informaciones:

e El Pais: su primera edicion aparecia el 4 de mayo de 1976, época en la que Espafia
comenzaba la transicion a la democracia tras 40 afios de dictadura. Su corriente

ideoldgica es centroizquierda.

e El Mundo: era conocido anteriormente como ElI Mundo del siglo XXI, creado en
1989 y teniendo entre sus fundadores a Alfonso de Salas, quien presidié Unidad

Editorial. Su ideologia es centroderecha.

e La Vanguardia: el medio se fund6 en 1881 originalmente como una parte del
Partido Liberal en la provincia de Barcelona. Més tarde, durante el franquismo,
reclamd el restablecimiento del autogobierno catalan y la instauracion de la
monarquia. EI medio de comunicacion maés influyente de Catalufia posee una

ideologia caracteristica de la derecha nacionalista catalana.

e ABC: fundado por Torcuato Luca de Tena y Alvarez-Ossorio el 1 de enero de
1903, es el periddico mas antiguo de Madrid. Una de las bases del diario es la
defensa de la monarquia como “la mejor concordia y convivencia entre los

espanoles”, segun reflejan las lineas de su propio portal web, que fue creado en
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1995. Durante la guerra civil existieron dos versiones del diario, ambas con
ideologias opuestas, aunque tras el conflicto volvio el pensamiento politico
conservador de derechas.

Esto nos demuestra la relevancia de una ideologia y, por lo tanto, la politica, para los
medios de comunicacion. Tomando como ejemplo un anélisis de Maria José Canel (1999,
p. 5) de las diferentes perspectivas que utilizan los medios para un mismo hecho, tenemos
como tras elecciones se aprecian diferentes versiones de la realidad. «29 de mayo de 1995.
Se han celebrado las elecciones locales. EI PP ha superado a PSOE, pero sin la
contundencia que pronosticaban los sondeos. El desastre felipista lo denomina EI Mundo
en su titular; pero la victoria la debe el PP a las grandes ciudades, dijo El Pais (Las grandes
ciudades dan el triunfo al PP); y ABC lo tiene claro: -Gonzélez, arrollado por Aznar, no
tiene otra salida ética que dimitir-». Este andlisis de la doctora de Comunicacion Canel
nos hace ver una clara realidad en la que una noticia puede ser tan distinta, segun quien

la escriba, como periddicos se publiquen.

En el momento en que la corriente ideoldgica influye en la comunicacion se produce el
framing, algo de lo que habld el investigador Dietram A Scheufele (1999), quien denunci6
que la fractura en la teoria del framing sigue vigente, ya que el acuerdo sobre qué es

exactamente el framing y como opera ain no existe.

Tanto el mencionado Scheufele como, mas tarde, Vreese (2005), argumentaron que el
fendmeno framing debia concebirse tedricamente como un proceso que puede dividirse
en cuatro partes distintas, que son las siguientes: la primera fase consiste en la produccién
de encuadres en comunicacion o construccion de los mismos, la segunda parte en el
establecimiento en las audiencias de los encuadres, algo que se define como frame —
setting, la pendltima fase se refiere a los efectos individuales de los encuadres
previamente mencionados en las diferentes actitudes y conductas de las personas y, para
finalizar, los efectos framing individuales como un factor de influencia en la construccién

de los distintos encuadres.

Es esencial detallar la existencia de ese fenémeno por la influencia de la politica en la

forma de contar una noticia u otra en los medios. Una vez que conocemos que la corriente
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ideologica repercute en la prensa, en su forma de emitir una informacion en concreta y en
publicar una u otra noticia, ¢es conveniente para la sociedad que el periodismo ejerza
como cuarto poder y el universo politico domine como y por qué se emiten unas
informaciones y no otras? El pueblo no elige qué noticia vera en la television, la television
elige qué noticias vas a ver, y mas concretamente la politica, que hace que un canal de
televisién o emisora de radio tenga unos intereses u otros. ¢Es necesario entonces la

existencia de un cuarto poder?

Si los beneficiados son solo unos pocos (los organismos politicos y los propios medios
de comunicacién), ¢por qué la mayoria no pide un cambio? ¢Por qué asienten con aquello
que ven? (Estamos acostumbrados a solo hablar de ciertos temas y no sentimos la
necesidad de hablar de otros que, quiza nos afectan en mayor medida? La necesidad es
algo que se crea, como ha ocurrido con los teléfonos mdviles, ¢necesitaba alguien de 1921
un teléfono movil para comunicarse y saber en cada segundo dénde estaba una persona

de su familia, o un amigo?

Este dispositivo lo cambi6 todo y, segun Latour (1992, citado en Fortunati, L., &
Magnanelli, A. M, 2002, p. 59), el mdvil, al igual que los medios de comunicacién, no se
limitan a introducirse en un contexto social, sino que, al mismo tiempo, construye
contextos y significados, ademas de producir efectos culturales. Un panorama que se
transformd, alin mas si cabe con un nuevo elemento y que para nosotros es el dia a dia,
las redes sociales. ¢Cuanto han influido las redes sociales en la inmensidad del cuarto
poder?

2.1.3- {Cémo han influido las redes sociales al cuarto poder?

Como hemos mencionado en distintas ocasiones desde el comienzo del estudio, la
telefonia mdvil ha cambiado absolutamente todo. Ha acelerado el proceso mediante el
cual la informacién traspasa fronteras, miles de kildbmetros en cuestidon de segundos. La
globalizacién ha llegado a la comunicacion, la informacion al instante es ya desde hace
unos afios una realidad. El desarrollo de los teléfonos y el correspondiente movil
inteligente ha facilitado algo que cambiaria, ain mas si cabe, la realidad tal y como la

conociamos hace varias décadas.
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Segun el Mejia Llano J. (2021) en enero del mismo afio existian 2.740 millones de
usuarios en Facebook, 2.000 millones de usuarios en Whatsapp y 1.221 millones de
internautas en Instagram. Las cifras demuestran la interminable cantidad de personas que
navegan en las redes, y los medios de comunicacion, una vez mas, buscaron la

oportunidad de incrementar mas aun su influencia sobre la poblacion.

EL PAiIS &
S imiTaces « MARCA®D

Suscribete a los hechos

E sl ) Siguiendo

MARCA &

EL PAIS & rca

@el_pais Hablamos sobre toda la actualidad deportiva. S6lo nos hace falta conocer tu opinién,
te animas?

La mejor informacién en espafiol. Con nuestra mirada puesta en Espafia, Europay * 2

América. Suscribete a los hechos: bit.ly/39BdXwN

Ayuda: @elpais_mas

© Madrid & n @ Fecha de nacimiento: 4 de mayo de 1976 o

Se uni6 en de 2007

789 Siguiendo 8 M Seguidores 1565 Sguiey 53 MiSed

Fuente: Elaboracion propia Fuente: Elaboracion propia

Como apreciamos en las imagenes, El Pais y Marca ingresaron en la red social Twitter a
partir de 2007. Con ocho y cinco millones de seguidores respectivamente, tanto el diario
general como el deportivo supieron ver aquello que otros veian como un peligro, como
una oportunidad de cambio y de seguir creciendo. Era el turno de la informacion al
instante y, al pertenecer ellos a una nueva transformacion social, el poder que adquirieron

resulté ser ain mayor, mas que cualquier cifra que pudiéramos ver con anterioridad.

Las redes sociales posibilitaron que la prensa obtuviese mayor capacidad de influencia,
mas peso para aumentar su funcion de ser el cuarto poder. A raiz de eso surge una nueva
problematica, ¢como utilizan los medios de comunicacion o el ambito politico esas redes
sociales? Segun Victor Sampedro (2015, p. 97), “la presidenta de la comunidad de Madrid
insto a denunciar en las redes sociales los delitos que pudieran cometer los piquetes en la
huelga general de 2012. Ese mismo afio, la Generalitat de Catalufia abrié una web de
delaciones para intimidar al 15M por el primer aniversario. Quieren convertir a los

ciudadanos en agentes de orden publico...mientras espian a los representantes publicos”.
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Estas palabras realmente nos muestran el mal uso de una herramienta tan util como

poderosa. ¢Cudl es el limite de esta situacion?

Profundizando mas aun en la tematica, debemos preguntarnos algo para ser plenamente
conscientes de la fuerza de las redes sociales como un nuevo organismo con autoridad
para marcar una época, ¢serian los medios de comunicacion tan poderosos si no se hubiese
producido la llegada de las redes sociales? Sobre la importancia y el cambio que han
producido las redes sociales al periodismo afirmaron Knigh y Cook (2013) que ahora los
periodistas digitales optan en mayor nimero de veces por volver la vista hacia lo que

ocurre en redes sociales, conscientes de su relevancia.

Las fake news han adquirido relevancia, en gran proporcion, por las redes sociales. Pero
antes de continuar debemos dejar claro que las noticias falsas no son algo nuevo, al menos
segln algunos autores. Para el periodista Carlos Salas A. (2019), “la primera fake news
de la Historia Contemporéanea fue publicada por el periédico neoyorquino The Sun en
1835 e informaba de seres que habitaban la Luna”. Segun Salas, el impacto en Estados
Unidos se debio a tres aspectos, “la aparicion de las prensas de alta capacidad, la caida
del precio de los periddicos (la penny press), y la llegada de los nuevos medios de
transporte que superaban la velocidad de los caballos por primera vez en la historia: los

trenes y los barcos de vapor”.

Mediante el estudio de Alcott y Gentzkow (2017, citado en Abad, 2019, p. 413)
profundizamos en la linea ascendente de noticias falsas en los ultimos afios. En el mismo
se analizan las decenas de escritos falsos que salieron a la luz antes de la expansion de las
redes sociales. Ejemplos de ello encontramos las teorias de conspiracion sobre el
asesinato de Martin Luther King e incluso la falsa secesion de Flandes en 2016 y que fue
transmitida por la television belga

A pesar de los aspectos negativos como la disminucion de calidad en las noticias o la
aparicion de las fake news, la inmensidad en lo que a capacidad de influencia de los
medios en la poblacion parece superar todo limite y obstaculo que pudiera perjudicar a

los medios, que ejercen una clara funcion de cuarto poder.
2.1.4- Los politicos. ¢Duefios de la informacion?

Hasta ahora hemos dado apenas pinceladas del papel del organismo politico en relacién

a la informacion y a la utilizacion del cuarto poder. Queda mas que claro un aspecto muy
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concreto, utilicen positiva 0 negativamente los politicos el cuarto poder, estardn mas
beneficiados que cualquier &mbito que tenga cabida en estas lineas. Pero olvidémonos de
un buen uso cada vez mas lejano. Centrémonos en algo tan influyente, sino més, que
cualquier otro aspecto de los que hayamos hablado, el dinero, aquél que transforma todo
buen pensamiento. Ya hablaba sobre la concepcion «moderna» del dinero y, entendemaos,
su transformacion a algo negativo, el escritor Olarra Jiménez (1965, p. 161), “desde el
momento en que las cualidades fisicas de las monedas pasan a segundo plano y se tiene

en cuenta principal o exclusivamente su significado juridico.

Con estas lineas Olarra se refiere al negativo punto de vista del dinero “«moderno», que
se ha convertido en una clara necesidad, olvidando su sentido general y principal, la
transicion de ser utilizado para intercambiar objetos a ser utilizado para obtener mas y
mas hasta no tener un limite. Dinero, poder, influencia... son varias de las palabras que
nos acercan a la realidad politica actual. Todas y cada una de las palabras escritas en los
ultimos parrafos tienen un sentido definido, la utilizacion del cuarto poder por parte de
los politicos con la avaricia de obtener mas y, sobre todo algo sencillo y que todos

entenderemos, obtener beneficio propio.

En los ultimos tiempos se han celebrado las elecciones de Madrid. Fueron el cuatro de
mayo Yy se produjo una victoria contundente de una politica, Isabel Diaz Ayuso, que hace
escasos dos afios era una absoluta desconocida. Dicho asi, parece un siempre hecho casual
que no tiene importancia ninguna y que no afecta a otros aspectos comunicativos. La

realidad es bien distinta.

Para ir directos a lo relevante, la pregunta es clara, ;qué ha pasado con Ayuso? En los
ultimos afios la hemos visto constantemente en diferentes cadenas de television, casi me
atreveria decir (si nos permitis la expresién) que hemos sido «bombardeados»
positivamente con Isabel Diaz Ayuso. Es un ejemplo claro de lo esencial que es mantener
una buena imagen ante los demas, para reforzar aquello que defiendes y, sobre todo, para
que con esas noticias e informaciones positivas se cree un aura, una energia donde solo
tiene cabida lo que se ve en la television, todo lo que muestran los medios y que, sin

pensar, introducimos en nuestra, a veces, «desentrenada» mente.

Parece que el camino al cual queremos llenar es claro cristalino, Isabel Diaz Ayuso ha
tenido la inteligencia, idea, llamémoslo como queramos, de forjar una idea positiva sobre

su figura y reforzar sus pensamientos y, sobre todo, sus palabras. Aqui apreciamos el uso
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del cuarto poder por parte de un personaje publico de ambito politico, para sacar rédito,
para que todo aquél que la vea obtuviese una imagen mucho mas que positiva de
cualquiera de sus acciones. Si en la television, en los periodicos o la radio no hablan mal
de algo, ¢qué persona se planteard algo que no es representado en estos ambitos de la

comunicacién?

= ELPAIS ELECCIONES MADRID

- - N

CARLOSE.CUE ¥
Madrid - 05 MAY 2021 - 00:38 CEST

Isabel Diaz Ayuso, una absoluta desconocida sin gran recorrido hace solo dos
afos, se consolida como un auténtico fendmeno politico. La presidenta
madrilefa y candidata del PP es |la gran vencedora de las elecciones en la

Comunidad de Madrid, donde ha arrasado hasta el punto de lograr mas

escafios que los tres partidos de izquierda juntos, lo que le permitira gobernar
con comodidad y sin necesitar a Vox para cada ley. El bloque de |a derecha se

Fuente: Captura propia del diario El Pais. https://elpais.com/espana/elecciones-madrid/2021-05-04/ayuso-

arrasa-en-madrid.html

En este breve extracto del diario El Pais, que antes comentabamos que tiene una ideologia
mas bien orientada hacia la izquierda, apreciamos varios términos que hacen referencia a
Isabel Diaz Ayuso y que, llaman la atencion si tenemos en cuenta la ideologia de cada
uno y la lejania en muchas ocasiones de la objetividad. “Fendémeno politico”, “gran
vencedora”, “ha arrasado”, “mas escafios que los tres partidos de izquierda juntos”,

gobernar con comodidad”, o “sin necesitar a Vox”, son varias de las frases que se utilizan

para hablar de la politica.

Llegados a esta situacion nos planteamos algo, si los medios con una ideologia distinta
utilizada este tipo de terminologia positiva, ¢qué dirdn los medios mas de derecha
ideologicamente hablando?

En la foto que veremos tras estos parrafos, apreciaremos un titular que ya lo dice todo.

“La Prensa internacional se rinde a Ayuso”. ;Qué verbo podriamos utilizar que se
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adaptase mejor a las circunstancias que rendirse a algo o a alguien? Una palabra que no
hace méas que reafirmar la gran victoria de la politica, casi parecen decir que los
ciudadanos deben estar agradecidos de que Ayuso Se presentase.

Para reafirmarnos aun mas si cabe en la buena utilizacion del cuarto poder (entiéndase
buena en un contexto para su beneficio propio), de la influencia de los medios por parte
de la presidenta de Madrid, tan solo tenemos que reflexionar si habria algin medio que
no fuera de derechas, que dedicase un articulo a cdmo se han «rendido» los diferentes
ambitos de prensa a Isabel Diaz Ayuso. Es algo Ilamativo y que resaltaria la vista de
cualquier persona que analizara cualquier tipo de medio de comunicacién. Al fin y al
cabo, el andlisis es lo que te proporciona una mayor autoridad a la hora de ofrecer
opiniones y de cara a percibir qué actos son positivos, y cuales negativos para los distintos
medios y aspectos relacionado con el medio de comunicacion. Pero llegados a este punto,
en el que el andlisis cobra tanta importancia, y en la que vemos como los autores y medios
muestran su méas profunda y sentida opinidn con respecto a una tematica concreta
¢Hablamos entonces de una imagen positiva fortalecida y fomentada por la propia
politica? Y si fuera asi, ¢quién intervendria para realizar una labor asi? ¢Qué tipo de

interés podria existir?

La prensa internacional se rinde a Ayuso

® Los servicios de comunicacion de la presidenta de la Comunidad de Madrid reciben con a:
entrevistas de medios de otros paises

E ABC Multimedia

f Actualizado:14/05/2021 09:12h Q GUARDAR

L 4

Varias entrevistas al dia, reportajes, intervenciones en directo en
- prensa, radio y television de todo el mundo. La victoria de Isabel Diaz
Ayuso en las pasadas elecciones del 4 de mayo en Madrid y su gestién
de la pandemia han desatado una ola de interés en la prensa
internacional por una figura de la politica local que sorprende

incluso, al equipo de la presidenta.

Fuente: ABC. https://www.abc.es/espana/madrid/abci-prensa-internacional-rinde-ayuso-
202105140912 video.html
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Para seguir profundizando en la dominacion politica del cuarto poder, y continuando con
el ejemplo de la presidenta de Madrid, ahora analizaremos un hecho que ocurrié en los
dias previos a las elecciones y que no haran mas que fortalecer esa idea de utilizacion del
cuarto poder por parte del sector politico, el inico programa emitido de La Campos Movil.
La vida a veces tiene casualidades, si. Pero, ¢hasta qué punto puede ser una jugada del
destino que un diez de marzo se estrene un programa en el que la primera y Unica
entrevistada sea Isabel Diaz Ayuso y que, ese mismo dia, la politica del partido popular

anticipase elecciones?

Las preguntas fueron muchas, y las respuestas quedaron en el olvido. Se excusaron en
audiencias, incluso en la suspension por la inminente emision de otro programa distinto,
pero ¢qué hay tras Isabel Diaz Ayuso y el programa (con una Unica emision) de La

Campos Movil?

LAVANGUARDIA | Mediaset suspende la emision de ‘La Campos movil®

Fuente: La Vanguardia. https://www.lavanguardia.com/television/20210310/6271576/maria-teresa-

campos-estrena-hoy-campos-movil-isabel-diaz-ayuso-salvame.html

La gestion de la campafia para las elecciones no podia comenzar mejor que con una
entrevista exclusivamente dedicada a Isabel Diaz Ayuso, para que cualquier persona que
viera la television un miércoles por la tarde tuviese bien «cerca» a la presidenta de la
comunidad de Madrid. ;Qué hay méas cercano y con mas influencia en la poblacion que

una entrevista en las horas centrales de la tarde?
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La politica supo utilizar con seguridad y garantias la influencia de los medios de
comunicacion. Se emitié una entrevista personal el dia en el anunciaba el adelanto de las
elecciones. Si algo tiene el ser humano es memoria rapida y selectiva de lo ultimo que ha
visto, y que, ademas, le ha llamado la atencion por tratarse de un programa y entrevista
que practicamente fue a pie de calle, aunque llamando la atencién por ser en un camién,
sin paredes que pudieran ocultar la entrevista, todo lo contrario, con la visibilidad
completa de un momento que impactaba tanto por el dia en el que se hizo (ya que anticip6
las elecciones), como el programa en un camién y que podia verse en las calles mas

céntricas de Madrid.

¢Por qué un Unico programa? ;Por qué anuncié Ayuso el mismo dia de esa entrevista
intima, el anticipo de elecciones? ¢Era consciente la presidenta de Madrid de la
repercusion que tendria una entrevista en un camion con las paredes totalmente visibles
y por las calles de la capital? Preguntas y preguntas que se basan en una sencilla
explicacion, la utilizacion de la influencia de la prensa para sacar rédito de la situacion,

el uso intencionado del cuarto poder.

Para finalizar con lo que respecta a la influencia de La Campos Mdvil y la Unica entrevista
con un invitado, que en este caso era Diaz Ayuso, debemos reflexionar sobre otro aspecto
[lamativo. EI nombre del programa y el tipo de transporte en el que se hacia la entrevista,
un camioén con paredes transparentes al estilo Papamovil. EI mensaje es claro, ¢qué
transmite mas cercania que el vehiculo para las apariciones publicas del Papa? ¢Qué es
mas transparente? ¢Qué podria llamar més la atencién? En este sentido, lo que parece

estar claro es que, para llamar la atencion, todo es valido.
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Fuente: La Vanguardia. https://www.lavanguardia.com/television/20210310/6271576/maria-teresa-

campos-estrena-hoy-campos-movil-isabel-diaz-ayuso-salvame.html

Una vez hemos reflexionado sobre el uso del cuarto poder intencionado y con ciertos
requisitos econdmicos (entendemos que la transmision continua de la imagen positiva no
es gratuita) por parte de una parte del &mbito politico, también debemos ofrecer el espacio
a aquellos politicos que utilizan el cuarto poder de otra manera, también buscando su
beneficio propio (aunque sin ofrecer ellos nada a nadie), sin importar posibles

consecuencias que perjudiquen la imagen de su propio partido.

Unicamente es imprescindible que hablen, como sea, pero que hablen y que no seamos
transparentes ante la sociedad (poniéndonos en el papel de ese caso en cuestion). Ejemplo
de este tipo de usos del cuarto poder tenemos al partido politico Vox, que usa esta

influencia de los medios a su favor buscando, especialmente, un mayor ruido mediatico.

El partido de Santiago Abascal genera polémica para, como hemos comentado con
anterioridad, provocar una indignacion en aquellas personas o medios de comunicacion
que se hagan eco del hecho en cuestion, y que hablen del partido. En la proxima foto que
ensefiamos tenemos una muestra de la actuacion del partido de Abascal. En este caso
realizaron una comparacion llena de prejuicios, intereses y aspectos que denotan odio

hacia un grupo en concreto, los menores extranjeros no acompafiados (MENA).
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UN MENA

4.780 EUROS AL MES

ABUELA

| L
5" o5 EURDS DEPENSION/MES ;.

»

VOX ‘;ﬁ/%%cé;& //( |

ww.protcgcmadvid,es

Fuente: La Vanguardia. https://www.lavanguardia.com/politica/20210430/7418716/juez-archiva-

denuncia-vox-cartel-menas-forma-expresion.html

A simple vista puede parecer un cartel que incita al odio y es racista con el sector
mencionado con anterioridad. De hecho, bajo nuestro punto de vista lo es. Con el cartel
Vox quiere comparar y compara a las personas mayores de Espafia y como estas reciben
“Unicamente” 426 euros, mientras que los menores extranjeros no acompafnados reciben
4.700 euros al mes. La pregunta es: ¢qué necesidad existe de comparar esta situacion?
¢Quieren decir que el dinero que reciben las personas mayores de Espafia es menor porque
el gobierno invierte en aquellas personas que huyen de paises con condiciones de vida

infrahumanas?

Otro aspecto que llama la atencion es la postura de la sefiora mayor, mirando hacia abajo,
como intentando el partido de Santiago Abascal que pensemos que es una persona
inocente, que solo quiere vivir pausadamente su vida. Sin embargo, al chico del cartel lo
muestran mirando hacia la persona mayor, con la mirada difuminada por la edicion de
imagen y, sobre todo, como queriendo decir Vox que los mena generan peligro a los
ancianos nacidos en Espafia. Por ultimo, también causa cierta impresion el eslogan de
Vox, “vota seguro”, relacionado con lo que hemos comentado lineas atrds, queriendo
decir Vox que, si la ciudadania vota al partido de derechas, habrd mayor seguridad en el
pais porque entrard menor cantidad de menores extranjeros no acompafados.
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Es importante analizar la foto como hemos hecho para explicar como utiliza VVox el cuarto
poder del que hablamos en este apartado. El partido que lidera Santiago Abascal pretende
generar polémica, y lo hace utilizando una terminologia que causa impresion (ejemplo:

“vota seguro”, “protege Madrid”, etc.), aunque sea negativa. Esto hace diferenciar muy

rapidamente a aquellos que no votan a VVox frente a los que si votan.

Al utilizar un vocabulario provocador y llamativo por igual, las personas que se sienten
identificados con Vox actlan rapidamente, y lo hacen siguiendo la linea de aquél partido
al que votan, y generan ruido, polémica. Por lo tanto, el partido inicia una tendencia
provocadora para que los medios escuchen o promuevan la situacion para denunciarla.
Lo contradictorio de esto es que, lo que se consigue, acaba con una continuidad de Vox

en las noticias, siempre tienen hueco en el dia a dia.

Vox, segun lo visto, genera polémica para aprovechar esa funcién de cuarto poder de los
medios. De esta manera, no existe una necesidad de pagar nada para utilizar esa influencia
de los medios y, aun asi, los medios captan sus hechos, los recogen y los muestran para
denunciar la situacion, asi es su método de actuacion. En diciembre de 2019, el partido
de Santiago Abascal no actu6 diferente, cre6 ruido mediante una felicitacion de navidad
con tres reyes magos blancos, sin incluir a Baltasar. Ante ello, medios como 20minutos,
El Mundo, La Vanguardia, El Pais, EI Confidencial y radios como Onda Cero o Cadena
Ser mostraron una noticia que llamé la atencion de todo aquél que vea un minimo de la
actualidad, un hecho que no pasaria indiferente ante nadie, todos querrian saber el sentido
final de este tipo de actos, noticias o hechos sorprendentes que generan una polémica para
atraer la atencion. La pregunta es, ¢polémica mas polémica, es positivo para mantener

una imagen positiva?
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- POLEMICA EIl Gobierno eliminara a Ramoén y Cajal y a otros ilustres de los premios de investigacion &

La polémica felicitacion navidena de Vox:
tres reyes magos... y los tres son
blancos

20MINUTOS ~ NOTICIA 1112.2019 - 15:26H f , &M

O La polémica postal. que representa a los tres reyes magos como blancos, ha desatado la polémica en las redes.
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EL BLOG DE LILIH BLUE
Por beriz
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EL BLOG DEL BECARIO

La felicitacion navidena de Vox Cadiz.

Fuente: 20minutos. https://www.20minutos.es/noticia/4084778/0/vox-felicitacion-navidad-baltasar/

Noticias llamativas, como ya hemos mencionado antes. Pero, ¢por qué Vox ha utilizado
el cuarto poder y se ha beneficiado del mismo de una manera distinta a los demés
(generando la atencién gracias a la polémica)? La respuesta a esto la encontramos en algo
que dijo el historiador Xavier Casals (2000, citado en Carles Ferreira, 2019, p. 74), quien
se refirio a la extrema derecha (sobre la que es experto) como una «presencia ausente».
Por ello Vox ha optado por esa utilizacién del cuarto poder, para que su presencia sea la

que sea, pero jamas olvidada en el dia a dia.

Ya hemos reflexionado sobre como utiliza Vox esa influencia de los medios.
Resumiendo, la poblacion que apoya al grupo politico que lidera Santiago Abascal, es
decir, el perfil de sus votantes, estd mas cercano a acciones polémicas. Algo que no sucede
con respecto a las personas que apoyan a partidos como PSOE, Partido Popular o
Ciudadanos, quienes se centran méas en la importancia de aprovechar el cuarto poder,
optando continuamente por la portada del mafiana, aquella que le permita quedar en mejor
situacion que los otros grupos politicos. Por lo tanto, se centran en mejorar su imagen
para, posteriormente, obtener unos mejores resultados y alcanzar siempre un mayor

beneficio econdmico.

De ahi surgen los intereses entre medios y partidos politicos en cuestion. Esto es porque

a ambos sectores les conviene apoyarse en el otro. Tanto al medio de comunicacion
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concreto para obtener una serie de beneficios de un partido politico u otro, como para un
grupo dedicado a la politica al cual le favorece que un periédico hable diariamente sobre

él de una manera positiva.

Algo parecido a un medio oficial, pero sin relacionarse (al menos oficialmente)
directamente con ese soporte comunicativo. Como ejemplo de este tipo de situaciones
tenemos al periddico El Pais, caracterizado por una ideologia de izquierdas y que, por lo
tanto, hablara més positivamente de las noticias que afecten a partidos politicos como el
PSOE.

La cuestion, en definitiva, es obtener beneficio de la manera en que sea posible. Hemos
hablado de cémo los politicos utilizan y se aduefian, de alguna manera, de la funcion del
cuarto poder. Pero no debemos olvidar un caso de una reconocida marca de ropa italiana
como Benetton, quien en junio de 2018 realiz6 una campafia que rozaba los limites de lo
politicamente correcto, mas bien cruzaba la barrera de aquello que rompe con el
comportamiento de respeto al ciudadano, el cual también forma parte del dia a dia, que

también es politica.

Benetton utilizé las fotografias de un rescate realizado por el buque Aquarius en el
Mediterraneo. En dicho movimiento, fueron auxiliadas 630 personas que, buscando una
mejor vida fuera de sus paises, se encontraban en lo méas profundo del mar. La pregunta
es: ¢hasta qué punto salen beneficiadas las empresas tras actos como este, en el que
utilizan una situacién dramética para, como el mencionado partido politico Vox, obtener
una influencia gracias a los medios, quienes en su mayoria estan en contra de este tipo de

acciones.
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UNITED COLORS
OF BENETTON.

Fuente: El Confidencial. https://www.elconfidencial.com/espana/2018-06-20/benetton-

polemica-publicidad-rescate-aquarius 1581663/

El cuarto poder tiene una capacidad de influencia sin limites, como ya hemos visto desde
las primeras lineas del estudio. Utilizan ese poder (valga la redundancia) o bien
ofreciendo una serie de requisitos (intereses), o bien sin ofrecer nada a cambio,
Unicamente generando una polémica que provoque que los medios deseen denunciar una
situacion y, por lo tanto, redacten noticias sobre este tipo de situaciones. Los més
perjudicados son los ciudadanos, que estan expuestos a todo tipo de noticias repletas de
intereses. Por otro lado, los favorecidos son los politicos y los propios medios de
comunicacion, que utilizan ese cuarto poder de los medios de comunicacion y de la
aparicion de internet y, por consiguiente, las redes sociales, para publicar todo tipo de

noticias donde, antes que la verdad, priman los intereses.

Ante ese predominio de los intereses, sobre todo, aparecen mensajes sencillos, y que
repiten los beneficiados (la propia prensa y los politicos) hasta la saciedad, de manera
incansable, aprovechando la inmensa influencia de la comunicacion en la sociedad de la
informacidn al instante. Estos dan lugar a la sociedad del control, donde los ciudadanos
observan y repiten, donde la reflexion y la critica quedan en un segundo plano, donde la
comunicacion solo tiene un emisor (o los medios de comunicacion, o el &mbito politico),

donde el receptor solo escucha.

3. LOS LORITOS EN LA COMUNICACION
3.1 - ¢Qué son los loritos?

31


https://www.elconfidencial.com/espana/2018-06-20/benetton-polemica-publicidad-rescate-aquarius_1581663/
https://www.elconfidencial.com/espana/2018-06-20/benetton-polemica-publicidad-rescate-aquarius_1581663/

Estamos en una sociedad en la que, como hemos mencionado con anterioridad, la prensa
posee una influencia de limites incalculables. Los medios de comunicacién realizan la
funcion de cuarto poder, utilizando la “excusa” de servir como contrapoder de los otros
tres poderes (ejecutivo, legislativo y judicial). Consiguen obtener beneficio de ello y,
ademas, una mayor confianza de la poblacion. Pero, ¢como ejercen con la mayor
efectividad posible la funcion de cuarto poder? Utilizando mensajes sencillos y
repitiéndolos continuamente, hasta el punto de que la poblacién solo conozca ese mensaje
y esa perspectiva, hasta que Unicamente conozca la «verdad» que quiere ofrecer y ofrece

el medio de comunicacion o periodista en cuestion.

Los loritos, por lo tanto, son ideas en forma de mensajes que la poblacién puede entender
sin complejidad alguna. Suelen ser sobre temas politicos, deportivos, tematicas sencillas
que favorezcan la comprension de los distintos sectores de la sociedad. Son transmitidos
con tanta confianza en el propio discurso que, podrian plantear dudas a cualquier persona
que no se cuestione la veracidad o no de una informacién en concreto. Profundizando mas
en los mismos, son datos o informaciones repetidas tantas veces por los emisores que
provocan que una informacion falsa parezca verdadera. Al ser repetida constantemente
genera una sensacion de «realidad» para los receptores, quienes repiten todo aquello que
escuchan sin cuestionarse si son informaciones falsas, quiza influido esto por la propia
confianza que otorgan a los medios, a los que se relaciona con la difusion de mensajes

veraces. Pero, ¢por qué el término «loritos»?

A este tipo de informaciones las hemos denominado «loritos» por la sencillez de las ideas
propagadas en la comunicacién y, sobre todo, porque los ciudadanos se encargan de
repetir aguellos mensajes propagados a través de la radio o la television. Es decir, repiten
como loros las noticias que escuchan y, especialmente, la version o la postura de aquel
medio que percibe. Una vez que conocemos qué son los loritos, ¢qué implica el uso de

estos? ¢Favorecen a la sociedad, o suponen un atraso?

3.2- ¢ Que implica el uso de loritos?

Anteriormente nos hemos preguntado sobre si los mensajes ‘lorito’ y su posterior
repeticion por los ciudadanos es positiva para la sociedad y, la realidad, es que se da una
situacion de la que hablo Lippmann (citado en Noam Chomsky, 2003, p. 3) mediante una
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elaborada teoria. Lippmann hablaba de una parte (los ciudadanos que se encargaban de
tareas relacionadas con el gobierno y que son aquellos que toman decisiones, controlan y
dirigen los procesos ideoldgicos) y, por otra parte, la mayoria de poblacion a la que se
referia por «rebafio desconcertado», quienes son «espectadores» en lugar de miembros
participantes de la toma de decisiones, Unicamente se dedican (involuntariamente) a
interiorizar aquello que dice el gobierno o los medios de comunicacion. Abrir hueco a los

pensamientos de otros y cerrar la «puerta» a la reflexion.

Llegados a un punto, si nos paramos a pensar en como la sociedad repite y repite la
informacion que oye (no escucha, no piensa, Unicamente permite las vibraciones) y repite
como loros una informacién, nos encontraremos con dos bandos diferenciados. El
primero apoyara una perspectiva en concreto sobre un tema segun lea un periédico u otro
(ejemplo: resultado de las elecciones de Madrid segun El Pais), y el segundo la vision
totalmente contraria (ejemplo: resultado de esas mismas elecciones de Madrid segun
ABC). Estamos pues ante dos opiniones opuestas sobre un mismo hecho que, segin las
noticias y el apoyo a quien suela mostrar un canal de television o radio, apoyara el

receptor. ¢Existe la pluralidad informativa entonces?

Posiblemente sea uno de los aspectos que mas perjudica a la sociedad, la poca diversidad
de opiniones debido a la escasa reflexion que se aprecian en las redes (uno de los mayores
reflejos de la poblacion, aunque no el Gnico) o en la calle. Si los ciudadanos no se plantean

si una informacion es cierta, ¢otorga mas poder de influencia a los medios?

La realidad es que si, el propio uso efectivo de loritos por parte de los medios (que a su
vez genera un menor impulso a pensar por uno mismo, a tener tus propias opiniones)
conlleva que el ciudadano de a pie confie mas en el medio de confianza (aquél canal de
television que ves diariamente a la hora de almorzar o cenar) o partido politico al que
sigue desde hace varios afios. Al poseer los medios y el ambito politico la confianza de
los lectores, espectadores o seguidores, tienen la capacidad para emitir un mensaje que,
en su mayor medida, seria interiorizado por los receptores, sin pensar en repercusiones,

en la perspectiva contraria.

Tenemos pues, con los loritos, a prensa y gobierno con mayor oportunidad para ejercer
de cuarto poder y asi obtener el mayor beneficio. Esto debido a la «fidelidad» de los
receptores. Pero, ¢es positivo que la sociedad no se cuestione sobre los distintos temas

gue se muestran en los medios? Si el control de los medios o del gobierno durante el dia
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a dia es practicamente incontrolable, ;como de manipulable es la poblacion si no piensa
sobre todas las perspectivas de un tema? Si Unicamente observa la informacion de un
canal de television, por ejemplo, y no contrasta, ¢qué verdad encontrard esa persona

determinada? La «realidad» que ese ente al que sigue diariamente desee.

No hay una unica version de las partes, nunca lo hay. Los mensajes lorito hacen
manipulable a la poblacion. Cuanta mas propaganda realice esa emisora 0 canal de
television concreto, menos reflexionara una persona sobre si eso es cierto. Si no
pensamos, si no somos conscientes de la realidad, ¢qué vale nuestra opinion? ¢Hemos
opinado alguna vez con autoridad? ¢ Es la opinion de cada uno personal, o es una concreta
que convence a otras muchas personas que carecen de ideas propias? ¢Quiénes somos si
no opinamos por nosotros mismos? La sociedad de las tecnologias lo ha cambiado todo
para siempre, eso es algo muy poco discutible. Pero, ;también se ha mecanizado nuestra
opinién? ¢ Quién opina, nosotros mismos, o el canal de television que veamos? Los loritos
son mensajes que, independientemente de cuando comenzaron a usarse, han conseguido
aumentar su capacidad de influencia. Gracias a internet, las redes sociales... jcual es su

limite? ;Cémo evolucionaran los loritos y su correspondiente poder?

3.3 Detecciodn de loritos

Nos centraremos en el visionado y posterior analisis de los loritos para luego clasificarlos
en tematicas (deportes, politica, etc.). Reflexionaremos ante aquello que plantea un
determinado lorito, perjudicados y beneficiados por el mismo y los distintos aspectos que
nos haran ver una informacién realista tras una opinién encubierta, llena de intereses.
Observaremos ejemplos de los mismos en periddicos digitales y programas de television
como Sexta Noche, Espejo Publico, EI Programa de Ana Rosa, Al Rojo Vivo y Todo es

Mentira.
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LORITO 1 (POLITICA)

= LAVANGUARDIA

Pablo Iglesias: “Es evidente que la ultraderecha
trata de infiltrarse en sectores de la policia”

« El exvicepresidente encabeza la lista de Unidas Podemos en Madrid

« Elecciones Madrid | Encuestas, sondeos y ultima hora de Reyes Maroto, en directo

1 Ta!)lo Iglesias
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Fuente: La Vanguardia. https://www.lavanguardia.com/politica/20210427/7335024/pablo-iglesias-

podemos-madrid-elecciones-entrevista.html

Detectado en el diario La Vanguardia, apreciamos un lorito de caracter politico. El autor
del mismo es Pablo Iglesias, quien emite un mensaje sencillo a la poblacion, “Es evidente
que la ultraderecha trata de infiltrarse en sectores de la policia”. El ex candidato de Unidas
Podemos a la Comunidad de Madrid no insinuaba que Vox quiza estuviera planteando
infiltrarse en la policia, Iglesias defendia, garantizaba y aseguraba (segun el contenido del

mensaje) que dicho partido realmente intenta infiltrarse en la policia.

¢Qué pretendia el ex politico? Entendemos que la idea basica es desacreditar al partido
que es totalmente contrario a ellos, al grupo politico Vox que lidera Santiago Abascal.
Tanto Podemos como Vox son considerados por distintos sectores como extrema
izquierda y extrema derecha respectivamente. ¢Para qué buscar desprestigiar entonces al
partido del que, en principio, menos beneficios puedes obtener? Hablo de un menor

beneficio puesto que, si un gran namero de personas pierde confianza en el partido de
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Abascal, lo logico seria que esos votantes encontrasen «hueco» en el Partido Popular.
¢Por qué? Porque, aunque hay gran diferencia entre Vox y PP, hay mayor diferencia entre
el partido que lidera Santiago Abascal y el resto de partidos como Ciudadanos o PSOE.

Si aprovechar los votos de las personas que dejen de confiar en el grupo politico Vox no
es el objetivo, ¢cual podria ser el verdadero motivo? Posiblemente, este lorito se explique
como una manera de recuperar los votos de las personas que han dejado de confiar en
Podemos. En una situacién complicada, uno de los momentos en los que el partido
morado parecia tener la sensacion de no tener excesivas posibilidades para gobernar,
quiza buscaban reencontrarse con esos antiguos votantes, aquellos con una ideologia
absolutamente contraria al partido de Santiago Abascal. ;Como recuperar la confianza?
Volviendo a los origenes y criticando, mas que nunca, al partido mas lejano de ti.

Es curioso cdmo, de los distintos ambitos que existirian para infiltrarse, el ex secretario
general de Podemos utiliz6 un sector curiosamente no tan cercano a los intereses del
partido de izquierdas, la policia. Algo que reflej6 un tweet que Pablo Iglesias redact6 hace
nueve afos, cuando aln no era secretario general del partido morado y en el que manifestd
con rotundidad su total separacion con respecto a la policia, a quién relacionaba con
“matones al servicio de los ricos”. Realmente, es una muestra de que Pablo Iglesias
pretendia recuperar a esos antiguos afiliados, emitiendo mensajes similares a los origenes

del partido politico Podemos.

- Tweet

Pablo Iglesias v &
g @Pablolglesias

“La policia no protege a la gente, son matones al
servicio de los ricos” Mi Video-mondlogo de ayer
causara polémica

¢ La policia no protege a la gente, son matones al servicio de |...
i Video completo de la detencidn de nuestro companiero:
http://www.youtube.com/watch?v=BUaSLpgVMx0

& youtube.com

11:59 a. m. - 15 nov. 2012 - UberSocial for Android

Fuente: captura propia del perfil oficial de Twitter de Pablo Iglesias
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LORITO 2 (POLITICA)

Dentro de este apartado encontraremos dos loritos que hemos obtenido analizando una de
las emisiones del programa Todo es mentira, concretamente la emitida en television el 1
de junio 2021. Estos loritos se caracterizan por ser de tematica politica y estan
relacionados con unas declaraciones de la ministra de Hacienda Maria Jesus Montero. En
el programa que presenta Risto Mejide se emiti6 un video con dos mensajes falsos y que
pueden confundir a los seguidores del programa y a cualquier persona que no contraste la

informacion.

El primer lorito es una intencionada mala interpretacion de las palabras Maria Jesus
Montero, quien justifico la subida de la luz porque “Espaiia esta advertida por parte de la
Comision Europea por el uso que, a juicio de la Comision, se hace de forma abusiva
respectivo al IVA reducido. Es, por lo tanto, una estrategia”. Sorprende, sin embargo, que
Todo es mentira responde instantes después con la siguiente captura de pantalla 'y con un
texto locutado en el que catalogaba de manera incorrecta las palabras de Montero. “Pero,

como ya hemos visto, la Comision Europea si permite la bajada”.

N

Directiva 2006/112 /CE del Consejo, de 28 de noviembre de 2006

Articulo 102"

Previa consulta del Comité del IVA todo Estado meembro podrd aphcar un 1po IMpositive reducido a las entregas de gas natural
electncdad o caletaccion urbana

1 Los Estados miembros podran establed g 52 aphquen con arregio a los articulos 98 y
90 se aphque asimismo a las importacil 'cu o definidos en los puntos 2), 3) y 4) del

apartado 1 del articulo 311

2. Cuando hagan uso de la lacuitad @l Loo reducido a las

TODO ESTADO MIEMBRO PODRA I:;’LICAR UN TIPO
IMPOSITIVO REDUCIDO A LAS ENTREGAS DE GAS
NATURAL, ELECTRICIDAD O CALEFACCION URBANA.

Articulo 104 bis

Chupre podra aphicar uno de 10s dos tipos reducidos previstos en el articulo 98 al sumnistro de gas de petroleo kcuado (GPL) en clindros.
Articulo 106
1. Portugal podra aphcar uno de 1os dos 1pos reducidos establecidos en ef articulo 98 a los peajes en los puentes de la zona de Lisboa

2 En el caso de transacciones adas en las regiones de las Azores y Madewra y de importaciones directas a dichas
togrones, Portugal podra aphcar 1ipos infencres a los aphcados en el terrtono continental

CAPITULO 3

Este Capituto (art 106 107 y 108) fue suprimwdo por la Drectiva 2000/47/CE del Conseyo. de 5 de mayo de 2009 8 partx de 1 06 2009

CAPITULO 4
hasta que se introduzca el regimen definitivo

Fuente: captura de pantalla del programa emitido en Cuatro el 1 de junio de 2021, Todo es mentira.

Como vemos, Todo es mentira responde con una captura que muestra que la Comision
Europea si permite aplicar un tipo impositivo reducido a electricidad, algo de lo que no
tenemos que objetar. EI problema es cuando el propio medio quiere hacer entender a los
espectadores que la ministra de Hacienda dijo que Europa obligaba a Espafia a tomar una
decision. Eso no es cierto, la realidad es que Montero Unicamente justifico la subida de la
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luz a no estar separado de la estrategia de la Comisién Europea y que, este Gltimo, les
advirtié que no siguieran esa “linea estratégica”. Pero en ninglin momento mencionaba

absolutamente nada de obligacion.

Las no verdades en Todo es Mentira no acaban ahi. En el mismo video donde hemos
analizado ese primer lorito del programa de Risto Mejide hay un segundo lorito. Todo es
mentira remarca una frase que tergiversa las palabras de Maria Jests Montero, haciendo
creer a los seguidores del programa de Cuatro que la subida de la luz seria algo puntual.
¢ Qué entendemos por puntual? Algo que se hace o dura un periodo corto de tiempo, pero

este, como la vida, es relativo.

Fuente: captura de pantalla del programa emitido en Cuatro el 1 de junio de 2021, Todo es mentira.

Todo es mentira utilizé unas palabras que la ministra de Hacienda menciono, es cierto,
hablé de una “subida puntual”. El problema es cuando el mensaje no se ensefia por
completo y Unicamente vemos la primera parte del discurso. A veces, si no escuchamos

la ultima frase, el contexto cambia radicalmente.
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El programa que presenta Risto Mejide utilizé una tipografia con un color [lamativo como
es el rojo y con un tamafio considerable que, practicamente, ocupaba la mitad de la
pantalla. Pero, ¢por qué no mostro el discurso entero? Posiblemente porque entonces no
tendrian nada que refutar, nada sobre lo que generar polémica. Todo es Mentira «olvidd»
mostrar en el video como Maria Jesiis Montero hablé del “trabajo sin descanso” para que
al final del afio la luz sea mas barato que el anterior. ;Qué habria pasado si el programa
de Cuatro hubiese emitido esa Ultima frase de la que hablamos? ¢ Tendria sentido el video
sobre el que muestran parte de las declaraciones de Montero y ocultan la informacién

completa?

rty Noticias Television Radio Deportes Infantil Alacarta ElTiempo Playz

Economia
El Gobierno insiste en que la actual subida de la luz es
"puntual” y descarta rebajar el IVA

» Seguin Montero, el Ejecutivo “trabaja sin descanso” para que al final del afio sea mas barato que el anterior
» El precio de la luz volvera a subir este miércoles un 6,75 % y alcanzara su segundo mayor nivel en enero

12.01.2021(19:28 horas Por RTVE.es/AGENCIAS

L S [ G
L —_ o

99 La ministra de Hacienda, Maria Jesus Montero, y los titulares de Interior, Fernando Grande Marlaska, y Sanidad, Salvador
Illa EFE/BALLESTEROS

Fuente: RTVE https://www.rtve.es/noticias/20210112/gobierno-descarta-rebajar-iva-
luz/2065260.shtml

A pesar de las mentiras del programa que supuestamente destapa «verdades», es curioso
como Maria Jesus Montero habla sobre la luz y como han bajado un 40 % la factura de la
misma en 2019 y 2020 con respecto a 2018 (pasando de 64,37 en 2018 a 40,37 en 2020
segun Statista 2021). Es cierto, la bajada existid y, posiblemente a finales de este afio la
bajada que plantea Montero también exista. Pero, esa bajada a finales de 2021 llegaria
tras subir un 57% la luz desde 2020 hasta junio de 2021.
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Como vemos, hay mentiras (los loritos que hemos visto de Todo es Mentira, y verdades
que esconden un trasfondo negativo (posible bajada de la luz a finales de 2021 tras haberla
subido en los ultimos meses un 57%). No debemos olvidar que estas mentiras y medio-
verdades que hemos visto han sido emitidas por los medios y por los politicos, algo de lo
que hablabamos con respecto a quién se beneficia del cuarto poder. Los ciudadanos si
desean conocer la verdad, deben contrastar. De lo contrario, si repiten como loritos

aquello que ven en los medios de comunicacion, ¢qué verdad conocen los ciudadanos?
LORITO 3 (POLITICA)

Continuando con la extraccién de loritos, encontramos un nuevo mensaje falso sobre un
tema politico. En este caso del programa Al Rojo Vivo. Apreciamos un rétulo que,
supuestamente, resume las declaraciones mas relevantes de la entrevista en directo que
realizaron al alcalde de Madrid, José Luis Martinez Almeida. El lorito es el siguiente, “El
PP duda ahora de su presencia en Colén”, frase que utilizo el programa de Antonio Garcia

Ferreras. Pero, ¢ dijo eso realmente? Como podréis imaginar, la respuesta no es afirmativa.

>

™ g -
DIRECTO Madrid J h , . X

EL PP DUDA AHORA DE SU PRESENCIA EN CQL_()N

)’

|
Fuente: captura de pantalla del programa Al Rojo Vivo, emitido el 07 de junio de 2021.

https://www.atresplayer.com/lasexta/programas/al-rojo-vivo/junio-2021/07-06-21-almeida-ironiza-sobre-
coincidir-con-vox-en-la-protesta-contra-los-indultos-llevo-dos-semanas-sin-
dormir_60be0e6c6584a8b03eb0a784/

En primer lugar, debemos analizar las palabras de Martinez Almeida, quien preguntado

por si “estaba inquieto” de coincidir con Vox en la manifestacion contra los indultos del
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gobierno a los presos independentistas, respondié de manera irdnica, “llevo dos semanas
sin dormir desde que anuncié que voy a ir a la manifestacion. Llevo dos semanas sin
dormir pensando en que voy a coincidir con Vox, es terrible”. Llegados a este punto, ;por
qué el programa que presenta Ferreras llegd a esa conclusion? ¢Fallo del directo, o
manipulacion de los hechos intencionada? El alcalde de la capital de Espafia ho dudé un
solo momento de asistir a la manifestacion, al menos en pleno directo. Es, por lo tanto,
una muestra mas de la malinterpretacion de la realidad. Pero existe una intencionalidad
en introducir un mensaje sobre como en este partido no toda la gente esta en contra de los

indultos.

Seguimos profundizando en la emisién del programa Al Rojo Vivo durante el 7 de junio
y, de nuevo, apreciamos un lorito. Esta vez es una informacién proporcionada por la
invitada Graziella Almendral, directora de Indagando TV, y que habl6 de como los nifios
“se comportan como adultos en lo que a transmision del virus se refiere” (esto cuando
debatian sobre la vacunacion de los adolescentes en Alemania). Llama la atencion lo
sencillo que es avanzar en la television una informacion que es falsa y que puede

“convertirse” en verdad para aquellos que observan un programa u otro.

“! #CoronavirusARV

ALEMANIA ABRE LAS VACUNAS A MAYORES DE 12 ANOS“‘

Cualquiera en Alemania a partir de 12 afnos puede pedir ‘ ’ :
L vacunarse desde hoy

Fuente: captura de pantalla propia. https://www.atresplayer.com/lasexta/programas/al-rojo-vivo/junio-
2021/07-06-21-almeida-ironiza-sobre-coincidir-con-vox-en-la-protesta-contra-los-indultos-llevo-dos-
semanas-sin-dormir_60be0e6c6584a8b03eb0a784/
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En la derecha de la pantalla vemos a la emisora del lorito, quien carece de argumentacion
correcta cuando investigamos noticias sobre la menor infeccion en los nifios segiin medios
como La Vanguardia, medio de comunicacion que asegura que “los nifios contagian 8
veces menos que los adultos”. A pesar de ello, los mayores de 16, por aspectos como “la

capacidad pulmonar o la altura, pueden influir en la capacidad de contagio™.

= LAVANGUARDIA &

EMERGENCIA SANITARIA

Un nifio infecta 8 veces menos que un adulto 'y
causa el 8% de los contagios en el nuicleo familiar

= El estudio pediatrico de Catalunya avala la apertura de escuelas vy otras actividades

Un nifio entrando en la escuela (Dani Duch)

ANA MACPHERSON
BARCELONA

Fuente: La Vanguardia.
https://www.lavanguardia.com/vida/20201127/49741573423/nino-infecta-menos-

adulto-coronavirus-covid19-estudio-vall-dhebron.html

Por si fuera poco, el periédico mostro los resultados de un estudio del coronavirus que
implic6 a mil nifios y adolescentes positivos a los que se les sumo los contactos estrechos,
concretamente 3.515 personas. Unicamente 8 de cada cien positivos transmitieron la
enfermedad a adultos, y 3 de cada a cien a otros nifios. Estos datos, sin embargo,
contrastan con el 73 % de ocasiones en las que los adultos de su entorno les transmitieron
el virus. Datos, informacién, numeros incorrectos que son facilmente comprobables si
existe un minimo interés en conocer la verdad y averiguar si aquello que vemos es
realmente lo que esta pasando, reflexionar sobre esto que escuchamos es cierto o si, por
el contrario, solo vemos noticias envueltas en intereses que cambian la percepcion de la

realidad. Porque, ¢podemos ser conscientes de la realidad, o estamos en una burbuja de
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noticias falsas de la que no podemos salir a menos que seamos parte de ella? EI primer
paso para salir es ser consciente de dénde estamos, qué esta pasando. El segundo es
cuestionarnos la veracidad de todas y cada una de las noticias.

LORITO 4 (POLITICA)

Seguimos analizando loritos y, esta vez, el discurso lo obtuvimos de El programa de Ana
Rosa, en su emision del 24 de febrero de 2021. Javier Ruiz, uno de los colaboradores
habituales, debatia sobre el nuevo retraso en cuanto a la llegada de vacunas que se produjo
en los primeros meses del afio. Con ello, el lorito lo encontramos en las palabras de Ruiz,
quien Unicamente culpabilizd a las farmacéuticas de la lenta vacunacion frente al
coronavirus en Espafia. Pero, ¢qué ocurre con otros paises con mayor ritmo de vacunas y

mayor cantidad de vacunas? ¢Por qué no tienen atrasos? ¢Es culpa de los gobiernos

también? (Entiéndase culpa en esta Gltima frase como algo positivo).

Pendientes de la
segunda comparecencia
del presidente en el
Congreso para dar
cuenta de su gestion.

AR

AstraZeneca solo podrd enviar  fa U.E menos la mitad de [as dosis promefidas entre abrily junio

Fuente: captura de pantalla del programa emitido en Telecinco el 24 de febrero de 2021, EI Programa de
Ana Rosa. https://www.mitele.es/programas-tv/el-programa-de-ana-rosa/2021/progr-4040-
40_1008845575007/player/

El mensaje transmitido por Javier Ruiz puede dar lugar a confusiones si no reflexionamos
sobre las acciones de todos los implicados en el proceso de vacunacién, los gobiernos, las
farmacéuticas y los intereses de cada uno. ;Realmente ha hecho todo lo posible el
gobierno por tener una mayor cantidad de vacunas disponibles y realizar la vacunacién
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en Espafa? Debemos preguntarnos algo, ¢se habria vacunado por completo al 58,8% de
la poblacion en Israel llegado el mes de mayo (segun los datos de ABC) si su respectivo
gobierno hubiese actuado como los gobernantes esparioles?

= LAVANGUARDIA

Tecnologia
El modelo sanitario universal tiene
registrada digitalmente a toda la poblacion

También hay que destacar la importancia de la colaboracion
entre los distintos actores que conforman la cadena de valor. Por
ejemplo, Israel ha conseguido una posicion preferente de
compra con las farmacéuticas a cambio de ser su prueba piloto
para analizar la efectividad de la vacuna y determinar cuando se
alcanzara la inmunidad de grupo. En la misma linea, fue el
primer pais en coordinar los agentes logisticos implicados para
manipular las vacunas para realizar entregas mas pequeiias, con
el objetivo de facilitar el reparto a las zonas rurales.

Fuente: La Vanguardia. https://www.lavanguardia.com/economia/20210120/6183853/vacuna-

coronavirus-vacunacion-israel-covid.html

Es innegable que el gobierno podria haber hecho méas para conseguir vacunas. De hecho,
tenemos el ejemplo de Israel, pais que tiene registrada digitalmente a todos los
ciudadanos, algo que facilita la informacién o la planificacion en cuanto a la demanda de
vacunas, entre otros aspectos. Por otra parte, el pais se arriesgd a ser una prueba piloto
para el funcionamiento de vacunas, sin tener ningun precedente de otras naciones que
hubiesen probado la vacuna del coronavirus. ¢Podria haber salido mal? Por supuesto.
¢Existian posibilidades de que saliera bien? Si, existian. Es mas, ha sucedido asi.
Independientemente del riesgo que conllevaba que un proceso de tales dimensiones
resultase un fracaso, el gobierno de Espafia optd por una opcion mas conservadora, por

esperar que un pais como Israel comprobase la efectividad de la vacuna.

Por otra parte, también cabe destacar que Israel tiene un mayor conjunto de técnicas que

favorecer el aumento de las garantias de servicios. Esto se debe a los conflictos politicos
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a los que debe enfrentarse en mayor nimero de ocasiones que Espafia, eso si. Pero, si
Israel se caracteriza por una alta centralizacion de la compra y almacenamiento de dosis
del coronavirus y una gran descentralizacion de la distribucion final, ¢por qué no podria
haberse caracterizado Espafia por ese tipo de cuestiones? Es posible culpabilizar a las
compafiias farmacéuticas de la entrega tardia de vacunas una vez apoyas a Espafia en que
sea el pais piloto para comprobar la eficacia de vacunas, si. Pero no se puede afirmar que
la culpa, si tenemos en cuenta el contexto general, es completamente de las farmacéuticas,
independientemente de factores que afectan a la mayor dimension de un pais u otro, o la

mayor cantidad de habitantes de un pais con respecto a otro.

En definitiva, lo que tenemos claro es que este tipo de loritos afectan, por la gran
influencia de los medios, y por la relacion de television es igual a verdad, a gran parte de
los ciudadanos. Ademas, esto influye en las opiniones con respecto a partidos politicos.
Si defendemos una accion relevante de un partido politico en un programa que ven
centenares de miles de personas, la repercusion de mensaje serda tal que, si no
reflexionamos sobre aquello que vemos, estaremos sintiendo la opinién de lo que
escuchamos y vemos por la television, y alejandonos de nuestra opinién propia. Quiza
totalmente diferente si pensaramos en todas las perspectivas que afectan a los mensajes
que escuchamos. Esto tiene mas poder adn, si tenemos en cuenta que programas como El
Programa de Ana Rosa, se caracterizan por tener una corriente ideoldgica comun, lejos
de la pluralidad de la que deberia gozar un medio de comunicacién, un defensor de la
verdad y que, en principio, deberia vigilar a los otros poderes y mirar por el interés de la

sociedad comun, la verdad.
LORITO 5 (POLITICA)

El siguiente lorito lo hemos detectado en el programa Sexta Noche del canal de television
La Sexta. Analizaremos el lorito emitido por el periodista Antonio Maestre, quien

aseguraba un aumento de la brecha de género por la subida de la luz.

Hay muchos aspectos a tener en cuenta cuando hablamos de mensajes publicados por
emisores del mundo comunicativo. En primer lugar, la tan mencionada en el estudio,
influencia de os propios medios. En segundo lugar, la intencion del emisor, quien desea
generar polémica en gran cantidad de ocasiones. Si nos planteamos qué podemos
mencionar para quejarnos, para denunciar la subida de la luz posiblemente pensemos en

la gente a la que no le sera posible pagarla por motivos economicos. Es algo razonable,
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entendible. De hecho, Antonio Maestre utiliza, entre otros argumentos, esa idea de la

dificultad econémica en los hogares.

#L6Nrebeldes

gPLANG'HAR DE MAD’RUGAD’A

A. Maestre: "Esta medida agrava la brecha de genero y
DOM 6 perjudica mas a las mujeres al ponerles una carga mas"

Fuente: captura de pantalla del programa “Sexta Noche” emitido en La Sexta el 6 de junio de 2021.

https://www.lasexta.com/programas/sexta-noche/noticias/antonio-maestre-cuestiona-nueva-factura-luz-

algunos-argumentos-gobierno-han-sido-bastante-
lamentables 2021060660bcb190444a890001415109.html

El problema aparece cuando se utilizan temas muy sensibles para defender algo en
concreto, y la intencién es mencionar esa tematica porque conoce la repercusion que tiene
todo aquello que concierne al mismo. El periodista utiliz6 el argumento de que las mujeres
“trabajan 26 horas semanales por 14 de los hombres. Agrava la brecha de género porque
les afiades una, ya que haces que hagan esos trabajos en horas de descanso”. El hecho de
asumir que las mujeres son las que ponen las lavadoras con toda seguridad, ya implica
una declaracion cercana al machismo. Por otra parte, es dificil hacer un calculo de cuanto
trabajan las mujeres en casa y cuanto los hombres. Parecen, mas bien, unos datos sin

contraste.

La informacion de Antonio Maestre es algo plana, sorprende como no profundiza y
simplemente lanza el mensaje de la agravacion de la brecha de género. Si reflexionamos
sobre el tema, ¢hasta qué punto un ciudadano medio, que viva solo y que tenga un trabajo
con horario a turno partido, planificara poner la lavadora en las horas que, se presuponen,
son de descanso? A pesar de ello, es curioso porque previsiblemente sera un argumento
apoyado por las corrientes feministas (que, a su vez, son mas apoyadas por los partidos

de izquierdas, especialmente por Unidas Podemos). ¢Qué ocurre entonces? Que es una
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forma de que los votantes de Unidas Podemos se posiciones a favor de esta idea y generen

ruido para frenar la medida, propuesta principalmente por el PSOE.

Es una forma de reflexionar el motivo del extrafio argumento de Antonio Maestre para
referirse a la subida de la luz. Como Podemos no esta excesivamente a favor de la medida
del PSOE, generar la polémica de un mayor agravio de la brecha de género seria, mas
bien, una medida de presion para que los seguidores del partido morado se revelen y
critiquen la misma. De esta manera, Podemos conseguiria quejarse sin hacerlo, pero
dejando que otros (sus votantes) lo hagan por ellos y que su relacion con el PSOE no se
deteriore. Aun asi, si reflexionamos sobre el mensaje de Antonio Maestre, sabremos que
la informacion del periodista sera asimilada por muchas partes de la poblacion, sin
cuestionarse absolutamente, tan solo se repetira como loritos. Es la forma de

funcionamiento del periodismo, utiliza el cuarto poder para influir en la politica.

LORITO 6 (POLITICA)

Seguimos buscando loritos en los principales medios de comunicacion de Espafia. En esta
ocasion, hemos encontrado un lorito en el programa de Antena 3 Espejo publico, emitido
diariamente por las mafianas. Concretamente, el lorito es el siguiente: “cuando vayas a
vacunarte hoy por la mafiana, que tengas que firmar un papel con el consentimiento
informado. No hay derecho a tener que someter a los usuarios a la presion de tener ellos

que optar sobre una vacuna u otra”.

Es llamativo que el periodista Chema Crespo (el autor del lorito) hable de una falta de
derechos por tener que aceptar vacunarte con Astrazeneca, Algo que él mismo contradice
porque también menciona que todas las personas tienen la oportunidad de decidir entre

una u otra vacuna, y eso es exactamente tener derecho a decidir.

La Agencia Europea del Medicamento recomienda poner la segunda dosis de Astrazeneca
y, el hecho de que ti tengas dos opciones, o bien segunda dosis de la misma vacuna, o
bien inyectarte Pfizer a pesar de no existir estudios suficientes para garantizar que no haya
problema alguno, es Unicamente ofrecer la oportunidad de que tu elijas, y que no estés
obligado a algo con lo que no estas de acuerdo. Pero, ¢cudl es la intencion del periodista

Chema Crespo?
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EN EL DEBATE SOBRE ESTA VACUNA

Fuente: captura de pantalla del programa Espejo Publico, emitido en Antena 3 el 1 de junio de 2021.

https://www.atresplayer.com/antena3/programas/espejo-publico/junio-2021/01-06-21-ningun-hospital-de-

espana-supera-el-10-de-ingresos-por-coronavirus _60b61a4e4beb2823ch59e5a8/

La respuesta parece clara, criticar al gobierno actual. Culpabilizar Unicamente por ofrecer
a los ciudadanos una eleccion propia y no dictada. Esta situacion provoca que los
espectadores, una vez mas, estén influenciados por la opinidn de periodistas que siguen
una misma corriente ideoldgica. En este caso, favorecedor a la derecha y, por lo tanto,

con intencion de ver aspectos negativos en el gobierno actual, de izquierdas.

Tras analizar los distintos loritos que hemos observado, apreciamos como cada canal
sigue una linea ideoldgica y carece de pluralidad informativa. ¢ Estamos influenciados por
los medios, o por las grandes empresas que fomentan los intereses a los mencionados

medios de comunicacién?

Detras de toda la informacion televisiva, ¢oculta la subjetividad de los programas
analizados la verdadera informacién? Pero, puestos a reflexionar, ¢es mejor una
informacion con opinién, o una noticia «vacia» de opiniones? ;Existen las noticias

objetivas?
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LORITO 7 (DEPORTEYS)

El siguiente lorito esté relacionado con el &mbito deportivo, concretamente con uno de
los temas futbolisticos que més han tenido cabida en el 2021, la Superliga. El 20 de abril
del mismo afio, el presidente del Real Madrid Florentino Pérez hizo unas declaraciones
para la agencia EFE en las que declaraba que, “la Superliga es para arreglar una situacion
muy mala en el futbol”. Una informacion que es cierta si comparamos 10s presupuestos

de los equipos de futbol en 2021 con respecto al afio anterior.

= ELPAIS DEPORTES

Fiorentino Pérez, en una imagen de archivo. FRANCKFIFE / AFP

El presidente del Real Madrid, Florentino Pérez, dibujé un paisaje apocaliptico
para justificar por qué 12 clubes han lanzado la Superliga europea, un
proyecto que ha desatado una guerra total en la que nadie de las mas altas
esferas de poder ha quedado al margen, tampoco la politica. “Esto lo hacemos
para salvar el futbol, que esta en un momento critico, a punto de arruinarse.
La situacion es dramatica. Lleva tiempo perdiendo interés. Las audiencias y
los derechos audiovisuales van bajando y algo habia que hacer. El futbol esta
en caida libre. Si no hacemos algo, no duraré mucho. Debe evolucionar, como
la vida, las personas y las empresas. Se tiene que adaptar a los tiempos”,

Fuente: Captura propia del diario El Pais.
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El Real Madrid, por ejemplo, tuvo en la temporada 2020 - 2021 un presupuesto de 616,8
millones de euros, una cantidad que habria alcanzado los 900 millones de no existir una
pandemia, segun el club. Si tenemos en cuenta esta informacion, el mensaje parece cierto

pero las palabras de Florentino Pérez, el encargado de emitir el lorito, no acabaron ahi.

Florentino Pérez, en uno de los dias mas importantes de la historia reciente del futbol,
habl6 de un deporte que “lleva tiempo perdiendo interés”. Ahi es donde encontramos un
lorito. La informacién es sencilla para cualquier tipo de aficionado al deporte del
balompié y, con esa informacién, se justifica de una realidad que no es tal, y que horas
mas tarde desmontaria LaLiga con un informe en el que demostraba que la élite del fatbol
espafiol no ha perdido interés en los Gltimos afios, méas bien todo lo contrario.

Audiencias

Comentario Florentino Pérez:
............................................... '

E “El fatbol va perdiendo interés, las audiencias van bajando” i
L e i e e e s e e e e s e s e s S B . o e S S S S S e S 1

Audiencias TV globales de Laliga

Las audiencias globales de Laliga han crecido constantemente desde la temporada 2014/15 en todas las regiones del
mundo, alcanzando los 2.800 millones de espectadores de audiencia acumulada en la temporada 2019/20.

— =
2014/15 9 20
1.700 niiones 2. 100 miiones 2.600 o5 2.600 niiones 2.800 niones
de espectadores de espectadores de espectadores de espectadores de espectadores
Europa América MENA Asia/Pacifico Africa
1.208 millones 423 milillion 458 Million 361 Million 296 Million
(+5% vs 5.15/16) (+48% vs 5.15/16) (+17% vs 5.15/16) (+54% vs 5.15/16) (+808% vs 5.15/16)
mLaLIga Fuente: Nielsen Sports 2090/ Ineliye portidos (en directo, en diferida, repeticiones), highlights y audienci

Fuente: Cadena Cope. https://www.cope.es/deportes/futbol/noticias/las-audiencias-laliga-crecido-647-
respecto-temporada-2014-15-acumulando-2800m-espectadores-20210420 1248594

Desde 1.700 millones de espectadores en la temporada 2014-2015 hasta los 2.800
millones de espectadores que siguen mediante la television el fatbol espafiol. Esas fueron
las audiencias mostradas por el informe de la liga que restaban veracidad a las palabras
de un Florentino Pérez que también habl6é de una disminucién en cuanto al valor de los
derechos audiovisuales, argumento que también carece de veracidad puesto que la
evolucion del reparto entre clubes va desde los 1.029,9 en la temporada 20142015 hasta
los 1.931, 9 en la 2018-2019. El presidente del Real Madrid insisti6 en numerosas
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ocasiones, concediendo distintas entrevistas en programas como EI Chiringuito, con la

idea de convencer a los aficionados del futbol de la necesidad del novedoso torneo.

Si algo esta claro es que esos mensajes sencillos que transmitié el presidente del club
madrilefio no gozan de una argumentacion coherente, aunque seguiremos profundizando
méas adelante. Tras el anuncio y los primeros argumentos, surgieron una serie de
contestaciones por parte de los diferentes organismos afectados por la creacion de la
Superliga, concretamente hablo el presidente de la liga de futbol profesional, Javier
Tebas, quien aseguré que “El Real Madrid-Liverpool s6lo hizo 100.000 espectadores
mas que el Barcelona-Valladolid. Son datos”. Una argumentacion dificilmente
comparable si tenemos en cuenta el precio de los canales que permiten ver la Champions
League con respecto a los que retransmiten partidos de la liga espafiola, superior el precio

de los primeros a los segundos. Es decir, diferentes condiciones.

Mnncn B ES Fttbol Baloncesto Motor -+ Polideportivo Coches Mas + §o)

& Futbol I LaLiga Santander/ Noticias Resultados Calendario Clasificacién  Estadisticas  Pichichiy Zamora Equipos

La Liga Santander

El argumento de Tebas que desmonta
a la Superliga y la falta de interés de
la audiencia

"En Espaiia el Real Madrid-Liverpool sélo tuvo 100.000 espectadores mas que el Barcelona-
Valladolid... que ademas era en lunes"

Fuente: Diario Marca. https://www.marca.com/futbol/primera-

division/2021/04/22/6081886022601daf2b8b45b1.html

Por otra parte, Javier Tebas también hablé sobre la peligrosidad de la existencia de la

Superliga para los intereses de la liga espafiola: "La Superliga tal y como la han
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presentado, seria el final de LaLiga espafiola”. El mensaje es claro, si el novedoso torneo
propuesto por Florentino Pérez sigue en pie, la liga espafiola perderé todo lo ganado en
los ultimos afios pero, ¢por qué una competicion europea que no interrumpiria la
existencia de otros torneos europeos seria la perdicion para la liga de fatbol profesional
en Espafa? Este tipo de informaciones siguen una linea continuista de lo que expresa el
presidente de la UEFA, Aleksander Ceferin, quien aseguré existir la posibilidad de una
multa econdmica para los tres equipos que no han abandonado la Superliga, Real Madrid,
Barcelona y Juventus.

m Fatbol  La UEFA perdona a los 9 equipos ‘arrepentidos’ de la Superliga y anuncia medidas contra el resto
FUTBOL
La UEFA perdona a los 9 equipos
‘arrepentidos’ de la Superligay
anuncia medidas contra el resto

La multa econémica para Real Madrid, Barcelona y Juventus podria ser de 100 millones de
euros, mientras que los nueves 'perdonados’' pagaran 15 entre todos

El presidente de la UEFA Aleksander Ceferin, durante una intervencion. EFE

Fuente: Diario Marca. Fotografia. Agencia EFE.
https://www.marca.com/futbol/2021/05/07/609577a4e2704e98978b459d.html#:~:text=
La%20UEFA%20ha%20aceptado%20el,Real%20Madrid%20y%20el%20Barcelona.

Llegados a esta situacion, donde conocemos informacion de las partes afectadas por la
creacion de la Superliga, apreciamos un nuevo mensaje lorito de Ceferin, quien hablaba
una multa econdmica para los tres clubes que siguen en la Superliga. (Realmente existe
la posibilidad de que la UEFA tenga capacidad para multar a tres equipos que unicamente

solo desean jugar un nuevo torneo donde obtener mayores beneficios?
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Independientemente de que sea justo o no la existencia del mencionado torneo con plazas
que serian garantizadas para unos clubes concretos, ¢por qué podrian denunciar a estos
clubes? O, mejor dicho, ¢por qué anuncian una posible denuncia? Posiblemente para
conseguir crear miedo en varios de los clubes mas importantes del continente europeo y
para crear una presion social sobre la Superliga, refiriendose a la pérdida del futbol puro,

del fatbol de siempre.

¢Hasta qué punto influiria la hipotética nueva competicion en los aficionados? ¢ Opinan
realmente los aficionados por si mismos, o influenciados por los mensajes lorito de
Ceferin (amenazando con multas econdmicas por simplemente crear una competicién
privada) y Tebas (quien asegura que un Madrid — Liverpool no interesa mucho mas que

un Barcelona — Valladolid)?

= LAVANGUARDIA &

La UEFA y la FIFA no podran castigar a los clubs
por la Superliga

« La justicia suiza advierte que no se podran tomar represalias contra Barcelona, Real Madrid y Juve

El presidente de la UEFA, Aleksander Ceferin (Peter Dejong / AP)

Fuente: La Vanguardia. https://www.lavanguardia.com/deportes/futbol/20210607/7510898/uefa-fifa-no-
castigar-clubs-
superliga.html#:~:text=L a%20justicia%20suiza%20advierte%20que,Barcelona%2C%20Real%20Madrid
%20y%20Juve&text=Seq%C3%BAN%20adelanta%201a%20cadena%20SER,com0%20hab%C3%ADan
%?20anunciado%20que%20har%C3%ADan.

A principios de junio de 2021, La Vanguardia publico una noticia que demostraba la
imposibilidad de la UEFA para castigar a Barcelona, Real Madrid y Juventus por la
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creacion del polémico torneo. Por lo tanto, podemos apreciar como las amenazas de
Ceferin no eran mas que medidas de presion social, que funcionaron al principio, con
cientos de mensajes de aficionados hablando de lo «injusto» de la Superliga en redes
sociales como Twitter, repitiendo como loritos el «fraude» que supuestamente estaban

cometiendo los creadores del novedoso torneo, pero la realidad era otra.

Como vemos, todas las partes defienden sus intereses y desmienten las perspectivas
contrarias, ayudandose de informaciones que no son ciertas, en muchos casos, como los
datos ofrecidos por el presidente del Real Madrid sobre las audiencias, los comentarios
de Tebas sobre el mayor interés de partidos de competiciones con accesos totalmente
diferentes, con horarios tampoco similares, y en conclusion, con distintos intereses.
Mentiras y verdades, con una sola realidad, pero modificada por todas y cada una de las
partes. La pregunta es, ¢quién opina? ¢Tienen los ciudadanos el poder de opinar, solo

tienen el poder de observar y no reflexionar?
LORITO 8 (POLITICA)

Seguimos profundizando en la busqueda de loritos. En esta ocasion encontramos un
ejemplo en Okdiario, medio caracterizado por una ideologia completamente de derechas

y con un alto nivel de sensacionalismo en su base.

t»Pedro Sanchez mendiga un contacto con Biden y EEUU
lo ningunea

Ofertas por Reserva Anticipada

Hoteles Servigroup Abrir >

Fuente: Okdiario. https://okdiario.com/espana/sanchez-mendiga-contacto-biden-eeuu-ningunea-6648558
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Carlos Cuesta emite un lorito en el que garantiza que Biden ha ninguneado al presidente
de Espafia Pedro Sanchez. Pero, ¢es informacion, u opinion? En los dias posteriores al
andlisis apreciamos como era opinién, puesto que anunciaron que la semana de 14 de
junio se reunirian el presidente de Estados Unidos, Joe Biden, y Pedro Sanchez. No solo

seria un saludo, si no que mantendrian una conversacion.

Es curioso la “necesidad” de algunos medios que, ya no solo no ofrecen informacién algo
objetiva, si no que opinan sin miedo a equivocarse 0 a inventarse una situacion.
Posiblemente, esto Ultimo se deba a la no limitacién de control del periodismo como
cuarto poder, algo de lo que hemos estado hablando desde las primeras lineas del estudio.
Lo que si parece claro, es que este tipo de noticias y, en concreto, Okdiario, va dirigido a

un sector muy concreto y con ideas similares al periodico que dirige Eduardo Inda.

Si nos paramos a reflexionar, ¢hay alguna necesidad de escribir con el tono agresivo que
utiliza Okdiario para referirse a noticias de partidos de izquierdas? ¢Son este tipo de
publicaciones realizadas para los propios seguidores, 0 quiza busca generar polémica para
atraer a un sector de la poblacion, ya cansada por la politica? Lo que si esta claro es que
el lenguaje populista es el que méas utilizan medios como Okdiario para hablar
negativamente de sectores de la comunicacion con ideologia contraria. El diario que lidera
Eduardo Inda busca, sobre todo, “conquistar” a sus seguidores y convencer a los que no

lo son. Pero, como fin principal, obtener el maximo beneficio posible.

LORITO 9 (POLITICA)

Finalizando la busqueda de loritos, encontramos un nuevo mensaje, esta vez en
elDiario.es, donde publicaron una noticia del primer discurso de lone Belarra como
secretaria general de Podemos. La noticia, o las declaraciones, mejor dicho, llaman la
atencion por cémo relaciona la manifestacion en Colon (donde acudieron Vox,
Ciudadanos y PP para protestar contra los indultos a los presos del procés) con un discurso
de odio. Algo que podria ser visto como un lorito si tenemos en cuenta que la mencionada
manifestacion es una protesta por el cumplimiento de la ley que rige en Espafia. Esto

significa que, para lo que lone Belarra es discurso de odio, para los protestantes es justicia.
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Realmente, cumple las condiciones para ser lorito, es un mensaje sencillo, altera la
realidad (porque independientemente de que quiz4, un sector de los protestantes tenga un
sentimiento de odio hacia los presos del procés, la realidad es que es licito que deseen el
cumplimiento de la ley) y lo ha repetido varias veces en su discurso. Pero, esos mensajes
loritos no acaban en esas lineas y es que, en la parte final de las palabras de lone Belarra,
la secretaria general de Podemos habld de una meta a alcanzar por su partido, “que no se

persiga a cantantes por decir que los borbones son unos ladrones”.

- .
OelDiario.es

Podemos no nacio para gobernar en minoria", ha anadido. "No nos resignamos,
no renunciamos a ningun objetivo: la igualdad entre hombres y mujeres, el
acceso a la vivienda, luchar contra la emergencia climatica, lograr la redistribucion
de la riqueza, crear una empresa publicas que plante cara al oligopolio y baje la
factura de la luz, que no se persiga a cantantes por decir que los Borbones son
unos ladrones o lograr una Espana que sea una republica plurinacional”, ha
apuntado. "Los cambios seran proporcionales a la fuerza de Podemos", ha
asegurado.

"Aunque les moleste, vamos ganando", ha defendido Belarra, para terminar: "A

crecer y a ganar. Hasta conquistar un pais en el que todas las personas tengan
derecho a ser felices. jSi, se puede!".

OelDiario.es

ciudadana &
|~\

PODEMOS

Fuente: elDiario.es

En la fotografia vemos una parte del discurso de lone Belarra cuando fue elegida como
secretaria general de Podemos. Ademas, podemos apreciar a la politica con un gesto
radiante de alegria y acompariada por diferentes miembros del partido morado. Pero,
volviendo al analisis de la noticia, el mensaje lorito es claro, su verdad incompleta sobre
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los motivos del encarcelamiento del rapero Hasél (a quien se refiere cuando habla de
“cantante”). Unicamente menciona que lo encarcelaron por decir que los borbones son
ladrones, algo que no es cierto. El rapero acumul6 dos condenas de nueve meses y hasta
dos afios de carcel por enaltecimiento del terrorismo, alabanzas a ETA o Al Qaeda y frases
como “no me da pena tu tiro en la nuca, pepero”, “merece que explote el coche de Patxi

Loépez”, o “es un error no escuchar lo que canto, como Terra Lliure dejando vivo a

Losantos”.

Decir las verdades a veces puede ser un camino en el que mucha gente esté en tu contra,
posiblemente por ese motivo tergiverse la realidad la secretaria general de podemos lone
Belarra. La pregunta es, si en tu primera intervencion mientes o, méas bien, no dices la
verdad completa, ;qué persona que reflexione y vea continuamente las dos versiones de
los hechos, podria apoyar una actitud asi? No es una situacién que suceda solo en el
partido morado, sino que es algo habitual en el mundo politico. De hecho, y
profundizando més en el tema en cuestion, llama la atencién como en los ultimos meses
se han utilizado los casos de desaparicion de Annay Olivia, y la sustraccion de menores
de Juana Rivas, para sacar beneficio politico. En la Razén (2021), vimos como la ministra
de Igualdad, Irene Montero, habl6 tras conocer que se habia hallado el cuerpo de Olivia.
“Para evitar que los maltratadores sigan asesinando y ejerciendo violencia para dar donde
mas duele a las mujeres hay que defender a Juana Rivas o Irune Costumero”. La pregunta

es: ¢todo vale en la politica?

En este punto en el que hemos visto como los medios analizados mienten, o no dicen la
verdad completa para seguir cumpliendo con sus intereses, ¢quién podria confiar
plenamente en los medios de comunicacién? ;Somos conscientes los ciudadanos del

inmenso poder de la prensa? ¢ Existe solucion?

4. ;COMO FUNCIONAN LOS LORITOS EN EL PROCESO
SOCIAL?

4.1 La comunicacion social en la Facultad de Comunicacion

Conocemos que los medios de comunicacion mienten, no dicen el cien por ciento de la

verdad. Llegados a este punto, nos planteamos hasta qué punto es consciente la poblacién
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de que son influenciados y, vamos mas alla, ¢se siente los ciudadanos influenciados? Es
dificil hacer una estimacion de los pensamientos de aquellas personas que ven la
television, ven internet, o leen la prensa escrita. Pero, hemos realizado una encuesta al
alumnado de periodismo de la Facultad de Comunicacion en Sevilla. ¢Estan los futuros

periodistas influenciados?

Afos de preparacion, decenas de asignaturas practicas o tedricas, pero siempre con una
orientacion periodistica, el periodismo es su vida. ¢La comunicacion se puede ensefiar?
¢Quién ensefia a comunicar? ¢ Como ensefian a comunicar? ¢ Cree el alumnado en el poder

de la prensa? ¢Son los alumnos y alumnas el futuro cuarto poder?

En la encuesta realizada en la FCOM han participado un 57,1% de mujeres, mientras que
un 42,9 % eran hombres, la mayoria de ellos (un 92,9%) entre 18 y 24 afios. Una vez
sabemos las caracteristicas mas basicas de los participantes de la escuela de periodismo,
nos centramos en la credibilidad de los medios, la mencionada anteriormente consciencia
de los alumnos en una hipotética manipulacion de los medios u otros como el contraste

de las noticias.

Concretamente, comenzabamos la encuesta preguntando sobre la confianza del alumnado
en unos medios de comunicacion en los que, en un futuro cercano, formaran parte de
ellos. Ante la pregunta de si confian en los medios de comunicacion, la mitad de los

encuestados mostraron una plena confianza en la prensa.

éConfias en la informacidn que transmiten los medios?

<

=Si = No = Depende de latematicay de la noticia Segun el periodista = Segun el medio

Fuente: Elaboracion propia
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Sorprendia la igualdad entre las diversas opciones que sefialaban mas o menos confianza.
No lo hacia menos que la mitad de los encuestados le otorgasen credibilidad a la prensa,
si nosotros mismos, los periodistas, creemos en aquellos que nos mal informan en tantos

casos, ¢creera en ellos la gente menos preparada profesionalmente para el periodismo?

Posteriormente, analizaremos la pregunta mencionada en el parrafo anterior. También
preguntamos al alumnado sobre la importancia o no de contrastar la noticia, algo esencial
en el periodismo para conocer los hechos desde la vision mas cercana a la realidad. Para
ello, es imprescindible comparar continuamente, y como minimo, dos perspectivas de un
mismo acontecimiento. En cuanto a los resultados, la totalidad de los alumnos y alumnas
que respondieron a estas preguntas, asumieron que es primordial contrastar las noticias.
Pero, si consideran relevante contrastar las noticias, ¢realmente lo hacen? ;buscan el
trasfondo de una noticia hasta alcanzar las raices, 0 mas bien conocen la importancia de
comparar la misma noticia con dos medios diferentes, pero no lo hacen? A veces, el
detalle de observar o investigar un hecho desde varias perspectivas, es lo que nos hace
estar mejor informados. No mas informados porque, ¢qué utilidad tiene estar
«informado» de mayor numero de noticias, pero no saber los datos correctos? ¢ Contrastan

los alumnos y alumnas las noticias?

¢Contrastas la misma noticia en diferentes
medios?

Siempre
36% m Siempre
A veces
M Nunca

A veces
57%

Fuente: Elaboracion propia
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Unicamente el 36% de aquellos que aceptaron responder a esta encuesta contrastan
siempre las noticias. Un nimero menor del que podriamos esperar de futuros
profesionales de la comunicacion que deberan transmitir la informacion a aquellos
interesados en conocerla. Si no conocemos la informacién real los propios futuros
periodistas, ¢qué clase de noticias vamos a ser capaces de aportar a los ciudadanos? ;Esta

en nuestras manos ofrecer una mejor informacién y mas detallada?

Cabe destacar, que un porcentaje mayor a la mitad contrastan cada noticia a veces, no
siempre. Entendemos que esto puede verse influenciado por el momento en que leen las
noticias, ¢quiza recién despiertos donde somos mas faciles de «tragarnos» cualquier tipo
de informacion? Lo que si esté claro es que, cuanto mejor estemos informados, mayor
informacidn y mas veraz seremos capaces de ofrecer cuando no seamos los receptores,

sino los emisores.

Con respecto a la pregunta de si “creen que existen intereses detras de las noticias”, el
92,9% consider6 que las informaciones estan escritas con cierto interés por favorecer a
una u otra empresa y/o producto. También preguntamos sobre los loritos y la

interiorizacion por parte de los encuestados.

¢Sabias que los loritos son facilmente asimilables?

£z

=Si = No Nunca me lo he planteado

Fuente: Elaboracion propia

La mitad de los encuestados asumieron conocer una facil asimilacion en lo que respecta

a los loritos. Esto demuestra pues, que el alumnado (el 50% de los encuestados) conoce
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el poder de una prensa con inmensa capacidad de manipulacién e influencia en cualquier
persona que sea receptora de una noticia. Sorprende este resultado porque los alumnos y
alumnas son conscientes del poder de la prensa y, sin embargo, no contrastan todas las
noticias, sino que lo hacen “a veces”. Pero, ;es util para la busqueda de la verdad que
conozcamos ese poder de los medios de comunicacidn, y no actuemos para comparar cada

noticia que veamos?

Por otro lado, el alumnado de la FCOM terminé la encuesta respondiendo a la cuestion
que preguntaba, si alguna vez su opinion se habia visto influenciada por los medios. La
totalidad de los participantes respondieron «si». Demostrando pues, que el alumnado
conoce que los medios de comunicacion ejercen la funcion de cuarto poder, y que la
busqueda de la informacidn real no es el objetivo primordial. ¢Estar informados, o estar

“informados”?

4.2 ;Cémo interioriza la informacion el ciudadano de a pie?

Una vez hemos analizado si los alumnos de la FCOM conocen el poder de los medios,
¢qué ocurre con la gente joven, son conscientes de la influencia de la prensa? Para conocer
mas informacion sobre la opinion de los jovenes, hemos realizado encuestas a través de
redes sociales como Instagram, llegando en torno a las doscientas personas que han

respondido a cada pregunta sobre el poder de los medios, intereses, etc.

éConfias en los medios de comunicacion?

= Si = No

Fuente: Elaboracidn propia



El 77% de los jovenes no relacionados con la FCOM no confian en los medios, un alto
porcentaje en comparacion con el alumnado de la Facultad de Comunicacion (un 50%).
Estos numeros son curiosos, en un primer momento pensamos que, cuanto mas conoces
de los medios de comunicacion, mas analizas su actividad, su contenido, mas consciente
eres de su manipulacion. Sin embargo, las personas que no estudian periodismo confian
menos aun en los medios de comunicacién. ¢Podria deberse a que los estudiantes de
periodismo confian en el buen desarrollo de los profesionales del mundo de la
comunicacion? Para una vision mas clara de los datos, de las 199 personas encuestadas,

154 no confian en los medios de comunicacién y 45 personas si lo hacen.

Posteriormente, preguntamos sobre la vision de la ciudadania con respecto al contraste de
noticias. El resultado fue que 166 personas (86%) percibieron con positividad el hecho
de contrastar las noticias, mientras 15 personas (8%) observaron como algo negativo
contrastar las noticias. Entendemos que esto Ultimo se caracterizard por un bajo interés
en la informacion, y una mayor desinformacion. Por otra parte, 13 personas mostraron
indiferencia por el acto de contrastar las diferentes noticias. Creemos que por una clara
confianza en los medios. Ademas, es un dato que, viendo los resultados de la primera

pregunta, coinciden por ser un bajo porcentaje (al igual que las personas que confian).

Hemos visto como la mayor parte de los encuestados ven como algo positivo contrastar
las noticias. Pero, verlo como algo positivo no significa hacerlo, como ya lo hemos visto

en el apartado de los alumnos y alumnas de la FCOM.

éContrastas la misma noticia en diferentes medios?

= Siempre = Aveces = Nunca

Fuente: Elaboracion propia
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Como vemos en el grafico, el porcentaje de personas que contrastan la misma noticia en
diferentes medios, solo a veces, alcanza un 57%. Precisamente, es exactamente el mismo
porcentaje que el de los alumnos y alumnas de la Facultad de Comunicacion de Sevilla
que, a veces, comparan la misma noticia en diferentes medios. Observando otros datos,
el porcentaje de personas que nunca contrastan las noticias es de un 33%, muy superior
al 7% del alumnado de la FCOM. Posiblemente esto sea una muestra de la preparacion a
la que se someten los alumnos y alumnas que estudian periodismo, que son mas

conscientes de la importancia de comparar las noticias.

Con respecto a las preguntas posteriores, cuestionamos a los jovenes de la red social
Instagram sobre la creencia, 0 no, de la existencia de intereses detras de las noticias. 178
personas (95%) mostraron una total seguridad en la existencia de los mismos a la hora de
escribir las noticias. Por otro lado, Unicamente dos personas (1%) creyeron que las
noticias no tienen ningun tipo de interés, mientras que 7 personas (4%) se mostraron

indiferente ante tal situacion.

No nos olvidamos de preguntar a los ciudadanos sobre si conocian que los mensajes lorito
eran facilmente asimilables o no, respondiendo 108 personas (58%) que sabian de dicha
situacion. Un dato con sentido si tenemos en cuenta el resultado cuando preguntamos
sobre la confianza en los medios que, recordamos hasta un 77% de los no pertenecientes

a la FCOM encuestados no confian.

éSabias que los mensajes lorito son facilmente
asimilables?

ESi ENo mNuncame loheplanteado

Fuente: Elaboracion propia
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Finalizamos la encuesta viendo como 122 personas (67%) aseguraron que los medios
habian influido en su opinion alguna vez, un porcentaje alto y que llama la atencion si
tenemos en cuenta que, a pesar de ser conscientes del poder de los medios y de que han
influido a veces en su opinidn, no contrastan siempre las noticias (33%, como vimos
varios parrafos atras). Por otra parte, el 13% (25 personas) opinan que su vision no ha
cambiado nunca por los medios, y un 29% (54 personas) no se lo ha planteado. Esto
ultimo, muestra la facilidad para los medios de manipular a una poblacion que, en algunos
casos, no reflexiona sobre las noticias que leen en los medios. Una vez visto los datos,
parece que gran parte de la poblacion conoce el poder de la prensa, pero el desinterés o la
desgana provoca un porcentaje bajo de personas que contrastan las noticias. Conocer y,

¢No querer?

5. CONCLUSIONES

De la investigacion realizada hemos obtenido varias conclusiones, que los medios de
comunicacion han desarrollado una mayor capacidad de influencia, algo que ya de por si
se antojaba complicado por el inmenso poder que ya poseia. Por otra parte, hemos podido
averiguar que el sector ciudadano general, y que no pertenece a la Facultad de
Comunicacion de Sevilla, es consciente del imponente poder de la prensa pero que, sin
embargo, no sienten el interés necesario para profundizar en si una noticia es 0 no cierta.
Esta falta de interés, a su vez, le otorga mas habilidad a los medios para influir. Si saben
que la prensa les influye, pero no hacen nada para cambiar la situacion, ¢acaso no les

proporciona mas poder de influencia a los medios para manipular ain méas?

Por otro lado, hemos conocido que el alumnado que estudia periodismo en Sevilla, confia
en la prensa, al menos la mitad del porcentaje de encuestados. Pero la realidad es que el
otro 50% de personas que respondieron a las encuestas (de las casi 300 personas que
colaboraron en el proceso de realizacion de las mismas) no le otorgan credibilidad de los
medios, ya sea por el gran nimero de intereses tras ellas, por el medio que las escriba, o
por el periodista que las redacte. También debemos destacar que, aunque la mitad de los
encuestados confien en la labor que realizan los medios, los propios ciudadanos
contrastan habitualmente la informacion que tienen la oportunidad de leer en las
publicaciones, revistas, television, etc. Esto habla muy bien de los alumnos y alumnas

que estudian periodismo, pues son conscientes del hecho de comparar un mismo hecho
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en dos publicaciones distintas. Solo un 7% no contrasta nunca las noticias, cifra que

corresponde a las personas que confian plenamente en la prensa.

Otros datos a destacar dentro de la investigacion son los porcentajes que definen la
creencia de los ciudadanos sobre si su opinidn se ha visto influenciada, en alguna ocasion,
por los medios de comunicacion. La ciudadania general considerd hasta en un 67%, que
su opinion habia cambiado méas de una vez por la aparicion o por algin tipo de hecho
relacionado con los medios de comunicacion, demostrando esto asi un alto nimero de
personas conscientes del poder de influencia de la prensa, que era uno de los primeros

objetivos.

Por otro lado, los alumnos y alumnas de la Facultad de la Comunicacion de Sevilla
respondieron en su totalidad a la pregunta que cuestionaba sobre si alguna vez los medios
influyeron en su opinion. Al ser un nimero superior que el de los no alumnos, la
diferencia con estos es que el alumnado, al estar méas preparado para analizar el discurso
ofrecido por la prensa en el proceso de emision y recepcion del mensaje, tiene mas
recursos para reconocer que sus ideas han sido influidas una vez, al menos, por los
medios. Los no alumnos y alumnas de periodismo no poseen ese tipo de técnicas que te

ofrezcan mas resistencia a la ola de informacion a la que esta sometida la sociedad.

En el trabajado de investigacion conseguimos describir el poder de los medios de
comunicacion. Lo hicimos mediante la deteccidn de esos mensajes sencillos y repetidos
hasta la saciedad, que son los mensajes lorito. También analizamos las cifras de audiencia
de los diferentes medios que facilitan la cobertura noticias. No nos olvidamos de las
consecuencias de esa sociedad de la informacion al instante de la que hablabamos en las
primeras lineas del estudio, y es que la manipulacién es sufrida por la sociedad por el
abusivo poder de los medios de comunicacion que, si utilizan esa influencia mirando
Unicamente por sus intereses, las sensaciones y acciones negativas seran tal para la
ciudadania que no podran controlar sus propios pensamientos. Las ideas que creyeron
suyas seran mas una opinion que la prensa generaliza e intensifica a su antojo y, sobre

todo, para buscar el maximo beneficio.

La deteccion de mensajes lorito ha servido para ver como la influencia de la prensa sobre
la poblacion no es mas que la propia informacion que emitan los medios. Una de nuestras
metas era saber si existian los mensajes anteriormente mencionados y, como hemos visto,

son caracteristicos de los programas mas rutinarios que aparezcan en la television, algo
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que complica, ain mas si cabe, el proceso de deteccion de la verdad. Con respecto a las
hipotesis, la primera que barajabamos (la prensa goza de un inmenso poder, capaz de
Ilegar con sus publicaciones a la mayor parte del mundo...) se ha cumplido. Lo hemos
observado mediante las cifras de audiencia de la television, y a través del analisis de los
propios programas televisivos y prensa escrita, algo que nos ha podido ayudar a
comprender como los mensajes que se propagan en los medios tienen la capacidad de
formar la opinion publica. En este sentido, también nos han ayudado las encuestas a saber
de su capacidad gracias a las respuestas de los encuestados, quienes asumen que Su

opinidn se ha visto influenciada alguna vez por los medios.

La segunda hipdtesis, por su parte, no se ha cumplido. Considerabamos tanto el alumnado
de comunicacion como la ciudadania en general no serian conscientes de la capacidad de
influencia de los mismos. Sin embargo, votaron un 50% y 58% respectivamente a que los
mensajes lorito son facilmente asimilables para los ciudadanos, unas cifras que nos

ayudan a entender que son conscientes de la influencia de los medios de comunicacion.

Definitivamente, nos encontramos en un punto de la historia donde estamos rodeados de
desinformacién. El hecho de obtener los datos, hechos y noticias que queramos al instante
no implica conocer la verdad, si no la «verdad» que los medios de comunicacion,
politicos, grupos econdémicos quieren que sepamos. La realidad es que la veracidad es
compleja encontrar si te informas a través de un Gnico peridédico o un mismo canal de
television. La verdad esta en el contraste de noticias, en averiguar qué nos quieren decir

sin decir y que nos quieren decir diciendo. Pero, al fin y al cabo, analizar.

Una vez que ya conocemos la existencia de intereses y de manipulacion, seria interesante
conocer cuales son los intereses existencias tras las noticias. ¢Qué ocurre que no
conozcamos? Lo que si esta claro es que suceden hechos, porque hay diferencias en las
maneras de redactar las noticias. Pero, no conocemos cuéles son los intereses que influyen
esas noticias, solo sabemos que pueden ser politicos, economicos, etc. Seria mas que
interesante sumergirse en un medio de comunicacién o un grupo politico para saber qué
no conocemos, pero influye. Al fin y al cabo, estamos manipulados e influenciados, si.
Pero en nuestras manos esta cambiarlo, tenemos la oportunidad de buscar la verdadera

realidad, los intereses escondidos, aquello que determina nuestra vida.
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